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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:Téma je opravnene zvolena nielen z hladiska obchodnych podnikov a vyrobcov,
ale i z hfadiska zivotného prostredia.

2. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Struktira prace zodpoveda cielu, spravne pouzila vychodzie pojmy a zvolila
spravny postup skumania.

3. Naplnéni cile prace 1.5

Poznamka:Stanoveny ciel v podstate splnila. Vyhrada smeruje k vyberu skiimanych
vyrobcov ale aj predajcov regionalnych potravin.

4. Metodicky postup 1.5

Poznamka:Metédy zberu udajov neboli naro¢né na vedecké metddy, narocné boli zrejme na
¢as.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.5

Poznamka:Navrhova ¢ast je hodnotna najma pre praktické vyuZzitie v obchodnych
jednotkach.

6. Prace s literaturou 1.5

Poznamka:Autorka vyuzila cely rad autorov, mozno chybaju aspori kratke poznatky o
regionalnych potravinach zo susednych krajin a ich porovnanie.

7. Formalni stranka 1.0

Poznamka:Praca je na dobrej formalnej Urovni. Autorka pripravila aj vlastné zaujimavé
grafické navrhy. Obsahuje vSetky ¢asti vyzadované v diplomovej praci.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO
Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Téma je jednoznacne aktudlna z r6znych stranok - orientacia na sebestac¢nost v potravinach,
podpora zamestnanosti doma, snaha o zdravsie Zivotné prostredie odstranenim zbytoCnej
prepravy, a dalSie.

Autorka metodiky spravne zacala s pojmovym aparatom region, regionalna potravina,regionalny



vyrobca a ako sama konstatuje nie je prijata zavazna definicia. Ministerstvo zemédélstvi ohraniCuje
pojem regionalna potravina v propoziciach sutaze o ziskanie prava uzivat zna¢ku Regionalna
potravina po¢tom zamestnancov vo vyrabajucich podnikoch. V tomto kontexte nepovazujem za
Stastné zaradenie 1 skupiny kde vyrobcovia vysoko prekracéuju limit zamestnancov (napr
Budéjovicky Budvar, n. p. ma cca 600 zamestnancov, Madeta, a.s. dokonca az cca 1200). Podobnu
namietku mam pri vybere predajni, pretoze niektoré uz svojou zakladnou filozofiou nebudu
orientované na vyrobky regionalneho charakteru (napr. Lidl ako koncept diskontného predaja).

V Uvode autorka uviedla pramen z roku 2011 Ze dopyt po regionélnych potravinach rastie. Urcite su
aj novSie udaje k dispozicii.

Pozitivne hodnotim, Ze si kladla vyskumné otazky, nie hypotézy.

Konstatovala, Ze je dopyt po ovoci a zelenine.Tu sa ekonomicky pohfad, aka je marza na tomto
sortimente a s tym suvisiace otazky.

V praci je cely rad navrhov najma v oblasti marketingovej komunikacie so zakaznikom aj s
grafickymi navrhmi. Skoda, Ze sa autorka aj v tejto Sasti nevenovala viac ekonomickej stranke
navrhov.

Predlozena diplomova praca je je urCite preukazatelne peknym zaverom studia.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

1/Preco ste si vybrali do loga cviklu (Cervena fepa)? Uvedte aj protichodné nazory.

2/ V prieskume ste zistili, Ze Ziadny obchodny retazec neponuka regionalne ovocie a zeleninu,
napriek tomu, ze zakaznici by tento sortiment privital. Kde je pri¢ina - podrobne vysvetlite.
3/Ktoré dalSie predajne by mohli predavat viac regionalnych potravin?

3/Ma vplyv na dopyt po regionalnych potravinach corona virus?
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