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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

2. Logicka struktura prace 2.0

3. Naplnéni cile prace 1.5

4. Metodicky postup 1.5

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 2.0

6. Prace s literaturou 1.5

7. Formalni stranka 2.0

Poznamka:Nepouzivan jednotny vyjadfovaci styl, objevuji se preklepy.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Velmi pozitivné hodnotim vyuziti vhodnych statistickych metod pro vzdjemné porovnavani a
pochopeni souvislosti feSené problematiky. Celkové zpracovani diplomové prace z teoretického,
praktického i jazykového hlediska vytvafi vhodny zaklad pro dalSi vyuZiti v praxi.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

1.V TV bézi jiz nékolik let reklama na Air Bank, kde se vyskytuje i tzv. "tradiéni banka" kde jsou

ukazovany jeji nevyhody oproti propagované bance. Domnivate se, ze jde o GM? Které aspekty
téchto reklam znaky GM naplniuji a které nikoliv?

2. Na strané 68 a dal se zabyvate moznosti vyuziti reklamy pobliz Zivhostenskych Gradi. Jako
marketingovy specialista, byste dostala ukol reklamu napfiklad formou letaku, plakatu apod., umistit
pfimo do Zivnostenskych ufadu a oslovit tak podnikatele pfimo. Bylo by to mozné? Pokud ano, jaka
povoleni by bylo pfipadné nutno vyfidit? Pokud ne (a pfesto by k propagaci doslo), jaké postihy by
propagujici spole¢nosti hrozily?
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