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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:Téma je aktudlni, zajimavé.

2. Logicka struktura prace 2.0

3. Naplnéni cile prace 2.0

Poznamka:Marketingova komunikace se v praktické ¢asti velmi zizila jen na socialni sité
Facebook a Instagram.

4. Metodicky postup 1.5

Poznamka:Je tfeba se zamyslet, zda je dostate¢né vlozit dotaznik pro privodce pouze do
jedné skupiny na Facebooku. Nemuze to zkreslit vysledky?

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.5

Poznamka:Prace mlze byt pfinosna i pro jiné podniky s podobnym zaméfenim.

6. Prace s literaturou 2.0

Poznamka:Pozor na znaceni zdroji pismeny (konkrétné by mélo byt Barnhart, 2018, 2019a a

2019b).

7. Formalni stranka 3.0
Poznamka:Gramatické a stylistické chyby (pfevazné nespravné psana interpunkce, ale také
y/i). Je potfeba upozorniti na chybné psané slovo ,e-mail®. V textu je vhodné odkazovat na
konkrétni Cisla grafu ¢i tabulek. Grafy je vhodné uvadét v %.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): velmi dobre
Doporuduiji praci k obhajobé: ANO
Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

V praci pozitivné hodnotim aktivni odkazy na kapitoly v elektronické verzi, je Skoda, Ze tak nejsou
zpracované vSechny.

Kladné hodnoceni si zaslouzi i planovani pfispévkl pomoci externiho nastroje Planoly.

V praci o online marketingové komunikaci trosku postrddam bliz8i zaméreni na cookies.

Je 8koda, Ze v praktické Casti prace nebyly vyuZzity vzoreCky uvedené v teoretické Casti.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi



1. MUzete fici, Ze byl spInén cil prace?

2. ProC jsou v praci pouzity zdroje z let 1960 a 19297 Ma to né&jaky hlubsi smysl, vyznam, chce to
na néco upozornit? Je mozné fici, Ze se od té doby nic nezménilo?

3. Co Vas vedlo ke zvoleni pravé spolecnosti Guide Group s.r.0.?

4. Byla provedena pilotdZz dotaznikoveho Setreni?
5. Jak je mozne, Zze se Vam u miry okamziteho opusténi (v Obrazku 21) vySplhala kfivka na 180 %?
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