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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.5

Poznamka:Téma diplomové prace je aktualni.

2. Logicka struktura prace 2.0

Poznamka:Uspofadani prace je logické. Ofekavala bych v nii analyzu vnéjsiho prostfedi.
3. Naplnéni cile prace 2.0

Poznamka:Cil prace byl naplnén. Kromé uvedeni nakladd na virtualni prohlidky, mohly byt
uvedeny naklady i dal8i doporuc¢ené navrhy.

4. Metodicky postup 2.5

Poznamka:V praci jsou analyzovany primarni a sekundarni data. Vzorek respondentt mohl
byt vétsi. Zajimavé by bylo vyhodnoceni odpovédi vzhledem k véku respondentd.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 2.0

Poznamka:Vysledky vyzkumu ur€ité nelze zobecnit. Na druhé strané, navrhy komunikaéni
strategie vyzaduiji kreativitu, ktera je v praci alespon z¢asti obsazena. Navrhy jsou
aplikovatelné.

6. Prace s literaturou 2.0

Poznamka:Kvalita vyuzitych literarnich i elektronickych zdrojl je z pohledu pozadavku
kladenych na diplomovou praci standardni.

7. Formalni stranka 2.0

Poznamka:Prace je napsanéa srozumitelné. Graficka uprava je dobra.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): velmi dobre
Doporuduiji praci k obhajobé: ANO
Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Kapitola metodika je spi$§ metodickym postupem nez metodikou. V literarni reSersi méate kapitolu
2.6 SWOT analyza. Proc€ jste ji neaplikoval v praktické ¢asti prace? U obr. 6 Organizacni struktura
firmy je podivné slovo MYC, o co se jedna? Uptesnéte informace o reprezentativnosti vzorku
respondentl. V em je reprezentativni? Je 123 respondentl dostateCny pocet? Z nékterych otazek
v dotazniku neni jasné, jestli se odpovédi tykaji vyroby a prodeje automobilt nebo jsou mySleny
obecné. Viz. ..." Co se tyCe socialnich siti, tak respondenti ve velké vétsSiné nesleduji zddného



automobilového prodejce Ci vyrobce, za to ale ve velké vétsiné sleduji influencery. " Také uvadite:
"Dale je také zajima popularita produktu a respondenty mize presvédcit i néjaka doplrikova sluzba
ve

formé prodlouzené zaruky nebo servisu zdarma." Jak jste na to pfisel? V dotazniku nebyly otevfené
otazky.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Socialni sité jsou v posledni dobé obecné velmi dllezitym nastrojem pro ziskavani novych
zakaznikd. Domnivate se, Ze mohou byt primarnim zdrojem informaci i v oblasti prodeje
automobiltu?

Presto, ze z Vami provedeného prizkumu vyplynulo, Ze respondenti ve velké vétsiné nesleduji
zadného automobilového prodejce €i vyrobce na socialnich sitich, a Ze socialni sité svym obsahem
na respondenty nepusobi tak vérohodné jako webové stranky, navrhujete se na né zaméfit. Pro¢?
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