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Závěr
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Otázky	pro	diskusi	a	poznámky

Kritické	poznámky	a	celkový	přínos,	celková	hodnota	práce

Autorka	naplnila	cíl	práce,	vytvořila	interní	marketingovou	strategii	pro	vybranou	organizaci.	Při
tvorbě	práce	využila	své	zkušenosti	a	data	z	organizace,	ve	které	pracuje.	Přínosem	práce	je
vytvořený	metodický	postup	kroků	tvorby	strategie,	kterým	se	mohou	inspirovat	i	jiné	organizace.

Otázky	nebo	témata	pro	diskusi	před	komisí

Jaká	fáze	při	tvorbě	strategie	byla	nejtěžší?
Byly	již	nějaké	marketingové	aktivity	ze	strategie	realizovány?
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