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Abstrakt

Cilem prace bylo provedeni analyzy cestovniho uucbobré Vod, Trocnow
a blizkém okoli. VedlejSim cilem bylo stanoveno miawni inovace nabidky aiprava
produktového batku.

Pomoci dotaznikového $eni se poddlo vytvorit profil navstvnika této oblasti
a napomoci tak k tvogbmarketingového mixu ,Sitého na miru”“ naugtikovi této
destinace. Balek se nazyva ,Na kole krajem Jana Zizky* a zahrrjaje navstvu
kulturniho a pirodniho @dictvi, tak i sportovni aktivity spojené €3 a cyklistickou

turistikou. Baléek téZ zohletiuje i ubytovani pro navdtniky.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, druhy a formy cestovmitahu, sluzby cestovniho ruchu,

marketing, marketingovy mix, produkt a @&k produkd
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1 UVOD

Cestovni ruch je neustale a dynamicky se rozvijdgaomén. Je idezZitou
sowtasti narodniho hospoiddvi a ma nemaly podil na hrubém domacim produtiétiu s
Ukazuje se jako velky poskytovatel pracovnich naisvCeské republice je v této
disciplint zanméstnano vice jak 4% praceschopnych obyvatel. C&log¥ je cestovni
ruch oznaovan jako hlavni slozka exportu.

Jednou ze zakladnich podminek rozvoje cestovnitiourbychom mohli zminit
budovani Zzivota dualezité infrastruktury, stefh jako zdokonalovani a poskytovani
novych sluzekti zajistni dostaténého pétu a kvality izkovych kapacit v oblasti.

Cestovni ruch ndm umtidje poznavani novych mist, kultur, obyvatel, tradic
pamatek kulturniho aipodniho @dictvi, stejré jako zazitky plynouci z najengjSich
aktivit, které vykonadvame jako jehocastnici. V dnesni dabse stava stale vice
modernim dobrodruzny cestovni ruch, ktery vyplyu@uhy po nezndmém ve spojeni
s ukitou kontrolovanou mirou rizika. Z&naji se objevovat i netraghi druhy
cestovniho ruchu jako jegnocovani v mistech, kdeékdo zentel, pripadré v lokalite,
kde se objevuji nevysilitelné ukazy.

Oblast Dobré Vody byla vybrana na zakiddizkosti k mému bydliSti a Zadosti
obecniho zastupitelstva obce Dobra Vodaeskych Budjovic, které projevilo zajem o
jeji rozvoj mimo jiné i v disciplit cestovniho ruchu. Byl jsem tedy pozadan o navrzeni

produktu, ktery by zaujal stavajici i budouci navstky dané lokality.



Dobra Voda

Ohranymi klavesnicemi schad
v basovy smutek poutniho kostela

se povzneses a vezpivas.

Klec¢ici barok v napudrované paruce
pod skhem prejzové kopule
oc¢ima soch ustrnul v pohledu minulosti
a tiché oveky chalup rozbhlé po navrsi

Zivi se drobe&ky lakomych poli.

Hrbaté krajina u kaplek
Zehna seiltzovatkami @gsin
a praidlé varhany les
bouremi,vichiicemi chvi
a na ndsic houka s§ek uzkostny.
Nad potokem plk& v pokleku
Skaredé modtky mrzutych vrb

a louky se brouzdaji tichymi lany
mategidousky, kopru a chrp.

"Jizni Cechy" - Jaroslav Racka1914-1947/



2 LITERARNI P REHLED

2.1 Cestovni ruch

Cestovni ruchje vyznamny spolensko - ekonomicky fenomén jak z pohledu
jednotlivce, tak i spolosti. Kazdoreén¢ predstavuje negtsi pohyb lidské populace za
rekreaci, poznanim a napiim vlastnich sin z giijemné dovolené. Je s@éasti poteby
a zpisobu Zivota obyvatel zejména ekonomicky \#ggh zemi
(Heskové a kol. 2006 : 9).

Naproti tomu vr. 1942 renomovani proféselunziker a Krapf definovali
cestovni ruch jako ,soubor vztala jeva, které vyplyvaji z pobytu na cizim mist
pokud cilem pobytu neni trvaly pobyt nebo vykon &lgdné ¢innosti*

(Heskova a kol. 2006 : 10).

Synonymem pojmu cestovni ruch je v3ak stéle viegpany termin turismus,
ktery téngt identicky pouZivaji sstoveé jazyky nap angliétina — tourism)
(Heskova a kol. 2006 : 10).

Swtova organizace cestovniho ruchu UNWTO — World TuarOrganisation
definuje v roce 1991 cestovni ruch jakinnost osoby cestujici nggchodnou dobu do
mista leziciho mimo jejidiné prosiedi (misto bydli&), a to na dobu kratSi nez je
stanovena, iemz hlavni del cesty je jiny nez vykon vytecné cinnosti
v navstiveném mist (Heskova a kol. 2006 : 11).

Podle OrieSky je cestovni ruch formou uspokojov@utieb rekreace, kultury a
lé¢eni, ktera se zpravidla realizuje ve volnéase a mimo misto trvalého byd&st
Clovék tedy nepodiuje potebu cestovniho ruchu jako takového, ale figei konkrétni
potreby, nap. pofebu poznavani, odpmku, sportovniho nebo kulturniho vyziti, které
je mozné uspokaoijit pr&wicasti cestovniho ruchu (OrieSka 1999 : 5).



2.2 Systém cestovniho ruchu

Cestovni ruch je otéeny a dynamicky systém, ktery Walva podsystémy a to subjekt
cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu. Vazbstgi i mezi cestovnim ruchem
jako systémem a jinymi systémy, které iivgeho okoli - vijSi prostedi. Jde o
ekonomicke, politické, socialni, technicko — tedogacké a ekologické prosdi
(Heskova a kol. 2006 : 12-13).

Subjekt cestovniho ruchu (tourist subjekt) repnézie (&astnik cestovniho
ruchu. Z ekonomického hlediska je jim kazdy, kdpak®juje svoje pdeby spatebou
statki cestovniho ruchu v débcestovani a pobytu mimo misto trvalého bydliat
obvykle ve volnéntase. Z hlediska statistiky je&astnikem cestovniho ruchu cestujici
oznaeny jako nav&vnik, turista nebo vyletnik.

Objektem cestovniho ruchu (objekt of tourism) mame vSechno, co seuxe
stat cilem zrdny mista pobytu &astnika cestovniho ruchu. Jde #irgdu, kulturu,
hospodéstvi apod. Objekt cestovniho ruchu je nositelemidigh Je tvéen cilovym

mistem, podniky a institucemi cestovniho ruchu ggdga a kol. 2006 : 13-15).

2.3 Typologie cestovniho ruchu

Specifikovat cestovni ruch ve vSeobecné révi@ nedostéujici, protoze se
projevuje v praxi viiznych formach a druzich, které se neustale vyv§ejyvojem
spole&nosti. Vyvoj zavisi také na poptavceasdtniki cestovniho ruchu a technicko -
technologickych mozZnostech nabidky.duzich cestovniho ruchumluvime tehdy,
jestlize za zaklad posuzovani cestovniho ruchu eezenmotivaci dastniki, tzn. &el
pro ktery cestuji a pobyvaji dasrg na cizim mist. O formach cestovniho ruchu
mluvime, pokud jsou zakladem posuzovatzingé iciny, které ovliviuji cestovni ruch
samotny a takéisledky, které inasi (Heskova a kol. 2006 : 21 - 22).



Druhy cestovniho ruchu

* Rekre&ni cestovni ruch

e Sportovni cestovni ruch

» Dobrodruzny cestovni ruch

* Myslivecky a ryb&sky cestovni ruch

* NabozZensky cestovni ruch neboli poutni
» Lazaisky cestovni ruch

e Zdravotni cestovni ruch

* Obchodni cestovni ruch

» Kongresovy cestovni ruch

* Stimulani cestovni ruch

Formy cestovniho ruchu

Naformy cestovniho ruchumazeme nahliZet zékolika hledisek a to z :

» Geografického hlediska

* Podle pétu astnika

» Podle zfisobu organizovani

* Podle ¥ku astniki

» Podle délky Gasti

» Podle pevazujiciho mista pobytu

* Podle réniho obdobi

* Podle pouzitého dopravniho priestku

e Z pohledu dynamiky

» Ze sociologického hlediska
(Heskova a kol. 2006 : 21 - 22)



2.4 (Bastnici cestovniho ruchu

Na cestovni ruch je také pohlizeno z hlediska s$ogického, tj. vztahy mezi
ruchu ma rozsahly vyznam pro mezinarodni cestowct r a jeho kvantifikaci. Podle
WTO rozliSujeme meazi turisty a vyletnikyuristé jsou d&asni nav&vnici, kteai se
v zemi co navstivili zdrzi alespopo dobu 24 hodin za cilem vyuZiti volnébasu
(sport, zdbava, odpmek) pogipac vytizovani jinych zalezitosti a alespgednou zde
pienocuji. Vyletnikem rozumime pouze dasné navsvniky, ktei se v zemi zdrzi
pouze jeden den betgmocovani.

Cinitelé, kte&i pasobi na @ast v cestovnim ruchu jsou negjngjsiho sméru a

intenzity. Hlavnimi faktory, které ovliwiji G¢ast na cestovnim ruchu jsou:

Socialré - ekonomické faktory - prislusnost k socialni skugin povolani, jeho
charakter

Ekologické faktory — souvisi s mistem a charakterem bydligtacovisé

Demografické faktory — souvisi pimo s osoboudastnika a charakterem jeho rodiny

Psychologickeé faktory— schopnosti, vlastnosti, zajnipveka

Ostatni faktory — tj. nagiklad volna@asovy fond a zjsob jeho vyuzivani

Mimo tyto vlivy souvisejici pedevSim s osoboucastnika cestovniho ruchu,
které pisobi na strah poptavky, fisobi i faktory na strannabidky, které ovlikuji

Gcast na cestovnim ruchu a jsou to zejména:

Rozsah poskytovanych sluzeb

Ceny sluzeb ve vztahu k cestovnimu ruchu

Komunikaéni dostupnost mist

Celkovy rozsah a struktura mista cestovniho ruchu, materialné-technicka

zakladna



(Hladka 1997 : 11-12)
2.5 Sluzby cestovniho ruchu

Sluzby cestovniho ruchu nantiepstavujicinnosti, jejichz vysledkem je uZzitny
efekt a to bd individualni nebo spotensky. Spoléensky efekt podmiuje i
umoziuje vznik individualniho efektu (sluzby spojené dsaovanim cistoty).
Individualni efekt je obvykle s@asti cile dasti na cestovnim ruchu.

Struktura sluzeb cestovniho ruchu je velidéenoroda a ma za cil uspokojovat
potreby astniki cestovniho ruchu. A to jak geby primarni, coz jsou cilené pely
Gcastnili cestovniho ruchu (piba sportovniho vyziti, poznavani kulturnich a
historickych pamatek atd.) tak i peby sekundarni neboli realtzd, podmhujici
efektivni uspokojeni péeb primarnich. Sekundarni pebbou niize byt napiklad
potreba dopravit se do rekrgdho prostoru, pétba vyzivy, penocovani, hygieny
apod. Z toho vyplyva, Ze vyznam sluzeb cestovnilahu Ehem pobytu mimo misto
trvalého bydligk roste. Wastnik chce také, aby byli uspokojeny i jeho dalsfeby
podmiréné rekre@nimi aktivitami (nap. plavani, opalovani apod.) (OrieSka 1999 : 6).

Heskova chape sluzby cestovniho ruchu jaKde#itou sowést produktu.
Predstavuji tak heterogenni soubor uzitnych éfeklouzici k uspokojeni p@b. Maji
prifezovy charakter, to znamena, Ze je produkuji negemiky cestovniho ruchu, ale i
podniky soukromého sektoru. VSeobé&glati, Ze sluzby se sgebovavaji ve vSech
sférach ekonomiky a to jak ve vymglistribuci, tak i ve spoéghe
(Heskova a kol. 2006 : 99).

2.5.1 Baliky sluzeb cestovniho ruchu (packaging)

Marketingové agentury destinaci se snazi nahnagelihoznost kontroly nad
prvky destinace tvorbou bakit jejich produkti. Casténé tak pebiraji roli cestovni
kancelde. Témito baltky se snaZzi filakat (tastnika cestovniho ruchu mimo sezonu,
kdy se snazi zvysit obsazenost ubytovaci¢fzeni diky snizovani cen. Hlavni s@sti
balicku byva ubytovani v hotelu nebo jiném ubytovaciizamni, ke kterému se mohou

pridruzovat dalSi sluzby, jako jsou vstupy do atnaktivylety, cesta do destinace agp



specialni udélosti a dalSi. Priegtnictvim bakiki tak agentura upoutav&astnika na
image utité destinace, jako jsoutstliska unileckych, sportovnich nebo kulturnich
akci, které jsou v posledni dblelmi popularni. Jakoffklad si mizeme uveést velmi
uspesné fotbalové vikendy v Liverpooli umélecké festivaly (Horner - Swarbrooke
2003 : 293-294).

2.6 Turisticka informaéni strediska

VétSina marketingovych agentur provozuje infotmastediska, pes ktera
smetuji své propagai aktivity. Z pohledu marketingového mixu tatdestiska pini
funkci ,mista” neboli distribuce a to spiSe pronetlivé ¢asti nez pro destinaci jako
celek (nap. Hotely). Role informénich stedisek niZze byt v fiznych ¢astech sita
jind, ale ¥tSinou slouzi k distribuci broZzur o jednotlivych stéch a také k podavani
informaci &astnikim cestovniho ruchu. Mohou ale také plnit i jiné Koe, jako je
nagiklad prodej mistnich vylét jizdenek, letenek, rezervace pakejhotelich, nebo i
smenarenské sluzby. Diky svym aktivitam se vSakediska snadno dostavaji do
konfliktu s podnikateli, kt&# je mohou vinit z nekalé satite a proto rafji nabizeji cely
seznam hotél misto jednoho konkrétniho. Inforkrd stediska také propaguji
soukromé firmy, aby tak ziskaly vice firgmch prostedka
(Horner - Swarbrooke 2003 : 293).

2.7 Sluzby

ZvysSovani Zivotni urowh vede ke stale &Si spoteb: sluzeb nez tomu bylo
v minulosti. Evropsti ekonomovéagapovidaji, Ze populace bude stale bohatnoutia to j
povede ke staleétSimu utraceni svychipmu nejen za vyrobky. Teoretici marketingu
se pokusili definovat sluzby z hlediska jejich poya také z hlediska toho, Ze nikdy
nepovedou k vzniku vlastnictwiehokoli, ale pouze imaseji zdkaznikovi progph a
uspokojeni.

Philip Kotler definuje sluzbu jako: ,jakoukalinnost nebo prosigh, které jedna

strana niZze nabidnout druhé a které jsou v podstethmotné a nevytvéji vlastnictvi



¢ehokoli. Jeji produkce setrre, ale nemusi vazat k fyzickému produktu.“ (Horner
Swarbrooke 2003 : 37).

Kazda sluzba by ata mit ugité vliastnosti admi jsou :

Nehmotnost— touto vlastnosti rozumime, Ze sluzbu nelze vhigddnymi smysly

Neoddlitelnost — je zde pimy kontakt zakaznika a poskytovatele sluzby, doichde

k prekryvani produkce a provéai se spdaebou

Riznorodost — spa@iva vtom, Ze sluzbu nelze provést vzdy naprosgngmn

zpiasobem jako v minulosti (host v restauraitighbjednani jidla)

Docasnost -sluzby nelze nijak uskladnit pro pagsi potebu, jsou pomijivé ¥ase

Neexistence vlastnictvi —kdyz si zakaznik sluzbu koupi, tak ziska poultistpp
k n&jakécinnosti, ale pokud sluzba sk&intak jiz nic nevlastni
(Horner - Swarbrooke 2003 : 39)

2.8 Marketing

Kdyz setekne marketing, tak si¢tSina lidi pod timto pojmem tpdstavuje
reklamu. Marketing ovSem neni pouze reklama. Reklgnjen jeho neodmyslitelnou
soutasti. Marketing se zabyva vztahy mezi kupujicimadgvajicim a&innostmi, které
maji tyto vztahy dovést k &itému za¥ru. Nekteré firmy si vytvéeji ve své organizaci
marketingova odgeni, ktera ovSem nejsou nutnosti prod¥syy marketing. Americky
védec Philip Kotler (1991 : 4) definuje marketing ¢gak, Spole&ensky aridici proces,
kterym jednotlivci a skupiny ziskavaji to, co fediuji a poZaduji, prastdnictvim
tvorby, nabidky a simy hodnotnych vyrobk s ostatnimi.“ Naopak Lewit tvrdi, Ze:
.Poctivé a solidré pojaty marketing se snazi vyiVtohodnotneé, uspokojivé zbozi a

sluzby, které zakaznici budou kupovat.”



Morrison ika, Ze: ,Marketing je plynuly proces probihajicdMich krocich,
prostednictvim ®ghoz management planuje, zkoumda, nam, kontroluje a
vyhodnocujecinnosti navrzené k zajisti jak zakaznikovych pteb a skrytych fani,
tak i cili své vlastni organizace.” Pro dosazeni &8jwEinnosti je velmi dlezité usili
kazdého jednotlivce, jehoZianost mize byt zvySovandi naopak snizovansinnosti
komplementarnich organizaci (Morrison 1995 : 16).

Jini w&dci tvrdi, Ze marketing fize fungovat jen tehdy, pokud je delukotven
v celé organizéni kulture. Tento nazor zastava a vyznamny autor managenRertéu
Drucker. Tvrdi, Ze: ,Marketing je mnohem SirSi Zéllesti neZ prodej, ale neniilvec
Zadnou specializovanou aktivitou. J&tgmen v celém podniku. Je to cely podnik
vidény z pohledu konmého vysledku, tedy z pohledu zakaznika. Zajem ketiag a
odpowdnost za 8§ tedy musi postupovat vSemi oblastmi podniku.*

Teoretici z ostatnich zemi jako jielba Lendrevic a Lindon definuji marketing
takto: ,Soubor metod a prdaetki, které ma organizace ktomu, aby usgbila
piiznivym dojmem na uejnost a dosahla svych il
(Horner — Swarbrooke 2003 : 28-30).

2.8.1 Principy marketingu

Principy marketingu se daji popsat celadou kroki, které jsou nastéme

v nasledujicim schématu.

Obr. 1 - Principy marketingu

Marketingova orientace

|

Realizace marketingové koncepce

Marketingové systémy - hledanfifezitosti

- planovani
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-fizeni

- kontrola

Marketingova praxe fHzeni marketingového mixu
Zdroj: Hhar — Swarbrooke 2003 : 31

2.8.2 Marketingovy mix

Marketingovy mix poskytuje podniku prostor, ve l&er se odehrava mnoho
rozhodnuti vedouci k uspokojeni zékaznika, kterggatrem jeho zdmu. Mix slouzi
k osloveni zakaznika a nachazitugpby kjeho co nejlepSi obsluze. Je nutné ho
uspdadat tak, aby byl pro zakaznika “uSit na miru“. Seuborem taktickych
marketingovych nastrd] Mezi nastroje marketingového mixu fiaprodukt, cena,

distribuce, promotion (Hordkovéa 2001 : 59).

Obr.2 - Kontinuum zbozi a sluzeb

Produkt / Cena

Misto \ Marketingovy mix Propagace

Ucastnici / \ Proeemktika
Zakaznici - postupy
Personal - spoltast iliv zakazniki

liwvngjsiho prostedi

Zdroj: Horner — Swarbrooke 2003 : 31
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Produkt - Produkt je zcela jigt jaAdrem marketingu cestovniho ruchu, ubytovacich,
stravovacich sluzeb a sluzeb volnébasu. Je to prdv produkt, co poskytuje
Gcastnikovi uzitek. Definic produktu i@eme v odbornych literaturach naji¢kolik.
Napiklad (Philip Kotler, 1994) ozri@aje produkt jako: ,Cokoli, co Ize nabidnout trhu
k prozkoumani, ziskani, uzivani nebo ke sg®ta co niize uspokojit gjakou potebu
nebo pozadavek. Mohou to byt hmotn@&dnety, sluzby, osoby, mista, organizace a
myslenky.”

V posledni dob vSak vznikaji i dalSi definice produktu. Je tdegevsim
z divodu rozvoje pimyslu. DneSni produkt jeétSinou kombinaci hmotného zbozi a
sluzeb. Dibb, Simkin, Pride, Ferrel tvrdi, Ze: ,Buit je vSechno, jak vyhodné, tak
nevyhodné, co ziskdmeéjakou vyntnou. Je to slozitA kombinace hmotnych a
nehmotnych prvk, véetnd funkénich, socialnich a psychologickych uzitnych hodnot.
Produktem miZe byt mySlenka, sluzba, zboZi nebo jakékoliv karabé &chto #i
kategorii“ (Horner- Swarbrooke : 153-154).

T¥i roviny produktu

Kotler rozéluje produkt naif arovre. Snazi se tinici, Ze zakaznik nenakupuje
pouze produkt samotny, ale i dalSi uzitné hodnaky jjsou nafiklad obchodni znka

¢i servis. Mezi tyto urovéiradime:

Jadro produktu - lze ho také nazvat zakladnim produktem a je toctozakaznik
skut&né kupuje. Sklada se z hlavni uZzitné hodnoty a hogné&terou zékaznik

identifikuje jako svou pdebu, jenz chce uspokoijit

Realny produkt — pomahaji ho vytviit pracovnici marketingu, zahrnuje provedeni,

znaku, kvalitu, styl a obal
RozSieny produkt — obsahuje vSechny dalSi uzitné hodnoty, kter@zék dostane,

tento balik by mal uspokoijit vSechny péeby a problémy zakaznika a nakonec i ty, na

které doposud ani nepomyslel
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Mezi jednotlivymi poskytovateli produktprobihd konkuretni boj. Ten Ize pozorovat
piedevsim na arovni roz&ného produktu. Je to pkavozsfeny produkt, kterym se

vétSina produki od sebe nejvice odliSuje (Horner- Swarbrooke :-1356).

Obr. 3 - Ti trovre produktu podle Kotlera (1994)

Poprodejni servis

Charakteristické
prvky

Zakladni
produkt

Obchodni
znaka

Instalace ,
Zaruka

Styl
provedeni

Dodavka u @r

Realny produkt Razgiy produkt
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Cena - ,Cenou rozumimeastku, za kterou je vyrobek nebo sluzby nabizenaha je
vyjadienim hodnoty pro spibitele, tj. sumy, kterou spgebitel vynaklada vygnou za
uzitek, ktery ziska diky zakoupenému vyroktksluzbs“(Philip Kotler 2004 : 483).

Promotion — veSkeré aktivity swtujici k seznameni zdkaznika s vyrobkemiiangyi
ho, aby si vyrobeki sluzbu koupil. Ma za cil komunikovat zkaznikeeskeré jeho
vyhody (Philip Kotler 2004 : 107).

Distribuce — zahrnuje veSkeré aktivity, které &mji k tomu, aby se stal vyrobek pro
zékaznika fyzicky dostupnym (Philip Kotler 20040:7).

2.8.3 Marketing sluzeb

Objevuji se nazory, Ze marketingové teorie lzekaptat i na organizacich, které
prodavaji sluzby. Ale bylo zji8ho, Ze tradini marketingova literatura iie
organizacim prodavajici sluzby nabidnout jen mal@dgi tvrdi, Ze marketing sluzeb
vyzaduje odliSny fistup nez marketing vyroil{Shostack, 1977). Shostack se g
0 existenci tzv. kontinua zbozi-sluzby, kd&yaha jednoho nebo druhého zavisi na
mife materialnosti nabizeného produktu (Horner - Sweanke 2003 : 39-40).
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3 POUZITA METODIKA

3.1 Cil

Hlavnim cilem prace bylo provedeni analyzy cestovniho ruchu brBoVod a
Trocnow. VedlejSim cilembylo navrZzeni a inovace nabidky cestovniho rucbbleasti

a piprava produktového baku.

3.2 Metodika a techniky

Analyza problému byla sestavena na zaklagtolika diltich bodi.
Analyticka ¢ast

a) Studium teoretickych vychodisek
Na z&klad studia literatury¢eskych i zahragnich auto@i byl zpracovan literarni

piehled, ve kterém doslo k aplikaci poznatk

b) Vymezeni oblasti Dobra Voda, Trocnov a okoli

Vytvoreno na z&klatimetody situani analyzy.

c) Provedeni terénniho $eni
Terénni Séeni zahrnovalo metodu dotaznikoveéhoret s vyuzitimiizenych
rozhovofi. Na samém z@tku praktickécasti byl proveden pilotni pekum na
vzorku dvaceti osob, kterydhza cil zejména odhalit nedostatky mého dotazaiku
napomoci tak k jejich MgSeni. Dotaznik zahrnoval celkem dvaadvacet otdakk,
vétSina z nich mla uzawvenou podobu. Otazky byly téhvzdy polytomického

charakteru.
Synteticka ¢ast

a) Vyhodnoceni terénniho $eni
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V této ¢asti prace byly vyhodnoceny informace ziskané azitki a zaznamenany
do vyse&ovych nebo sloupcovych gkaélle poteby.

b) Vytvoreni profilu navatvnika Dobré Vody, Trocnova a okoli
Sestaveni profilu n&asgjSiho navtvnika oblasti na zakl&d zjiStnych
skutenosti.

Aplika éni ¢ast

a) Navrh inovace nabidky
Navrzena opaeni, kterd byla stanovena na zakladformaci a pppominek od

dotazovanych osob v dotaznikovéntdéaet.

b) Priprava produktoveho b&ku

Byl vytvoren produktovy batek za pouziti marketingového mixu.

c) Zawr

V tomto bod@ byly stanoveny zairy prace.

3.3 Hypotézy

Hypotéza je tvrzeni o vztahu dvou nebo vice gramych, které rize byt

testovano za pouziti empirickych dat. Byly stangvigo hypotézy:
a) Turisté navévuji destinaci za cilem poznani kulturnich pamatek
b) K ubytovani dava nav&inik této oblasti pednost ubytovani v kempu.

c) Obdobim nej§tSiho potencialu rozvoje destinace je léto.

Tyto hypotézy budou v praci potvrzeny nebo vyvrgcen
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4 SITUACNI ANALYZA

4.1. Vymezeni okresiCeské Budjovice

Soutasny okresCeské Budjovice vznikl pi celkové reorganizaci spravniho
rozc&leni republiky v roce 1960. Hlavniast stavajiciho okresu ttiobyvalé okresy
Ceské Budjovice, Trhové Sviny a Tyn nad Vitavou. Okres salisge viemi okresy
Jihaseského kraje a to s okresy: Prachatitesky Krumlov, Strakonice, Pisek, Tabor a
Jindrfichiv Hradec. Jihovychodni Uzemi okresu je lemovanmistaanici s Rakouskem
v délce cca. 22 km. Diky své rozloze 1625%knje druhym nejitSim okresem
Jihateského kraje. V ramci celéeské republiky zaujal desétou pozici.

Uzemi okresu je protahlého tvaru s maximalni délkd km a to od severu
kijihu a &fkou 33 km (zapad- vychod). Uzemi jerepazré tvoreno rozséahlou
pahorkatinou v jejimZ stdu se nachazieskobudjovickd panev, ktera na jihovychéd
Uzemi postuphipiechazi v Novohradskeé hory. Sevetast Uzemi je zvina a jizni ma
podhorsky charakter. NejvysSim vrcholem je hora dkgsv Novohradskych horach
(1 034 m.n.m). Naopak nejnize poloZzenym mistemd@ilu Tyna nad Vltavou, které
leZzi v nadméské vySce 343 m. Bmérna nadmeskd vySka je okolo 500 m.n.m.
Previddd zde podnebi spiSe chlgdiho razu s gmérnymi rocnimi teplotami
v rozmezi 7 — 8° C. Celkovy Ghrn sraZeki 400 az 2 100 mm/m Nejvice sraZek se
objevuje v letnim obdobi a to celych 40 % a nejgnémopak v zimd a to 15 %. Jaro a
podzim jsou z tohoto hlediska pémé vyrovnané &ini zhruba 20% celkového Ghrnu
srazek na podzim a 25 % uhrnu nigeja

Charakteristickym znakem Bgdvického okresu jsou vodni plochy.
V minulosti zde bylo v maknach vybudovano zhruba 300 rybfikz nichZz asi
nejznandjSi je Bezdrev nedaleko Hluboké nad Vitavou. Odijkseveru je okres
protnutiekou Vitavou na niz byla v minulosti vybudovarfatpradni nddrz Hivkovice.
Ta se stalaidezitym zdrojem vody pro jadernou elektrarnu TemeliétSina vodnich
toka okresu jefazena do kategorie zfistenych diky erozi, spladghm a lokalnimu

zneisténi z obci a to fedevSimieka Vlitava. Z hlediska kvality vody iBeme za

17



negistsi feku povazovat MalSi. iRoky Vitavy jsou zde také jiz zmdbvana MalSe a
LuZnice. Vodni dil®Rimov je pak zdrojem pitné vody pro okolnésta a vesnice.

Okres je tvéen z vice nez 53 % zextelskou pidou, 32,2 % lesnitmlou, 5,6 %
vodnimi plochami a 1,4% zastawou plochou. Satasné trendy v regionu vSak &mji
k Ubytku orné fidy. Toto Uzemi je vyuzito stavebriinnosti, zalesovanim a
budovanim trvalych travnich poréstOkres nem& mnoho zdfioperostnych surovin.
NejznangjSi jsou grafitova nalezi&tu Tyna nad Vitavou. Dale také pisky, Zaruvzdorné
jily (Zliv), raSelina. Jizni a severiast okresu je pokryta lesnim porostem a to lavn
jehlicnatymi a smiSenymi lesy. Lesy zde hrajieditou roli jako zdroj #eva a jsou
regulatory vodniho rezimu.

Z historického hlediska mame doloZzeno nejstar$illesi pochazejici z doby
bronzové. TehdejSi obyvatelstvo osidlovategevsim oblast Pomalsi. Byli to Slovane.
NejstarSi pisemnost je znama o obci Doudleby 0681 Doudleby zaujimaly Sirsi
Gzemi, jenz byl tive majetkem Slavnikovic Registrujeme zminky o obcich Borovany,
Olesnice, Nichov, Todr a Zar. Hlavni osidlovaci etapa pibita ve 13. a 14. stoleti.
Velky vyznam sehralo zaloZeni ésta Ceské Budjovice roku 1265, jenz zaloZil
Premysl| Otakar Il

V okrese Zije dle dat o poslednitani lidu giblizn¢ 182 tisic obyvatel, coz
tadi Ceskobudjovicky okres na prvni misto v kraji co do dbo obyvatel, a na sedmé
misto vramci celéCeské republiky. Nejtsi hustota obyvatel je v oblastieské
Budgjovice — Rudolfov — Hluboka nad Vitavou — Zliv. [@ataké v okoli Tyn nad
Vitavou a Trhovych Svith Naopak nejmensi hustota obyvatel je v okoli Noadbka,
je to zapicinéno vysidlovanim obyvatelstva Zijiciho podél hramanikly zde celé obce
coz snizilo poet obyvatel. Struktura osidleni neni rovrion@, zhruba 75% obyvatel
Zije ve neéstech, WCeskych Budjovicich pak Zije celych 55% obyvatel okresu. Ty se
staly statutarnim gstem. V dlouholeténtasovém horizontu patk okresim s trvale
rostoucim pétem obyvatel. Rmérny vk obyvatel je 38,4 let.

Z uzemriispravniho pohledu se v okrese nachazi 107 obak kbaji vice jak
300 c¢éasti. Je zde 9 statutarnichisn Nejwtsi obci jsouCeské Budjovice, naopak
nejmensi se stala obec Vlkov, kde Zije pouhych 2dvatel. Momental&é registrujeme
10 obci s méhnez 100 obyvateli s trvalym pobytem na Uzemi obce.
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K 31. 12. 2006 je zde registrovaniep 44 700 ekonomickych subjéki nichz
je 35 tisic fyzickych, skoro 4,5 tisice pravnickydsob a fiblizné 1000 osob
zahrantnich. Nezarmsstnanost v okrese byla ktomuto datu cela 4% coz je
v celorepublikovém piméru velice dobry vysledek. Na miru nez&stnanosti ma
piiznivy vliv velmi aktivni cestovni ruch, dopravni bsluha a stupe
soukromopodnikatelsk€innosti. ZvySena nezafstnanost se vyskytuje zejména na
Novohradsku, ale i v dalSich oblastechii¢cirou je Spatna dopravni dostupnost.
Z celkového pétu 93 tisic ekonomicky aktivnich osob je zhruba52% zangstnano
v pramyslu, necelych 12 % v obchodu a opravach, 11,4e%kwlstvi a té 11% ve
stavebnim pmyslu.

Okres Ceské Budjovice je okresem pmyslow zemtdélskym. Jeho
hospodéska struktura tak dovoluje udrZzovat miru negstmanosti na relativnnizkée
arovni. Rozsah mmyslové ¢innosti je hlave vysledkem minulého historického
rozvoje. Rozvijel se fipdevsSim potraviri8ky primysl zahrnujici hlavé vyrobu piva,
dale také kovogny pramysl, vyrobu tuzek ve spaleosti Koh- i — Noor Hardtmuth.
Vyrobou piva se proslavil ipdevSim statni podnik Budvar. Mezi velmi rozvijgjic
muZzeme také Zadit strojirenskou vyrobu a {fmysl stavebnich hmot. ®diskem
pramyslu je mésto Ceské Budjovice.

Skolské, zdravotnicka, kulturni a sportovnfizani jsou soutdina gedevsim
ve mistech jako jsouCeské Budjovice, Tyn nad Vitavou, Trhové Sviny. V okrese
funguje 88 matiskych Skol, 56 zakladnich Skol, 10 gymnazii, Xédsich odbornych
Skol, 14 stednich odbornychdilist’ a 5 vySSich odbornych Skol. Roku 1948 zdé&alea
pusobit pedagogicka fakulta, kterd se p#zdtala sodasti Jihgeské Univerzity, jez
vznikla roku 1991. V dnesSni deélhi tvoti n¢kolik fakult (zemedélska, pedagogicka,
teologicka, zdravoth socialni, biologicka, ekonomicka, filozoficka). Naniverzig
studuje vice nez 6 000 studergrezewni formy studia. DalSi jsou studenty i jinych
forem studia. \Ceskych Budjovicich ma také sidlo 6 Ustaikademie ¥d CR.

Tento okres pét k oblastem s vysokou intenzitou sini i Zeleznéni dopravy.
Jedinym problémem je slabé propojeni se zalimarkomunik&ni siti, coz vyraz&
brzdi rozvoj podnikani daného Uzemi. Problémy seatyjevuji i diky nerovnognosti
ve vybudovani siliini si€, kde na severu je kvalij$i a hustjSi st’ narozdil od jihu,
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kde se projevuje i vliv zahratii DuleZitou silnéni trasou je tah po komunikaci E55, jez
prochéazi misty Dolni Dvadisté — Ceské Budjovice — Praha. Déle pak tabes Tebai —
Ceské Budjovice — Plzé a to po silnici E49. Okres je protnut i Zelezmidb ve sriru:
Ceské Budjovice — Praha,Ceské Velenice —-Ceské Budjovice — Plzé, Ceské
Budijovice — Horni Dvdiste, Ceské Budjovice — Volary.

Kulturni z&izeni naleznemeipdevSim ve &Sich néstech. Na venkay toto
misto zapiuji predevsSim knihovny pro wejnost. Celkem je v okrese 167 knihoven
zahrnuijici i jejich pob&ky, 12 muzei a pamatnik 36 galerii. Popularni je Jibeské
divadlo, Jihéeské muzeum a AlSova jibeska galerie. Pra@lbvychovu a sport je zde
k dispozici 30 koupaliSa bazén, 12 stadiof se zasgeSenim, 320ist, 81 €locvicen,

6 zimnich stadioi a pd&etna plejada nejenéjSich zaizeni. V okrese se uchovalgada
znamych pirodnich, kulturnich a udteckych pamatek. K asi nejzng@im a take
nejnavatvovarsjsim pati Cervené Blato, coZ je velmi rozlehlé raselitidt celkow
rozloze 331 ha. Mnoho naeshiki mizeme vidt v Teginé udoli nedaleko Novych
Hradi, které radime mezi narodniffpodni pamatky. Mezi nejvice nawvgbvané
pamatky pai pseudogoticky zamek Hluboka nad Vitavou, lovecié@nek Ohrada u
Hluboké nad Vitavou ve kterém se naléz4 Narodniédéiské muzeum. V Novych
hradech mZeme zminit i hrad s expozici hyalitového skla le glo nepropousti $tlo.

V okrese stoji mnoho kostel postavenych jak ve slohu gotickém, tak i baroknim
V gotickém slohu byl post&n nagiklad kostel v Doudlebech, dominikansky klaster
v Ceskych Budjovicich. Ve slohu baroknim kostel Sv. panny Ma@iestné na Dobré
Vodé u Ceskych Budjovic nebo také kostel Nejstjsi Trojice v Trhovych Svinech.
Zajmu navavnika neujdou ani rgtanské domy eskych Budjovicich jejichz
centrum bylo vyhlaseno #stskou pamatkovou rezervaci.i& vesnic se dochovalo i
typické selské baroko. Tim je znama hlawbec HoleSovice, jeZ je stasti obce
Jankov. HolaSovice jsou t&zeny na seznamu chéych pamatek UNESCO. DalSi
zndmé obce jsou Bavorovice, Malé Chieady, Plastovice, Munice, Mazelov,
Rado3ovice, Vitin a Zalb Muzeum vCeskych Budjovicich pak zachycuje #gob
Zivota tohoto regionu. Jedna segevsim o vlasti&dnou vystavu, vystavu keéaprezky

a muzeum motocykl nachazejici se na Piaristickém riéin vCeskych Budjovicich.
Dale vordské muzeum v Purkarci, hornické muzeum v Rudelfokiraci strojky
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v LiSows, lidovy nabytek v Zumberku, Busk hamr v blizkosti Trhovych Svin coz? je
strojova kovarna pohé&na vodou.

V pribéhu celého roku jsou padany nejizngjSi vystavy na Vystavisti
v Ceskych Budjovicich z nichZ asi nejzn&f$i je Hobby jaro a podzim a &ové
proslula zemdélska vystava Ze# Zivitelka. Kazdoréné navstivi vystavy
nejrozmani¢jSiho zamdtreni vice nez i milionu navsévnika.

V minulosti se ve sledovanych ubytovacichizenich ubytovalo igs 160 tisic
navsevnika roéneé, z nichz 75 tisic bylo ze zahréhia to fevazré ze SRN a Rakouska.
Primérnd doba pobytu navdinika ze zahrani cinila 4 dny. Velmi mnoho turift
piijizdi na jednodenni nd\&ty jeZ jsou obtizé sledovatelné. Jejich nagsy jsou
zantieny hlavié na mesto Ceské Budjovice a centra v pohratii (Zdroj: Cesky
statisticky ttad, 8.2.2009)
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4.2. Dobra Voda uCeskych Budjovic

Dobra Voda uCeskych Budjovic je malebna obec leZici nedaleko centra
Ceskych Budjovic. Tato vzdalenostini pouhé 4 km. Obec se rozprostitahpanicich
mestskécasti Suché Vrbné na Upati nizkého lesnatého fipauutlujici budjovickou
kotlinu od Trebaiské panve. Viejnosti je nejvice znama diky kostelu Panny Marie
Bolestné, ktery se stal poutnim mistem a kaztigrge zde konaji Velikorimi pout.
Nemér znamy I€ivy pramen, od kterého se odviji jméno této obeg,lEhem ki
vSak pozbyl svych vych &inka vyvérd na Upati vrchu pod kostelem v blizkosti
autobusové zastavky. Obci také proch&Zidva cesta vedouci ke kapli Boziho hrobu
za kostelem, jez dojplje okoli kostela. O vystavbu kostelika se zasloaramy
barokni architekt Kilian Ignac Dientzenhofer. Tewgl fiz v této dokk architektem

s titulem dvorniho stavitele.

4.2.1 Historie

Dobra Voda je charakteristicka svoji vysoce nemlaviou siti ulic, ta se Zala
budovat jiz velmi pozvolna a to teprvéhem poslednich dkolika stoleti. V obdobi
stredowku se v mist osidleni nenachazela zadna obydli. Byly zde ppohgosti, které
paftily obcim Suché Vrbné, Hlinsko a Fioka. Na prvni osidleni 8o zasadni vliv
dolovéani stibra v druhé polovit 16. a poatkem 17. stoleti. V roce 1555 zde byla
vybudovana Stola Svaty Vaclav, pégdhasledovala dila jako in rakousky a Svaty
Sebestian. Véchto Stolach sestilo zhruba do roku 1635, kdy se od dolovani upoisti
protoze vy&Zzek nenaploval aiekavani. Mezitim se roZz#o powedomi a Iéivych
acincich zdejSiho minerélniho pramene. To bylésgbeno pedevsim vyléeni vazené
Zeny v roce 1629, kdy zdejSi voda ulevila od nendecé purkmistra Jana Kamenskéeho
z Ebenfeldu. Oba manzelé zde pgzdechali vystavt kostelik zastceny Pan&é Marii
Bolestné v letech 1630 — 1632. Kostelik postudiky hojnym nav@vam poutnik
piestal dostéovat svou kapacitou a musel byt tedegia¥n. Hlavni¢ast gestavby se

uskuteénila v letech 1733 az 1735. Byitgnesen znamy a uctivany mariansky obraz ze
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starSi svaty®r Pavodni kostelik byl ovSem roku 1809 odprodanfengnén na byty, ty
se v dneSni d@bnachazeji v doscislem popisnym 5. V této deébkolem kostela
piibyvalo domki a vznikla osada byla oz¥ena jako “U dobry vody“. Kolem roku
1760 se znovu zapalo s dolovanim zlata aigira a to pedevSim diky iniciati¥
soukromych &zari. Dosavadni plejada Stol byla déle réeda o Stoly Mauritius a
Ondrej. Roku 1778 padlagétSina podilu na vynosu 24by statu. Mlo to ovSem vyhody

v podolg zarazeni lepSiho technického vybaveni a vzniku daldidla Leopold. Roku
1784 sem fesidlil Horni i&ad z Rudolfova. Dlouhod@élvSak byla &Zba oggt ztratova a
veskeré prace byly zastaveny okolo roku 1809. Eos$lpokusy o &bu registrujeme
kolem roku 1893, jez vedly téZ ke krachu. Né&atku 19. stoleti se Dobr4 Voda stava
vesnici s Bkolika desitkami dorin a vlastni farnostiizzené v roce 1858. Rok 1820 se
stal pro Dobrou Vodu vyznamny diky povySeni na asétera pdila spolu s Potrkou

a Suchym Vrbnym do svazku obce Mladého. RpzatbSlo k gidruzeni obci Srubec,
Trebotovice, Kalid&t a Hlinsko. Byla zde zaloZena Skola, které se sifiky jejimu
strategickému umi&bi silné navStvovanou. Vtu dobu byla jeStdvojjazgna a
vyucovalo se v ni jak &mecky, tak icesky. Tento stav byl zruSen zakonem z roku 1868,
ktery ndizoval rozaleni dvojjazgnych 3kol.Ceska 3kola musela bytrgloZena do
sousednich febotovic a s’mecka #stala na pvodnim mist. O pozdjSi zaloZeni
samostatné&eské Skoly se zaslouzil dobrovodsky faFaantiSek Zachar, ktery sepsal
Zadost, jez byla zaslana zemské Skolni¢.rad tomto obdobi bylo také zruSeno
poddanstvi ke kralovskémuestu a Dobra Voda se stava &asti obce Mladé, od niz se
ji poddilo osamostatnit az na péatku dvacatého stoleti. Obec se stala vyhledavanym
vyletnim mistem pro bugbvické oltany. Z&ala vystavba novych vil, které si v obci
nechali z&idit zamozni obané. Velka ¥tSina obyvatel bylajvodré némecka. Lidé se
postupentasu pgedovali a kthem reékolika desitek let se stala Dobra Voda obciplin
pocestnou. S poatkem roku 1952 byla obedipojena keCeskym Budjovicim. Svou
samostatnost si ép ziskala 24. listopadu 1990. (Zdroj: http://wwwhtdavodaucb.cz,
21.3.2009)
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4.2.2 Geografické vymezeni obce

Obec Dobra Voda se nachazi nedaleko cebwskych Budjovic v nadmdské
vysce kolisajici zhruba kolem 450 m.n.m. Krajingmswazem gipominé nizsi lesnaté
pohdi. Obec se rozprostira na ploe o katastralnisigrh,54 kmi. Sousedi s obcemi
Trebotovice a Kali&t na vychod, s obcemi Hlinsko a Dusié na severu, na jihu se
nachazi Stara Parka a zapadnim sfrem nestskacast Ceskych Budjovic Suché
Vrbné. Nedaleko obce se rozkladaji taveské Svajcy nebolCeské Svycarsko.
Moznost koupéni zajisije Lusny rybnik o ploSe necelé 2 ha, ktery doj malebny
raz krajiny a voda zdjje odvagna do Dobrovodské stoky, jez protina celou obeta Ce
oblast je porérné silné poddolovana Stolami se jmény jako jsou Vaclav, #&rBarbora,

Magdalén&i Leopold.

Obr. 5 — Dobra Voda Geskych Budjovic

(1B ) e N e SN Ry NI

- VeV r'_."l_.l

e ¢ Hlincové Hora \y =
= q':“\ ’r‘ A -
TR \\. Fentid
"\D:labe Dubitng! T T 2o Y '|
i - L . -

/
/
iore  QosN{ga o o Kaliste

]

%‘::y E'"“

D e cie
U Geskjeh Budéjovic

25



4.2.3 Demografické vymezeni Dobré Vody

Obyvatelstvo obce je t¥eno gedevsim lidmi ve &ku 15 az 64 let. V obci se
v roce 2007 narodilo zhruba o 41 osob méez zenelo, coz pedestira o relativn
vysokém ¥kovém ptiméru obce kterycini 44 let coz je zhruba o 4 roky vysSSi
pramérny vk nez je pimér pro jihatesky kraj a o 6 let vice nez jeipnér pro okres
Ceské Budjovice. Oviem i pes to je trend tstu p@tu obyvatel stoupajici a to
piedevsim diky nové vystavbrodinnych dom v obci. K 31.12.2007 zde Zilo 2369
osob. Zen bylo o 140 vice nez niulMira nezansstnanosti se v roce 2007 dostala na 3
%, coZ je relativid dobry vysledek jak vramci okresu, tak i krajed(@: Cesky
statisticky ttad, 8.2.2009)

4.2.4 Hospodéska charakteristika

4.2.4.1 Ekonomika

Ekonomické subjekty jsou zde vazariggevsim na vySSi sidelni celky, jez jsou
zdrojem pracovni sily a poptavky. V této oblaststo zejména eské Budjovice.
V obci se nachazi ke dni 31.12.2007 celkem 590 @kaickych subjekl. Z toho
nejwtsi podil ma oblast obchodu, do které spada 21§elstib DalSim v poadi Ize
zminit piamysl ve kterém podnika 86 ekonomickych suhbjel8tavebnictvi se umistilo
na ¢tvrtém misté s celkovym poétem 68. NejmensSi @et podnikatael je aktivnich
v zemédélIstvi a to 11 subjekit
(zdroj: Cesky statisticky fad, 8.2.2009)

4.2.4.2 Infrastruktura
A .Doprava
Obec je porérné snadno dostupna préstinictvim linky MHD ¢. 19, ktera

jezdi pongrné casto a tak zajifije dostatené kvalitni spojeni mistniho obyvatelstva
s okresnim réstem
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4.2.5 Analyza cestovniho ruchu

4.2.5.1 Panitihodnosti

Jako vyznamnou paftihodnost této obce Ize uvést zejména kostel Pahemje
Bolestné nachéazejici se na vrchu v obci. Je tooln¢hbarokni stavba z let 1733 —
1735. Kostel byl vystain Kilianem Ignacem Dientzenhoferem a o freskovordepu
se zaslouzil Vaclav Vainec Reiner. Okolim kostela vedéiZova cesta, ktera byla
ziizena v letech 1837 — 1839. Ta bykkalikrat obnovena, nejn@jsi Uprava proéhla
v roce 1996 kdy byla osazena modgirpojatymi obrazy od Renaty Stolbové. Pod
vrchem vytéka tive I&ivy pramen na kterém byla vybudovana k& v nyrgjSi
podol# z roku 1830.

Program bohosluzeb:

Ctvrtek: 16:30 hod - modlitbaizence, 17:00 hod - m$e svata
Sobota: 8:30 hod - mSe svata
Nedle: 10:30 - mSe svata

Presny p#ad bohosluzeb a za koho jsou slouzeny je moznét zjs nasince fed
kostelem.

Dale je zde stara a nova fara. Stara je barokwbstaz poslednétvrtiny 18.
stoleti a v dnesni deébje vyuzivana jako domov pro vyslouzilé dze. Nova fara je
secesni z roku 1911.

Za zminku také stoji stara Skola z roku 1789 jeaasshazi naproti prameni. Do
roku 1945 zde #a sidlo #mecka Skola. V dnesni débdunguje jako penzion ,U
Marianského Pramene.

Obec je také proslula dmi pamatniky a to pomnikem padlym v 1é®wve
valce zroku 1920, ktery vytvib mistni soch& Edwin Schopenhauer. Druhym
pamatnikem je pomnik étem nacismu z roku 1946. Edwin Schopenhauer se téz
zaslouZil o vystavbu portalu Stoly sv. Barbora &stign).
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Nedaleko obce se nachéazi velmi vyznamtidogni pamatkaeské Svycarsko
neboli Svajcy. Je to lesnaté Gdoli s turistickazkbu, ktera se tahne od Dobré Vody az
po Tiebotovice na jihovychad Kdysi v minulosti zde byly vodni nadrze, které
zasobovaly vodou mista &bou. Voda byla totiz Zivotndilezitym zdrojem pohonu
pro mistni stroje.

Pro nav&vnika cestovniho ruchu lzefele doportit tradiéni pou’, ktera se

kona vzdy v obdobi velikoraich svatk, ¢i nedavno vybudovanou letni plovarnu.

4.3 Trocnov

Obec Trocnov najdemeiplizné ve vzdalenosti 14,5 km jihovychognd Dobré
Vody u Ceskych Budjovic. S timto mistem ov3em neni svazana histoiigka¥a
rodiSg, jak se ¥tSina lidi doposud domniva. Rodisezi 2 kilometry jizg od této

malebné visky.

4.3.1 Historie

Trocnov se pysnil az do roku 1949 jménem ZaluztaBem 80. let 14. stoleti
tato obec nalezela panstvi RozmtigfeZ pafilo pod Cesky Krumlov. Daldi zminku o
této osad registrujeme z roku 1409 v roZmberské popréwize, kde stoji, Ze nedaleko
Zaluzi byl zavrazéh Vaclav Pitrich a vrah spachal i &lo cizoloZstvi s jeho Zenou.
Pozdji vesnicka, ktera vté dab méla osm poddanskych usedlostitigadla
¢eskokrumlovskému aroitanstvi. V letech 1850 az 1923 bylo ZaluZi osadélezici
obci Radostice, nasledindoSlo k osamostatni a po druhé si¥ové valce bylo
piejmenovano na Trocnov. Roku 1909 #&&nh obyvatelé postavili kapli sv. Jana
Nepomuckého, ktera tak s par pong¢ péknymi usedlostmi utwd dokonaly celek. Od
této doby se vesnice &ila postupé roznistat snérem k viakovému nadrazi (v té dob
pouze zastavka). Ta bylo otema v pozdnim létroku 1898 na trati meaeskymi
Budéjovicemi a Gmundem pod nazvem ,Zaluzi-Ledenice“rode 1914 dosSlo ke

konstrukci nadrazni budovy a dvoukolejky. Roku 39¥ochazi ke spojeni s obci
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Borovany. Na pelomu devatenactého a dvacatého stoleti getpabyvatel pohyboval
okolo 130. Byla tu v té dabpouze jedna venkovskackna a mistni kovarna.

4.3.2 Geografické vymezeni Trocnova

Malebna vesrka se nachazi nedaleko obce Borovany v naslkéovySce okolo
520 m.n.m. Obec je obklopena poli a loukami vyudéaejména pro zefuélskou
¢innost. Nedaleko obce se tdhne Zel&zinira® vedouci do Rakouska. Srem na
vychod od Trocnova fizeme nalézt obec Radostice, pod kterou v minulbstcnov
spadal. V dnesni debjiz ob¢ obce pai pod Borovany. Jihozapadnod obce se
rozprostira o &éco WtSi vesnice se jménem Strazkovice a jizningrem narazime na
rodis¢ vehlasného husitského vojidce Jana Zizky z Trocnova, jeZ je vyhledavanym

cilem cestovniho ruchu.

Obr. 6 - Borovany
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4.3.3 Demograické vymezeni

Samostatné demografické Udaje nebylo mozné zjsditvodu jejich zahrnuti

pod obec Borovany, proto budou zahrnuty v demockéfn vymezeni Borovan.
4.3.4 Hospodé#ska charakteristika
4.3.4.1 Infrastruktura
A .Doprava

Obec je porérné snadno dostupna prostnictvim silnéni i Zeleznéni dopravy.
Vlakem se lze na toto misto dostat gomd castym pgimym spojem z vlakového
nadrazi WCeskych Budjovicich, protoZze nedaleko obce se nachazi Zelezmastavka,
kde stavi osobni vlaky. Autobusova doprava je gosiuna lince Borovany €eské
Budjovice ktera se tahne po silnici druhédy ¢islo 156 zCeskych Budjovic pres
Nedabyle, Novou Ves, Strazkovice az do Trocnova.
4.3.5 Kultura a vzdélani

Kulturni a spoléenska centra jsou soimtina pedevSim v matské obci

Borovany. Za zminku stojitpdevsim nedaleky pamatnik roditana Zizky, jemuz se

budu ¥novat nize.
4.3.6 Analyza cestovniho ruchu
4.3.6.1 Pangtihodnosti
Pamatnik Jana Zizky z Trocnovase nachazi zhruba 2 kilometry j&ad obce.

Na tomto mist staval fivodni zemansky statek, kteryghpouze d¢ mistnosti z nichz

jedna slouzila jako kuchynve které bylo ohnista druha jako obytna mistnost. Vchod
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byl chrarn predprazim a kolem dvorce se rozprostiral diégddvir, jenz klesal
smerem k rybniku, kde se vyjima v seasné dob krasna louka. Zizka se narodil okolo
roku 1360 v jednom ze dvou dvdre chudé zemanské rodiiRehae Zizky, ktery ndl

ve svém erbu raka. Na miskde se narodil staval v té dotlub, jez byl na sklonku 17.
a 18.stoleti porazen. Do roku 1867 se tomtodrtigila kaplicka Jana itele, kterou
vystiidal opracovanyZizkiiv kamen, coz je skupina balvan které zde dali usadit
Shwarzenberkové. Pro zajimavost Ize zminit, Zebjaveni Zizkova dvorce se podilel
krtek ktery roku 1956 omylem vyhrabal kusy ulilit stepy nadob. Toho se briskn
ujal archeolog dr. Antonin Hejna, pro kterého tdobyasnym signalem, Ze zde
v minulosti muselo statsaké staveni.

V arealu pamatniku fizeme také navstiviMuzeum husitského hnutj které
nabizi nejizrgjsi zajimavosti, jak ze Zivota ZizKy, tak i husiistVelmi impozantni je
vystava dobovych zbrani. Otewo je utery do nete od 9 do 17.00 hodin. Vstupné
¢ini 30 K& pro dosplé a 15 K pro cti. Aredl nabizi moznosti vyuziti fwodce,
mistniho rybolovu na denni povolenky, i@dani akci s hudebnim doprovodem a
obcerstveni.

Obr. 7 — mapka arealu pamatniku Jana Zizky

——
zatitok prohlidk

Zdroj: http://www.pamatnikjz.cz, 21.3.2009
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4.4 Ledenice

Méstys Ledenice se rozkladditgizng 12 kilometf: jihovychodré od Ceskych
Budgjovic. Obci nélezi osady #ov, Ohrazeni, Ohrazeikio, Zaliny a Zborov
nachazejici se nedaleko. éslysem se obec stala 9.10.2007evzetim dekretu
v poslanecké smovre. Ledenice jsou prosluléf@devSim vyrobou nabytku od roku
1830 a je po pravu nazyvano ,Ledenice —¢sta&ko truhl&skych misth”.

Z vyznamnych roddk je nutné zminit i profesora Josefa Stejskala, dtanga a Séfa
¢inohry Jih@eského divadla, ktery byl za 2.&ové valky zaten a popraven gestapem.
O rozvoj obce se zaslouZil i pater FrantiSek Kraah&tery zaloZil mistni kampéku a
svého uznani docilil i jako spisovatel a narodoldsh

4.4.1 Historie

Patatky osidleni této obce datujeme jiz od 8. a 9ettoZ této doby pochazi
mohylové pobkebiS€ na Vapenickém kopci, které se nachéibligne 1,7 kilometru
jizné od Ledenic. V polovié 13. stoleti zde byla zaloZena tvrz LandStejn. Tutp jiZ
piipomina pouze &kolik usedlosti wasti obce ,Hrad“. Bvodni osada byla soasti
majetku rodu Vitkou. Méstetkem se Ledenice staly roku 1398 a do znaku jim byla
vloZena stibrn4 Ze, kterou miZzeme najit téZ na erbu pan LandStejna. R@tkem 15.
stoleti se staly s@asti tebaiského panstvi a od Rozmbérke jim podélo ziskat
vysadu vét pivo. Roku 1611 zéHil panstvi rok Svambetk Zivot obyvatel byl sili
poznamenan konfiskaci majetku po péglai stavovského povstani ahem ficetileté
valky. Do konce 18. stoleti si tak Ledenice drzefedowky rozsah, kdy zzl velky
stavebni rozvoj v obci. Od roku 1904 se v Ledehi@bjevuji prvni plynové lampy a

elekfina az v roce 1924.

4.4.2 Geografické vymezeni Ledenic

Na Ledenice narazimeiplizné 8,7 kilometru jihovychod& od Dobré Vody a

zhruba 5 kilometr severovychodh od Trocnova v nadnteké vysSce 515 m.n.m.
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Méstys se rozprostird na ploSe o ¥Wen3 456 ha Zzehoz nejétSi plochu zaujima
zentdélska mda, jez tvéi uctyhodnych 1929 ha. Zastae plochy ¢ini podle
nejnowjSich zveéejnénych Odaj statistického fadu k 31.12.2007 37 haugly.
Ledenice se nachazeji v kraji rybtiikNedaleko mizeme nalézt Vikovicky rybnik nebo
rybnik Vyskok. Cely r4dz krajiny je dofbvan rozsdhlymi smiSenymi lesy zejména
vychodré od obce. NejvySSim vrcholem je Vapenice s nadkou vyskou 542 mair
PodlozZi Ledenic je ty@no zejména keramickou hlinou #&kelinou, ktera je malo
vhodna pro zewudélstvi, protoze v obdobi suchadage rychle ztvrdne a twb

nepropustny Skraloup a naopak v obdobfdl@®dle nesaji vodu a rozbalji se.

4.4.3 Demografické vymezeni

Patet obyvatel je udavan o celkovémc¢po 2 284. Nejvice alani je ve ¥ku
mezi 15 az 64 lety. Naopak nejndéregistrujeme obyvatele nad 65 letku. Mira

nezandstnanosti obce je stejna jako mira negstmanosti okresu a to 3,4%.

4.4.4 Hospodé#ska charakteristika

4.4.4.1 Ekonomika

Ke dni 31.12.2007 se v obci nachazi 462 ekonomitlsubjeki, kde nejétsi
zastoupeni ma obchod se 137 subjekty. Druhé métpnza piimysl s 89 subjekty a
nejmért je v obci podnikat@l registrovanych v ze&lélstvi. Vyznamnou firmou je
Lednicky nabytek v.d. jez v séasné dob zantstnava zhruba 70 pracovibikJeji
vyrobni zavod je Zé&zen modernimi technologiemi a v poslednim desétdepeduje
piiblizng 80% své produkce na zahr&mitrhy. (Zdroj:Cesky statisticky fad, 8.2.2009)
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4.4 4.2 Infrastruktura

A. Doprava

Do Ledenic se dostaneme po silnici drufiéytéislo 157 zCeskych Budjovic.
Jedou sem autobusy linkové dopratl$$AD Jihotrans v pravidelnych spojich 7 dni
v tydnu. Ledenice lezi na spoie trase do Borovan. Ledenice jsou dostupné i pomoc
Zeleznéni dopravy, ovSsem je nutnyigstup z vlaku v Borovanech na autobus do
Ledenic. Cesta autobusem z Borovan do Ledenicztnmdba 7 minut, proto je mozné si
tuto zhruba 4 km dlouhotast trasy vychutnat formou prochazky. S napojenéaelic

na sf MHD z Ceskych Budjovic pres Srubec se do budoucna nfgo

4.4.5 Kultura a vzdélani

V obci byla Zizena véejna knihovna a to jiz v roce 1882, ktera nabinilsy
jako je pijcovani knih &asopisi, besedy a inforntai akce pro studenty a v neposledni
fack i internet. Knihovna je otéena v pondi a vectvrtek od 12.00 do 18.00 hodin. O
kulturni akce se v obci stara mistni kulturidimdv imz se konaji nejizr¢jSi druhy
akci, jako jsou plesyi verejné zabavy. $éni viry zaji§uje mistnifimskokatolicka
farnost, ktera fisobi v kostele svatého Viance, jeZ je pro obec velmi vyznamnym
kulturnim dédictvim, steji jako kamenny prarfyz druhé poloviny 17. stoletifi2nivci
rybareni se mohou sté&teny mistni organizac€eského rybského svazu a diky tomu
rybait v okolnich rybnicich této organizaci nalezicidta zminku stoji i loutki&ky

soubor Krajanek.

4.4.6 Analyza cestovniho ruchu

4.4.6.1 Pandtihodnosti

Kostel svatého Vawince datuje swj vznik kroku 1300. Jedna se o é&n

gotickou stavbu, kterd ma pravouhle zatemy presbytda pouze jednu . Sowasti
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kostela je kamenné&ditelnice s rozmberskym erbem z 16. stoleti. Tewstel diky své
véZi dodava Ledenicim impozantni vzhledé?Vkostela byla fistawna roku 1872
v baroknim slohu naopak obadnd oltée jsou rokokové. Duchovni odkaz dipjle
vyznamneé dil®plakavani Krista neznamého mistra z Ledenicidna kopie se dnes
vyjima v AlSo\ jihoc¢eské galerii v Hluboké nad Vitavou. Na zakradliednické Skoly
nalezneme&amenny pranyf¥ pochézejici z obdobi barokagtim navatvy Ledenic je
dobré navstivit mistni muzea, ke kteryfadime zejménaMuzeum vojenskych
historickych a valetnych vozidel a virtualni Truhla¥ské muzeum dostupné
z http://ledenice-nabytek.domovina.dduzeum vozidel je oté¢eno dena od 9.00 do
17.00 hodin. Nedaleko #stetka se ukryvaMohylové pohiebis® na Vapenickém
kopci, které bylo objevenaipvystavi® nové silnice sgrem na Borovany.

(Zdroj: http://www.ledenice.cz, 21.3.2009)

4.5 Borovany

M¢sto Borovany se jiz zdali vyjima na navrsi niagkou Stropnici v kraji plném
borovych leg a rybniki. Jsou znaméipdevsim slavnymi rodéky jako byl archiva
historik Theodor Wagner, operniéyec Vaclav Havelkai autorka knih pro &i a
mladez Stanislava Kautmanova. Ze &msnych obyvatel Borovan a ¢nd c¢eského
sportu nizeme zminit i krasobrugia TomaSe Vernera. Roku 1973 obdrZely statut
mésta, jimz se pySni dodnes.édo proslulo tradinim bofivkobranim, které se kona
kazdy rok Wervenci, jehoz sedastni jedlici baikvkovych knedlikk a sowzi mezi

sebou kdo jich sni vice. Borovany jsou &sti mikroregionu Sdruzenize.

4.5.1 Historie

Prvni zminku o obci nachazime jiz v pisemnostecbka 1186 o vyrsrovani
hranic majetku pro klaster ve Zwettlu, kterého gé&agtnilo rEkolik mistnich obyvatel.
Na konci 13. stoleti byly v drZzeni rodu Vitkowa pozdji se ve vladnuti nad obci
vystiidalo rekolik Slechtidi. NejvyznamgjSim byl Petr z Lindy, jeZ zde zalozil kolem

roku 1455 augustiniansky klaster. Ten byl pod ocbuaRoZzmberk, ale diky Spatnému
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hospod#&eni ho musel Vilém z RoZzmberka roku 1564 zruSitleio roku 1578 bylo
meéstetko povySeno na iistys a ziskalo sy vliastni znak. Po vyieni Rozmberk padlo
mésto do rukou Svambeiikn, ale pouze na 9 let. Dikydsti ve stavovském povstani
byl zdejSi majetek zkonfiskovan a Borovarfippdly cis@ a pozji mistnimu klaSteru
obnovenému v roce 1630. Samostatnou obci se Boyowatt stavaji roku 1850.
Rozvoj nesteka nadale pokkmval predevSim diky #zeni Zeleznice roku 18609.
Patatkem 20. stoleti proslulytedevSim &Zbou Kemeliny, kterou poziji prevzala
firma Calofrig, jez zdessobi i v sodasnosti.

(Zdroj: http://www.borovany-cb.cz/html/prezentacezase/intime.htm, 28.2.2009)

4.5.2 Geografické vymezeni Borovan

Borovany se nachézeji 17 kilomiejihovychodré od Ceskych Budjovic a 8 km
severg od Trhovych Svif v nadmdské vySce okolo 522 m. d8to se rozklada na
celkové ploSe 4233 ha a sklada se ze 7 GZeerhnicky jednotekRadime mezi &
Vrcov, Dvorec, Tebe, Radostice, Trocnov a Hlubokou u Borovan. Celkdg krajiny
je tvaren grevazre borovymi lesy, ornou jmou a rybniky. Je to idealni misto pro
planovani vylei, & uz pSich nebo cyklistickych, koupani, ryleai, navitvovani
kulturnich a historickych pamateki podnikdni rozmanitych vol@asovych aktivit.
(zdroj: Cesky statisticky fad, 8.2.2009)

4.5.3 Demografické vymezeni

Celkovy pdéet obyvatel k 1.1.2008 je 3815 z nichz 2952 je adpktivnim
véku. Paiimérny wek je 37 let. Nejvice fbyva obyvatel v samotnych Borovanech.
V ostatnich osadach vSak v minulosti dochazelo hk jalbytku. Nezawstnanost
Borovan je na trvale nizké Grovni a pohybovala sezmezi 3 — 3,9 %. (Zdrofesky
statisticky ttad, 8.2.2009)
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4.5.4 Hospodé#ska charakteristika

4.5.4.1. Ekonomika

V Borovanech je registrovano celkem 702 ekonontbkypubjeki, z nichz
nejvice podnika v oblasti obchodu, prodeje sgtmiiho zboZi a pohostinstvi, coihi
celkem 320 subjelit Lidé jsou zde népstji zamestnani ve stavebnictvi ajpnyslu.
Co se tge pravni formy podnikani, takigwvlada poet Zivnostnik nad ostatnimi
pravnimi formami a to 537. (Zdrofesky statisticky fad, 8.2.2009)

4.5.4.2 Infrastruktura

A. Doprava

Do Borovan se Ize dopravit automobilem, autobusewakem. Autobusy jezdi
z Cesky Budjovic denrg a to fiblizné v intervalu jedné hodiny. Trasa procharés
Srubec a Ledenice, kde se cena pohybuje v roznlezi22l K podle toho, zda autobus
v misg korgi, nebo pokréuje dale do msst jako jsou Tebai, Suchdol nad LuZnici,
Jilovice&i Trhové Sviny. Vliakové spojeni je dostupné tiamg linceCeské Budjovice
— Borovany — Nové Hrady a to v zakladni €64 K. Vlaky jezdi v intervalu dvou
hodin a dopiuji tak spolehli¢ autobusovou dopravu. (Zdroj: http://www.idos.cz
21.3.2009)

4.5.5 Analyza cestovniho ruchu
4.5.5.1 Pangtihodnosti

V Borovanech Ize navstivit byvaly klaster augustmi — nachazi se zde
Klasterni muzeum MuZzeme zde shlédnout expozicgin klasteraci poutnich mist

v regionu. Je zde zahrnuta prohlidka kostela Neesti Panny Marie, kaple Panny
Marie Karmelskéci rajského dvora kldStera s odbornym vykladem.
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Otevieno je Ut — Ne: 9 - 17 hodervenec — srpen

Zar —ftijen, kwten —¢erven: po telefonické domléws pfivodcem
Vstupné 40 K, studenti, ZTP a&i 50% sleva

e-mail: kultura@borovany-cb.cz, Tel.: +4287 001 351

Park exoticky zvirat nachazejici se v obci Dvorec u Borovan je mala swuk
zoologickd zahrada, kde si lze prohlédnout tygmy, Iprimaty, kopytniky a dalSi
zvirata. Navaiva této atrakce je jistzajimava pro celou rodinu. Je zde také moznost
ob¢erstveni ,,U krokodyla“ BliZzSi informace Ize zisks adresattp://www.zoodvorec.cz.
Tel.: +420 732 212 159

Park je oteken: kwten - srpen: Po-Ne 9 — 18 hod.
X&- fijen : Po—-Ne 9 - 17 hod.

V Soukromém pohranénim skanzenu nachézejicim se na samota trati a to
priblizn¢ 1 km z&padh od Borovan, lze najit zajimavosti jako je origmiatiragny
zataras se signalni¢abu a drainym pasem na zajidvani stop, hragini mezniky,
strazni ¥z, protitankové zatarasy a dalSi exponatycedftveni je k dispozici ,U
vicdka"“. Vice informaci naleznete na httpwiv.volny.cz/spsb. Kontaktni osobou je pan
Marek.

Oteweno je:cervenec — srpen: 9 — 18 hod.

listopad ¢erven: 9 — 17 hod.
Na informa&nim centru v Borovanech mohou milovnici suveényziskat razitko

pohadkoveho kandté kapra Jakuba, turistickou znam&u924 — klaster Borovany,

pohledy, turistické map$§i publikace.
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5 TERENNI SETRENI

5.1 Friprava a realizace terénniho Séeni

Terénni Seéeni bylo provedeno v okoffeskych Budjovic na nahodné skupin
responderit. VyuZzito bylo dotazniku jako vyzkumného néstrdj@vodem jeho pouZiti
byla nizkd nakladovost a dobra vypovidaci schopnpsbtoZze dotazovani bylo
provedeno na skupinosob starSich osmnacti let, Ktdy jiz méli mit s cestovanim
n¢jaké zkuSenosti. Dotaznik se sklada z 22 temach otazek az na vyjimky
polytomického charakteru, které byly ré#ehy do tech skupin. Prvni skupina se tykala
vSeobecného zajmu respondenta o cestovni ruchiswdaddilu bylo slozeni otazek
zangieno na problematiku mnou vybrané oblasti Dobré Wod eskych Budjovic,
Trocnova a okoli. Posledni skupina zahrnovala vSewd otazky tykajici se osobnich
Gdaji. Bylo dotazovano celkem 200 respondentetodouiizenych rozhovdr. Pred
samotnym vyzkumem jsem provedl nezbytnfedvyzkum, ktery rédl za cil odhalit
piipadné nedostatky dotazovaciho nastroje a provéstk&e. Byl sledovan stav

cestovniho ruchu ve vybrané oblasti pohledem gamiia.
5.2 Vyhodnoceni terénniho Séeni

Z 200 respondefit ochotr® podalo své odpadi celkem 176 respondént
z ¢ehoz plyne, Ze 24 osob odmitlo, coZ odpovida 12% odmitnuti. Mezi dotazované
osoby patilo 59 % Zen a 41 % muZ coz vyplyva z grafu 15. vifpoze. VeSkeré grafy

pochazeji ze zdrajvlastniho Séeni.

Graf 1. Kraj z n €hoz pFijeli respondenti Ne]vice respondeﬁt
dorazilo dle

396 2% 7% ,
296 0 provedeného fizkumu

4%

z Jih@eského kraje,

naopak nikdo nefel

76%

Z kraja jako je

o _ ) ] ) ] Kralovehradecky,
Jihocesky m Jihomoravsky Karlovarsky Kralovehradecky
m Liberecky Olomoucky m Pardubicky Plzensky
m Praha m Severomoravsky Stredocesky Ustecky
W Vysocina M Zlinsky
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Severomoravsky, Ustecky a Zlinsky. Kraje které sdilgji mért jak dwmi procenty
nemaji procentualni popisek awbdu gehlednosti grafu.
Graf 2. Kolikrat za rok jezdite na dovolenou, kterd  trvAminimaln é 3
dny? Bylo zjiSténo, zZe
respondenti jezdi
na dovolenou

6% ., .
11% nejvice  dvakrat

40% az Styfikrat
rocné.  Naopak

potsSujici je, Zze

pouze 6 % osob
na dovolené

kazdor@né

Jednou m Dvakrat aZ &tyFikrat  Vicekrat  Nejezdim nejezdi_

Graf 3. Up fednost novany cil dovolené

47%

Zahranici
530 v m Geska republika

Vice jak polovina dotazovanych uvedla jakodasgjsi cil své dovolen€eskou
republiku. Nejvice osob davé&qunost jako form ubytovani penzioim a to celkem 37
% responderit Naopak nejmén kladnych odpotdi ziskala odposd’ jiné, kde
dotazovani réi na mysli fredevSim ubytovani ui@tel spojenym s jejich nawdbu viz
Graf 4. Jako nejoblib&jsi dopravni progedek slouzici pro cestu do mista pobytu byl
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zminovan automobil a to v 64 %ripadi. Naopak nejméhradi se lidé fepravuji do
mista traveni své dovolené na kole. Pod polozkoé fie umistilo na prvnim mdst

letadlo viz Graf 5.

Graf 4. Up fednost novany druh ubytovani

3% 12%

27% Kemp

M Penzion
Hotel
Chata

m Jiné

37%

21%

Graf 5. Dopravni prost fedek, jimZ se nejrad éji dopravuji
respondenti na dovolenou

4% Automobil

W Autobus
Kolo
Viak

m Jiny

16%
64%

Pri vybéru dovolené byli respondenti nejvice oviéwm atraktivitou mista a
pamatek, na které se shodlo celkem 67 osob. Prazadné je bezesporu velmi
dulezitd cena a aktivni vyZiti v méspobytu. Naopak pouze 5 osob odgadilo, Ze pro

n¢ predstavuji pekazku jazykové bariéryrippobytu v zahrari.
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Graf 6. Co Vés ovliv fuje p fi vyb éru dovolené?

Cena Doporuceni  Atraktivita Aktivni wziti  Pocasi Jazykove Jiné
znamych mista, bariéry
pamatek

Ze 176 respondeintnavstivilo cilovou oblast celkem 133 dotazovanychZ
odpovida pblizn¢ 75,6 % vSech dotazanych.iiddem navd@vy byly negastji
panttihodnosti, navévy pribuznych¢i znamych, ale i sport nebo jinéivdbdy ve
kterych gevladala odpodd’, Ze respondenti jsou v oblasti zgsmani viz Graf 7. a Graf
8.

Graf 7. Navstivili jste lokalitu Dobré Vody, Trocno  va a okoli?

9%
24% m Ano, alespon jednou
m Vicekrat
Ne

Pravidelné

32%
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Graf 8. Duvod navst évy vybrané lokality

Sport Pamatky Nakupy Navstéva Jiny duvod
pfibuznych
¢iznamych

Graf 9.Po €et dni stravenych v oblasti

Navstvnici
stravi v oblasti
zpravidla  jeden

8%
7% ,
m Jeden den, popipac
8% *
e dny dva. Vice jak
Tri az Sest
58% Tyden tii dny zde travi
19% een
’ m Vice dni okolo 21%
navsevnika. (Graf
9)

Graf 10. Znamost m ést a obci ve vybrané oblasti

Borovany Dobra Ledenice Stfizov Trhové Trocnov Neznam
Voda u Sviny zadnou

Ceskych

Budéjovic



Pro mnou vybrané respondenty se staly nejvice zrigonévany. Tuto moznost
zatrhlo celkem 101 dotazovanych. Velké populasé takédSi Trocnov, Dobra Voda u
Ceskych Budjovic, Ledenice a Trhové Sviny, jeZ zatrhlo 87-8%sponderit, coZ
vyplyva z grafu nize. Nejmérznamym byla nejstarSi obec Doudlebskaitzst.

NejvétSim potencidlem rozvoje oblasti se stalo léto.tdemazor zastava 68
responderit. Dostatény paset lidi si také mysli, Ze lokalita ma gvpotencial nejen
v |éte, ale celoroné.

Graf 11. Obdobi nejv étSiho potenciélu cestovniho ruchu v
oblasti

Jaro Léto Podzim Zima Celoro¢ne

Graf 12. Nedostatky oblasti z pohledu respondent G

70
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0
Atraktivity  Atraktivity =~ Dopravni Jsem Jiny
kulturniho  sportovniho dostupnost spokojen(a)
vyZiti vyZiti
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Jako hlavni nedostatek Dobré Vody, Trocnova a okpltuji navsEvnici
v nedostatéené dopravni dostupnosti. Chybi jim mimo jiné i &tidty kulturniho a
sportovniho vyzZiti. AvSak ne§tSi skupinu tvéi osoby spokojené.¢Eh bylo celkem 66
viz Graf 12. Knavaveé lokality by turistu nejspiSe ipswdcilo vétSi mnozstvi

cyklostezek a okruznich poznavacich wWleD reco mér se respondenti zajimali

(@]

stezky pro pSi turistiku. Za zminku stoji i moznost vybudova@ailSich koupalis Ci
rozSieni ZOO v obci Dvorec u Borovan, jez je patrnéafigi 3.

Graf 13. Co by respondenta p fesvédcilo k navst évé lokality

Rozsifeni Okruzni Cyklostezky Stezky pro Vice Jiny
ZOO VvV obci poznavaci pési koupalist
Dvorec vylety turistiku

Graf 14. Jakym zp tasobem by pot Febovala lokalita propagovat

Vice reklamni Informace v Plakaty po Propagaci Jinou
informacina spoty v cestovnich okoli nepotiebuje
infocentrech médiich kancelarich

K GspSnému zfisobu prezentace destinace by podle respofideahlo fFispst
vice informaci v infocentrech. Mysli si tagsré 37 osob. Jistodast zviditelgni by
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také mohly spinit reklamni spoty v médiich. Tuto zmost zatrhlo 27 dotazovanych.
Zhruba stejnou hodnotu zaujimaji moznosti prezengaemoci plakdt po okoli ¢i
informaci v cestovnich kancéiéh a to okolo 15-16. Celkem 42 lidi si vSak dondniv

Ze lokalita propagaci negebuje viz Graf 14.

5.3 VyieSeni hypotéz

V zawrecné fazi terénniho S&ni byly potvrzeny nebo vyvraceny hypotézy:

a) Hypotéza , Turisté nawdtuji destinaci za cilem poznani kulturnich pamataka
potvrzena na zaklgdrysledki terénniho Séeni, ve kterém nejvice respondent

zminilo préa tento cil.

b) Hypotéza ,K ubytovani dava nawénik této oblasti fednost ubytovani v kempu*

byla zamitnuta, protoze tgnostiovany druh ubytovani pro na¥ghika je penzion.

c) Hypotéza ,Obdobim nejtSiho potencialu rozvoje destinace je Iéto" bylavmena
diky poznatkm vyplyvajicich z dotaznikového gemi. Celkem 68 respondéntolilo
toto obdobi.

5.4 Profil navS&vnika Dobré Vody, Trocnova a okoli

Na zéklad zjisttnych skuténosti byl sestaven profil na¢$nika Dobré Vody,
Trocnova a okoli. Typickym nawinikem lokality se stala Zena véku 18-24 let Zijici
v obci do 5000 obyvatel. Dosahuje ¢agtji vzdélani stedniho s maturitou a nema
Zadné dit. Fri volb¢ ubytovani davaiednost penzionu a do mista traveni dovolené se
nejractji dopravuje automobilem. Na dovolenou jezdi d@akazctyrikrat racng, a to
nejvice v obdobtervna az srpna.iPvybéru dovolené ji nejvice ovliwje atraktivita
mista a cena.

Lokalitu Dobré Vody, Trocnova a okoli navstivilespai jednou a to po dobu

jednohoci dvou dni. Oblast navstivila n&asgji za cilem poznavani pamatek. N&gi
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zdjem projevila o Borovany, Dobrou Vodu, LedeniceTcnov. K dalSi navéue
lokality by ji preswdcilo vétSi mnozstvi cyklostezedi okruznich poznavacich vylet
V oblasti nejvice postrada existenéidiho mnozstvi atraktivit sportovniho a kulturniho
VyZiti.

Typicky nav&vnik se domniva, Ze propagaci tato oblast rfepofe. Jako
nejlepsi réni obdobi z hlediska potencialu rozvoje vidi léto.
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6 NAVRH INOVACE NABIDKY A MARKETINGOVY MIX

6.1 Navrh inovace nabidky

Na zaklad informaci zjiSénych @i terénnim Séeni a profilu navévnika
lokality navstvnici nejvice postradaji atraktivity sportovnihdaturniho vyziti. Cela
oblast je velmi ovliveina sezonnimi vykyvy. Nejvice naeghika ji navstivi od jara do
podzimu. Domnivam se, Ze by bylo vhodné vyitvoapriklad atraktivitu kulturniho
vyziti, kterou by nav&tnik mohl navstivit i mimo toto obdobi.

Jistou moznosti by pro lokalitu bylo vybudovanhdkavarny, ve které by se
promitalo celordné a zejména v zigh Nabidka filmi a pdadi by byla zanfena mimo
jiné i na filmy tykajici se oblasti Dobré Vody, Tomova a okoli. K vybudovani by
mohla rispét spoluprace podnikatiepiasobicich v okoli, ktié by neli zajem na rozvoji
z divodu druhu jejich podnikdni — poskytovatelé ubytdeh, stravovacichgi
dopravnich sluzeb. Finani prostedky by bylo pravépodobr mozné ziskat i od
Sdruzeni #Ze, coz je mikroregion v blizkém okoli.¢ktera nésta z mnou vybrané
oblasti pod Bho dokonce spadaji, a proto se domnivam, Ze j&gnz z jejich strany by
tu mel byt.

Respondenti si takéetiovali na problémy s dopravni dostupnosti, kvalgbuic
a pSich stezek v okoli. Tento problém by se dalfegit finargni podporou
z regionalnich opetaich program a to prioritni osy¢. 1 — Modernizace regionalni
silni¢ni sig, ¢i prioritni osy¢. 3 — Rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu.

ZlepSeni propagace sfjea ve spolupraci s agenturou Czech Tourism, Kigra
informovala o atraktivit lokality a zajistila ¥tSi mnoZzstvi informénich tabuli po okoli
a v blizkosti partihodnosti. DalSim moznym #pobem propagace jsou informace v
mistnich informanich centrech. Zejména pak v infornéch centrech Ceské

Budgjovice a Borovany.
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6.2 Produktovy baliéek

Na zaklad ziskanych poznatk o potencialnim nav&inikovi Dobré Vody,
Trocnova a okoli byl vytvien produkt,Na kole krajem Jana Zizky", coZ je bakfek
produkti zahrnujici cyklostezku po okoli z&®nou na poznavani pamatek z dob
husitstvi, navstiveni poutnich mist a safepme i sportovni vyziti dostupné pro
vSechny ¥kové kategorie, za#iené vSak na generaci veéku do 24 let. Zahrnuje

moznost ubytovani a stravovani v lok&ht dobou trvani odpovida éwa dram.

6.2.1 Detailni popis produktu

Cela trasa z4na na autobusovém nadrazCeskych Budjovicich, kde bude
pristaven autokaéitajici 25 mist. Bude k dispozickipés nezbytny pro naloZeni kol a
zavazedel. Cela vyprava sgepune ndobrou Vodu u Ceskych Budjovic, kde bude
zahjen vylet po cyklostezce. Tentaa prohlidkou kZové cesty a dobrovoln&asti
na m3i svaté v kosteRanny Marie Bolestnéna Dobré Vod u Cesky Budjovic, ktera
se kona kazdou sobotu od 8.30 hod., mozna je w@iigka pamétné Skoly, mistni
farnosti a kapli¢ky s pramenemvytékajicim nedaleko. Pro milovnikyipody je po
piedchozi domlu¥ moznost navsvy mistniho kaktus&, majitele firmyAdenium,
zabyvajici se gstovanim kaktus a sukuleni. Skleniky jsou vol& pristupné po
objednani navsty u pana Vaclava Kze.
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Obr. 8 — cyklostezka
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Zdroj: http://www.mapy.cz, 20.3.2009 a vlastni tvar

Po prohlidce se cela vyprava vyda dalin, kde bude zajish ob:d. Po spoléeném
ob¢d¢ bude cesta pok&avat snérem kLedenicim.

V Ledenicich budou mit nawsnici moznost prohlednout skostel Sv.
Vavrince, kamenny prany¥, mohylové poliebiS€ a Muzeum vojenskych
historickych a valeinych vozidel Bude zaji&na i moznost oterstveni v pipad
z4mu. Po wyerpavajici trase z Ledenieka navtvniky prochazka po Borovanech
s prohlidkou mista, moznost zakoupeni vyborn&dné zmrzliny na autobusovém
nadrazi a ubytovani. To je za$igb na jednu noc genzionu Borovansky mlyn kde je
moznost vybru z jednolizkovych az ¢tyilazkovych pokoij, které jsou vybaveny
socialni z#izenim a televizi. V penzionu bude zajiit jedna polopenze ad@b na

druhy den. Ubytovaci ¥&eni ma k dispozici zdarma kolarnu, kiré, dtské Kiste a
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hiisté pro sportovni a miové hry. Ve véernich hodinach je moznlet na Slapadlech
po nedalekém rybnikuneborybareni. Povolenky vydava mistni spravce objektu.
Druhy den rano zme prohlidkou Borovan a cestoupmatniku Jana Zizky
z Trocnova. Bude mozna i nausta soukromého pohraniéniho skanzenu pro
zdjemce. U pamatniku ¢astnici stravi celé dopoledne. &b bude zajign opst
v penzionu Borovansky mlyn. Odpoledne bude Zeswo naréné cest do StriZzova -
jedné z nejstarSich obci doudlebska, kde &am@iti budou moci navstivikostel sv.
Martina , ktery je spojen seitem Jana Zizky. Po @brstveni cesta pokraje pes
Borovnici, Novou Ves a Srubec aZ na Dobrou Vod@askych Budjovic, kde bude

pristaven autokar na zpéte cestu.
6.2.2 Cena

Celkova cena bude zahrnovatcditeny jednotlivych aktivit, které budou moci
Gcastnici provad v dané oblasti. Bude zohletira i moznost volby mezi aktivitami a

tedy mmzna cena pro jednotliveho nasétika. Cena balku je 195 K a vyplyva
z tabulky 1.

Tabulka 1 — kalkulace produktového bkdti

Atraktivita PIna cena Snizena cena
(K¢&) (K¢&)
Nav3tva sklenik kaktus&e na Dobré Voglu CB 10 5
Muzeum vojenskych historickych a véhgch 30 15
vozidel
Pamatnik Jana Zizky z Trocnova 30 15
Rybaeni u penzionu Borovansky mlyn 50 25
Soukromy pohragi skanzen 35 17
KlaSterni muzeum 40 20
Cena celkem 195 97

Zdroj: vliastni eni
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V balicku nejsou zahrnuty stravovaci a ubytovaci sluzbgnaC genocovani a
polopenze v penzionu Borovansky ml§ini od 595 do 645 Kv zavislosti na ®sici,
v jakém budou nav&tnici v penzionu bydlet. Cena dafe je 95 K. Obierstveni

v okoli cyklostezky jsou individualni, a proto jelkova cena nezahrnuje.
6.2.3 Misto

ProtozZe se jedna o regionalni produkt, tak budézea v mistnich inforngaich
centrech. Zejména pak na infortném centru \Ceskych Budjovicich a Borovanech.
Dostupnost produktu bude zafia i na webovych strankachéstaCeské Budjovice,
Ledenic, Borovan a Dobré Vody(deskych Budjovic.
6.2.4 Propagace

Propagace bude zafisia prostednictvim informé&nich center, internetu a

informaci dostupnych v regionalnim tisku. Bude né¥guzit i spoluprace s agenturou

Czech Tourism.
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7 ZAVER

Na zaklad prace bylo zji&no, Ze cestovni ruch ve sledované oblasti je
v sowtasneé dob ve fazi rozvoje. Nej§tsi potencial pro rozvoj se tak skryva v aktivni
turistice a to zejména v letnim obdobi. Bude velkgiimosem lokality, jestlize dojde
k vybudovani novych kulturnich a sportovnich atrakt které zcela jist zaujmou
navstvnika cestovniho ruchu bez ohledu && & pohlavi.

Na rekterych mistech lokality se lidé setkavaji s ned@shou kvalitou
dopravni infrastruktury,casto ponienym zndenim cyklistickych a §ich stezek
vandaly. Na zaklafispoluprace s agenturou CzechTourism a regiondlopenanich
progranii — zejména osy¥. 1 a 3 by bylo mozné tyto nedostatky zmirnit, iboad
zcela odstranit. Problém se vSak skryva v nizkgninmformovanosti.

Diky provedenému terénnimu &&ti a profilu navévnika se podd@o vytvorit
novy produktovy badiek cestovniho ruchu pod nazveNa kole krajem Jana Zizky* .
Tento produkt by mohl byt dostupny Sirok&ejaosti a zareny na cilovou skupinu
navstvnika, ktefi se zajimaji o mistni pattihodnosti a aktivni vyziti. Jeho hlavni
mysSlenkou je spojeni aktivit spojenych s cyklottkisu, poznanim poutnich mist
nachazejicich se v okoli rodiStlana Zizky a celkovém uvaini pi cestach po
malebném tzenteskobudjovicka.

Oblast Dobré Vody, Trocnova a okoli by mohla byogagovana v mistnich
infocentrech, regionalnim tiskii na webovych strankach zainteresovanyestra obci,
které by se také zasadily o nabidku produkestovniho ruchu lokality. Nemé&n

dulezity podil na propagaci spiwa i ve spolupraci s agenturou CzechTourism.
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8 SUMMARY

Based on the work, it was found, that tourism m déinea is currently at the stage
of development. The greatest potential for develpinlies in active tourism, and
especially during the summer. It will be a greatetdor location, if the building of new
cultural and sporting attractions that will certgitake tourism visitor regardless of age
and sex.

At some places of location, people are confrontéd the lack of availability of
quality transport, often damaged marking of bicyaiel pedestrian paths by vandals.
On the basis of cooperation with CzechTourism ageacd regional operational
programs - in particular of axis 1 and 3 would besgible to alleviate these
shortcomings and, where appropriate, eliminate. drioblem lies in the low levels of
awareness.

Thanks to performed survey and visitor’'s profileswable to create a new
tourism product package callghla kole krajem Jana Zizky*. This product could be
available to the general public and aimed at taggetips of visitors, who are interested
in local heritage and active life. Its main ideataslink activities related to cycling,
knowledge pilgrimage places located in the vicirifythe birthplace of Jan Zizka and
total relaxation in the picturesque territory@#skobudjovicko.

The area of Dobra Voda, Trocnov and its surrourslowuld be promoted in the
local information centers, regional press and anwvilebsite of the interested cities and
municipalities, which would also start to offer duxts of tourism sites. Equally
important contribution to the promotion is alsocmoperation with the CzechTourism
agency.
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10 PRILOHY

Obr. 9 Dotaznik

Dobry den, jrr]enuji se Stanislav Lexa a jsem stuatariEkonomické fakulty Jikeské
Univerzity vCeskych Budjovicich. Provadim vyzkum, ktery se tyka rozvoje
cestovniho ruchu n@eskobudjovicku do své bakatéké prace. Prosim o pokud mozno
uvedeno jinak. Dotaznik je zcela anonymni. Mé ofazkm nezaberou mnohtasu.
Dékuji za spolupraci.

Okruh otazek tykajici se Vasi dovolené jakaské Republice, tak i v zahrahi

1) Kolikrat za rok jezdite na dovolenou, ktera tméimalné 3 dny?

0 Jednou

[0 Dvakrat aztyrikrat
0 Vicekréat

0 Nejezdim

2) Jako cil své dovolené tganostiujete :

O Zahranéi
O Ceskou republiku

3) V jakém obdobi obvykle jezdite na dovolenou?

O Prosinec — Unor
1 Biezen — K¥ten
O Cerven — Srpen
OO0 Za&ti — Listopad

4) Jakému druhu ubytovani davategnost?

O Kemp

0 Penzion

O Hotel

0 Chata

O Jiné .c..oveveveeennns



5) Co vas ovliviuje @i vybéru dovolené?

O Cena

0 Doporweni znamych

[1 Atraktivita mista, pamatek
O Aktivni vyziti

O Pcatasi

[0 Jazykové bariéry

O Jiné......ccoevvnnnne.

6) Jaky dopravni prostdek do mista vasi dovolené&egnosiiujete?

0 Automobil

0 Autobus

0 Kolo

O Viak

O Jiny ... ooeeene .

Okruh otazek tykajici se Dobré Vody a jejiho oK@é ozndit i vice mozZnosti):

7) Navstivil(a) jste &kdy tuto lokalitu? Pokud ne, nevypijte dalSi otazky.

[0 Ano, alespé jednou
O Vicekrat

1 Ne

O Pravidel

8) Z jakého dvodu jste tuto lokalitu navstivili?

[0 Sport

O Pamétky

[0 Nékupy

[0 Navstva piibuznychei znamych
O Jinydivod ................

9) Kolik dni jste zde stravili?

0 Jeden

0 Dva

O Tii az Sest
O Tyden

0 Vice dni



10) Co Vam v této lokakitchybi?

[0 Atraktivity kulturniho vyziti
O Atraktivity sportovniho vyZiti
[0 Dopravni dostupnost

1 Jsem spokojen(a)

O Jiny .c.ooevnnne.

11) Potebovala by tato lokalita propagaci? Pokud Ano ja&igm zpisobem?

Vice informaci na infocentrech
Reklamni spoty v médiich
Informace v cestovnich kancéléh
Plakaty po okoli

oooood

12) V jakém obdobi ma podle vas tato oblast &gjpotencial pro cestovni ruch?

O Jaro

0 Léto

O Podzim
O Zima

O Celora:ne

13) Sly3el jste &kdy o oblastech niZze ? Pokud ano, oblast &ena

Borovany

Dobra Voda Ceskych Budjovic
Ledenice

Stiizov

Trhové Sviny

Trocnov

Neznam zadnou

ooooood

14) Co by Vas feswdcilo k navstve této lokality?

Rozsteni ZOO v obci Dvorec
Okruzni poznavaci vylety
Cyklostezky

Stezky pro psi turistiku

Vice koupalig

Jiny .o

oooood



15) Myslite si, Ze spoluprace podnikately byla ginosem pro tuto oblast?

O
O
O

ANo, jaK..........cooeiiinnnn,

Ne
Nevim

16) Pohlavi

O
O

17) Vek

oooonO

Muz
Zena

18 - 24
25-34
35-44
45 - 54
55 avice

18) Kraj z rthoz ijizdite

Ooo0bO0oOoOoO0OoOoooon

Jihatesky
Jihomoravsky
Karlovarsky
Kralovehradecky
Liberecky
Olomoucky
Pardubicky
Plzaisky

Praha
Severomoravsky
Stredaiesky
Ustecky
Vyscoéina

Zlinsky

19) Velikost obce

O Do 5000

O 5001 - 20000

0 20 001 - 60 000
O 60 001 — 100 000
[0 Vice jak 100 000

20) Dosazené vzthni

O Zzéakladni

O Vyucen

[0 Vyucéen s maturitou
OO0 Stredni s maturitou
[0 Vysokoskolské

21) Paet diti

O Zadné
O Jedno
O Dvé
O Tii avice
22) Kolik lidi v¢etrg Vas Zije ve Vasi domacnosti?
O Ziji sém
O Dva
O 'I:fi az et
O Sest a vice



Graf 15. Pohlavi dotazovanych
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Graf 16. V ék respondent U
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Graf 17. Velikost obce dotazovanych

19% = do 5000

m 5001 - 20 000
20 001 - 60 000
60 001 - 100 000

m Vice jak 100 000

38%

17%

11% 15%



Graf 18. Dosazené vzd élani respondent G
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Graf 19. Po ¢et déti respondent a
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Graf 20. Kolik lidi v €éetné& Vas zije ve VasSi domacnosti?
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Graf 21. V jakém obdobi obvykle jezdite na dovoleno u?
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Graf 22. Myslite si, Ze spoluprace podnikatel @ by byla p Finosem pro tuto
oblast?
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Obr.10 Kostel sv. Vaince Obr. 11 Pohragni skanzen
Zdroj: http://cs.wikipedia.org/ Zdroj: http://cs.wikipedia.org/

Obr. 12 Motocykl z Ledenického muzea Obr. 13 StraZnice ve skanzenu polsiani
Zdroj: http://cs.wikipedia.org/ Zdroj: http://cskipedia.org/



A ] 2

Obr. 15 Ledenicka radnice

Obr. 14 Misto narozeni Jana Zizky Zdroj: http://cs.wikipedia.org/
Zdroj: http://cs.wikipedia.org/

Obr. 17 Paméatnik Jana Zizky z Trocnova
Zdroj: http://cs.wikipedorg/

Obr. 16 Socha Jana Nepomuckého v Ledenicich

Zdrojhttp://cs.wikipedia.org/



Obr. 18 Olt& v Kostele Panny Marie Bolestné  Obr. 19 K&galis pramenem na Dobré \éod
Zdroj: http://www.dobravodaucb.cz/ Zdroj: http://www.dobravodaucb.cz/

Obr. 20 Kostel Panny Maridd®né, Zdrojhttp://cs.wikipedia.org/



VYVOJ OBYVATELSTVA V LETECH 1991 - 2001

Index {1921=100)
] 80.0- 951
L] $51-1014
[ ]1014-1053
[ 105.3- 1106
B 11062367

{rozdé&leni hodnot
metodaou kvantil)

POCET OBYWVATEL 2001-1891
Okres celkemn = 102,8

Obec s maximalni hodnotou: Hlincova Hora = 2367
Obec s minimalni hodnotou: Homi Knézeklady = 80,0

Obr. 21, Zdroftesky statisticky fad, 8.2.2009



