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Slovni vyjadieni, nAméty a otazky k obhajobé:

reklam ve vybranych ¢islech n€kolika ¢eskych ¢asopisti ur€enych pro zeny. Rozbory poukazala na rtizné
komunikacni strategie, jez se v reklamach uplatiuji, zvlast’ zajimavé jsou gramaticko-stylistické detaily,
napf. uziti fe€nickych otazek v reklamé na té€lové mléko, inkluzivni plurdl v reklam¢ na zahradkarské
potieby Agro, pfirovnani v reklamé¢ na vyrobek zn. Dermacol, jazykova hra s okazionalismem v reklamé

na obleceni zn. Zalando, pouzivani riznych mddnich slov, napt. BIO v reklamé na limonadu zn. Kitl atd.

atd.

jazykem, ¢lenéna do logickych kapitol (a¢ se domnivam, ze neni rozdil mezi stereotypem zeny pecujici o

télo a stereotypem Zeny pecujici o krasu), a splituje tak veskeré formalni ndlezitosti, jeZ jsou na texty tohoto

typu kladeny.

Kvalifikaéni praci V. Machackové je tieba pochvalit zejména za podrobné analyzy rozlicnych

Po formdlni strance je bakalaiska prace bez chyby, navic je psana srozumitelnym, jasnym a vécnym




Pfipominek ¢i spiSe doplnéni madm pouze ne¢kolik. A¢ bakalantka prostudovala obdivuhodné velké
mnozstvi odborné literatury, coz je pro bakalafskou praci vykon nadstandardni, v seznamu pouzité
literatury mi chybi pfedev§im vynikajici monografie Jany Valdrové: Reprezentace Zenstvi z perspektivy
lingvistiky genderovych a sexualnich identit (2018); historické prace Mileny Lenderové by byly pak
nadstavbou pro préaci diplomovou. Do diskuse o funkénim stylu reklamy / reklamnim funkénim stylu se
zapojili kromé v praci zminéného Karla Sebesty i dalsi lingvisté, napt. Alena Jaklova: Ustanovme funkcni
styl reklamni (2017).

Otéazky k obhajob¢: Mohla by bakalantka vysvétlit na konkrétnich reklamach rozdil mezi metaforou
a metonymii (piSe o nich na s. 17 jako o prosttedcich persvaze)? Ktery z téchto jazykovych prostiedki je

v reklamé vyuzivan ¢astéji a proc?
Bakalaiskou praci viele doporucuji k obhajobé¢.
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