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Hodnoceni prace

. Vyznam a naroc¢nost tématu: 100 %

. Logicka struktura prace: 100 %

. Naplnéni cile prace: 100 %

. Metodologicky postup: 95 %

. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu: 90 %
. Prakticky ptinos prace: 90 %

. Prace s literaturou: 100 %

. Formalni stranka: 90 %

. Samostatnost studenta: 100 %

10. Kontrola plagiatorstvi (vysledek): negativni
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Zavér Vysledek: 96.11 bodl

Navrh hodnoceni prace znamkou: vyborné

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace:
V odkazech pod ¢arou dochazi nékdy k nesouladu mezi ¢islem v textu a Cislem pod ¢arou.

Studentka vénovala praci velkou péci. Vysledky této prace jsou pro praxi velmi pfinosné.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi:
1. Jaky je rozdil mezi pojmy: marketing, marketingova komunikace, reklama, propagace.
2. Uvddite, Ze firma vénuje znacné usili propagacnim aktivitdm. Jakym zpUlsobem, Vami
vybrana firma, sleduje a vyhodnocuje Ucinnost svych propagacnich aktivit?
3. Konzultovala jste své navrhy s managementem firmy? Pokud ano, s jakym vysledkem?
Napriklad: Uvedte prosim pfiblizné naklady na tGcast, Vami navrhované navstévy
veletrhu.
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