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Posudek vedouciho diplomové prdace

Diplomova prace Martina Siby vénovala pozornost reklamnim inzeratim, které se na strankach
¢eskobudgjovickych novin objevovaly v rozmezi let 1895-1945. Jeji metodologické uchopeni
je sméfovano K prohloubeni znalosti kazdodenniho Zivota. Autor noviny zkoumal metodou
sondy (napf. v ramci let 1893—1913 se zajimal pouze o roky 1900, 1905, 1910). Prostiednictvim
ptimé metody reklamy kvantitativné analyzoval z hlediska strankového rozsahu a tematického
zaméteni. Diplomant si za timto uc¢elem dokonce vytvofil vlastni stratifikaci (17 oblasti zbozi
a sluzeb). Vysledky piehledné prezentoval prostfednictvim thlednych tabulek a grafu.
S pomoci neptimé metody ,.Cetl mezi radky,” aby se kvalitativni cestou dobral odhaleni
konkrétnich reklamnich strategii, které uzivali piedplatitelé reklamy. Byl si plné védom
vzajemného propojeni reklamy a dobovych okolnosti /napt. po zavedeni piidélového systému
(1915) se z novin vytratily reklamy na potraviny/. V Ceskych Bud&jovicich, kde po roce 1880
Cesi nabyvali po&etni prevahy nad Némci, 1ze esko-némeckou fevnivost vysledovat v mnoha
oblastech; Martin Siba ji prokazal i v ptipadé reklamy. Dolozil, Ze Jiho&eské listy byly od svého
zalozeni (1895) protinémecké, nebot’ reklamy zde byly zvetejnovany pouze zajemciim z fad
¢eskych firem a podnikatelské vetejnosti. Soucasné prokazal lepsi grafické ztvarnéni reklam
v némeckych novinach, jejichz vydavatelé¢ méli oproti Ceské konkurenci mnohaleté zkuSenosti.
Jiz v tivodu své prace autor podal velice solidni piehled o literatute K problematice déjin
reklamy a také Zurnalistiky. V poznamkovém aparatu uvedl odborné prace zahrani¢nich
i Ceskych autorti. V Givodu té€Z neopomnél struéné shrnout okolnosti vydavani novin, a to ve
svétovém, evropském, ¢eském méfitku i na lokalni urovni, tj. v Ceskych Budg&jovicich. Martin
Siba odiivodnil vybér dvou detailné analyzovanych regionalnich periodik (Budweiser Zeitung,
JihoCeské listy). Pii tom Kladl diraz na moznost komparace nejenom z hlediska odlisného
Casového, ale i jazykového prostiedi. Pfedmétem badatelského zajmu se mu staly reklamy,
resp. jejich strankovy rozsah, tematické zaméfeni, ale také graficka podoba. Sibuv text, ktery
vychazi z kritického pfistupu, je vhodné doplnén ilustrativnimi riznymi ukazkami reklam ze
zkoumanych obdobi. Na ptikladu novinové inzerce autor analyzoval odlisné trendy, které se
v oblasti reklamy projevovaly na sklonku éry Rakousko — Uherska, béhem prvni svétové valky
(1914-1918), za prvni republiky (1918-1938) i protektoratu Cechy a Morava (1939 —1945).



Martin Siba v mezivale¢ném obdobi (1918-1938) prokazal zrod moderni reklamy — mj.
vyrovnanim poméru textu a obrazku nebo ilustracemi, které se snazily ptiblizit skute¢né podobé
vyrobku. Na konkrétnich pfikladech dolozil reklamy nadnarodnich spolec¢nosti, které apelovaly
na originalitu a svétovy véhlas (napf. Bata, Skoda, Nestlé, Singer). Souc¢asné predestiel zrod
,.cilené reklamy*, ktera byla zaméfena na ur¢itou zajmovou skupinu lidi (nap¥. fotoaparaty od
firmy Kodak, popf. klaviry a piana). Zaroven dolozil, Ze technicky pokrok a uplatnéni vynalezt
Vv praxi (automobily, rozhlasové pfijimace, stroje a hnojiva v zemédélstvi, stavebni materialy —
napf. eternit) se rychle odrazely v reklamé. V souvislosti s novym fenoménem volného Casu
neopomnél ani nabidku ¢eskobudéjovickych kin a cestovnich kancelafi. Autor dolozil reklamu,
ktera reflektovala rozdilné skupiny obyvatelstva podle jejich spole¢enské, mistni (mésto —
venkov), socioprofesni (d€lnici — intelektualové) a také genderové (muzi — zeny) piislusnosti.

Martin Siba prokazal, ze prodejci (podnikatelé, firmy, nové téz obchodni domy) sazeli
na dlouholetou tradici vyroby a nové€ i na ochrannou znamku, coby zaruku kvality vyrobku
nebo poskytovanych sluzeb. Na riznych piikladech demonstroval obsah slova ,kvalita,” a to
predevsim Ve spojeni s nizkou cenou, potazmo ,,pfijemnymi platebnimi podminkami.”“ Na
konkrétnich piikladech prodeje zbozi a nabidky sluzeb prokazal zrod modernich reklamnich
strategii, jejichz ucinnost provétila desetileti praxe. Konkrétné — diiraz na velky vybér (napf.
rakvi v pohfebnim ustavu), ohleduplnou péci (napt. bezbolestné trhani zubti), nizké ceny (napf.
jidla a napoju v hostinci), a kvalitu podeptenou studiemi odbornikti (napft. 1é¢ebné prostiedky).

Martin Siba ¢tendie své diplomové prace dokaze presvédéit o schopnosti analytického
i komparativniho p¥istupu k zvolené problematice reklamy. Na piikladu Ceskych Budgjovic,
v kontextu dé&jin kazdodennosti i S ohledem na specifika dé&jinnych obdobi (potfeby vale¢né
doby, obdobi ekonomického vzestupu i hospodaiské krize) podava mnohostranny pohled na
lokalni vyvoj reklamy. Bohuzel, i pfes opakovana upozornéni v jeho textu zistaly neopraveny
nékteré jazykové nebo slohové nedostatky: napt. osamocené spojky na konci fadka (. 154),
uzivani poml¢ek bez mezer (napft. ...vyvoj reklam-byl ...; s. 154). Vyskyt chyb slohového nebo

jazykového razu je vSak s ohledem Kk celkové podobé a piinosu diplomové prace marginalni.

Vzhledem ke viem uvedenym okolnostem piedloZenou diplomovou praci Be. Martina Siby

doporucuji k obhajobé a hodnotim ji stupném VYBORNE.
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