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1 Uvod

Kulturni cestovni ruch je pravdépodobné povazovan za nejstar§i ,,novy* fenomén
cestovniho ruchu. Za kulturné-historickymi atraktivitami cestovali lidé jiz v dobé Rimant
aidnes je navstéva kulturnich pamatek jednou znejpopularnéjSich Cinnosti turistd
(MCKERCHER & DU CROS 2002). S kulturnim cestovnim ruchem také uzce souvisi
Heritage Tourism, jez je specifickou formou kulturniho cestovniho ruchu (KESNER 2005) a
v soucasnosti je jednim znejrychleji se rozvijejicich odvétvi cestovniho ruchu
(HAGROWE 2002).

Ceskéa republika, diky své jedineéné historii a kulturnimu bohatstvi, skytd velky
potencidl pro rozvoj kulturniho cestovniho ruchu. O tom svéd¢i i pocet kulturnich pamatek
zafazenych na Seznam svétového dédictvi UNESCO ¢i pocet hmotnych kulturnich atraktivit
nesoucich statut narodni kulturni pamatky. V ramci doméciho cestovniho ruchu je pravé
JihoCesky kraj jednou z nejvyhledévanéjSich turistickych destinaci (CzechTourism 2007).
Nejen piirodni zajimavosti, ale i mnozstvi kulturné-historickych atraktivit zahrnujici dokonce
i dvé pamatky UNESCO (historické jadro Ceského Krumlova, vesnice HolaSovice) lakaji
velky pocet turistii (CzechTourism 2007). JelikoZz si 1 menSi obce v JihoCeském kraji
uvédomuji, ze cestovni ruch pfispiva k rozvoji mista, snazi se o jeho efektivni vyuzivani.
Také z tohoto diivodu se sdruzuji do mikroregiont, ¢imz posiluji svoji konkurenceschopnost
vidi vétsim méstim (FORET & FORETOVA 2001). A je to pravé kulturni bohatstvi
ztélesnéné pamatkami, muzejnimi sbirkami a kulturnimi tradicemi, jez patii k jejich nejvétSim
aktivim (KESNER ET AL. 2008). Jednim z takovych mikroregioni je 1 mikroregion
»Bechynisko* rozkladajici se v jihozapadni ¢asti okresu Tébor, jez byl zalozen roku 2004
z divodu rozvoje regionu.

Tato prace se bude zabyvat kulturnim dédictvim vrozvoji cestovniho ruchu
,Bechynska® a jejim hlavnim cilem je zhodnotit kulturni dédictvi v rozvoji cestovniho ruchu.
Prace bude sledovat projevy dédictvi jako ptedpokladu cestovniho ruchu v celé oblasti
1 v jednotlivych obcich a pokusi se odpovédét na otdzku, zda existuji rozdily v pfedpokladech
cestovniho ruchu mezi jednotlivymi obcemi zkoumané oblasti. Dale zhodnoti ulohu
kulturniho dédictvi v potencidlu rozvoje cestovniho ruchu jednotlivych obci ,,Bechyniska®.
Snaha nalézt odpovéd na otdzku, pro¢ lidé spotiebovavaji produkty cestovniho ruchu,
jejednim z hlavnich témat vyzkumu (PIZAM & MANSFELD 1999), protoze je to pravé
motivace, jez je  vnimdna  jako  hlavni = determinant  chovani  turistl

(PIZAM & MANSFELD 1999). Tato prace se také pokusi odhalit diivody cest na dovolenou



v Ceské republice a vyznam jednotlivych charakteristik cilového mista pii vybéru dovolené.

V neposledni fad¢ se také zamé&fi na image atraktivit.



2 ReSerse literatury

2.1 Cestovni ruch
Cestovni ruch se stal v poslednich desetiletich vyznamnym celosvétovym fenoménem,

zejména jako diileZita soudast tzv. pramyslu volného ¢asu (FORET & FORETOVA 2001).

Cestovani a s nim souvisejici cestovni ruch je nedilnou soucasti moderniho ¢loveka
a kazdy rok dava do pohybu velké mnozstvi lidi. Hlavnim motivem tohoto pohybu lidi je
zména prostiedi, ¢imz uspokoji nékterou ze svych potieb (odpocinek, poznani, pohyb, nové
estetické a kulturni zazitky a jiné), jejichz uspokojeni bézné Zivotni prostfedi neumoziuje
(KULHANEK ET AL. 2006).

Cestovni ruch a cestovani maji velmi dlouhou historii a jsou spjaty s pocatky nasi
civilizace. Prvni  vypravy vedly po sousi 1 po vodé, pozd¢ji - také
vzduchem a nakonec i vesmirnym  prostorem.  Jejich  divody  byly  obchodni,
vojenskopolitické, nabozenské, pozndvaci, sportovni ¢i dokonce Cisté prestizni.
K nejznaméjsim postavam pocatkli cestovani nepochybné patti Marco Polo a Krystof
Kolumbus. S novodobym rozvojem cestovniho ruchu a jeho hromadnym organizovanim
je nezapomenutelné spojeno jméno Anglicana Thomase Cooka, ktery roku 1841 zalozil prvni
a dodnes fungujici cestovni kancelai (FORET & FORETOVA 2001).

V pribéhu vyvoje cestovniho ruchu, se méni 1 ptistup k definovani a vymezeni tohoto
pojmu (MALA 2002). Existuje cela fada publikaci, pfedev§im zahraniénich, jeZ se zabyvaji
cestovnim ruchem. Snaha o definovéani tohoto pojmu je patrnd jiz od poc¢atku minulého stoleti
(HESKOVA 2006). Autofi ve svych definicich zdiraziuji rizné stranky tohoto sloZitého
jevu, pricemz nejstar$i definice kladou daraz piedevsim na odliSeni cestovniho ruchu
od §irsiho pojmu cestovani (MALA 2002). V pozdgjsich definicich nalezneme i ekonomické,
geografické, dopravni a sociologické aspekty cestovniho ruchu (HESKOVA 2006).

Z dtvodu existence velkého mnoZzstvi definic cestovniho ruchu a potieby statistického
sledovani a srovnavani, se Svétova organizace cestovniho ruchu (The United Nations World
Tourism Organization - UNWTO) rozhodla sjednotit terminologii. V roce 1991 byl pfijat
navrh, zZe cestovnim ruchem se rozumi ,,cinnosti osoby cestujici na prechodnou dobu do mista
lezictho mimo jeji bézné prostiedi (misto bydlisté), a to na dobu kratsi nez je stanovend,
pricemz hlavni ucel cesty je jiny nez vykon vydelecné cinnosti v navstivenem miste*

(MASON 2008).



2.2 Heritage Tourism
Navstéva historickych a kulturnich mist se stala jednou z nejpopularnéjSich ¢innosti

turistd. Neni proto divu, ze Heritage Tourism je jednim z nejrychleji se rozvijejicich odvétvi
cestovniho ruchu (HAGROWE 2002).

Heritage Tourism je definovan jako cestovni ruch, pfi kterém turist¢ poznavaji
ptirodni a kulturni dédictvi dané¢ zemé¢ (MCKERCHER & DU CROS 2002).

Heritage Tourism vyuziva dédictvi dané oblasti k rozvoji produktti, které by mohly
ptildkat do dané lokality navstévniky (JOLLIFFE & SMITH 2001).

Heritage znamena v ptekladu dédictvi a jedna se o takové €asti ptirodniho a kulturniho
zivotniho prostfedi, které jsou vyznamné pro lidstvo a mély by byt chranény pro vyuziti
souasnymi a budoucimi generacemi (PASKOVA & ZELENKA 2002).

Podle Lowenthala (2005) je heritage vse, co se dochovalo z minulosti. Rozd¢luje jej
na pfirodni a kulturni dédictvi. Ptirodni dédictvi zahrnuje zemé a mote, které obyvame
a vyuzivame, pudy, rostliny azvirat, kterd predstavuji svétovy ekosystém, vodu, kterou
pijeme a veskery vzduch, ktery dychame. Mezi kulturni dédictvi fadime stavby a inzenyrské
prace, uméni a femesla, jazyky a tradice (LOWENTHAL 2005).

Organizace spojenych narodi pro vychovu, védu a kulturu (Organizace United
Nations Educational, Scientific and Cultural Organization - UNESCO) definuje pfirodni
dédictvi jako pfirodni pozoruhodnosti skladajici se z hmotného a biologického tutvaru
nebo skupiny utvard, které jsou vyznamné svou estetickou nebo védeckou hodnotou. Dale
jako geologické a fyziografické ttvary a pfesné¢ vymezené oblasti, které predstavuji domov
ohroZenych druht zvifat a rostlin, vyznamné hodnoty z hlediska védy nebo ochrany zivotniho
prostiedi. A také jako piirodni lokality nebo piesné vymezené oblasti s vyznamnou hodnotou
z hlediska védy, ochrany Zivotniho prostiedi nebo ptirodni krasy (EDSON 2004).

Kulturni dédictvi vymezuje organizace UNESCO jako:

- pamatky: architektonické stavby, sochy a malby, prvky nebo vytvory
architektonické povahy, napisy, jeskynni obydli a kombinace rysu, které
jsou vyjimecné svou hodnotou z hlediska historie, uméni nebo védy,

- seskupeni budov: uskupeni oddélenych nebo spojenych budov, které jsou diky své
architekture, stejnorodosti nebo svym umisténim v krajin¢ vyjimecné hodnotou
z hlediska historie, uméni nebo védy,

- mista: vytvory clov€ka nebo kombinace vytvorii ptirody a clovéka, oblasti
obsahujici archeologické nalezisté, které maji vyjimecnou hodnotu z historického,

estetického, etnického nebo antropologického hlediska (EDSON 2004).



Kulturni dédictvi jsou podle Rady Evropy hodnoty, které vytvofil nebo pretvoril
clovek jak v oblasti duchovni, tak hmotné. Dnesni kulturni dédictvi je vysledkem vyvoje, kdy
kazda diivéjsi generace piejala védomosti a zvyky od minulych generaci a piedala

je generacim nasledujicim (INDROVA 2004).

2.3 Kulturni cestovni ruch (Cultural tourism)
Kulturni cestovni ruch je pravdépodobné povazovan za nejstarsi ,,novy“ fenomén

cestovniho ruchu. Za kulturnimi atraktivitami cestovali lidé jiz v dobé Rimantl, pouze nikdy
diive nebyli tito cestujici oznacovani pojmem kulturni turisté. Navstéva historickych mist,
kulturnich pamétihodnosti, specidlnich udalosti a festivali nebo navstévy muzei byly vzdy
soucasti cestovani (MCKERCHER & DU CROS 2002).

Vroce 1980 vymezila definici kulturniho cestovniho ruchu organizace UNWTO
(United Nations World Tourism Organization). Kulturni cestovni ruch je definovan jako
»veSkeré vylety, které jsou spojeny se studiem a zkoumanim vytvarného umeni, kultury,
slavnosti, prirody, folkloru a historického putovani, s cilem zvysit si uroven znalosti a ziskat
nové zkusenosti‘ (RICHARDS 1996).

Dalsi organizaci, kterd charakterizovala pojem kulturni cestovni ruch je ATLAS
(The European Association for Tourism and Leisure Education). Rozdéluje definici na
pojmovou a technickou. Podle pojmové definice je kulturni cestovni ruch ,,pohyb osob
za kulturnimi atrakcemi z mista jejich trvalého bydliste, se zameérem ziskat nové informace
a zazitky, které uspokoji jejich kulturni potreby“ (RICHARDS 1996). Technicka definice
vymezuje kulturni cestovni ruch jako ,,veskery pohyb osob mimo misto jejich trvalého
bydliste, za urcitou kulturni atrakci, jako jsou historicka mista, umélecké a kulturni projevy,
malirské umeni a divadlo“ (RICHARDS 1996). Organizace ATLAS ve své definici opomiji
motivaci turist uc€astnit se kulturniho cestovniho ruchu (HONKANEN 2002).

V dnes$ni dobé se rtizné pouzivané definice kulturniho cestovniho ruchu zpravidla
shoduji, ze tento pojem nelze zuzovat jen na poznavani produkti — krajiny, lidskych sidel,
monument, pamatek — nebot’ stejn¢ tak zahrnuje 1 poznavani zivotnich zplisobti a tradic dané
komunity (KESNER 2005).

Kulturni cestovni ruch se zamétuje na tradicni spolecnosti, které maji jedine¢ny druh
umeéni a raznorodé spolecenské zvyky, které je odliSuji od jinych druhii a forem kultury. Tato
forma cestovniho ruchu zahrnuje i méstsky cestovni ruch, zejména pak historicka nebo velka
mesta s jejich kulturni vybavenosti, jako jsou muzea a divadla. Je zalozen na vyznamnych

mistech, tradicich, formach uméni, slavnostech a zézitcich, které jsou typické pro dany narod



a odrazeji odliSnosti a charakter mistnych obyvatel (KESNER 2005).

Dalsi definici cestovniho ruchu nalezneme ve zpravé zkonference o cestovani
a cestovnim ruchu, ktera se konala vroce 1996 v Bilém Domé. Kulturni cestovni ruch
je definovan jako cestovani scilem poznani vytvarného uméni, kulturniho dédictvi

a specifického charakteru daného mista (THOMPSON 1998).

2.4 Motivace k ucasti na kulturnim cestovnim ruchu
Otéazka, proc¢ lidé cestuji, se v posledni dob¢ stala hlavnim tématem mnoha vyzkuma

(PIZAM & MANSFELD 1999). Avsak nejen vyzkumy se vénuji tématu motivace ucastnikli
cestovniho ruchu. Nalezneme i celou fadu publikaci, jez se snazi toto téma objasnit
(SHARPLEY & TELFER 2002).

Pod pojmem motivace nejcastéji rozumime kombinaci vnitinich podnétii a vnéjsi
stimulace vedoucich k realizaci ur¢ité osobni aktivity (PASKOVA & ZELENKA 2002),
v tomto piipadé ti€asti na kulturnim cestovnim ruchu.

Motivace k cestovani je primarné vysledkem socidlniho (kulturniho) prosttedi, z né¢hoz
jedinec odvozuje své normy, individudlni rozhodovéni je socidlné piedurceno. RozliSujeme
dvé urovné motivaci — primarni (touha po odpocinku, unik ze vSedniho dne) a sekundarni
(bezpecnost cesty letadlem, ¢istota vybrané hotelové kapacity) (PALATKOVA 2006).

Mezi prvni motivace patii motivace religiozni, motivace udrzeni zdravi a obchodni
motivace (PALATKOVA 2006).

Utast na cestovnim ruchu v$ak neni pouze vysledkem lidské svobody vybrat si misto,
kam chtéji jet na dovolenou. Existuje mnoZzstvi faktorti, jez konecny vybér destinace
ovlivituji. Za zékladni pramen demonstrujici vyznam jednotlivych lidskych potieb

je povazovana Maslowova hierarchie potieb (PAGE & CONNELL 2006).



A pravé na zakladé¢ Maslowovy teorie definoval Macintosh (1978) ctyii zékladni
skupiny motivacnich faktori — fyzicka, kulturni, interpersonalni motivace a snaha o prestiz
a statut (MACINTOSH 1978 citovan v PALATKOVA 2006). Nejdel3i seznam motivaénich
faktort vytvoril Thomas (1964), ktery vymezil osmnact faktorti seskupenych do ¢tyt skupin:

1. kulturni motivy a motivy vzdé€lanosti (poznéni zptsobu Zivota mistnich lidi,
poznani pamatek, porozuméni déni v destinaci, ucast na zvlastnich akcich),

2. relaxace a zabava (ut€k ze vSedniho Zivota, pfijemné stravit ¢as, romantické
zazitky),

3. etnické motivy (poznani mist svych ptedkd, ndvstéva mist, kterd se libila
znamym a piibuznym),

4. ostatni motivy (pocasi, zdravi, sport, ekonomicky motiv — nizké Zivotni
naklady v mist¢ dovolené, dobrodruzstvi, ,,vytahovani se®, ptizpisobeni se,
kontakt s historii,sociologické  motivy) (THOMAS 1964  citovan
v PALATKOVA 2006).

Pfesné pojmenovani motivi, které vedly ke konkrétni navstéveé, miize byt obtizné
proto, ze motivace odpovida na potieby, které jsou zcasti skryté¢ v podvédomi ¢i jen nejasné
artikulované ve védomi. Vybér volnocasovych aktivit, jakou je i rozhodnuti navstivit kulturni
atraktivitu, souvisi s behavioralnimi a psychologickymi faktory (KESNER 2005).

Marilyn Hoodova pocatkem 80. let na zakladné rozsahlého prizkumu s navstévniky
muzea identifikovala Sest typti hodnot a pfinosti, které spoluurcuji rozhodovani o traveni
volna:

1. byts lidmi,

2. d¢lat néco uzitecného,

3. citit se v daném prostiedi pohodIné a uvolnéné,

4. mit ptilezitost k ucenti,

5. byt aktivnim tcastnikem (KESNER 2005).

V oblasti cestovniho ruchu déle rozliSujeme push (tlakové faktory) a pull (tahové
faktory) motivy. Push motivy jsou vnimany jako ty, jez podnécuji a zvySuji touhu cestovat.
Naopak pull faktory jsou ty, jez ovlivituji vybér destinace a vychézeji ztouhy cestovat
(PAGE & CONNELL 2006).

Pii studiu literatury zabyvajici se motivaci ucastnikll kulturniho cestovniho ruchu
se setkdvame s pojmem kulturni turista. McKercher definuje kulturniho turistu jako osobu,
ktera navstévuje nebo planuje navstivit atraktivitu kulturniho cestovniho ruchu kdykoli béhem

své cesty, bez ohledu na hlavni diivod ucasti k cestovnimu ruchu (MCKERCHER 2004).



Podle motivace a miry zkusenosti identifikoval McKercher pét typt kulturnich turistd,
pricemz prvni ¢ty zachycuji vét§inu z nich:
1. rozhodny kulturni turista (purposeful cultural tourist),
2. prohlidkovy kulturni turista (sightseeing cultural tourist),
3. prilezitostny kulturni turista (casual cultural tourist),
4. nahodily kulturni turista (incidental cultural tourist),
5. objevitelsky kulturni turista (serendipitous cultural tourist)

(MCKERCHER 2004).

2.5 Image atraktivity cestovniho ruchu
S pojmem image destinace cestovniho ruchu se setkdme v mnoha zahrani¢nich

i Ceskych publikacich, avSak definice pro image atraktivity cestovniho ruchu se témét
nevyskytuje.

Image je zakladnim faktorem ovlivitujici proces hodnoceni a volby atraktivity
cestovniho ruchu, ¢imz poskytuje spojeni mezi motivaci a zvolenou atraktivitou. Vyznam
image spociva v jejim vlivu na troven uspokojeni potieb turisti (HANLAN & KELLY 2005).

Image 1ze také definovat jako komplexni mentalni konstrukci, kterou si osoba vytvari
na zaklad¢ vSech informaci, poznatkl a dojmi o dané atraktivité ¢i pfimo o konkrétni instituci
(KESNER 2005).

Jednu z nejkomplexnégjSich definici image piedkladaji Echtner a Ritchie, kteti popisuji
image jako soubor atributii (HALL & BOYD 2005). Vytvotili tfi osy ptistupti k méteni image
destinace skladajicich se z duSevni, bézné/unikétni a celostni/parametrické. Zatimco funkcni
znaky destinace jsou zalozeny na hmotném nebo meéfitelném vnimani (krajina, atraktivity,
ubytovani, Groven cen atd.), duSevni faktory jsou abstraktni a nehmatatelné (bezpeci, povést,
atmosféra, vlidnost apod.). Béznéd/unikdtni osa je zalozena na vyznamnych pamatkach
v destinaci a celostni/parametricka osa je zalozena na procesu tvorby piedstav, ktery zahrnuje
celistvy pohled na destinaci (OBENOUR ET AL. 2005).

Vniméni image se li§i podle potfeb, pozadavki a vztahli mezi demografickymi
segmenty  trhu, mnozstvim  zkuSenosti scestovinim a  motivaci  segmentu

(OBENOUR ET AL. 2005).



2.6 Predpoklady a potencidly rozvoje cestovniho ruchu
Proto, aby se urcité izemi stalo cilem cestovniho ruchu, musi vykazovat specifické

podminky (ptedpoklady, faktory) (BINA 2002). Pfedpoklady cestovniho ruchu lze definovat
jako souhrn pfirodnich a antropogennich aspektli véetné jejich mnohotroviiovych vazeb, které
vytvaieji predpoklady pro realizaci cestovniho ruchu (PASKOVA & ZELENKA 2002).
Podle funkéné-chorologického ¢lenéni je lze cClenit na selektivni, lokaliza¢ni a realizacni
piedpoklady cestovniho ruchu (PASKOVA & ZELENKA 2002).

Selektivni (stimula¢ni) ptedpoklady maji v rozvoji cestovniho ruchu primarni
postaveni, protoze jediné jejich prostfednictvim se mohou vyuzit pfedpoklady pro cestovni
ruch v konkrétnich oblastech. Déle se déli na:

e objektivni faktory (politické, demografické predpoklady),
e subjektivni faktory (sociologické predpoklady) (HRALA 2001).

Lokaliza¢ni ptfedpoklady rozvoje cestovniho ruchu rozhoduji o funkénim vyuziti
konkrétnich oblasti pro cestovni ruch z hlediska jejich ptirodnich moznosti, charakteru
a kvality spole¢enskych podminek a atraktivit (RYGLOVA 2005). Zatazuji se sem ptirodni
podminky (reliéf, klima, vodstvo, flora, fauna, kvalita vzduchu) a atraktivity (jednotlivé
prirodni zvlastnosti, jejichz ojedinélost a exotika ¢ini konkrétni oblast pro cestovni ruch
pritazlivéjsi) a spoleCenské podminky a atraktivity (HRALA 2001). SpoleCenské podminky
a atraktivity déle rozc¢lenit na:

e kulturné-historické pamatky,
e kulturni zatizeni, kulturni a jiné akce (muzea a galerie),
e sportovni a zabavni zafizeni a akce (HRALA 2001).

Pro cestovni ruch maji nejvétsi vyznam architektonické pamatky, jejichz pamatkova
hodnota spociva predevsim v uméleckych architektonickych hodnotach, na rozdil od ostatnich
stavebnich pamatek s pfevazujici historicko-dokumentarni hodnotou. Do této velmi pocetné
skupiny zafazujeme pamatky profanni (hrady, zamky, tvrze, palace, domy, méstska opevnéni
a podobné civilni stavby ¢1 movité predméty a zafizeni) a sakralni (kostely, klaStery a ostatni
stavby a predmeéty liturgické funkce). Dale mezi kulturné-historické pamatky ftadime
méstskou architekturu, sochy, sousosi, kaSny a drobnad kamenick4 a kovova dila, pamatky
lidového stavitelstvi (lidova architektura), funerdlni pamatky (zidovské hibitovy, hroby,
hrobky, nahrobky a pomniky), rodné¢ domy vyznamnych osobnosti ¢i vojenské pamatky
(LEDNICKY 2004).

Dominujici postaveni pro konecnou fazi uskutectiovani riznych forem cestovniho

ruchu maji realizani pfedpoklady (HRALA 2001). Prostfednictvim dopravy umoziuji
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vyuzivani materialn¢ technické zékladny cestovniho ruchu (soubor hmotnych prostfedkti —
budovy, stavby, stroje a zafizeni, dopravni prostfedky, inventar), slouzici k realizaci ucasti
na cestovnim ruchu, k tvorb¢ a realizaci sluzeb a ke splnéni oekavanych cilt.

., Potencidl cestovniho ruchu je chapan jako formalizovany vysledek zhodnoceni
co mozna komplexniho okruhu lokalizacnich podminek a predpokladii pro dalsi mozny rozvoj
cestovniho ruchu* (BINA 2002). Pii zkoumani potencialu rozvoje cestovniho ruchu jsou

pravé lokalizaéni predpoklady povazovany za primarni (BINA 2002).

2.7 Marketing a management kulturnich pamdtek
K zdkladnim funkcim firem plsobicich v trzim prosttedi patii bezpochyby

1 marketing. Také proto je velmi dualezité¢, aby byl co mozna nejefektivnéji vyuzivan
i kulturnimi zatizenimi (PRIBOVA 1996).

Néktera muzea, galerie, pamatkové objekty a dalSi kulturni zafizeni vyuzivaji
marketingové metody a néstroje vyvinuté v komercni sféte, a proto je dulezité klast diraz
na opatrnost pifi  aplikovdni postupii a metod marketingu v kulturni destinaci
(KESNER ET AL. 2008).

V ptipad¢ marketingli kulturnich pamatek totiz neni cilem pftildkat co nejvice lidi, ale
spiSe usmérnovat poptavku tak, aby atraktivita nebyla poskozena nadmérnou navstévnosti
(HORNER & SWARBROOKE 2003).

Marketing v kulturni organizaci je ndstrojem pro napliiovani zakladnich cili a poslani
kulturni organizace vici vefejnosti. Smyslem a podstatou marketingu je udrZzovani takového
vztahu kulturni instituce se spolecnosti, ktery pfinasi uzitek obéma stranam. Snahou je, aby
kulturni organizace poskytovaly spoleCensky relevantni a zadané sluzby a soucasné¢ ziskaly
adekvatni miru podpory a zdroji (KESNER 2005).

Marketing kulturnich pamatek je marketing, jehoz aktivy jsou rozvijeny ve vztahu
k ur¢ité kulturni pamatce (PASKOVA & ZELENKA 2002).

Marketing kulturni atraktivity piedstavuje vyznamny nastroj pronikani atraktivit
na mezinarodni i domaci trh cestovniho ruchu (KESNER 2005).

Bezprostfednim cilem marketingu je 1 v kulturni organizaci zajisténi co nejvétsiho
podilu na ,trhu®, tedy zachovdni ¢i zvySeni poctu navstévnikli a vytvoreni zakladny

spokojenych klientt, kteti se stanou navstévniky opakovanymi (KESNER 2005).
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Marketingovy vyzkum v prostfedi kulturni pamatky definuji Kolter a Kotler jako:
»Systematickou pripravu, sbeér, analyzu a zhodnocovani udajii a skutecnosti, jez jsou
relevantni pro lepsi poznani trznich sil, zvySeni spokojenosti spotiebitelii a vysledkii
organizace“ (KESNER 2005).

Marketingovy mix navrzeny pocatkem Sedesatych let zahrnuje Ctyti zakladni slozky —
produkt, cenu, misto, propagaci. Middleton tento mix rozsifil o dalsi tfi ,,P* — 1idé (people),
fyzickd charakteristika (physical evidence) a proces (process). Lautenborn vytvofil
marketingovy mix zalozeny na c¢tyfech ,,C* — hodnota z hlediska zdkaznik (customer value),
naklady pro zdkaznika (cost to the customer), pohodli (convenience) a komunikace
(communication) (PALATKOVA 2006).

Podle zplisobu ziskani informaci rozliSujeme na primarni a sekundarni data. K ziskani
primarnich dat, tedy informaci, nové shromazd’ovanych k danému specifickému tucelu,
lze kromé zékladnich prostiedki, jakymi je evidence navstévnosti pomoci pokladniho
softwaru ¢i manualniho pocitani, pouzit néktery z nastroju ¢i technik pro ziskévani informaci.
Mezi techniky a néstroje ziskavani informaci fadime anketni Setfeni, pozorovani a sledovani,
skupinové (tzv. focus groups) rozhovory, osobni (face-to-face) rozhovory, testovani
a hodnoceni expozic (KESNER 2005).

Ochran¢ pfirodniho a kulturniho dédictvi se aktivné vénuje fada zemi
(TAYLOR 2004). A pravé ochrana dédictvi je zakladnim predpokladem uspéSného
managementu kulturnich pamatek (CERNEA 2001).

McKercher a du Cros (2002) definuji cultural heritage management jako
systematickou péc¢i o kulturni hodnotu dédictvi pro potéSeni soucasné, ale i budoucich
generaci. Hlavnim tUcelem managementu kulturniho dédictvi je snaha o wuchovani
reprezentativniho vzorku hmotného i nehmotného dédictvi pro budouci generace. Zaroven se
snazi o prezentaci téchto atraktivit takovym zpusobem, ktery je pfistupny co nejvice
navstévnikim. ProtoZe rizni lidé maji riznd ocekdvani, tak také vnimaji své zazitky
rozdilnymi zptsoby. Pravé proto €ini lidsky faktor management kulturnich pamatek velmi
komplexnim.

Kromé¢ ochrany dané atraktivity je v managementu kulturnich paméatek dilezita také
vzdjemnd  soucinnost  sjejimi  navstévniky pfed, bchem 1 po  navstévé
(HALL & MCARTHUR 2000).

Management kulturnich paméatek chdpeme téz jako soubor fidicich technik a néstroji,
které pouzivaji soukromé i vetfejné subjekty cestovniho ruchu za ucelem usmérnovani toka

navstévnikil a preventivniho ovliviiovani zpiisobu jejich chovani.
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Management lze také oznaCit jako soubor praktik, jejichz prostiednictvim
jsou dostupné zdroje vyuzivany k vytvareni hodnot (KESNER 2005).

V souvislosti s managementem  kulturnich paméatek se setkdvame 1 s pojmem
destina¢ni management. Jednd se o soubor technik, ndstrojii a opatfeni pouzivanych pii
koordinovaném plédnovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci
cestovniho ruchu v dané destinaci (PASKOVA & ZELENKA 2002). Vyznam destinaéniho
managementu je piedevSim v tvorbé udrzitelnych a konkurenceschopnych produkta

cestovniho ruchu (KESNER 2005).
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3 Vyzkumné cile a hypotézy

3.1 Hlavni cil

Zhodnoceni soucasného stavu a moznosti dalstho vyuziti kulturniho dédictvi
pfi rozvoji cestovniho ruchu v oblasti ,,Bechynska®.
1. Posouzeni ptedpokladii a zhodnoceni potencialu kulturniho dédictvi v rozvoji
cestovniho ruchu ve zkoumané oblasti.
2. Zhodnoceni motivil navs§tévniki atraktivit kulturniho dédictvi.

3. Zhodnoceni image atraktivit kulturniho dédictvi.

3.2 Diléi cile a hypotézy

C1: Posouzeni projevi dédictvi jako predpokladi cestovniho ruchu ve zkoumané
oblasti.
H 1.1: Ve zkoumaném regionu existuje diverzifikovana struktura pfedpokladii
cestovniho ruchu spojenych s dédictvim.
H1.2: Struktura piedpokladi kulturniho cestovniho ruchu se mezi
jednotlivymi obcemi zkoumané oblasti lisi.
C2: Zhodnoceni ulohy kulturniho dédictvi v potencidlu rozvoje cestovniho ruchu
zkoumané oblasti.
H2.1: Vyznam kulturniho dédictvi v potencialu rozvoje kulturniho cestovniho
ruchu se mezi jednotlivymi obcemi zkoumané oblasti 1isi.
C3: Zhodnoceni motivl navstévniki atraktivit kulturniho dédictvi.
H3.1: Existuji rozdily v motivech navstévy mist spojenych s kulturnim
dédictvim podle navstévnickych segmentacnich kritérii.
C4: Zhodnoceni image atraktivit kulturniho dédictvi.

H4.1: Existuji rozdily v image atraktivit mezi typy navstévnickych atraktivit.
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4 Data a metody
4.1 Metodika

Prvnim krokem pfi tvorbé bakalaiské prace byla volba tématu, jeho blizsi specifikace
a vymezeni zkoumané oblasti Bechynsko (viz Obrazek ¢. 4.1.1). Vymezeni této oblasti
odpovida jiz existujicimu sdruzeni mikroregionu ,,Bechynsko®, jez byl zalozen v prosinci
roku 2004 zd@vodu rozvoje regionu. Cleny sdruZzeni jsou obce Bechyné, Bieznice,
Cern;’réovice, Dobronice u Bechyné, Haskovcova Lhota, Hodétin, Hodonice, Radétice, Rataje,
Sudoméfice u Bechyné a Zahoti (Mésto BECHYNE — Mikroregion Bechyiisko 2009).
Pro grafické vymezeni oblasti bylo vyuzito systému pro organizaci, analyzu a syntézu dat
Janitor2, respektive aplikaci JanMap. Pii praci s aplikaci JanMap bylo vyuzivano
podkladovych ~ map, cenia_b auto sde, cenia_b ortorgblm_sde, cenia_dmu 25
a cenia_sprava_csu (Janitor [J/2] 2009).

Dale bylo nezbytné nutné studium pottebnych informaci, jez byly ziskdny sbérem
primarnich a sekundérnich dat. Sekundarni data byly Cerpany pfedevsim z odborné literatury.
Samotné cCetbé predchazela tvorba databaze ¢lanka z odbornych zahrani¢nich casopist.
K tomuto ucelu poslouzil bezplatny software TreeLine, ktery tfidi a ukladad textova data
do stromové struktury (Free Software Directory 2009). Sbér primarnich informaci byl
proveden kvantitativnim marketingovym vyzkumem pomoci dotaznikového Setfent.

Poslednim krokem bylo shrnuti veskerych ziskanych udaji a jejich vyhodnoceni,
dopsani poslednich kapitol a formulace zavéru. Nasledovala kontrola, zda byly zodpovézeny

jednotlivé hypotézy a naplnény cile bakalatské prace.
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4.2 Predpoklady cestovniho ruchu

Jak je jiz z mapy (viz Obrazek ¢. 4.1.1) ziejmé, jedna se o venkovské prosttedi pouze
s jednim vétsim méstem Bechyni. Tomuto mistnimu usporadani odpovidaji i nejcastéjsi typy
atraktivit, jimiZ jsou sakralni stavby jako zvonice a kaplicky, kiize, bozi muka a kostely
(viz Tabulka ¢. 5.1.1). Velkou ¢ast atraktivit tvofi i rybniky a dal§i umélé vodni nadrze.

Nejprve bylo nutné vytvofit seznam lokaliza¢nich pfedpokladi, jimiz vymezené uzemi
disponuje. K tomuto ucelu poslouzil tabulkovy procesor Microsoft Excel. Jednotlivé
pfedpoklady byly rozdéleny podle 50 typt kulturné-historickych  atraktivit
(viz Tabulka ¢. 4.3.1). Do tabulky (databidze atraktivit) byla dale zanesena stru¢na
charakteristika atraktivity, odkaz na zdroj a obec, v jejiz zdzemi se nachazi. Pro grafické
znazornéni lokaliza¢nich pfedpokladli byl vyuzit program Janitor2, respektive aplikace
JanMap, coz je GISovy nastroj Janitoru (Janitor [J/2] 2009). Prvnim krokem byla tvorba
vrstvy vymezujici zvolenou oblast ,,Bechynisko. Poté nasledovalo zakresleni lokaliza¢nich
predpokladii, respektive hmotnych kulturné-historickych pamatek, pomoci polygont.
Kazdému polygonu nalezi atributova tabulka s ¢islem, jez odpovida Ccislu atraktivity

v databéazi atraktivit.

4.3 Potencidl rozvoje cestovniho ruchu
Z diavodu nepostacujicich sekundarnich informaci k tomuto tématu, byla potfebna data

zjisténa pomoci dotaznikového Setfeni formou fizeného rozhovoru mezi tc€astniky kulturniho
cestovniho ruchu.

K vypoctu potenciadlu rozvoje cestovniho ruchu ve zkoumané oblasti ,,Bechynska“
bylo vyuzito dotaznikového Setfeni, respektive odpoveédi respondentii na druhou otazku.
V této casti dotazniku byli respondenti pozadani o uvedeni tifi pamatek, kterym piikladaji
nejvétsi vyznam v oblasti jihozapadnich Cech. Jednotlivé odpovédi byly kédovany a kazdé
odpovédi byl piifazen typ pamatky. Nasledn¢ byla data etnostné zpracovana dle jednotlivych
pamatek 1 na urovni typologie. Relativni potencidl jednotlivych atraktivit byl vypocten ze
souhrnnych dajt jako podil (v %) po¢tu zminek daného typu atraktivity k celkovému poctu
odpovédi (NAVRATIL 2009). V neposledni fadé byla vytvofena tabulka 50 typt kulturng-
historickych atraktivit a relativni hodnoty potencialu na né ptipadajici (viz Tabulka ¢. 4.3.1).

Pro posouzeni potencidlu dil¢ich (v tomto pifipadé pouze hmotnych) kulturné-
historickych atraktivit bylo pouzito metody parového srovnéni. Toto anketdrni Setfeni bylo
provedeno mezi studenty 2. ro¢niku Obchodni podnikdni — specializace Cestovni ruch

v ¢ervnu 2008. Nejprve byli vSichni studenti seznameni s typy pamatek i pribéhem Settfeni.
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Studentiim byla predloZena hypertextovd prezentace v niz se po osmi sekundach nidhodné
stiidaly dvojice fotografii, reprezentujici jednotlivé hmotné kulturné-historické atraktivity.
v regionu jihozapadnich Cech. Celkové bylo v prezentaci srovnano 24 typi atraktivit.
Anketarniho Setfeni se zlcastnilo 57 studentli a ziskané udaje byly Cetnostné zpracovany.
Jako reprezentativni 0daj potencidlu byl vybran primér hodnot odpovédi pro kazdou
atraktivitu, ktery byl nasledn¢ vztazen nikoliv k maximélni mozné hodnoté odpovédi
(tedy 23), ale k hodnoté 10 (potencial 10 tedy odpovida maximalni hodnoté 23 odpovédi,
potencial 0 odpovida minimalni hodnoté 0 odpovédi) (NAVRATIL 2009).

Vysledny potencidl jednotlivych atraktivit v oblasti ,,Bechyiisko* byl pocitan
jako nasobek relativniho potencialu a poctu atraktivit nachazeji se ve zkoumané oblasti.
Dale byl vypocten vysledny potencidl jednotlivych obci jako soucet potenciala atraktivit

nachazejicich se v zdzemi dané obce.
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Tabulka ¢. 4.3.1: Hodnota relativniho potencialu (dle vyzkumu) pripadajici na dany typ
atraktivity.

No. Atraktivita HOd':::::e::?;::mho
1 historicka stavba méstského domu 1,96
2 zamek 14,46
3 historicka tovarna (puvodem z 19. stol) 0,00
4 soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 1,20
5 historické plavebni kanaly 0,51
6 historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby 0,00
7 venkovsky zamecek 0,25
8 milniky, hraniéni kameny, smirci kfize 0,51
9 stopy historického vyuzivani krajiny - napf. terasy 0,00
10 opevnéni hranic z 1. republiky 0,00
11 rybniky a dal§i umélé vodni nadrze 1,01
12 historické doly 0,00
13 historické cesty 0,06
14 vysidlené vesnice v pohranici 0,13
15 ktize, bozi muka 0,51
16 venkovska hospodarska staveni 0,25
17 historické méstskeé jadro 9,66
18 poutni kostel 0,38
19 hrad 10,10
20 historicky most 0,82
21 hradisté - pravéké 0,06
22 zficenina (hradu, zamku, klastera) 7,39
23 klaster 1,26
24 zvonice, kapli¢ka 0,51
25 tradi€ni Zivot mistnich obyvatel (jazyk, odivani, smysleni) 0,00
26 hibitovy a nahrobky vyznacnych osobnosti 0,00
27 pamatniky vyznacnych udalosti 0,00
28 pomniky vyznaénych osobnosti 0,06
29 busty, tabule a napisy vénované vyznacnym osobnostem a udalostem 0,06
30 skanzen 0,06
31 muzeum 0,13
32 galerie 0,13
33 pro Vas zajimava aktualni vystava v muzeu ¢&i galerii 0,00
34 déjisté vyznamné historické udalosti 0,00
35 misto Zivota vyznamné historické osobnosti 0,44
36 divadelni predstaveni a koncerty klasické hudby 0,00

zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby, médni
37 prehlidky atp. 0,00
38 zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy, lidova femesina 0.13
tvorba, atp. ’
39 (Tll':to, kde se natacel znamy film, nebo se odehrava déj znamého literarniho 0.00
i

40 nabidka praktickych akci - typu "femesina dilna", "vyzkous$e;j si zivot ve 0.00

slovanské vesnici" ’

41 lazné 1,01
42 vyvySena mista 0,88
43 pfirodni zajimavosti a chranéna uzemi pfirody 1,20
44 technicka zajimavost 0,13
45 kostel 0,25
46 park 0,25
47 Zidovské pamatky 0,19
48 tvrz 0,06
49 region 0,51
50 pivo, pivovary Budvar, Prazdroj, Eggengerg, Regent 0,51

Zdroj: NA VRATIL 2009, viastni dotaznikové Setieni
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4.4 Motivace navstévnikit a image atraktivit

4.4.1 Dotaznikové Setieni
K naplnéni cilit C2 az C4 nemohlo byt vyuzito sekundarnich zdrojt, proto byl proveden

sbér primarnich dat. Ke shromazdéni téchto dat bylo vyuzito dotazovaciho Setfeni formou
fizenych rozhovorti zapisovanych do predtiSténych standardizovanych formulaia
(FLOWERDEW & MARTIN 1997).

Samotnému terénnimu vyzkumu ptfedchazel pilotni vyzkum, jez byl proveden
na 45 ¢lenném ndhodné vybraném vzorku. Nésledovaly potfebné upravy dotazovaciho
nastroje z hlediska formulace jednotlivych otazek.

Dotazovani provedlo osm tazatelek a probihalo na deviti mistech kulturné-historickych
atraktivit regionu NUTS II Jihozadpad v obdobi od cervna do zafi 2008. Jednalo se
o nasledujici obce: Besednice (95), Kaplice (109), Kasperk (196), Orlik (185), Rozmberk nad
Vltavou (198), Svihov  (200), Tabor (205), Tiebonr (200), Vimperk (196)
(viz Obrazek €. 4.4.1.1). Pocty dotaznikii jsou upraveny o nezadouci dotazniky.

Obrazek ¢. 4.4.1.1: Mapa s vyznacenymi misty sbéru dotaznikil.

o iy
Swihov

Kagperk
O

\ﬂmperko

Besednice

Kaplice .
RoZmberk
o}

A

30 0 30 60 km

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

V celkovém souctu se jednalo o 1598 fizenych rozhovort s domdcimi ucastniky
cestovniho ruchu. Z divodu netplnych odpovédi bylo vytazeno 14 formulaia. Pro dalsi
zpracovani dat byly dotazniky pievedeny do elektronické podoby (xIs soubor). K zpracovani
dat byl vyuzit software STATISTICA 6.1, pfedevS§im cetnostni zpracovani souboru
a testovani hypotéz. Z té€chto vysledkti byly vytvoteny grafy a tabulky.
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4.4.2 Dotazovaci nastroj
Dotazovaci nastroj byl rozdé€len do tii ¢asti podle zjistovanych informaci. Bylo vyuzito

otevienych, Skalovych i uzavienych otazek.

Prvni ¢ast byla zamétena na image atraktivit cestovniho ruchu. Této problematice byly
vénovany tii otazky. V prvni otdzce byli respondenti pozadani o uvedeni tfi slov vystihujici
dovolenou v jihozapadnich Cechach (Zapado&esky a JihoGesky kraj). V druhé otazce uvadsli
respondenti tfi nejzajimavéjsi pamatky Cechach. Ve tieti otazce bylo pouZito celkem osmi
obrazku vztahujicich se k tématice kulturniho cestovniho ruchu (typy atraktivit: hrad, drobna
architektura v krajing, tradi¢ni a autentické hody, ,,stfedovéké™ predstaveni, ukézka femesla,
muzejni expozice, historickd vesnice, historické mésto). U kazdého obrazku bylo uvedeno
Sest protichiidnych dvojic pociti (konkrétné: uklidiujici — vzrusujici, ohyzdny — krésny,
povznasejici — tisnivy, nudny — zajimavy, nepiijemny — piijemny, nevtiravy — vtiravy). Tyto
pocity byly hodnoceny na pétibodové Likertové stupnici. To znamend, Ze kazdému pocitu
je ptitazeno ¢islo podle intenzity, jez dany obrazek v respondentovi vyvolava
(konkrétné: 1 = zazivam urc€ité pocit uvedeny vlevo, 2 = zazivam spiSe pocit uvedeny vlevo,
3 = nedokaZzu se rozhodnout, 4 = zazivam spiSe pocit uvedeny vpravo, 5 = zazivam urcité
pocit uvedeny vpravo). Pétibodova Likertova stupnice byla pouzita z divodu jednodussiho
rozhodovani respondenta.

V druhé c¢asti dotazovaciho nastroje byly zjiStovany motivy k tcasti na kulturnim
cestovnim ruchu. Motivy byly zkoumény z dvou pohledii: PUSH a PULL. Jedna otdzka byla
zaméiena na diilezitost, kterou respondenti ptikladaji jednotlivych charakteristikdm cilového
mista pfi vybéru dovolené v Ceské republice Jednalo se o 25 charakteristik
(konkrétné: pfirodni prostiedi; voda ke koupani; moznost fyzicky aktivniho vyziti; mista, kde
si mohu uZzit soukromi; no¢ni Zivot; vét§i mnoZzstvi riznych zajimavosti; mili mistni lidé;
tradicni zivot mistnich obyvatel; zdravé prostfedi; moznost nakupli, moznost obcerstveni
a stravovani; hrad, zficenina, zamek, klaster s prtivodcovskym okruhem; hrad, zficenina
vyznamné historické udalosti; misto Zzivota vyznamné historické osobnosti; divadelni
predstaveni a koncerty klasické hudby; zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu
moderni hudby, médni piehlidky atd.; zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce
bitvy, lidova femeslnd tvorba atd.; zabavni koutky a akce pro déti; lidova architektura;
historickd mésta; klid; nabidka wellness nebo lazenskych sluzeb). Tato dilezitost byla opét
hodnocena na pétibodové Likertové stupnici (konkrétné: 1 = zcela nedulezity, 2 = spiSe

nedulezity, 3 = nedokéazu se rozhodnout, 4 = spise dulezity, 5 = velmi dulezity). Druha otazka
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se tykala vyznamu jednotlivych moznych diéivodii cest na dovolenou v Ceské republice.
Respondenti hodnotily vyznam 18 divoda: relaxovat fyzickou rekreacni Cinnosti, uvolnit
se od stereotypu kazdodenniho zivota a prace, sezndmit se s lidmi opacného pohlavi, zazit
dobrodruzstvi, navstivit zajimava mist, zménit prostiedi, potkavat nové lidi, moznost byt tim,
¢im opravdu jsem, ned¢lat nic jen relaxovat, poznavat nova mista, byt na mist¢, kde nebyli
znami, po cesté si o zazitcich povidat s pfateli, na misté vzpominat na ,,staré dobré Casy*,
navstivit znamé a pfibuzné, byt srodinou, byt s prateli, bavit se, néCemu se naucit.
Hodnoceni na probéhlo na pétibodové Likertové stupnici (konkrétné: 1 = zcela nevyznamné,
2 = spiSe nevyznamné, 3 = nedokazu se rozhodnout, 4 = spiSe dulezité, 5 = velmi dileZzité).

Posledni ¢ast dotazniku byla zaméfena na segmentacni kritéria respondenta. Respondent
byl pozadan o zodpovézeni 12 otazek tykajicich se demografické, socioekonomické,
geografické, psychografické a behavioristické segmentace. Konkrétné se jednalo o otazky
ohledné pohlavi respondenta, véku, vzdélani, mista pivodu, velikosti obce, ze které pochézi,
vztahu k ekonomickym aspektim dovolené (vySe vynalozenych finan¢nich prostfedk
na dovolenou na jednu osobu, preference pii vybéru dovolené), vztahu k historii, typu ucasti
na cestovnim ruchu, typu rekreacnich aktivit a délce pobytu. Otazky k typu rekreacnich aktivit
a vztahu k historii byly hodnoceny na pétibodové Likertové stupnici.

Dotazovaci nastroje byly vytvoreny v Sesti variantach, v nichz se v pfesné stanovenych
kombinacich lisily obrazky hodnocenych atraktivit. Typy atraktivit byly posouzeny na ¢tyfech
komplexnich ptedstavitelich predevsim historickych atraktorti kulturniho cestovniho ruchu:
hmotnd pamatka, nehmotnd pamatka, sbirka historickych artefakti, komplex ptevazné
hmotnych pamatek. Z kazdé¢ho typu byla vybrana dvojice rozdilnych ptiklada, v pripadé
nehmotné pamatky vSeobecné znamy hrad-zficenina (Rabi) a drobna architektura v krajiné
(zemsky meznik Cechy — Morava), z nehmotnych pamatek realny projev tradic (venkovské
hody) a hrané ptedstaveni ,,sttedovéké® bitvy, z typu sbirky historickych artefakti staticka
muzejni expozice (vitriny s exponaty) a ukdzka tradi¢niho vyuziti artefaktt (prakticka ukazky
starého femesla), z typu komplexu pievazné hmotnych pamatek mésto (C. Krumlov) a venkov
(lidova architektura ¢eského venkova).

Image je testovana na zakladé emocni slozky postoji navstévnikl k vySe uvedenym
osmi atraktivitdm cestovniho ruchu. Ty byly néavstévnikim piedstaveny jako fotografie
zobrazujici charakteristické priklady téchto osmi atraktivit. NavsStévnici byli vyzvani,
aby u kazdé fotografie na péti stupniové Skale rozhodli, jaké pocity v nich vzbuzuji. K testu
byla pouzita zakladni Mehrabian-Russellova Skadla  Sesti  emocCnich  postoju

(MEHRABIAN & RUSSELL 1974), kter& ma vypovidajici schopnost o tfech zikladnich
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dimenzich emoci — citovost, vzrusivost, plisobivost: nepiijemny-piijemny, ohyzdny-krasny,
uklidiiujici-vzrusujici, zajimavy-nudny, nevtiravy-vtiravy a povznasejici-tisnivy.

Do dotazovaciho néstroje byly pocity zatazeny v ndhodném potadi (jedna verze potradi)
a také uvedeni potadi poll pocith v kazdé dvojici bylo zvoleno ndhodné (jedna verze potadi).
S ohledem na rozsah dotazovaciho nastroje, byly kazdému navstévniku ptedstaveny jen Ctyfi
fotografie z celkovych osmi. Zakladem vybéru bylo (1) posuzovani vzdy obou fotografii
z typu jednim respondentem, aby (2) srovnatelny pocet respondentii posoudil kazdy typ
atraktivity, a aby (3) byly typy srovnany kazdy s kazdym. Vytvoieno tak bylo Sest verzi
dotazniku o stejném poctu vytiskl, kde byly zastoupeny v kazdé verzi dva typy atraktivit

a ke kazdému typu obé¢ fotografie.

4.4.3 Zpracovani vysledku
Pro zpracovani vysledkti byl pouzit tabulkovy procesor Microsoft Excel a software

STATISTICA 6.1. Nejprve byly dotazniky kodovany ciselnymi hodnotami do programu
MS Excel. Otazky htl a ht2 byly rozdéleny do tii skupin (a-c). JelikoZ se jednalo o otevienou
otazku byly jednotlivé odpoveédi respondenti piekdédovany do Ciselnych hodnot
(pro htl v rozmezi 1-129, pro ht2 vrozmezi 1-250) a tyto kody byly nésledné pouzity
v digitalizaci dotazniku. Otdzka ht3 se tykala hodnoceni obrazku a byla roz¢lenéna do Sesti
¢asti, vnichz byla vkladdna hodnota odpovédi (1-5), coz odpovidalo pétistupiiové skale.
Otazka ht4 byla zamétfena na charakteristiku cilového mista. Kazda charakteristika byla
hodnocena na pétistupniové Skale, jiz odpovidala hodnota odpovédi (1-5). U dvandcti
charakteristik byl vytvofen sloupec ,,b“ jez obsahoval pocet navstév dané atraktivity za
posledni 12 mésich. Tyto navstévy byly pro piehlednost a moznost dalSiho zpracovani
roz¢lenény do jednotlivych intervali (extrémné nizkd ndvstévnost, nizka navstévnost, nizsi
sttedni navstévnost, vys$i stfedni navstévnost, vysoka navsStévnost, velmi vysoka
navstévnost). Otazky ht5 (ditvody cest na dovolenou) a ht6 (rekreacni aktivity vykonavané na
dané dovolené) byly opét Skalové, proto této pétistupiiové skale byly opét piifazeny hodnoty
(1-5). Posledni c¢ast dotaznikii se tykala segmentacnich kritérii. Kazdé odpovédi
v jednotlivych otazkach odpovidalo Cislo.

S takto upravenymi daty bylo mozné provést statistickou analyzu ziskanych odpovédi.
K posouzeni pocitové slozky postojii respondenti k osmi danym obrazkiim bylo vyuzito
deskriptivni statistiky. Deskriptivni statistika zjiStuje a shrnuje informace, zpracovava
je ve formé tabulek a grafii a vypocitava jejich Ciselné charakteristiky. ,,Pocitaji-li se stiedni

hodnoty ze vSech jednotek statistického souboru, nazyvaji se praméry™

22



(HINDLS ET AL. 1999). Deskriptivni statistika se snazi najit ur¢itou stfedni hodnotu, kolem
které se nase data soustfed’uji (HINDLS A KOL. 2006). U kazdého obrazku byla vypoctena
hodnota aritmetického pruméru pro kazdou dvojici pociti. Aritmeticky pramér vyjadiuje
vSech hodnot (HINDLS A KOL. 2006). Tyto hodnoty byly sefazeny do tabulky v programu
MS Excel a nasledné byl vytvoren bodovy graf se spojnicemi.

Pro zjisténi zavislosti mezi charakteristikami cilového mista, divody cest na dovolenou,
segmentacnimi kritérii a poctem navstév kulturné historickych atraktivit byla vyuzita
jednofaktorovad analyza rozptylu. Pfi jednofaktorové analyze rozptylu se zkouma, zda lze
variabilitu hodnot numerické proménné vysvétlit jedinym faktorem (HINDLS ET AL. 1999).
Jednocestna ANOVA odhaluje vyznamné rozdily (p<0,05) mezijednotlivymi
charakteristikami cilového mista, divody cest na dovolenou podle segmentacnich kritérii a
podle poctu navstév kulturné historickych atraktivit. Vypoctené hodnoty byly zkopirovany do
MS Excel a upraveny do vyslednych tabulek. V tabulkach jsou ¢iselné vyjadieny primérné
hodnoty odpovédi. Pismena uvedend za primérem znaci odpovédi, jez se vyznamné nelisi na
urovni 0,05 (Tukeyho post-hoc test pro nestejny pocet n). Zkratka SE vyjadiuje sttedni chybu
priméru a pismeno F znac¢i F-test, jez je vyjadien Ciseln¢ v pravé casti tabulky. Hvézdicky
oznacuji vyznamnost rozdilt, kdy hodnoty na urovni p < 0,05 oznacujeme za signifikantni (p
< 0,001 je znaceno jako *** p < 0,01 jako ** , p <0,05 jako * a p > 0,05 jako NS). F-test
slouzi k porovnani rozptyli dvou souborii. Vyznamnost rozdili byla zjiStovana pomoci
neparametrického post hoc testu, resp.Tukeyho HSD testu.

Vysledna data z ANOVY a popisné statistiky byla zkopirovana do MS Excel a nasledné
upravena do vyslednych 10 tabulek.

4.4.4 Vysledky marketingového vyzkumu
Ke zpracovani vysledkii marketingového vyzkumu byla vyuzita segmentace trhu, coz

jejedna ze =zakladnich technik marketingu (HORNER & SWARBROOKE 2003).
Jedna se o proces, pfi kterém jsou zékaznici rozdéleni do homogennich skupin, tj. skupin se
shodnym sledovanym kritériem (DE PELSMACKER ET AL. 2003). RozliSujeme pét
zékladnich segmentacnich kritérii: segmentace demograficka, socioekonomicka, geograficka,

psychograficka a behavioristicka (HORNER & SWARBROOKE 2003).
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Demograficka segmentace

Demograficka segmentace rozd€luje trh podle pohlavi, véku, velikosti rodin,
nabozenstvi, rasy apod. (DE PELSMACKER ET AL. 2003). Pro zpracovani vysledka
marketingového vyzkumu byli respondenti rozd€leni podle pohlavi a véku.

Pohlavi respondentii
Pomér muzili a zen byl viceméné€ zachovan a to 46% ku 54% (viz Obrazek ¢. 4.4.4.1).

Obrazek ¢. 4.4.4.1: Pohlavi respondentii, n = 1584.

54%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni
Vék respondentii

Z obrazku (viz Obrazek ¢. 4.4.4.2) vyplyva, ze nejvétsi pocet dotaznikli byl vybran
ve vékovych kategoriich 21 — 30 let a dale 31 — 40 let. Naopak nejméné dotaznikli bylo
vyplnéno respondenty ve vékové skupiné 70 let a vice.

Obrazek ¢. 4.4.4.2: Veék respondentii, n = 1584.

61-70let nad 70 let

1% 18 -20let

51-60let 5% 10%
13%

41 -50 let 21-30let
16% 33%

31-40let
22%

Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni

Socioekonomicka segmentace

Socioekonomicka segmentace vychdzi ze zésady, ze povolani, vzdélani ¢i spoleCenska
tiida  urcuji, kter¢é  produkty €1  sluzby bude  zdkaznik  spotfebovavat
(HORNER & SWARBROOKE 2003). V tomto pfipad¢ jsou respondenti rozdéleni z hlediska
vzdélani, jelikoz by bylo velmi obtizné hodnotit respondenty napt. zpohledu jejich

spolecenského postaveni.

24



Vzdélani respondenti

Nejvice z dotazovanych respondentt (49 %) dosahlo jako nejvyssiho stupné vzdélani

sttedni s maturitou. Dal§i velmi vyrovnané skupiny tvoii respondenti se stfedni bez maturity

a vysokoskolskym vzdélanim. Nejméné dotazanych uvedlo, Ze jejich nejvyssim dosazenym

vzdélanim je vzdélani zakladni (viz Obrazek ¢. 4.4.4.3).

Obrazek ¢. 4.4.4.3: Vzdelani respondentii, n = 1584.

~ . Akladni v .
wysokoskolské = stfedni bez
20% 5% maturity
18%
wsSi odbomé
8%
stfedni's
maturitou
49%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni

Geograficka segmentace

Dalsim faktorem, ktery ovliviluje potieby zékaznikd je umisténi jejich sidla

(HORNER & SWARBROOKE 2003).

Z tohoto divodu byli respondentli tazani na misto

jejich bydlisté a také na pocet obyvatelstva v daném miste.

Misto piivodu

NejcCastéji uvadénymi okresy bydlist¢ respondenti byly okresy: Hlavni mésto Praha,
Ceské Budgjovice a Klatovy (viz Obrazek ¢.4.4.4.4).

Obrazek ¢. 4.4.4.4: Misto puvodu respondentii (prvnich 15 nejcastéji uvedenych okresii),

n=1584.

Pfibram

Bmo-mésto 221%
Pisek_ 2,34%
2,84%
Jindfichiv Hradec
2,84%
Prachatice
303%

Tabor
322% Pizei - mésto

3,60%Cesky Krumiov  Strakorice
3,72%

x~,Domadice
1.96% 1,89% H.m Praha

10,86%

Ceské Budgjovice
10,42%

Klatowy
6,57%

3,79%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni
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Rozdéleni respondentii podle velikosti obce, z které pochazeji

V dotaznikovém Setfeni pochdzelo nejvice respondentii zobci se 100 000 a vice
obyvateli (viz Obrazek ¢. 4.4.4.5). Tento vysledek je podloZen i nejcastéjSimi odpovéd'mi
na otazku mista pivodu, kde nejvice respondentii uvedlo okresy hlavni meésto Praha
a Ceské Budgjovice (viz Obrazek ¢. 4.4.4.4).
Obrazek ¢. 4.4.4.5: Velikost obce bydlisté respondenta dle poctu obyvatel, n = 1584.

100 0000 a vice do199 50, _ 409

18% 4% 5% 500-999

50 000 - 99 999 1000- 1999
8% 1%

2000-4999
12%

20000 - 49 999
13%

10000 - 19999 5000-9999
% 14%

Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni

Psychograficka segsmentace

Segmentace trhu na zdéklad¢ Zivotniho stylu nebo osobnostnich kritérii se nazyva
psychografickd segmentace (DE PELSMACKER ET AL. 2003). Prave tato segmentace stale
nabyvd na vyznamu, jelikoz si lidé kupuji zijezdy v souladu s jejich zivotnim stylem
(HORNER & SWARBROOKE 2003). Pro zpracovani vysledkli marketingového vyzkumu
vyuzivame udaji o vysi vynaloZzenych finan¢nich prostfedkii, preferenci respondentl pfii
vybéru dovolené, vztah respondenti k historii a jejich oblibené historické slohy nebo styly.
VySe vynaloZenych financnich prostiedkii

Nejveétsi pocet respondentli planovalo vynalozit na dovolenou 2 000 — 5000 K¢
na jednu osobu. Jen o malo mensi pocet dotazanych bylo ochotno vynalozit ¢astku v rozmezi
5000— 10 000 K¢ na jednu osobu. Ostatni kategorie byly zastoupeny viceméné stejnym
pomérem (viz Obrazek €. 4.4.4.6).
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Obrazek ¢. 4.4.4.6: Financni prostredky vynaloZené na dovolenou respondenta na jednu
osobu (ubytovani, stravovani, vstupenky, vydaje v misté dovolené, bez dopravy) v K¢,
n=1584.

nad 20 000
15000 - 20 000 1% do 1 000

4% 4%  1000-2000

31% 3%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni
Preference respondentii pii vybéru dovolené
Vice jak tfi ¢tvrtiny respondentii upfednostiuji pii vybéru dovolené nabidku nejlepsiho
pomeéru kvality a ceny (viz Obrazek ¢. 4.4.4.7).
Obrazek ¢. 4.4.4.7: Nakupni chovani respondentii, n = 1584.

nejlevngjsi
rabidka
13% nabidka
nejwsSi kvality
9%

nabidka
nejlepsino
poméru
kvalita/cena
78%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni
Vztah k historii

Pfevazna vétSina respondentll povazuje historii za zajimavou Ci spiSe zajimavou.
Pouze malé¢ procento z dotazanych odpovéd€lo, Ze povazuji historii za zcela nudnou
(viz Obrazek ¢. 4.4.4.8).
Obrazek ¢. 4.4.4.8: Vztah respondentii k historii, n = 1584.

O ano

B spiSe ano

nudn& zjimava O nedok&2u se
razhodnout
0O spiSe ano

0% 20% 40% 60% 80% 100% ®ano

Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni

27



Oblibenost historického stylu a slohu

V ptipadé oblibenosti slohu nemé velka vétSina respondentd svilj oblibeny historicky
styl nebo sloh (viz Obrazek ¢. 4.4.4.9). Respondenti, jez maji oblibeny sloh nebo styl,
nejcastéji uvadeli gotiku, renesanci a baroko. V odpovédich respondentli se Casto objevuji
i romantismus, secesi €i klasicismus. Naopak mezi méné zminované styly a slohy, tj. méné
nez deset zminek (v grafu oznaceni jako ostatni), patfi antika, impresionismus, starovéky
Egypt, expresionismus, praveék, fecka antika, rokoko, Mykény a Kréta, realismus, fauvismus,

surrealismus, abstraktni uméni, postmodernismus a lidova architektura.

Obrazek ¢. 4.4.4.9: Oblibenost historického stylu nebo slohu respondentii, n = 1584.

2%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni

Obrazek ¢. 4.4.4.1: Nejcasteji uvadené oblibené historické styly/slohy, n = 479.

Klasicismus

0,
rorrasric; sSmus 3% romanské
(o}

2%
ostatni gotika
34%

renesance
24%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni

Behavioristicka seementace ve vztahu k cestovnimu ruchu

Behavioristickd segmentace obsahuje pohled na trh z hlediska diivodi nakupu nebo
postojui spottebitelil k produktu (HORNER & SWARBROOKE 2003). K odhaleni téchto
divodii byly ucastnikiim dotaznikového Setfeni polozeny otazky tykajici se typu ucasti
na cestovnim ruchu, délky pobytu na dovolené a provozovanych rekreacnich aktivit béhem

dovolené.
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Typ ucasti na cestovnim ruchu

Nejvice respondentii uvedlo jako diivod své navitévy jihozapadnich Cech (Plzetiského

a JihoCeského kraje) vylet na dovolené. DalSimi pocetnymi skupinami jsou respondenti

nanavstévé u piibuznych a znamych a respondenti na cesté

(viz Obrazek &. 4.4.4.11).

Obrazek ¢. 4.4.4.11: Typ ucasti respondenta na cestovnim ruchu, n = 1584.

na/z dovolené

pri

sluzebni cesta
3%

cesta na/z
dowvolené
16%

nAvstéva

znamych
16%

lazersky pobyt
2%

wlet ma
dowolengé
63%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni

Délka pobytu

Vice jak polovina respondentii (viz Obrazek ¢. 4.4.4.13) uvedla, Ze délka jejich dovolené

jevrozmezi 4 —7 noci. A téméf u 90 % z dotazanych se jednalo o dlouho dovolenou.

Priimérné dovolena respondentti je 7,33 dne.

Obrazek ¢. 4.4.4.13: Délka dovolené respondentii, n = 1584.

dlouha dovolena
8 noci a vice
30%

kratka dovolena
jedno kratka dovolena
prenocovani prodiowzery
1% vikend
13%
dlouha dovolena
4 -7 noci
56%

Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni
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Typ rekreacnich aktivit

Kody ht 6.01 — ht 6.15 predstavuji 15 rekreacnich aktivit (viz Tabulka ¢. 4.4.4.2)
Z obrazku je patrné (viz Obrazek ¢. 4.4.4.12), ze nejvice respondentli travi dovolenou
odpocCinkem, koupanim, pozorovanim pfirody a rekreaCnimi sportovnimi aktivitami.
Naopak nejméné Casu vénuji divadelnim piedstavenim, koncertim klasické hudby, hrani
s détmi, wellness aktivitdm a lazeiiskym proceduram.

Obrazek ¢. 4.4.4.12: Mira ucasti respondentii na rekreacnich aktivitach na dovolené,
n=1584.
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Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni

Tabulka ¢. 4.4.4.2: Typy rekreacnich aktivit dle kodii (viz Obrazek ¢. 4.4.4.12), n = 1584.

Kéd |Rekreacéni aktivity
ht 6.01 |Pé&Si turistika
ht 6.02 [Cykloturistika
ht 6.03 |Rekreaéni sportovni aktivity
ht 6.04 |Koupani
ht 6.05 |Wellness aktivity a lazeriské procedury
ht 6.06 |Odpocinek
ht 6.07 |Nakupovani
ht 6.08 |Pozorovani pfirody
ht 6.09 |Hry s détmi
ht 6.10 |Zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby apod.
ht 6.11 |Divadelni pfedstaveni, koncert klasické hudby
ht 6.12 |Navstéva muzea, galerie
ht 6.13 |Navstéva aktualné poradanych vystavnich akci
ht 6.14 |Navstéva historickych zajimavosti (hrad, zamek, mésto)
ht 6.15 |Navstéva pamatnych mist a pamatnik( (misto Zivota vyznamné osobnosti nebo historické udalosti)

Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni
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5 Vysledky

5.1 Diverzifikace struktury piedpokladii cestovniho ruchu spojenych
s dédictvim

Oblast ,,Bechynisko* se rozklada v malebné lesnaté krajin¢ v jihozapadni ¢asti okresu
Téabor, pod jehoz Uzemni samospravu také spada. Nejen jeji pfirodni krasy, ale také
spole¢enské a kulturni hodnoty lakaji k navitévé této asti Jihoteského kraje (KRAJIC 1987).
Vymezend oblast ¢ita osmnact obei a rozklada se na vice jak 130 km?® pudy a z toho témé
45 % tvofi lesy (viz Ptiloha €. 1 Tabulka ¢.5.1.1.).

Na uzemi ,Bechynska®“ nalezneme celkem 111 kulturné-historickych atraktivit
a pfirodnich zajimavosti, jez jsou rozdéleny do 24 typl atraktivit podle seznamu 50 typa
atraktivit. NejCetnéjSim typem atraktivit, ktery se zde vyskytuje, jsou zvonice, kaplicky, kiize
¢1 bozi muka (viz Ptiloha ¢. 1 Tabulka €. 5.1.2). Tyto drobné sakralni stavby nalezneme po
celé oblasti jako pfirozenou soucast krajiny. Dalsi velmi pocetné zastoupenou skupinou jsou
rybniky, z nichz €ast je vyuzivana i k rekreaci. Tietim nejpocetnéjSim typem atraktivit jsou
opét cirkevni stavby, tentokrate kostely. Vyskyt takového mnozstvi sakralnich staveb je
spojen s bohatou nébozenskou historii, jelikoz velkd Cast obci byla béhem své existenci
v drzeni napiiklad prazskych arcibiskupi &i jezuitd (PODHORSKY 2005).

Za nejvyznamnéj$i atraktivitu na vymezeném uzemi lze povazovat renesan¢ni zamek
v meésté Bechyni, ktery vznikl pifestavbou plivodniho gotického hradu v 60. — 90. letech
16. stoleti (CHROMY 2003). Péivodné kniZeci hradisté ziskal roku 1268 kral Pfemysl Otakar
II., jez zde vybudoval kamenny hrad. Od 70. let 13. stoleti dochazelo ke stfidani majiteld
atoaz do roku 1948, kdy zamek konfiskoval stat. Po revoluci byl majetek navracen
ptivodnim majitelim rodu Paarti. Jelikoz byly statky znacné zubozené, rozhodli se je vlozit
do akciové spolecnosti Panstvi Bechyné. V podstaté¢ od roku 1994 jsou zamek i piilehlé
nemovitosti a pozemky nepietrzité opravovany (KRAJIC 2000).

Kromé mnozstvi kulturné-historickych atraktivit nalezneme v oblasti i fadu ptirodnich
zajimavosti. Za zminku stoji romantickd zakouti Zidovy strouhy (KRAJIC 1987). Jedna
se 0 kationovité udoli malého piitoku Luznice (CHROMY 2003). V blizkosti Cernic
se rozprostira piirodni rezervace Cernicka obora. Na jeji plode jsou zachovéany staleté stromy
i husté jehli¢naté porosty, které jsou ovliviiovany pouze zasahy odbornikti (KRAJIC 1987).
Trojici piirodnich zajimavosti uzavird piirodni pamatka CernySovické jalovce.
Byla vyhlasena roku 1988 z divodu ochrany vyjime¢né koncentrované populace jalovce

obecného. Na plose 1,26 ha se vyskytuje vice jak 500 ks (5. ZO CSOP 2003).
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5.2 Struktura piedpokladit kulturniho cestovniho ruchu v obcich
Rozdélime-li lokaliza¢ni ptedpoklady na uzemi ,,Bechyniska* podle jednotlivych obci,

v jejichz zazemi se nachazeji, dojdeme k zavéru, ze pocet typa atraktivit (18) 1 pocet
jednotlivych atraktivit (36) je nejvyssi v mést€¢ Bechyni (viz Ptiloha ¢.1 Tabulka ¢. 5.2.1).
Tento vysledek neni nikterak ptekvapujici, jelikoz se jednd o nejvétsi obec ve vymezeném
uzemi. V grafu mizZeme vidét, Ze 31 % ze vSech atraktivit na daném izemi nalezneme pravé
ve mesté¢ Bechyni (viz Pfiloha ¢. 1 Obréazek €. 5.2.1). Velmi pocetné¢ jsou atraktivity
zastoupeny i1 v obcich Rataje, Sudomeétice u Bechyné a Dobronice u Bechyné.

krajské mésto (CHROMY 2003). Lazefiské mésto Bechyné se rozprostira jihozapadné
od Tabora nad fekou Luznici, jez si vyryla koryto prahorni rulou. Nejen diky krasné ptirode,
ktera mésto obklopuje, ale také pro svoji bohatou historii, jeZ nam odkazala vyznamné
architektonické pamétky se t&& Bechyné zdjmu turistt (KRAJIC 1987). Kromé bohaté
historie proslulo mésto i vyrobou tradi¢ni jihoCeské keramiky. Co se typu atraktivit tyce,
v obci pievladaji historické stavby meéstskych domti. Dalsim typem atraktivit jsou muzea,
jichz na obec pfipada celkem pét. Za zminku jisté stoji AlSova jihoCeska galerie - muzeum
keramiky nebo M¢éstské muzeum. Tieti nejpocetnéjsi atraktivitou jsou kaplicky, jez jsou
situovany ve mésté 1 v jeho blizkém okoli. Neméné zajimavou pamatkou je silni¢ni most,
ktery je nazyvan Bechyiiskou duhou (PODHORSKY 2005).

Rataje lezi pfiblizn€ osm kilometra severné od mésta Bechyn¢ a prvni pisemnéd zminka
o obci se datuje k roku 1352. Nazev obce je odvozen od slova rataj, jak se dfive fikalo
ora¢im. Ves tvoii uceleny soubor zdéné lidové architektury pochazejici z 19. stoleti, ktera
z Rataji tvoii jedno znejptivabngjsich mist jiznich Cech. Dale stoji za zminku kostel
Nejsvét&jsi Trojice ¢i morovy hibitivek (PODHORSKY 2005).

Obec Dobronice u Bechyné se rozprostird na fece Luznici pfiblizné¢ Sest kilometrii
od Bechyné¢ avjejim zazemi nalezneme Ctyfi kapliCky, zficeninu hradu Dobronice nebo
archeologické nalezist¢ (Mohylnik vlese Kukle) ¢i goticky kostel Panny Marie
(PODHORSKY 2005).

Ackoliv mésto Bechyné lezi stranou hlavnich dopravnich tras, dopravni obsluznost
vymezeného tUzemi je vcelku dobrd. Je tomu pifedevSim diky hlavni silni¢ni trase
Tabor => Tyn nad Vltavou => Ceské Budg&jovice, jez oblast protind. Kromé autobusové

dopravy je mozné i vlakové spojeni (CHROMY 2003).
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5.3 Potencial rozvoje kulturniho cestovniho ruchu v obcich
Pfi posuzovani potencidlu z hlediska dotaznikové Setfeni, mizeme fici, ze

na celkovém potencidlu mikroregionu ,,Bechynisko* se nejvetsi mérou podili zticenina (hradu,
zémku, klastera), zvonice, kaplicka a zamek. Ackoliv se v oblasti vyskytuje zamek pouze
jeden (zamek Bechyn€) tvoii teti nejvyssi podil na celkové hodnoté potencionalu
vypocten¢ho dle dotaznikového Setieni (viz Ptiloha €. 1 Tabulka ¢. 5.3.1). Tento vysledek je
dan vysokou hodnotou relativniho potencionalu zamku jako takového. Naproti tomu zvonice,
kaplicky a kiize maji vlastni hodnotu potencionalu 0,51 (viz Pfiloha ¢. 1 Tabulka €. 5.3.1), ale
diky velkému poctu vyskytu dané atraktivity v oblasti dosahuje tato atraktivita druhého
nejvetsiho podilu na celkovém potenciondlu. Nejvyssi potencidl, z hlediska typu pamatky, je
v oblasti ,,Bechynsko* piikladan ziiceninam (viz Pfiloha ¢.1 Tabulka ¢. 5.3.1), jez jsou
v oblasti hned tfi.

V ptipadé vypoctu potencionalu pomoci hodnot ziskanych anketarnim Setfenim mezi
studenty Obchodniho podnikani — specializace Cestovni ruch se vysledky od dotaznikového
Setfeni pon¢kud 1i8i (viz Ptiloha ¢.1 Tabulka €. 5.3.2). Tyto vysledky jsou ddny niz§im poctem
hodnocenych atraktivit, jelikoz se zaméfuji pouze na hmotné kulturné-historické atraktivity.

V obou hodnocenich potencidlu dosahuji zvonice a kapli¢ky druhé nejvyssi hodnoty,
avSak pro rozvoj kulturniho cestovniho ruchu v dané oblasti nejsou tyto atraktivity ptili§
vyznamne.

Pfi hodnoceni potencidlu jednotlivych obci podle dotaznikového Setieni
mezi ucastniky cestovniho ruchu dosahlo nejvyssiho potencidlu mésto Bechyné (53,54), které
tvofi 47 % celkového potencidlu vymezené oblasti. Mezi prvni tfi obce s nejvySSim
potencialem dale patii Dobronice u Bechyné (12,52) a Bieznice (9,73) (viz Tabulka ¢. 5.3.3).
Potencial obci vypocéteny podle anketarniho Setfeni mezi studenty obchodniho podnikani,
specializace cestovni ruch vykazuje nejvyssi potencial opét mésto Bechyné (125,45). V tomto
piipad€¢ byly hodnoceny pouze hmotné kulturné-historické pamatky. Také z tohoto diivodu
se pofadi prvnich tfi obci snejvysSim potencidlem nepatrné¢ pozménilo. Druhy nejvyssi
potencial skytd obec Rataje (41,97) a trojici uzavird obec Dobronice u Bechyné (40)
(viz Tabulka ¢. 5.3.4).
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5.4 Rozdily v motivech navstévy podle navstévnickych segmentacnich kritérii

5.4.1 Rozdily charakteristiky cilového mista
Dilezitost vétSiny charakteristik cilového mista je Zenami 1 muzi vnimdna stejné.

Rozdily byly zaznamend pouze u moznosti nakupa; hradu, zficeniny, zamku, klastera
s pruvodcovskym okruhem; divadelniho piedstaveni a koncertu klasické hudby; historického
mesta a nabidky wellness nebo lazeiiskych sluzeb. Tyto charakteristiky jsou pro zeny
dualezitéj$i nez pro muze (viz Piiloha €. 1 Tabulka €. 5.4.1.1).

Nejveétsi rozdily v dalezitosti jednotlivych charakteristik mezi sebou dosahovaly
vekové kategorii 18-20 let a nad 70 let. Zatimco pro niz§i vékovou kategorii tcastnika
cestovniho ruchu jsou no¢ni Zivot a zdbavni akce typu hudebniho festivalu velmi dilezité,
star§i generace je hodnoti zcela opacné. VSechny vékové skupiny povazuji vétsi mnozstvi
riznych zajimavosti v cilové destinaci za vyznamny faktor pii vybéru dovolené. Naopak
misto zivota vyznamn¢ historické osobnosti vnimaji vSechny kategorie stejné,
koupani a za naprosto nevyznamné, povazuji zabavni koutky a akce pro déti. Lidé starsi 21 let
kladou pfi vybéru dovolené dliraz na ptirodni prostiedi a zdravé zivotni prosttedi. S rostoucim
veékem klesa vyznam nocniho Zivota a naopak na dulezitosti nabyva klid (viz Ptiloha ¢. 1
Tabulka €. 5.4.1.1. a Tabulka ¢ 5.4.1.2).

Hodnotime-li vnimani jednotlivych charakteristik cilového mista respondenty podle
jejich vztahu k historii nachazime velmi vyznamné rozdily. Respondenti, jez vnimaji historii
jako nudnou ¢i spiSe nudnou povazuji za dualezitou charakteristiku cilového mista moznost
obcCerstveni a stravovani. Naproti tomu, pro respondenty, ktefi povazuji historii za spiSe
a ptirodni prostiedi. Nejmensi vyznam je piikladan existenci galerie v cilovém misté a to
pro vSechny respondenty bez ohledu na jejich vztah k historii (viz Pfiloha ¢. 1 Tabulka
¢.5.4.1.1, Tabulka ¢. 5.4.1.3).

Pii hodnoceni dilezitosti jednotlivych charakteristik cilového mista pii vybéru
dovolené¢ podle navstévnosti byly vytvofeny navstévnické kategorie podle poctu navstév
kulturné-historickych atraktivit, jez uvedli respondenti dotaznikovém Setieni. Vyznamné
rozdily byly zaznamenany u sedmi charakteristik (pfirodni prostiedi; mista, kde si mohu uzit
soukromi; no¢ni Zivot; moznost obc¢erstveni a stravovani; aktualni vystava v muzeu ¢i galerii;

historickd meésta; lidova architektura). Pro respondenty s extrémné nizkou navstévnosti

vvvvv
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Ostatni skupiny s vyssi nez extrémné nizkou navstévnosti pfikladaji vyznam pfirodnimu
prosttedi a zdravému Zivotnimu prostiedi. Hodnotime-li pouze kulturné historické

charakteristiky cilového mista, miizeme konstatovat, ze pro skupinu svelmi vysokou

vvvvvv

vvvvvv

moderni hudby. Ostatni skupiny povazuji za nejdilezitéj$i kulturné historickou
charakteristiku cilového mista ,historickd mésta®“. NejmenS$i vyznam je respondenty
s extrémné nizkou a nizkou navstévnosti prikladdna galeriim, s vysSi stfedni navstévnosti
divadelnim pfedstavenim a koncertim klasick¢é hudby a s vysokou ¢i s velmi vysokou
navstévnosti zabavnim koutkim a akcim pro déti (viz Ptiloha €. 1 Tabulka €. 5.4.1.1, Tabulka

¢.5.4.1.4, Tabulka ¢. 5.4.1.5 a Obrazek ¢. 5.4.1.1).

5.4.2 Rozdily v diivodech cest na dovolenou
Diivody cest na dovolenou v Ceské republice se mezi respondenty opa¢ného pohlavi

uvolnit se od stereotypu kazdodenniho zivota a prace. Stejné¢ tak se ob& pohlavi shoduji
v nazoru, ze nejmensi vyznam pii volbé dovolené hraje divod ,,byt na misté, kde nebyli
znami“. Nejveétsi rozdil mezi ndzory muzi a Zen byl zaznamenan u davodu ,,sezndmit
se s opacnym pohlavim®, jez muzi povazovali za vyznamnéj$i ditvod cest na dovolenou nez
zeny (viz Piiloha €. 1 Tabulka ¢. 5.4.2.1).

Rozdily v diivodech cest na dovolenou mezi jednotlivymi vékovymi skupinami jsou
na dovolenou bavit se a byt s prateli, pro respondenty starsi 21 let a mladsi 60 let je
nejvyznamnéjSim diivodem uvolnéni se od stereotypu kazdodenniho Zivota a prace. Vékové
skupiny star§i 61 let jedou nejéastéji na dovolenou v Ceské republice z ditvodu navitévy a
poznani zajimavych mist. Nejméné vyznamnym divodem cesty na dovolenou je pro vékové
skupiny 18 — 60 let navstéva mist, kde nebyli zndmi. U vékovych skupin 41 — 70 let vykazuje
nejmensi vyznam idavod ,,seznamit se s lidmi opacného pohlavi®“. S nartstajicim vékem
klesa vyznamnost divodu ,,zazit dobrodruzstvi“ a naopak se zvySuje vyznam vzpominani na
»staré dobré Casy* a navstévy znamych a ptibuznych (viz Piiloha ¢. 1 Tabulka ¢. 5.4.2.1 a
Tabulka €. 5.4.2.2).

Pii hodnoceni rozdilt dévodd cest dovolenou v Ceské republice podle vztahu
respondentl k historii, mizeme fici, Ze respondenti vnimajici historii jako nudnou ¢i spiSe

vvvvvv

rozhodnout nebo hodnoti historii jako spiSe zajimavou a zajimavou vnimaji jako
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nejvyznamnéj§i divod uvolnéni se od stereotypu kazdodenniho Zivota a prace
(viz Ptiloha ¢. 1 Tabulka ¢. 5.4.2.1 a Tabulka ¢. 5.4.2.3).

Respondenti s velmi vysokou névstévnosti kulturné historickych atraktivit povazuji
za vyznamny divod cesty na dovolenou v Ceské republice poznani novych mist. Ostatni
respondenti s niz8i navstévnosti atraktivit nez velmi vysokou shleddvaji nejvyznamnéjSim
diitvodem moznost uvolnit se od stereotypu kazdodenniho Zivota a prace. VSichni respondenti
op¢t hodnoti diivod dovolené ,,byt na misté, kde nebyli znami* jako nejméné dulezity pfi
volb¢ dovolené. Podivame-li se na tabulku (viz Ptiloha ¢.1 Tabulka ¢. 5.4.2.4) vidime, ze
nebyli zaznamenany vyznamné rozdily u vétSiny diivodl ve vztahu k poctu navstév kulturné
historickych atraktivit. Nejvétsi rozdil byl shledan u dvou divodii (nééemu se naucit,
seznamit se s lidmi opacného pohlavi), a to mezi skupinami extrémné nizka navstévnost
a velmi vysoka navstévnost. Zatimco s rostoucim poctem navstév atraktivit rostl 1 vyznam
divodu ,,néemu se naucit™, u divodu ,,seznamit se s lidmi opacného pohlavi® vyznamnost
tohoto diivodu s rostoucimi ndvs§tévami klesala. Naopak nejmensi rozdil mezi vSemi
skupinami byl zaznamenan u divodu potkavat nové lidi, jez byl respondenty hodnocen jako

spiSe vyznamny.
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5.5 Rozdily vimage atraktivit mezi typy navstévnickych atraktivit
Pro hodnoceni rozdilli v image atraktivit mezi typy néavstévnickych atraktivit byli

respondenti pozadani o uvedeni tii slov, kterd podle nich nejlépe vystihuji dovolenou
v jihozapadnich Cechach (Zapadocesky a Jiho¢esky kraj). Z téchto odpovédi byly vybrany ty,
jez souvisely s dédictvim a kulturnim cestovnim ruchem a byly dale zaclenény do kategorii
podle typu pamatky. Mezi nejéast&j§i zminky vystihujici dovolenou v jihozapadnich Cechach
v ramci kulturnich atraktivit patii historické pamatky a zajimavosti a jejich navstéva. Jejich
podil na vSech odpovédich byl 8,23% ve vSech potadich a 6,76% v prvnim potadi. Dal§imi
vyznamnymi typy pamatek, zastoupenymi v odpovédich, byly hrad, zdmek a historicka mésta
(viz Pfiloha ¢.1 Tabulka €. 5.4.1). Celkové¢ byly kulturni atraktivity a akce tfetimi nejcastéji
zminovanymi a podilely se 17,22% na vSech odpovédich ve vSech potradich a 44,70% na
vSech zminkéch v prvnim potadi (viz Ptiloha ¢. 1 Tabulka ¢. 5.4.2).

Rozdily vimage atraktivit podle pocitl, jez vzbuzuji u navstévnikli znazornuje
Obrazek ¢. 5.4.1 (viz Piiloha €. 1). Na ose x jsou uvedeny dvojice protichidnych pociti osmi
obrazku jez respondenti hodnotili na stupnice 1 — 5 (1 = urcité pocit uvedeny dole, 2 = spise
pocit uvedeny dole, 3 = nedokazu se rozhodnout, 4 = spiSe pocit uvedeny nahote, 5 = urcité
pocit uvedeny nahote). Pro kazdou dvojici pociti byly spocteny priimeéry, jez jsou zndzornény
na ose y. Obrazky hradu a historické vesnice respondenti hodnotili jako krasné, zajimavé a
pusobily na n¢ ptijemnym dojmem. V porovnani s ostatnimi obrazky bylo nejhiife hodnoceno
,stiedoveké™ predstaveni, jez dosdhlo nejnizSich primért ve vztahu ke kladnym pocitam.
Nejveétsi rozdil v hodnoceni respondenty byl zaznamenan na Skéle uklidiiujici — vzruSujici
mezi obrazky historickd vesnice a ,,sttedoveéké predstaveni. Zbyvajici obrazky dosahovaly

ptiblizné stejnych vysledkl ve vnimani respondenty (viz Ptiloha ¢. 1 Obrazek ¢. 5.4.1).
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6 Diskuze

Rostouci vyznam kulturniho cestovni ruchu pfinasi i rostouci zdjem o vyuziti kulturnich
atraktivit pro rozvoj menSich Uzemnich celkli. Také ztohoto divodu vznikl v prosinci
roku 2004 mikroregion ,,Bechyiisko* (Mésto BECHYNE — Mikroregion Bechyiisko 2009).
Oblast ,,Bechyniska“ se rozklada v okrese Tabor a svym néavstévnikiim nabizi 111 kulturné-
historickych atraktivit a pfirodnich zajimavosti. NejcetnéjSim typem atraktivit podle 50 typa
atraktivit (viz Tabulka ¢. 4.3.1, Pfiloha ¢. 1 Tabulka €. 5.1.2) jsou pfedevS§im drobné sakralni
stavby, které se nachdzeji na celém tzemi ,,Bechyniska“. Celkem jich zde nalezneme 35
(viz Ptiloha ¢. 1 Tabulka ¢. 5.1.2). Ackoliv jsou tyto pamatky nedilnou soucasti krajiny
a dokladem historického vyvoje tizemi, podle vysledkti dotaznikového Setfeni se jednd o méné
vyznamné prvky rozvoje cestovniho ruchu ,,Bechyniska®. Nejvyznamnéjsi obci, co do poctu
1typt kulturn€ historickych atraktivit, je mésto Bechyné. Ve mésté¢ Bechyné se nachazi
celkem 36 atraktivit, jimz vévodi renesancni zdmek Bechyné, kostel sv. Michala
¢i kostel sv. Matéje, jez je dominantou namésti T. G. Masaryka. Nameésti T. G. Masaryka
aprilehl¢é ulice (Dlouha, Kaspara Malé¢ho, Klasterni, Masokramskd, Soukenicka, Siroka,
Téaborska, Waltrova) jsou od roku 1990 prohldseny méstskou pamatkovou zoénou. Z klasterni
zahrady, pfilehajici ke klaSteru s kostelem Nanebevzeti panny Marie, miZeme vidét
technickou pamatku, Zelezobetonovy most nazyvany ,,Bechyiiskd Duha“. V zazemi obce
nalezneme 1 nékolik muzei (Méstské muzeum, Hasi¢ské muzeum) a galerii (AlSova galerie)
(KRAJIC 2000). S ohledem na vysledky dotaznikového Setfeni, viak miZzeme Fici, e se jedna
o spiSe nedilezité charakteristiky cilového mista pfi vybéru dovolené a tim padem i o méné
vyznamné piedpoklady pro rozvoj kulturniho cestovniho ruchu.

Vyznamné kulturni 1 historické zdzemi ,,Bechyniska* potvrzuje i1 fakt, ze se prvni
ostatnich obci se datuji k 13. stoleti. Pravé ztéto doby se dochovalo zna¢né mnozstvi
pamatek, predevsim kostel a tvrzi. Béhem 19. stoleti bylo postaveno mnoho statka lidoveé
architektury ve slohu selského baroka, jez je pro jizni Cechy typické. Se stavbami
Jihoceského selského baroka se miizeme setkat v obci Bechyiiska Smolec, jez je Casti obce
Sudoméfice u Bechyn&. Cést obce Bechyiiska Smole¢ je diky byvalym statkiim s baroknimi
Stity od roku 1995 prohlasena vesnickou pamatkovou zoénou (Apsida s.r.o. — vydavatelska
areklamni ¢innost s dlouholetou praxi 2009). Pravé kulturni bohatstvi Bechynské Smolce

tvoii nejvyznamnéjsi potencial kulturniho cestovniho ruchu obce Sudoméfice u Bechyné.
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Dale se slidovou architekturou setkame v obcich Bieznice, Dobronice u Bechyné,
Hodétin, Zahoti a Rataje. Jelikoz z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze je existence lidové
architektury v cilovém misté pii vybéru dovolené dulezitd spiSe pro starSi respondenty a pro
respondenty povazujici historii za zajimavou, lze piedpoklad téchto obci vyuzit pravé
k ptildkani zminéného segmentu turisti.

Obce ve vymezené oblasti nabizi znacnou rozmanitost pfedpokladl cestovniho ruchu
spojenych s dédictvim. Jak jiz bylo feceno, nejvétsi pocet typu atraktivit i celkovy pocet
jednotlivych atraktivit nalezneme v mést¢ Bechyni. A tim se také od ostatnich obci
ve vymezené oblasti vyrazné odliSuje. AvSak i mensi obce se mezi sebou lisi co do poctu
1 typt kulturné-historickych zajimavosti a jejich vyznamu pii vybéru dovolené.

Stejné tak, jako se mésto Bechyné pysni nejvyssi poctem atraktivit, skyta i nejvyssi
potencial na uzemi ,Bechynska“ vypocteny podle vysledki z dotaznikového Setieni
(viz kapitola 5.3). Pfevazna vétSina ostatnich obci nedosahuje ani ¢tvrtiny hodnoty celkového
potencidlu Bechyné vypocteného podle vysledki dotaznikového Setieni (viz Piiloha €. 1
Tabulka ¢. 5.3.3). Neni proto divu, ze s ohledem na mnozstvi kulturné historickych
predpokladii, je pravé mésto Bechyné hlavnim centrem zajmu turistii ve vymezené oblasti
(CHROMY 1987). Pii porovnani hodnot potencialu ostatnich obci dosahuje nejvyssiho
potencidlu obec Dobronice u Bechyné, jejiz dominantou je zficenina hradu. Z dotaznikového
Setfeni vyplynulo, ze existence hradu ¢i zficeniny v cilovém misté, hraje pii vybéru dovolené
spise dtlezity vyznam. Proto Ize zficeninu hradu Dobronice povazovat za nejvyznamnégjSim
ptedpoklad pro rozvoj kulturniho cestovniho ruchu v této obci. Pfi hodnoceni potencidlu
podle anketarniho Setfeni mezi studenty druhého ro¢niku Obchodniho podnikani, specializace
cestovni ruch dosdhla nejvySsiho potencidlu opét Bechyné. A druhy nejvyssi potencial
nalezneme v obci Rataje. Obec Rataje je podle poctu atraktivit druhou nejvyznamnéjsi obci
Trojice, roubend chalupa ¢.p. 45 a mlyn C.p. 42, jez je rodistém pedagoga, regiondlniho
historika, archeologa, sbératele povésti a dramatika Jana Karla Hrase.
mista je pfirodni prostiedi a zdravé zivotni prostiedi. V piipad€, Ze bychom oblast
,Bechyniska“ hodnotili i z tohoto hlediska, 1ze jeho pfirodni prostfedi povazovat za vyznamny
ptedpoklad pro rozvoj cestovniho ruchu. Na izemi se nachazi hned tfi vyznamné;jsi pfirodni
zajimavosti (Cernicka obora, Zidova strouha, CernySovické jalovce) a témét 45 % veskeré

rozlohy uzemi tvofi lesy.
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Avsak hodnotime-li kulturni dédictvi v rozvoji cestovniho ruchu ,,Bechynska®, podle
charakteristiky cilového mista historické mésto, hrad ¢i zficeninu. Obé tyto atraktivity oblast
,Bechynska®“ nabizi a proto je diilezité¢ klast dliraz na jejich vyuziti pfi rozvoji cestovniho
ruchu.

Vyznam vétSiny charakteristik cilového mista jsou Zenami i muzi vnimany stejné.
Rozdily miizeme zaznamenat pouze u moznosti ndkupti; hradu, zficeniny, zamku, klastera
s privodcovskym okruhem; divadelniho ptfedstaveni a koncertu klasické hudby; historického
mésta a nabidky wellness nebo lazenskych sluzeb. Tyto charakteristiky cilového mista
povazuji Zeny za dulezitéjsi pfi vybéru destinace nez muzi (viz Priloha ¢&. 1
Tabulka ¢. 5.4.1.1).

Z dotaznikového Setfeni dale vyplynulo, ze nejvétsi rozdily ve vniméani vyznamu
existence jednotlivych charakteristik v cilovém misté nalezneme mezi respondenty riznych
vékovych kategorii. Ve vysledcich z dotaznikového Setfeni lze sledovat, jak se spolu
s rostoucim vékem meéni pozadavky a naroky respondentli na cilovou destinaci. Nejvetsi
rozdily mezi sebou dosahovaly vékové kategorii 18-20 let a nad 70 let. Mladsi lidé voli mista,
kde si mohou uzit no¢ni Zivot a zdbavu, zatimco star§i generace piikladaji zasadni vyznam
pfirodnimu prostfedi, zdravému Zivotnimu prostfedi a také klidu. VSechny vékové skupiny
se shoduji, ze existence mnozstvi riznych zajimavosti v cilové destinaci je vyznamnym
faktorem pii vybéru dovolené. Naopak misto zivota vyznamné historické osobnosti vnimaji
vSechny kategorie stejné, jako nepodstatné. Z dotaznikového Setfeni je také ziejmé, jak
s rostoucim v€kem klesd vyznam nocniho Zivota a naopak na dilezitosti nabyva klid
(viz Ptiloha ¢. 1 Tabulka¢. 5.4.1.1 a Tabulka ¢ 5.4.1.2). Dal§im vyznamnym faktorem
ovlivitujicim vniméni jednotlivych charakteristik cilového mista je vztah respondentt
k historii. Respondenti s malym zdymem o historii ptikladaji vyznam hlavné moZznosti
stravovani v cilovém misté. Naopak u lidi, které historie zajima vice, mtizeme sledovat i vyssi
hodnoty dtlezitosti charakteristik spojenych pravé s kulturné-historickymi pamatkami
a pfirodnimi zajimavostmi (viz Pfiloha ¢. 1 Tabulka ¢. 5.4.1.1 a Tabulka ¢. 5.4.1.3).
Rozdé€lime-li respondenty do kategorii podle poctu navstév kulturnich pamatek nalezneme
podstatné rozdily 1 u charakteristik souvisejicich pravé s kulturnimi atraktivitami
(viz Priloha ¢ 1 Tabulka¢.5.4.1.1, Tabulka ¢.5.4.1.4, Tabulkac. 5.4.1.5
a Obrazek ¢. 5.4.1.1).

Nejen dilezitost charakteristik cilového mista, ale ani divody cest na dovolenou

vvvvvv
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motivem odjezdu na dovolenou je odpocinek od stereotypu kazdodenniho zivota a prace.
Rozdil ve vyznamu motivu lze zaznamenat v moznosti seznamit se s opaénym pohlavim,
jemuz muzi prikladaji vétsi vahu nez zeny (viz Ptiloha ¢. 1 Tabulka ¢. 5.4.2.1). Jak jiz bylo
feCeno nejveétsi rozdily jsou zaznamenany mezi rtiznymi vékovymi kategoriemi a to i u
divodu cest na dovolenou. S rostouci vékem se stale Castéji vyskytuje poznani jako divod
cest na dovolenou (viz Piiloha ¢. 1 Tabulka ¢. 5.4.2.1 a Tabulka ¢. 5.4.2.2). AvSak nejen
rostouci veék zvysSuje vyznam poznani, jako divod cesty na dovolenou. Riist vyznamnosti
poznani lze zaznamenat i1 u respondentli zajimajicich se o historii a navstévujicich kulturné-
historické atraktivity ve vys$§i mife (viz Pfiloha ¢. 1 Tabulka ¢. 5.4.2.1, Tabulka ¢. 5.4.2.3
a Tabulka ¢. 5.4.2.4).

Ve vztahu k vysledkli dotaznikového Setfeni 1ze hodnotit vymezené izemi ,,Bechyiisko*
vhodné pro vSechny vékové kategorie. Existence mésta Bechyné, jez je centrem kulturniho
déni mohou vyuzit mladsi generace, které se chtéji vice bavit nez poznéavat kulturni dédictvi
a pfirodu. Naopak starS$i generace uvitd mensi obce, které nabizi hlavné ptekrasnou okolni
prirodu, zdravé Zzivotni prostiedi a klid a také ve svém zazemi nabizeji fadu kulturné-
historickych pamatek. Jelikoz s rostoucim poctem navstév kulturnich atraktivit roste
urespondentli 1 vyznam poznani novych mist jako divodu cesty na dovolenou
v Ceské republice, lze pravé pievazujici vesnicky charakter ,,Bechyiiska® vyuzit k pfilakani
turistd. Dale by stalo za zvazeni rozsifeni muzejni expozice v muzeich v Bechyni o praktickou
ukazku temesla, jez je respondenty dotaznikového Setfeni povazovana za zajimaveéjsi,
piijemnéj$i a vice povznaSejici nez samotnd muzejni expozice. Dale by se pro rozvoj
cestovniho ruchu ,,Bechyiiska“ daly vice vyuzivat tradi¢ni kulturni akce, jako jsou napt. hody.
Praveé tato kulturni atraktivita byla spolu s hradem, historickym méstem a historickou vesnici

hodnocena nejlépe.
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7 Zavér

Projevy kulturniho dédictvi jako ptfedpokladi cestovniho ruchu ve zkoumané oblasti 1ze
povazovat za uspokojujici. Ve zkoumané oblasti ,,Bechyiisko® existuje diverzifikovana
struktura piedpokladii cestovniho ruchu spojenych s dédictvim. Ackoliv nejvétsi pocet
atraktivit pfipada na sakralni stavby, nalezneme v této oblasti téméf od kazdého typu
atraktivity alesponi jednoho zastupce. Struktura piedpokladii kulturniho cestovniho ruchu
se mezi jednotlivymi obcemi zkoumané oblasti pfili§ nelisi. Vyznamny rozdil 1ze zaznamenat
pfedev§im mezi Bechyni a ostatnimi obcemi. Tato skute¢nost je ddna i tim, Ze Bechyné
je co do rozlohy 1 poctu obyvatel nejvétsi obcei ,,Bechyniska™ a 1ze ji povazovat za jeji kulturni
centrum. Obce blizké svou rozlohou a poctem obyvatel se vétSinou strukturou piedpokladi
ptiliS nelisi.

Vyznam kulturniho dédictvi v potencialu rozvoje cestovniho ruchu zkoumané oblasti
se lisi. Nejveétsi potencidl opét skytd mésto Bechyné, jez jako jedind dosahuje vysokého
potencialu.  Dalsimi, podle potencialu, vyznamnymi obcemi jsou Rataje,
Dobronice u Bechyné¢ a Sudoméfice u Bechyné, jejichz kulturni potencial je vyznamné
zvyseny.

Byly shledany rozdily mezi motivy nav§tévnikl atraktivit kulturniho dédictvi podle
cilového mista ptirodni prostfedi nebo zdravé zivotni prostfedi, byly zaznamenany vyznamné
rozdily u respondentt rizného véku nebo jejich vztahu k historii. Vyznamnym diivodem cesty
na dovolenou bylo pfevazné uvolnéni se od stereotypu kazdodenniho Zivota a poznavani
novych mist. Avsak 1 zde byly zaznamendny rozdily mezi riznymi vékovymi kategoriemi
respondentt, jejich vztahu k historii €i typu ucasti na cestovnim ruchu.

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze existuji rozdily v image atraktivit mezi typy
navstévnickych atraktivit. Historickd mésta, hrady a historické vesnice jsou respondenty
vnimany jako krasné€jsi, povznasejici, zajimavejsi, ptijemnéjsi a nevtiravéjsi nez jiné kulturni
atraktivity. Jako nejméné zajimavou atraktivitu povazuji respondenti muzejni expozici
a drobnou architekturu v krajinég.

Stanovené cile prace (hlavni i1 dil¢i) byly splnény a jeji vysledky odrazeji skuteny stav
kulturniho cestovniho ruchu nejen v ramci ,,Bechynska®. Pouze diky dobré znalosti ticastnikt
kulturniho cestovniho ruchu je mozné efektivné vyuzit potencial cestovniho ruchu k rozvoji

oblasti a tvorbé konkurenceschopné nabidky.
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8 Summary
Tokens of cultural heritage as the preconditions of tourism in the surveyed area can take

for satisfying. In the surveyed area “Bechynsko” is diversiform structure of preconditions of
tourism connected with heritage. Although the most tourist attractions fall on religious
buildings, we can find almost every type of attraction in this area. The preconditions of
tourism structure between individual municipalities not differ in the surveyed area. Significant
difference can be notice between Bechyné and the rest of municipalities. This fact is due to,
that Bechyné¢ is the largest and the most populated municipality in this area and it can be take
for cultural centre. Municipalities which are almost the same of area and number of the
population are mostly the same of the preconditions of tourism structure.

The signification of cultural heritage in the development potential of tourism in the
surveyed area is differing. The biggest potential offers the city Bechyné, which is the one
reaching the high potential. Other significant municipalities are Rataje, Dobronice u Bechyné
and Sudoméfice u Bechyné, whose cultural potential is significantly increased.

There are differences between motives of visitors of cultural heritage attractions in
accordance with segmentation criteria. Although the generalities consider natural environment
or healthy environment as the most important characteristic of final destination, there are
significant differences between the age of respondents and their relation to history. The
significant reason of travelling on holiday is mostly to have a rest from daily stereotype and
getting to know new places. However also here have been noticed the differences between age
groups of respondents, their relation to history or type participation of tourism.

From the questionnaire research result, that there are differences in image of attractions
between types of visitors’ attractions. Historical cities, castles and historical villages are
apperceived as more beautiful, edifying, more interesting, more pleasant and unobtrusive than
the other cultural attractions. The respondents consider museum exposition and petite
architecture throughout the country as the least interesting.

The results of bachelor thesis show the real situation of cultural tourism, not only in the
terms of “Bechynsko”. Only thanks to good knowledge of cultural tourists is possible to
effectively take advantage of tourism potential to development of the area and creation offer

able to complete.
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Priloha €. 1: Tabulky a obrazky ke kapitole S5 Vysledky

Tabulka ¢. 5.1.1: Prehled zakladnich informaci o obcich na vymezeném uzemi ,, Bechyrnsko .

C('elkcv)va Lesni pida | Vodni plocha
Obec Poéet obyvatel vymera
v ha v ha v ha
Bechyné
5695 2128 678 60
- Hvozdany
- Senozaty
Breznice 197 691 68 8
CernySovice 80 1013 479 27
- Huté
Dobronice u Bechyné 104 830 558 26
Haskovcova Lhota 80 303 31 10
Hodétin
- Blatec 93 1890 1144 58
- Nova Ves
Hodonice 127 947 300 8
Radétice 237 1471 780 9
Rataje 215 1077 363 10
Sudomérice u Bechyné
Y L 649 2492 1396 34
- Bechyriska Smole¢
- BeZerovice
Zahori 64 402 100 4

Zdroj: Obec Bechyné — Adresai-— Urady podle regionii — Portdl verejné spravy 2009



Tabulka ¢.5.1.2: Poradi atraktivit ve vybrané oblasti ,, Bechynsko “ dle Cetnosti.

Pocet atraktivit

moderni hudby, médni prehlidky atp.

Poradi Typ atraktivity v oblasti
1 bozi muka, hrani¢ni kameny, kaplicka, kfize, 35
milniky, smifci kiize, zvonice
2 rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 13
3 kostel 7
4 historickd stavba méstského domu 6
5 soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 6
6 muzeum, galerie 6
7 misto Zivota vyznamné historické osobnosti 5
8 hradisté - pravéké 5
1 zficenina (hradu, zamku, klastera) 4
9 prirodni zajimavosti a chranéna uzemi pfirody 3
10 |pfirodni park 3
12  |Zidovské pamatky 3
13  Jhistoricky most 2
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce
14 ) o X 2
bitvy, lidova femesina tvorba, atp.
15  |historické Zeleznice a Zelezniéni stavby 2
16 ]zamek 1
17  historické méstské jadro 1
18  |klaster 1
19 |lazné 1
20 |vyvySena mista 1
21 |venkovsky zamedek 1
22 |pamatniky vyznaénych udalosti 1
23  |hibitovy a nahrobky vyznaénych udalosti 1
24 z&bavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu 1

Pocet atraktivit celkem

-—
-
-—

Zdroj: viastni Setreni




Tabulka ¢. 5.2.1: Prehled poctu atraktivit i poctu jednotlivych typit atraktivit podle obci.

Obec

Pocet typu
atraktivit

Typy atraktivit

Absolutni
Cetnost

Pocet
atraktivit

Bechyné

- Hvozdany

- Senozaty

18

historickd stavba méstského domu

muzeum

zvonice, kaplicka

kostel

Zidovské pamatky

misto Zivota vyznamné historické osobnosti

kFize, bozi muka

zadmek

zficenina (hradu, zadmku, klastera)

historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby

historické méstské jadro

historicky most

klaster

rybniky a dal$i umélé vodni nadrze

galerie

alalalalalalal=nvvw]|w] o] o)

zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu moderni hudby, médni
prehlidky atp.

-

zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy, lidova femesina
tvorba, atp.

-

lazné

36

Breznice

kfize, bozi muka

rybniky a dal$i umélé vodni nadrze

historicky most

zficenina (hradu, zamku, klastera)

Cernysovice

- Huté

zvonice, kaplicka

pfirodni park

kFize, bozi muka

Dobronice u Bechyné

zvonice, kaplicka

rybniky a dal$i umélé vodni nadrze

krize, bozi muka

hradisté - pravéké

zficenina (hradu, zamku, klastera)

kostel

prirodni zajimavosti a chranéna uzemi pfirody

1

Haskovcova Lhota

zvonice, kaplicka

kfize, bozi muka

Hodétin

- Blatec
- Nova Ves

zvonice, kaplicka

rybniky a dal$i umélé vodni nadrze

milniky, hraniéni kameny, smir¢i kfize

soubor venkovskych staveni (lidova architektura)

Hodonice

kfize, bozi muka

soubor venkovskych staveni (lidova architektura)

zvonice, kaplicka

pfirodni park

Radétice

hradisté - pravéké

zvonice, kaplicka

rybniky a dal$i umélé vodni nadrze

pamatniky vyznaénych udalosti

pamatniky vyznaénych udalosti

prirodni zajimavosti a chranéna uzemi pfirody

Rataje

soubor venkovskych staveni (lidova architektura)

hradisté - pravéké

misto Zivota vyznamné historické osobnosti

rybniky a dal$i umélé vodni nadrze

kostel

zvonice, kaplicka

kfize, bozi muka

hrbitovy a nahrobky vyznaénych osobnosti
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zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce bitvy, lidova femesina
tvorba, atp.

-

14

Sudomeéfice u Bechyné

- Bechyriska Smole¢
- BeZerovice

10

historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby

kFize, bozi muka

rybniky a dal$i umélé vodni nadrze

zvonice, kaplicka

venkovsky zamecek

prirodni park

pfirodni zajimavosti a chranéna uzemi pfirody

misto Zivota vyznamné historické osobnosti

kostel

soubor venkovskych staveni (lidova architektura)

1

Zahoti

kFize, bozi muka

rybniky a dal$i umélé vodni nadrze

zvonice, kaplicka

soubor venkovskych staveni (lidova architektura)
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Zdroj: viastni Setieni




Obrazek ¢. 5.2.1: Podil atraktivit v jednotlivych obci na celkovém poctu atraktivit na vizemi
., Bechyrnska “.

N Sudomerice 13%
uBechyneé uBechynd °
10% 10%

Zdroj: vlastni Setreni

Tabulka ¢. 5.3.1: Prehled potencialu rozvoje kulturniho cestovniho ruchu pripadajiciho na
Jjednotlivé atraktivity v oblasti ,,Bechynisko* podle dotaznikového Setreni mezi ucastniky
kulturniho cestovniho ruchu, n = 1584.

. Poct_et_ Hodnota relativniho || Vysledna hodnota
Typ atraktivity atraktivit - . i .
. potencialu z vyzkumu [[potencialu atraktivity|
v oblasti
zficenina (hradu, zamku, klastera) 3 7,39 22,17
b0-2|’muka, |:IE'anIvC‘I:'II kame_ny, kaplicka, kfize, 35 0,51 17.85
milniky, smifci kfize, zvonice
zamek 1 14,46 14,46
rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 13 1,01 13,13
historicka stavba méstského domu 6 1,96 11,76
historické méstskeé jadro 1 9,66 9,66
soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 6 1,20 7,20
pfirodni zajimavosti a chranéna dzemi pfirody 3 1,25 3,75
misto zivota vyznamné historické osobnosti 5 0,44 2,20
kostel 7 0,25 1,75
historicky most 2 0,82 1,64
klaster 1 1,26 1,26
lazné 1 1,01 1,01
vyvySena mista 1 0,88 0,88
muzeum, galerie 6 0,13 0,78
pfirodni park 3 0,25 0,75
Zidovské pamatky 3 0,19 0,57
hradi$té - pravéké 5 0,06 0,30
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce
) RN . 2 0,13 0,26
bitvy, lidova femeslna tvorba, atp.
venkovsky zamecek 1 0,25 0,25
pamatniky vyznac¢nych udalosti 1 0,06 0,06
historické Zeleznice a zelezni¢ni stavby 2 0,00 0,00
hrbitovy a nahrobky vyznaénych udalosti 1 0,00 0,00
zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu 1 0.00 0.00
moderni hudby, modni prehlidky atp. ’ ’

Zdroj: Navratil 2009, viastni dotaznikové Setreni



Tabulka ¢. 5.3.2: Prehled potencialu rozvoje kulturniho cestovniho ruchu pripadajiciho na
Jjednotlivé atraktivity v oblasti , Bechynsko® podle anketdrniho Setreni mezi studenty
obchodniho podnikani, specializace cestovni ruch, n = 57.

- . ..| Relativni hodnota Vysledna
.. Pocet atraktivit iy
Typ atraktivity . potencialu podle hodnota
v oblasti 5 L.
studentu potencialu

rybniky a dalsi umelé vodni nadrze 13 5,30 68,90
zvonice, kaplicka 21 3,00 63,00
méstska historicka stavba 6 7,87 47,22
soubor venkovskych staveni 6 6,05 36,30
poutni kostel 7 4,55 31,85
kFize 13 1,93 25,09
zficenina 3 8,30 24,90
hradisté - pravéké 5 2,62 13,10
mosty 2 5,13 10,26
Zeleznice 2 4,86 9,72
historické méstské jadro 1 9,05 9,05
zamek 1 8,97 8,97
klaster 1 7,11 7,1
venkovsky zamecek 1 6,73 6,73
n’ll’|‘l”1lky, hrani¢ni kameny, smirci 1 2,60 2,60
kFize

Zdroj: Navratil 2009, viastni dotaznikové Setreni



Tabulka ¢. 5.3.3: Prehled potencialu rozvoje kulturniho cestovniho ruchu jednotlivych obci v
oblasti ,, Bechyrnisko “ podle dotaznikového setieni mezi ucastniky kulturniho cestovniho ruchu,
n=1584.

Pocet Hot!no'ta -
Obec Typy atraktivit atraktivit v relatlvr1.|'ho Celkova. ’hodnota
oblasti pot’enmalu potencialu obce
zvyzkumu
historicka stavba méstského domu 6 1,96
muzeum 5 0,13
zvonice, kapli¢ka 4 0,51
kostel 3 0,25
zidovské pamatky 3 0,19
misto Zivota vyznamné historické osobnosti 2 0,44
ktize, bozi muka 2 0,51
Bechyné zamek 1 14,46
zficenina (hradu, zamku, klastera) 1 7,39
historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby 1 0,00 53,54
historické méstské jadro 1 9,66
historicky most 1 0,82
klaster 1 1,26
rybniky a dal§i umélé vodni nadrze 1 1,01
|galerie 1 0,13
< v zabavni akce typu hudebniho festivalu, koncertu
- HvoZdany moderni hudby){pmc')dm' prehlidky atp. ! 0,00
. zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce
- Senozaty bitvy, lidova femesina tvorba, atp. ! 0,13
l1azné 1 1,01
kfize, bozi muka 1 0,51
. . rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 1 1,01
Breznice historicky most 1 0,82 973
zficenina (hradu, zamku, klastera) 1 7,39
Eernyovice zvonice, kaplicka 2 0,51
prirodni zajimavosti a chranéna uzemi pfirody 1 1,25 2,78
- Huté |krize, bozi muka 1 0,51
zvonice, kaplicka 4 0,51
rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 2 1,01
kfize, bozi muka 1 0,51
Dobronice u Bechyné |hradisté - pravéké 1 0,06 12,52
zficenina (hradu, zamku, klastera) 1 7,39
kostel 1 0,25
pfirodni park 1 0,25
-« zvonice, kaplicka 3 0,51
HaskovcovaLhota | 5 bozi muka 1 0,51 204
s zvonice, kaplicka 2 0,51
Hodétin rybniky a dalsi umalé vodni nadrze 2 1,01 475
- Blatec |milniky, hraniéni kameny, smirci kfize 1 0,51
- Nova Ves [soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 1 1,20
kfize, bozi muka 2 0,51
Hodonice soub'or venquskych staveni (lidova architektura) 1 1,20 3,08
zvonice, kaplicka 1 0,51
pfirodni zajimavosti a chranéna Gzemi pfirody 1 1,25
hradi$té - pravéké 2 0,06
zvonice, kaplicka 2 0,51
. rybniky a dalSi umélé vodni nadrze 1 1,01
Radgtice pamatniky vyznadnych udalosti 1 0,06 3,34
pfirodni park 1 0,25
vyvySena mista 1 0,88
soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 2 1,20
hradisté - pravéké 2 0,06
misto Zivota vyznamné historické osobnosti 2 0,44
rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 2 1,01
. kostel 2 0,25
Rataje Zvonice, kaplicka 7 0,51 o7
kfize, bozi muka 1 0,51
hrbitovy a nahrobky vyznacnych osobnosti 1 0,00
zabavni akce typu historické slavnosti, rekonstrukce 1 013
bitvy, lidova femesina tvorba, atp. !
historické Zeleznice a Zelezni¢ni stavby 1 0,00
kfize, bozi muka 1 0,51
rybniky a dal§i umélé vodni nadrze 1 1,01
Sudoméfice u Bechyné v?'nkov.sk)'/ zémedek L 0,25
prirodni park 1 0,25 6.18
prirodni zajimavosti a chranéna uzemi prirody 1 1,25 ’
zvonice, kaplicka 2 0,51
misto Zivota vyznamné historické osobnosti 1 0,44
- Bechyriska Smole¢ |kostel 1 0,25
- BeZerovice |soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 1 1,20
kiize, bozi muka 3 0,51
Zahofi rybnl'_ky a dal§1’ umeélé vodni nadrze 3 1,01 6,27
zvonice, kapli¢ka 1 0,51
soubor venkovskych staveni (lidova architektura)! 1 1,20

Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni



Tabulka ¢. 5.3.4: Prehled potencialu rozvoje kulturniho cestovniho ruchu jednotlivych obci v
oblasti ,,Bechyrnisko* podle anketarniho Setfeni mezi studenty obchodniho podnikani,
specializace cestovni ruch, n = 57.

Pocet Hodnota relativniho .
- L i Celkova hodnota
Obec Typy atraktivit atraktivit v potencialu podle ‘s
. . potencialu obce
oblasti studentu
historicka stavba méstského domu 6 7,87
zvonice, kapli¢ka 4 3,00
kostel 3 4.55
Bechyné kfize, bozi muka 2 1,93
zamek 1 8,97
zficenina (hradu, zamku, klastera) 1 8,30 125,45
historické Zeleznice a zelezni¢ni stavby! | 1 4,86
historické méstské jadro 1 9,05
- Hvozdany [historicky most 1 5,13
- Senozaty |klaster 1 7,11
rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 1 5,30
kfize, bozi muka 1 1,93
Bieznice rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 1 5,30 20.66
historicky most 1 5,13 ’
zficenina (hradu, zamku, klastera) 1 8,30
CernySovice zvonice, kaplicka 2 3,00 7.93
- Huté [kfize, bozi muka 1 1,93 ’
zvonice, kapli¢ka 4 3,00
rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 2 5,30
. . |kFize, bozi muka 1 1,93
Dobronice u Bechyné hradiste - praveke , 2.62 40
zficenina (hradu, zamku, klastera) 1 8,30
kostel 1 4,55
< zvonice, kaplicka 3 3,00
Haskovcova Lhota Kfize, bozi muka y 193 10,93
Yo zvonice, kapli¢ka 2 3,00
Hodétin rybniky a dalsi um&lé vodni nadrZe 2 5,30 25 25
- Blatec |milniky, hraniéni kameny, smirci kfize 1 2,60 ’
- Nova Ves [soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 1 6,05
kfize, bozi muka 2 1,93
Hodonice soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 1 6,05 12,91
zvonice, kaplicka 1 3,00
hradisté - pravéké 2 2,62
Radétice zvonice, kaplicka 2 3,00 16,54
rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 1 5,30
soubor venkovskych staveni (lidova architektura) 2 6,05
hradisté - pravéké 2 2,62
. rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 2 5,30
Rataje kostel 2 4,55 41,97
zvonice, kapli¢ka 1 3,00
kfize, bozi muka 1 1,93
historické Zeleznice a zelezni¢ni stavby 1 4,86
kfize, bozi muka 1 1,93
Sudomeérfice u Bechyné |rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 1 5,30
venkovsky zamecek 1 6,73 35,42
zvonice, kapli¢ka 2 3,00
- Bechyrniska Smole¢ |kostel 1 4.55
- BezZerovice |soubor venkovskych staveni (lidova architektura)( 1 6,05
kfize, bozi muka 3 1,93
Zahoi rybniky a dal$i umélé vodni nadrze 3 5,30 30.74
zvonice, kapli¢ka 1 3,00 ’
soubor venkovskych staveni (lidova architektura)( 1 6,05

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni



Obrazek ¢. 5.3.1: Podil potencialu jednotlivych obci na celkovém potencialu
kulturniho cestovniho ruchu v oblasti ,, Bechynsko *“ (potencial z vyzkumu), n = 1584.

rozvoje

X errAoce
Hodonice 2%
Sudomerice
uBechyré
6%
Zahoti
6%
Rataje
6%
9% Dobronice
uBechyrneé
11%

Bechyré
47%

Zdroj: Navratil 2009, viastni dotaznikové Setreni

Tabulka ¢. 5.4.1.1: Diilezitost jednotlivych charakteristik cilového mista pri vybéeru dovolené

dle pohlavi (Tukeyho HSD test pro nestejny pocet n, p > 0,05, n = 1584).

Kod Charakteristika cilového mista —_— L F p
pramér SE pramér SE
ht4.01 |Prirodni prostredi 4,38 0,03 4,32 0,03 2,15 NS
ht4.02 |Voda ke koupani 4,03 0,04 4,02 0,04 0,01 NS
ht4.03 [Moznost fyzicky aktivniho vyziti 3,62 0,04 3,76 0,05 4,84 *
ht4.04 |Mista, kde si mohu uzit soukromi 3,91 0,04 3,80 0,05 3,49 NS
ht4.05 |Nocni Zivot 3,09 0,05 3,23 0,06 3,33 NS
ht4.06 |VétSi mnozstvi riznych zajimavosti 3,93 0,03 3,90 0,04 0,31 NS
ht4.07 [Mili mistni lidé 3,92 0,04 3,77 0,04 6,19 *
ht4.08 |Tradicni zivot mistnich obyvatel 2,79 0,04 2,60 0,05 9,36 *k
ht4.09 |Zdravé Zivotni prostiedi 4,38 0,03 4,31 0,04 2,76 NS
ht4.10 |MoZznost nakupt 3,30 a 0,04 2,82 b 0,05 52,15 ok
ht4.11 |MozZnost obcerstveni a stravovani 4,08 0,04 4,20 0,04 4,94 *
ht4.12 Hrad, zficenina, zamek, klaster s priivodcovskym 355 a 0,04 333 b 0,05 12,83 e
okruhem

ht4.13 |Hrad, zficenina bez pravodcovského okruhu 3,17 0,04 3,10 0,05 1,12 NS
ht4.14 |[Muzeum 2,55 0,04 2,53 0,05 0,09 NS
ht4.15 |Galerie 2,28 0,04 2,11 0,04 8,13 *x
ht4.16 |Aktualni vystava v muzeu ¢i galerii 2,45 0,04 2,26 0,05 8,46 **
ht4.17 |Déjisté vyznamné historické udalosti 2,57 0,04 2,61 0,05 0,55 NS
ht4.18 |Misto Zivota vyznamné historické osobnosti 2,50 0,04 2,37 0,04 473 *
ht4.19 |Divadelni pfedstaveni a koncerty klasické hudby 2,51 a 0,04 2,11b 0,05 35,36 *kk
ht4.20 ﬁqi\:jaebr\r/]riuhiz%?typu hudebniho festivalu, koncertu 3,01 0,05 286 0,05 459 .
ht4.21 |Zabavni akce typu historické slavnosti 3,00 0,04 2,94 0,05 0,76 NS
ht4.22 |Zabavni koutky a akce pro déti 2,31 0,05 2,21 0,05 1,94 NS
ht4.23 |Lidova architektura 2,98 0,04 2,77 0,05 11,71 ok
ht4.24 |Historicka mésta 3,70 a 0,04 3,50 b 0,05 12,09 ok
ht4.25 |Klid 4,02 0,04 3,89 0,05 4,67 *
ht4.26 |Nabidka wellness nebo lazeriskych sluzeb 292 a 0,05 242 b 0,05 54,77 *hk

Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni



Tabulka ¢. 5.4.1.2: Diilezitost jednotlivych charakteristik cilového mista pri vybéru dovolené

podle veku respondentit (Tukeyho HSD test pro nestejny pocet n, p > 0,05, n = 1584).
Kod 18-20 2130 31-40 41-50 51-60 61-70 nad 70 N

prumér| SE | primér| SE | primér | SE | primér| SE | pramér| SE | primér| SE | pramér | SE
ht4.01 | 4,05 a_|0,08[4,33 ab|0,04[4,38 ab_|0,05[4,47 b_[0,05[4,46 b_|0,06]4,26 ab]0,12]4,80 ab_|0,16] 5,52 | ***
ht4.02 [4,43 c_|0,07[4,23 ¢ |0,04[4,15 ¢ _|0,06]3,96 bc [0,07]3,57 ab] 0,09 3,01 a |0,15/3,10 abc [0,33] 26,65 | ***
ht4.03 [3,99 cd[0,08[4,01 d_|0,05[3,85 cd_|0,063,55 bc [0,07]3,16 ab]0,09| 2,51 a |0,14]1,95 a [0,21] 40,29 | ***
ht4.04 |355 [0,11|3,88_ |0,05[3,92 _ |0,06]4,00 [0,07[3,90 |0,08[359 [0,15]3,90 _ [0,27] 3,52 | **
ht4.05 | 4,25 d |0,09]3,84 d_|0,05[3,09 c_ [0,07|2,69 bc|0,08[2,15 a 0,09 1,40 a |0,08[1,15 ab_|0,08[ 110,15
ht4.06 [3.83 [0,07[3,94 |004[395  [0,05[392 [0,06[3,86 |0,07]383 [0,13[420 _ [0,16] 0,84 | NS
ht4.07 [3,70 [0,10[3,73_[0,05[3,78 _ |0,06]4,00 [0,07[3,97 |0,08[421 [0,11|4,75 _ [0,10] 594 |
ht4.08 | 2,33 a |0,09]2,56 a_|0,05[2,66 ab_|0,06]2,83 ab|0,08[3,11 b_|0,08] 3,02 ab]0,16]3,15 ab_|0,24| 9,57 | **
ht4.09 [4,02 a_|0,08[4,24 ab|0,04[4,38 ab_|0,05[4,50 b_|0,05[4,50 b_|0,06| 4,55 ab|0,10|4,85 ab_|0,08] 8,67 | ***
ht4.10 | 3,36 b_|0,10|3,26 ab|0,06] 3,04 ab_|0,07|3,00 ab|0,08[2,74 a |0,09]2.79 ab]0,15[ 2,70 ab_|0.27| 6,14 | *
ht4.11 431 [007[422 |0,04[416__ [0,05[4,09 [0,07[4,00 [0,08]3,80 |0,15[3,60 _ [0,37| 4,03 | **
ht4.12 [3,12 a |0,09|3,41 ab|0,05[3,37 ab_|0,06]3,71 b_[0,07[3,57 ab]0,08| 3,59 ab|0,14| 3,20 ab_[0,34] 4,99 | ***
ht4.13 [2,95 [0,10[323 |0,05[3,14 _ [0,07[3,19 [0,08[3,14 _[0,09[293 |[0,15[2,45 _ [0,32] 2,51 | *
ht4.14 [2,13 a | 0,09|2,41 ab0,05[2,60 ab_|0,07|2,70 b |0,08{2,74 b_|0,09] 2,79 ab|0,14|3,10 ab_[0,33] 7,09 | ***
ht4.15 | 1,83 a_| 0,08[2,12 ab|0,05| 2,13 ab_|0,06]2,37 b_|0,07| 2,47 b_|0,09] 2,43 ab|0,14| 2,55 ab_|0,31| 6,64 | "
ht4.16 [ 2,02 a_|0,09[2,27 ab|0,05[2,36 ab_|0,07|2,49 ab[0,08[2,59 b _|0,09] 2,63 ab|0,14| 2,65 ab 0,32 5,14 | ***
ht4.17 2,26 [0,09[258 _ |0.05[2,64 _ [0,06[2.65 [008[271 _[0,09|2.54 |0.14[2,65 _ |0,32| 2,54 |
ht4.18 [221 _ |0,09[235 [0,05[2,39 _ [0,06[264 [007]|2,65 [0,09]252 |[0,14[2,65 _ [0,30] 4,00 | **
ht4.19 [ 1,96 a_|0,09|2,22 ab0,06]2,31 ab_|0,07|2,49 ab|0,08{2,65 b_|0,10| 2,49 ab|0,13| 2,55 ab_|0,32| 5,90 | ***
ht4.20 [3,78 c | 0,10[3,48 ¢ |0,06]2.85 b [0,07|2,50 ab|0,08[ 2,33 a [0,09]1,70 a_|0,12[ 1,05 a_|0,05] 59,78 | ***
ht4.21 [2,78 _|0,10[3,02_ 0,06]3,01 _ [0,07[3,06 _[0,08[2,93 [0,09[290 |0,14[2,45 _ [0,30] 1,65 | NS
ht4.22 [ 1,69 a | 0,09[2,09 ab|0,06]3,03 c_ [0,08]2,45 b 0,09 1,98 ab|0,09] 1,73 ab|0,14| 1,15 ab_[0,11] 29,74 | ***
ht4.23 [ 2,33 a_| 0,09[2,66 ab]0,05] 2,90 bc |0,06[3,17 ¢ |0,07|3,20 ¢ [0,09]3,52 ¢ |0,14]3,50 abc [0,27] 18,00 | ***
ht4.24 |3,25 a_|0,09|3,55 ab|0,05[ 3,61 ab_|0,06/3,82 b_|0,07|3,75 ab] 0,08| 3,65 ab|0,13| 3,85 ab_|0,25] 4,81 | ***
ht4.25 | 3,44 a_| 0,11]3,77 ac|0,05] 3,94 abc [0,06[4,22 b_|0,06[4,27 b_|0,07|4,38 bc |0,10] 4,80 abc [ 0,09 16,63 |
ht4.26 [243  [0,11]262  [006[269 _ [0,07]270 [0,09]285 |0,10[3,06 [017|345 _ |0,32| 3,64 | **

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni

Tabulka ¢. 5.4.1.3: Diilezitost jednotlivych charakteristik cilového mista pri vybéru dovolené
dle vztahu k historii (jednofaktorova ANOVA, Tukeyho post-hoc test pro nestejné pocet n,
p>005 n=1584).

. nudna spiSe nudna UL HIEY spiSe zajimava zajimava
Kod rozhodnout F p
primér | SE | pramér | SE prumeér SE | pramér SE |prumér| SE

ht4.01 3,79a | 0,19 4,11 ab| 0,10 4,21 ab | 0,05 4,37 bc| 0,04 449 c| 0,03 | 12,02] ***
ht4.02 4,33 ab| 0,17 4,14 ab| 0,11 420 b 0,06 4,03 ab| 0,05 3,90a] 0,05 | 4,39 **
ht4.03 3,79 0,21 3,65 0,13 3,83 0,07 3,72 0,05 3,59 0,05 | 2,21 NS
ht4.04 3,76 0,22 3,64 0,14 3,74 0,07 3,90 0,05 3,93 0,05 | 2,42 NS
ht4.05 4,36 ¢ | 0,19 3,96 bc| 0,13 3,47 ab | 0,08 3,14 a 0,06 281d] 0,06 | 2839] ***
ht4.06 3,40a | 0,17 3,61 a 0,10 3,76 a 0,06 3,86 a 0,04 412 b| 0,04 | 1442] ***
ht4.07 3,40 ab| 0,22 3,78 ab| 0,12 3,67 a 0,07 3,78 a 0,05 4,04b| 0,05 ] 8,00 b
ht4.08 1,98a | 0,17 2,30 ab| 0,12 2,50 ab | 0,07 2,70 b 0,05 292c| 0,05 | 13,57 ***
ht4.09 3,67 b | 0,21 4,01 ab| 0,11 4,30 ac | 0,05 4,33 a 0,04 449 c| 0,03 | 1362] ***
ht4.10 3,36 ab| 0,22 3,39 ab] 0,13 3,17 ab | 0,07 3,15 b 0,06 291a)] 0,05 | 523 i
ht4.11 4,43 0,14 4,38 0,08 4,19 0,06 4,15 0,04 4,04 0,05 | 3,52 NS
ht4.12 2,00a | 0,19 2,53 a 0,11 3,09 b 0,07 3,44 c 0,05 3,87d] 0,04 | 64,57 ***
ht4.13 202a | 0,18 2,34 a 0,11 2,94 b 0,07 3,15 b 0,05 3,43 c| 0,05 | 29,91 b
ht4.14 164 a | 0,17 1,96 a 0,10 2,16 a 0,06 2,45 b 0,05 295c| 0,05 | 39,72 ***
ht4.15 1,31a | 0,10 1,76 ab| 0,09 1,96 ab | 0,06 2,19 b 0,05 245c| 0,05 | 20,07 ***
ht4.16 155a | 0,17 1,87 ab| 0,11 2,13 ab | 0,06 2,31 b 0,05 265c| 0,05 ]20,98] ***
ht4.17 143a | 0,11 1,95 ab| 0,10 224 b 0,06 2,58 c 0,05 294d] 0,05 ]38,72] ***
ht4.18 1,50a | 0,13 1,82 a 0,09 2,17 ab | 0,06 2,42 b 0,05 275c| 0,05 ]30,03] ***
ht4.19 1,79 ab| 0,21 2,01 a 0,13 2,14 a 0,07 2,30 a 0,05 253b)] 0,05 | 894 b
ht4.20 3,69a | 0,24 3,35 a 0,14 3,07 ab | 0,08 2,97 ab| 0,06 2,75b)] 0,06 | 8,64 b
ht4.21 240a | 0,22 2,54 a 0,12 2,71 a 0,07 2,96 a 0,05 322b)| 0,05 | 14,79 ***
ht4.22 1,79 0,20 1,97 0,13 2,33 0,09 2,26 0,06 2,33 0,06 | 2,64 NS
ht4.23 164 a | 0,12 2,05 a 0,10 249 b 0,07 2,79 c 0,05 3,38d] 0,05 ]|6368] ***
ht4.24 248 a | 0,19 2,76 a 0,11 3,05 a 0,07 3,65 b 0,05 4,06 c| 0,04 | 7577 ***
ht4.25 3,48 0,24 3,76 0,13 3,84 0,07 3,96 0,05 4,07 0,04 | 4,83 NS
ht4.26 3,02 0,24 2,71 0,14 2,68 0,08 2,78 0,06 2,60 0,06 | 1,81 NS

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni



Tabulka ¢. 5.4.1.4 Pocet vybranych dotazniku podle intervalu navstévnosti (Tukeyho HSD test
pro nestejny pocet n, p > 0,05, n = 1584).

. e s ay \ pocet
interval oznaceni navstévnosti d oo
otazniku
(0 - 2> |extrémné nizka navstévnost 86
(2 - 8 |nizka navstévnost 333
(8 - 14> |niz8i stfedni navstévnost 403
(14 - 23> |vysSSi stfedni navstévnost 403
(23 - 40> |vysoka navstévnost 261
(40 a vice |velmi vysoka navstévnost 98

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni

Tabulka ¢. 5.4.1.5: Diilezitost jednotlivych charakteristik cilového mista pri vybéru dovolené
podle navstévnosti kulturné historickych atraktivit (jednofaktorova ANOVA, Tukeyho post-hoc
test pro nestejné pocet n, p > 0,05, n = 1584).

extrémné nizka . nizsi stredni vyssi stredni vysoka extrémné vysoka
. i vex nizka navstévnost P o o -
Kod navstévnost navstévnost navstévnost navstévnost navstévnost F p
pramér SE pramér SE pramér SE pramér SE | pramér | SE pramér SE

ht4.01 4,00 a 0,11 4,26 ab| 0,05 4,43 ab| 0,04 4,34 ab| 0,50 4,46 b 0,05 4,43 ab 0,09 4,96 **
ht4.02 4,14 ab 0,13 4,20 b 0,06 4,11 ab| 0,06 4,03 ab| 0,06 3,78 a 0,08 3,63 a 0,13 6,70 bl
ht4.03 3,52 0,14 3,67 0,07 3,80 0,06 3,72 0,06 3,60 0,08 3,49 0,13 1,84 NS
ht4.04 3,63 0,14 3,68 b 0,07 3,95 0,06 3,95 0,06 3,93 0,07 3,77 0,12 3,43 x
ht4.05 3,61 ab 0,17 3,48 ab] 0,08 3,09 ab| 0,07 3,06 a 0,07 2,90 a 0,09 2,97 ab 0,14 7,18 el
ht4.06 3,29 a 0,13 3,71 0,06 3,97 bc| 0,05 4,04 ¢ 0,05 4,07 ¢ 0,06 4,03 bc 0,09 13,11 bl
ht4.07 3,42 0,14 3,78 a 0,08 3,90 0,06 3,92 0,05 3,95 0,07 3,74 0,13 3,61 *
ht4.08 2,08 ab 0,11 2,25 a 0,06 2,61 bd| 0,06 2,93 ¢ 0,06 3,14 ¢ 0,08 3,09 cd 0,12 27,22 bl
ht4.09 4,04 a 0,13 4,25 0,05 4,42 ab| 0,04 4,31 ab] 0,05 4,53 b 0,05 4,33 ab 0,10 5,41 bl
ht4.10 3,34 0,15 3,15 0,08 3,10 0,06 3,12 0,07 2,92 0,08 2,80 0,14 2,59 NS
ht4.11 4,38 0,10 4,28 a 0,06 4,14 0,05 4,04 0,06 4,07 0,07 4,00 0,11 3,26 **
ht4.12 242 a 0,14 2,96 b 0,07 3,38 b 0,06 3,68 ¢ 0,05 3,93 ¢ 0,06 4,03 ¢ 0,11 44,94 il
ht4.13 2,07 a 0,12 2,73 a 0,07 3,03 b 0,06 3,34 ¢ 0,06 3,65 ¢ 0,07 3,72 ¢ 0,11 37,19 b
ht4.14 1,62 a 0,09 2,03 a 0,06 2,36 b 0,06 2,74 ¢ 0,06 3,12 d 0,07 3,47 d 0,11 55,23 bl
ht4.15 1,565 ab 0,09 1,71 a 0,05 2,05b 0,06 2,37 ¢ 0,06 2,69 cd]| 0,08 3,05 d 0,11 42,90 el
ht4.16 1,76 ab 0,10 1,80 a 0,05 2,16 b 0,06 2,54 ¢ 0,06 2,94 d 0,08 3,35d 0,12 52,42 bl
ht4.17 1,80 a 0,10 2,15 ab| 0,06 2,38 a 0,06 2,77 b 0,06 3,13 ¢ 0,08 3,39 ¢ 0,11 43,82 x
ht4.18 1,69 a 0,09 1,99 a 0,06 227b 0,06 2,58 ¢ 0,06 2,98 d 0,07 3,33 d 0,11 46,42 b
ht4.19 1,80 a 0,12 1,93 0,06 2,06 a 0,06 2,54 b 0,06 2,79 bc| 0,08 3,14 ¢ 0,13 31,43 x
ht4.20 3,22 0,17 3,05 a 0,08 2,78 0,07 2,94 0,07 2,93 0,09 3,04 0,14 2,17 NS
ht4.21 2,40 a 0,13 2,57 0,07 2,73 a 0,06 3,24 b 0,06 3,36 b 0,07 3,69 bc 0,10 30,85 x
ht4.22 1,91 0,13 2,14 ab] 0,08 2,33 0,08 2,32 0,07 2,33 0,09 2,39 0,15 2,03 NS
ht4.23 1,96 a 0,11 242 b 0,06 2,70 b 0,06 3,11 ¢ 0,06 3,40 cd| 0,07 3,74 d 0,10 46,51 b
ht4.24 2,50 a 0,13 3,11 0,07 3,54 ¢ 0,06 3,83 d 0,05 4,12 d 0,06 4,32 d 0,09 56,14 bl
ht4.25 3,99 0,13 3,79 0,07 4,01 0,06 4,01 0,05 4,03 0,07 3,88 0,13 2,07 NS
ht4.26 2,56 0,16 2,68 0,08 2,64 0,07 2,69 0,07 2,75 0,09 2,93 0,14 0,95 NS

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni

Obrazek ¢. 5.4.1.1: Histogram navstévnosti podle intervalu, n = 1584.
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Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni



Tabulka ¢ 5.4.2.1: Divody cest na dovolenou v Ceské republice dle pohlavi (jednofaktorova
ANOVA, Tukeyho post-hoc test pro nestejné pocet n, p=> 0,05 n=1584).

. . zen muzi

Kod Duavody cesty na dovolenou S ier SE oromer | SE F p
ht 5.01 JRelaxovat fyzickou rekreaéni ¢innosti 3,592 0,040 3,728 0,043 5,190 *
ht 5.02 |J/voInit se od stereotypu kazdodenniho 4,511 0,028 | 4498 | 0,031 | 000 | Ns

Zivota a prace

ht 5.03 |Seznamit se s lidmi opaéného pohlavi 2,472 0,050 2,827 0,057 | 22,458 FrE
ht 5.04 |Zazit dobrodruzstvi 3,454 0,044 | 3,682 0,047 | 12,470 Hx
ht 5.05 [Navstivit zajimava mista 4,311 0,029 | 4,203 0,035 5,816 *
ht 5.06 |Zménit prostiedi 4,111 0,037 | 4,093 0,041 0,117 NS
ht 5.07 JPotkavat nové lidi 3,473 0,041 3,347 0,047 | 4,134 *
ht 5.08 |Moznost byt tim, ¢&im opravdu jsem 3,437 0,045 3,575 0,048 4,402 *
ht 5.09 [Nedélat nic a jen relaxovat 3,332 0,045 3,202 0,050 3,791 NS
ht 5.10 JPoznavat nova mista 4,285 0,031 4,270 0,032 0,108 NS
ht 5.11 |Byt na misté, kde nebyli znami 2,026 0,041 2,159 0,046 | 4,660 *
ht 5.12 |Po cesté si o zazZitcich povidat s prateli 3,413 0,043 3,349 0,047 1,042 NS
ht 5.13 [Na misté vzpominat na "staré dobré ¢asy" 2,830 0,047 2,921 0,052 1,689 NS
ht 5.14 Navstivit znamé a pfibuzné 3,146 0,045 | 2,935 0,050 | 9,920 **
ht 5.15 |Byt s rodinou 3,927 0,043 | 3,737 0,050 | 8,284 **
ht 5.16 |Byt s prateli 3,882 0,039 | 3,848 0,045 ] 0,318 NS
ht 5.17 |Bavit se 4,201 0,033 | 4,214 0,036 | 0,076 NS
ht 5.18 JNécemu se naucit 3,267 0,040 | 3,141 0,046 | 4,280 *

Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni

Tabulka ¢. 5.4.2.2: Divody cest na dovolenou v Ceské republice podle véku (jednofaktorova
ANOVA, Tukeyho post-hoc test pro nestejné pocet n, p > 0,05; n = 1584).

Kod 18-20 21-30 31-40 41-50 51-60 61-70 nad 70 E o

pramér| SE | pramér | SE | pramér| SE | priamér | SE | pramér | SE | primér| SE | pramér | SE
ht 5.01 3,88a | 0,08] 381a 0,05) 380a |0,06] 363ad 0,07] 334cd [009] 278b | 0,14] 2,55 bc 0,30 ) 17,24 | **
ht 5.02 4,36 ac| 0,07 ] 450ab | 0,04} 462ab| 004] 463b 0,04] 451ab | 0,06] 401c | 0,12 ] 4,20 abc | 0,22 8,47 e
ht 5.03 365d | 0,11 3,18 ¢ 0,06] 240b | 0,08)] 2,05 abcd]| 0,08) 207 ab | 0,09] 1,72a | 0,12 1,30 ab 0,13 | 53,54 e
ht 5.04 437 c | 0,07 ] 405c 0,05]) 357d [006] 310b 0,08] 285ab [ 009 245a | 0,14 1,85 a 0,22 | 70,25 il

ht5.05 | 421 0,07 ] 429 004] 427 005] 4,28 0,05] 422 0,07 ] 421 0,10 ] 4,20 021] 0,35 NS
ht 5.06 3,95 0,10] 4,12 005] 414 006] 4,25 0,06 ] 4,07 0,07] 3382 0,13 ] 395 023] 248 *
ht 5.07 407c | 008] 368b 0,05]) 326a [007] 309a 007 ] 317 a 009] 280a | 014 335abc | 0,31] 2203 | ***
ht 5.08 3,73 0,10 ] 347 0,06 ] 345 0,07] 3,60 0,08 ] 346 0,10] 3,26 0,13 ] 3,30 034] 183 NS
ht 5.09 321abj 0,11] 319ab | 0,06 3,12a | 0,07] 346b 0,08] 344ab | 0,09] 341 ab] 0,14 3,90 ab 032] 361 **
ht 5.10 4,24 007 ] 434 0,04] 430 005] 4,27 0,05] 4,26 0,07 ] 395 0,13 ] 4,25 0,181 2,31 *
ht 5.11 2,25 0,10] 2,18 006] 199 006] 2,11 0,08]) 197 0,08] 193 0,14 1,60 0,181 251 *

ht 5.12 370b ] 010] 347ab | 005] 324a [007] 325a 008] 333ab | 008] 320ab] 015] 4,20 ab 026] 520 e
ht 5.13 238a | 010 276ab | 006] 269 ab| 0,07 ] 2,97 bc 008] 329cd | 010] 363d | 0,14 4,20 cd 029] 16,51 | ***
ht5.14 | 279a | 010 294 abc] 006 ] 292 ab| 0,07 3,18 abcd] 009] 322bcd| 0,10 3,68d | 0,15] 4,15 cd 024] 8,68 el
ht5.15 | 295¢ | 011] 348b 006] 408a [007] 436a 006 423 a 008]) 416a | 0,13] 420ab 028] 36,57 | ***
ht 5.16 444b | 007] 419b 0,04]) 369a [007] 353a 008] 350a 009] 341a | 0,14] 395 ab 0,30 ) 2516 | ***
ht5.17 464e | 006] 449de | 003] 420c |005] 394b 006] 383ab | 008] 351a | 013] 3,70 abcd] 0,30 ] 32,53 | ***
ht 5.18 3,05 0,10] 321 005] 3,16 0,06] 3,30 0,07 ] 334 0,08] 3,17 0,16 ] 2,85 033] 146 NS

Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni




Tabulka ¢ 5.4.2.3: Divody cest na dovolenou v Ceské republice dle vztahu k historii
(jednofaktorova ANOVA, Tukeyho post-hoc test pro nestejné pocet n, p > 0,05; n = 1584).

dné - dné nedokazu se - - . ” .
Kod nudna spiSe nudna rozhodnout spiSe zajimava zajimava F 5
pramér SE | pramér| SE pramér SE prumér SE | prumér SE

ht 5.01 3,50 0,21 13,39 0,12 3,74 0,07 3,66 0,05 3,67 0,05 1,97 NS
ht 5.02 4,38 0,17 14,32 0,10 4,48 0,04 4,51 0,03 4,56 0,03 2,22 NS
ht 5.03 3,71b 0,24 13,12 ab 0,15 2,95 ab 0,09 2,65 a 0,06 2,32 c| 0,06 19,31 e
ht 5.04 398 ab] 0,20 1392b 0,12 3,67 ab 0,07 3,59 ab 0,05 3,39 a] 0,05 6,71 i
ht 5.05 3,74 ab| 0,20 ]3,89 ab 0,11 4,00 a 0,06 4,21 b 0,04 4,52 c| 0,03 30,88 e
ht 5.06 4,05 ab| 0,21 ]3,98 ab 0,11 3,97 a 0,07 4,06 ab 0,04 4,23 b| 0,04 3,70 **
ht 5.07 4,05 abj 0,18 | 3,78 b 0,11 3,55 ab 0,07 3,33 ab 0,05 3,32 b] 0,05 7,77 bl
ht 5.08 3,50 0,23 13,45 0,14 3,49 0,07 3,43 0,06 3,57 0,05 0,96 NS
ht 5.09 3,88 0,21 13,60 0,14 3,26 0,08 3,27 0,06 3,18 0,05 4,66 e
ht 5.10 3,86 ab|] 0,20 | 3,87 ab 0,10 4,09 ab 0,05 4,23 a 0,04 4,50 b] 0,03 22,43 e
ht 5.11 2,50 0,24 12,06 0,12 2,17 0,07 2,11 0,05 2,00 0,05 2,34 NS
ht 5.12 3,36 0,22 3,51 0,13 3,39 0,07 3,25 0,06 3,47 0,05 2,33 NS
ht 5.13 2,36 ab| 0,22 ]2,65 ab 0,14 2,92 ab 0,08 2,76 a 0,06 3,01 b] 0,06 4,61 **
ht 5.14 2,57 0,22 12,92 0,14 2,95 0,07 3,05 0,06 3,15 0,05 2,84 *
ht 5.15 3,05 ab| 0,26 |3,28 a 0,15 3,68 ab 0,08 3,79 b 0,06 4,10 c| 0,05 16,90 kel
ht 5.16 4,07 0,19 14,13 0,11 4,02 0,07 3,82 0,05 3,78 0,05 4,01 **
ht 5.17 4,60 0,12 14,44 0,08 4,25 0,05 4,18 0,04 4,14 0,04 4,19 **
ht 5.18 2,31 a 0,21 12,66 a 0,12 3,14 b 0,07 3,18 b 0,05 3,42 c] 0,05 17,09 E

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni

Tabulka ¢. 5.4.2.4: Divody cest na dovolenou v Ceské republice podle navstévnosti kulturné
historickych atraktivit (jednofaktorova ANOVA, Tukeyho post-hoc test pro nestejny pocet n,
p>005 n=1584).

extréemne nizka sy nizsi stredni vyssi stredni vysoka extrémne vysoka
Kod navstévnost L) MERASTIIeE navstévnost navstévnost navstévnost navstévnost F P
pramér SE pramér SE pramér SE pramér SE pramér SE pramér SE

ht5.01 3,34 a 0,14 3,62 ab| 0,07 3,71 ab| 0,06 3,69 ab 0,06 3,66 b 0,07 3,65ab| 0,12 1,60 NS
ht5.02 4,38 ab| 0,09 4,53 b 0,04 4,59 ab| 0,04 4,45 ab 0,05 4,54 a 0,05 4,32 a 0,09 2,90 bl
ht5.03 3,07 0,18 2,87 0,09 2,59 0,07 2,48 0,07 2,67 0,09 2,16 0,13 6,06 i
ht5.04 3,51 0,14 3,64 b 0,07 3,56 0,07 3,53 0,06 3,57 0,08 3,44 0,13 0,05 NS
ht5.05 3,61 ab 0,13 4,08 ab[ 0,05 4,34 ab| 0,04 4,36 a 0,04 4,40 a 0,05 4,38 ab| 0,09 16,12 i
ht5.06 3,65 a 0,14 4,10 0,06 4,14 bc| 0,06 4,11 ¢ 0,05 4,19 ¢ 0,06 4,10 bc| 0,11 3,42 **
ht5.07 3,51 0,14 3,44 a 0,07 3,35 0,07 3,40 0,06 3,52 0,07 3,35 0,11 0,82 NS
ht5.08 3,36 ab| 0,13 3,48 a 0,07 3,46 bd| 0,07 3,55 c 0,06 3,55 ¢ 0,08 3,37cd| 0,14 0,90 NS
ht5.09 3,81 a 0,14 3,53 0,07 3,16 ab| 0,07 3,21 ab 0,06 3,05 b 0,08 323 ab| 0,13 7,67 i
ht5.10 3,79 0,13 4,11 0,05 4,32 0,04 4,33 0,04 4,44 0,05 4,47 0,09 10,71 i
ht5.11 2,06 0,13 2,06 a 0,07 1,98 0,06 2,12 0,06 2,26 0,09 2,04 0,13 1,75 NS
ht5.12 3,59 a 0,13 347 b 0,07 3,30 b 0,06 327 ¢c 0,06 3,56 ¢ 0,08 327 c 0,12 3,06 bl
ht5.13 2,61 a 0,15 2,72 a 0,08 2,73 b 0,07 3,02 ¢ 0,07 3,06 ¢ 0,08 3,08 ¢ 0,14 4,60 i
ht5.14 2,90 a 0,16 3,08 a 0,07 2,94 b 0,07 3,11 ¢ 0,06 3,13 d 0,08 3,06 d 0,13 1,17 NS
ht5.15 3,29 ab 0,16 3,56 a 0,08 3,97 b 0,06 4,01 ¢ 0,06 3,89 cd| 0,08 3,96 d 0,12 8,58 il
ht5.16 4,26 ab 0,10 3,90 a 0,06 3,83 b 0,06 3,80 ¢ 0,06 3,90 d 0,07 3,77 d 0,12 2,48 *
ht5.17 4,30 a 0,10 4,28 ab| 0,05 4,22 a 0,05 4,18 b 0,05 4,18 ¢ 0,06 4,04 c 0,10 1,30 NS
ht5.18 2,65 a 0,14 2,83 a 0,07 3,22 b 0,06 3,35 c 0,06 3,50 d 0,08 3,58 d 0,12 17,25 i

Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni

Tabulka ¢. 5.4.1: Pocet vSech zminek podle typu pamdtky zminénych v ramci slov
vystihujicich dovolenou v jihozapadnich Cechdch (Zapadocesky a Jihocesky kraj) a jejich
podil na vsech odpovédich, n = 1584, n = 47135.

typ pamétk pocet vS§ech zminek relativni podil na vSech odpovédich

Y y ve vSech poradich | v prvnim pofadi | ve vSech pofadich | v prvnim poradi
hllst?nvcke pamlatky a zajimavosti, 388 107 8,23% 6,76%
navstéva pamatek
hrad 89 23 1,89% 1,45%
zamek 80 5 1,70% 0,32%
historicka mésta 78 35 1,65% 2,21%
festivaly, kulturni akce, akce, koncerty 64 18 1,36% 1,14%
lidova architektura a tradice 55 12 1,17% 0,76%
1azné, Ia_zenske a wellness aktivity, 23 23 0,49% 1.45%
slavnosti
muzeum 5 3 0,11% 0,19%
misto zwc_>ta vyznamné historické 1 0 0,02% 0,00%
osobnosti

Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni



Tabulka ¢. 5.4.2: Pocet vsech zminek podle typu aktivity zminéné v ramci slov vystihujicich
dovolenou v jihozapadnich Cechach (Zapadocesky a Jihocesky kraj) a jejich podil na vsech
odpovedich, n = 1584, n = 4715.

Typ aktivity poCet vSech zminek relativni podil na vSech odpovédich
ve vSech poradich | v prvnim poradi | ve vSech pofadich | v prvnim poradi
pfiroda a zvifata 1825 708 38,71% 44,70%
zét?a.va, relaxace a odpocinkovée 1068 360 22.65% 22.73%
aktivity
kulturni aktraktivity a akce 812 229 17,22% 14,46%
sport 621 184 13,17% 11,62%
hospody, pivo a jidlo 202 62 4,28% 3,91%
domov, rodina a pratelé 114 25 2,42% 1,58%
pékné holky a chlapi, sex 34 8 0,72% 0,51%
negativni dojmy - draho, zloinnost 18 3 0,38% 0,19%
ostatni 15 3 0,32% 0,19%
povinnost a prace 6 2 0,13% 0,13%

Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni

Tabulka ¢. 5.4.3: Rozdily vimage atraktivit mezi typy navstevnickych atraktivit
(jednofaktorova ANOVA, Tukeyho post-hoc test pro nestejné pocet n, p > 0,05; n = 1584).

Drobna . P N P A Prakticka Tradicni a , Py
Hrad architektura v Hlstor.lcka HISt?rICKe Muzej.nl ukazka autentické S't redoveke'
L veshice mésto expozice . . predstaveni F p
krajiné T hody
pramér pramér pramér prumér pramér pramér prameér pramér
Uklidiiujici - Vzrusujici || 3,04 ¢ 2,30b 2,02a 3,04¢c 243b 2,88¢ 2,90 ¢ 416d | 221,236| ,,,
Ohyzdny - Krasny 4,20d 3,56 b 4,20d 440e 3,48 ab 376¢c 3.88¢ 337a 128,223 ,..
Povznasejici - Tisnivy 2,37 be 2,77d 2,31 ab 2,16 a 2,82d 249¢ 2,35 be 316 82,999 .,
Nudny - Zajimavy 4,254 3,50 ab 3,70 be 4,26d 332a 381¢c 374¢c 3.86¢ 63,005| ,,,
Nepfijemny - Piijemny || 4,184 3,59b 422d 431d 3,55b 383¢c 399¢ 327a 106,099] ,,.
Nevtiravy - Vtiravy 1,97 a 2,19 be 1,93 a 2,04 ab 2,37 cd 2,21 bc 2,32 cd 2,46d 24,592| .x
Zdroj: vlastni dotaznikové Setreni
Obrazek ¢. 5.4.1: Bipolarni pocity mezi obrazky, n = 1584.
vzrusujici krasny tisnivy Zajimavy pfjenrmy  Wirawy
4,5
4
— hrad
35 —— drobna architektura v krajiné
muzejni expozice
prakticka ukazka femesla
31 — tradiéni a autentické hody
— "stfedoveke" predstaveni
25 - —— historicka vesnice
— historické mésto
2 a
1,5
wdidruici  ohyzdny povzmasejici  nudny nepfijenmy  neviiravy

Zdroj: vilastni dotaznikové Setieni
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