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1. UVOD

Mikroregion Bud&jovicko-sever je v okresu Ceské Bud&jovice vyznamnym tzemim. Tato oblast
ma znacny potencial, ktery neni napliiovan. Pomoci Setfeni s mistnimi podnikateli, starosty a
obCany se prace snazi zjistit, kde jsou rezervy, co by se dalo zménit, aby se zde rozvijely
komer¢ni sluzby a mikroregion jako celek. Odvétvi, ve kterém je na daném tzemi nejveétsi
moznost rozvoje, je cestovni ruch. Prevazné cestovnimu ruchu, ktery je soucasti komercnich

sluzeb, se vénuje tato prace nejvice.



2. METODIKA PRACE

2.1. CIL PRACE

Cilem prace je popsat dany svazek obci se zaméfenim na problematiku komerénich sluzeb. Tato
bakalatska prace se studiem odborné literatury zaméti na analyzu soucasného stavu komercnich
sluzeb, se zamétenim na cestovni ruch. Bude provedena situac¢ni analyza a budou navrzena
mozna feSeni. Prace se zam¢ti na zjisténi nedostatktl, poptipad¢ zjisténi absence sluzeb, které by
rozvijely komer¢ni sluzby. Za zdroje dat budou slouzit strategické dokumenty mikroregionu,
statisticky ufad, Gfad prace, internet a jiné publikace. Dalsi ¢ast bude tvorit sbér dat v terénu.
K tomu bude slouzit dotazovani. Jedno dotazovani bude formou dotazniki, které se budou tykat
podnikatelskych subjektii poskytujicich komeréni sluzby. Druhé dotazovani se bude tykat
fizeného rozhovoru se starosty obci. Vypracovani situaéni analyzy vybraného regionu ukaze jak

je na tom dany region s nabidkou a poptavkou po sluzbach cestovniho ruchu.

V zavérecné Casti prace navrhnu mozna feSeni, ktera by mohla pfinést rozvoj komer¢nich sluzeb

v mikroregionu Budé&jovicko-sever.

2.2. PRACOVNI HYPOTEZY

Mikroregion Budgjovicko-sever je pro navstévniky cestovniho ruchu pomémné znaéné
atraktivni. Urovef nabizenych sluzeb je dostatednd jen na &asti uzemi. Na zbytku tizemi je mala
nabidka hlavné ubytovacich a stravovacich zatizeni. Stavajici zafizeni nejsou pfizplisobeny pro
zahrani¢ni turisty. Navs$tévnici, ktefi pficestuji na uzemi mikroregionu, nemaji k dispozici

pottebné informace. Integrované informace chybi.



3. LITERARNI PREHLED

3.1. SLUZBY

Populace Evropanti bude podle ekonomti vice bohatnout a ze svych ptijmt bude vice utracet za
sluzby, ¢imz poroste sektor sluzeb. Z nahledu teorie marketingu sluzby nikdy nevedou k nabyti
vlastnictvi ¢ehokoliv, diky jejich nehmotné povaze, ale svym zakaznikim poskytuji

,uspokojeni‘ ¢i ,,prospéch®. (Horner, 2003)

Heskova (2006) definuje sluzbu jako: ,,ekonomicky statek, jehoz podstatou je ¢innost a jehoz
hodnota je ur€ena uzitkem, ktery pfinasi. Poskytnuti sluzby se od vyrobku lisi tim, ze jde o

nematerialni ¢innost.” (Heskova, 2006)

Sluzba je Cinnost, kdy jedna strana miize nabidnout té druhé, kterd je nehmatatelnd a jejim
vysledkem neni vlastnictvi. Produkce sluzby nemusi byt spjata k fyzickému vyrobku.

(Francova, 2003;Horner 2003).

Sluzby jsou riznorodé. Neni jednoduché sluzbu pii jeji spotiebé provést uplné stejné. Sluzby
jsou také pomijivé v ¢ase. To znamena, pokud nejsou prodany, konkrétni obchodni piipad nelze
obnovit. Je to ztraceny obchod a tim i ztraceny zisk. Sluzby jsou také sezdnni zalezitosti, tudiz

¢eli vykyvim poptavky. (Horner, 2003)

Horner také poukazuje na neexistenci vlastnictvi sluzeb: ,,Kdyz si zdkaznik koupi sluzbu, ziska
pouze pristup k néjaké ¢innosti nebo zafizeni, ale na konci celé transakce nic nového nevlastni.
Sluzby castéji produkuji uspokojeni nez néjakou hmotnou véc, kterou Ize ukazovat ostatnim.*

Horner (2003)

3.2. KLASIFIKACE SLUZEB

Nejjednodussi je ¢lenéni sluzeb uvadi Vastikova (2008) podle jejich odvétvové prislusnosti.
Jedna se o dopravu, telekomunikace, ubytovaci a hotelové sluzby, finanéni, pojistovaci a
bankovni sluzby, poradenské a advokatni sluzby, opravarenské a osobni sluzby. Dalsi odvétvi

sluzeb jsou zamétena spise na cloveéka — zdravotnické, vzdelavaci, kulturni a socialni sluzby.



Vzhledem k obtiznosti zaclenéni sluzeb, oddéluje Vastikova (2008) sluzby trzni a netrzni, kam
zaclenuje bezplatné vefejné sluzby, sluzby poskytované vladou a mistni samospravou, ¢i

neziskovymi organizacemi a sluzby pro spotiebitele a spotiebitelské sluzby.

Heskova (2006) rozliSuje tfi faze poskytovani sluzeb. Za tu prvni oznacuje piipravenost na
poskytovani sluzby, druhou fazi je samotny proces poskytovani sluzby a treti faze je vysledek

poskytovani sluzeb.

U sluzeb se vyskytuje vztah mezi poskytovanim sluzeb a jejich spotiebou. Sluzby nelze
produkovat do zasoby, nelze je skladovat. Jsou realizovany jenom, kdyz jejich spotiebitel je

v misté spotfeby pfitomny. (Heskova, 2006)

Sluzby jsou také nehmatatelné, to znamena, Ze si sluzbu nemtzeme vyzkouSet. (Francova,
2003)

3.3. CESTOVNI RUCH

Hladka (1997) nahlizi na Ceskou republiku jako na zemi, kterd svymi pfirodnimi a kulturng-
historickymi ptfedpoklady patii mezi zemé s vhodnymi pitileZitostmi pro rozvoj v oblasti
cestovniho ruchu. Ceska republika je také zemé, ktera vytvati podminky, které jsou vhodné a

pottebné. (Hladka, 1997)

Hladka (1997) charakterizuje cestovni ruch pohybem obyvatel, pfi kterém ucastnik cestovniho
ruchu opousti misto svého trvalého bydlist¢ a doCasné¢ se ubytuje mimo misto svého bydliste.
Charakter pobytu mimo misto trvalého bydlisté je docasny. V daném misté ucastnik vykonava

urcité ¢innosti, ale i pasivni odpocinek.

Cestovni ruch pro ucastnika je spojovan s poznavanim, odpocinkem, riznym vyplnénim
volného cCasu. Cestovni ruch je prostfedkem vzd€lani, podili se na rozvoji osobnosti, ma
relaxaéni U¢inky. Pro danou oblast poskytujici sluzby cestovniho ruchu je ekonomicky

pfinosny. (Francova, 2003)

Heskova (2006) podotyka o cestovnim ruchu, Ze zejména v ekonomicky vyspé€lych zemich je
soucasti zpisobu zivota obyvatel a jejich spotfeby. Je to fenomén jak pro jednotlivce, tak pro

spolecnosti a je spolecensky a ekonomicky vyznamny.



Sluzby cestovniho ruchu miizeme klasifikovat podle riznych kritérii a ucelt. Jde o druhové
¢lenéni, podle fazi realizace cestovniho ruchu, z ¢asového hlediska, z hlediska uspokojovanych

potteb, podle charakteru spotieby a z ekonomického hlediska. (Heskova, 2006)

3.4. SLUZBY V CESTOVNIM RUCHU

U sluzeb nabizi jedna strana Cinnost t¢ druhé. V ramci cestovniho ruchu se jedna o Cinnosti,
sluzby informacni, ubytovaci, stravovaci, dopravni, sportovné-rekrea¢ni, kulturné-spolecenské.

(Heskova, 2006; Cech, 1998)

Sluzby v cestovnim ruchu autorka Heskova (2006) rozdé€luje na sluzby cestovniho ruchu a
ostatni sluzby. Sluzby cestovniho ruchu se dale déli na dodavatelské sluzby, mezi které patii
sluzby: informacni, dopravni, ubytovaci, stravovaci, sportovné-rekrea¢ni, kulturné-spolec¢enské,
lazenské, kongresové, venkovského cestovniho ruchu, privodcovské a asistentské a animacni.
Do zprostiedkovatelskych sluzeb nalezi sluzby informacénich kanceléfi, cestovnich kancelaii a
cestovnich agentur. Ostatni sluzby se déli na specializované sluzby pro cestovni ruch, kam patii
sluzby pojistovaci, sménarenské, pasovych organti a celnich organd a na sluzby mistni
infrastruktury v cilovém misté. Do téch nalezi sluzby obchodni, komunalni, zdravotnicke,

policejni, zachranné, postovni a telekomunikacni.

Heskova (2006) ¢leni sluzby dle druhu a vyjadiuje jejich vztah k hlavnim nositelim, neboli: ,,

podniklim cestovniho ruchu a zaroven jejich strukturu v zavislosti na druzich a formach
cestovniho ruchu. Z tohoto hlediska rozliSujeme informacni, dopravni, ubytovaci, stravovaci
sportovné-rekreacni, kulturné-spolecenské, lazenské, kongresové, pruvodcovské, asistencni,

animacni, organizacni a zprostifedkovatelské sluzby*. (Heskova, 2006)



3.4.1 SLUZBY CESTOVNIHO RUCHU

3.4.1.1 DODAVATELSKE

a) informa¢ni

Informacni sluzby pomahaji a usmériuji rozhodovani éastnikii cestovniho ruchu. Informacni
sluzby $ifi informace, poznatky o cilovych mistech cestovniho ruchu, o sluzbach, o objektech
cestovniho ruchu. Informace jsou vyzadovany jiz v misté bydlisté, ale i béhem samotného
cestovani i1 v cilovém misté cestovniho ruchu. Béhem cestovani po silni¢nich komunikacich
vyuzivaji castnici cestovniho ruchu informac¢ni tabule béhem trasy upozoriujici na cilova
mista, na objekty cestovniho ruchu, na rtizné symboly spjaté s danym mistem. K ziskavani
informaci napomahaji turistické informacni kancelate. Jejichz zakladnim ukolem je poskytovat
komplexni informace a lokalitach a atraktivitach danych lokalit, o sluzbach v mist¢ a regionu.

Vydavaji nebo nabizeji propagacni a informacni predméty. (Heskova, 2006)

b) dopravni

Prepravu Gcastnika cestovniho ruchu z mista trvalého bydlisté do cilového mista a zpét zajist'uji
dopravni sluzby. Obsahuji také pohyb po cilovém misté. (Heskova, 2006)

Dopravnimi sluzbami rozumime piepravu turistdl, jejich zavazadel. Zahrnuji i vlastni pfepravu
ucastnikti a poskytovani informaci o dopravnim spojeni, rezervaci mist, prodej dopravnich

cenin, eventuelni vyfizovani reklamaci. (Hladka, 1997; Heskova, 2006)

¢) ubytovaci

Ubytovaci sluzby umoznuji prechodné ubytovani ucastnikli cestovniho ruchu mimo misto

trvalého bydlisté. (Cech, 1998)

Umoznuji prenocovani nebo pfechodné ubytovani ucastnikli cestovniho ruchu. Jejich soucasti
jsou také sluzby, které s pobytem hosta v ubytovacim zafizeni souviseji. Jde o podavani
informaci, uschovu zavazadel a jejich pfeprava v ubytovacim zafizeni, buzeni hostl, pljcovani
spolecenskych her, tschovu cennosti v hotelovém trezoru, rezervovani mist v odbytovych

stiediscich, zprostfedkovani telefonickych hovort, podavani telegramd, prodej vybranych druht



zboZzi, Casopist, literatury, upominkovych prfedmétt, kvétin, prani a Zehleni pradla, Cisténi a

zehleni odévi, sekretatské a dalsi sluzby. (Orieska, 1999)

d) stravovaci

Béhem tucasti na cestovnim ruchu jsou nezbytné i dalsi zakladni sluzby, kterymi jsou sluzby
stravovaci, které uspokojuji zakladni lidskou potfebu, potiebu vyzivy. Téchto sluzeb ucastnik
cestovniho ruchu vyuziva béhem pfemist'ovani, tak i béhem pobytu v misté cestovniho ruchu

v cilové destinaci. (Cech, 1998)

Jedna se o sluzby zékladniho stravovani, doplikového stravovani a obcerstveni, jakoz i o
spolecensko-zabavni sluzby, spojené s hudebni produkcei, kulturnim programem, piipadné dalsi

sluzby. (Orieska, 1999)

e) sportovné-rekreacni

Sportovné-rekreacni sluzby umoznuji ucastniklim cestovniho ruchu vyuzivat aktivné ptirodnich
podminek i uméle vytvoienych ptedpokladii pro rekreaci, turistiku a rozvoj sportu. Sportovné-
rekreacni sluzby se daji rozdélit do tiéi zakladnich skupin. Do prvni skupiny patii sluzby
univerzalniho charakteru. Tyto sluZzby nejsou vazany na piirodni pfedpoklady jako jsou hiiste,
télocviény, fit centra, atd. Druhou skupinou jsou sluzby podminény pfirodnimi podminkami,
kterymi jsou zafizeni pro vodni turistiku, sjezdovky, apod. Treti skupinou jsou sluzby
specializované, do kterych lze zafadit vysokohorskou turistiku, rybolov, lov zvéfe, motoristiku

apod. (Hladka, 1997)

f) kulturné-spolecenské

Hladka (1997) uvadi: ,,Kulturné-spoleCenské sluzby uspokojuji spolecenské a kulturni potieby
ucastnikli cestovniho ruchu. Poskytuji je kulturni, spolecensko-zabavni a osvétova zafizeni.
V nékterych pripadech jsou tyto sluzby cilem Uc¢asti na cestovnim ruchu (prohlidka galerii,
navstéva divadelnich pfedstaveni, kulturni festivaly, ndbozenské slavnosti). Poptavku po téchto

sluzbach do zna¢né miry ovlivituje délka pobytu ucastniki cestovniho ruchu.*



g) lazenské

Lazenské sluzby jsou tvoteny sluzbami zékladnimi a doplitkovymi sluzbami. Mezi zékladni
lazeniské sluzby patii lékarské a 1écebné, ubytovaci, stravovaci a spolecensko-kulturni.
Spolecensko-kulturni akce obohacuji a zpfijemnuje lécebny pobyt, tak aby u ucastnika
prevladaly pozitivni pocity a zazitky. Z Casti jsou tyto sluzby organizovany o pro Sirsi vefejnost
(obyvatelstvo) lazenského mista. Zakladni sluzby poskytuji pouze zatizeni lazetiského podniku.
Dopliikové sluzby jsou poskytovany lazenskym hostim, ktefi maji moznost vyuzit 1é¢ebnou
kosmetiku, maniktru, pedikaru. Lazeniské cinnosti tvoii komplex sluzeb, které souviseji
s pobytem v laznich a s lazeiiskou léCbou. Nabidka doplikovych sluzeb je organizovana i
jinymi dodavateli, nejenom lazeniskym podnikem. Zatizeni téchto dodavatell jsou lokalizovana

v lazenském misté. (Hladka, 1997; Heskova, 2006)

h) kongresové

Francova (2003) popisuje kongresovy cestovni ruch, neboli ruch spojeny s kongresovou
¢innosti jako: ,,Specializovana forma cestovniho ruchu zahrnujici soubor ¢innosti zamétenych
na vyménu védeckych a odbornych poznatkli a zkuSenosti spojenych s cestovanim a pobytem
lidi v kongresovém miste. Zaroven jde i o nabidku doprovodnych programii v ramci kongresu
nebo vramci vyuziti volného Casu v kongresovém misté. Kongresova turistika se vyznacuje
nckolika zvlastnostmi, kterymi jsou: vysokd troven a komplexnost akci, spoleCensky a
reprezentacni aspekt, ekonomickd vyhodnost (Gcastnici utrati 2 - 3krat vice nez obycejni
turisté), konaji se zpravidla mimo sezonu (rovnomérné vyuziti kapacit/oslabeni vykyvil), byvaji
realizovany v ubytovacich zafizenich nejvyssi tiidy.  (Francova, 2003)

Mezi kongresové akce patii seminafe, Skoleni, konference, kongres, sjezd, atd. Na ucastniky
¢eka pfedem stanoveny program, ktery je odborny a ma specificky cil jednani, ktery je

kombinovany s doprovodnymi akcemi. (Heskova, 2006)

i) sluzby venkovského cestovniho ruchu

V dnesni dob¢ zrychlovéni zivotniho tempa, rozsifovani urbanizace a ostatnich jev civilizace
fada lidi chce svilj volny Cas travit ve venkovském prostiedi, v ptirodé. Ovsem i tady jsou mu
poskytovany sluzby, sluzby venkovského cestovniho ruchu. Venkovska turistika je rekreacni
forma cestovani, ktera je spojena s pobytem ve venkovském prostiedi. Jeji popularita je zejména

v zapadni Evropé¢. (Francova, 2003)



Poskytovani téchto sluzeb je podminéno vhodnym zafizenim ve venkovském prostiedi. Jde tedy
o sluzby ubytovaci, stravovaci a rtizné dopliikové sluzby na venkove. Jedna se o interakci

producenta téchto sluzeb a hosta. (Heskova, 2006)

j) priavodcovské a asisten¢ni sluzby

V pruvodcovskych sluzbach uvadi Francova (2003) nasledujici specializace: technicky
pritvodce, odborny priuvodce, delegat, vedouci zdjezdu, tlumocnici-prekladatelé, animdatori,
mistni privodce, odborny priivodce, pritvodce akci lovecké turistiky, pritvodce po jeskynich,
privodce po historickych a kulturnich pamatkach.

Jde o osobni sluzby spojené s provazenim skupin nebo jednotlivych ucastnikli cestovniho ruchu.
Jejich obsah je dany dohodnutym programem, standardem sluzeb a spojeny s poskytovanim

informaci. (Heskova, 2006)

k) anima¢ni

Pro zpestfeni programu ucasti na cestovnim ruchu jsou pro ucastniky poskytovany animacni
sluzby. Pro vyznam ziskani komplexnich zaZzitkti jsou animacéni sluzby dulezité. Vychazi
z potieb ¢lovéka po oddychu. Slouzi k jeho rozptyleni, ke spole¢enské komunikaci a zabaveé ve
volném Case. Animace znamena pro ucastnika cestovniho ruchu rozveseleni, oziveni, zabaveni
se. Animacni ¢innosti byvaji moznou alternativou pro pfipad nepiizné pocasi, kdyz planovany

program je naruSen pocasim, ¢i jinymi nepiedpovidanymi udalostmi. (Heskova, 2006)

3.4.1.2 ZPROSTREDKOVATELSKE SLUZBY

»~Zprostiedkovatelské sluzby souviseji se zprostiedkovanim, organizovanim a zabezpecovanim
¢innosti podminujicich a umoZziujicich ucast na cestovnim ruchu. Obstaravani sluzeb, které jsou
vysledkem c¢innosti dodavatelskych podnikii a organizaci, zajist'uji hlavné cestovni kanceléte,

piipadné dalsi subjekty “. (Hladka, 1997)

Zajem ucastnika cestovniho ruchu, jeho poptavka po cestovnim ruchu vzniké nejcastéji v misté
trvalého bydliste, které je vzdaleno od cilovych mist. Zprostiedkovani sluzeb zajistuji obvykle
cestovni kancelafe a cestovni agentury. Mezi tyto sluzby patfi rezervovani mist v dopravnich

prostiedcich, rezervovani ubytovacich a stravovacich sluzeb. (Heskova, 2006)



a) cestovnich kancelaii

Cestovni kancelaf je zakladni provozni jednotkou cestovniho ruchu, jejimz predmétem cinnosti
je zprostfedkovani, organizovani a zabezpeCovani sluzeb souvisejicich s cestovnim ruchem.

(Hladka, 1997)

Z hlediska predmétu Cinnosti lze rozliSit cestovni kanceldf-organizatora (wholesaler,
touroperator) a cestovni kancelar-zprostiedkovatele (prodejce, retailer, dealer); z hlediska
rozsahu ¢innosti jde o cestovni kancelar zakladni, poskytujici plny rozsah sluzeb a o cestovni
kancelat specializovanou, zamétujici se pouze na urcity druh sluzeb, obvykle ve vztahu

k ur¢itému segmentu trhu. (Cech, 1998)

Cestovni kancelafe poskytuji i vlastni sluzby (informaéni a poradenské sluzby, organizovani
zajezdl, pobytl, vyletl, kongresovych akci, lovecké turistiky apod.). Nékteré zabezpecuji i
pfepravu vlastnimi dopravnimi prostfedky, ubytovani a stravovani v privatnich zafizenich,

pfipadné v zafizenich patficich do urcité organizacni struktury. (Heskova, 2006)
b) cestovnich agentur

»Cestovni agentura se od cestovni kancelare lisi tim, Zze pifi prodeji zdjezdl konecnym
spotfebitelim miiZze plnit jen funkci zprostfedkovatele cestovni kancelare, tj. prodejce zajezdu.
Cinnost cestovnich kancelaii a cestovnich agentur upravuje v Ceské republice zakon ¢.

159/1999 Sb., o nekterych podminkach podnikani v oblasti“. (Heskova, 2006)

Cestovni agentura vykonava cinnosti, které jsou jim povolené vykonavat. Patfi mezi né
obstaravani a prodej ubytovani a dopravnich cenin, prodej lazeiskych pobytt, vylet, exkurzi,
transferti, vstupenek, sménarna. V cestovnich agenturdch je také mozné zakoupit mapy a

privodce a poskytuji informacni servis. (Francova, 2003)

3.4.2 OSTATNI SLUZBY

Specializované sluzby pro cestovni ruch

Ostatni sluzby jsou poskytovany jednak ucastnikiim cestovniho ruchu, tak mistnimu

obyvatelstvu, kterym jsou spotiebovavany nejvice. Jde o specializované sluzby, kterymi jsou

penézni Ustavy, pojistovaci, pasové a celni organy. Dale se jedna o sluzby mistni infrastruktury,
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pod které spadaji zdravotnicka zafizeni, policie, posta. Jsou to i obchodni a komunalni podniky.

(Heskova, 2006)

a) pojistovaci sluzby

Béhem cestovani a ucasti na cestovnim ruchu je dulezité se zabezpecit pfed moznymi
nahodilymi udélostmi. Je to sluzba, ktera zajiStuje uGcastnikovi narok na vyplatu penéznich
prostiedkt, které vznikly jako Skoda, at’ na zdravi, ¢i na majetku béhem ucasti na cestovnim
ruchu. SlouZi k pokryti téchto vydaji, které vznikly béhem nahodilé udalosti. Tyto sluzby jsou
placené. Utastnik tyto sluzby poskytuji pojistovny nebo cestovni kancelafe. Pojistovny je

nabizeji jako sluzby pfimé, cestovni kancelare jako sluzby zprostfedkované. (Hladka, 1997)
Dle subjektii jsou rozdélovany druhy pojisténi. DEli se na pojisténi pro Gcastniky cestovniho
ruchu a pojisténi v profesionalnim cestovnim ruchu. (Francova, 2003)

b) sménarenské

V zahrani¢nim cestovnim ruchu nemusi byt v daném state stejna ména jako ména v domovském
staté. Sluzby sménarenské poskytuji ucastniklim zahrani¢niho cestovniho ruchu ¢innosti spojené
s nakupem a prodejem devizovych prostfedkt. Tyto sluzby poskytuji bankovni a mimobankovni

sménarny (cestovni kancelafe, hotely, soukromé sménarny). (Hladka, 1997)

Heskova (2006) poukazuje na to, Ze: ,krom¢ hotovosti (bankovky, mince) se manipuluje i

s bezhotovostnimi hodnotami, zejména s cestovnimi Seky a platebnimi kartami®.

Provozovani sménarenské sluzby je vazano vlastnictvim koncesni listiny. (Francova, 2003)

¢) pasovych organi

Se zahrani¢nim cestovnim ruchem souvisi i vydavani cestovnich dokladi (past). Slouzi pro
cesty do zahranici a jejich kontrolu na hrani¢nich ptechodech za ucelem identifikace cestujicich.

(Heskova, 2006)

Cestovni doklad slouzi k prokdzani se v hotelu béhem ubytovani nebo slouzi k sméné

cestovnich Sektl. (Francova, 2003)
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d) celnich organu

Heskova (2006) vymezuje sluzby celnich organti jako Cinnosti: ,,uskutecnujici celni kontrolu
zamefenou na ochranu hospodatstvi statu, tj. na vyvoz a dovoz neobchodniho zbozi, ptipadné i

penéznich prostredkd.

Vstupem Ceské republiky do Evropské unie se vyrazné omezily tyto sluzby viiéi vztahu

s ostatnimi ¢lenskymi staty. (Heskova, 2006)

Procleni je pfedmétem celnich sluzeb. Dochazi k nému na zakladé nafizeni celniho zakona.

(Francova, 2003)

SluZby mistni infrastruktury v cilovém misté

Pti objasnovani komunalnich sluzeb cestovniho ruchu se autofi (Hladka, 1997; Heskova, 2006)
shoduji ve stejné interpretaci, a to: ,,Komunalni sluzby ptedstavuji sortiment riznorodych
sluZzeb nejen o mistni obyvatelstvo. Patii sem i tzv. vetejné prospésné sluzby (odvoz odpadki,

udrzba)“.

a) zdravotnické, sluzby policejni, zichranné sluzby, postovni a telekomunika¢ni sluzby

K vybavenosti cilovych mist na cestovni ruch je nezbytné, aby vdaném misté byly
zdravotnické, policejni, zachranné, poStovni a telekomunikacni sluzby. Ty jsou soucasti
komplexni vybavenosti cilovych mést. Nejzakladngjsi zdravotnické sluzby jsou prvni pomoc a
1ékarnické sluzby. S bezpecnostni, ochranou zdravi, Zivota a majetku navstévnikd souvisi
policejni sluzby. Pro navstévniky horskych a vysokohorskych stfedisek cestovniho ruchu
poskytuje zachranné sluzby horska sluzba, ktera se stara i o zpristupnéni tézko dostupnych
teréni, oznaCeni nebezpecnych mist, ochranu pfirody, informaci o horském prosttedi a
poradenskou ¢innost. Pokud se v oblasti cestovniho ruchu nachazeji sttediska ke koupani, at’ jiz
pfirodniho charakteru nebo uméle vytvoreného, je navstévnikim zajiSt€éna vodni zachranna

sluzba. (Heskova, 2006)
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b) obchodni sluzby

Ke komplexnimu uspokojeni potieb cestujicich jsou piedpokladem obchodni sluzby. Heskova
(2006) uvadi, ze ,,obchodni sit ma zabezpecovat nabidku takového zbozi, které zadaji cCastnici
cestovniho ruchu. Sluzby obchodnich podnikli mohou byt v mnohych pfipadech i motivem

rozvoje tzv. nakupniho ,,cestovniho ruchu®.

Potreby, které ma ucastnik cestovniho ruchu, nevystupuji jednotlivé, ale vystupuji zpravidla
jako soubor vzajemné se podminujicich a dopliujicich potieb. 1 proto jejich uspokojovani
vyzaduje komplexni sluzby. Komplex sluzeb tedy vzdy zahrnuje nékolik sluzeb zékladnich a

n¢kolik doplitkovych. (Hladka, 1997)

3.5. KOMERCNI SLUZBY

Komer¢ni sluzby, zahrnujici maloobchod, stravovani, nevyrobni a vyrobni opravarenské sluzby,
doznaly v novych ekonomickych podminkach nejvyznamnéjSich zmén jak kapacitné, tak

zejména ve své strukture.

V celé této oblasti doSlo dosud k nejrazantnéjsi transformaci, jeZ byla spojena s maximalni
decentralizaci odpovédnosti, vysokou - mnohdy Gplnou - autonomii jednotlivych provozovateli
sledovanych ¢innosti, nevidanou diferenciaci ¢innosti a zménami v jejich lokalizaci. Tim, ze
tato sféra tzv. obCanské vybavenosti je plné ekonomicky sobéstacna, vylucuje i statni legislativa
prakticky mozZnost zasadniho ovliviiovani jak z hlediska kapacitniho, tak z hlediska

jednoznacnosti umisténi.

S ohledem na neexistujici datovou zakladnu nelze ve srovnani s obdobim do r. 1990 tento trend

ani kvantitativné ¢i strukturaln¢ postihnout.

Vétsina prirtstka kapacit se dosud realizovala v ramci stavajicich kapacit stavebniho fondu, kde
i pro nejbliz§i obdobi zistava jesté dalsi rezerva, véetné intenzifikace vyuziti disponibilnich

ploch. Tyto zmény v Zadném piipadé nezasahuji do trovné UPN VUC.

Dalsi piipadny razantni rozvoj celé sféry, souvisejici tizce s vyvojem koupéschopnosti obyvatel
a dosazenym stupném rozvoje cestovniho ruchu regionu, lze ocekavat a smérovat v ramci
koncentrace nabidky sluzeb (velkokapacitni prodejni jednotky, aredly sluzeb a femesel atd.) v
nejspadovejsich mistech regionu, a to jak ziskani ploch v ramci rehabilitace centralnich zon, tak

v ramci eventuelni vystavby piiméstskych obchodné-spolecenskych center v okrajovych
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polohéch téchto lokalit. Kapacitni i lokalitni specifikaci je tfeba ponechat na redlném stavu
"poptavky a nabidky" v daném Case. Pii posuzovani téchto aktivit bude nezbytné (ze strany

investora) prihlizet ke spadové navaznosti na vyssi typy center.

Jako specificky lze oznacit problém zajisténi odpovidajicich sluzeb v nastupnich mistech a
centrech cestovniho ruchu. Pocinaje stiedné ¢i malokapacitnimi ubytovacimi zafizenimi a konce
informac¢nimi stfedisky, specializovanou skalou obchodi, sluzeb, specifickych sportovnich
zafizeni atd. se jedna v souhrnu o nezbytnou podminku rozvoje cestovniho ruchu a jeho

kladného dopadu na socialné ekonomické podminky aglomerace.

Celkove¢ lze fici, Ze se jedna o komplex, feSitelny na samospravni Grovni sidel a konkrétnich

podnikatelskych subjekti, tedy vesmés mimo troveiit UPN VUC. (http://www.uur.cz/)

3.6. MIKROREGION

Mikroregionem se rozumi region malého geografického méfitka. V praxi se zpravidla jedna o
ucelové mikroregiony, sdruzeni obci. V CR jsou Casto vytvareny za ucelem ziskani spole¢né

podpory pro Cerpani prostiedki ze statnich fondl a z fondi EU. (Paskova, Zelenka, 2002)

Dobrovolné sdruzeni, které tvoii mikroregion, spole¢né usiluje o ekonomicky, kulturni, a

socialni rozvoj (http://slovnik-cizich-slov.abz.cz/)
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4. SITUACNI ANALYZA

4.1. VYMEZENI REGIONU

Svazek mést a obci mikroregionu Budgjovicko — sever byl zaloZzen dne 25. 6. 2001 (rozsifen byl
v roce 2003, po pfistoupeni obci Adamov a Libni¢ a v roce 2004 po vstupu Rudolfova, Sevétina
a Vitina) z divodli nutnosti spolecného postupu ¢lenskych obci pti ochrané Zivotniho prostiedi,
koordinaci investi¢nich akci a izemnich plant, slad’ovani zajmt a ¢innosti mistnich samosprav,
spravé spoleCného majetku svazku a propagaci sdruZeni a jeho tizemi. Konkrétné se jedna o
koordinaci prace obci v oblasti cestovniho ruchu, dopravy, pireshrani¢ni spoluprace,
regionalniho rozvoje, socidlni infrastruktury, spravy majetku, vodniho hospodarstvi a Zivotniho
prostiedi a jeho ochrany. Z pravniho hlediska jde o zajmové sdruzeni obci podle zakona ¢.

128/2000 Sb. o obcich a §20, odst. 2 a 3 zak. ¢. 40/1964 Sb., obanského zakoniku.

Obrazek €. 1 - Mikroregion Budégjovicko-sever

V mikroregionu je bohaté ptirodni, historické a kulturni dédictvi, které jej predurcuji k rozvoji
sluzeb cestovniho ruchu. Mikroregion je rozmanity. Nachazeji se vném 2 mésta, znichz
hlavné Hlubokd nad Vltavou hraje roli centra a ma nejvyznamnéjsi pozici mezi obcemi
mikroregonu. Z pamatek stoji za zminku pamatky lidové architektury (selské baroko prelom 19.
a 20. stoleti). Témét vétsina obci mikroregionu se mize témito pamatkami pochlubit. Dalsimi
typickymi pamatkami jsou sakralni stavby. Jedna se o kostely, kaplicky, kiize, pomniky, sochy

svatého Jana Nepomuckého atd. Jejich vyznam je v oblasti cestovniho ruchu spiSe neptimy.
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Vyznamnymi objekty jsou stavby rodu Schwarzenberkll. Nejvyznamnéjsi je novogoticky zamek
v Hluboké nad Vltavou. Zamek poiada od roku 2009 i vecerni prohlidky, které jsou pro
ucastniky cestovniho ruchu zajimavé. V objektu byvalé koiiské jizdarny sidli AlSova JihoCeska
galerie, ktera rozsahem a obsahem svych sbirek patii mezi nejprestizngjsi v Ceské republice. Na
Hluboké nad Vltavou se nachazi Lovecky zamek Ohrada, v jeho tésné blizkosti se vyskytuje
Dvir Vondrov, ktery je mistnim centrem jezdeckého sportu. Vyznamnym objektem u

Munického rybnika je ZOO Ohrada, ktera je navstévovana témér celorocné.

Malo jsou navs§tévovany pamatky po dilni ¢innosti. V okoli mésta Rudolfov se najde nejvice
historickych stop. Dilni ¢innost vedla k rozkvétu Rudolfova a jeho blizkého okoli (Adamov,
Hiry, Usilné). V Rudolfové je mozné navstivit hornické muzeum, které ovsem sidli v aredlu
Skoly. Mistni radnice sidli vdomé byvalého kralovského banského ufadu. Na Rudolfové se
konaji hornické slavnosti, je také mozné projit si dvé nauéné stezky. V Usilném se nachazi §tola
sv. ElidSe. Bohuzel neni zpfistupnéna, coz by byla piilezitost pro cestovni ruch. Specifikum
hornické Cinnosti se promitlo i na urbanizaci obci. Mésto Rudolfov nema nameésti. Netradiéni je

i stavebni feSeni v obcich Hiry a Adamov.

Mikroregionem prochazi husté vyznacena sit’ cyklotras. K nejvyznamnéjSim patii cyklostezka
Ceské Budg&jovice — Hluboka nad Vltavou kolem feky Vltavy. V letnich mésicich touto stezkou
projede n&kolik tisic lidi. Dalsi vyznamna stezka je stezka vedouci z Ceskych Bud&jovic do

Ttebone.

Severni ¢ast uzemi je siln¢ zalesnéna. Coz je prilezitost pro pési a cykloturistiku. Lesy zacinaji

na Borku a vedou az do Tieboniské panve.
4.1.1 GEOLOGIE

Mikroregion Budg&jovicko-sever lezi v Ceskobud&jovické panvi. Vyskova &lenitost neni piilis
znacna. Velka ¢ast ma raz roviny. V oblasti Hosina a Hluboké nad Vltavou jsou vyvySeniny.

Jejich panorama zvyraziuji siluety zamku Hluboka a kostela na Hosiné.
4.1.2 PODNEBI

Klimatické poméry maji zna¢ny vliv na vegetaci. Podnebi je na uzemi mikroregionu mirné,
teplé a stfedné srazkove zasobené. Panuje zde pravdépodobné nejkontinentalnéjsi klima v Ceské

republice.
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4.1.3 VODNI PLOCHY

Jizni Cechy jsou zndmé svym rybnikéaistvim. Rybniky patii k vyznamnym vodnim plocham.
Jsou vyuzivany pro chov ryb, zavlazovani okoli, pro Zivot zvéfe v okoli, ¢i v rybnice, pro
rekreaci. Ve spravnim tizemi Hluboké nad Vltavou, Rudolfova, Usilného, Sevétina se nachazi
rybniky, které slouzi k chovu a prodeji ryb. Rybniky maji také esteticky a krajinotvorny

vyznam.

Osou mikroregionu Budé&jovicko-sever je feka Vltava. Usek feky, ktery lezi na tzemi, se zacal

splavnovat. Jiné vétsi toky se v oblasti nenachazeji.

Na severnim okraji uzemi se nachdzi vodni nadrz Hnévkovice. Je vyuzivana pievazné pro
rybafské a rekrea¢ni ucely. Potencial, ktery pfedstavuje, neni vyCerpan. Proto zajmem obci je,

aby piehrada byla vice propagovana a turisticky nav§tévovana.
4.1.4 DOPRAVNI KOMUNIKACE

Stav komunikaci se 1i§i obec od obce. Nékteré jsou napojeny na tahy s celokrajskym vyznamem
(Borek, Hluboka nad Vltavou, Rudolfov). Obci Borek projede pies 10 000 aut denné. Je to
dilezita tepna na tiseku Praha — Dolni Dvoftisté. Méstem Rudolfov prochazi intenzivni nakladni
doprava, hlavné smérem na Jindfichtiv Hradec. Na Hluboké jsou silnice v dobrém stavu a i
kvili vysoké navsStévnosti turistll je tfeba je pravidelné udrzovat. Mistni komunikace ve

spravnich uzemich jednotlivych ¢lenskych obci vyzaduji ur€ity stupen rekonstrukce.
4.1.5 DOPRAVA

Mikroregionem prochazi hlavni Zelezni¢ni tah smérem na dopravni uzel ve Veseli nad LuZnici.
Pokryti zastavkami je dobré. Navic mikroregionem bude prochazet mezinarodni zeleznicni IV.
koridor. Potencial na napojeni na mezinarodni dopravu pfinese také vystavba dalnice D3/R3.
Velkou vyhodou je také mezinarodni letisté v Hosing. Letisté slouzi k turistickym ucelim,
k obchodnim cinnostem (Budvar, Bosch). Odbavuje také letadla, ktera prilétla pfevazné
z Némecka a Rakouska. Letisté je otevieno Siroké vefejnosti. Je mozné z n¢j 1état vyhlidkové
lety. Konaji se tam srazy pilotil i ze zahrani¢i. Pro cestovni ruch pfinasi veliky potencial. Svou
¢innosti napomaha k hospodaiskému rozvoji okoli. Spravna propagace letis§t¢ by napomohla
nejen mikroregionu Bud&jovicko-sever, ale i celému JihoCeskému kraji, k rozvoji obchodu,

turistiky, sportu.
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Polovina obci je diky Integrovanému dopravnimu systému Ceské Bud&jovice pokryta v siti
dopravy Dopravniho podniku mésta Ceské Bud&ovice. Propojeni s krajskym méstem je pro

obce dulezité. Pfevazné z davodu zaméstnanosti.

4.1.6 CYKLODOPRAVA

vvvvvv

ruchu v dané oblasti. Cykloturistika umoznuje uc¢astnikiim cestovniho ruchu navstivit vice mist,

vice obci béhem jedné cesty. Je to prilezitost poznat pamétihodnosti, pfirodu riznorodost okoli.
4.1.7 EKONOMICKE PROSTREDI

Nejvyznamnéjsim kulturnim a turistickym centrem v mikroregionu je Hluboka nad Vltavou. Ve
spravnim tzemi mésta se nachazi mnoho kulturnich pamatek, sportovnich zatizeni, rekrea¢nich
objektd. Vysoké procento lidi diky cestovnimu ruchu, ktery je na Hluboké nad Vltavou znacny,
pracuje v tercialni sféfe. V ostatnich obcich se vyskytuji rovnéz kulturni zajimavosti, ale
Hluboka nad Vltavou je zna¢nym kulturnim a ekonomickym centrem mikroregionu s nejveétSim

poc¢tem podnikatelskych subjekti.
4.1.8 VYZNAMNE PODNIKY

Na Borku podél Prazské tiidy se nachazi n€kolik autosalonti. Mezi obcemi Borek a Hrd&jovice
se nachazi velkoobchod Makro. Katastralné nalezi Hrd&jovicim. Na Borku sidli spole¢nost
Mountfield, Stavebniny Stastny . Na Hosiné je nejvyznamnéj§im zaméstnavatelem prodejce

pracovnich pomicek Palicka, ktery zaméstnava 10 lidi.

Mnoho lidi dojizdi za praci do mésta Ceské Bud&jovice. V obcich jsou spise drobni Zivnostnici.
Nekteti z nich si musi ke svému femeslu ptivydé€lavat i jinak. Je velice patrny rozvoj Hluboké
ostatnich ¢lenskych obci mikroregionu je tomu naopak. V obcich jako Hiiry, Borek, Usilné se
lidé nechavaji zaméstnavat v Ceskych Bud&jovicich aZ z 90 procent. Pfekvapivé i mésto jako

Rudolfov je pracovné zavislé na Ceskych Bud&jovicich. I tady vétsina lidi dojizdi za praci.
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4.1.9 NEZAMESTNANOST

V unoru 2009 ma mikroregion 7155 ekonomicky aktivnich obyvatel. Mira nezaméstnanosti ¢ini
4,2 %. Mira nezaméstnanosti se za posledni dva roky vyvijela v intervalu od 2,7 do 4,2 %, coz
je zaznamenano v grafu ¢. 1. Z vysledkl je patrné, Ze za poslednich Sest mésici mira
nezaméstnanosti stoupla. Da se ztoho usuzovat, ze je to vysledek svétové financni krize.
V mikroregionu je velké mnozstvi zivnostniki, ale vétSina ekonomicky aktivniho obyvatelstva

dojizdi za praci do Ceskych Bud&jovic. Podrobngjsi informace o zaméstnanosti jsou uvedeny

v tabulkach pfilohy €. 1.

Graf €. 1 - Vyvoj miry nezaméstnanosti v Budéjovicko-sever (inor 2007-tinor 2009)
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Zdroj: Utad prace Ceské Budgjovice
4.1.10 SOCIALNI A ZDRAVOTNI VYBAVENOST

Ve méstech Rudolfov a Hluboka nad Vltavou se nachazi $kola a stiedni Skola. V obcich Borek,

Hrdé&jovice se nachazi prvni stupeni zékladni Skoly.

Na Borku byl vybudovan v roce 2005 ve spolupraci obci mikroregionu Budéjovicko-sever dim

pro seniory s 29 obytnymi bytovymi jednotkami.
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Na Rudolfové se nenachazi zdravotnicka sluzba. Vzhledem k blizkosti krajského mésta Ceské

------

problém je a pfivitali by mistni zdravotni péci.
4.2. SEKUNDARNI NABIDKA CESTOVNIHO RUCHU

4.2.1 INFORMACNI SLUZBY

Informaéni sluzby poskytuji informaéni centra v Ceskych Bud&jovicich a v Hluboké nad
Vltavou. Jednotlivé obce maji své webové stranky. Mikroregion Budé&jovicko-sever ma také
své webove stranky. Co se tyka informaci, na webovych strankach obci, ¢i strance mikroregionu
by bylo vhodné umistit vice informaci o mikroregionu. O jeho pfirodnich podminkach,
zajimavostech atd. V tomto ohledu jsou informace pro potencionalniho ucastnika cestovniho
ruchu nedostatecné. Co se tyka znaceni jednotlivych pamatek, tak i tady jsou nedostatky.
Cyklostezky jsou oznaCeny dobie, ale chybi mistni oznaceni, specifické znaceni oblastnich
pamatek v ramci mikroregionu. Daly by se vytvofit nau¢né stezky. Vyty¢it vyznamna mista,

aby se zviditelnila, protoZe nejsou vyznac¢ena a téZko se k nim né¢kdo dostane, kdyZ o nich nevi.
4.2.2 DOPRAVNI SLUZBY

Pieprava ucastnikii cestovniho ruchu v misté pobytu neni téméi zajisténa. Reenim by bylo
vytvorit mistni ptjcovnu kol. Tady by se lidé dozvéd€li o moznostech vyletl, kterych by se
mohli ucastnit. Byly by jim poskytnuty informacni sluzby. Bylo by vhodné uvaZzovat o
kyvadlové dopravé, ktera by lidi dopravovala mezi obcemi. Pfilezitosti je také vodni doprava,
souvisejici se splavnénim Vltavy. Na Hluboké nad Vltavou bude piistav na fece Vitave. Je to

$ance dopravovat lidi do Ceskych Budgjovic a z nich do jinych obci po silnici.
4.2.3 UBYTOVACI SLUZBY

Ubytovaci sluzby jsou dulezité pro prenocovani ucastnika cestovniho ruchu. Pokud tcastnik
pfenocuje, znamena to, Ze se zdrzi déle nez jenom jeden den. Je to i vice pfileZitosti poznat
okoli a pro mistni podnikatele nastavd moznost poskytnuti sluzeb. Ubytovacich kapacit ma
mnoho Hluboké nad Vltavou. Jedna se o penziony, kempy u rybnika a hotely. Pokud by se
ucastnici cestovniho ruchu ubytovali a tim padem i zdrZeli vice nez jeden den, je mozné jim

udélat doprovodny program s prohlidkou nejzajimavéjSich mist mikroregionu. Hluboka nad

20



Vltavou je svoji navstévnosti specifickd. Nachazi se tam mnoho pamétihodnosti a turisty je
velmi zadana. Mésto si uvédomuje, Ze je ve svazku mikroregionu a snazi se o své UcCastniky
cestovniho ruchu podé€lit i s ostatnimi obcemi. U obci je vSak problém s ubytovacimi
kapacitami. Ubytovaci sluzby nejsou pfili§ rozvinuty. Rust ubytovacich kapacit je feSenim
rozvoje cestovniho ruchu. Domd, které by mohly slouzit k ubytovani je na uzemi obce znacné
mnozstvi. Pfipadné postaveni specializovanych ubytovacich ploch by pomohlo rozvoji. Vhodn¢
umisténé ubytovani u vodnich ploch, lesti ¢i na vyhlidce by zatraktivnilo pobyt ucastnikli

cestovniho ruchu.
4.2.4 SLUZBY VENKOVSKEHO CESTOVNIHO RUCHU

Stale vice popularni pro obyvatele rusnych mést je travit sviij volny ¢as mimo hektické prostiedi
mesta. Radi travi volny Cas ve zdravém prostiedi na Cerstvém vzduchu. V obcich mikroregionu
je mnoho historickych chalup a domt, které by pro tyto ucely byly vhodny. Tyto sluzby nejsou
na vybaveni naro¢né. Pfirodni okoli je rozmanité a pfiroda zachovala. Podminky pro rozvoj
venkovského cestovniho ruchu jsou dobré. Dostatek lesti a vodnich ploch v okoli a hlavné klid,

jsou pro tento ucel jak stvoteny.
4.2.5 STRAVOVACI SLUZBY

Stravovaci sluzby Casto souvisi s ubytovacimi sluzbami. Neni tomu tak vzdy, ale v hotelech a
penzionech je standardni sluzbou poskytovani stravovani. Pokud ucastnik cestovniho ruchu
nemad zajem, neni mu tato sluzba poskytovana. Ubytovani potiebuji uspokojit potiebu
stravovani. Turista si miize vybrat, kde se bude stravovat. V jednotlivych obcich se nachazi
velké mnozstvi stravovacich zatfizeni. Jejich problémem je necitlivé zvolend oteviraci doba. Ptes
den neni otevieno a je otevieno az od vecernich hodin, tudiz turisté pfes den nemtizou vyuzit
stravovacich sluzeb. Také kvalita n¢kterych zafizeni je nedostacujici, prostfedi je zastaralé a

nevkusné.
4.2.6 SPORTOVNE-REKREACNI SLUZBY

Nabizenych sportovné-rekreacnich sluzeb je mnoho. V mikroregionu se nachazi mnozstvi
cyklostezek, rybniki a sportovnich hiist. Rtiznorodost sportovnich moznosti je znacna. Od jizdy

na koni, na kole, rybafeni, hrani golfu az po baseball. V Hluboké nad Vltavou jsou i kryta
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sportovisté pro nepfiznivé pocasi. Lazensti hosté, kteii se budou 1é¢it na Hluboké nad Vltavou,

oceni riiznorodé prilezitosti sportovni rekreace.
4.2.7 KULTURNE-SPOLECENSKE

Ucastnik cestovniho ruchu pfi svém cestovani chce poznat mistni kulturu, mistni tradice a
zvyklosti. Navstévuje mistni kulturni a historické pamatky, historicky vazané objekty a

pamétihodnosti.
4.2.8 LAZENSKE

Lazenské sluzby maji historicky ptvod. V oblasti bylo mnoho pramenii a lazenskych zatizeni.
Kvalita podzemnich vod, ktera se v lazenstvi a 1é¢b¢ klientli pouzivala, byla zna¢né narusena
dilni Cinnosti. V soucasné dob¢ se tradice lazenistvi obnovuje. V Hluboké nad Vlitavou se stavi
lazenisky komplex za 300 miliont K¢. Ve vétsing obci se v historickych pramenech da dohledat

tradice lazenskych sluzeb.
42.9 KONGRESOVE

Hotely na Hluboké nad VItavou maji vice nez 200 ltuzek ve ¢tyf-hvézdi¢kovych hotelech. I diky
témto predpokladiim je mozné ve mésté poradat kongresy. Kongresovy cestovni ruch je velkou
prilezitosti ukazat pamétihodnosti mistniho okoli. Ugastnici na kongresovém cestovnim ruchu

utraceji v praméry az tiikrat vice, neZ béZni navstévnici.
4.2.10 PRUVODCOVSKE A ASISTENCNI

Tyto sluzby jsou poskytovany pouze v Hluboké nad Vltavou. Je hojné vyuzivana zahrani¢nimi
turisty. Privodcovské sluzby vyuzivaji navitévnici zamku na Hluboké nad Vltavou. Ugastnici
cestovniho ruchu, kteii navitévuji Ceské Budgjovice, se ve velké vétsing vypravi i na navitévu
zamku na Hluboké nad Vltavou. Tito turisté vyuzivaji zprostiedkovanych privodcovskych

sluzeb.
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42.11 ANIMACNI

Tyto sluzby se poskytuji jenom v hotelech a piili§ vyuzivany nejsou. Jednd se o vystupy
v hotelich ve spoleCenskych mistnostech. Jde o piedem ptipraveny program, slouzici k zabave

hotelovych hostt.
43. VYSLEDKY SETRENI

4.3.1 RIZENE ROZHOVORY SE STAROSTY OBCI

V této Casti prace byli dotazovani starostové vybranych obci. Katastraln€ uzemi nalezi 24 obci,
dotazovani jsem provedl u 7 obci, které jsou nejzajimavéjsi a maji dle mého nézoru nejvetsi
potencial rozvoje komer¢nich sluzeb. Rozhovory byly zaméteny na to, zda je zapojeni obci do
spole¢ného svazku obci pro obec vyhodou. Dalsi téma se tykalo potencialu obce v cestovnim
ruchu, jaké jsou predpoklady a jaké jsou nedostatky pro rozvoj v oblasti cestovniho ruchu. Dalsi
okruh otazek se tykal problémt mistnich podnikatelti v rozvoji podnikéni a absence nabidky

komer¢nich sluzeb pro obéany. (Pfiloha ¢. 2)
Celkové vysledky fizenych rozhovori

Starostové jednotlivych obci povazuji své cClenstvi ve spoleéném svazku obci za pozitivni.
Ptinos zapojeni obce do mikroregionu spociva predev§sim v ziskani informaci o moznostech
spoluprace a novych vécech tykajicich se obci, ziskani prostfedkd na projekty tykajici se
cestovniho ruchu. Jako vétsi subjekt maji vétsi Sanci na cerpani z rozvojovych fondt krajskych,
statnich ¢i z Evropské unie, nez kdyby vystupovaly jako obce samy za sebe. Svazek obci je
organ s poradni funkci, nikoliv vykonnou. Obcim chybi potfebna infrastruktura a informacni

systém.

Obce nemaji problém s nezaméstnanosti. VétSina ekonomicky aktivnich obyvatel dojizdi za

praci do Ceskych Budgjovic. Nachazi se zde mnoho Zivnostnikd, ale nekteti ke svému hlavnimu

-----

sila.

Obcané narazeji v obcich na nedostatek prodejen s potravinami. Blizkost mésta a fakt, Ze hodné
lidi pracuje v Ceskych Bud&jovicich, kde si i nakoupi, stéZzuje mistnim obchodéim jejich

prosperitu, a proto v nékterych obcich nejsou ani zastoupeny.
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4.3.2 DOTAZNIKOVE SETRENI

Dotaznikové Setfeni slouzi k nastinu situace v daném uzemi. Dotaznikovému Setfeni bylo
podrobeno 30 podnikatelskych subjektii mikroregionu Budéjovicko-sever. Oslovenych subjekti
bylo téméf 3krat tolik. Dotaznik byl zaméfen na podnikani v oblasti komercnich sluzeb. Otazky
byly smétovany na sluzby, které jsou poskytovany kone¢nému spotiebiteli. Jednalo se o sluzby,
které slouzi ptevazné v cestovnim ruchu. Dale byl dotaznik zaméfen na to, zda podnikatelské
subjekty jsou soucasti n¢jaké organizované formy spoluprace a zda o téchto formach spoluprace

vedi a jsou jim uzite¢né.

Dotaznik (viz pfiloha ¢. 3) obsahoval 21 otazek, pocet otazek pro danou podnikatelskou
jednotku zavisel na pfedmétu podnikani a sluzbach, které subjekt poskytuje. Dotaznik byl

anonymni a podnikatelské subjekty, které se Setfeni ti¢astnily, byly vybrany nahodné.

Mezi 30 vybranymi subjekty byly zastoupeny opravarenské, ubytovaci, stravovaci, kadefnické,

maloobchodni, sportovni, natérac¢ské, zahradkarské a tiskaiské sluzby. viz graf ¢. 2

Graf ¢. 2 - Druh poskytované sluzby dotazovanych podnikatelskych subjekta

Zdroj: Vlastni dotazovani

Ubytovaci sluzby poskytuje 8 oslovenych podnikatelskych subjektd, jejichZz ubytovaci kapacity
jsou zminény v grafu ¢. 3. Jednalo se o 4 penziony, 3 hotely a 1 kemp. Hotely se nachazeji

v Hluboké nad Vltavou, kterd je jedinou destinaci mikroregionu, na jejiz Gizemi se nachazi
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hotely. Dotazované penziony mély kapacitu 10, 10, 40 a 15 luzek. Hotelové pokoje mély

kapacitu 88, 50 a 60 lizek. V kempu je moznost pfenocovat pro zhruba 500 osob.

Graf ¢. 3 - Pocet lizek podle typu ubytovani ve vybranych ubytovacich subjektech
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Zdroj: Vlastni dotazovani

Jak vyplyva z tabulky €. 1, s obsazenosti kapacit v 1. kvartale roku je nedostatecn¢ spokojeno 5
ubytovacich subjektl a 3 a tii majitelé ubytovaciho zafizeni jsou spokojeni. Od dubna do Cervna
ma své kapacity nedostatecné vyuzity 1 subjekt, 6 jich je dostatecné vyuzito a 1 je maximalné
vyuzit. V letnich mésicich, tj. ¢ervenec-zafi 1 subjekt nema dostatecné vyuzity kapacity. 4
subjekty maji dostatecné vyuziti a 3 maji maximalni vyuziti. V poslednim ¢tvrtleti roku maji 2
ubytovaci jednotky nedostateCné vyuzity své kapacity a 6 jich ma dostate¢né vyuZity své
ubytovaci kapacit. Da se usuzovat, ze v 1ét¢ a pied Vanoci je nejvétsi navstévnost. V 1ét¢ diky
piiznivému pocasi a pied Vanoci, diky vano¢nim trhiim a vano¢nimu programu v mikroregionu

a v nedalekém mésté Ceské Budé&jovice.

Tabulka ¢. 1 — Obsazenost kapacit

Ubytovaci zafizeni Leden - Brezen Duben - Cerven Cervenec - Zaii Rijen - Prosinec
Ubytovani ¢. 1 nedostatecné nedostatecné nedostatecné nedostatecné
Ubytovani ¢. 2 dostate¢né maximalni dostatecné dostate¢né
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Ubytovani €. 3 nedostatecné dostate¢né maximalni dostate¢né
Ubytovani ¢. 4 nedostatené dostatecné maximalni nedostatecné
Ubytovani €. 5 dostate¢né dostate¢né dostate¢né dostate¢né
Ubytovani ¢. 6 nedostatené dostatecné dostatecné dostatecné
Ubytovani ¢. 7 dostate¢né dostate¢né dostate¢né dostate¢né
Ubytovani ¢. 8 nedostatené dostatecné maximalni dostatecné

Zdroj: Vlastni Setieni

Stravovaci sluzby jsou jedny z nejdilezitéjsich sluzeb poskytované v ramci cestovniho ruchu.
Stravovaci sluzby uspokojuji zakladni lidské potfeby, do které patii potteby vyzivy. Pomahaji
k zotaveni téla. Jsou dilezitou podminkou pro rozvoj cestovniho ruchu. Do stravovacich
zafizeni, kterd poskytuji béhem pobytu stravovaci sluzby a jsou zastoupeny v tomto
mikroregionu, patfi restaurace, pohostinstvi, samoobsluzné restaurace, bufety, Dbistra,
obcerstveni, kiosky, hostince, pivnice, atd. K obcerstveni a dodrzeni pfevazné pitného rezimu

slouzi kavarny, vinarny a pivnice.

V dotaznikovém Setfeni bylo osloveno 5 restauraci, 1 vinarna a 1 pohostinstvi. V tabulce €. 2
jsou interpretovany vysledky spokojenosti podnikatelti s vyuzitim svych kapacit v jednotlivych
kvartalech roku slovy, nedostate¢nd, dostatecna a maximalni. Ze 7 dotazovanych pohostinskych
¢innosti jich 6 bylo v obdobi od ledna do biezna dostate¢né spokojeno s vyuzitim svych kapacit.
V obdobi od dubna do ¢ervna byly 4 subjekty dostatecné vyuzity, 2 byly maximalné vyuzity a 1
nedostate¢né vyuzit. Od Cervence do zafi je kapacita zafizeni vyuzita maximalné u 1 subjektu,
dostate¢né u 5 subjektl a u jednoho subjektu nedostatecné. Ve 4. ¢tvrtleti roku byly u 6 subjektl

poskytujicich stravovaci sluzby kapacity vyuzity dostate¢né, u 1 nedostatecné.

Tabulka ¢. 2 — Vyuziti kapacit

Stravovaci zaFizeni Leden - Bfezen Duben - Cerven Cervenec - Zafi Rijen - Prosinec
Stravovani ¢. 1 nedostatecné nedostatecné nedostatecné nedostatecné
Stravovani ¢. 2 dostate¢né dostate¢né dostate¢né dostate¢né
Stravovani ¢. 3 dostatecné dostatecné dostatecné dostatecné
Stravovani ¢. 4 dostate¢né maximalni dostate¢né dostate¢né
Stravovani ¢. 5 dostate¢né dostate¢né maximalni dostate¢né
Stravovani ¢. 6 dostatecné dostatecné dostatecné dostatecné
Stravovani ¢. 7 dostate¢né maximalni dostate¢né dostate¢né

Zdroj: Vlastni Setieni

Cenova troven podnikatelskych subjektti je podle prizkumu, jehoZ vysledky jsou zaznamenany
v grafu ¢. 4, oproti konkurenci stfedni az spiSe nizka. Vys§$i ceny byvaji obvykle ve méstech,

v blizkosti centra mésta. Naproti tomu v mensSich obcich jsou ceny spiSe nizké.
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Graf ¢. 4 - Cenova uroven sluzeb podnikli ve srovnani s konkurenci

u, 13

Zdroj: Vlastni dotazovani

Jaky je podil turistl mezi zakazniky? Na tuto otdzku meli podnikatelé odpovédét odhadem,
kolik si mysli, Ze zhruba procent vSech jejich zakaznikti jsou uCastnici cestovniho ruchu.
Samoziejmé je to velmi t€Zké odhadnout. Subjektivni odhady podnikatelit jsou zachyceny
v tabulce ¢. 3. U ob¢anli mluvicich cizim jazykem je to patrné, ale u ¢esky mluvicich je to
problém. To bylo Casté konstatovani od podnikateld poskytujici komer¢ni sluzby. Nicméné 6
z 30 dotazanych oznacila, Ze jejich sluzby nevyuziva zadny ucastnik cestovniho ruchu. Bylo to
proto, Ze téchto 6 podnikatelii poskytuje sluzby jako zahradkarstvi, tiskatstvi nebo natéraCstvi.
Tyto profese se s cestovnim ruchem prakticky nesetkavaji. Tyto sluzby jsou vyuZzivany pii
rozvoji podminek k cestovnimu ruchu, ale v cestovnim ruchu samotném nefiguruji. Pro 5
subjektl jsou ucastnici cestovniho ruchu naopak nezbytnosti. Jsou to poskytovatelé ubytovacich
zafizeni, takze je to logické. Bylo mozné vycist, ze tiCastnici cestovniho ruchu vyuzivaji sluzeb

cestovniho ruchu, tam, kde je cestovni ruch vice rozsifen. Mensi obce slouzi spi$ tranzitné a

cestovni ruch se jich pfili$ nedotyka.

Tabulka ¢.3 — Podil turisti mezi zdkazniky

Procentni podil (%) | 0 | 5| 10| 15|20 | 75

80

90

Pocet podnikateli 6165 |3 |2 |2

Zdroj: Vlastni dotazovani
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Odpoved na otazku, jaké je rozlozeni turistdi, zda se jednd o tuzemce, Ci cizozemce slouzila
dalsi dotaznikova otazka, viz graf ¢. 5. Devatenact subjektil odpovéd€lo zaporng, 5 kladn¢ a 6

bez odpovédi. Opét se jednalo spise o subjektivni odpovédi.

Graf €. 5 - Vyznamny podil turistli na vSech zékaznicich

M Ne
H Ano

i Bez odpovedi

Zdroj: Vlastni dotazovani

Svtij vliv na tom, Ze mezi dotazovanymi zékazniky neni patrny vliv turistt, mize mit fakt, ze
nabidka jim neni pfili§ pfizptisobena, ¢i upravena. Vysledky otazky:“Ptizplisobujete svou
nabidku turistim?* jsou tomu diikkazem a jsou zobrazeny v grafu €. 6. O néco vice nez ¢tvrtina

podnikateltl svou nabidku alespon ¢astecné upravuje.

Graf ¢. 6 - Piisptisobeni nabidky podnikateld turistim

M Ne,vibec mAno,asteéné  m Ano, vyznamné

10%

Zdroj: Vlastni dotazovani

Podnikatelé si uvédomuji, ze pfiliv turisti do oblasti jim muze pfinést poptavku téchto
ucastnikli cestovniho ruchu po jejich sluzbach. Uvédomuji si, Ze jsou to potencialni zakaznici. I

proto souhlasi s tim, ze je dilezité podporovat pfiliv turisti do oblasti. Tietina z nich ma za to,
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ze by to meli byt hlavn€ mistni podnikatelé. U 64 procent dotazanych byl takovy nazor, Ze by se

o podporu pfilivu turisti mély starat obce a kraj, jak je vidét z grafu ¢. 7.

Graf ¢. 7 - Mél by nékdo podporovat dalsi pfiliv turisti do oblasti?

Ano, Noe
predevsim
podnikatelé /

33%

Zdroj: Vlastni dotazovani

Z grafu €. 8 vyplyva, ze mistni podnikatelé nejsou pfilis zapojeni do forem spoluprace. 22
dotazovanych z30 neni zapojenych v zadném programu. U 8 dotazovanych byla zjiSténa
spoluprace. P& znich spolupracuje s Infocentrem Hluboka nad Vltavou, 1 s Jihoceskou

centralou cestovniho ruchu a 3 s Infocentrem Ceské Budéjovice.

Graf ¢. 8 - Zapojeni podnikli do organizované formy spoluprace

30
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- o -

Ne, vibec Ano, uvedte bez odpovédi
prosim detaily

Zdroj: Vlastni dotazovani
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Dlivodem, pro¢ se podnikatelé neucastni zadné s forem spoluprace, je zjedné pétiny
neinformovanost o tom, zda existuji. Pfinos pro sviij podnik nevidi ve spolupraci 43%

dotazanych. Kazdy desaty subjekt nema k organizované spolupraci divéru. viz graf ¢. 9

Graf €. 9 - Pro¢ se podnikatelé neucastni organizované formy spoluprace

Nevim, zda
existuje
20%

Nemam k ni
divéru
10%

Zdroj: Vlastni dotazovani

Ti, ktefi spolupracuji v organizované formée jen z jedné pétiny, vidi pfinos ze spoluprace. To, ze
témet tii Ctvrtiny dotazanych neodpoveédélo na otazku, viz graf ¢. 10, znamena, Ze neumi
vyhodnotit, jestli zajem o jejich sluzby je vazan na informovanost, kterou poskytuji o

podnikateli infocentra.

Graf ¢. 10 - Pfinosy podnikateliim pomoci forem spoluprace

Zaporne Nulové
0% 0%

Velmi
pozitivni
7%

Zdroj: Vlastni dotazovani
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Graf ¢. 11 - Pracuji ve vaSem podniku dalsi ¢lenové rodiny?
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Zdroj: Vlastni dotazovani

O tom, jestli podnikani ma piinos pro celou rodinu, tim, Ze zaméstnava i ostatni ¢leny rodiny
odpovida otazka, kterd se zamétuje na to, zda pracuji v podniku i ostatni clenové rodiny
Odpovedi jsou zachyceny v grafu ¢. 11. U deseti procent dotazanych se jednalo o rodinny
podnik. U 20 z 30 podnikii nepracuje zadny z ¢lenti rodiny, kromé majitele. To mize odpovidat
tomu, Ze lidé radéji nechavaji zaméstnat. Velmi pravdépodobné je zaméstnani v Ceskych

Budg¢jovicich.

Z grafu ¢. 12 vyplyva, Ze nejCastéjSim intervalem poctu zaméstnancii byl interval 1 - 5
zam&stnancl. Nasleduje 0 zaméstnancl, tedy samozaméstnavatelé a 6 - 10 zaméstnancu.
Platova uroven zaméstnancti je u témet poloviny podnikd obdobna jako u béznych plati. Témer

jedna pétina dostava nizsi plat nez bézny plat konkurence a stejné mnozstvi inkasuje vyssi plat.
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Graf ¢. 12 - Pocet zaméstnanci v podniku
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Zdroj: Vlastni dotazovani

Mikroregion Budéjovicko-sever lezi v ekonomicky dobfe prosperujicim regionu. I z dotazovani
se na spokojenost, jakou maji podnikatelé se svoji ziskovosti, je patrné z grafu ¢. 13, Ze velmi
nespokojen nebyl zadny dotazovany. Jen 6 subjektd bylo spiSe nepokojeno, zbytek byl spokojen

v rizné intenzité. Vyplyva z toho, Ze mikroregion je ekonomicky silny a mistni podnikatelé

prosperuji.

Graf €. 13 - Jak jste spokojeni se ziskovosti sv€ho podniku?
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Zdroj: Vlastni dotazovani
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Celkové hodnoceni dotaznikového Setreni

Vysledky dotaznikového Setieni ovlivnily typy sluzeb, které jednotlivi podnikatelé poskytuji. Je
jasné, Ze napiiklad zahraddkaiské sluzby ucastnik cestovniho ruchu jen tézko vyuzije. Pro Gplny
prehled byly tyto subjekty také vybrany, aby se vyzkum nezamétoval jenom na cestovni ruch,
ale na komercni sluzby celkoveé. Vysledky také ovlivni vybér podnikatelskych subjektt a
umisténi jejich provozovny. V nékterych c¢astech mikroregionu je cestovni ruch soucasti
podnikani mistnich podnikateld, v jinych castech nejsou sluzby cestovniho ruchu témér
poskytovany. Jako nedobry zplsob dotazovani je po zkuSenostech oznacen vyzkum pomoci
elektronické posty. Dotazovani neméli zijem odpovidat. Z 60 zaslanych dotaznikd pies
elektronickou postu jich odpovédélo pouze 10 a z toho jenom 2 poslali vyplnény dotaznik zpét.
U osobniho dotazovani byla uspéSnost mnohem vétsi. Na zbyvajicich 28 dotaznikd bylo
zapotiebi oslovit 32 podnikateld. Zde je tedy tuspéSnost 87,5 procenta, oproti 3,33 %

elektronickému dotazovani.

Mistni podnikatelé by uvitali, kdyby se jejich klientela rozsitila o ucastniky cestovniho ruchu,
jak domaci, tak i o cizince. Ale jejich pocinani je pasivni. Sami nevytvareji ptilezitosti, aby se
k nim turisté dostali a vyuzili jejich sluzeb. Pro cizince nejsou pfipraveni. Svou nabidku nemaji
v cizich jazycich. Vyjimku tvoii hotely a penziony, ale ty se nachazeji ve mésté Hluboka nad
Vltavou. V tomto mesté cestovni ruch hraje vyznamnou roli a pro podnikatele je nutnost
cizincim své sluzby pfizplsobit. V jinych obcich subjekty cestovnimu ruchu svou nabidku
nepiizpusobuji. Cenova troven poskytovanych sluzeb je v pruméru piizniva. Okoli disponuje
zajimavostmi a ma dobré vychozi podminky pro rozvoj cestovniho ruchu. Mistni podnikatelé
ale nejsou pripraveni. Jsou Spatné informovani o moznych formach spoluprace nebo k nim

nemaji davéru. Prilivu turistii se nebrani, ale podminky pro rozvoj cestovniho ruchu nevytvaieji.

4.4. PROFIL MIKROREGIONU

Na navitévniky, ktefi zavitaji do oblasti severné od Ceskych Budé&jovic do této oblasti, Geka
rozmanita jihoceska krajina. Pro rozvoj cestovniho ruchu je dilezita zajimava krajina, ktera je
svym zpusobem odli$na od krajiny, ve které iCastnici cestovniho ruchu ziji. To je to, co laka
turisty, aby navstivili jiné misto, nez je jejich bydlisté. Aby v dané oblasti mohl byt udrzovan a
rozvijen cestovni ruch, je nezbytné poskytovat tiCastnikovi cestovniho ruchu sluzby spojené
s cestovnim ruchem. Nabidka sluzeb musi byt pestra a obsahovat sluzby, které jsou nezbytné

(ubytovaci sluzby, stravovaci sluzby). Pokud bude nabizet sluzby, které nejsou bezpodminecné
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nutné (animacni sluzby), bude tato oblast atraktivnéjsi a pro turistu bude pfi rozhodovani, kam
vycestovat, zajimavéejsi. Jak ze zpracovaného Setfeni vyplyva, nabidka sluzeb cestovniho ruchu
v mikroregionu Budé&jovicko-sever neni pro cestovni ruch dostatecna. Na Spatné tirovni jsou
informacni sluzby. V nékterych obcich chybi ubytovaci sluzby. Mistni podnikatelé by turisty
uvitali, ale nejsou na né pfipraveni. Nepfizptsobuji jim svou nabidku. Podnikatelé se malo
ucastni tizenych forem spoluprace mezi sebou. Narazeji na problém s malo rozvinutou
infrastrukturou. Kulturnich pamatek se zde nachazi mnoho, ale velké mnozstvi znich je ve
Spatném stavu, ¢i chatraji. Kulturni akce jako majalesy, rizné koncerty a lidové slavnosti se zde
potadaji, ale mimo obyvatel dané obce je informovanost o téchto akcich minimalni. (Pfiloha ¢.

4)

Problémem je absence obchodt s potravinami. V obcich Hury, Adamov, Usilné, Libni¢ nejsou
prodejny potravin. Ani ve mést¢ Rudolfov neni obchod s potravinami, nachazi se tam jenom
pekarna. Obyvatelé téchto obci vyuzivaji blizkosti Ceskych Budg&jovic. Lidé jezdi pracovat do
Ceskych Bud&jovic a rovnou si tam i nakoupi. Jednou tydné udélaji vétsi nakup opét ve mésts.
Obchody s potravinami se bez podpory obci tézko uzivi. Obce by mohly pomoci snizenim
najmu, ¢i dotovat ndjem prostor urcenych k provozovani obchodu s potravinami. Aby se
obchody uzivily, ceny vnich jsou vysoké, coZz odrazuje potencialni zakazniky. Snizenim
nakladi ve formé sniZeného najemného by mohlo vést ke sniZzeni cen a k vétSimu zajmu
mistnich obyvatel. Pro ucastniky cestovniho ruchu absence obcerstveni je nepiijemnou
komplikaci. A lidé, pokud se nebudou moci obcerstvit, té¢zko se zdrzi déle, ¢i zopakuji svoji

navstévu v budoucnu.
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5. PREDPOKLADY ROZVOJE

Nejveétsi prilezitosti pro rozvoj celého mikroregionu je hlavné cestovni ruch. Na tzemi
mikroregionu se nachazi mnoho kulturnich zajimavosti. Tato skute¢nost sama o sob¢ rozvoj
nepfinese. Rozvoj je nutné vhodnymi aktivitami podporovat. Naptiklad spolecné propagovani
mikroregionu na vystavach a veletrzich cestovniho ruchu. Je nutné budovat a oznacit turistické
trasy, zrekonstruovat mistni pamadtky, propojit a vyuzit kulturni akce. Bylo by také vhodné
zavést jednotné oznaceni pamétihodnosti a stejny systém prezentace. Tim by se lidé dozvedéli
vice o mikroregionu a mohli by ho vice prozkoumat. To vychazi ze zlepseni informacnich
sluzeb. V nékterych obcich se informac¢ni sluzby vibec neposkytuji. Potencial, ktery obce
mohou nabidnout je veliky, ale kvtli Spatnym, ¢i zadnym informacnim sluzbam neni vyuzit.
Kdyz bude mit potencialni navstévnik vice kvalitnich informaci o nabidce zajimavych mist,
zvysi se tim celkova konkurenceschopnost podnikil a instituci, které jsou v dané problematice
zainteresovany. Hlavnim turistickym centrem mikroregionu je Hluboka nad Vltavou. Ostatni
obce by mohly vyuzit turistické navstévnosti tohoto meésta a ubytovacich kapacit, které
ucastniklim cestovniho ruchu nabizi. V jednotlivych obcich chybi ubytovaci kapacity.
V menSich obcich by bylo vhodné poskytovat sluzby venkovského cestovniho ruchu.
Venkovskych staveni, ve kterych by bylo mozno tyto sluzby poskytovat je mnoho. Vyhodou je
vzdalenost od mést, stejné jako jejich nedaleka vzdalenost pro ptfipad kulturniho vyZiti.

Ugastnik cestovniho ruchu miize vyuZit rozmanitosti mistni krajiny, vodni plochy a lesy.

Cilem by mélo byt udrzet ucastnika cestovniho ruchu co nejdéle na izemi mikroregionu. Mél
by ktomu slouzit integrovany systém ubytovani. Vhodné by bylo udé¢lat mikroregion
zajimavym i pro domaci cestovni ruch. Presvédcit potencialni navstévniky, aby za cil svého
cestovani zvolily pravé mikroregion Budé&jovicko-sever. Jedna se o ucastniky domaciho
cestovniho ruchu. To jsou pievazné ucastnici cestovniho ruchu, ktefi by se zdrzeli na kratsi
dobu. Tito Gcastnici cestovniho ruchu jsou duleZiti. Pokud se jim navs§téva oblasti bude libit,

doporudi ji ve svém okoli a mohou se i opakované vracet.

Pro rozvoj komer¢nich sluzeb je nutny rozvoj mikroregionu jako celku. Je nutné rozvijet
infrastrukturu, vylepSovat ¢i nezneéistovat zivotni prostfedi, obnovovat zeméd¢€lstvi, lesnictvi,
rybafstvi, podporovat podnikani, cestovni ruch a kvalitu Zivota mistnich obyvatel. TéZko se
muze podporovat jen jedna ¢ast. KdyZ se bude podporovat rozvoj cestovniho ruchu, je k tomu
nutny i rozvoj jinych aktivit. Cestovni ruch se nemize rozvijet, bez kvalitni infrastruktury,

informacnich sluzeb, ubytovacich sluzeb, stravovacich sluzeb atd. Pokud bude zne¢isténé okoli,
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nebude to lakat ucastniky cestovniho ruchu. Jakykoliv prvek mistniho rozvoje hraje svoji tlohu
a je dulezity. Nesmi se na zadny zapominat, ¢i ho opomijet. Synergicky efekt je v tomto ptipadé

velmi podstatny a dtlezity.

V z4jmu obci je, aby jejich infrastruktura byla rozvinutd. Aby komunikace byly fadné oznacené.
Je vhodné vyuzit i mistniho znaceni, oznaceni dilezitych bodli. Komunikace musi byt opravené,
aby byl mozny piijezd a odjezd z obce. I na uzemi obce, aby byla kvalitni komunikace. To je
jedna zprvnich véci, kterych si navstévnici vSimnou a zvlasté pfi jejich Spatném stavu
zapamatuji. Dulezité je, aby obce byly mezi sebou propojeny. Coz znamena, Ze i komunikace
navazujici na dalsi obec musi byt rekonstruovany. Bez spoluprace sousedni obce dany efekt
rozvoje a opravy infrastruktury, nebude efektivni. Mikroregion by mél byt napojen na
komunikace krajského, republikového ¢i mezinarodniho charakteru. Je tieba zajistit navaznost
na budouci rychlostni silnice a déalnici D3. Kvalitngj§i spojeni krajského mésta Ceské
Budgjovice pomoci Integrovaného dopravniho systému Ceské Bud&jovice. Tykalo by se to obci
Adamov a Usilné. Dopravni spojeni turistickych center by ssebou neslo i problém

s parkovacimi kapacitami. Proto by bylo vhodné zvysit parkovaci plochy.

Kvalita zivota v mikroregionu Budg&jovicko-sever je dobra. Nezaméstnanost i diky blizkosti
krajského mésta Ceské Budg&ovice je nizkd. Zivotni prostfedi neni znieno. Co se tyka
kulturniho, zdravotniho, socialniho vyziti opét blizkost Ceskych Bud&jovic nahrazuje ptipadny
nedostatek v obcich. Zavislost na krajském mésté je tedy znacna. Obyvatelé se dé€li na cast,
které tento stav vyhovuje, jsou to spiSe mladi lidé a na Cast, ktera by uvitala, aby se tyto sluzby
pro obCany nachazely i vjejich obcich. Bylo by vhodné rozvijet kulturni vyziti mistnich
obyvatel. Zprostfedkovavat jim riizné informace a vzdélani. Jednalo by se o podporu knihoven,
mistnich kulturnich akci vychazejicich z historie. M¢ly by se podporovat kulturni programy
v 1été. Mohly by se konat festivaly na rizna témata a riznych zanru, které by mély vychazet
z historickych a kulturnich tradic. Dutlezita je i podpora sportovniho vyziti. Obce by se mély
podilet na sestavovani brozur k jednotlivym obcim. Brozury o mikroregionu jako celku, kde by
byly popsany jednotlivé obce, jejich zajimavosti, udalosti, které se konaji atd. Nemé&lo by se

zapominat ani na mistni femesla.

Podminky pro podnikani v mikroregionu Budéjovicko-sever jsou dobré. Svoji polohou a
faktem, ze vétSina lidi pracuje v tercialni sféfe je mikroregion pieduréen k rozvoji pievazné
cestovniho ruchu a sluzeb obecné. Zakladem je zacit s informovanosti jednotlivych obci. Jde o

to propojit informacni kanaly a zdroje. Aby vSechny obce mély stejné informace a postupovaly
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v oblasti podpory podnikani a cestovniho ruchu stejnou cestou. Podpora podnikani a rozvoj
cestovniho ruchu jde ruku v ruce spolecné. Pokud se nebudou podporovat mistni podnikatelé,
kteti by mohli rozsitit aktivity, t€zko se miize pomyslet o rozvoji cestovniho ruchu. Za piiklad,
ktery vystihuje zakladni problém, je obchod s potravinami. V nékterych obcich neni Zadny.
Ugastnik cestovniho ruchu, ktery se nebude moci obderstvit, t&zko doporué¢i danou destinaci
svym znamym a jen tézko se opét vrati. A z druhého konce, pokud mistni podnikatel bude
nabizet napiiklad vylety na konich s povozem, mtize to pfilakat a ovlivnit GiCastniky cestovniho
ruchu napiiklad s malymi détmi. Mistnim podnikateliim chybi kvalitni informace. Re§enim by
mohlo byt konani seminafi, $koleni, rekvalifika¢nich kurzt. Podnikatelé by méli byt seznameni
s aktivitami mikroregionu v oblasti podpory podnikani. M¢li by védét, jaké jsou podpory
podnikani ze strany kraje, statu a méli by védét o moznych fondech, z kterych by bylo mozno
Cerpat. At uz by se jednalo o fondy mistni, tedy krajské, ¢i statni nebo fondy z Evropské unie.
Mistni mali a stfedni podnikatelé by méli byt informovéani o budoucich krocich, které obce ¢i

mistni region maji v planu realizovat a poptipadé¢ pfizvat podnikatele k jednani.

Ptiroda je zde velmi rozmanitd. Raz krajiny v jednotlivych obcich naruSuje zaostaly vzhled
zemédé¢lskych druzstev. Zaostalé stavby nepiisobi na vzhled dobie. Tyto stavby by se mély
alternativné vyuzit nebo zlikvidovat. Obce by mély podporovat rozvoj ekologického
zemédélstvi. Nevyuzité zeméd€lské pozemky by bylo vhodné vyuzit i jinak. Pokud by se pro né
nenaslo konkrétni vyuziti, bylo by vhodné je alespon zatravnit a zkultivovat. Nevyuzité
zemédélské pozemky by bylo mozné vyuzivat naptiklad jako stavebni parcely. Tim by bylo
mozné prilakat nové obyvatele, mladé rodiny atd. Velky potencial maji obce v ramci

agroturistiky.

Pro reprezentativni vzhled obci je zapotiebi udrZovat historickd a venkovska staveni. Zv1asté je
zapotiebi brat ohled na historické stavby, hlavné selské baroko napiiklad v Opatovicich a tyto
stavby zrekonstruovat ud¢€lat z nich pamatkovou oblast podobné jako je tomu tak v obci
HolaSovice (mimo uzemi mikroregionu). Vetejna prostranstvi musi byt také udrzovana. Navsi,
détska hiisté¢ a parky by mély byt upravovany. M¢stska zelen zpiijemni navstévnikim obci
zazitek a dané obce budou vzhlednéjsi. Na tizemi mikroregionu se nachdzi mnoho pamatek,
které chatraji, a aby se jejich historicka hodnota neznicila zdevastovanim, je zapotiebi jejich
oprava. Za zminku stoji naptiklad EliaSova Stola, kaolinové doly, lazeniské prameny a pamatky

po dulni ¢innosti.
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Mistnimi lesy Casto prochazeji cyklostezky. Nékteré komunikace jsou ale zastaralé a ve
$patném stavu. Jizni Cechy jsou krajem rybniki. Na tizemi mikroregionu Ceskobudgjovicko-
sever je mnoho vodnich ploch. Rybniky by mély byt udrzovany, odbahiiovany. Rybniky jsou
vyznamné svym rybolovem. Nabizi se tu i moznost sportovniho rybafeni. Turistiku je mozné
propojit s rybnikaistvim pomoci vylovl. Rybniky ale jsou i velice dulezit¢é pro udrzeni
ekosystémi. Je to utoCisté mnoha rostlin a Zivocichl. Pro ucastniky cestovniho ruchu by bylo

vhodné vytvotit biostezky kolem rybnikii. Byly by to nau¢né stezky o mistni faun¢ a flote.
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6. ZAVER

Cilem bakalaiské prace bylo zjistit souc¢asny stav komercnich sluzeb na tizemi mikroregionu

Budé&jovicko-sever, analyzovat tyto sluzby a navrhnout mozna feseni pro jejich rozvoj.

Byla provedena analyza primarnich a sekundarnich dat. Primarni data byla ziskana u 30
podnikatelskych subjekt dotaznikem a u starostll obci fizenym rozhovorem. V praci bylo také

pouzito vlastni pozorovani v mikroregionu.

Z vlastniho Setfeni vyplyva, Ze mistni podnikatelé rozvoj cestovniho ruchu, na ktery bylo
pozorovani zaméteno nejvice, vitaji, ale vybavenost obci a jednotlivych podnikatelti zaostava.
Ptipravena na cestovni ruch je snad jenom Hluboka nad Vltavou, pro kterou je cestovni ruch
klicovym prvkem v piijmech. Mistnim podnikatelim chybi lepsi informace. VétSinou nejsou
zapojeni do Zadné organizované formy spoluprace. U sluzeb cestovniho ruchu je problém
s nedostate¢nou kapacitou ubytovacich jednotek. Stravovaci sluzby nejsou pro cestovni ruch
uzpusobeny (nevhodna oteviraci doba, jidelni listky nejsou v cizich jazycich). Chybi zde

jednotny informacni systém, jednotné znaceni atraktivit regionu.

Potencial na daném uzemi je dobry a spolupraci sdruzenych obci k rozvoji komercnich sluzeb

1ze dosahnout dobrych uspéchti.
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7. SUMMARY

The drift of my work was find out actually status of commercial services at municipal territory
microregion Bud&jovicko-sever and analyze these services and put forward possibly resolutions

for thein development.

It was implemented analyse of primary a secondary data. Primary data were acquest by 30
entrepreneurial subjects with the help list of questions and by controlled interwiev with mayors.

In the work was used self sighting in the microregion.

In the self investigation resulting, that local entrepreneurs tourism development whereupon my
sighting localized mostly, salute but facilities of municipality and individual entrepreneurs

underdevelop.

For tourism is ready probably only Hluboka nad Vltavou, for which is tourism pivot element in
earnings. Vernaculat entrepreneurs fail in better informations. Mostly they are not connected up
in any organized form of collaboration. By tourism services is problem with poor capacity of
accommodation ones. Catering services are not for tourism tailored to (unsuitable opening
hours, menu cards are not in foreign languages). Integral informative system and unit marking

of attractions are missing.

Potential for development of commercial services is at existing area sizable big and with
collective collaboration associated municipalities for development commercial services it is

possible success in development.
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11. PRILOHY

Piiloha ¢. 1 — Nezaméstnanost tnor 2007 — tnor 2009

unor 07
ekonomicky akfivni mira volnd

nezaméstnani | obyvatelstvo nezameéstnanosti mista
Adamov 6 276 2,2 0
Borek 16 683 2,3 2
Hlubokda nad
Vitavou 74 2389 3.1 33
Hosin 7 340 2.1 3
Hrdéjovice 32 782 4,1 44
HOry 5 236 2,1 0
Chotycany 3 99 3 0
Libnic 4 140 2,9 0
Rudolfov 48 1238 3.9 8
Sevétin 18 687 2,6 0
Usilné 6 173 35 4
Vitin 6 112 5.4 2
Okres Ceské
Budéjovice 3886 93770 4,1 1406
Ceské Budéjovice |2047 51156 4 1068
Mikroregion 225 7155 3,1 96

Zdroj: UFad prace Ceské Budéjovice

srpen 07




ekonomicky aktivni mira volnd

nezaméstnani | obyvatelstvo nezameéstnanosti mista
Adamov 12 276 4,3 0
Borek 25 683 3.7 12
Hlubokd nad
Vitavou 80 2389 3.3 64
Hosin 12 340 3.5 8
Hrdéjovice 24 782 3.1 49
HOry 4 236 1,7 2
Chotycany 2 99 2 0
Libnic 4 140 2,9 0
Rudolfov 37 1238 3 9
Sevétin 15 687 2.2 1
Usilné 9 173 52 2
Vitin 4 112 3.6 2
okres Ceské
Budéjovice 3519 93876 3.7 1937
Ceské Budéjovice | 1888 51156 3,7 1444
Mikroregion 228 7155 3.2 149

Zdroj: UFad prace Ceské Budéjovice
Unor 08
ekonomicky aktivni mira volna
nezaméstnani | obyvatelstvo nezameéstnanosti mista




Adamov 10 276 3.6 0
Borek 18 683 2,6 4
Hlubokd nad
Vitavou 68 2389 2,8 79
Hosin 12 340 3.5 4
Hrdé&jovice 22 782 2,8 34
HOry 3 236 1,3 0
Chotycany 1 99 1 0
Libnic 4 140 2,9 1
Rudolfov 35 1238 2,8 6
Sevétin 12 687 1,7 2
Usilné 9 173 52 0
Vitin 2 112 1.8 2
okres Ceské
Budgjovice 3266 96675 3.4 1590
Ceské Budgjovice | 1704 51156 3.3 1129
Mikroregion 196 7155 2,7 132
Zdroj: UFad prace Ceské Budé&jovice
srpen 08
ekonomicky aktivni mira volnd
nezaméstnani | obyvatelstvo nezamestnanosti mista
Adamov 12 276 4,3 0
Borek 13 683 1,9 10
Hlubokd nad
Vitavou 77 2389 3.2 21
Hosin 11 340 3.2 3
Hrdé€jovice 16 782 2 29
HOry 7 236 3 3
Chotycany 0 99 0 0
Libni¢ 5 140 3,6 0




Rudolfov 30 1238 2.4 11
Sevétin 16 687 2,3 1
Usilné 8 173 4,6 1
Vitin 7 112 6,3 2
okres Ceské
Budé&jovice 3242 98678 3.3 1739
Ceské Budéjovice | 1748 51156 3,4 1251
Mikroregion 202 7155 2,8 151
Zdroj: UFad prace Ceské Budéjovice
unor 09
ekonomicky aktivni mira volnd
nezaméstnani | obyvatelstvo nezameéstnanosti mista
Adamov % 276 3,3 0
Borek 30 683 4,4 4
Hlubokd nad
Vitavou 104 2389 4,4 26
Hosin 15 340 4,4 0
Hrd&jovice 32 782 4,1 11
HOry 12 236 5.1 1
Chotycany 7 99 7.1 0
Libnic 1 140 0,7 0
Rudolfov 46 1238 3.7 5
Sevétin 26 687 3.8 3
Usilné 13 173 7,5 1
Vitin 8 112 7.1 2
okres Ceské
Budé&jovice 4655 99501 4,7 732
Ceské Budéjovice |2377 51156 4,6 503
Mikroregion 303 7155 4,2 63

Zdroj: UFad prace Ceské Budéjovice




Ptiloha ¢. 2 — Rozhovory se starosty

Obec Sevétin - Ing. Premysl Casta

Pfinosem zapojeni obce do mikroregionu je pro obec vyména zkuSenosti, informaci,
moznost spole¢ného postupu pfi feSeni probléma. Pouze ¢ast problém( je ovsem
spole¢nych a jdou spole¢né Fesit. Mezi obcemi jsou znacné rozdily a kazda ma své
specifikum. Otazkou je spiSe, zda dalsi posilovani spoluprace pfinese otekavany
uzitek. Mikroregion jako takovy nema vykonnou moc. Je to spiSe organ s poradni
funkci. V tuto chvili obce stejného typu nemaiji dostatek financi (navic maji vétSinou
podfinancovany vlastni majetek), stejné tak dostatek pracovnik(. Pokud nelze ziskat

dalsi uzitek, neni tfeba spolupraci posilovat.

Potencial v oblasti cestovniho ruchu ma soukromy sektor, obec pouze v pfeneseném
slova smyslu. V tuto chvili je nerealné, aby obec vystupovala jako aktivni subjekt

v cestovnim ruchu, tento potencial je docela znacny v oblasti cykloturistiky a pési
turistiky. Problémem je nedostate¢na infrastruktura cestovniho ruchu v obci. Obci

k rozvijeni cestovniho ruchu chybi novy uzemni plan, ten se ale pfipravuje. Dokoné&eni
dopravnich staveb v okoli obce (dalnice, V. Zelezni¢ni koridor) ovliviuje trasy

cyklostezek a dopravni obsluznost obce.

Obci chybi ubytovaci kapacity, kvalitn&jsi restauraéni sluzby, dokonceni projektu
Upravy namésti v€etné klidové zény s parkovou Upravou a informacemi pro turisty. Pro
mistni podnikatele je pfekazkou v prvé fadé nedostatecna klientela. Vzhledem k poctu
obyvatel a k blizkosti krajského mésta je jakakoli investice velmi rizikova. V obci

v porovnani s nékterymi priméstskymi éastmi (Sevétin jiz ztratil vesnicky charakter)
chybi mnoho druht sluzeb a obchodd, Iékarna, pekarna, masna, spotfebni zbozi.

V konkurenci jsou supermarkety, které jsou relativné v kratké dojezdnosti a s jejich
nabidkou a cenami se vSak tomu nelze divit. Pokud by nebyla problémem doprava, coz
pro zejména starSi ob&any mize mit rozhodujici vliv na volbu nakoupit v misté/
nakoupit v supermarketu, pak by méla na vSe vliv cena, tj. pravdépodobné by se

neudrzely ani stavajici obchody.
Obec Borek - Ing. Vaclav Fuéik

Zapojeni obce do mikroregionu vychazi z toho, pro¢ se mikroregion zakladal, coz je

spole¢né fesSeni problémi tykajici se mikroregionu, kterymi jsou odpady, cyklostezky,



komunikace, navazujici komunikace, vystavba socialnich zafizeni, sportovnich
zafizeni. Obec je urcité ochotna posilit spolupraci. Na Borku je i sidlo daného
mikroregionu. Spole€nych zajmi momentalné uz neni tolik. Dulezita pro obec byla

stavba pedovatelského domu ve spolupraci s Hrd&jovicemi a Usilnym.

Obec Borek ma v planu stavét koupalisté a chce, aby lidé z Hluboké nad Vitavou jezdili
i na borecké koupalisté. Aby dojizdélii lidé z 1azni, které se na Hlubokeé stavi.
Mikroregion jako celek ma vétsi vahu a spoluprace mezi jednotlivymi obcemi zvySuje
pfilezitosti a lepSi prosperitu. V okoli obce se nachazi lesy, pfes obec a kolem obce
vedou cyklostezky. Hlavni tfida obce je nesmirné rusna, Prazska tfida. Tranzitni ruch
je veliky, ale lidé tudy jenom projizdéji a nestavi se. Ti, ktefi se zastavi, tak navstivi

restauraci nebo obchod a masnu.

K rozvoji cestovniho ruchu je zapotfebi rozSifit sit cyklostezek, ktera neni pfiliS husta a
kvalitni. Chybi ubytovaci kapacity a zazemi. Vyroste koupalisté, ke kterému by bylo
vhodné umistit ubytovaci prostory. Do Ceskych Budé&jovic dojizdi za praci vétsina lidi.
Mistnich podnikatelt neni mnoho. Problémem je také pretizenost komunikace 1. tfidy
E55, coZ vede mimo jiné ke zhorSeni Zivotniho prostfedi. Mésto se nachazi v tésné
blizkosti, takZze nedostatek komerénich sluzeb takovy problém neni, ale na druhou
stranu neni ani divod pro komeréni sluzby. Dopravni spojeni mezi obci a méstem
Ceské Budsjovice je zajisténo Méstskou hromadnou dopravou Ceské Budgjovice.
Frekvence téchto spoju je velmi ¢asta. Obchody s potravinami pfili§ neprosperui;i.
Podnikl je dost, z téch vétSich Mountfield, Stryhal, Linhart. Podnikem mistniho rozsahu
je prodejna potravin, ktera vyuziva hustého provozu komunikace 1. tfidy E55,o0bdobné
jako restaurace a feznictvi. Mistni obyvatelé by tyto obchody pravdépodobné sami

neuzivili.
Starosta mésta Rudolfov

PFfinosem mikroregionu je lepSi informovanost jednotlivych tzemnich samosprav pfi
realizaci rozvojovych projektu, které se na daném Uzemi planuji. Dotaéni moznosti jsou
pres MAS HIlubocko-LiSovsko, tam Zadatel vystupuje jako obec €i mésto, takze
mikroregion nema pfidanou hodnotu k Zadosti. Posileni spoluprace se mésto rozhodné
nebrani. Jako mikroregion jsou lepsi vyjednavaci pozice vUici ostatnim subjektiim.
Zadosti o dotace musi byt v souladu s rozvojovymi dokumenty, které jsou platné

v mikroregionu.



Mésto by rado postavilo multifunk&ni kulturni centrum, meélo by pomoci pfilakat lidi

z Ceskych Budsjovic na Rudolfov. Méstu chybi prostfedky na vystavbu infrastruktury.
Bojuje takeé s nedostatkem ubytovaci kapacity. K ubytovani slouzi mistni internatni
Skola, ale nedisponuje s nim mésto. Je to pfispévkova organizace kraje. Tudiz
pfipadné ubytovani je pro krajské akce, takze to cestovni ruch na Rudolfové pfilis
neovliviiuje. Chybi kulturni dim. Z hlediska cestovniho ruchu je podstatna absence
informacniho centra. Mésto ma hornické muzeum, ale to sidli v matefské Skolce. Mésto

ma vyznacné rodaky.

Na Rudolfové jsou dva typy podnikateld. Drobnych Zivnostnikd se cestovnich ruch
pfilis nedotyka. Druhou skupinou jsou podnikatelé, ktefi by rozvijeli cestovni ruch a
poskytovali sluZzby spojené s cestovnim ruchem, ale narazeji na nedostatky v
infrastuktufe. Ob&antm chybi lepsi Skola, Skolka, sal na setkavani, klubové mistnosti,
opravené komunikace, chodniky, obchod s potravinami. Mé&stu chybi samoobsluha,
nachazi se zde pouze pekarna. Lékarna je vzdalena od centra, tudiz malo dostupna.
Velkym nedostatkem je absence obchodniho centra (komeréniho centra). Vétsina

obyvatel, téméF kazdy devaty, je zaméstnana v Ceskych Budgjovicich.
Starosta obce Hosin — Josef Matous

Obec ma v ramci mikroregionu jen formalni ucast. Pfispiva informacemi, dostava
informace, letagky. Konkrétni véc je spoluprace na odchyt psti, kotce. Clenové obci se
schazi zhruba 2x do roka, pokud se o né€em nerozhoduje. PfedevSim mikroregion jako
celek ma vétsi silu, napfiklad pfi feSeni odpadového hospodarstvi, pfi spolupraci je
fedeni vice pravdépodobné. Mikroregion ma zhruba 10 000 obyvatel, obec mnohem
min. Pro obce je to zplUsob jak ziskat informace, jak ziskat finance. V planu bylo
vypracovat spolupraci 8kol, odpadové hospodarstvi, nakonec se rozesli a maji kazdy

jiného odvozce odpadu, kazda obec si vybrala svého odvozce.

Jedinou vyhodou je letidté, cestovni ruch neni pfili§ rozSifen. Nevyhodou pro cestovni
ruch je nedostatek pohostinskych mistnosti a nedostatek ubytovaci kapacity. Letisté je
vhodné i pro turisty z Hluboké nad Vltavou, ktefi béhem svého pobytu mohou vyuzit
vyhlidkové lety nad okolim. Obci chybi zazemi pro cestovni ruch. Obec neni pFilis
turisticky atraktivni. Mezi nejvyznamnéjSi pamétihodnosti patfi mistni kostel a krasna
vyhlidka nad obci. Vyhlidka by chtéla rozsifit, ale chybi k ni pfijezdova komunikace a

rozhledna. Cyklostezky pro obec nejsou vyznamné, naopak spiSe okoli zatézuji



odpadky. Pfinos cyklostezek neni ani pro pohostinstvi. To ma otevieno az od 17 hodin,
takZe cyklisté se ani neobcerstvi, jedina Sance pro né je mistni obchod. Prodejna
potravin také moc neprosperuje, obec ji dava pfispévky, aby jeji provoz nebyl

prerusen.

Remesla jsou v obci pomérné dobfe zastoupena. V obci jsou: truhlaF, zameénik,
drobna doprava, instalatér, topenar, pokryva¢ (moc nespolupracuje, pfistéhovalec).
Cast tvorfi zemédélské druzstvo. Pan Pali¢ka, ktery ma prodejnu s pracovnimi
pomuckami, zaméstnava 10 lidi, jinak lidé dojizdi do Ceskych Bud&jovic a na Hlubokou

nad Vltavou. V obci Hosin neni ani autoopravna, v Dobfejovicich je 1 opravna.

Starosta Hluboké nad Vitavou: Ing. Tomas Jirsa

Hluboka nad Vltavou je nejvétsi obci v mikroregionu. Mésto ma okolo 5 tisic obyvatel.
nemaji rozvinuty cestovni ruch a déli se o n&j s navstévniky. V sou€asné dobé je
snaha ze strany Hluboké nad Vitavou zapoijit ostatni obce do projektu, tykajiciho se
zaloZeni lazni na Hluboké nad Vitavou. Okolni obce by mohly poskytnout
navstévnikiim lazni vylety a poznani okoli. Vyhody pfinasi i Mistni akéni skupina MAS.
Spolecné plsobeni v obcich pomaha dosahnout na dotace, zapojuje se do spole¢né
prezentace a reklamy. Hluboka nad Vitavou je sama o sobé relativné silna, ale vétsi
skupina je preci jenom silngjSi. Kazdé partnerstvi obohacuje, ob&as mulze prinést néco

nového. Mésto podporuje posileni spoluprace v mikroregionu.

Hlubokou nad Vitavou navstivi okolo 500 000 navstévnikd ro¢né. Obec investovala po
revoluci 1,2 miliardy K& do rozvoje mésta. Hluboka nad Vltavou je vyjimecna diky
zamku, diky Schwarzenberkim, loveckému zamku a ZOO Ohrada. Na Hluboké nad
Vltavou je mnoho hospod, restauraci a pohostinskych zafizeni, desitky hotell. Na
bfezen roku 2009 bylo schvaleno zasedani ministr(i zahrani¢nich véci Evropské unie
diky splnéni pozadavku 200 ltzek ve 4 hvézdi¢kovych hotelech. Bylo to i zasluhou
mistnich podnikatel(, ale hlavné zamku, ktery je z hlediska komer¢niho a turistického
nesmirné dulezity. Ve mésté se nachazi historické dédictvi. Hluboka nad Vitavou musi
pomahat ostatnim obcim se podélit o bohatstvi, které pfinasi kultura. Mésto se snazi o

to, aby i ostatni obce byly zviditelnény a jde ji o spole€ny rozvoj turistického ruchu.



Hluboka stavi lazné za 300 mil. K¢, iniciuje studii moznosti obnovy lazenské
infrastruktury v ostatnich obcich. V Libnici byly 1azné, jsou zruSeny. Mésto vede
pruzkum, zda by bylo mozné obnovit lazenstvi i v ostatnich obcich, coz je spoluprace
s mikroregionem. Hluboka nad Vltavou vyviji vyzvy a pfinasi myslenky. Lazné se
pfipravuji 12 let, teprve se za€ina stavét. Mésto Zije z cestovniho ruchu. Nabidka
sluzeb v cestovnim ruchu se kazdoroéné zvySuje. Jak ze soukromého, tak méstského
sektoru. Mésto déla investice, které by soukromnik nedélal. V pfepoctu na obyvatele
investuje Hluboka nad Vlitavou zfejmé nejvic penéz v Ceské republice. V roce 2008
investovala 28 miliont K&. Soukromé investice jsou do sportu, hlavné do golfu. Lazné
jsou jeden z nejvétSich projektu posileni cestovniho ruchu. Existuje plan, jak rozvijet
cestovni ruch. VylepSuje se kvalita sportovniho arealu, golfu, hotell, projekty
cykloturisitky. Zapotfebi je dovybudovani sité cyklostezek a navazujicich cyklostezek.
Dulezité je aby Tyn nad Vitavou dokongil cyklostezky a dalo se navazovat na
cyklostezky. Obec Hrdé&jovice se pustila do stavby pravobrezni cyklostezky: CB —
Hrdéjovice — Hluboka nad Vitavou. Dulezitym projektem je splavnéni Vitavy, které
financuje stat. Mésto Hluboké nad Vitavou projektuje pfistav. Mésto se snazi zalozit

vysokou Skolu.

Problémem, na ktery narazeji mistni podnikatelé, je nedostatek kvalitniho personalu
(kucharu, zruénych femeslinik(l). Pozemky na Hluboké nad Vitavou jsou velmi drahé,
coz je problém pro vystavbu, ktera se prodrazuje. Ob&anum chybi obchody. Blizkost
velkého mésta Ceské Budgjovice likviduje malé obchody, lidé stejné jezdi nakupovat
do supermarketu. Nezaméstnanost je zhruba 2procentni, hlavné diky cestovnimu
ruchu. Ve sluzbach cestovniho ruchu je zaméstnana vétSina obyvatel, ktefi jsou

zaméstnani v Hluboké nad Vlitavou.
Obec Hrdéjovice - Ing. Jana Lepi¢ova

Zapojeni do vétSiho celku pomuze véem zucastnénym. Pecovatelsky dim na Borku
byl postaven jako souc€innost obci. Obce musi spolupracovat, nelze udélat stezka na
Uuzemi jedné obce, aby nebyla navaznost na obci druhou. Obec je ochotna posilit

spolupraci s ostatnimi, diky vystavbé bude spoluprace nutna.

V oblasti cestovniho ruchu vidi obec minimalni potencial. Za atraktivity Ize povaZzovat
mistni poutni kapli¢ka, v obci se nachazel pramen dobré vody, v Opatovicich je

pamatkova zéna. Pres obec vede cyklostezka. Obci chybi multifunkéni zafizeni. Chybi



télocviCna (je ve fazi projektu stavby) a kulturni zafizeni. V obci neni penzion, neni
hotel. V obci se boji, Ze by ubytovaci kapacity nebyly celoroné vyuzité, hlavné kvuli
blizkosti Ceskych Budé&jovic. Hrd&jovice budou jen priijezdnou obci, lidé se moc
nezastavuji. Velkou vyhodou by mélo byt hlavné pfistavisté. Bude patfit katastralné
Hrdé&jovicim, ale vyuzivat ho budou i Hluboka nad Vlitavou a Ceské Budé&jovice. Pro

Hrdéjovice to bude zatéz na udrzbu.

V obci se nachazeji jen velmi drobni podnikatelé, tvofi maly okruh lidi. V obci se
nachazi 1 obchod, do néj chodi minimum lidi. Cykloopravny si musi pfivydélavat i jinou
ginnosti. Naprostou vétsinu lidi zaméstnava mésto Ceské Budé&jovice. Obci chybi
pecovatelsky dum, ale ten je na Borku. DUm pro seniory by byl vyuzit. Obec ma Skolu
do pate tfidy, zdravotni stfedisko. V obci je velka zakladna pro Télovychovnou jednotu,
ktera zastituje fotbal a hasi¢sky sbor. Mistni doprava je dobra. Lidé vyuzivaji Méstskou
hromadnou dopravu mésta Ceské Budgjovice. Hrd&jovice neslouzi jako satelitni
méstecko Ceskych Bud&jovic. Obec Zije vlastnim Zivotem. Na bydleni je jedna

z nejlepsich. Pfes obec povede mezinarodni zelezni¢ni koridor.
Obec Hary — Magdaléna Kubinova Sebelkova

Zapojeni HUr do mikroregionu neni nikterak vyznamné. VétSi pfinos pro obci bude, az
se bude stavét dalnice, tak jako svazek obci bude moznost dosahnout vétsi znamosti
mikroregionu. Dalnice umozni u¢astnikim cestovniho ruchu dopravu do obci
mikroregionu Budéjovicko-sever. Obec je ochotna posilit spolupraci s ostatnimi ¢leny
mikroregionu. Spolupraci vznika vétsi Sance na uspéch projektl. U zadosti o dotace

bude vétsi Sance, kdyZ budou vystupovat spolecné.

Potencial cestovniho ruchu je velky, ale pro sluzby v cestovnim ruchu nejsou
vybudovany podminky. Pro cestovni ruch nejsou vybudovany zadné trasy, jenom jedna
cyklotrasa, ktera neni dostacujici. Ubytovaci sluzby chybi, v obci nejsou poskytovany

vubec. Obci chybi Informaéni centrum. Obec se cestovnimu ruchu nevénuije.

Mistnich podnikatel( je pomérné dost. Jsou to elektrikafi, instalatéfi, pokryvaci stfech,
zamechnici. Na vétsi problémy nenarazeji, blizkost, sousedstvi s méstem jim prospiva.
Momentalné chybi obchod. Pro obchod s potravinami je t€Zzka konkurence v blizkosti
Ceskych Budgjovic. Pro lidi je vyznamnéa dostupnost Méstské hromadné dopravy

mésta Ceskych Budé&jovic. Lidé dojizd&ji do mésta za praci, &i za nakupy. Obci chybi



sluzby typu sbérny dvar, kadefnik, Iékarna. Obci chybi i IékaF. Starych lidi, ktefi

nechtéji dojizdét do mésta, je pomérné hodné, takze tyto sluzby by se v obci vyuzily.

Pfiloha ¢. 3 — Dotaznik

Dotaznik — podnikatelské subjekty poskytujici komeréni sluzby

1. Jaké sluzby svym zakaznikim poskytujete? (Ize vice moznosti, neni-li uvedeno

jinak, pokracujte otazkou 6)
O Maloobchodni (prodej zbozi koneénym spotiebitelim)
O Ubytovani (pokracujte otazkou 2)

O Stravovani (pokralujte otazkou 4)



O Osobni sluzby (napf. kadefnictvi, pedikura), které
O Opravarenskeé sluzby

O Kulturni

O Sportovni

O Jiné, upfesnéte

2. Jaky typ ubytovani nabizite?
O Kemp
O Chaty a chalupy, v soukromi
O Turisticka ubytovna
O Hotel
O Hotel garni
O Motel
O Botel
O Penzion

O Jiné, upfesnéte

3. Kolik lGzek/mist nabizite? (pokracujte otazkou ¢. 5)

4. Jakou formu stravovani nabizite?
O Restaurace
O Pohostinstvi
O Motorest
O Samoobsluzna restaurace
O Bufet
O Bistro (fast-food)
O Obcerstveni, kiosek
O Denni bar (gril bar, pizzerie, snack bar)

O Nocni bar (noéni klub, varieté, dancing)



O Vinarna
O Kavarna a cukrarna
O Hostinec a pivnice

O Jiné, upfesnéte

5. Jak byste ohodnotili celkové vyuziti svych kapacit b&hem jednotlivych Ctvrtleti?

Leden — Bfezen: O Nedostatecné O Dostatecné O Maximalni
Duben — Cerven: O Nedostatecné O Dostatecné O Maximalni
Cervenec — Zafi: O Nedostatecné O Dostate¢né O Maximalni
Rijen — Prosinec: O Nedostateéné O Dostate¢né O Maximalni

6. Jak byste ohodnotili cenovou urover vasich sluzeb ve srovnani s konkurenci?

O Nizka O SpiSe nizka O Stfedni O Spise vyssi O
Vyssi
7. Jaky je podil turistd mezi vasimi zakazniky? %
8. Je mezi nimi vyznamny podil turistd ze zahranici? O Ne O Ano

9. PfizplUsobujete svou nabidku turistdm?

O Ne, vlbec O Ano, ¢astecné O Ano, vyznamné

10. Co podle vas nejvice laka turisty do vasi oblasti?
O Pfiroda
O Pamatky
O Kulturni akce
O Sportovni vyZiti

O Jiné, upfesnéte




11. Mél by podle vaseho nazoru nékdo podporovat dalSi pfiliv turisti do vasi oblasti?

O Ne O Ano, pfedevsim obce a kraj O Ano, pfedevsim

podnikatelé

12. Jste zapojeni do néjaké organizované formy spoluprace, napf. destinacniho

managementu, nakupni aliance, pfipravy spoleénych marketingovych bali¢k apod.?

O Ne, vabec O Ano, uvedte prosim detaily (pokracujte otazkou 14)

13. Jaky je dlivod, Ze se zadné organizované formy spoluprace neucastnite?
(pokracujte otazkou 15)

O Nevim, zda existuje O Nemam k ni divéru O Nevidim pfinosy

pro svUj podnik

14. Jak hodnotite pfinosy uvedenych forem spoluprace?

O Zaporné [ Nulové O Pozitivni O Velmi pozitivni

15. Podnikate pouze v ramci tohoto mikroregionu?
O Ano
O Ne, sidlo mam zde, ale podnikam i jinde

O Ne, podnikam zde, ale sidlo mam jinde

16. Pracuji ve vasem podniku i dal$i ¢lenové vasi rodiny?

O Ne O Ano, spolu s dalSimi zaméstnanci O Ano, pouze

Clenové rodiny

17. Kolik mate zaméstnancu?

O O (pokracujte otazkou 18) O 1 az5 O6az10 O11az20 0O Vice
jak 20

18. Jaka je platova uroven vaSich zaméstnancl oproti béznym platim?



O Nizsi O Obdobna O Vyssi

19. Jak jste spokojeni se ziskovosti svého podniku?
O Velmi nespokojen/a
O SpiSe nespokojen/a
O Ani spokojen/a, ani nespokojen/a
O SpisSe spokojen/a

O Velmi spokojen/a

20. Vase trzby za lorisky hospodarsky rok byly pfiblizné:
O méné nez 1 milion K&
O 1 az 5 miliont K&
O 5 az 10 miliont K&
O 10 az 20 milionu K&

O vice nez 20 miliond Ké&

21. Umisténi provozovny (obec)

Ptiloha ¢. 4 - Vybavenost obci v mikroregionu

Adamov



Obec lezi 5 kilometrd severovychodné od Ceskych Budgjovic. Obec je v t&sné blizkosti
s obci Hiry a méstém Rudolfov. Adamov jako mnoho jinych obci mikroregionu
Budéjovicko-sever ma bohatou hornickou minulost. Poloha obce je velmi vyhodna.
Obec lezi v t&sné blizkosti Ceskych Budgjovic, ale i Rudolfova. LeZi na ve vyssich
polohach na kraji kotliny, takZe i Cistota ovzdusi je lepSi nez v krajském mésté. To je
vhodné pro stavbu rodinnych domd, ktera je ve velkém rozmachu. V obci byly
zavedeny kanalizace, plyn, voda a dopravni napojeni. Podminky pro vystavbu jsou
velmi dobré. A v obci je tento trend, tedy trend vystavby, prioritni pro rozvoj obce.

pamatkou je dfivéjsi radnice.

V obci se nachazi matefska Skola. S vystavbou novych rodinnych dom( se da
usuzovat, pocet tfid matefské Skoly se bude rozSifovat. Zakladni Skola ovSem chybi.
Spadoveé déti dochazeji do Zakladni Skoly Rudolfov. Zdravotnické zafizeni v obci chybi.
Neni zde policejni ustfedna. Ob&ané policejnich sluzeb vyuzivaji v LiSové. Pro mistni
obyvatele je pfinosny obchod s potravinami, diky némuz nemusi jezdit nakupovat

jinam.

Borek

Mezi nejzajimavéjsi objekty, které jsou turisticky atraktivni, patfi byvala
schwarzenberska zajezdni hospoda z 19. stoleti, pomnik padlym v 1. svétové valce,
dfevéna sloupkova zvonitka a kaolinové doly , Orty“, které jsou az pét metrli vysoké a
Truck, CB Servis Centrum, Druid CZ, Dfevstav, Pm-cb. Tyto podniky zaméstnavaji

mezi 20 — 25 zaméstnancu.
Hosin

Na Hosiné se nachazi jednotfidni matefska Skola, druzina a zakladni Skola. V obci se
nachazi kulturni dim se salem, kde se konaji rizné spoleCenské akce. Dominantou

obce je letidté. V arealu letisté je mozné ubytovani pro 26 osob. Ubytovaci kapacity



jsou urCeny pro navstévniky letisté, ale i pro navstévniky obce a jejiho okoli. Pro klienty
aeroklub na Hosiné nabizi mnoZstvi alternativ v leteckém sportu. Jedna se o motoroveé
a bezmotorové létani a parasutismus. Jedna se jak o jednorazove sluzby, tak i o
Clenstvi v klubu a pravidelné soutéZe, kurzy. Mistni instruktofi provadéji i vycvik pilota.
Aeroklub nabizi své prostory pro konani riznych spoleenskych akci. Je zde mozné

usporadat firemni akce s programem, ktery si vedeni firmy pfeje.
Hrdéjovice

Mistni matefska Skola pIné dostacuje potfebam obce Hrdé&jovice a pfilehlé obci
Opatovice. Zakladni Skola poskytuje pIné organizovany 1. stupen, tj. 1. — 5. tfida.

K dispozici je i Skolni druzina a $kolni jidelna. V obci pusobi prakticky Iékaf, ktery je
k dispozici mistnim obyvateliim. Ma svoji ordinaci i v Sevéting. Je zde i détska

poradna.

Velkou tradici v obci ma Sbor dobrovolnych hasi¢l. Mistni sbor ma nékolik druzstev
v kategoriich: zeny, muzi a mladez. V Cervenci je pravidelné konana soutéz v pozarnim
utoku “O pohar starosty obce®. Mistni dobrovolni hasici se u€astni republikovych

soutézi.

Dal$im tradi¢nim sportovnim oddilem je mistni TJ Slavoj Hrdéjovice. Jedna se o
fotbalovy klub. Umozhuje pravidelné sportovani a aktivni traveni volného ¢asu mladym,
ktefi maji o fotbal zajem. Ve sportovnim arealu je mozno si pronajmout volejbalovy
kurt.

Z oblasti cestovniho ruchu se zde nachazi cestovni kancelar specializujici se na
zajezdy do Indonésie na ostrov Bali a potapécské zajezdy. Dale zde plsobi cestovni

agentura s potapé&fskym centrem, Skolou potapéni i prodejem vystroje.

Mezi dalSi profese, které jsou v obci zastoupeny, patfi: tesarské, klempifske,
pokryvacské prace, dodavka a montaz stfeSnich oken, stavby inzenyrskych siti a
zemni prace. Vyznamnym ekonomickym ¢lenem v obci Hrdéjovice je velkoobchod s

potravinami a spotfebnim zboZim Makro Cash and Carry CR s. r. 0.

Pamétihodnosti je byvaly kaolinovy dum Orty. Jejich vznik inicioval Josef Hardtmuth.

Jednd se o velké mnozstvi chodeb, které jsou rizné vysoké a Siroké. Pozoruhodna je i



kaple Panny Marie na navsi, ktera je v baroknim stylu. Pod katastr obce spada i obec

Opatovice, ktera ma historickou naves.

Vyznamnymi podniky, které pusobi v Hrd&jovicich jsou hlavné hypermarket Makro,
Nabytek Kitzberger, s. r. 0., Kolar-Stavebniny, s. r. 0., Vystavba Plynovodd, s. r. o.

Ceské Budsjovice a dalsi.
Hary

Obec ma vyznamnou tradici v tézbé stfibra. Hury dfive patfili pod Rudolfov, v roce
1990 se osamostatnila. Rozlohou je rozlehla. Je tu moznost dal$i vystavby. Pro ob&any

je zde funkCni knihovna a fitcentrum.
Hluboka nad Vitavou

Mésto Hluboka je komplexnim méstem. Sluzeb, které poskytuje svym ob&anum, Ci
uCastnikim cestovniho ruchu je mnoho. Mésto z cestovniho ruchu Zije. A i ve své
vybavenosti je na cestovni ruch velmi dobfe pfipraveno. K ubytovani turistli zde slouzi
Sest 4hvézdickovych hotell, 3x 3hvézdiCkové hotely, 7 penzionl a apartmany, 4
kempy, ubytovani je mozné ujednat v sporthotelu, v internatu stfedni Skoly, lovecké
chaté. DalSich 26 privata slouzi k ubytovani v soukromi. Stravovaci sluzby jsou na
velmi dobré urovni. Rozsah restauracnich zafizeni je pestry. K dispozici je 43

restauraci, riznych typa.

Dominantou mésta je Statni zamek Hluboka nad Vitavou. Dalezitym kulturnim centrem
Kulturni centrum Panorama. To obsahuje kino, divadlo, pofadaji se tam riizné vystavy
a sidli tam hudebni 8kola. O kulturni akce neni nouze. Pofada se zde celoro€né mnoho
kulturnich udalosti. Jedna se o rizné slavnosti, vystavy, koncerty, zavody, adventni

trhy a mezinarodni dny na rizna témata.

V letnich mésicich zpfijemni teplé dny méstské koupalisté, které je vybaveno bazény,
toboganem, skluzavkami a beachvolleyballovym hfiStém. Mezinarodni vyznam ma
golfové hfisté. Svoji blizkosti zdmku a svym umisténim a 18 jamkami laka hrace i ze
zahranici. Jsou zde pofadany golfové turnaje. Sportovnich hfist je na uzemi mésta
hodné. Pro hra€e je mozné vybrat si z tenisovych kurt otevienych, ¢i krytych,

volejbalovych hfist riznych povrchu, baseballového hfisté, fotbalovych hfist,



hokejového stadionu a mnoha dalSich. Pro pfiznivce halového sportu, jsou k dispozici

fitcentra, bowling, sportovni aredl a relaxacni centra.

Existence Skol je ve méstu typu Hluboka nad VlItavou naprostou nezbytnosti. Nachazi
se zde matefska Skola, uplna zakladni Skola s druzinou a stfedni odborna skola
elektrotechnicka. Specifickou Skolou je mezinarodni Skola Townshend. Je zde nejenom

ustfedna statni policie, ale mésto samo zfidilo Méstskou policii Hluboka nad Vltavou.

Mezi vyznamné firmy plsobici v Hluboké nad Vitavou patfi Lesy Hluboka nad Vitavou
a. s. — lesnické prace. S timto oborem souvisi dal§i vyznamny podnik, a tim je
Budéjovicka dfevozpracuijici tovarna s. r. o. — dfevovyroba. Dale tam patfi stavebni
firma Stavitelstvi Karel Vacha a syn, s. r.0. Vyznamnym oborem je rybnikarstvi.
Vyznamnou firmou v tomto oboru je Rybnikafstvi Hluboka, a.s. Velmi prestizni je Hotel
Stekl, ktery sidli v sousedstvi zameckého parku. Firma Agriprod s. r. 0. se zabyva
zemeédélskou vyrobou. Firma Montera s. r. 0. se zabyva montovanim plastovych oken

a dvefi.
Chotycany

Charakter obce je pfedevSim zemédélsky. Nachazi se zde nékolik zachovanych
zemé&dé&lskych usedlosti. V blizkosti obce se nachazi kafilérie Vetas Ceské Budgjovice.
K mistni vybavenosti nalezi posta a knihovna. Kazdy rok se v obci kona Masopustni

pruvod a tradiéni maskarni bal.
Libnic

V arealu byvalych lazni se nyni nachazi ustav socialni pé¢e a domov dichodcu. Je zde

spoleCensky dim, kde se konaji rizné kulturni akce.

Mezi nejzajimavéjsi pamatky patfi objekt byvalych lazni. Nyni je tam umistén ustav
socialni péce. Mezi atraktivity patfi kostelik svaté Trojice. Zajimavé jsou

i architektonické pamatky. Jedna se o vily Ceskych pramysinika z 19. stoleti. Za
nejvyznamngéjsi stavbu je povazovana vila JUDr. Augusta Zatky s parkem a vila
Gabriela. Od 16. do 19, stoleti se zde téZilo stfibro. Je zde nékolik pamatek, tykajicich
se tézby. Dfive zde byly vystaveny i lazné. Byly zjiStény IéCivé uCinky sirnato-zelezité
vody mistniho pramene. Provoz lazni byl ukon€en zanikem tohoto pramenu, coz je

pfisuzovano tézbé stfibra. Dfivéjsi votivni kaple u lazefiské budovy byla pfestavéna na



kostel. Obci prochazi cyklostezka Hluboka nad Vitavou — LiSov. Vede tudy i stezka
Ceské Budgjovice — Trebori. Mezi Libni¢i a Borkem se nachazi vychazkové okruhy

Mojskym lesem.

V roce 2008 byl zalozen mistni sportovni klub. Jako byla zahajena cvi¢eni s détmi a
Zenami. Jedna se o aerobic, karate, pilatek. V nasledujicich letech se hodla rozsifit
sportovni rejstiik hlavné v oblasti mi€ovych her. Pujde napfiklad o volejbal, nohejbal,

tenis, hokejbal atd.

Mezi zivnosti, které jsou zde zastoupeny, patfi: kovovyroba, vyroba betonovych podlah,
velkoobchod papirenskych potfeb, elektromontaze, sportovni zbozi, stavebniny a

jazykova $kola.

V Libni¢i se nachazi hostinec a diskotéka. V obci se nachazi mnoho zelené. Jsou zde

znacné lesnické plochy.
Rudolfov

Mésto Rudolfov ma bohatou minulost. Je to byvalé hornické mésto. Mésto ma ftfi
historicky dulezité stavby. Dominantou je kostel sv. Vita. Dal§i pamétihodnosti je
budova bariského ufadu, kde v dneSni dobé sidli radnice a zamecek, ktery

momentalné chatra a neni vyuzit.

Obyvatelé vyuzivaji zakladni Skolu, matefskou $kolu a diim s peCovatelskou sluzbou.
mésta, Skola diky horSi vybavenosti nebude konkurenceschopna a lidé bez pocitu
sounalezitosti snaze Skolu opusti. Je zde muzeum, které ale sidli v Matefské Skole.

Dvé naucné stezky, po hornickych pamétihodnostech jsou turisticky atraktivni.

Ve mésté se dale nachazi posta, stavebni Ufad, matrika, prakticti Iékafi pro déti a
dospélé, zubni Iékafi, lékarna, zastavky Méstské hromadné dopravy Ceské Budgjovice,

obchody, sportovni klub.

Ve mésté neni obchod s plnym sortimentem potravin v€etné zeleniny a masa.



Vefejné budovy potfebuji rozsahlé opravy. Chybi spolkovy dim, kde by bylo mozno
vytvofit zazemi pro spolky. Chybi koupalisté, zazemi pro zimni sporty. Ve mésté je

naprosty nedostatek ubytovacich kapacit.

To ze Rudolfov je hornické mésto, je patrné v jeho infrastruktufe. Neni zde misto, kde
by se denné pohyboval vétsi poCet obyvatel. Chybi zde namésti. Neexistuje zde

prostor, kde by se dafilo Zivhostem a sluzbam.

Ve mésté a okoli je velky potencial pro individualni a zazitkovou turistiku véetné

agroturistiky, ktery podpofen dobrym marketingem ma skvélou Sanci na rozvoj.

Jednoznacnou hrozbou je zanik stavajicich podnikl a zZivnosti,diky $patné

infrastruktufe a odsunuti spotfeby obyvatel do krajského mésta.

Sevétin

Sevétin ma charakter spadové obce. Nachazi se zde 4 prodejny s potravinami.

K uspokojovani stravovacich sluzeb souzi pivnice, hostinec a nekufacka kavarna.
Nachazi se zde banka Ceské spotitelny a posta. K ostatnim vefejnym sluzbam patti
Policie Ceské republiky, obvodni oddéleni Sevétin, sbérna surovin, autoservis,

veterinarni lIékaf, truhlarstvi, fezaci, vrtaci a zemni prace a kadernictvi.

Ke kulturnimu vyziti slouzi kulturni dim a kino. V obci se nachazi Blatacky soubor.
Svij repertoar ¢erpa z folkléru, zvykl a oby&ejll. V programu ma tance, zpévy, scény,
pisni¢ky. V souboru ucinkuje 45 ¢len(, ktefi jsou rozvrstveny do 3 generaci. Tento sbor

ucinkuje doma i v zahranici. Mistni kulturu ozivuje kino a knihovna.

O zdravotni péci se v obci staraji: obvodni Iékaf (ordinani hodiny kazdy v8edni den),
détsky lékar (ordinacni hodiny kazdy vSedni den) , zubni ambulance (ordinaéni hodiny
3 dny v tydnu), gynekologicka provozovna Sevétin, rehabilitace (ordinaéni hodiny
kazdy den), lékarna (ordinaéni hodiny kazdy den). Nachazi se zde matefska Skola,

Skolni druzina a uplna zakladni Skola.



Velkou tradici ma Sbor dobrovolnych hasicu, pasobi zde zahradkafi, vCelafi a rybafi.
Aktivni je sportovni klub SK Sevétin s celou Fadou oddilti, které vyuZivaji rozsahly

sportovni areal i t€locviCnu zakladni Skoly.

Usilné

V Usilném se nachéazi obecni knihovna. Je oteviena 2 hodiny tydné&. Spolupracuje
s knihovnou v Ceskych Budgjovicich, pGjéuje si od ni knihy, rozsituje tim svou sbirku.

Obecni ufad investuje ro¢né 10 000 K& na nakup novych knih.

Do obce dojizdi jednou za 2 tydny obvodni lékaF. V obci se nachazi matefska skola.

Obec v historii byla €asto prodavana a jejich majitelé se ¢asto ménili.
Vitin

Jedna se o malou obec, bez vétSiho vyznamu pro cestovni ruch. Kazdé pondéli na 2
hodiny je oteviena mistni knihovna. Po$tovni sluzby spadaji pod obec Sevétin. Stejné
tak jako posta, Policie Ceské republiky, sbérny dvar, prakticky IékaF, 1ékar pro déti. V
obci funguje obchod s potravinami. Ma otevieno od pondéli do soboty. Mistni TJ Sokol

porada nohejbalové a volejbalové turnaje. Je mozné si pronajmout antukové hristé.
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