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1. Uvod

Bakalatské prace s nazvem "Piedpoklady rozvoje komercnich sluzeb ve vybrané oblasti
— mikroregionu Veselsko" m¢ ihned upoutala svym ndzvem. Pfedpokladal jsem totiz, ze
v této praci vyuziji znalosti, které jsem nacerpal v piredmétu Marketing
i v jinych odbornych predmétech, jez jsem na EF JCU absolvoval. Pii studiu literatury
jsem dale zjistil, ze uplatnim 1 poznatky z Geografie svétového hospodaistvi a Zakladi
obchodu. Mikroregion Veselsko jsem si vybral diky jeho ptfiznivé geografické poloze
i mym osobnim vztahtim k této &asti jiznich Cech.

Nenajde se snad nikdo, kdo by nechépal nutnost dal§iho rozvoje nasich regiond.
Diilezitou instituci pfi tomto rozvoji jsou mikroregiony, které svou existenci tomuto
rozvoji velice napomahaji. Fungovani obci v rdmci mikroregionli je dnes velkym
trendem, a proto je podle mého nazoru zajimavé zjistit, jak tyto instituce vnimaji
zucastnéné osoby - starostové a podnikatelé. Poznatky o spolupraci i funkénosti
mikroregionu mi daly odpovédi na mnohé otazky tykajici se této prace.

Takika klicovou veli¢inou je ovSem financovani mikroregiont, resp. prostiedky,
které obce potiebuji pro svilj rozvoj. Malokoho asi piekvapi, ze vétSina téchto pencz
teCce od Evropské unie. V pribéhu zpracovani mé prace jsem tudiz pochopil, ze
nezbytnou soucasti bude alespont kratky néastin moznosti Cerpani pené¢z z fondi EU
1 popis toho, jak obce téchto moznosti vyuZzivaji.

Jak vyplyva ze samotného ndzvu, je ma bakalaiskd prace krom¢ mikroregionu
Veselsko zaméfena i na komeréni sluzby, tedy na tercidlni sféru. S tim, jak se naSe zem¢
neustdle pfiblizuje rozvinutym ekonomikdm svéta, totiz nardstd vyznam sluzeb, at’ se
bavime o maloobchodu, sluzbach spojenych s cestovnim ruchem nebo opravarenskych
¢1 jinych sluzbach. Byl jsem tedy zvédavy, jakou maji sluzby pozici na Veselsku, jestli
se situace vyznamné liSi v centru mikroregionu a ve vesnicich ¢i jak podnikatelé
prosperuji.

Pro tuto bakalaiskou praci jsem si samoziejm¢ stanovil 1 hypotézy a samotného

m¢ zajimalo, zda se mi je podaii potvrdit ¢i vyvratit.



Ale jako hlavni pfinos z celé price vnimam to, Ze se mi podafilo vytvofit
doporuceni, kterd by méla splnit cil této bakaldiské prace: pfispét k dalSimu rozvoji

mikroregionu Veselsko.



2. Cile a pouzita metodika
2.1 Cile

Ma bakalarska prace méla tii zékladni cile:
- popsat vybrany mikroregion se zaméfenim na danou oblast komercnich sluzeb
- provést situacni analyzu

- vymezit predpoklady rozvoje dané oblasti komercnich sluzeb

2.2 Pracovni hypotézy

Zvolil jsem si pét zakladnich hypotéz, na které se pokusim odpoveédét za pomoci
primarnich i sekundérnich dat. Tyto hypotézy jsou:
- V obcich mikroregionu jsou do vzdalenosti 15 km dostupné tyto sluzby - obchod se
smiSenym zbozim, autoopravna, vycep nebo bar, kadernictvi a banka.
- V mikroregionu Veselsko je vySsi nezaméstnanost nez v jinych mikroregionech
Jihoceskeho kraje.
- Podniky poskytujici sluzby jsou v mikroregionu Veselsko viastnény mistnimi obcany.
- Vékova struktura obyvatel mikroregionu Veselsko je priznivejsi nez v jinych
venkovskych mikroregionech, tj. mnohé obce maji velké potize s odlivem mladych lidi,
chtél bych zjistit, zda je tomu tak i na Veselsku.
- Ve vybrané oblasti komercnich sluzeb jiz existuje neinstitucionalizovana forma

ekonomické spoluprace.

2.3 Metodika

Tim nejzakladnéjSim zpisobem, jak muizeme rozdélit metodiku této prace, je na
ziskavani primérnich a sekundarnich dat, na zpracovani dotaznik a rozhovori a na
vytvofeni analyz spolecn¢ s doporucenimi.

Nejrozséhlej$im zdrojem primarnich dat bylo dotaznikové Setfeni provadéné
v terénu. Strukturovany dotaznik mi byl poskytnut mym vedoucim prace a mym tkolem

bylo ziskavat pro tento vyzkum relevantni respondenty, kterych se mi nakonec podatilo



oslovit 30. DalSim zdrojem byly poté rozhovory se starosty, kterych jsem vykonal
celkem sedm. Také zde jsem otazky ziskal na katedfe, kde bakaldiskou praci
zpracovavam. Oba dva zdroje primarnich dat se nakonec dopliovaly a umoznily mi
pochopit mnohé.

Neméné dilezitd byla ale pro tuto praci i sekundarni data. Cist odborné
publikace vztahujici se k této praci jsem zacal uz na zacatku a postupné ziskaval nové
poznatky a teoretické znalosti nezbytné k napsani m¢ bakalarské prace. Odborna
literatura vSak nebyla jedinym sekunddrnim pramenem. Pro rizné Casti prace
a pro zodpovézeni n€kterych hypotéz byla nutna i ekonomicka a demografickd data
ziskana napf. ze zdrojit Ceského statistického ufadu nebo Utadu prace.

Po ziskani vSech dat jsem se mohl pustit do analyzovani. Nejprve byla
vypracovana Geografickd analyza, kde byly pouzity strategické dokumenty
mikroregionu a také ekonomickd a demografickd data. Pak nésledovalo vyhodnoceni
dotazniki, které mi ukézalo, jak svou situaci vidi sami podnikatelé. S timto izce souvisi
1 zpracovani dotazniki se starosty.

Pak uz nic nebrénilo tomu, abych dokdzal zodpovédét uvodni hypotézy
a vytvorit profil mikroregionu Veselsko. Cela prace ovSem vyvrcholila SWOT
analyzou, ktera odhalila souCasnou a snad i budouci situaci mikroregionu. Kone¢nym

vystupem mé prace je ale vymezeni ptedpokladi rozvoje komer¢nich sluzeb v oblasti.



3. Literarni reSerse

3.1 Definice mikroregionu

3.1.1 Mikroregion

Mikroregion je svazkem obci, ktery ma za kol zajiStovat rozlicné ukoly, které
jsou vyjmenovany v Zakon¢ o obcich ¢. 128/2000 Sb., konkrétné v paragrafech 49 az
52. Tento pravni ptedpis také vymezuje strukturu, organy, prava a povinnosti tohoto
svazku obci.

V praxi jsou mikroregiony casto vytvafeny proto, aby mohly obce sndze
dosdhnout na rozli¢né granty a podpory jak od statu, tak od Evropské unie. Svym
urcenim 1 vznikem mikroregiony podle mého ndzoru ptesné zapadaji do Mistni agendy

21 jako typicka ,,iniciativa zdola* majici za ukol dal$i rozvoj jejich oblasti.

3.1.2 Agenda 21

Impulsem pro zakladani a organiza¢ni sméfovani mikroregionti je Agenda 21.
Na specializovaném serveru se o ni muzeme docist nasledujici: ,,Agenda 21 je
dokument OSN, ktery byl piijat na konferenci o zivotnim prosttedi v Rio de Janeiru
roku 1992 (na tzv. ,,Summitu Zem¢®). Je programem pro 21. stoleti, ukazuje cestu
k udrzitelnému rozvoji na nasi planeté. Je komplexnim ndvodem globalnich akci, které
mohou poznamenat nebo ovlivnit pfechod na udrzitelny rozvoj.“ (www.cenia.cz, 2009)
V jiném internetovém zdroji je poté rozepsdno, Cim se Agenda 21 piesné
zabyva. Pfimo se nabizi srovnani se zdakladnimi cili a poslanim mikroregiond.
»Dokument je rozdélen na Ctyfi sekce:
- spolecenskd a ekonomicka sekce - témata: chudoba, zdravi, demografie, lidska
sidla
- ochrana a sprava pfirodnich zdrojii - témata: atmosféra, deStné pralesy, oceany,
radioaktivni odpad, biodiverzita
- posilovani role hlavnich skupin - témata: Zenska hnuti, ochrana déti, délnici

a zemédélei v rozvojovych zemich


http://cs.wikipedia.org/wiki/Biodiverzita

- implementace - témata: financovani projektli, pravni mechanismy, vefejna

informovanost* (cs.wikipedia.org, 2009)

3.1.3 Mistni agenda 21

Pokud se vratime na stranky ceské agentury Zivotniho prostfedi, mizeme se
dozvédét mnohé i o Mistni agendé 21, kterd je vice aplikovana na tuzemské podminky
nez sama Agenda 21. ,Mistni Agenda 21 (MA21) je programem konkrétnich obci,
mést, regionli, ktery zavadi principy trvale udrzitelného rozvoje do praxe
pii zohlediiovani mistnich problémii. Je tvofen za tucasti a ve spolupraci s obcCany
a organizacemi a jeho cilem je zajisténi dlouhodobé vysoké kvality zivota a zivotniho
prostiedi na daném misté. MA21 je Casové ndrocny proces, ktery prostfednictvim
zkvalithovani spravy véci veifejnych, strategického planovani (fizeni), zapojovanim
vefejnosti a vyuzivanim vSech dosazenych poznatkii o udrzitelném rozvoji zvySuje
kvalitu zivota ve vSech jeho smérech a vede k zodpovédnosti obfani za jejich zivoty
1 Zivoty ostatnich.

Mnohé z aktivit a programt sméfujicich ke zlepSeni kvality Zivota a Zivotniho
prostiedi ve meéstech/obcich/regionech by se daly nazvat MA21. Jednotlivé Cinnosti
musi byt ovSem soucasti dlouhodobé, jasné stanovené a vefejnosti piijaté strategie
udrzitelného rozvoje. MA21 mulze iniciovat kdokoliv (mistni sprava, neziskové
organizace, Skola, 1 jednotlivci). Iniciacni skupina by méla zapojit co nejvetsi mnozstvi
obyvatel ke tvorb¢ akéniho planu, ktery musi byt ndsledné zaStitén politicky.*
(www.cenia.cz, 2009)

Informaénim zdrojem je i specializovana publikace, kde se mizeme dozvédét
1 0 pozadavcich, které jsou jak na Mistni Agendu 21, tak 1 na mikroregiony a v podstaté
celou vefejnou spravu kladeny. ,,Mistni Agenda 21 zapada do SirSiho proudu snahy
o kvalitni vefejnou spravu, ktera je zahrnuta pod pojem ,,good governance“ (,,fadna
sprava véci verejnych® ¢i ,,dobré vladnuti). Kvalitni sprava véci vetejnych, musi byt
(z pohledu OSN 1 EU) oteviend, transparentni a odpovédna vetejnosti, efektivni,
umoziujici ucCast vefejnosti na rozhodovani a planovani a zalozend na partnerské

spolupraci s ostatnimi spoleCenskymi sektory a respektujici odborny pohled na véc.



Jedin¢ takova vefejna sprava miize vést k dlouhodobé udrzitelnému rozvoji obce i

regionu.* (Kaspar, Petrova; 2006, str. 5)

3.1.4 Mikroregiony a Evropska Unie

Napojeni nasSich mikroregiond na Evropskou unii a zejména jeji fondy je podle mého
nazoru zivotné dulezité, jelikoz znacnad cast financnich prostfedkt, kterymi tyto
uzemnéspravni celky disponuji, pochazi pravé z tohoto zdroje. Z tohoto divodu museji
predstavitelé mikroregionti ovladat techniku projektovani a ¢erpani penéz z EU.

Mikroregionii se samoziejm¢ nejvice tykaji strukturdlni fondy, které jsou
v soucasné dob¢ dva: Evropsky fond pro regionalni rozvoj (ERDF) a Evropsky socidlni
fond (ESF). Jak uz vyplyva ze samotného nazvu, tak na rozvoj mikroregiont je zacilen
Evropsky fond pro regionélni rozvoj. Na dalsim odborném serveru se mizeme dozveédét
o vSech oblastech rozvoje, které¢ tento fond podporuje:

»Evropsky fond pro regionalni rozvoj (ERDF): podporovany jsou investi¢ni
(infrastrukturni) projekty, jako napf. vystavba silnic a Zeleznic, odstraiovani
ekologickych zatézi, budovani stokovych systémt, vystavby poldrti a Gpravy koryt fek,
podpora inova¢niho potencialu podnikatelii, podpora zacinajicim podnikatelim, rozvoj
a obnova sportovnich areald vyuzitelnych pro cestovni ruch, rekonstrukce kulturnich
pamatek, vyuzivani obnovitelnych zdrojii energie, vysadba regeneracni zeleng,
ekologické a energeticky efektivni sanace bytovych domt, vystavba ¢i oprava
infrastruktury pro poskytovani zdravotni péce, investice do dopravni a technické
infrastruktury pramyslovych zén, zavadéni sluzeb elektronické vefejné spravy,
posilovani spoluprace podnikatelt v piihrani¢nich regionech, modernizace systému
krizového managementu apod.* (www.strukturalni-fondy.cz, 2009)

Mnohé prilezitosti na Cerpani prostiedkii vSak skytd 1 Evropsky socialni fond
a v neposledni fadé i tzv. Fond soudrznosti, ktery se sice tyka celé Ceské republiky, ale
pro mikroregiony piipadaly v ivahu projekty zaméfené na zivotni prostredi, projekty na

vybudovani a zlepSeni dopravni infrastruktury uz podstatné¢ méng.



3.1.5 Mikroregiony a centralni ifady CR

Vysoké statni organy, jejichz prace se nejvic dotykd mikroregiond, jsou vlada
a Ministerstvo pro mistni rozvoj.

Dilezitym dokumentem v této oblasti, ktery byl vladou pfijat, je Strategie
regionalniho rozvoje z roku 2000. Tato vladni strategie ma zaroven oporu i v legislativé,
konkrétné v zdkonu €. 248/2000 Sb. O podpofe regionalniho rozvoje. V paragrafu 2,
odstavci a) je pfimo napsano, ze se toto legislativni nafizeni tykd i mikroregiont,
vyjadieno slovy: ,,pro ucely tohoto zakona se rozumi a) regionem uzemni celek
vymezeny pomoci administrativnich hranic kraji, okrest, obci nebo sdruzeni obci,
jehoz rozvoj je podporovan podle tohoto zakona.* (www.mvcr.cz, 2009)

Srozumitelnou definici terminu regiondlni rozvoj ndm poskytuji stranky
www.businessinfo.cz. ,,Pojmem regionalni rozvoj rozumime rast socioekonomického
a environmentalniho potencialu a konkurenceschopnosti regionit vedouci ke zvySovani
zivotni urovné a kvality Zivota jejich obyvatel. V tomto ohledu jde o dynamicky
a vyvazeny rozvoj regiondlni struktury pfislusného tzemniho celku a jeho césti
(regionii, mikroregionti) a odstraiiovéani, popiipad¢ zmirnovani regionalnich disparit.
(www.businessinfo.cz, 2009)

Strategie regionalniho rozvoje CR obsahuje vyhled az do roku 2010. Jeji
soucasti je i detailni SWOT analyza Ceské republiky. Jednim z hlavnich bodii této
strategie je snaha o odstranéni regiondlnich disparit (nerovnosti), protoze existuje
nebezpeli, ze se tento stav bude stale prohlubovat, i kdyz ekonomické rozdily mezi
regiony u nas nejsou tak vyrazné jako je tomu v jinych zemich EU.

Mikroregionti se tykaji ¢asti pojednavajici o moznostech Cerpani evropskych
penéz Ci program obnovy venkova, zahrnujici vylepSovani infrastruktury ¢i podporu
podnikani ve venkovskych oblastech. Podle mého nédzoru jsou dilezit¢ postiehy
o nutnosti dalsiho rozvoje cestovniho ruchu v CR, protoZe cestovni ruch se pro mnohé
mikroregiony muize stat dominantnim zplisobem obzivy a velkou devizou.

Ministerstvo pro mistni rozvoj bylo zifizeno 1. listopadu 1996 a velka cast jeho
plisobnosti se tyka prave regiondlni politiky a rozvoje. Pfimo na strankéch této instituce
se mizeme docist o ¢innostech, které se regionli a mikroregionti bezprosttedné dotykaji:

»Kromé& toho ministerstvo pro mistni rozvoj spravuje financni prostfedky urcené



k zabezpecovani politiky bydleni a regionalni politiky statu, koordinuje cinnosti
ministerstev a jinych ustfednich organt statni spravy pii zabezpecovani politiky bydleni
a regiondlni politiky statu vcetné¢ koordinace téchto ¢innosti (pokud tyto prosttedky
piimo nespravuje).

Ministerstvo rovnéz zabezpeCuje informacéni metodickou pomoc vysSim
uzemnim samospravnym celkiim, méstim, obcim a jejich sdruzenim a zajist'uje ¢innosti
spojené s procesem zapojovani uzemnich samospravnych celkli do evropskych
regiondlnich struktur.

Velmi vyznamné funkce zabezpecuje MMR ve vztahu k realizaci regionalni
a strukturalni politiky Evropské unie, tzv. politiky hospodaiské a socidlni soudrznosti.
Hlavnim tkolem této politiky je zajistit, aby se regiony, jejichz rozvoj zaostava za
evropskym primérem, dostaly pomoci investic do infrastruktury a do tady dalSich
oblasti na stejnou troven. Cile politiky hospodarské a socidlni soudrznosti jsou v praxi
naplnovany prostfednictvim strukturalnich fondt. Finan¢ni prostfedky z fondl jsou na
urovni Clenskych statli rozdélovany prostiednictvim zvlastnich, vétSinou tematicky
zametfenych programt ¢i podobnych nastroji.* (www.mmr.cz, 2009)

Z vySe uvedenych fadek je patrné, Ze Ministerstvo pro mistni rozvoj je
vyznamnym c¢lankem pfi Cerpanim evropskych penéz. Ale ministerstvo ma i vlastni
dotacni programy, z nichz mnohé se tykaji rozvoje infrastruktury, kultury a zlepSeni
kvality Zivota lidi Zzijicich ve venkovskych oblastech (naptf. program Bezbariérové

obce).

3.2 Definice a Clenéni komerc¢nich sluzeb

3.2.1 Sluzby

Tento termin je nemozné vysvétlit jednou definici, a proto jich v kazdém zdroji
byva vice. Nekolik je jich v publikaci od Parmové:

,Poskytovani nehmotnych statki k uspokojovani potieb za tplatu (rozdil mezi
vyrobkem a sluzbou).

Cinnosti, vyhody nebo uspokojeni nabizené na prodej nebo poskytované

v souvislosti s prodejem zbozi.



Z hlediska vyrobniho podniku jsou sluzby doplitkem nabidky jeho vyrobkil
a vytvafeji jeho konkurenéni vyhodu ¢i jedine¢nost jeho nabidky.
(Parmova, 2004, str. 6)

Jinou definici mizeme nalézt v publikaci od Maryase a Vystoupila: ,,Obecné
muzeme fici, Ze sluzby jsou nehmotné vysledky prace. Ve vétSin€ piipadu je pomérne
lehké odlisit sluzby od materidlnich produktl. (Problematické ptipady se objevuji
v oblasti informac¢nich médii - od tisku knih a Casopist, pies tvorbu filmi az ke
kodovani paméti pocitacii.)

Sluzby zahrnuji i aktivity ve vyrobnich firmach (jako je napf. administrativa,
marketing nebo vyzkum), zvlast¢ v soucasnosti dochazi k vyznamné terciarizaci

sekundéru.* (Maryas, Vystoupil, 2004, str. 139)

3.2.2 Maloobchod

Maloobchod je dilezitou soucasti naSeho hospodaistvi. Definice, kterd se
nachazi na wikipedii, se zabyva jeho pfesnym vymezenim proti velkoobchodu, jeho
vyvojem a faktory, které ho ovlivituji. Doslova se v ni fika: ,,Maloobchod je zptlisob
prodeje zpravidla mensiho objemu zbozi kone¢nému uzivateli - tedy obchod v malém
mefitku.  Protikladem maloobchodu je velkoobchod, ktery predstavuje prodej
a distribuci zbozi ve velkém métitku, ¢asto pravé do maloobchodni prodejni site.

Za pocatek maloobchodu lze povazovat distribuci zboZzi prostfednictvim ranych
trhti, na kterych obchodnici odbyvali své produkty fadové jiz pred nékolika tisici lety.

Prostifedi maloobchodu se vyznacuje vysokym stupném konkurence
a vyznamnym tlakem na snizovani spotiebitelskych cen. Praveé spotiebitelské ceny jsou
v maloobchodu kli¢ovym nastrojem. Vyznamnou roli vSak hraji i ostatni faktory, jako je
lokalizace prodejniho mista / prodejni jednotky, charakter zbozi, jeho selekce a zplisob
prezentace, atraktivita a reputace prodejce a mnoho dalSich. V soucasné dobé¢ existuje
fada néstrojii na podporu prodeje, jejimz studiem a aplikaci se mj. zabyva védni obor
marketing.

V ramci maloobchodu existuje fada nejriiznéjSich odbytovych forem, jako je

prodej v pultovych prodejnach, supermarketech, hypermarketech apod., podomni
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prodej, prodej prostfednictvim prodejnich automatti, telefonu, internetu atd. Diky
expanzi novych technologii, jako je internet, dochdzi k narGstu tlaku na snizovéni
spottebitelskych cen a urychlovéni distribuce zbozi. To ovSem neni pravdou ve vSech
regionech.” (cs.wikipedia.org, 2009)

Naproti tomu definice Prazské se zabyva hlavné postavenim a funkci
maloobchodu v dodavatelském fetézci a také souc¢asnymi trendy jeho rozvoje. Podle ni
,Maloobchod (ném. Einzelhandel, angl. Retail trade, franc. Commerce de détail) je
podnik (nebo ¢innost) zahrnujici nakup od velkoobchodu nebo od vyrobce a jeho prodej
bez dal§iho zpracovani konecnému spotiebiteli. Maloobchod vytvari vhodné seskupeni
zbozi - prodejni sortiment co do druhl, mnozstvi, kvality, cenovych poloh - vytvaii
pohotovou prodejni zasobu, poskytuje informace o zbozi, zajistuje vhodnou formu
prodeje a pfedava marketingové informace dodavatelim (pfani spotiebilit).

Zakladni tendenci je rast prodejnich kapacit pfi zmenSovani poctu jednotek, rist
podilu velkych obchodnich organizaci na Ukor individudlnich podnikf. Velké
,maloobchodni* (Iépe retailingové) firmy maji vlastni velkoobchod, Casto hierarchicky
Clenény, vlastni dovozni slozku ptipadné se skladem (napt. firma Metro D), vlastni
autodopravu, Skolici stfediska, reklamni a marketingovou slozku a zejména velké
prodejni jednotky. Casto si jedté ziizuji spole¢nou ndkupni nadstavbu, ktera zajistuje co

nejlevnéjsi nakup.* (Prazska, 2002)

3.2.3 Cestovni ruch

Pro definovani této Casti sluzeb, ktera se neustdle rozviji, miZzeme pouzit
napiiklad definici WTO: ,,Cestovni ruch zahrnuje ¢innosti osob cestujicich vné jejich
obvyklé prosttedi. V téchto mistech pobyvaji po dobu ne delsi nez jeden rok za Gcelem
traveni volného c¢asu, podnikdni ¢i jinych aktivit. Obvyklé prostfedi osoby zahrnuje
urcitou oblast kolem jejiho mista trvalého pobytu této osoby plus vSechna jind mista,
ktera tato osoba Casto navstévuje®. (Hrabankova, Hajek, 2002, str. 4)

V jiné publikaci se ovSem mizeme doCist, Ze stanovit ucastniky cestovniho
ruchu neni viibec snadné: ,,Obecné se cestovni ruch definuje jako kratkodoby piesun

lidi na jin4 mista, neZ jsou mista jejich obvyklého pobytu, za ucelem pro né ptijemnych
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¢innosti. Definice zni jednoduSe, ale neni Upln€ vystiznd. Nezahrnuje napiiklad
lukrativni oblast sluzebnich cest, kde hlavnim smyslem je prace, nikoli zabava. Je také
nesnadné urcit, jak daleko ¢lovék musi cestovat nebo kolik noci musi strdvit mimo
domov, abychom jej mohli povazovat za turistu. Mezi cestovnim ruchem a cestovanim
bezpochyby existuje silna spojitost.” (Horner, Swarbrooke, 2003, str. 53)

S pojmem cestovni ruch bezprostfedné souvisi pojmenovani turista, které je
definovano nasledovné: ,,Turista je z pohledu cestovniho ruchu ¢lovek, ktery pirespi
v oblasti, do které¢ kona cestu, alespoii jednu noc. Turista tedy nemusi byt pouze cizinec,
ktery cilené pfijizdi do urcité oblasti, ale i bézny chatat ¢i chalupaf je téz turista. Zcela
obecné je timto slovem oznacCovan prakticky kazdy cloveék, jenZ cestuje za poznanim,

oddechem, sportem ¢i za vlastni rekreaci nebo odpocinkem.* (cs.wikipedia.org, 2009)

3.2.4 Ubytovaci a stravovaci sluzby
Cestovni ruch by bez ubytovacich a stravovacich sluzeb nemohl existovat, tyto

terminy jsou velmi silné provazany. Z definice se vSak dozviddme, Ze ubytovaci
a stravovaci sluzby neslouzi pouze v cestovnimu ruchu. Podle Collina jsou
poskytovateli ubytovacich a stravovacich sluzeb ,,vSechny spole¢nosti, zicastnéné
v poskytovani sluzeb hostiim (hotely, hospody, restaurace a dalSi rekrea¢ni nebo
zabavné aktivity). Jde tedy hlavné o poskytovani noclehu, jidla a napojit a ne vSichni
zékaznici jsou turisté, ale jejich urcitou ¢ast tvoii mistni lidé navstévujici napiiklad své

oblibené bary nebo restaurace.* (Horner, Swarbrooke, 2003, str. 54)

3.2.5 CZ-NACE
Klasifikace ekonomickych &innosti (CZ-NACE) byla v CR zavedena s platnosti

od 1. ledna 2008, ale v zemich EU plati uz od roku 1970. Tento systém se shoduje
s legislativou pfedepsanou Evropskou unii a zdroveil vyhovuje technickému vyvoji
v ekonomickych aktivitdich. Skupiny ekonomickych ¢innosti jsou podle skupin
rozdéleny pismeny od A az do T. Dalsi je rozdéleni do podskupin od 1 do 99. Na

zaCatku je zemédélstvi, poté tézba, pak nasleduje primysl a nakonec jsou sluzby.
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Znacnou Cast této klasifikace zabiraji sluzby, od pismene G do pismene S. Pravé tato

cast klasifikace je soucasti ptilohy mé bakalarské prace.

3.3 Vztah komercnich sluzeb k rozvoji
mikroregionu

3.3.1 Teorie regionalniho rozvoje

Existuje mmnozstvi teorii regionalniho rozvoje, které vychazeji z rtiznych
ekonomickych ptistupt — klasického, neoklasického, keynesianského, neoliberdlniho ¢i
instituciondlniho. Rozdily mezi ptistupy se poté projevuji ve velké odlisnosti danych
teorii. Zname napf. teorii exportni zdkladny, prostorové zakladny nebo tfeba teorii
regiondlniho multiplikatoru. Svou komplexnosti mé ale zaujala teorie prostorové
rovnovahy, ktera je definovéana nasledujicim zptisobem: ,,Teorie prostorové rovnovahy
zkouma regiondlni ekonomiku z makroekonomické Urovné. Zajmy firmy a zajmy
celého narodniho hospodarstvi pfi vybéru lokalizace zpravidla nebyvaji identické.
Postupné vSak dochdzi k nazoru, ze volbu umisténi neovlivituji jen minimalni dopravni
naklady, ale Ze je determinovana maximalnim ziskem, jenz je dan velikosti trhu. Snahou
kazdé firmy je dosdhnut maximalniho zisku. Kazd4 firma ma svoji trzni zoénu, v niz ma
monopolni postaveni, pfitemz cely prostor je plné vyuzity. Zadna firma nedosahuje
mimotadného zisku, cena vyrobku je rovna primérnym vyrobnim nékladim. Rozméry
kazdého trhu jsou co nejmensi (kdyby se trzni zona jedné firmy neimérné rozsifila,
dosahovala by tato firma mimotfadného zisku). Hranice mezi sousednimi trhy tvoii ¢ary
indiference (izostanty — spojuji mista, kde méa dva nebo vice podnikl stejné moZznosti si
vzajemn¢ konkurovat). Predstavitelem této teorie byl predev§im A. Losch.

(www.regionalnirozvoj.cz, 2009)

3.3.2 Vliv podnikii na rozvoj mikroregionu
Kli¢ovou kooperaci veiejného a soukromého sektoru na rozvoji jednotlivych

mikroregionti je tzv. Public private partnership. V nas$i zemi se v soucasné dob¢ stéle

rozviji. Dulezit¢ informace o tomto programu muzeme ziskat napf. na strankach
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Asociace pro podporu projektl spoluprace veiejného a soukromého sektoru. Pise se tam

mimo jiné i to, Ze ,,Pojem PPP (Public Private Partnership) je obecné uzivany termin,

ktery popisuje Sirsi skupinu projektli, na nichz se spolecné podili soukromy a veiejny
sektor, a které smeétuji k uspokojovani sluzeb tradicné zajiStovanych vetejnym
sektorem. PPP obecné oznacuje formy spoluprice mezi organy vefejné spravy

a podnikatelskym sektorem za ucelem zajisténi financovani, vystavby, obnoveni, spravy

¢1 udrzby vetejné infrastruktury nebo poskytovani vefejné sluzby.

PPP jsou obvykle charakterizovana nasledujicimi prvky:

- Relativn¢  dlouhodobym trvanim vztahu tykajictho se spoluprice mezi
vefejnopravnim a soukromym partnerem na riznych aspektech planovaného
projektu.

- Metodou financovani projektu - castené soukromym sektorem - nékdy
prostiednictvim slozitych dohod mezi riznymi stranami.

— Vyznamnou ulohou ekonomického provozovatele, ktery se ucastni rtiznych fazi
projektu (navrh, vyhotoveni, provedeni, financovani). Vefejnopravni partner se
soustiedi hlavné na definovani cila, které je nutné z hlediska vetejného zdjmu,
kvality poskytovanych sluzeb a cenové politiky dosdhnout, a piebird odpoveédnost za
dohled nad jejich dodrzenim.

- Rozdélenim rizik mezi vefejnopravniho partnera a soukromého partnera, na n€hoz
jsou pfenesena rizika obvykle nesena vefejnym sektorem. PPP vSak nemusi nutné
znamenat, ze by soukromy partner nesl veskera rizika  spojena
s projektem ¢i jejich podstatnou ¢ast. Konkrétni rozdéleni rizika se urcuje ptipad od
pfipadu podle moznosti zii€astnénych stran toto riziko vyhodnotit, kontrolovat jej

a vyrovnat se s nim.* (www.asociaceppp.cz, 2009)

3.3.3 Strategické dokumenty

Mikroregiony maji za povinnost usilovat o dal§i rozvoj jejich svazku obci,
a proto museji byt vybaveny koncepcénimi plany do budoucna, strategickymi dokumenty

rozvoje. Takovyto strategicky dokument by meél obsahovat ivod do problematiky,
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analytickou ¢ast (situacni analyzu), navrhovou cast, kterd bude vychéazet ze situacni

analyzy, a zpracovani financniho ramce strategie.

3.4 Situacni analyza

3.4.1 Situacni analyza
Situa¢ni analyza je soucasti snahy o rozvoj regionu ¢i ekonomického subjektu.

Vojtko ji definuje nasledovné: ,,Zkouma zmeény prostiedi, které vedou k rozpoznani
problému nebo pfilezitosti. Tyto zmény piedstavuji budto prilezitosti (zvySeni vlivu
déti na ndkupni rozhodovani rodiny) nebo hrozby (pf. globalni oteplovani).*

(Vojtko, 2006, str. 24)

Horakova pii situacni analyze rozliSuje minulost, soucasnost a budoucnost
podniku. Podle ni: ,,Situa¢ni analyza (marketingovy audit) je systematické a dikladné
zkoumani marketingové situace podniku a jeho postaveni v daném prostiedi, a to ve
ttech ¢asovych horizontech:

- dosavadni vyvoj (kde se podnik nachazel v minulosti)

- soucasny stav (pozice podniku v soucasnosti)

- odhad mozného budouciho vyvoje (kam chce podnik dospét v budoucnosti).*
(Hordkova, 1997, str. 23)

Horakova poté také popisuje, co kvalitné provedena situacni analyza podniku
umozni:

,» 1. Pochopit, v jakém je vztahu k prostfedi, které ho obklopuje a jaké je jeho postaveni
v tomto prostedi (makroprostfedi i mikroprosttedi).

2. Pochopit, rozpoznat a identifikovat vnitini silné a slabé stranky.

3. Pochopit, rozpoznat a identifikovat vné;si ptileZitosti a ohrozeni.

4. Pochopit, rozpoznat a identifikovat vnitini pfednosti a slabiny ve vztahu k vnéj$im
prilezitostem a ohrozenim a posoudit moznosti jejich vyuziti ve vzdjemnych
souvislostech.” (Horakova, 1997, str. 23)

Definice Bouckové se sice tyka podnikové sféry, ale podle mého nazoru je
mozné nasadit ji i na svazky obci a jiné izemnéspravni celky. Rikd se v ni, Ze
»~marketingova situani analyza je systematické a dikladné, kritické a nestranné

zkoumani a posouzeni:
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- vnitini situace podniku s diirazem na jeho marketingovou ¢innost
- postaveni podniku ve vnéjSim prostfedi s dlirazem na analyzu trhu a analyzu
konkurence* (Bouckova, 2003, str. 17)
Asi nejrozsifenéj$i metodou situacni analyzy je SWOT analyza.
Miutzeme vSak také nalézt zdroje, které se tykaji pfimo situacni analyzy
mikroregiontl.
V metodické piirucce pro zpracovani strategickych rozvojovych dokumentt od
Vlka je popsana struktura takovéto situacni analyzy:
»Analytické informace charakterizujici mikroregion je vhodné strukturovat do
nasledujicich kapitol.
A. Zakladni geograficka charakteristika mikroregionu a poloha (v€etné stru¢né
charakteristiky jednotlivych obci)
B. Historicky vyvoj mikroregionu
C. Analyza slozek a funkénich systéma mikroregionu
a) demograficka situace,
b) sidla a bydleni,
¢) komercni sluzby a maloobchodni sféra,
d) skolstvi,
e) zdravotnictvi,
f) socialni péce a verejné prospésné sluzby,
g) ostatni obcanska vybavenost,
h) rozvojové plochy pro bydlenti,
i) tezba nerostnych surovin, prumyslova vyroba a stavebnictvi,
J) zemédelstvi a lesnictvi,
k) remesla a jiné drobné podnikatelské aktivity,
1) rozvojové plochy pro podnikani, nevyuzivané prumysloveé arealy
a neprumyslové deprimujici zony,
m) trh prdce,

n) doprava,
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o) technicka infrastruktura (elektroenergetika, plynarenstvi, teplarenstvi,dalkovod,
telekomunikace, vodovody a kanalizace pro verejnou potrebu,odpadové hospodarstvi,
vodni hospodarstvi, ochrana pred povodnémi ,

p) kultura a ochrana kulturnich pamatek,

q) rekreace a cestovni ruch,

r) spolecenske a sportovni aktivity.

D. Ekonomicka situace mikroregionu

a) struktura ekonomiky mikroregionu,

b) verejné finance a majetek,

¢) rozpoctova situace mikroregionu a jeho jednotlivych obci,

d) podnikatelské aktivity v mikroregionu, drobné, malé a stredni podnikani.

E. Ekologicka situace a ochrana Zivotniho prostiedi ve spravnim tizemi mikroregionu
a) ovzdusi,

b) voda (vodni plochy,vodotece, viceucelové nadrze),

¢) piida,

d) péce o krajinu (chrdnénd vizemi, USES,)

e) uzemi narusend lidskou cinnosti.

F. Sirsi vztahy mikroregionu

a) regiondalni kontext,

b) nadregionalni kontext,

¢) vnéjsi vazby mikroregionu.

G. Zavéry situacni analyzy — struéné shrnuti vSech poznatkl analyzy.* (V1k, 2004)

3.4.2 SWOT analyza
Oblibenou metodou situacni analyzy je SWOT analyza. Definice od Vlka bere

v Uvahu analyzu mikroregionu a zni: ,,SWOT analyza vychazi z popisii a vystupt
situacni analyzy.
Obsahuje souhrnné hodnoceni silnych stranek (Strong point) a slabych stranek

(Weak point), ptilezitosti (Opportunities) a hrozeb (Threats) pro realizaci rozvojové
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politiky mikroregionu (socidlni a hospodarska soudrznost mikroregionu). Toto
hodnoceni je nejlépe prehledné v tabulkéach.

SWOT analyza muze byt zpracovana jako souhrnna v fazeni podle jednotlivych
slozek situacni analyzy nebo podle jednotlivych skupin zatfazenych do tématickych
oblasti (napt. hospodafstvi a trh préace, lidské zdroje, rozvoj venkova a zeméd€lstvi,
infrastruktura, Zivotni prostfedi, rekreace a cestovni ruch, vnitini a vnéj$i vztahy).

K analyze se k jednotlivym tématickym oblastem pfipojuje komentar.

SWOT analyza ptredstavuje zaklad pro formulaci strategickych cilii, rozvojovych
sméru a rozvojovych aktivit. Pfi zpracovani SWOT analyzy je nezbytna jeji objektivita.

Jejim principem je charakteristika silnych a slabych stranek mikroregionu
a stanoveni jeho moznych ohrozeni a pfilezitosti rozvoje. SWOT analyza je rovnéz
nezbytnad pro identifikaci kritickych okruhii rozvoje a stanoveni disparit (nerovnosti)
v uzemi. SWOT analyza slouzi rovnéz jako zéklad pro formulaci strategickych cilti
a nasledné rozvojovych smérti a rozvojovych aktivit a opatieni.

Pti zpracovani SWOT analyzy je tfeba odliSit vnitini a vnéjsi analyzu. Z vnitini
analyzy vyplyvaji silné¢ a slabé stranky mikroregionu a z vnéj$i analyzy pfilezitosti
a hrozby.

Silné a slabé stranky

Pro ucely rozvojové strategie mikroregionu jsou jako silné a slabé stranky
vybrany vnitini faktory, které souviseji s problematikou socialni a hospodaiské
soudrznosti mikroregionu a je mozné je potencidln€¢ ovlivnit rozvojovymi aktivitami
v této oblasti. Za silné stranky mikroregionu jsou povazovany vyhodné vychozi pozice
uzemi pro jednotlivé formy rozvojovych aktivit. Slabé stranky jsou veskeré faktory,
které¢ limituji nebo ohrozuji tyto aktivity. Jednotlivé slabé a silné stranky jsou
shlukovany do skupin podle tématickych oblasti.

Ptilezitosti a ohrozeni

Prilezitosti a ohrozeni se vztahuji k procesiim a trendim, které se vyskytuji
mimo oblast socidlni a hospodarské soudrznosti mikroregionu. Na pfilezitosti
a ohroZeni maji predevsim vliv nastroje strukturalni a regionalni politiky Evropské unie,
Ceské republiky a Regionu soudrznosti (pokud ho tvoii dva a vice kraji) a kraje.“ (VIk,
2004)
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Podle jiné definice, kterd se spiSe hodi pro komer¢ni sféru je ,,SWOT analyza
metoda, pomoci které je mozno identifikovat silné (angl. Strengths) a slabé (angl.
Weaknesses) stranky, prilezitosti (angl. Opportunities) a hrozby (angl. Threats), spojené
s urcitym projektem, typem podnikdni, opatfenim, politikou apod. Jednd se o metodu
analyzy uzivanou predevSim v marketingu, ale také napft. pfi analyze a tvorb¢ politik
(policy analysis). S jeji pomoci je mozné komplexné vyhodnotit fungovani firmy, nalézt
problémy nebo nové moznosti ristu. Je soucasti strategického (dlouhodobého)

planovani spolec¢nosti.” (cs.wikipedia.org, 2009)

3.4.3 Marketingovy vyzkum

Zpusobem, jak ziskat data pro vyfeSeni zadaného problému, je marketingovy
vyzkum. Marketingovy vyzkum vyuziva primarni a sekundarni data. Podle Vojtka
marketingovy vyzkum = ,funkce, kterd spojuje spotiebitele, zdkazniky a vetejnost
s firmami skrze informace — informace pouzité pro :

- identifikaci a ur¢eni marketingovych pftilezitosti a problému
- tvorbu, upiesnéni a zhodnoceni marketingovych akci

- monitorovani marketingové vykonnosti

- lepsi porozuméni marketingu jako procesu

Podle AMA (2006) marketingovy vyzkum specifikuje informace potiebné pro
feSeni téchto ukold, navrhuje metody sbéru informaci, fidi a implementuje proces sbéru
dat, analyzuje vysledky a komunikuje poznatky a jejich disledky.

Jinou definici ndm poskytuji McDaniel a Gates, kdyz tvrdi, Ze marketingovy vyzkum je
»planovani, sbér a analyza dat relevantnich pro marketingové rozhodovani

a komunikace vysledku téchto analyz managementu.* (Vojtko, 2006, str. 9)
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4. Vlastni vyzkum a jeho vyhodnoceni

4.1 Vymezeni vybraného mikroregionu

4.1.1 Geografické vymezeni
Mikroregion Veselsko je dobrovolnym svazkem 17 jihoceskych obci a jednoho

mésta - Veseli nad LuZnici, kde se nachézi i sidlo mikroregionu.

Obce mikroregionu Veselsku se nalézaji ve tfech okresech - Tabor, Ceské
Bud¢jovice a Jindfichtiv Hradec. Piesnéji feceno jich jedenact nalezi k Taboru, Sest
k Ceskym Budg&jovicim a jedna k Jindfichovu Hradci.

Pfirozenym centrem mikroregionu je jediné mésto - Veseli nad Luznici. V tomto
dopravnim uzlu zije ptiblizn¢ 6 500 obyvatel. Veseli nad Luznici lezi v okrese Tébor,
jeho obci s rozsifenou pravomoci je Sobéslav.

Vyhodou mésta je jeho dobra dostupnost. V jeho blizkosti lezi transevropska
silnice E55, spojujici severni a jizni Evropu, tj. Svédsko a Recko.

Dostatecny piistup ma Veseli nad Luznici 1 k Zeleznici. Jeho Zelezni¢ni nadrazi
je kiizovatkou na Prahu, Ceské Bud¢jovice, Ceské Velenice, Jindfichtiv Hradec
a dale.

Patrné nejrozSifenéjSim primyslem ve mésté je primysl stavebnich hmot,
reprezentovany firmou Prefa, vyrdbéjici prefabrikaty. Celkem 12 podnikii ve Veseli nad
LuZnici mé mezi 49-249 zamé&stnanci.

Mésto ma 1 potencial pro turisticky ruch. Ve Veseli nad Luznici je umisténo
Blatské muzeum, které je umisténo v renesan¢nim domé s typickymi sgrafity. Za
povSimnuti rozhodné stoji i méstska radnice a historické sakralni stavby.

Sidlo mikroregionu se vSak také miize stat vychozim bodem pro vylety po okoli.
Ma pro to velké predpoklady. Nabizi rizné druhy ubytovani, napt. typu penzionu nebo
hotelu. Ve mésté jsou také bohaté moznosti stravovani. Z Veseli nad Luznici je mozno
se rychle dostat i na vyznamné pamatky Ceské republiky, jako je tieba zamek Cervena
Lhota, ktery lezi 15 km vychodné od mésta.

Obce mikroregionu nabizeji mnohé architektonické i pfirodni zajimavosti.

Z teéch architektonickych nemohu nejmenovat hlavné objekty postavené ve stylu
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selského baroka. K témto jedinecnym pamatkdm se mohou turisté snadno dostat i na
kole, mikroregionem vede cyklictickd trasa ,,Greenway selského baroka®, ktera

navazuje na hlavni trasu ,,Greenway Praha Viden.*

4.1.2 Divody vzniku

Mikroregion vznikl dne 24. Cervence 2003 ve Veseli nad LuZnici. Tehdy m¢l
pouze 10 Clend, béhem let se vSak pocet Cleni znacné rozrostl. Divodem jeho vzniku
bylo, aby malé i vétsi obce mohly 1épe Cerpat dotace od Evropské unie a vzajemné si

pomahat predavanim zkuSenosti.

4.1.3 Cile a strategie

Mikroregion mé predméty Cinnosti, které jsou popsany v zakladatelské smlouve.
Jsou to:
- v§eobecna ochrana Zivotniho prostfedi v zdjmovém uzemi
- spole¢ny postup pii dosahovani ekologické stability zajmového tizemi a jeho trvalé
obydlenosti
- spolecny postup pfi feSeni otdzek protipovodiové ochrany
- koordinace vyznamnych investi¢nich akci v zdjmovém tzemi
- koordinace obecnich a uizemnich planovani v regionalnim métitku
- slad'ovani zajmu a ¢innosti mistnich samosprav a spole¢né ovliviiovani vykonu statni
spravy v zajmovém uzemi
- vytvafeni, zmnozovani a sprava spolecného majetku svazku obci
- zastupovani ¢lenti svazku pfi jednani o spolecnych vécech s tietimi osobami (organy
statni spravy, obchodnimi partnery, kontrolnimi organy apod.)
- zajiStovani a vedeni pfedepsané pisemné, vykresové, technické a jiné agendy
jednotlivych spole¢nych akci

- propagace svazku a jeho zajmového tizemi
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4.1.4 Sociodemograficka struktura
Z tabulky je patrné, Ze v mikroregionu Veselsko Zije néco ptes 10 000 obyvatel

a také to, Ze vétSina obCanu trvale pobyva v sidle mikroregionu, tedy Veseli nad
Luznici. Zbylé obce mikroregionu jsou pomérné malé, Zadnd z nich nemé vice nez 400

obyvatel.

Tabulka 1: Pocet obyvatel obci mikroregionu Veselsko podle vékové skupiny
k31.12.2007

Obec Pocet obyv. celkem Vékova skupina obyvatelstva
0-14 15-64 65+
Borkovice 231 32 167 32
Bosilec 206 34 136 36
Drahot€Sice 246 40 175 31
Drahov 150 17 104 29
Dynin 314 54 214 47
Mazelov 198 24 140 34
Mazice 125 12 80 33
Neplachov 348 45 247 56
Ripec 291 48 203 40
Sviny 322 40 239 43
Ujezdec 68 10 49 9
Val 236 32 164 40
Veseli n. Luz. 6 598 960 4737 901
Vikov 148 12 91 45
Vlkov u Sev. 19 2 12 5
Zal3i 249 31 167 51
Zlukov 243 31 179 33
Zisov 179 25 131 23
Celkem 10171 1449 7235 1488

zdroj: Cesky statisticky tufad

14,2 % obyvatel mikroregionu Veselsko je mladSich nez 14 let, 71,1 % je mezi
15 a 64 lety a 14,7 % je vice nez 65 let. Venkovské mikroregiony se neustale museji
zustavaji hlavné star$i lidé. Je na tom mikroregion Veselsko hife nez jiné
mikroregiony? Odpovéd’ na tuto otdzku ndm da srovnani Veselska se sousednimi

mikroregiony Vitorazsko a Sobéslavsko.

22



Pfi tomto srovnani zjistime, ze v€kova skladba Veselska je naprosto stejna, tj. na
Vitorazsku je 14,5 % osob mladsich 14 let, 71 % lidi mezi 15 a 64 lety 14,5 % seniorti
nad 65 let.

Trochu se ovSem lisi mikroregion Sobéslavsko, kde je vyssi podil osob nad 65
let nez na Veselsku. Déti do 14 let tam sice pfiblizné stejné (14,3 %), ale obCanii mezi

15 a 64 roky je tam pouze 69,1 % a naopak starSich osob nad 65 let je vice, 16,6 %.

4.1.5 Ekonomicka struktura

Jelikoz je méa prace zaméfena na analyzu sluzeb, tak jsem se pii popisu
ekonomické struktury snazil soustiedit hlavné na tercidlni sektor. Na strankéch
www.risy.cz se mi podafilo ziskat data tykajici se podnikatelskych subjektii plisobicich
na Veselsku. Zaméfil jsem se na podniky poskytujici dopravni sluzby, dale na podniky,
jejichz hlavni Cinnosti je obchod, prodej a opravy motorovych vozidel, spotfebniho
zboZzi a pohostinstvi a nakonec na ostatni obchodni sluzby.

Diky tabulce mizeme vidét, Ze tyto sluzby maji v mikroregionu Veselsko silnou

pozici. Zabyva se jimi skoro 47 % podnikii.

Tabulka 2: Podil podniki poskytujicich sluzby na poctu vSech podnikti v mikroregionu
Veselsko k 31.12.2007

Obec Podniky celkem | z toho doprava z toho rr;?(lic.)obchod iggﬁg d(:fitz‘;:
Borkovice 73 2 13 14
Bosilec 32 1 12 0
DrahotcSice 55 3 13 4
Drahov 36 2 14 2
Dynin 64 1 21 6
Mazelov 53 1 13 3
Mazice 32 4 5 0
Neplachov 96 4 36 6
Ripec 53 1 15 5
Sviny 77 1 11 5
Ujezdec 16 0 6 1
Val 50 1 10 7
Veseli n. Luz. 1352 51 402 253
Vikov 28 0 8 3
Vikov u Sev. 10 0 0 2
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Z4lsi 58 0 10 3
Zlukov 52 0 19 5
Zisov 33 0 15 4
Celkem 2170 72 623 323

zdroj: www.risy.cz

Dalsi veli¢inou ekonomické analyzy je nezaméstnanost, kterd Casto rozhoduje

o dal§im rozvoji obce, protoze nedostatek pracovnich mist miize pfivodit pokles poctu

obyvatel. Mira nezaméstnanosti, absolutni pocet nezaméstnanych i pocet ekonomicky

aktivnich obyvatel jsou zndzornény v nasledujici tabulce:

Tabulka 3: Mira nezaméstnanosti obci mikroregionu Veselsko k 31.1.2009

Obec Mira nezam. (%) | Pocet nezam. | Ek. aktivni obyvatelstvo
Borkovice 5,1 6 117
Bosilec 3,7 4 109
Drahot€Sice 5,3 5 95
Drahov 9,5 8 84
Dynin 3 5 164
Mazelov 5.9 6 101
Mazice 17,2 11 64
Neplachov 4 8 199
Ripec 6 8 133
Sviny 5,8 9 155
Ujezdec 6,3 2 32
Val 13 15 115
Veseli n. Luz. 6,4 223 3501
Vikov 10,9 6 55
Vikov u Sev. 7,1 1 14
Zalsi 11,9 13 109
Zlukov 7,3 8 110
Zisov 7,7 6 78
Celkem X 344 5235

Zdroj: Integrovany portal Ministerstva prace a socialnich véci

Celkovd mira nezaméstnanosti v mikroregionu Veselsko je 6,57 %. Jednou

z hypotéz mé prace je 1 to, zda ma Veselsko vy$si nezaméstnanost nez jiné

mikroregiony. Podivejme se tedy opét na mikroregiony Vitorazsko a Sobéslavsko.
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Nezaméstnanost na Sobéslavsku je o néco vyssi, v lednu 2009 dosahovala
muZze byt zptisobeno tim, ze ¢ast osob v produktivnim véku z pohrani¢nich obci pracuje

na druhé stran€ hranice.

4.2 Rizeny rozhovor se starosty

Pro G¢ely mé bakalaiské prace jsem postupné oslovil 7 starosti - starosty Ripce,
Zisova, Valu, Drahova, Vlkova (okres Tabor), Borkovic a Zalsi. Polozil jsem jim

nasledujici otazky:

1. V ¢em je pfinosné zapojeni obce do mikroregionu?

2. Je obec ochotna svou spolupraci s ostatnimi v rdmei mikroregionu posilit?
3. Jaké jsou diivody?

4. Jaky potencial pro sebe obec vidi v oblasti cestovniho ruchu?

5. Co obci chybi, aby mohla cestovni ruch vice rozvijet?

6. Na jaké problémy narazeji mistni podnikatelé?

7. Co chybi obaniim dané obce v oblasti nabidky komer¢nich sluzeb?
Z mych otazek jsem ziskal nasledujici informace:

1. Z rozhovorQ se starosty je patrné, Ze obce vnimaji existenci mikroregionti
vcelku pozitivné. Témét kazdy dotazany dokazal vyjmenovat hned nékolik vyhod, které
mu ze svazku obci plynou.
dotaci, na které by obec sama tézko dosahla. S timto souvisi i1 poskytované poradenstvi,
které je také chvaleno. Ale at’ uz je pouze ramcové hovoteno o dotacich ¢i je rovnou
vyjmenovano, co nového mohla obec za tyto penize pofidit, je jasné, jak jsou tyhle
penize vyznamné. I kdyz néktefi by ptivitali rozsifeni téchto financnich toku.

Nékolik dotazanych oceiiovalo rtizna skoleni ohledné natfizeni a vyhlasek, ktera

jim pomahaji zvladat vzristajici pocet administrativnich piikazu.
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A v neposledni fadé nesmime zapominat na pfirozené pozitivum vyplyvaji
z existence mikroregionl - starostové si na svych schiizkdch vyménuji rizné rady
a zkuSenosti, napf. s budovanim infrastruktury &i zadostmi o dotace. Starosta Ripce, pan
Jindfich Jedlinsky, se vyjadfil nasledovné: ,,Piinos bych vidél hlavné co se tyce
pfedavani si zkuSenosti jak feSit problémy mezi jednotlivymi starosty. Starostové se
schézeji jednou za 2 mésice.*

Nasly se vSak i hlasy, které upozoriiuji i na negativa. Dozvédél jsem se mimo
jiné 1 to, Ze spoluprace mezi obcemi vazne, protoze nékteré obce mély na zacatku
projektu piili§ velkd ocekavani. Jiny ndzor byl, ze obec zatim své zapojeni do

mikroregionu témét viibec nepocitila.

2. Velka vétsina starostll se vyjadrila pozitivné k moznosti dal§iho prohloubeni
spoluprace obci, z ¢ehoz je patrné, Ze tato spoluprace funguje a obce z ni maji prospéch.
Pouze jediny ptedstavitel obce hovofil o tom, ze dal$i prohloubeni spoluprace zatim

neni nutné.

3. V odpovédich starostii byla tato otazka propojena s otazkou Cislo 1. Da se
tedy ve zkratce fict, ze starostové si od hlubsiho propojeni obci slibuji zachovani
a zintenzivnéni vyhod, kter¢ jiz od mikroregionu maji.

Zajimavy byl nazor, Ze rady, které si starostové mezi sebou poskytuji, jsou velmi
piinosné, ale bylo by dobré, kdyby se starostové schazeli Castéji. V souvislosti s timto
dalsi hovotili o nutnosti sjednoceni obci k spole¢nym cilim.

Re¢ byla samoziejmé i o dotaénich titulech. Starostka Drahova, pani Emilie
Markova, fekla toto: ,,Obec Drahov se nebrani prohloubeni spoluprace v ramci
mikroregionu, protoze poradenska ¢innost, které se ndm dostava, je velmi prospésna pro
fungovani obce. Sledovani vyhlaSeni grantl v kraji obstarava firma BESI a.s., tato firma
na zaklad¢ naSich podkladi vypracovava i zadosti o dotace.” Podobn¢ se vyjadfovali

1jini pfedstavitelé obci.
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4. Starostové mikroregionu vidi potencial v prvnim fad¢é v pfirodnim prostredi
a v druhé fad¢ v architektonickych pamatkach. Mnohé obce jsou jiz ted’ turisticky
oblibené a cestovni ruch zivi mnoho taméjSich obcanii.

Hned nékolik starosti shodn€ popsalo, ze turisté vyhledavaji hlavné
neporusenou pfirodu - lesy a hlavné rybniky, kde se mohou koupat ¢i rybafit.
V mikroregionu je velmi rozvinuta i cykloturistika.

Ale nesmime zapominat ani na vytvory lidskych rukou - v tomto piipadé se
obvykle jedna o proslavené selské baroko, které je reprezentovano hlavné statky
a kaplickami.

Celkove¢ se vsak obce lisi v zapojeni do cestovniho ruchu, které se pohybuje od
pomérné malého az po plné. ,,Nase obec zije z turistického ruchu,* fekl starosta Vlkova
Josef Piha.

Odlisny je i pristup k samotnym moznostem, jak pfivést do obce turisty. Nékteti

starostové jsou si védomi silnych stranek, jini ovS§em hovofi o minimalnim potencialu.

5. K této otdzce se mnozi starostoveé stavéli velice opatrné. Nékteti samoziejme
hovotili o nedostatku turistickych atraktivit. Problémem jsou jisté také nedostacujici
ubytovaci kapacity a moznosti stravovani. [lustrujici je odpovéd’ pani Emilie Markové,
starostky Drahova: ,,Obec nema velky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu. V obci
chybi ubytovaci zatizeni a moznost stravovani.*

Jini ptedstavitel¢ obci opét hovofili o tom, jaky problém pro né predstavuje
chybéjici infrastruktura.

Nekteti starostové vSak videli dalsi rozvoj cestovniho ruchu spiSe zaporné nez
kladné. Nékolik se jich vyjadtilo, ze turistl je v jejich obci az dost a dalsi zvySeni by
podle nich bylo kontraproduktivni. Podivejme se tedy, jaké k tomuto postoji maji
divody. Zajimavy je nazor, ze turist¢ ohrozuji samou podstatu jejich potencialu -
zivotni prostfedi. Velkym problémem je odpad, ktery po navstévnicich zlstava a také
zvySeny provoz na komunikacich, ktery znecistuje ovzdusi. Podle mého nazoru je
spravné, ze piedstavitelé vefejné spravy vidi 1 méné pozitivni aspekty rozvoje

cestovniho ruchu.

27



6. Informovanost o problémech mistnich podnikatel je velmi variabilni.
Nékolik starosti shodné¢ odpovédélo, ze o problémech podnikatelt nemaji ptehled,
a proto by bylo nejlepsi zeptat se pfimo doty¢nych.

Mezi starosty se vyskytl i hlas, ktery problémy podnikatelti pfimo spojoval
s akutnim problémem obce, tzn. nedostateCnou infrastrukturou, kterd znacné svazuje
moznosti dal§iho rozvoje obce 1 podnikani.

Starosta Valu, Jan Pricha, podle mého nazoru piesné definoval palcivy problém
podnikatelti ve venkovskych oblastech: nedostatek kvalifikovanych pracovnich sil.
»Jejich nejveétsim problémem je nedostatek kvalifikovanych pracovniki, ale to je asi
vSude.*

Dalsi vedouci predstavitel obce mi popsal jakysi zaCarovany kruh. Nedostatek
podnikatelti podle ného znamena nedostatek pracovnich pfilezitosti a tento stav zase
zpusobuje nizsi poptavku po jejich préci, protoze osoby pracujici jinde nakupuji sluzby

jinde a osoby s nizkym pfijmem jich spotfebovavaji mén¢.

7. Zastoupeni komercnich sluzeb a jejich dostupnost pro obcany jsou limitovany
velikosti sidla a jeho vzdalenosti od centra mikroregionu.

Nézory starostl na tuto otdzku se proto ruzni. Néktefi pfesné¢ vyjmenovali
sluzby, jejichz absence obcanlim nejvice ztézuje Zivot, prioritni je v tomto ohledu
jednoznac¢né nedostatek kadeinictvi v mensich obcich.

Druhou veli¢inou je vySe jmenovana vzdalenost obci od Veseli nad LuZznici,
protoze nékteré obce s méstem bezprosttedné sousedi. Zcela ilustrativni je odpoved
starosty Zi%ova, pana Dusana Hudlika: ,N&které sluzby zastoupeny nejsou, ale neni to
problém. Mezi koncem ZiSova a za¢atkem Veseli nad LuZnici je 400 metrt, takze je
tam velmi blizko.*

Pristup k tomuto deficitu se velmi 1isi, jelikoz ncktefi starostové jsou s timto
stavem smifeni (protoze je obvykle dany velikosti obce) a naopak jini predpokladaji, Ze
tento nedostatek bude ¢asem napraven a pfistupuji k tomuto problému velmi aktivne.

V jinych obcich jsou vSechny potiebné sluzby zastoupeny, alespon tedy podle

starostu.
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4.3 Analyza dotaznika u podnikatel. subjektii
Dotaznikové Setfeni mezi podnikateli poskytujicimi sluzby v mikroregionu

Veselsko jsem provadél mezi 30. ¢ervencem 2008 a 26. srpnem 2008. Respondenti

vyplilovali dotaznik, ktery zahrnoval 21 otazek. Jak odpovidali, se muzete dozveédét

z nasledujicich fadkd.

1. Jaké sluzby svym zakaznikiim poskytujete? (Ize vice moznosti, neni-li uvedeno jinak,
pokracujte otazkou 6)

Vétsina dotazanych odpovédéla, ze jejich Cinnosti je maloobchod. Téchto bylo
celkem 23. Dalsi rozsitenou sluzbou v mikroregionu Veselsko je ubytovani spojené se
stravovanim, takové podniky se v dotaznikovém Setfeni vyskytly v péti ptipadech.
Silnou pozici v podnikdni maji na Veselsku i opravarenské sluzby, celkem Cctyti
poskytovatelé téchto sluzeb mi také vyplnili dotaznik. SpiSe doplitujici tlohu maji
osobni sluzby (v nasem piipad¢ solarium a sauna umisténé v hotelu). Polozka ,,Jiné*
byla vyplnéna dvakrat - v jednom piipadé¢ se jednalo o ucetni sluzby a v druhém

o vyrobni ¢innost podniku vyrabéjiciho a opravujiciho zeméd¢lské stroje.

Graf 1: Cetnosti druht sluzeb v dotaznikovém Setieni
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zdroj: vlastni dotaznikovy vyzkum
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2. Jaky typ ubytovani nabizite?

Tuto otdzku vypliiovali pouze provozovatelé ubytovani. Nejsilnéjsi pozici mezi
nimi maji majitelé hotelti, které se v dotaznikovém Setfeni vyskytly dvakrat (jeden
v Ripci a druhy ve Veseli nad Luznici). Dotaznik mi viak vyplnil i majitel penzionu,
provozovatel komerénich chat a chalup i vlastnik podniku, jehoz soucasti je i ubytovna

pro zaméstnance (ve stavebnictvi).

3. Kolik lizek/mist nabizite?

Opét vyplnovaly pouze podniky poskytujici ubytovani. Pocet lazek v téchto
zafizenich je velmi variabilni, pohybuje se od 6 (ubytovna pro zaméstnance), pies 16,
coz je maximalni kapacita penzionu, 70 lizek, ktera ma k dispozici pronajimatel chat a

chalup, az po dva hotely, ve kterych se mize ubytovat 60, respektive 122 hosta.

4. Jakou formu stravovani nabizite?

Na tuto otdzku odpovidali vétSinou ti, jenz zaroven provozuji i ubytovani. Pouze
pronajimatel chat a chalup stravovani nenabizi a byl v kone¢ném poctu péti dotdzanych

nahrazen provozovatelem motorestu.

V tomto dotaznikovém Setfeni jsem zjistil, Ze pfevahu maji majitelé restauraci, které se
celkem vyskytly tiikrat, po jednom piipadu byl dotaznik vyplnén i provozovatelem

bistra a motorestu.

5. Jak byste ohodnotili celkové vyuziti svych kapacit béhem jednotlivych ctvrtleti?

Dotéazani u této otazky prokazali, Ze cestovni ruch mikroregionu Veselsku se
jednoznacné orientuje na letni turistiku, protoze v letnich mésicich mize nabidnout
nejvic atraktivit. Proto vSech pét dotdzanych svorné vyplnilo, ze v mésicich od ledna do
biezna jsou jejich kapacity vyuzity nedostatecné.

LepsSi obraz nam ukazuji mésice duben — cerven, kdy svou kapacitu jako
nedostatecné vyuzitou oznacil pouze jeden podnikatel, 3 zaSkrtli moznost ,,Dostatecné*

a jeden ji vyhodnotil dokonce jako maximalni.
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Plna turistickd sezona je tedy v letnich mésicich, od Cervence do zafi, kdy
naplnénost svych kapacit oznacili dva poskytovatelé sluzeb za dostatecnou a tfi jako
maximalni. Do Spatnych koleji se vSak vyuziti kapacit vraci mezi fijnem a prosincem,

kdy je 4 provozovatelé sluzeb popsali jako nedostacujici a jeden jako dostacujici.

6. Jak byste ohodnotili cenovou troven vasich sluzeb ve srovnani s konkurenci?

Vétsina dotazanych poskytovatelii sluzeb odpoveédéla neutralng, tzn. ze svou
cenovou uroven povazuji za sttedni. Takovych respondentii bylo celkem 20. Pouze dva

v

podnikatelské subjekty povazuji své ceny za niz$i, nez jaké nabizi konkurence.
Zdrzenlivéjsi byli dalsi Ctyfi dotazani, kteti vypovedéEli, ze jejich cenova hladina je spise
niz§i nez ta konkurenéni. Ctyfi podnikatelé vyplnili, Ze jejich ceny pievysuji ty

konkurenéni — podle tfech jsou spiSe vyssi a podle jednoho vyssi.

Graf 2: Hodnoceni cenové urovné podnikti ve srovnani s konkurenci

Hodnoceni cenové urovné podniku ve srovnani s konkurenci
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zdroj: vlastni dotaznikovy pruzkum
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7. Jaky je podil turistli mezi vasimi zdkazniky? %

Z odpovédi bylo patrné, Ze cestovni ruch je pro podniky poskytujici sluzby na
Veselsku dilezity, 27 podnikl z 30 vypovedélo, Ze cast jejich zdkaznika tvofi turisté.
Ptesné procento je vSak velice variabilni, pohybuje se od 2 do 100 procent. Lepsi

predstavu si mizeme udélat z tohoto grafu:

Graf 3: Podil turistii na celkovém poctu zakaznikd u vybranych podniki v %

Podil turistt na celkovém poc¢tu zakaznikd u vybranych podnikd (v %)
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8. Je mezi nimi vyznamny podil turisti ze zahrani¢i?

Na tuto otazku samoziejmé odpovidali pouze v subjektech, které maji alespoinl
urcité procento zakaznika, ktefi jsou zaroven turisty. Z odpovedi bylo potom patrné, ze
mikroregion Veselsko vyhledavaji spiSe tuzemsti turisté. 22 subjekti totiz uvedlo, ze
mezi jejich zdkazniky neni vyznamny podil navstévnikl ze zahrani¢i. Vyznamny podil

turistl ze zahrani¢i maji pouze v 5 podnicich.
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9. Pfizptsobujete svou nabidku turistim?

Z této otazky je jasné, ze ncktefi poskytovatelé sluzeb se specializuji na
poskytovani sluzeb mistnim obCanlim, pro jiné¢ vSak piedstavuje vyznamny zdroj trzeb
cestovni ruch. 15x bylo proto zaSkrtnuto, Ze subjekt nepfizpisobuje svou nabidku
turistim. Dale zalezelo, do jaké miry je podnik na turistech zavisly. Ti, ktefi jsou na
cestovnim ruchu zavisli méné¢, zaskrtli ,,Ano, ¢aste¢né. Stalo se to v 10 ptipadech. Ti

vice zavisli zakrouzkovali ,,Ano, vyznamné¢*, k tomu doslo pétkrat.

Graf 4: Ptizpisobeni nabidky podnikti mikroregionu turistim

Prizpusobeni nabidky podnikt mikroregionu turistim

o Ne, vlibec

15 B Ano, astedné

O Ano, vyznamné

zdroj: vlastni dotaznikovy vyzkum

10. Co podle vas nejvice laka turisty do vasi oblasti?

Pii tomto dotazu mistni podnikatelé prokazali, Ze znaji pfednosti svého
mikroregionu. 27 znich vyplnilo moznost, Ze turisty do oblasti nejvice laka ptiroda,
ktera je opravdu atraktivni. S pfirodou je velmi Uizce provazano sportovni vyziti, které
zvolilo 12 podnikatelii. Zajimavé jsou vSak i architektonické paméatky, které se na
Veselsku vyskytuji, jako turistické ldkadlo je oznacilo 8 poskytovatelli sluzeb. Jiz
podstatné mén¢ byla oblibena moZznost, ze turistickym magnetem jsou kulturni akce.

Tento ndzor zastdval pouze jeden dotazany. Posledni podnikatel chtél potom
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»vypichnout* dulezitou aktivitu, kterd je pro turisty skutecnym zéazitkem, a tou je

rybolov.

11. M¢l by podle vaseho nazoru nékdo podporovat dalsi ptiliv turisti do vasi oblasti?

Vétsina dotazovanych se shodla na myslence, ze dal$i zvySovani poctu turistti
v mikroregionu by nékdo podporovat mél. Pievaznd cast podnikatelti (celkem 24
tdzanych) uvedla, Ze toto by mély zajiStovat obce a kraj. Uz podstatné mensi pocet
(4 podnikatelé) odpovédel, ze touto podporou by se méli zabyvat sami podnikatelé.
Zcela ojedinély byl potom hlas, ze podporovat piiliv turistd do mikroregionu by nikdo

nem¢l, takto odpovédé€l pouze jeden tazany.

12. Jste zapojeni do n&jaké organizované formy spoluprace, napf. destinacniho
managementu, nakupni aliance, piipravy spolecnych marketingovych balicka apod.?
Ukézalo se, ze velka vétSina poskytovateli sluzeb do organizované formy
spoluprace zapojend neni, tuto moznost zaSkrtlo 28 podnikatelti. Pouze dva na tuto
otazku odpovedéli kladné — hotel ve Veseli nad Luznici Gizce spolupracuje s cestovnimi
kanceldfemi a opravna motorovych vozidel (také ve spravnim stfedisku mikroregionu)

spolupracuje s Auto Stangl.

13. Jaky je diivod, Ze se Zadné organizované formy spoluprace netcastnite? (pokracujte
otdzkou 15)

Odpovédi na tuto otazku svéd¢i o tom, ze casteCnym divodem, pro¢ neni na
Veselsku rozvinuta organizovana forma spoluprace, je i to, ze podnikatelé jsou Spatné
informovani. 11 znich odpovédélo, ze nevédi o tom, Ze néjaka takovato forma
spoluprace existuje. Stejny pocet poskytovatelii sluzeb vyplnil moznost, ze by v této
spolupraci nevidéli prospéch pro sviyj podnik. Zbyli Ctyfi vypovédéli, ze k této

organizované formé spoluprace nemaji davéru.
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14. Jak hodnotite ptinosy uvedenych forem spoluprace?

Na tuto otazku mi odpovédéli pouze ve dvou subjektech, které provozuji
néjakou organizovanou formu spoluprace. V obou dvou ptipadech ji dotazovani

hodnotili jako pozitivni.

15. Podnikate pouze v rdmci tohoto mikroregionu?

Odpovédi na tuto otazku mi umoznily vyhodnotit jednu pracovni hypotézu- totiz
zda jsou podniky vlastnény mistnimi obCany. S pievahou se prokazalo, ze tomu tak je.
23 subjektti podnikd pouze v rdmci mikroregionu Veselsko. V ttech ptipadech byla
vybrana moznost, Ze sidlo podniku se nachazi v mikroregionu, ale podnikatel ma
ekonomické aktivity i na jinych mistech. Hypotéza mi nebyla potvrzena pouze ve
4 ptipadech, kdy dotazovani uvedli, ze sice podnikaji na Veselsku, ale jejich sidlo se

nachazi jinde.

16. Pracuji ve vasem podniku i dalsi ¢lenoveé vasi rodiny?

Zde se prokézalo, ze Cast podnikatelskych subjektii na Veselsku jsou rodinné
firmy. Sest podnikatelti, ktefi vyplnili dotaznik, ma ve své firmé pouze rodinné
prislusniky. Stejny pocet poskytovatelli sluzeb se také spoléhd na jejich pracovni
schopnosti, ale pfitom jest¢ zaméstnava i jiné pracovniky. Zbylych 18 subjekth piibuzné

pro svou ¢innost nevyuziva.

17. Kolik mate zaméstnanct?

Stejné¢ jako u otazky 20 se zde prokédzalo, Ze malé podniky maji v mém
dotaznikovém Setfeni jasnou pievahu. 10 dotdzanych odpovéd€lo, ze nemaji zadné
zamestnance, 14 jich ma pouze minimalni pocet — od 1 do 5. Vice zaméstnanci mélo
pouze malo poskytovateli sluzeb, kterym byl pfedloZen tento dotaznik. Dva subjekty
jich maji 6 az 10 a stejny pocet podnikatelli zaméstndva 11 az 20 osob. V¢Etsi podniky

s vice nez 20 zamé&stnanci se v Setfeni vyskytly také dva.
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18. Jaka je platova uroven vasich zaméstnanct oproti béznym platim?

Na tuto otazku odpovidaly pouze subjekty, majici néjaké zaméestnance. VétSina
podnikatelil volila jakousi ,,zlatou stfedni cestu®, kdyz uvedla, Ze platovou uroven svych
zaméstnancl oproti béZznym platim povazuje za obdobnou. Téch bylo 14. Jini uvedli, ze
platy jejich zaméstnanct jsou nizsi nez je bézné (4 dotdzani), 2 podnikatel¢ potom

vyplnili, ze platy jejich zaméstnancti jsou vyssi nez je bézné.

19. Jak jste spokojeni se ziskovosti svého podniku?

Zde se vyskytly velmi variabilni odpovédi, z ¢ehoz je patrné, ze vynosnost
jednotlivych podnikti mikroregionu Veselsko je diametralné odlisna.

Nejvice respondentii zaSkrtlo moznost ,,Spise spokojen/a®, tuto variantu zvolilo
14 osob. Znac¢né neutrdlni postoj k této otazce vyjadrilo Sest osob, ktefi svou ziskovost
popsali jako ,,Ani spokojen/a, ani nespokojen/a‘. Extrémnim zpisobem na tuto véc
nahlizelo méné¢ osob — tfi byli velmi nespokojeny a stejny pocet podnikatelii byl
spokojen velmi. S dal§$i mozZnosti, tj. ,,Spi§ nespokojen/a” se ztotoznili Ctyfi

poskytovatelé sluzeb.

Graf 5: Spokojenost majitelti podnikti v mikroregionu s jejich ziskovosti

Spokojenost majitelti podnikd v mikroregionu se ziskovosti

O Velmi nespokojen/a

B Spise nespokojen/a

O Ani spokojen/a, ani nespokojen/a
O Spise spokojen/a

B Velmi spokojen/a

zdroj: vlastni dotaznikovy prizkum
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20. Vase trzby za lonisky hospodaisky rok byly ptiblizné:

Odpovédi na tuto otazku daly jasn€ najevo, Ze v mikroregionu prevazuji malé
a stfedné malé podniky. 12x bylo totiz zaskrtnuto, Ze trzby poskytovatele sluzeb jsou
niz§i nez 1 milion K¢, stejny pocet subjektl vybral variantu 1 az 5 miliond.
Poskytovatelé sluzeb s vySSimi trzbami byli potom v jasné men$iné - 4x se objevila
moznost, Zze podnik ma rocni trzby 5 az 10 milionti K¢, jedenkrat 10 az 20 milioni K¢.

Moznost vice nez 20 milionii K¢ se v dotaznikovém Setfeni neobjevila viibec.

Graf 6: Rozdéleni podnikti podle trzeb za lonisky hospodarsky rok

Rozdéleni podnikt podle trzeb za lofisky hospodarsky rok

O méné nez 1 milion K&
B 1 az 5 miliond K&

05 az 10 miliont K&
010 az 20 milionu K&

W vice nez 20 miliond K&

zdroj: vlastni dotaznikovy vyzkum

21. Umisténi provozovny (obec)

Da se fici, ze vétSina podnikatelskych subjekti, které vyplnily tento dotaznik,
ma svou provozovnu ve Veseli nad Luznici. Bylo to 20 podnikd, tedy 2/3 vSech
dotazanych. Je to dano vyssi koncentraci podnikatelskych subjektli nez je tomu ve
venkovskych obcich. Zbyli podnikatelé, ktefi mi tento dotaznik laskavé vyplnili,
poskytuji své sluzby ve vesnicich mikroregionu — po dvou v Ripci a Zlukové a po

jednom v Neplachové, Dynin€, Vlkové, Zalsi, Borkovicich a Svinech.
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4.4 Zodpovézeni hypotéz

- V obcich mikroregionu jsou do vzdalenosti 15 km dostupné tyto sluzby - obchod se
smiSenym zbozim, autoopravna, vycep nebo bar, kadernictvi a banka.

Tato hypotéza plati. VEétSina obci mikroregionu se totiz naléza do vzdalenosti do
15 kilometri od Veseli nad LuZnici. Tomuto se vymykaji pouze dvé vesnice -
Drahotésice (16,7 km od Veseli n. Luz.) a Vlkov v okrese Ceské Bud&jovice (18,2 km).
Tyto obce se viak nachazeji pobliz Sevétina (pifiblizné 4 a 5 km), kde se naléza banka,

autoopravna i dalsi instituce obCanské vybavenosti.

- V mikroregionu Veselsko je vyssi nezaméstnanost nez v jinych mikroregionech
Jihoceského kraje.

Tato hypotéza se nepotvrdila. V nékterych mikroregionech je nezaméstnanost
niz§i, v jinych vyssi, jak jsem poznal pii porovndni s mikroregiony Vitorazsko
a Sobéslavsko. Na Vitorazsku je totiz nezaméstnanost skoro o dvé procenta nizsi, ale

naopak na Sobéslavsku je vice nez o procento vyssi.

- Podniky poskytujici sluzby jsou v mikroregionu Veselsko viastnény mistnimi obcany.
Tato hypotéza byla potvrzena. V dotaznikovém Setfeni jsem oslovil

30 podnikatelskych subjektl, z nichz 26 mélo majitele z mikroregionu Veselsko.

- Vekova struktura obyvatel mikroregionu Veselsko je priznivejsi nez v jinych
venkovskych mikroregionech, tj. mnohé obce maji velké potize s odlivem mladych lidi,
chtél bych zjistit, zda je tomu tak 1 na Veselsku.

Nebylo potvrzeno. Mikroregion Veselsko byl opét porovnan s mikroregiony
Vitorazsko a Sobéslavsko. Vysledky byly podobné, s Vitorazskem témét stejné,

Sobéslavsko ma o dveé procenta vyssi podil osob nad 65 let nez Veselsko.

- Ve vybrané oblasti komercnich sluZeb jiz existuje neinstitucionalizovana forma
ekonomickeé spoluprdce.
Také tato hypotéza se neprokdzala. Pfi dotaznikovém prizkumu ani pfi

rozhovorech se starosty se nikdo o takovéto form¢ ekonomické spoluprace nezminil.
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4.5 Profil mikroregionu vzhledem k vybrané
oblasti komerc¢nich sluzeb

4.5.1 Nabidka sluzeb

Nabidka sluzeb je v mikroregionu Veselsko podle mého nazoru uspokojiva.
Urcitym problémem je to, Ze vétSina téchto sluzeb je soustiedéna do strediska oblasti,
tedy do Veseli nad Luznici.

Tam je vybér vétSich 1 mensich obchodii nabizejicich smiSené zbozi (Jednota,
Tesco atd.) i odbornych obchodl, jako je napiiklad nékolik kvétinafstvi, obchod
s ovocem a zeleninou, zelezafstvi nebo tieba prodejna dekorativnich predméta.

Ale sluzby se samoziejmé neomezuji pouze na maloobchod. Na Veselsku
muzeme nalézt i Sirokou paletu riiznych opravarenskych sluzeb. Jen tak namatkou mohu
vyjmenovat opravny obuvi, vypocetni techniky nebo tieba krejcovstvi.

Nyni se v§ak zaméfme na jiné sluzby - na poskytovani ubytovani a stravovani.
Ve méste¢ Veseli nad Luznici je nckolik hotelti a penzioni, jeSté¢ vice zafizeni vSak
nabizi pokrmy a ndpoje. Tyto podniky nejsou soustiedény pouze v centru, jak je tomu
v nékterych jinych sidlech, jsou rozesety po celém mésté a jsou tak dostupné napft. pro
osoby, které k dopravé pouzivaji autobusu ¢i vlaku. Samoziejmosti je zna¢né cenové
rozpéti téchto podniki.

Dost odli$na je ovSem situace ve venkovskych obcich mikroregionu, kde jsou
casto k dispozici pouze ty nejzakladnéjsi sluzby a nékdy ani to ne. Ale i tady mizeme
nalézt vyjimky. Jsou to obce lezici u dilezitych komunikaci, jmenoval bych napiiklad
Ripec, kde se nachazeji hotel, motorest a dal3i zafizeni.

V klasické obci mizeme najit obvykle pouze drobnou prodejnu se smiSenym
zbozim (samoobsluhu nebo jesté castéji pultovy prodej) a hospodu ¢i jiny typ
restaurace, ktery ovSem cCasto neposkytuje pokrmy, ale pouze néapoje. Obchody se
smiSenym zbozim mivaji otevieno v pomérné kratké ¢asti dne - rano, poté nasleduje
nekolikahodinovéa pauza a pak krat$i nebo delsi usek odpoledne. Restauracni zatizeni
mivaji obvykle pfes den zavieno (to se lis§i misto od mista) a oteviraji az v podvecer.

Podniky nabizejici sluzby tak piesné reaguji na poptavku.
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Tuto nabidku jesté doplnuji mistni obcané, ktefi jsou zdroven femeslniky-
opravafi. Piesto jsem se od starostii dozvidal, ze n€které sluzby v obcich akutné chybé&ji

(v této souvislosti se nejcastéji hovoftilo o kadetnictvich).

4.5.2 Poptavka

Poptavku po sluzbach v mikroregionu Veselsko je tieba rozdélit na poptavku,
ktera smétfuje od mistnich obcanti, a poptavku, kterou vytvareji turisté. Voditkem pro
toto rozliSeni nam bude otazka z dotazniku, ktera se tykd podilu turistii na celkovém

poctu zakaznikl. Nejprve se ale podivejme na mistni obCany.

4.5.3 Poptavka po sluzbach u mistnich ob¢ant
Pokud bychom vzali v iivahu pouze maloobchod a specidlné prodej smiseného

zbozi, tak bychom zjistili, ze ve vSech prodejnach sice existuje urcité procento
zakaznikl, ktefi jsou zaroven turisty, vSude vSak mezi zdkazniky pfevazuji mistni
obyvatelé. Dost jina situace je u n€kterych specializovanych maloobchodnich prodejen,
protoze turista stézi nakoupi napft. v Zelezarstvi.

O poznani vyrovnangjsi je situace u obchoda s nepotravinaiskym zbozim, které
vyuzivaji jak mistni ob¢ané, tak turisté. Tyto obchody jsou €asto zaméteny na sortiment,
ktery lidem umoziiuje sportovni ¢innost a viibec aktivni zplsob zivota. Patfi sem tfeba
rybafské potieby nebo prodejny jizdnich kol. Podle dotaznikového priazkumu maji ale
1 v téchto druzich obchodli mirnou pfevahu mistni obyvatelé.

Témét stoprocentni podil mistnich obyvatel vSak nalezneme i u podnikt, kde by

se to na prvni pohled mohlo zdat zvlastni. Jsou to nékterd restauracni zatizeni, hlavné ta

lezici stranou turistickych atraktivit a vyznacujici se niz§i cenovou hladinou a s ni

cvwr

4.5.4 Poptavka po sluzbach u turista

Mezi podniky poskytujicimi sluzby neni problém nalézt takové, u nichz turisté
tvoti velké procento zadkaznikli, nékde dokonce i 100 % (napft. hotely, penziony). Jinde

je vsak vzajemny podil mezi mistnimi podnikateli a turisty variabilni, toto mizeme
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pozorovat napi. u hospod a prodejen smiSené¢ho zbozi ve venkovskych obcich, protoze
tam velmi Casto zaleZi na tom, zda se podnik nachazi napft. blizko koupalisté nebo tieba
u frekventované cyklostezky.

Poptavku po mistnich sluzbach tvofi 1 ,,lidé odjinud®, které nemlizeme zaradit
mezi turisty. V né€kterych podnicich (hlavné ubytovaci a stravovaci zatizeni) tvofi ¢ast
zakaznik i fidi¢i kamionil nebo lidé na sluzebni cesté.

Celkové¢ se vsak da tict, ze vétSina mistnich podnikatelskych subjektli by se bez
turisti v zadném piipadé neobesla, castecné kvilli jejich poctu a castecné také diky

tomu, ze maji velkou kupni silu.
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5. Situacni analyza mikroregionu
Situa¢ni analyza v mé praci bude provedena metodou SWOT. Pro analyzu byly

pouzity poznatky, které¢ jsem ziskal od podnikatelii a starostti.

5.1 Slabé stranky

Jednoznacnou slabinou mikroregionu Veselsko je nedostatecna komunikace
mezi starosty obci a podnikateli. Typickym stavem bohuzel je, ze starostové nemaji
ponéti o problémech mistnich podnikatelt a podnikatelé naopak neznaji cile a strategie
obci, coz se projevuje napt. v protichidném vztahu k turistickému ruchu, ktery
podnikatelé povazuji za jednoznatné€ prospéSny (pfiliv novych zékazniki), ale
piedstavitelé obci vidi tento aspekt o poznani stiizliveji (hluk, znecisténi). V nékterych
obcich vSak cestovni ruch narazi na jiny problém: mél by plny potencial k rozvoji, at’ jiz
diky pfirod¢ nebo architektonickym pamatkam, ale pfili§ se nerozviji, protoze v obcich
nejsou dostatecné ubytovaci a stravovaci kapacity. I kdyZ je nutné pfiznat, Ze tento
deficit je Gspésné feSen ubytovanim v soukromi.

Dalsi slabou strankou mikroregionu je, ze turisté ho navstévuji prakticky pouze
v lété, jak jsem se dozvédél od mistnich podnikateli poskytujicich ubytovani
a stravovani. Tento stav ovSem pujde napravit pouze tézko, protoze zimni turistika je
vazana na hory a mikroregion Veselsko ma rovinaty charakter.

Brzdou rozvoje podnikani na Veselsku je podle mé i absence organizované
formy spolupréce, kterd je v mikroregionu stdle v plenkach, tyka se hlavné vétSich

podnikatelskych subjektti a nema v sobé zadny regionalni charakter.

5.2 Silné stranky

Zasadnim pozitivem, kterym se mikroregion Veselsko muze pochlubit, je
dopravni obsluznost, ktera se jeSté¢ zlep$i po napojeni na dalnici a po stavbé

zelezni¢niho koridoru. A to nebereme v potaz pouze centrum mikroregionu, Veseli nad
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Luznici. Dobfe ptistupné jsou i jiné obce, lezici nedaleko dilezitych Zzelezni¢nich
1 silni¢nich komunikaci, jichz je Veseli nad Luznici kiiZzovatkou.

Urcité¢ kladné musime hodnotit i turistickou atraktivitu Veselska. Zajimavym
faktem je i to, ze se v mikroregionu nachazeji 1 turistické atraktivity, které bychom jinde
stézi nalezli. Hrad, zdmek ¢i pfirodni nebo umélou nadrz s dobrymi podminkami pro
koupani je mozné nalézt leckde, na Veselsku se vSak vyskytuje tzv. selské baroko, které
je mozné nalézt pouze v nékterych oblastech jiznich Cech, & tieba naudné stezky na
blatech, kde muze turista poznat unikatni faunu ¢i floru a dozvédét se zajimavosti
o t&zbé raseliny.

V poslednich letech ziskava na sile i dal$i magnet pro turisty - akce sportovniho
nebo kulturniho charakteru, na Veselsku spiSe toho sportovniho. Kulturni akce zatim
nejsou piili§ mistnimi obany vnimany, ale sportovnich je v oblasti bohata nabidka.

A nejednd se pouze o Veseli nad Luznici, v tomto sméru jsou aktivni
i v n&kterych mensich obcich mikroregionu, napt. v Zisové.

Vyznamnym prvkem dalSiho rozvoje Veselska je 1 to, ze vétSina mistnich
podnikl (alespon podle dotaznikového prizkumu) je vlastnéna mistnimi ob¢any. To je
podle mého nazoru dilezité, protoze podnikatelé¢ a jejich rodiny piedstavuji velkou
kupni silu. Pokud tedy nakupuji sluzby a vyrobky v misté svého bydliste, podporuji tim

dal$i mistni podnikatele a tim pfispivaji k dalSimu rozvoji.

5.3 Ohrozeni

Mikroregion Veselsko miize byt ohrozen stejnym zplsobem jako celd nase
ekonomika. V poslednich mésicich tam rapidné stoupd nezameéstnanost, coz miize
zasadnim zpisobem ovlivnit jak zivotni Uroven obcanl, tak i1 dal$i rozvoj oblasti.
V porovnani s republikovym primérem je vSak nezaméstnanost stale nizsi.

Jednou z hypotéz v mé praci bylo i to, ze v mikroregionu zije velké mnozstvi
starych lidi. Tento fakt uzce souvisi s tim, Ze mladi lidé vSeobecné odchazeji z regiond,
kde je malo pracovnich piilezitosti tam, kde mohou uplatnit svou kvalifikaci. I toto

muze ohrozit venkovskou oblast, jako je mikroregion Veselsko.
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Pii shod¢ nepfiznivych ndhod se mulze stat nevyhodou i to, Ze obce
mikroregionu maji prevazné agrarni charakter. Nase zemeéd¢€lstvi v soucasné dobé
neproziva prave lehké obdobi, coz by ve spojeni se Spatnymi urodami (napt. kvtli suchu
venkové.

S predchozim bodem ma mnoho spole¢ného i1 dalsi riziko, které se pro
mikroregion Veselsko miize stat akutni - je to moznost povodni. Nemusi to byt ani
takova katastrofalni ,,velka voda* jako v roce 2002. I podstatné mensi povodeint muze
ponicit velké mnozstvi majetku a v kone¢ném dusledku i narusit plany podnikatelti

a mistnich samosprav.

5.4 Prilezitosti

Dtlezitou veli¢inou pii odhadu budouciho vyvoje mikroregionu je soucasna
neblaha ekonomickd situace. Ta mulze samoziejmé tvrdé postihnout i Veselsko,
muzeme vSak najit 1 pozitivni aspekty. Neékteti 1idé by totiz misto zahrani¢nich
dovolenych mohli vice vyhledavat tuzemské pobyty a diky mistnim atraktivitdm jisté 1
mikroregion Veselsko. Také se nejspi$ budou snizovat naroky na ubytovani, coz nemusi
oblasti uskodit, protoze pétihvézdiCkové hotely v ni nenajdeme.

Nejvetsi prilezitosti celého mikroregionu jsou ve vyuzivani dotaci od Evropské
unie. Mikroregion i obce ovSem museji mit ve svém cele osoby, které se neboji ziskat
penize i z jinych zdrojl, nez je statni rozpocet. Kouzlo téchto dotaci spociva také v tom,
ze jich existuje nepieberné mnozstvi. Naptiklad Evropsky fond pro regiondlni rozvoj
podporuje ¢innosti a vylepSeni, kterd by velice prospéla celé oblasti, vyzdvihl bych
tteba renovace kulturnich pamatek, budovani stokovych systémi ¢i podpory pro
zacinajici 1 fungujici podnikatele.

Veliké moznosti skytd Regiondlni operacni program Jihozapad, kde opét
najdeme mnozstvi titulti. Vybral bych naptiklad v bfeznu 2009 vyhldsenou vyzvu, jez se
tyka ,,vystavby turistickych cest (pouze cyklostezky a cyklotrasy) véetné dopravniho

znacni a doprovodné infrastruktury.*
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5.5 Matice SWOT

Piehlednym vystupem ze SWOT analyzy je matice, kam jsou zaznamendny jeji
nejdulezitejsi poznatky.

Pti vytvafreni SWOT jsem si uvédomil, ze ne vSechny vlivy plsobi na
mikroregion Veselsko stejné. Proto jsem se rozhodl, ze vlivy budou ,,0zndmkovany* na
stupnici od 1 do 10, kde 1 bude nejnizsi hodnota a 10 naopak nejvyssi. Ciselné

hodnoty byly zaneseny do matice:

Tabulka ¢. 4: Matice SWOT analyzy mikroregionu Veselsko

Silné stranky mikroregionu Slabé stranky mikroregionu

velky potencial pro turisticky ruch - 8 bodd | Spatna komunikace mezi podn. a obcemi - 7 bod(

protichudné cile a pfedstavy podn. a obci. -
7 bodi

podnikatelé jsou mistni - 3 body pouze letni turistika - 4 body

nedostatek ubytovacich kapacit na venkové -
6 bodl
neexistence organizované formy spoluprace -
6 bod

nedostatek kvalifikovanych pracovnikt - 5 bodu

kvalitni infrastruktura - 8 bodU

bohata nabidka sportovnich akci - 5 bodu

PFileZitosti mikroregionu OhroZeni mikroregionu

rust popularity venkovskeé turistiky - 7 bodl | stoupajici nezaméstnanost - 6 bodu

¢erpani penéz z evropskych fond( -
10 bodu

rozvoj cyklostezek - 5 bod odchod mladych lidi - 8 bodU

zavislost na zemédélstvi - 4 body

povodné - 3 body

Z matice je patrné, Ze podle mého nazoru jsou nejsiln€jSimi strankami
mikroregionu Veselsko potencial pro turisticky ruch a kvalitni infrastruktura.
Nejslabsimi jsou Spatna komunikace mezi podnikateli a pfedstaviteli obci i protichidné
cile podnikatelii a ptedstavitel obci.

Jako nejvétsi prilezitost mikroregionu vidim Cerpani penéz z evropskych fondi

a naopak jako nejvétsi ohrozeni vnimam odchod mladych lidi z mikroregionu.
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6. Vymezeni predpokladi rozvoje
komercnich sluzeb v mikroregionu

Zakladnim kamenem dal$iho rozvoje by podle mého nazoru meéla byt uzsi
spoluprace mezi podnikateli a mistni samospravou. Pokud by se schiizky, které se zatim
v ramci mikroregionu realizuji na Grovni starostil, nékdy ptilezitostné rozsifily i o mistni
podnikatele, tak by to podle mé prospélo vSem.

Mnohym, hlavné drobnéjSim podnikatelim ve sluzbéach, by podle mého minéni
pomohla napt. n¢jaka forma destinacniho managementu, kterd by ptfivedla nejen nové
navstévniky do oblasti Veselska, ale také néjakym zplisobem pomohla s propagaci
mikroregionu, ktera by potiebovala posilit.

Tato propagace by ovSem nem¢éla existovat pouze v tuzemském meéfitku, urcité
by méla byt zacilena i na zahranici, protoze podle dotaznikového prazkumu pocet
navitévnikil z ciziny silné pokulhéva za poétem navitévniki z Ceské republiky.

Organy obci a mikroregionu by také mély Sifit mezi podnikateli osvétu co se
tyCe organizované spoluprace, protoze neékteti podnikatelé nemaji podle dotaznikového
Setfeni k této instituci divéru.

Kdyz jsem se zabyval ohroZenimi mikroregionu, tak jsem zminil i nedostate¢né
kapacity pro ubytovani a stravovani ve venkovskych sidlech. V nékterych obcich by
podle mého nazoru tento problém vyftesilo zakladani mensich penzionti, které by byly
idealni pro turisty, kterym nevyhovuje ubytovani v soukromi. K témto mistim by bylo
velice vyhodné vazat i1 zakladni potteby a servis pro cyklisty a rybare.

Urc¢ité rezervy ma mikroregion i v potadani kulturnich akci. Tento segment je
perspektivni, a proto by mohl vyznamn¢ obohatit turistické atraktivity mikroregionu.

Pro rozvoj sluzeb v mikroregionu miize byt urcujici Cerpani penéz evropskych
fondli. Mnozi starostové si pochvaluji spolupraci, kterd vede k ziskani penéz z tohoto
zdroje. Nevidim divod, pro¢ by na evropské penize nemohli dosdhnout i mistni
podnikatelé. Obzvlast v dnesni nepftiliS dobré ekonomické situaci mize byt kazda
konkuren¢ni vyhoda klicova v boji o prosperitu 1 preziti podniku.

Je samoziejmé, Ze vétSina podnikatelt v mikroregionu nema s podobnymi

projekty a zddostmi zatim zadnou zkuSenost, ale predavani zkuSenosti v tomto sméru by
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mélo byt dalsim ukolem statnich i nestdtnich instituci, at’ tfeba mikroregiont ¢i
Hospodatrské komory. Sluzby jsou totiz bezprostfedné zavislé na znalostech

a dovednostech osob, které¢ je poskytuji, a proto je rozvoj lidského potencialu tim

24
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7. Summary

My bachelor work has a title ,,Forward development of commercial services in
the microregion Veselsko.* Microregion Veselsko is a discrict in South Bohemia and it
consists of 18 municipalities, the centre is town Veseli nad Luznici.

My bachelor work has several parts. The biggest are Literary research and Own
work. I needed primary and secondary data. My secondary data originate from scientific
books and from databases for example of Czech statistical office or Bureau of Labor in
Ceské Budgjovice. I surveyed local entrepreneurs and I also interviewed mayors.

The important part of bachelor work is a short description of European funds.
This is a source for a lot of money essential for the development of the microregion.

The main product of my work is the situational analysis. I needed the secondary
data for the Geographical analysis and the primary data for analysis of questionnaires.
With this knowledge I could make the analysis of services in microregion Veselsko and
the SWOT analysis. The final outcome of my work is the Recommendations for the
development of the microregion Veselsko. I hope, that I will contribute to the
development of microregion Veselsko at my bachelor work.

Improvement of the situation consists in better cooperation between
entrepreneurs and authorities. Meetings would be very suitable.

Opportunity for development is in building of accommodation capacity in the
countryside too. Municipalities can get some money from EU-funds for development. In
my opinion the microregion is bound to support acquirement of money from EU. This is

an important duty of authorities: educate people and escalate human potential.
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Ptiloha 1: Silni¢ni vzdalenosti obci mikroregionu od Veseli nad
Luznici

Borkovice - 8,9 km
Bosilec - 8,7 km,
DrahotéSice - 16,7 km
Drahov - 4,2 km
Dynin - 10,4 km
Mazelov - 14,5 km
Mazice - 11,3 km
Neplachov - 12,1 km
Ripec - 5,3 km

Sviny - 6,5 km
Ujezdec - 8,1 km

Val - 6,9 km

Vlkov - 8 km

Vlkov u Sevétina - 16,2 km
Z4alsi - 12,9 km
Zlukov - 3,7 km
ZiSov - 3,6 km


http://www.sweb.cz/borkovice
http://www.obecdynin.cz/
http://www.mazelov.cz/
http://www.neplachov.cz/
http://www.ripec.cz/
http://www.sviny.cz/
http://www.sweb.cz/ujezdec.jh
http://www.obecval.cz/
http://www.travel.to/vlkov
http://www.zisov.cz/

Ptiloha 2: Mapa katastri obci mikroregionu Veselsko
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Katastry obci mikroregionu Veselsko jsou vyznaceny ¢ervenou Carou.



Ptiloha 3: Mapa Jihoceského kraje

Jindfichiav
Hradec

zdroj: spravnimapa.topograf.cz

Mésto Veseli nad LuZnici je na map¢ vyznaceno Cerveng.



Piiloha 4: Cast klasifikace CZ-NACE tykajici se sluzeb, oddily
GazS
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SEKCE G - VELKOOBCHOD A MALOOBCHOD; OPRAVY
A UDRZBA MOTOROVYCH VOZIDEL

Velkoobchod, maloobchod a opravy motorovych vozidel

Obchod s motorovymi vozidly, kromé motocykli
Obchod s automobily a jinymi lehkymi motorovymi vozidly
Obchod s ostatnimi motorovymi vozidly, kromé motocykla

Opravy a udrzba motorovych vozidel, kromé motocyklii
Opravy a udrzba motorovych vozidel, kromé& motocykli

Obchod s dily a pFisluSenstvim pro motorova vozidla, kromé motocykli
Velkoobchod s dily a pfislusenstvim pro motorova vozidla, krome
motocykli

Maloobchod s dily a pfislusenstvim pro motorova vozidla, kromé motocyklu

Obchod, opravy a udrzba motocykli, jejich dili a pFisluSenstvi
Obchod, opravy a udrzba motocyklt, jejich dild a prisluSenstvi

Velkoobchod, kromé motorovych vozidel

Zprostiedkovani velkoobchodu a velkoobchod v zastoupeni
Zprostiedkovani velkoobchodu a velkoobchod v zastoupeni se zakladnimi
zemédéelskymi produkty, zZivymi zvifaty, textilnimi surovinami a polotovary
Zprostiedkovani velkoobchodu a velkoobchod v zastoupeni s palivy,
rudami, kovy a primyslovymi chemikaliemi

Zprosttedkovani velkoobchodu a velkoobchod v zastoupeni se dievem a
stavebnimi materidly

Zprostiedkovani velkoobchodu a velkoobchod v zastoupeni se stroji,
pramyslovym zatizenim, lodémi a letadly

Zprostiedkovani velkoobchodu a velkoobchod v zastoupeni s nabytkem,
zelezatskym zbozim a potfebami pfevazné pro domacnost

Zprostiedkovani velkoobchodu a velkoobchod v zastoupeni s textilem,
odévy, kozeSinami, obuvi a kozenymi vyrobky

Zprostiedkovani velkoobchodu a velkoobchod v zastoupeni s potravinami,
napoji, tabdkem a tabakovymi vyrobky

Zprostiedkovani specializovaného velkoobchodu a specializovany
velkoobchod v zastoupeni s ostatnimi vyrobky

Zprostiedkovani velkoobchodu a velkoobchod v zastoupeni s papirenskymi
vyrobky
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Zprostiedkovani specializovaného velkoobchodu a velkoobchod
v zastoupeni s ostatnimi vyrobky j. n.

Zprostiedkovani nespecializovaného velkoobchodu a nespecializovany
velkoobchod v zastoupeni

Velkoobchod se zakladnimi zemédélskymi produkty a Zivymi zviraty
Velkoobchod s obilim, surovym tabakem, osivy a krmivy

Velkoobchod s kvétinami a jinymi rostlinami

Velkoobchod s zivymi zviraty

Velkoobchod se surovymi kiizemi, kozeSinami a usnémi

Velkoobchod s potravinami, napoji a tabakovymi vyrobky
Velkoobchod s ovocem a zeleninou

Velkoobchod s masem a masnymi vyrobky

Velkoobchod s mléénymi vyrobky, vejci, jedlymi oleji a tuky
Velkoobchod s napoji

Velkoobchod s tabakovymi vyrobky

Velkoobchod s cukrem, ¢okoladou a cukrovinkami

Velkoobchod s kavou, ¢ajem, kakaem a kofenim

Specializovany velkoobchod s jinymi potravinami, véetné ryb, korysa
a mekkysa

Nespecializovany velkoobchod s potravinami, napoji a tabakovymi vyrobky

Velkoobchod s vyrobky pievazné pro domacnost

Velkoobchod s textilem

Velkoobchod s odévy a obuvi

Velkoobchod s odévy

Velkoobchod s obuvi

Velkoobchod s elektrospotiebici a elektronikou

Velkoobchod s porcelanovymi, keramickymi a sklenénymi vyrobky
a Cisticimi prostfedky

Velkoobchod s porcelanovymi, keramickymi a sklenénymi vyrobky
Velkoobchod s pracimi a €isticimi prostiedky

Velkoobchod s kosmetickymi vyrobky

Velkoobchod s farmaceutickymi vyrobky

Velkoobchod s nabytkem, koberci a svitidly

Velkoobchod s hodinami, hodinkami a klenoty

Velkoobchod s ostatnimi vyrobky pfevazné pro domacnost

Velkoobchod s pocitacovym a komunikaénim zafizenim
Velkoobchod s pocitaci, pocitacovym perifernim zafizenim a softwarem
Velkoobchod s elektronickym a telekomunikac¢nim zafizenim a jeho dily

Velkoobchod s ostatnimi stroji, strojnim zafizenim a prisluSenstvim
Velkoobchod se zeméd€lskymi stroji, strojnim zafizenim a piisluSenstvim
Velkoobchod s obrabécimi stroji

Velkoobchod s tézebnimi a stavebnimi stroji a zafizenim

Velkoobchod se strojnim zatizenim pro textilni primysl, Sicimi a pletacimi
stroji
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47.11

47.19
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47.41
47.42
47.43

Velkoobchod s kancelarskym nabytkem
Velkoobchod s ostatnimi kancelarskymi stroji a zafizenim
Velkoobchod s ostatnimi stroji a zafizenim

Ostatni specializovany velkoobchod

Velkoobchod s pevnymi, kapalnymi a plynnymi palivy a piibuznymi
vyrobky

Velkoobchod s pevnymi palivy a pfibuznymi vyrobky

Velkoobchod s kapalnymi palivy a ptibuznymi vyrobky
Velkoobchod s plynnymi palivy a piibuznymi vyrobky
Velkoobchod s rudami, kovy a hutnimi vyrobky

Velkoobchod se dievem, stavebnimi materialy a sanitarnim vybavenim
Velkoobchod s zelezatskym zbozim, instalatérskymi a topenaiskymi
potfebami

Velkoobchod s chemickymi vyrobky

Velkoobchod s ostatnimi meziprodukty

Velkoobchod s papirenskymi meziprodukty

Velkoobchod s ostatnimi meziprodukty j. n.

Velkoobchod s odpadem a Srotem

Nespecializovany velkoobchod
Nespecializovany velkoobchod

Maloobchod, kromé motorovych vozidel

Maloobchod v nespecializovanych prodejnach
Maloobchod s pfevahou potravin, napoju a tabakovych vyrobkii
v nespecializovanych prodejnach

Ostatni maloobchod v nespecializovanych prodejnach

Maloobchod s potravinami, napoji a tabakovymi vyrobky

ve specializovanych prodejnach

Maloobchod s ovocem a zeleninou

Maloobchod s masem a masnymi vyrobky

Maloobchod s rybami, korysi a mekkysi

Maloobchod s chlebem, pecivem, cukrarskymi vyrobky a cukrovinkami
Maloobchod s napoji

Maloobchod s tabdkovymi vyrobky

Ostatni maloobchod s potravinami ve specializovanych prodejnach

Maloobchod s pohonnymi hmotami ve specializovanych prodejnach
Maloobchod s pohonnymi hmotami ve specializovanych prodejnach

Maloobchod s pocitacovym a komunika¢nim zafizenim

ve specializovanych prodejnach

Maloobchod s pocitaci, po¢itaovym perifernim zatizenim a softwarem
Maloobchod s telekomunikacnim zafizenim

Maloobchod s audio- a videozatizenim




47.5 Maloobchod s ostatnimi vyrobky prevazné pro domacnost

ve specializovanych prodejnach

47.51 Maloobchod s textilem

47.52 Maloobchod s Zelezaiskym zbozim, barvami, sklem a potiebami pro kutily
47.53 Maloobchod s koberci, podlahovymi krytinami a nasténnymi obklady
47.54 Maloobchod s elektrospotiebici a elektronikou

47.59 Maloobchod s nabytkem, svitidly a ostatnimi vyrobky pievazné

pro domacnost ve specializovanych prodejnach

47.6 Maloobchod s vyrobky pro kulturni rozhled a rekreaci
ve specializovanych prodejnach
47.61 Maloobchod s knihami

47.62 Maloobchod s novinami, ¢asopisy a papirnickym zbozim
47.63 Maloobchod s audio- a videozaznamy
47.64 Maloobchod se sportovnim vybavenim

47.65 Maloobchod s hrami a hra¢kami

47.7 Maloobchod s ostatnim zboZim ve specializovanych prodejnach
47.71 Maloobchod s odévy

47.72 Maloobchod s obuvi a kozenymi vyrobky

47.73 Maloobchod s farmaceutickymi piipravky

47.74 Maloobchod se zdravotnickymi a ortopedickymi vyrobky

47.75 Maloobchod s kosmetickymi a toaletnimi vyrobky

47.76 Maloobchod s kvétinami, rostlinami, osivy, hnojivy, zvifaty pro zajmovy
chov a krmivy pro né

47.77 Maloobchod s hodinami, hodinkami a klenoty

47.78 Ostatni maloobchod s novym zbozim ve specializovanych prodejnach
47.78.1 | Maloobchod s fotografickym a optickym zafizenim a potifebami

47.78.2 | Maloobchod s pevnymi palivy

47.78.3 | Maloobchod s kapalnymi palivy (kromé pohonnych hmot)

47.78.4 | Maloobchod s plynnymi palivy (kromé& pohonnych hmot)

47.78.9 | Ostatni maloobchod s novym zbozim ve specializovanych prodejnach j. n.
47.79 Maloobchod s pouzitym zbozim v prodejnach

47.8 Maloobchod ve stancich a na trzich
47.81 Maloobchod s potravinami, napoji a tabakovymi vyrobky ve stancich
a na trzich
47.82 Maloobchod s textilem, odévy a obuvi ve stancich a na trzich
47.89 Maloobchod s ostatnim zbozim ve stancich a na trzich
47.9 Maloobchod mimo prodejny, stinky a trhy
4791 Maloobchod prostiednictvim internetu nebo zasilkové sluzby

47.91.1 | Maloobchod prostfednictvim internetu

47.91.2 | Maloobchod prosttednictvim zasilkové sluzby (jiny nez prostiednictvim
internetu)

47.99 Ostatni maloobchod mimo prodejny, stanky a trhy

SEKCE H - DOPRAVA A SKLADOVANI
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50.10

50.20

50.30

50.40

51.10

51.10.1

51.10.2
51.10.3

Pozemni a potrubni doprava

Zelezni¢ni osobni doprava meziméstska
Zelezni¢ni osobni doprava mezimeéstska

Zelezni¢ni nakladni doprava
Zelezni¢ni nakladni doprava

Ostatni pozemni osobni doprava

Méstska a ptiméstska pozemni osobni doprava
Taxisluzba a prondjem osobnich vozl s fidicem
Ostatni pozemni osobni doprava j. n.
Meziméstska pravidelna pozemni osobni doprava
Osobni doprava lanovkou nebo viekem
Nepravidelna pozemni osobni doprava

Jina pozemni osobni doprava j. n.

Silni¢ni nakladni doprava a stéhovaci sluzby
Silni¢ni nakladni doprava
Steéhovaci sluzby

Potrubni doprava

Potrubni doprava

Potrubni doprava ropovodem
Potrubni doprava plynovodem
Potrubni doprava ostatni

Vodni doprava

Namoini a pobieZni osobni doprava
Néamotni a pobfezni osobni doprava

Namoini a pobfezni nakladni doprava
Namoftni a pobfezni nakladni doprava

Vnitrozemska vodni osobni doprava
Vnitrozemska vodni osobni doprava

Vnitrozemska vodni nakladni doprava
Vnitrozemska vodni nakladni doprava

Letecka doprava

Letecka osobni doprava

Letecka osobni doprava

Vnitrostatni pravidelna letecka osobni doprava
Vnitrostatni nepravidelna letecka osobni doprava
Mezinarodni pravidelna leteckd osobni doprava
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53

55

51.2

52.1

52.2

53.1

53.2

55.1

55.2

55.3

55.9

51.10.4
51.10.9

51.21
51.22

52.10

52.21
52.22
52.23
52.24
52.29

53.10

53.20

55.10

55.10.1
55.10.2
55.10.9

55.20

55.30

55.90

55.90.1
55.90.2
55.90.9

Mezinarodni nepravidelna letecka osobni doprava
Ostatni letecka osobni doprava

Letecka nakladni doprava a kosmicka doprava
Letecka nakladni doprava
Kosmicka doprava

Skladovani a vedlejsi ¢innosti v dopravé

Skladovani
Skladovani

.....

Cinnosti souvisejici s pozemni dopravou
Cinnosti souvisejici s vodni dopravou
Cinnosti souvisejici s leteckou dopravou
Manipulace s nakladem

-----

PoStovni a kuryrni ¢innosti

Zakladni postovni sluzby poskytované na zakladé poStovni licence
Zakladni poStovni sluzby poskytované na zéklad¢ postovni licence

Ostatni postovni a kuryrni ¢innosti
Ostatni postovni a kuryrni ¢innosti

SEKCE I - UBYTOVANI, STRAVOVANI A POHOSTINSTVI
Ubytovani

Ubytovani v hotelich a podobnych ubytovacich zafizenich
Ubytovani v hotelich a podobnych ubytovacich zafizenich
Hotely

Motely, botely

Ostatni podobna ubytovaci zafizeni

Rekreacni a ostatni kratkodobé ubytovani
Rekreacni a ostatni kratkodobé ubytovani

Kempy a taboristé
Kempy a tabofiste

Ostatni ubytovani

Ostatni ubytovani

Ubytovani v zafizenych pronajmech

Ubytovani ve vysokoskolskych kolejich, domovech mladeze
Ostatni ubytovani j. n.
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58.11
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59.11
59.12
59.13
59.14

59.20

60.10

Stravovani a pohostinstvi

Stravovani v restauracich, u stinka a v mobilnich za¥izenich
Stravovani v restauracich, u stankti a v mobilnich zafizenich

Poskytovani cateringovych a ostatnich stravovacich sluzeb
Poskytovani cateringovych sluzeb

Poskytovani ostatnich stravovacich sluzeb

Stravovani v zévodnich kuchynich

Stravovani ve Skolnich zafizenich, menzach

Poskytovani jinych stravovacich sluzeb j. n.

Pohostinstvi
Pohostinstvi

SEKCE J - INFORMACNI A KOMUNIKACNI CINNOSTI

Vydavatelské ¢innosti

Vydavani knih, periodickych publikaci a ostatni vydavatelské ¢innosti

Vydavani knih

Vydavani adresatt a jinych seznami

Vydavani novin

Vydavani Casopist a ostatnich periodickych publikaci
Ostatni vydavatelské ¢innosti

Vydavani softwaru
Vydavani pocitacovych her
Ostatni vydavani softwaru

Cinnosti v oblasti filmi, videozaznami a televiznich programi,
pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti

Cinnosti v oblasti filmi, videozaznamii a televiznich programi
Produkce filmt, videozdznami a televiznich programi
Postprodukce filmt, videozaznamu a televiznich programui
Distribuce filmt, videozaznamd a televiznich programi

Promitani filmt

Potizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti
Potizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti

Tvorba programi a vysilani

Rozhlasové vysilani
Rozhlasové vysilani

Tvorba televiznich programu a televizni vysilani
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61.30

61.90

62.01
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63.11
63.12

63.91
63.99

Tvorba televiznich programi a televizni vysilani

Telekomunikac¢ni ¢innosti

Cinnosti souvisejici s pevnou telekomunikaéni siti

Cinnosti souvisejici s pevnou telekomunikaéni siti

Poskytovani hlasovych sluzeb pies pevnou telekomunikaéni sit’
Prondjem pevné telekomunikacni sité

Ptenos dat pfes pevnou telekomunikacni sit’

Poskytovani ptistupu k internetu pies pevnou telekomunikaéni sit’
Ostatni ¢innosti souvisejici s pevnou telekomunikacéni siti

Cinnosti souvisejici s bezdratovou telekomunika&ni siti

Cinnosti souvisejici s bezdratovou telekomunikaéni siti

Poskytovani hlasovych sluzeb ptes bezdratovou telekomunikaéni sit’
Pronajem bezdratové telekomunikaéni sité

Prenos dat pies bezdratovou telekomunikacni sit’

Poskytovani ptistupu k internetu pies bezdratovou telekomunika¢ni sit’
Ostatni ¢innosti souvisejici s bezdratovou telekomunikaéni siti

Cinnosti souvisejici se satelitni telekomunikaéni siti
Cinnosti souvisejici se satelitni telekomunikaéni siti

Ostatni telekomunikac¢ni ¢innosti
Ostatni telekomunikacni ¢innosti

Cinnosti v oblasti informaé&nich technologii

Cinnosti v oblasti informaé&nich technologii
Programovani

Poradenstvi v oblasti informacnich technologii
Spréava pocitacového vybaveni

Ostatni ¢innosti v oblasti informac¢nich technologii

Informacni ¢innosti

Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem; ¢innosti souvisejici

s webovymi portaly
Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem
Cinnosti souvisejici s webovymi portaly

Ostatni informacni ¢innosti
Cinnosti zpravodajskych tiskovych kancelafi a agentur
Ostatni informacni ¢innosti j. n.
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SEKCE K - PENEZNICTVI A POJISTOVNICTVI

Finan¢ni zprostiredkovani, kromé pojiSt'ovnictvi a penzijniho
financovani

Penézni zprostiedkovani
Centralni bankovnictvi
Ostatni pené€zni zprosttedkovani

Cinnosti holdingovych spole¢nosti
Cinnosti holdingovych spole¢nosti

Cinnosti trustii, fondi a podobnych finanénich subjekti
Cinnosti trustd, fondt a podobnych finanénich subjektt

Ostatni finan¢ni zprostiredkovani

Finan¢ni leasing

Ostatni poskytovani uvéra

Poskytovani avért spole¢nostmi, které neptijimaji vklady
Poskytovani obchodnich Gvért

Cinnosti zastavaren

Ostatni poskytovani uveért j. n.

Ostatni finanéni zprostiedkovani j. n.
Faktoringové ¢innosti

Obchodovani s cennymi papiry na vlastni ucet
Jiné finan¢ni zprostredkovani j. n.

Pojisténi, zajiSténi a penzijni financovani, kromé povinného socidlniho
zabezpeceni

Pojisténi
Zivotni pojisténi
Nezivotni pojisténi

Zajisténi
Zajisteéni

Penzijni financovani
Penzijni financovani

Ostatni finan¢ni ¢innosti

Pomocné ¢innosti souvisejici s finanénim zprostifedkovanim, kromé
pojistovnictvi a penzijniho financovani

Rizeni a sprava finanénich trhii

Obchodovani s cennymi papiry a komoditami na burzach

Ostatni pomocné ¢innosti souvisejici s finan¢nim zprostiedkovanim

Pomocné ¢innosti souvisejici s pojisStovnictvim a penzijnim
financovanim
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66.30

68.10

68.20

68.20.1
68.20.2
68.20.3
68.20.4

68.31
68.32

69.10

69.20

70.10

70.21
70.22

Vyhodnocovani rizik a skod

Cinnosti zastupcti pojistovny a makléit

Ostatni pomocné ¢innosti souvisejici s pojisStovnictvim a penzijnim
financovanim

Sprava fondi
Spréava fondu

SEKCE L - CINNOSTI V OBLASTI NEMOVITOSTI

Cinnosti v oblasti nemovitosti

Nakup a nasledny prodej vlastnich nemovitosti
Nakup a nasledny prodej vlastnich nemovitosti

Pronajem a sprava vlastnich nebo pronajatych nemovitosti
Prondjem a sprava vlastnich nebo pronajatych nemovitosti

Pronajem vlastnich nebo pronajatych nemovitosti s bytovymi prostory
Pronajem vlastnich nebo pronajatych nemovitosti s nebytovymi prostory
Sprava vlastnich nebo pronajatych nemovitosti s bytovymi prostory
Sprava vlastnich nebo pronajatych nemovitosti s nebytovymi prostory

Cinnosti v oblasti nemovitosti na zikladé smlouvy nebo dohody

Zprostiedkovatelské ¢innosti realitnich agentur
Sprava nemovitosti na zaklad€ smlouvy

SEKCE M - PROFESNI, VEDECKE A TECHNICKE CINNOSTI
Pravni a ucetnické ¢innosti

Pravni ¢innosti
Pravni ¢innosti

Utetnické a auditorské ¢innosti; daiové poradenstvi
Ucetnické a auditorské ¢innosti; danové poradenstvi

Cinnosti vedeni podnikii; poradenstvi v oblasti Fizeni

Cinnosti vedeni podniki
Cinnosti vedeni podnikt

Poradenstvi v oblasti Fizeni
Poradenstvi v oblasti vztahti s vefejnosti a komunikace

Ostatni poradenstvi v oblasti podnikani a fizeni

Architektonické a inZenyrské ¢innosti; technické zkouSky a analyzy




72

73

74

71.1

71.2

72.1

72.2

73.1

73.2

74.1

74.2

74.3

74.9

71.11
71.12
71.12.1
71.12.2
71.12.3
71.12.9

71.20
71.20.1
71.20.9

72.11
72.19
72.19.1
72.19.2
72.19.9

72.20

73.11

73.12

73.20

74.10

74.20

74.30

74.90
74.90.1

Architektonické a inZenyrské ¢innosti a souvisejici technické
poradenstvi
Architektonické ¢innosti

Inzenyrské Cinnosti a souvisejici technické poradenstvi
Geologicky prizkum

Zemeémeiické a kartografické Cinnosti

Hydrometeorologické a meteorologické ¢innosti

Ostatni inzenyrské ¢innosti a souvisejici technické poradenstvi j. n.

Technické zkousky a analyzy

Technické zkousky a analyzy

Zkousky a analyzy vyhrazenych technickych zatizeni
Ostatni technické zkousky a analyzy

Vyzkum a vyvoj

Vyzkum a vyvoj v oblasti pFirodnich a technickych véd
Vyzkum a vyvoj v oblasti biotechnologie

Ostatni vyzkum a vyvoj v oblasti pfirodnich a technickych véd
Vyzkum a vyvoj v oblasti l1ékatskych véd

Vyzkum a vyvoj v oblasti technickych véd

Vyzkum a vyvoj v oblasti jinych pfirodnich véd

Vyzkum a vyvoj v oblasti spole¢enskych a humanitnich véd
Vyzkum a vyvoj v oblasti spole¢enskych a humanitnich véd

Reklama a prizkum trhu
Reklamni ¢innosti
Cinnosti reklamnich agentur

Zastupovani médii pfi prodeji reklamniho €asu a prostoru

Prizkum trhu a vefejného minéni
Prizkum trhu a vetejného minéni

Ostatni profesni, védecké a technické ¢innosti

Specializované navrhaiské ¢innosti
Specializované navrhaiské ¢innosti

Fotografické ¢innosti
Fotografické ¢innosti

Prekladatelské a tlumoc¢nické ¢innosti
Prekladatelské a tlumocénické ¢innosti

Ostatni profesni, védecké a technické ¢innosti j. n.
Ostatni profesni, védecké a technické ¢innosti j. n.
Poradenstvi v oblasti bezpecnosti a ochrany zdravi pfi praci




75

77

78

75.0

771

77.2

77.3

77.4

78.1

78.2

78.3

74.90.2
74.90.9

75.00

77.11

77.12

77.21
77.22
77.29

77.31
77.32
77.33
77.34
77.35
77.39

77.40

78.10

78.20

78.30

Poradenstvi v oblasti pozarni ochrany
Jiné profesni, védecké a technické ¢innosti j. n.

Veterinarni ¢innosti

Veterinarni ¢innosti
Veterinarni ¢innosti

SEKCE N - ADMINISTRATIVNI A PODPURNE CINNOSTI
Cinnosti v oblasti pronijmu a operativniho leasingu

Pronajem a leasing motorovych vozidel, kromé motocykla
Pronajem a leasing automobill a jinych lehkych motorovych vozidel, kromé
motocykli

Pronajem a leasing ndkladnich automobiltl

Prondjem a leasing vyrobki pro osobni potiebu a prevazné
pro domacnost
Pronajem a leasing rekreacnich a sportovnich potieb

Pronajem videokazet a diski
Prondjem a leasing ostatnich vyrobkl pro osobni potiebu a prevazné
pro domacnost

Pronajem a leasing ostatnich stroji, zarizeni a vyrobki
Pronajem a leasing zemédé€lskych stroji a zafizeni

Pronajem a leasing stavebnich stroji a zafizeni

Pronajem a leasing kancelarskych strojli a zafizeni, v€etné pocitact
Pronéjem a leasing vodnich dopravnich prostredki

Prondjem a leasing leteckych dopravnich prostiedkt

Pronéjem a leasing ostatnich strojtli, zafizeni a vyrobki j. n.

Leasing duSevniho vlastnictvi a podobnych produkti, kromé dél
chranénych autorskym pravem

Leasing dusevniho vlastnictvi a podobnych produktii, kromé dél chranénych
autorskym pravem

Cinnosti souvisejici se zaméstnanim

Cinnosti agentur zprostiedkujicich zaméstnani
Cinnosti agentur zprostfedkujicich zaméstnani

Cinnosti agentur zprostfedkujicich praci na pfechodnou dobu
Cinnosti agentur zprostfedkujicich praci na pfechodnou dobu

Ostatni poskytovani lidskych zdroju
Ostatni poskytovani lidskych zdroji




79

80

81

82

79.1

79.9

80.1

80.2

80.3

81.1

81.2

81.3

82.1

82.2

82.3

79.11
79.12

79.90
79.90.1

79.90.9

80.10

80.20

80.30

81.10

81.21
81.22
81.29

81.30

82.11
82.19

82.20

82.30

s

Cinnosti cestovnich agentur, kancelafi a jiné rezervacni a souvisejici
¢innosti

Cinnosti cestovnich agentur a cestovnich kancelari
Cinnosti cestovnich agentur
Cinnosti cestovnich kancelari

Ostatni rezervacni a souvisejici ¢innosti
Ostatni rezervacni a souvisejici ¢innosti
Priivodcovské ¢innosti

Ostatni rezervaéni a souvisejici ¢innosti j. n.

Bezpecnostni a patraci ¢innosti

Cinnosti soukromych bezpeé&nostnich agentur
Cinnosti soukromych bezpeénostnich agentur

Cinnosti souvisejici s provozem bezpecnostnich systémi
Cinnosti souvisejici s provozem bezpeénostnich systému

Patraci ¢innosti
Patraci Cinnosti

Cinnosti souvisejici se stavbami a ipravou krajiny

Kombinované pomocné ¢innosti
Kombinované pomocné ¢innosti

Uklidové ¢innosti

Vseobecny uklid budov

Specializované Cisténi a uklid budov a primyslovych zatizeni
Ostatni uklidové ¢innosti

Cinnosti souvisejici s upravou krajiny
Cinnosti souvisejici s Gpravou krajiny

Administrativni, kancelaFské a jiné podpiirné ¢innosti pro podnikani

Administrativni a kancelafské ¢innosti

Univerzalni administrativni ¢innosti

Kopirovani, pfiprava dokumenti a ostatni specializované kancelarské
podpirné ¢innosti

Cinnosti zprostiedkovatelskych stiedisek
po telefonu
Cinnosti zprostiedkovatelskych stiedisek po telefonu

Poradani konferenci a hospodarskych vystav
Poradani konferenci a hospodatskych vystav




84

85

82.9

84.1

84.2

84.3

85.1

85.2

85.3

82.91
82.92
82.99

84.11
84.12

84.13

84.21
84.21.1

84.21.2
84.21.9
84.22
84.23
84.24
84.25

84.30

85.10

85.20

85.31
85.31.1
85.31.2
85.32
85.32.1

Podpirné ¢innosti pro podnikani j. n.

Inkasni ¢innosti, ovéfovani solventnosti zakaznika
Balici ¢innosti

Ostatni podptirné ¢innosti pro podnikani j. n.

SEKCE O - VE1§EJNA SPRAVA A OBRANA; POVINNE SOCIALNI
ZABEZPECENI

Verfejna sprava a obrana; povinné socialni zabezpeceni

Vefejna sprava a hospodaiska a socialni politika

Vseobecné Cinnosti vetejné spravy

Regulace ¢innosti souvisejicich s poskytovanim zdravotni péce,
vzdélavanim, kulturou a socialni péci, kromé socidlniho zabezpeceni
Regulace a podpora podnikatelského prostiedi

Cinnosti pro spole¢nost jako celek

Cinnosti v oblasti zahrani¢nich véci

Pomoc cizim zemim pii katastrofach nebo v nouzovych situacich ptimo
nebo prostiednictvim mezindrodnich organizaci

Rozvijeni vzajemného ptatelstvi a porozuméni mezi narody

Ostatni ¢innosti v oblasti zahrani¢nich véci

Cinnosti v oblasti obrany

Cinnosti v oblasti spravedlnosti a soudnictvi

Cinnosti v oblasti vefejného potadku a bezpeénosti

Cinnosti v oblasti protipozarni ochrany

Cinnosti v oblasti povinného socidlniho zabezpeceni
Cinnosti v oblasti povinného socidlniho zabezpeceni

SEKCE P — VZDELAVANI
Vzdélavani

Predskolni vzdélavani
Predskolni vzdélavani

Primarni vzdélavani
Primarni vzdélavani

Sekundarni vzdélavani

Sekundarni v§eobecné vzdélavani

Zakladni vzdé€lavani na druhém stupni zékladnich skol
Stiedni vSeobecné vzdélavani

Sekundarni odborné vzdélavani

Stredni odborné vzdélavani na ucilistich




86

87

85.4

85.5

85.6

86.1

86.2

86.9

87.1

87.2

85.32.2

85.41
85.42

85.51
85.52
85.53
85.53.1
85.53.2
85.53.9
85.59
85.59.1
85.59.2
85.59.3
85.59.9

85.60

86.10

86.21
86.22
86.23

86.90
86.90.1
86.90.9

87.10

87.20

Stredni odborné vzdélavani na stiednich odbornych skolach

Postsekundarni vzdélavani
Postsekundarni nikoli terciarni vzdélavani
Terciarni vzdélavani

Ostatni vzdélavani

Sportovni a rekrea¢ni vzdélavani
Umélecké vzdélavani

Cinnosti autoskol a jinych $kol fizeni
Cinnosti autoskol

Cinnosti leteckych $kol

Cinnosti ostatnich §kol fizeni
Ostatni vzdélavani j. n.
Vzdélavani v jazykovych Skolach
Environmentalni vzdélavani
Inovaéni vzdélavani

Jiné vzdélavani j. n.

Podpiirné ¢innosti ve vzdélavani
Podpiirné ¢innosti ve vzdelavani

SEKCE Q - ZDRAVOTNI A SOCIALN]{ PECE
Zdravotni péce

Ustavni zdravotni péce
Ustavni zdravotni péce

Ambulantni a zubni zdravotni péce
Vseobecnd ambulantni zdravotni péce
Specializovana ambulantni zdravotni péce
Zubni péce

Ostatni ¢innosti souvisejici se zdravotni péci
Ostatni ¢innosti souvisejici se zdravotni péci
Cinnosti souvisejici s ochranou vefejného zdravi
Ostatni ¢innosti souvisejici se zdravotni péci j. n.

Pobytové sluzby socialni péce

Socialni péce ve zdravotnickych zarizenich tstavni péce
Socialni péce ve zdravotnickych zatizenich tistavni péce

Socialni péce v zarizenich pro osoby s chronickym dusevnim
onemocnénim a osoby zavislé na navykovych latkach

Socialni péce v zatizenich pro osoby s chronickym dusevnim onemocnénim
a osoby zavislé na navykovych latkach




88

90

91

87.3

87.9

88.1

88.9

90.0

91.0

87.20.1
87.20.2

87.30
87.30.1
87.30.2

87.90

88.10

88.10.1
88.10.2

88.91
88.99
88.99.1
88.99.2
88.99.3
88.99.9

90.01

90.02
90.03
90.04

91.01
91.02
91.03

91.04

Socialni péce v zatizenich pro osoby s chronickym dusevnim onemocnénim
Socialni péce v zafizenich pro osoby zavislé na navykovych latkach

Socialni péce v domovech pro seniory a osoby se zdravotnim postiZenim
Socialni péce v domovech pro seniory a osoby se zdravotnim postizenim
Socialni péce v domovech pro seniory

Socialni péce v domovech pro osoby se zdravotnim postizenim

Ostatni pobytové sluzby socialni péce
Ostatni pobytové sluzby socialni péce

Ambulantni nebo terénni socialni sluzby

Ambulantni nebo terénni socidlni sluzZby pro seniory a osoby se
zdravotnim postiZenim

Ambulantni nebo terénni socidlni sluzby pro seniory a osoby se zdravotnim
postizenim
Ambulantni nebo terénni socidlni sluzby pro seniory

Ambulantni nebo terénni socidlni sluzby pro osoby se zdravotnim
postizenim

Ostatni ambulantni nebo terénni socialni sluzby
Socialni sluzby poskytované détem

Ostatni ambulantni nebo terénni socialni sluzby j. n.
Socialni sluzby pro uprchliky, obéti katastrof
Socialni prevence

Socialni rehabilitace

Jiné ambulantni nebo terénni socialni sluzby j. n.

SEKCE R - KULTURNI, ZABAVNI A REKREACNi CINNOSTI
Tviardi, umélecké a zabavni ¢innosti

Tviardi, umélecké a zabavni ¢innosti
Scénicka uméni

Podpiirné Cinnosti pro scénicka umeéni
Umélecka tvorba

Provozovani kulturnich zatizeni

Cinnosti knihoven, archivii, muzei a jinych kulturnich za¥izeni

Cinnosti knihoven, archivii, muzei a jinych kulturnich za¥izeni
Cinnosti knihoven a archivii

Cinnosti muzei

Provozovani kulturnich pamatek, historickych staveb a obdobnych
turistickych zajimavosti

Cinnosti botanickych a zoologickych zahrad, p¥irodnich rezervaci
a narodnich parkt




92

93

94

92.0

93.1

93.2

9.1

94.2

94.9

91.04.1
91.04.2

92.00

93.11
93.12
93.13
93.19

93.21
93.29

94.11
94.12

94.20

94.91
94.92
94.99

94.99.1
94.99.2
94.99.3
94.99.4
94.99.5
94.99.6

94.99.7
94.99.9

Cinnosti botanickych a zoologickych zahrad
Cinnosti ptirodnich rezervaci a narodnich parka

Cinnosti heren, kasin a sazkovych kancela¥i

Cinnosti heren, kasin a sazkovych kancela¥i
Cinnosti heren, kasin a sdzkovych kancelafi

Sportovni, zabavni a rekreaéni ¢innosti

Sportovni ¢innosti

Provozovani sportovnich zafizeni
Cinnosti sportovnich klubti
Cinnosti fitcenter

Ostatni sportovni ¢innosti

Ostatni zabavni a rekreaéni ¢innosti
Cinnosti lunaparki a zébavnich parkl
Ostatni zabavni a rekreaéni ¢innosti j. n.

SEKCE S - OSTATNI CINNOSTI

Cinnosti organizaci sdruZujicich osoby za ti¢elem prosazovani
spoleénych zajmu

Cinnosti podnikatelskych, zam&stnavatelskych a profesnich organizaci
Cinnosti podnikatelskych a zaméstnavatelskych organizaci
Cinnosti profesnich organizaci

Cinnosti odborovych svazi
Cinnosti odborovych svazi

Cinnosti ostatnich organizaci sdruZujicich osoby za i¢elem prosazovani
spoleénych zajmu

Cinnosti nabozenskych organizaci

Cinnosti politickych stran a organizaci

Cinnosti ostatnich organizaci sdruzujicich osoby za ti¢elem prosazovani
spole¢nych z4jmt j. n.

Cinnosti organizaci déti a mladeze

Cinnosti organizaci na podporu kulturni ¢innosti

Cinnosti organizaci na podporu rekreaéni a zajmové ¢innosti

Cinnosti spotiebitelskych organizaci

Cinnosti environmentalnich a ekologickych hnuti

Cinnosti organizaci na ochranu a zlep$eni postaveni etnickych, menginovych
a jinych specialnich skupin

Cinnosti ob&anskych iniciativ, protestnich hnuti

Cinnosti ostatnich organizaci j. n.




95

96

95.1

95.2

96.0

95.11
95.12

95.21
95.22
95.23
95.24
95.25
95.29

96.01
96.02
96.03
96.04
96.09

Opravy pocitaci a vyrobki pro osobni poti‘ebu a pFevazné
pro domacnost

Opravy po¢itaci a komunika¢nich zafizeni
Opravy pocitact a perifernich zatizeni
Opravy komunikac¢nich zafizeni

Opravy vyrobku pro osobni poti‘ebu a pFevazné pro domacnost
Opravy spotiebni elektroniky

Opravy pristrojil a zafizeni prevazné pro domacnost, dim a zahradu
Opravy obuvi a kozenych vyrobkt

Opravy nabytku a bytového zatizeni

Opravy hodin, hodinek a klenotnickych vyrobki

Opravy ostatnich vyrobkil pro osobni potiebu a pievazné pro domacnost

Poskytovani ostatnich osobnich sluZeb

Poskytovani ostatnich osobnich sluZeb

Prani a chemické ¢isténi textilnich a kozZeSinovych vyrobkt
Kadernicke, kosmetické a podobné ¢innosti

Pohfebni a souvisejici ¢innosti

Cinnosti pro osobni a fyzickou pohodu

Poskytovani ostatnich osobnich sluzeb j. n.




Ptiloha 5: Dotaznik pro podnikatelské subjekty

Dotaznik — podnikatelské subjekty poskytujici komercni sluzby
Dobry den, jmenuji se Petr Lamac, jsem studentem Ekonomické fakulty Jihoceské
univerzity v Ceskych Budgjovicich a zpracovavam svou bakalafskou praci na téma
»Pfedpoklady rozvoje komercnich sluzeb ve vybrané oblasti —,,Mikroregion Veselsko®.

V ramci této prace provadim u podnikatelt v této oblasti vyzkum jejich stavu,
kapacitich a konkurenceschopnosti. Vysledky by mély pomoci pii pftiprave
specifickych nastrojli podpory, naptiklad ze strany samospravy a dalSich instituci a
organizaci, predev§im na tirovni mikroregionu.

Vsechny Vami uvedené informace slouzi pouze pro statistické ucely, budou
zpracovany anonymné a nebudou jednotlivé uverejnény. Celkoveé bude vyplnéni trvat
maximaln¢ 15 minut. Jakékoliv dotazy a pfipominky muzete smétfovat na nasledujici
kontaktni osobu: Ing. Viktor Vojtko, katedra obchodu a cestovniho ruchu, Ekonomicka
fakulta, Jihodeska univerzita v Ceskych Bud&jovicich, Studentska 13, 370 05 Ceské
Budé¢jovice. E-mail vojtko@ef.jcu.cz, tel. 387 772 696, mobil 777 133 485.

kg

1. Jaké sluzby svym zakaznik@m poskytujete? (ize vice moZnosti, neni-Ii uvedeno jinak,
pokracujte otazkou 6)

O Maloobchodni (prodej zbozi kone¢nym spotiebiteltm)
O Ubytovani (pokracujte otazkou 2)

O Stravovani (pokracujte otazkou 4)

O Osobni sluzby (napf. kadernictvi, pedikara), které
O Opravarenskeé sluzby

O Kulturni

O Sportovni

O Jiné, upresnéte

2. Jaky typ ubytovani nabizite?
O Kemp
O Chaty a chalupy, v soukromi
O Turisticka ubytovna
O Hotel
O Hotel garni
O Motel
O Botel
O Penzion
O Jiné, upresnéte

3. Kolik IGzek/mist nabizite? (pokracujte otazkou c. 5)




4. Jakou formu stravovani nabizite?
O Restaurace
O Pohostinstvi
O Motorest
O Samoobsluzna restaurace
O Bufet
O Bistro (fast-food)
O Obcerstveni, kiosek
O Denni bar (gril bar, pizzerie, snack bar)
O Noc¢ni bar (nocni klub, varieté, dancing)
O Vinarna
O Kavarna a cukrarna
O Hostinec a pivnice
O Jiné, upresnéte

5. Jak byste ohodnotili celkové vyuziti svych kapacit béhem jednotlivych Ctvrtleti?

Leden — Brezen: O Nedostatecné O Dostatec¢né O Maximalni
Duben — Cerven: O Nedostatecné O Dostate¢né O Maximalni
Cervenec — Zafi: O Nedostatecné O Dostate¢né O Maximalni
Rijen — Prosinec: O Nedostatecné O Dostate¢né O Maximalni

6. Jak byste ohodnotili cenovou Uroven vasich sluzeb ve srovnani s konkurenci?

O Nizka O SpiSe nizka O Stredni O Spise vyssi O
Vyssi
7. Jaky je podil turistl mezi vasimi zakazniky? %
8. Je mezi nimi vyznamny podil turistd ze zahranici? O Ne O Ano

9. PFizplsobuijete svou nabidku turistdm?
O Ne, vibec O Ano, Castecné O Ano, vyznamné

10. Co podle vas nejvice laka turisty do vasi oblasti?
O Priroda
O Pamatky
O Kulturni akce
O Sportovni vyziti
O Jiné, upresnéte




11. Mél by podle vaseho nazoru nékdo podporovat dalsi pfiliv turistl do vasi oblasti?

O Ne O Ano, predevsim obce a kraj O Ano, predevsim
podnikatelé

12. Jste zapojeni do néjaké organizované formy spoluprace, napf. destinacniho
managementu, nakupni aliance, pfipravy spoletnych marketingovych balick apod.?
O Ne, vlbec O Ano, uved'te prosim detaily (pokracujte otdzkou 14)

13. Jaky je d@vod, Ze se zadné organizované formy spoluprace nelcastnite?
(pokracujte otdzkou 15)

O Nevim, zda existuje O Nemam k ni dlvéru O Nevidim prinosy
pro svlj podnik

14. Jak hodnotite pfinosy uvedenych forem spoluprace?
O Zaporné O Nulové O Pozitivni O Velmi pozitivni

15. Podnikate pouze v rdmci tohoto mikroregionu?
O Ano
O Ne, sidlo mam zde, ale podnikam i jinde
O Ne, podnikam zde, ale sidlo mam jinde

16. Pracuji ve vasem podniku i dalSi ¢lenové vasi rodiny?

O Ne O Ano, spolu s dalSimi zaméstnanci O Ano, pouze
¢lenové rodiny

17. Kolik mate zaméstnanc(?

O 0 (pokracujte otdzkou 18) O 1az5 O 6az10 O11az20 0O Vice
jak 20

18. Jaka je platova Uroven vasich zaméstnancl oproti béznym platdim?
O Nizsi O Obdobna O Vyssi

19. Jak jste spokojeni se ziskovosti svého podniku?
O Velmi nespokojen/a
O Spise nespokojen/a
O Ani spokojen/a, ani nespokojen/a
O Spise spokojen/a



O Velmi spokojen/a

20. Vase trzby za lonsky hospodarsky rok byly priblizné:
OO méné nez 1 milion K¢
O 1 az 5 miliond K¢
O 5 az 10 miliond K¢
0 10 az 20 miliond K¢
O vice nez 20 milion{ K¢

kkk

D¢kujeme za vyplnéni dotazniku.

21. Umisténi provozovny (obec)
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