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,Rim neni ani nsstem minulosti, ani #stem \¢ci minulych.
Rim si svou jedingnou podobu vytvid nanasenim stale novych
a novych vrsteviftomnosti ... Minulost a fitomnost, oba pdly
vdeho pozemského byti, maji k 8abRimé neuwiitelns blizko.

Dokonce se navzajem prolinaji a dapl, podobr jako teba

radost a smutek, hluk a tichogsh a bezstarostnosgsné
seveni a beziehy rozlet prostoru. Zvlé$osledni irovnani

je zde patr§j3i nez kdekoli jinde. K dnesnimu obrazima

pafti, a nesporépaftily i vdobach, kdy vedle sebe Zily,

svatost a vasnivost, nespoutanost a rozvaha.”

Werner Bergengruen: Vzpominky Rém*

! SCHULZ, P., SCHULZOVA — WENZELOVA, M.Rim, metropole sita. Prel. V. Klumpar, Mniinchen, 1995. 1998. 72 s Orignfep Metropolen
der Welt ISBN 80-7209-156-5



1 Uvod

Tématem bakatéké prace j&im, Véené misto, které uz vice nez &isicileti
laka navavniky z celého sita. V dobéach nejitsi slavyRima gichéazeli lidé z iiznych
castitiSe, aby poznali Zivot v srdci impériatitBhovala je slava, bohatstvi, zabava a
oslnivy lesk mramorovych palackteré zde od vlady cisaAugusta rostly jako houby
po desti. Kazdy z vladnoucich cfgégo solé ch&l zanechat odkaz{$tim generacim.

Nejznateldji se do paniti lidi bezesporu zapsalo Koloseum. Ohromn& stavba
cisde Vespasiana, ktera éa symbolizovat velikost, moc, neporazitelnost & si
impéria, ale také tzwimskouvirtus, odvahu, stataostcelit smrti a svou porazku bez
odporu gijmout. Hrami, které se zde fadlaly, se snazili nejen cigaale i majetsjsi
vrstvy obyvatelstva ziskattigen obyejného lidu. Gladiatorské hry se postupé&asu
staly symbolem vojenské mokima. V arég byly pouzivany zbraha bojové techniky
pievzaté od podrobenych nafoé zarové se jednalo o vymluvné varovani vsem
fimskym provinciim, které by se &y vzegrit mocnosti, jejiz obané se bavi krvavymi
z4apasy v arénach.

A stejrt jako v minulosti i dnes fithazeji doRima miliony navatvnika
z celého s#ta, ktdi jsou steji tak jako za starycbadi i dnes okouzleni velikosti nejen
Kolosea, ale i spoustou dalich staveb, které p® aatickyRim zanechal.

Tato prace pojednava oc¢shém nest jako o jedné z nejnavdtovargjSich
evropskych destinaci. Cilem prace je prozkoumatasmnou nabidku a na zakéad
ziskanych vysledk nabidnou nav&tnikim mésta i takové pamatky, které se
v prohlidkovych trasach éfin¢ neobjevuji. Umoznit klieiim poznat nejen historii

tohoto krasného #&sta, ale i kulturu a dalSi moznostilgzitosti, jez nabizi.



2 Literarni prehled

Cestovni ruch je vyznamny spdémsko-ekonomicky fenomén, ktery
kazdor@n¢ predstavuje neptSi pohyb lidské populace za rekreaci, poznanim a
naplrénim vlastnich sinz piijemné dovolené.

Definice upravujici pojeti cestovniho ruchu byléjgta Swtovou organizaci
cestovniho ruchu (WTO) na konferenci o statistiestavniho ruchu, ktera se konala
vroce 1991 v kanadskémesg Ottawa. ,Jeji Gastnici gijali navrh, Ze cestovnim
ruchem se rozumicjnnost osoby cestujici nagchodnou dobu do mista leziciho mimo
jeji bézné progtedi (misto bydli&), a to na dobu kratSi nez je stanovenaiemz
hlavni (Eel cesty je jiny nez vykon vyteéné ¢innosti v navStiveném mist
Stanovenou dobou se v mezinarodnim cestovnim rumhumi jeden rok, v domacim
cestovnim ruchu Sest&sial. Vydéle¢nacinnost neni v navstiveném néistalozena na
trvalém nebo fechodném pracovnim p@nm, ale to nevyléuje sluzebni, obchodni a
podobné cesty s pracovni motivaci hrazené z titydtacovniho porru u
zantstnavatele v mist bydliS€ anebo firmy. Definice WTO vyltuje z cestovniho
ruchu cestovani v rdmci umdei trvalého bydli&t, pravidelné cesty do zahrani
docasné pesthovani se za praci a dlouhodobou migrci.*

Tento pojem je také specifikovan za pom@eiské verze evropské normy EN
13809:2003, ktera ma statdsské technické normy. Cestovnim ruchem se rozumi
»cinnost lidi, ktéi cestuji na mista mimo sv&imé prostedi anebo zde pobyvaji za
Gcelem zabavy, praco¥mnebo z jinych @vodi“ (Sluzby cestovniho ruchu — cestovni
agentury a cestovni kancggtouroperats) — terminologie CSN EN 13809, 2004)3*

2 HESKOVA M.: Cestovni ruch pro vy$si odborné Skoly a vysoké&.SRehha: Fortuna, 2006. 223 s. ISBN 80-7168-948-3
8 HESKOVA M.: Cestovni ruch pro vyssi odborné Skoly a vysoké&SRehha: Fortuna, 2006. 223 s. ISBN 80-7168-948-3
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2.1 Systém cestovniho ruchu

Cestovni ruch chapeme jako systém, tzn. jako jedmpovki, mezi kterymi
existuji ugité vztahy a mezi kterymi je moznost vztahy vyitio

Cestovni ruch je systémem otemym a dynamickym. Tyo dva podsystémy,
subjekt a objekt cestovniho ruchu.

2. 1.1 Subjekt cestovniho ruchu

~Subjekt cestovniho ruchu (tourist subjekt) reprgmje @astnik cestovniho
ruchu. Z ekonomického hlediska je jim kazdy, kdpak®juje svoje pdeby spatebou
statki cestovniho ruchu v débcestovani a pobytu mimo misto trvalého bydliat
obvykle ve volnéntase. Je nositelem poptavky a $pbitelem produktu cestovniho
ruchu.

Z hlediska statistiky je dastnikem cestovniho ruchu cestujici aamy jako
navseévnik, turista nebo vyletnik.

Staly obyvatel (reziden} v domacim cestovnim ruchu je osoba, ktera Zije
alespa Sest po sabnasledujicich #sial v jiném mist pied gichodem do jiného mista
na kratSi dobu nez Sesgsiai. V zahraninim cestovnim ruchu je to osoba, ktera Zzije
v zemi alespd jeden rok ped gichodem do jiné zetnna kratSi dobu nez jeden rok.
Jde tedy o alany statu a cizince spljici tato kritéria.

Navstvnik (visitor) je osoba, kterd v domacim cestovnim ruchu cesiajgné
misto v zemi svého trvalého bydiSha kratSi dobu nez Sestsi. V zahraninim
cestovnim ruchu cestuje do jiné zema dobu nef@sahujici jeden rok s tim, Ze hlavni
Ucel cesty je v obouifpadech jiny nez vykon vytecné cinnosti.

Turista (tourist) je osoba, kterd v domacim resp. v zaliina cestovnim ruchu
sphuje kritéria navatvnika. (East turisty na cestovnim ruchu je spojena minigaln
s jednim penocovanim. Z hlediska délky pobytu se rozliSuje

- turista na dovolené (holiday maker), ktery pobywa daném mistvice nez

uréeny pa@et noci nebo dni (n&pv CR 2-3 noci, ve Francii 7-8 noci),

- kratkodolg pobyvajici turista (short-term tourist), ktery tgs na dobu

negrekraujici ukteny pa&et noci nebo dni, ale zahrnuje pobyt aléspgednim

pienocovanim.

11



Vyletnik (excursionist, some-day visijoje nav&vnik, ktery necestuje na kratSi
dobu neZ 24 hodin s tim, Z&spocuje v navstiveném mist

2. 1. 2 Objekt cestovniho ruchu

,Objektem cestovniho ruchuwlfjekt of tourism je vSechno, co se ke stat
cilem znény mista pobytu &astnika cestovniho ruchu. Jde @irgdu, kulturu,
hospodéstvi apod. Objekt cestovniho ruchu je tak nositehamidky.

Tvori ho cilové misto, podniky a instituce cestovniichu. Subjekt cestovniho
ruchu cestuje do cilového mista jen tehdy, kdyZstaje vhodny ekvivalent na
uspokojovani jeho p#gb. Jeho saidisti jsou sluzby a zbozi vyr&ié podniky a
institucemi cestovniho ruchu v cilovém niist

Cilové misto pedstavuje sedisko cestovniho ruchu, region nebo stat jako
cestovni cil. V odborné literate se na jeho ozteni pouzivd i pojem destinace
cestovniho ruchutgurism destination, tourist arg¢aCasto je pouzivan zkraceny termin
destinace. Pojem destinace vSak nemusi souvisetdtghs cestovnim ruchem.

Cilové misto musi mit vhodnyfipodni a kulturni potencial pro cestovni ruch,
ktery se oznéuje i jako primarni nabidka. Potenciél cestovnitichu neni v prostoru
rozmistny rovnongrné a s ohledem na svoji jedifmost mize mit mistni, regionalni,
celostatni az mezinarodni vyznam. Uringg naplnit cile (motivy) &asti na cestovnim
ruchu (oddych, zdravi, poznavani, sgeleska komunikace apod.) Prh@stkem
k dosazeni tohoto cile jéianoroda infrastrukturni vybavenost, ktera se oajeajako
sekundéarni nabidka. Jde o podnikyfizeni a instituce cestovniho ruchu, které
umoziuji navstvnikam cilového mista fiechodr® se ubytovat, stravovat a vykonavat
raizné rekreéni, sportovni, kulturni a jiné aktivity typické peestovni ruch. Druhova
struktura z#izeni cestovniho ruchu zavisi od primarni nabigigych funkci, vyznamu
a délky vyuzivani v gibéhu roku.

Z hlediska funkci rozliSujeme
- méstska stediska cestovniho ruchy ve kterych jsou soustckéné kulturre-

historické pamatky, administratitsspravni organy, obchody adpnysl,

4 HESKOVA M.: Cestovni ruch pro vyssi odborné Skoly a vysoké&SRehha: Fortuna, 2006. 223 s. ISBN 80-7168-948-3
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- lazeiskd mista vybudovand na bazitipodnich I€ivych zdroji (termalni a
klimatické lazr),

- rekreaéni stirediska s moznosti koupani a vodnich sgovtnizirg, turistiky a
vodnich spoft v podhorskych oblastech, turistiky a zimnich spaorthorské
krajing,

- rekreaéni obce ve kterych zaniklajvodni hospod&ka funkce a v s@asnosti
jsou vyuzivany na rekréai ely,

- chatové oblastj nachazejici se obvyklefipvodnich plochach nebo vyletnich
mistech s firodnimi a civiliz&nimi atraktivitami.

Vedle cilovych nist a stedisek jde o regiony (oblasti) cestovniho rudRegion
cestovniho ruchu je pirozeny celek, ktery ma z hlediska podminek rozvoje
cestovniho ruchu spaleé charakteristické vlastnosti, kterymi se odliSuéd
sousednich Uzemi. Zaravenusi sphovat ti predpoklady:

a) primarni nabidku musi mit vtakovém mnoZstvi a k¥alze je pitazliva
(atraktivni) a vyvolava navdtnost,

b) komunik&ni dostupnost, ktera umidje pristup do Uzemi a pohyb za
atraktivitami cestovniho ruchu,

c) infrastrukturni vybavenost, kter4 unioge pobyt v Uzemi a vyuZivani jeho
atraktivit.

Cestovnim cilem rize byt i stat, jehoziazlivost neni odvozena od zajimavosti

jeho stedisek a regiain cestovniho ruchu, ale je pro n&wstika zajimavy jako celek.
OdliSuje se od jinych zemi #pobem Zivota mistniho obyvatelstva, jeho zvyklostmi

tradicemi apod ™

2. 2 Destinace cestovniho ruchu

2. 2.1 Cile marketingu destinaci
,Cile marketingu destinaci byvaji komplikovg$i nez u ostatnich typ
marketingu v souvislosti s faktem, Ze jej prodjadpiSe organy wejného sektoru nez

5 HESKOVA M.: Cestovni ruch pro vyssi odborné Skoly a vysoké&SRehha: Fortuna, 2006. 223 s. ISBN 80-7168-948-3
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soukromé spolmosti. Organy viejného sektoru jej provéf z rady divodi, prevazr

nikoliv jako vlastni cil, ale jako pragtdek k dosaZeni gitych cili, mezi nez pé:

ZlepSit powst oblasti, a tak fdakat investory, kit tam postavi své tovarny a
zridi své kancel&.

Rozsfit pocet a vybaveni z&eni, které mohou pouZzivat mistnicabé. Rijmy

z cestovniho ruchu mohou pomoci udrz#tzivoté mistni obchody, divadla a
restaurace, které by zbankrotovaly, kdyby se muspbléhat pouze na mistni
zakazniky. Cestovni ruch také&ipe byt divodem i zdrojem financi pro rozvoj
infrastruktury, kterou vyuZiji i mistni ¢bné, nagiklad novych silnic a leti¥
TotéZ plati o novych aktivitadch, nidklad o muzeich.

Vzbudit v olfanech hrdost na svou oblast. K tomiispivaji projevy zamu
turisth o danou oblast.

Ziskat odivodreni a financovani pro zlepSeni mistniho Zivotnihmspedi.

Snaha zlepSit politickouifatelnost destinace pro lidi z $8ku tim, Ze uvidi
destinaci takovou, jaka skdt& je, nebo takovou, jakou ji vlAdda chce ukazovat

turistim.

Samotné organy vejné spravy vSak mohou mit také opr&awn zajem o cestovni

ruch, protoze z& mohou ziskatadu gijmu. Ustedni viada ziskava vynosy riégad

zdani a ze statem vlagté letecké fepravy, mistni fady maji pijmy nagiklad

z poplatki placenych turisty za naw§u atraktivit ve véejném vlastnictvi ®

2. 2. 2 Kontrola nad produktem

,O0rganizace postené marketingem destinaciét$inou propaguji produkty, nad

kterymi nemaji zadnou kontrolu. Navic destinacesmejjednotlivymi samostatnymi

produkty, ale skladaji sefady komponerit, kterymi jsou nafiklad:

ubytovaci z#zeni,
restaurace,

bary,

HORNER, S., SWARBROOKE, JCestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti @obvasu Praha: Grada, 2003. 486 s. ISBN 80-247-0202-9
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e divadla, kina a nini kluby,

* dopravni systémy, napmetro, autobusy,

e prirodni utvary, nap plaze, utesy,

e atraktivity vytvarenéclovékem, nap. katedraly, zabavni parky a muzea,
* vylety k blizkym aktivitam,

* sportovni stediska a zdzeni pro vyuZziti volnéhasu,

* specialni udéalosti atd.

Organizace provéagici marketing destinaci obvykle nevlastni ani nekoluji
prevaznou ¥tSinu prviki destinace. #esto se musi snazit prodavat je jako soudrzny

celek.”

2. 2. 3 Tvorba baléki sluzeb (packaging) v destinace

.N¢&které marketingové agentury destinaci se snaZzaddahremoznosti kontroly
nad prvky destinace tvorby békii jejich produkd. Z¢asti tak pebiraji roli cestovnich
kanceldi. Jadrem dchto baléka byva ubytovani v hotelu, ke kterému se mohou
pridruzovat dalSi sluzby, jako vylety, vstupy do ktiat, cesty do destinace a &p
pieprava v ramci destinace a specialni udalosti.

Tyto baltky sec¢asto vyuzivaji k pokusn prildkat nav&tvniky mimo sezonu,
kdyZz se provozovatelé ubytovacichrizani snazi zvySit obsazenost a nabizeji nizsi
ceny. Totéz plati o #sstech v dob vikendi, kdy se snizuji pgy lidi na obchodnich
cestach a hotely jsou nevytizené.

Prostednictvim baklku mizZze agentura propagovat ¢ilé image destinace,
napiklad jako stediska umnileckych, kulturnich nebo sportovnich akci, kteréujs
v posledni do® popularni. Takovych kratkodobych z4jézge nabizi mnozstvi. Jako

piiklad uvedeme:
* specialni udalosti jako wtecké festivaly,

* sportovni udalosti jako velmi U&gné fotbalové vikendy v Liverpoolu,

7
HORNER, S., SWARBROOKE, JCestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti @obvasu Praha: Grada, 2003. 486 s. ISBN 80-247-0202-9
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* tématické zajezdy pro ty, kdo ¢&fit navstivit filmové ateliéry nebo televizni
studia.
Evropska sr&rnice pro organizované zajezdy vSak odrazdjdaré mensSi agentury

verejného sektoru od nabidek &tvych produkt destinaci.®

2. 2. 4 Marketingovy vyzkum

»Pokud marketingové agentury destinaci pr@yiaaharketingovy vyzkum, riize
to vyznamg zvysit jejich reputaci u organizaci soukroméhasek
Existuji dva typy marketingového vyzkumu:

* kvantitativni: p@ty navseévnika, kdy gijeli, odkud gijeli, co claji v destinaci,
kolik utraci a tak dale,

e kvantitativni: pré@ prijeli do destinace a jejich nazory ndizné stranky
destinace.

Marketingovy vyzkum v cestovnim ruchu se teadi sousted’uje na dosavadni
zékazniky, ktd jsou snad§i dosaZitelni. Je vSakdba se soustdit také na ty, kdo
destinaci nenavdtuji, a na dvody, pra ji nenavstvuji. Budouci Usgch mize zaviset
praw na schopnostifps\wdcit tuto skupinu, aby destinaci nawgbvala.

Maji-li udaje marketingového vyzkumutipést @ekavany uzitek, musi byt
dostupné naifslusné geografické trovni® ,

Pfi marketingovéniizeni cestovniho ruchu jeil@zita segmentace trhu. Ta se

muze provadt podle nasledujicich hledisek:
* demografické,
* geografické,
* (cel cesty,
* psychologické,
* Jloajality,

e Zivotniho stylu,

HORNER, S., SWARBROOKE, JCestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti @obasu Praha: Grada, 2003. 486 s. ISBN 80-247-0202-9
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e distribwnich cest, atd.

»Typologie turist: podle sociologa Cohena 1979
1. Organizovany masovy turista— kupuje dovolenou jako baék sluzeb, voli znamé
destinace, vyuZiva cestovnich kantelgde se skupinoufitel, vyuziva sluzeb hotelu.
2. Individualni masovy turista — vyuzZiva pouze dkterych sluzeb nebo v kombinaci
s dalSimi typy sluzeb. Vyuziva standardni nabidéstidaci a sluzeb cestovni kant¢ela
3. Turista — objevitel — planuje cesty sam, seznamuje se s mistnimi ¢diwayZaduje
uréitou Urover komfortu a bezp@osti.
4. Turista tuldk — cestuje bez ipdem pipraveného itinei&, nevyuziva sluzeb
cestovnich kancelg chce se stat dasreé sowasti mistni komunity.
DalSi typologie podle stejného autora z pohlegu azitki, kdy ctli turisty na

- rekre&ni,

- diverzialni (faktor rozmanitosti),

- zazitkové,

- experimentalni,

- existencialni.

Typologie turist podle Smitha (1995)
- Objevitelé,
- elitni turisté,
- nekonvexni turisté,
- neobvykli turisté,
- nastavajici masovi turiste,
- masovi turisté,

- charterovi turistéX®

19 HESKOVA M.: Cestovni ruch pro vy§si odborné Skoly a vysoké.SRahha: Fortuna, 2006. 223 s. ISBN 80-7168-948-3
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2. 3 Cestovni kancelée

,cestovni kancel® se casto ozné&uji za velkoobchody, které v systému
cestovniho ruchu stoji mezi producentem primarnfmoduktu a maloobchodnim
prodejcem. Mizeme je v3ak také povaZovat za producenty, zpraegieé ,suroviny*,
napiklad mista v hotelich a letadlech, na produktyykigdsleds prodavaji. Cestovni
kancelde predstavuji jediny pravy fimysl cestovniho ruchu, ktery neni pouhou

podskupinou jiného fimyslu. Maji specifickou funkci v systému cestovnfhohu.**

2. 3.1 Velikost cestovni kancer&

Dulezitym ukazatelem je velikost cestovni kanbel&Xxistuji podstatné rozdily
mezi marketingem evropskych cestovnich karicela marketingem malych
specializovanych kanceia

.10 souvisi s dalSimi dima otdzkami, které maji vztah k velikosti firmy a
k jejimu marketingu, aémi jsou vlastnictvi a marketingové cile Velké cestovni
kancelde byvaji casto sovasti velkych spolaosti, které maji také dalSi obchodni
z4my. Naproti tomu malé cestovni kandeldasto vlastni jednotlivci nebo rodiny a
mohou je provozovat jako katkia nebo jako vedlejsfinnost. Mezi ty druhé pgt
nagiklad cestovni kanceld, které nabizeji dovolené pro zakazniky se spemal
zajmy, nebo &které cestovni kance nabizejici levné pobyty v zahrami bez
stravovani. Velké a malé firmy maji proto obvyktzdilné marketingové cile. Velké
zajima zejména maximalni zisk, mali podnikatelguj8asto ochotni se spokojit se
zisky s nizSimi, nez je optimum, zé&ppokladu, Ze podnikani jim umozninovat se
svym konékam nebo zajmim.“*2

Organizace zajezdje hlavnicinnosti pro cestovni kancé ale dopikovou
¢innosti pro dalSi organizace cestovniho ruchu. glatarketingové agentury destinaci
se svymi programy kratkodobych pothya dokonce i noviny s nabidkou dovolenych

pro &tende funguji jako organizatbzajezdi.“

u HORNER, S., SWARBROOKE, JCestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti @obvasu Praha: Grada, 2003. 486 s. ISBN 80-247-0202-9
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2. 3. 2 Typy produktu

.Produkty, které nabizeji cestovni kand¢elase mohou liSit v mnoha grech.

Napriklad:

Nekteré cestovni kanceé nabizeji batky sloZzené pouze z produikt

tuzemskych destinacig¢které naopak pouze z prodiktahraninich destinaci.

Neékteré cestovni kance# nabizeji podrolinnaplanované zajezdy, kde jsou
vSechny sluzby jiz iedplacené, jiné cestovni kandelavychazeji vsic
zakaznikim, kteti davaji gednost volgjSim balékam, nagiklad ubytovani bez
dopravy a stravovani nebo zajémd s kombinaci letadlo-auto s volnym

cestovanim v destinaci.

Mnohé cestovni kanceé nabizeji jako sadst svého produktu také sluzby
svych zastupc v rekre&nich stediscich. Kvalita takového zastupce byva

jednim z vyznamnych dojirzakaznika z dovolené.

Cestovni kancefté jsou jako velkoobchody tot&nzavislé na dodavatelich
koneiného produktu z hlediska jeho kvality a na marlgairych

zprostedkovatelich  z hlediska &dni o produktech, které t@davaji

zakaznikm.

N¢které cestovni kanceétd nabizeji Siroké portfolio produkturéenych pro

celou fadu trhi, zatimco jiné se soustluji pouze bd na specifické typy

zajezdi, nebo na zajezdy dodité zens.“*

Nejzajima¥jSim aspektem produktu je, Ze je sloZzeny z ci&dy prvka

(destinace, atraktivity, hotely, doprava atd.) B#isi, Ze nejde o kordmy produkt, ale

spiSe o souboriflezitosti pro zakazniky vyt si produkt podle viastni volby.

2.3.3 Cena

.Cena byla vzdy kliovou otdzkou evropského sektoru organizace zajezd

Masovy trh ve wtSiné zemi je vysoce cen®vpruzny. Touroperato (cestovni

kancelde), ktgi na rem pasobi, se specializujifpdevsim na levné z4jezdy s nizkymi

14 HORNER, S., SWARBROOKE, JCestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti @obvasu Praha: Grada, 2003. 486 s. ISBN 80-247-0202-9
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obchodnimi pirdZzkami, u nichz zisk pochazi z objemu prodejepida tomu mensi a
specializované cestovni kanaelaspiSe nasazuji takové ceny, které jiimgseji vysSi
marze, coz jeipmalém objemu odbytu prerzivotni nutnosti.

V nekterych evropskych zemich se staly &msti trhu slevy na posledni chvili.
Zakaznici ¢ekaji az térsf do doby odjezdu a potom vyuZivaji slev, nabizenych
poradateli zajezdu, kienechtji nechat nevyuzité pokud mozno 2adné kapacity.”

2. 3. 4 Distribuce

.Distribuce produki cestovnich kancelé se tradiné déje prostednictvim
cestovnich agentur (prodéjc Roste vSak peet tch, které sruji k piimému prodeji
zakaznikm, aby tak uSély za provize agenturam.ritnou komunikaci se zakazniky

jim umoziuji technologické inovace komunika techniky.*®

2. 3.5 Propagace

,CO se tykd propagace, cestovni kanieelatale pevazr spoléhaji na své
katalogy, které byvaji obsahlé, na lesklém papsrbarevnymi snimky, vSe v takové
Upraw, aby nabizené zajezdy byly pro zakazniky coittejdivéjsi.

Ve velkém ndtitku se také vyuzivaji reklamy wznych médiich, zejména na
pocatku roku, kdy se lidé rozhoduji o svych dovoleny®moho cestovnich kancéla
vyuziva televizi, zejména ty, které maji vedoucstpweni na trhu. MenSi z nich, které
operuji pouze na titych trznich segmentech, se sdadtji na tiskovou reklamu ve

specializovanych publikacich, které jsou populamtilovych trzich ™

2. 4 Cestovni agentury
.Sektor cestovnich agentur je maloobchodni distnilb ¢lanek v systému
marketingu cestovniho ruchu.idélstavuje prosednika, ktery spojuje producenty

(napiklad cestovni kanceld, hotely, aerolinie a dalsi dopravce) se zakazfitky

5 HORNER, S., SWARBROOKE, JCestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti @obasu Praha: Grada, 2003. 486 s. ISBN 80-247-0202-9
16 HORNER, S., SWARBROOKE, JCestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti @obvasu Praha: Grada, 2003. 486 s. ISBN 80-247-0202-9
v HORNER, S., SWARBROOKE, JCestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti éobvasu Praha: Grada, 2003. 486 s. ISBN 80-247-0202-9
18 HORNER, S., SWARBROOKE, JCestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti @obvasu Praha: Grada, 2003. 486 s. ISBN 80-247-0202-9
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2. 4.1 Velikost a vlastnictvi
»Z hlediska vlastnictvi a velikosti siiieme rozdlit cestovni agentury n&yfi
typy:
* Cestovni agentury, kterou jsou gastitettzci a majiradu poboek v rtiznych
mistech jedné zedn Tyto ietzce mohou dale byt séaésti &tSich spolénosti,

které maji zajmy i mimo cestovni ruch.

* Cestovni agentury, které jsou sgésti rettzci siadou poboek v rtiznych
mistech jedné zedn Tyto fetzce mohou dale byt séasti tSich spolénosti,
které maji zajmy i v ostatnich sektorech cestovnituchu. K takovym
organizacim pat nagiklad britskérettzce Lunn Poly a Gong Places, které jsou
ve vlastnictvi pednich britskych cestovnich kanadéla

* Nezavislé cestovni agentury v soukromém vlastnickéére nejsou sa@asti

fetzca, ale maji vice provozoven.

* Nezavislé cestovni agentury v soukromém vlastnicktéré maji jen jednu

provozovnu, ve které vlastnik poskytuje sluzby shez, zanistnané.“*

2. 4. 2 Produkt cestovnich agentur
,VSechny typy agentur obvykle nabizeji podobnytisoent produki. Pati
k nim:
* nabidka mozZnosti kowp nebo rezervace produktnagiklad cestovnich
kanceldi, hotefi, dopravé nebo divadel;

* rady a informace, které se tykaji nabizenych pradakdalSich zalezitosti jako

meénovych kur#i, povinnych ¢kovani a vyizovani viz,

* nabidka kataloly cestovnich kancelfda dalSich produceitsluzeb v pimyslu

cestovniho ruchu;
* prijem plateb od zakaznika jejich gedavani producefn sluzeb (po odgeni
provize) ;

* prvni instance poprodejniho servisu, u kter&é&it stiznosti a problémy;

19 HORNER, S., SWARBROOKE, JCestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti @obvasu Praha: Grada, 2003. 486 s. ISBN 80-247-0202-9
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* nabidka fady dalSich sluzeb, n#glad sn&énarenskych, pro &Si pohodli
zakaznik.
Z vySe uvedeného vyhu je vidt, Ze nejdlezitéjSim prvkem produktu cestovni
agentury jsou schopnosti personalu a uiioyeho odbornych znalosti ve vSech
potrebnych smrech. Mnoho stiZnosti na cestovni agentury prampeng z nedostatku

odbornych znalostigkterych pracovnil, nag. o neobvyklych destinacich

2.4.3 Cena

Agentury nedtuji pfimo cenu za své sluzby, ale ziskavajijnpy ve fornme
provize od organizaci, které jim nabizeny produsdlaaji. Tato provize se obvykle
pohybuje od 8 % do 15 % a vyjage se jako podil z prodejni ceny. To vede k toasu,
agentury jsou kritizovany za to, Ze nemaji zdjemdavat zakaznikn co nejlevijsi

vhodné produkty, protoZe jejich v§lily by tak byly niZsi.

2. 4. 4 Distribuce

.1reti ,P* marketingového mixu, misto (place), se Ratgestovnich agentur,
protoze ony samy jsou distritnim prvkem v systému cestovniho ruchu. Zakaznici
vSak ziskavaji fistup kjejich sluzbam doslova prisdnictvim mist, tj. jejich

prodejnich z&zeni.*

2. 4.5 Propagace

.Metody propagace se u cestovnich agentur liSilepaelikosti organizace.
Velké tettzce agentur obvykle pouzivaji reklamu v televizi vdisku, zejména
v obdobich, kdy si lidé nejvice objednavaji dovéleMensSi agentury se ovSem musi
vice spoléhat na inzerci v mistnim tisku.

Jsou jest dalSi propagmi metody, kterymi se agentury mohou lépe zviditeln

potencialnich zakaznik Mohou napiklad:

20 HORNER, S., SWARBROOKE, JCestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti @obvasu Praha: Grada, 2003. 486 s. ISBN 80-247-0202-9
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e Paadat veirky (pripadré veéetre bezplatného pohasti) nagiklad v mistnim
hotelu, kde informuji zdkazniky o své konkrétniidab dovolenych;

* Nabizet ve svych prostorach zakazmik poradenské sluzby zastupc

renomovanych cestovnich kand&la

* Nabizet slevy nebo zruSeni povinnosti platit zaloktiSina €chto nabidek vSak
s sebou neseéasto kontroverzni podminky, nagpozadavek pojistit se u dané
agentury.
Cestovni agentury obvykle upravuji své vykladnitirek tak, aby lakaly
potencialni zakazniky ke vstupu a k prozkoumanidiabsluzeb.
Pro agentury je idezity osobni prodej, protoZe jinak by si lidé peuzdnaseli

W22

katalogy a kupovali zajezdykde jinde, pofipac nekupovali wbec.

2. 4.6 Spojeni cestovni agentura — cestovni karée

.,V mnoha evropskych zemich existuje trend spojowastovni agentury
s cestovnimi kancelémi, ¢asto takovym zfisobem, Ze cestovni kancel@ primym
vlastnikem cestovni agentury. ¥kterych gipadech takové spojeni ma nadnéarodni
charakter. Tento postup vSak byl kritizovan na adklobav, Ze agentury mohou
favorizovat produkty své matké spolénosti, i kdyZz nebudou pro konkrétniho
zékaznika nejvhodijsi. Tato situace je typick&d zejména pro Velkoutdrii, kde fi
nej\wetsi cestovni kancel@ vlastni ti nejwtsSi cestovni agentury, nebo jsou s nimi ve

sdruZeni. Obavy zthto spojeni vedly dokonce k vladnimu vyseani.

2.5 Typologie cestovniho ruchu

RozliSujeme druhy a formy cestovniho ruchu.

,O druzich cestovniho ruchu hawme tehdy, kdyZz za zéklad posuzovani
cestovniho ruchu vezmeme motivaci jejictastniki, tji. el, pro ktery cestujici

pobyvaji gechodr na cizim mist. O formach cestovniho ruchu mluvime, kdyz jako

22 HORNER, S., SWARBROOKE, JCestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti @obvasu Praha: Grada, 2003. 486 s. ISBN 80-247-0202-9
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z&klad posuzovani cestovniho ruchu vezmefimé giciny, které ho ovliviuji a

dasledky, které pinasi.%*

2. 5.1 Druhy cestovniho ruchu

»Z hlediska motivace d&asti na cestovnim ruchu havme zejména o
rekre&nim, sportovnim a dobrodruzném, mysliveckém a igh#Em, kulturnim a
nabozenském (poutnim), laském a zdravotnim, obchodnim, kongresovém a
stimulanim cestovnim ruchu. V praxi se druhy cestovnihchuunevyskytuji \isté
podolE, ale ve vzajemné kombinackigem?z jeden z nich byva dominantni.

Rekreaéni cestovni ruch (recreatior) je druh cestovniho ruchu, pro ktery je
charakteristicky pasivni, ale i aktivni odjieek ve vhodném fjrodnim prostedi
s cilem obnovy fyzickych a psychickych sil. Pobypiiznivém girodnim prostedi
kombinovany siznymi rekre&nimi aktivitami (pohybové a nenamé sportovni
¢innosti, nap. prochazky, tab@ni v girod, chatdeni, chalupgni a jiné) ma vliv na
organismus a duSevni pohodiovéka. Dostava stale¢tsi vyznam se zhorSujicim se
Zivotnim prostedim v mist trvalého bydli&t a pracovidt. Rekreé&ni cestovni ruch ma
podobu individualni nebo rodinné rekreace, kterouiéastnici organizuji sami ve
vlastnich nebo pronajatych izzenich, nebo organizovanou formou veieyeosti
piistupnych z&zenich cestovniho ruchu.

Jeho sotasti je tematicky cestovni ruch (thematic tourisih zangteny na
uspokojovani specifickych odbornych a rekrdah poteb. Ma individualni i
organizované formy. Z odborného hlediska je fmmhy specifickym zajim a
potrebdm navswnika, nag. technické pamatky a zajimavosti, sakralni stavby.

Taképro sportovni cestovni ruch(sport tourism je charakteristicky pobyt ve
vhodném pirodnim prosiedi, avSak s aktivnim vykonavaniniznych sportovnich
¢innosti, které obyejré predpokladaji ufitou fyzickou kondici. Jde na&po turistiku,
ktera mize byt @Si, horska, vodni, cykloturistiku nebo mototuristikke které pat

kempovani a karavaning.

24 HESKOVA M.: Cestovni ruch pro vy3$i odborné Skoly a vysoké 3Rahha: Fortuna, 2006. 223 s. ISBN 80-7168-948-3
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Dobrodruzny cestovni ruch (adventure tourisin je sowdasti sportovniho
cestovniho ruchu jako vysledek touhy po neznamémolpevovani, s cilem zazit
n¢jaké dobrodruzstvi s jistou mirou kontrolovanéhaika. Aspekty dobrodruZstvi
souviseji s kategoriemi emocionalniho a iracio@nizivota ¢lovéka, ktery ma
v kazdodennim ZivétvSechno racionathuspdadané. P&t sem nap natni putovani,
zdolavani vysoko poloZzenych mist, cestovani do iyl kortin swta, pestovani
extrémnich, tzv. adrenalinovych spgnmhag. bungee jumping, kanoing, rafting.

Za samostatny druh se povazupgslivecky cestovni ruch(hunting tourisn,
ktery ma vSak vice charakter sportovnitést&né rekre&niho cestovniho ruchu. Jeho
Gc¢astnici jsou motivovani moznostmi lovu&te a ptak. Jeho sotasti jerybarsky
cestovni ruch (fishning tourism spojeny s chytanim ryb na udici nebo s pé&tam
v fekach, jezerech, fphradach, rybnicich a rioh. Organizath mysliveckého a
rybé&ského cestovniho ruchu musi respektovat platnoisléiyu tykajici se ochrany
piirody a zem, upravujici podminky myslivosti a rytsdvi.

Ugast na kulturnim cestovnim ruchu (cultural tourisn) umoiiuje
uspokojovani duchovnich geb lidi, ktéi jsou motivovani moznosti poznavani
kulturniho @dictvi, kultury a zfisobu Zivota rezidefitnavstivenych cilovych mist,
moznostmi z4bavy a rozptyleni apod. Ma mnoho foaestupit intenzity. V praxi ma
podobu néav&v muzei, galerii, vystav, kulturnich patimodnosti, archeologickych
nalezi¥, hudebnich, divadelnich a filmovych festivaspol€enskych a ndbozenskych
akci. Kulturni cestovni ruch se podili na zvySovapol&€enske, kulturni a odborné
arovre lidi a proto secasto kombinuje s jinymi druhy cestovniho ruchuneEma s
lazaiskym, rekre&nim, zdravotnim a kongresovym cestovnich ruchem.

Nabozensky resp. poutni cestovni ruch (pilgrimage tourisn), je sowasti
kulturniho cestovniho ruchu, spojeny s tradicemét@®/ych nabozenstvi. Jeho
neiastjSim projevem jsou poéita poutnickd mista. Poutnim (kultovym) misterizen
byt mésto, obec, osada nebo krajinny prvek. NabozZenslgioerich ruch se od
kulturniho cestovniho ruchu liSi ndbozenskymi mptay odmitanim ozrg@vani jeho
Gcastnili jako turisti. Poutni aktivita vyvolava ptgbu budovani iiméiené

infrastruktury.
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Lazensky cestovni ruch (spa tourism piedstavuje zdravotapreventivni a
lécebnécinnosti pod odbornym zdravotnickym dohledem ve gatitase. Jeho rozvoj
je podmirny existenci firodnich I€ivych zdroji (ptirodni I&ivé vody, plyny, bahno a
klima), které ovliwiuji zamereni lazéskeé |€by. Lazaiska I&€ba zaloZzena na vyuzivani
piirodnich I€ivych zdroji se kombinuje s medikament6zni ¢déu, dietnim
stravovanim a psychofyzikalni rehabilitaci. Légleou I&€bou se sleduje prevence
chorob, zlepSeni zdravotniho stavu a tim i snizbv@nacovni neschopnosti
obyvatelstva. V lazeskych nestech se intenzivnrozviji i spol€ensky a kulturni Zivot,
ktery pozitivré ovliviiuje vysledky lazeské |€by.

Zdravotni cestovni ruch (health toursm) je reakci naust zdravotniho
uvédonmeni lidi a jejich snahy preventi¢novliviovat své zdravi fied negativnimi
dusledky vysokého zivotniho tempa a &asného zfisobu Zivota.

Prednétem kongresového cestovniho ruchu(congress, resp. convention
tourism) je nefastji organizovani kongrés konferenci, sympozii semitia vystav a
veletrhi. Jde o druh cestovniho ruchu, ktery zahrnuje souwimnosti spojenych
s cestovanim a pobytem v kongresovém d&nigangieny na vyndnu wdeckych a
odbornych poznatk a zkuSenosti. Zaroiiezahrnuje sluzebni cesty a stimtia
cestovni ruch. Setkanicastniki kongresového cestovniho ruchu se @mjiajako
kongresové akce, sluzby, které se&astnikim poskytuji, jako kongresové sluzby.
Souasti kongresovych setkani jsou i doprovodn&dpkongresové a po kongresove
programy, spojené <élnym vyuzitim volného ¢asu v kongresovém miést
v navstiveném regionu nebo &t40Od ostatnich druh cestovniho ruchu se odliSuje
zejména tim, Ze se koncentruje &by do velkych mdst, uskuténovanim
kongresovych akci zejména v mimosezonnim obdobé appjen s nadpmérnymi
piijmy vétSiny jeho @astniki. Kongresovy cestovni ruch proto fidt nejefektivigjSim
druhim cestovniho ruchu. Vydaje zahramich (Eastniki kongresovych akci jsou 2 az 3
krat vySSi nez vydaje ostatnich tufist

Sluzebni cesty se uskaielji s cilem navazovani obchodnich kontakt
v pribéhu obchodnich jednani mgetings i mimo kongresové akce, Skoleni
managementu podnika instituci apod. souhrn aktivit cestujicich spg@h s profesi
(povolanim) uskut#@ujicich se mimo misto trvalého bydisse v odborné literata
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ozna&uje i pojmemobchodni cestovni ruch(business travgl Zarover se specifikuje
jako relativie samostatny druh cestovniho ruchu, ktery zahrningresovy cestovni
ruch (M. Paskova, J. Zelenka, 2002), resp. Oba gmuasti tzv.profesnihg, resp.
profesionalné orientovaného cestovniho ruchyprofession tourisin(V. Mala, 1999).
Stimulaéni cestovni ruch (incentive touris je pojem, ktery ozraje
cestovani s cilem stimulovat z&stnance k vy3Si motivaci pracovniho vykonu.
Smyslem je podnitit jejich zdjem o obchodni dsppodniku a zvySeni ekonomickych
vysledki. Slouzi na posileni socialnich vazeb mezi &inanci firmy, kultivuje
pracovni vztahy a vychovava z&stnance. Jast na stimuknim cestovnim ruchu je
odmenou — prémii vitzt interni sowZe organizované zasstnavatelskym podnikem,
firmou. ZvySuje motivaci k pracovnimu vykonu. V pednim obdobi se stimudai
pobyty vztahuji nejen na za&stnance podniku, ale i na partnery, hagistributory,
zprostedkovatele, zakazniky. Stimdld cestovni ruch vyZzaduje perfektni organizaci a
obsahovou na&tmost programu, jehoZz seéaésti je i specificky zagieny pracovni

program {ncentive meetings®

2. 5.2 Formy cestovniho ruchu

.Formy cestovniho ruchu umddji blize urit podstatu cestovniho ruchu
z hlediska patb a cili jeho &astniki. Toto poznani dovoluje |épéipravit produkt a
nabizet ho na trhu cilové skupiacastniki cestovniho ruchu.

Typologie forem cestovniho ruchu vyuziva vice iileacnich kritérii.

1. Z geografického hlediska hovaime o domécim, =zahramim a
mezinarodnim cestovnim ruchu. Odvozenymi formao jgnifrni, narodni a regionalni
cestovni ruch.

Doméaci cestovni ruch (internal tourisn) predstavuje cestovani a pobyt
domaciho obyvatelstva ve vlastni zemi.

Zahraniéni cestovni ruch je spojeny s cestovanim a pobytem rezidlent
v zahranti. RozliSujeme ptom aktivni a pasivni zahramii cestovni ruch. \ktivnim

zahrani¢nim cestovnim ruchu (inbound tourish jde o gichod zahrarnich

25 HESKOVA M.: Cestovni ruch pro vy3$i odborné Skoly a vysoké 3Rahha: Fortuna, 2006. 223 s. ISBN 80-7168-948-3
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navstvnika do cilové zers (prijezdovy cestovni ruch #coming, jejichz vydaje se
v navstivené zemi projevuji v aktivech bilance gestho ruchu jako sa@asti platebni
bilance statu. \pasivnim zahran&nim cestovnim ruchu (outbound tourisi jde o

cestovani rezidefitdo cilové zera (vyjezdovy cestovni ruch eutgoing, jejichz vydaje
se v mateské zemi projevuiji v pasivech bilance cestovnilahuyako sotiasti platebni
bilance statu.

Mezinarodni cestovni ruch (international tourism tvori aktivni a pasivni
zahranéni cestovni ruch gkolika stafi nebo regiofi. S pojmem mezinarodni cestovni
ruch se vaze i pojemswétovy cestovni rucha cestovni ruch s¥ta (tourism of the
world; global tourisn). Pod s¥tovym cestovnim ruchem rozumime souhrn aktivniho a
pasivniho zahratiniho cestovniho ruchu vSech zemétava pod cestovnim ruchem
swta — souhrn doméciho a zahkariho cestovniho ruchu vSech statgta.

Vnitini cestovni ruch (domestic tourisin zahrnuje domaci cestovni ruch a
aktivni zahranini cestovni ruchNarodnim cestovnim ruchem (national tourism
rozumime domaci cestovni ruch a pasivni zabnancestovni ruch.Regionalni
cestovni ruchzahrnuje cestovni ruch regio stah jako cestovnich dil V domacim
cestovnim ruchu how¥ome nap. o cestovnim ruchu ValaSska, Slezska, #lka apod.
V mezinarodnim cestovnim ruchu podle klasifikacest®we organizace cestovniho
ruchu niiZe jit o cestovni ruch Evropy, Severni a Jizni AkyerAfriky, Vychodni Asie
a Tichomai, Jizni Asie, Sedniho vychodu. Regionalni cestovni ruch se vSakem
vztahovat i na mensi regiony, rfapa stedni Evropu, vychodni Evropu.

2. Podle pditu ucastnika se a@li cestovni ruch na individuélni, skupinovy,
masovy a ekologicky cestovni ruch. Individuélnikagnovy cestovni ruch se zardve
vaze na zfisob organizovanidasti na cestovnim ruchu.

Individualni cestovni ruch (individual tourisn) je zaloZeny na individualnim
cestovani a samotném organizovani pobytu jednetiveiebo malou skupinou lidi.
Jeho pednosti je seberealizacéi ivorbé programu a libovolné fzpusobovani se
podminkam. Typickym fikladem je individualni chatova rekreace, tzv. @rblydleni.

Ugastnici  skupinového cestovniho ruchu (group tourism  cestuji

v organizovanych skupindch a vyuZivaji z toho vypjici vyhody, nap slevy gi
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piepra, v ubytovacich zZézenich, pi navstvé objekii a atrakci cestovniho ruchu.
MuZe jit o organizovany nebo neorganizovany cestaati.

Masovy a ekologicky cestovni ruch(mass tourism, ecological touri3nsou
protipoly. Nositelem poptavky po ekologickém cestion ruchu jsou lidé se specialnim
zdmem o ochranu Zivotniho priedi, zejménaifirody a kultury, ale i nav&tnici, ktei
si preji do programu pobytu zahrnout vylet ddirpdni rezervace jako séést
poznavani a odgmku.

3. Dulezité je i rozliSeni cestovniho ruchodle zpisobu organizovanina
individualni a organizované cestovani.

Organizované cestovani(organized tourismje hlavnim pedngtem cinnosti
profesionalnich organizatiorcest, kterymi jsou cestovni kandea(touroperats),
piipadré jiné, nap. charitativni organizace. Vysledkeginnosti organizatora jsou
zéjezdy (pobyty), které na rozdil od individualnicast maji spotsé, pevné body
programu, ve kterych je volnost rozhodovani jednail relativie omezena.

Souasti organizovaného cestovniho ruchukjabovy cestovni ruch (club
tourism). Jde o formu cestovniho ruchu, kd&stnici pobyvaji v klubovych #aenich
— v klubu atraktivnich az exkluzivnichietlisek cestovniho ruchu u beonebo na
horach. Sotasti produktu klubového cestovniho ruchu je mimgtaNAni a stravovani
Sirok& nabidka dopkovych sluzeb. Mezi nimi dominuji anif@i sluzby. Klubové
pobyty setasto nabizeji za ceny ozm@&ané jako all inclusive (vSechno v &enPobyty
v ramci klubového cestovniho ruchu jsou dlouhodob®ykle jeden aZittydny.

4. Podle wku G¢astnikia cestovniho ruchu hovime o cestovnim ruchuéd,
mladezZnickém, rodinném a seniorském cestovnim ruchu

Cestovni ruch i (children’s tourismje forma cestovniho ruchudena @dtem
ve \tu do 15 let, které se gashuji organizovanych pobfta vyleti bez @&asti rodéu,
avsak s jejich souhlasemefgky tabor, Skola vifirode, Skolni vylety apod.)

Mladeznicky cestovni ruch (youth tourism je spojeny s cestovanim mladych
lidi ve wku 15 az 25 let, ki¢ jiz vékem nepai mezi dti a jeSt nejsou vSichni
zatlenény do utité sociali-ekonomické skupiny. €ast na mladeznickém cestovnim
ruchu je ovliviena socials-ekonomickou situaci a fondem volnélkiasu mladeze.

viv s

Mladez upednosiiuje kolektivni akce s moZznosti socialniho kontaktuhluingjSi
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zabavy, turistiku, sportovni a kulturni s&ieni. VyZaduje jednoduché sluzby za
piistupné ceny. Do této oblasti cestovniho ruchdi pgiménné pobyty s ubytovanim

v rodinach s cilem prohloubit jazykovéédomosti a zronosti, jazykové kurzy,
mezinarodni pracovni programy, zahtamipraxe s kombinaci poznavat obyvatelstvo a
kulturu navstivené zen

Rodinny cestovni ruch casgji oznatovany jako rodinna rekreace, jeceny
zejména mladym rodinam. Mladou rodintegstavu;ji lidé ve &ku 25 az 44 let, ke
Ziji jako manzelské pary gtini. Reprezentuji Zivotni styl, ve kterém hledaghslitu a
uréitou kvalitu Zivota. Jeji saiésti je i trdveni volnéhdéasu mimo misto trvalého
bydlist.

Ugastniky seniorského cestovniho ruchusenior tourism jsou senié (lidé
v poproduktivnim, tzv.ietim wku), pro které je typicky dostatek volnéliasu a
dostatény kupni fond zejména v ekonomicky vybh statech. Mohou proto cestovat
dlouhodolsji a casgji. Senidi preferuji utité formy dovolené, nappoznavaci zajezdy,
lazeiské a zdravotni pobyty, lodni zajezdy, dlouhodobigypy v klimaticky gijemnych
mistech zejména v zimnim obdobi, névyt pribuznych, patel a znamych a tim se
odliSuji od ostatnich skupin nawénika.

Relativré samostatnou skupinu tkiov sowasnosti lidé ve &ku mezi 40. aZz 50.
ekonomicky ¢inni, s dobrym ekonomickym postavenim a v dobrémickém stavu,
ktery jim umozuje intenzivié cestovat. Tato skupina se ozuog jako ,babyboomers*
a stava se samostatnym a vyznamnym segmentemuaestovniho ruchu (V. Mala,
1999).

5. Z hlediska délky asti jde o cestovni ruch vyletni, kratkodoby, vikendavy
dlouhodoby cestovni ruch.

Vyletni cestovni ruch (excursion/trip je cestovni ruch, ktery je spojeny
s pobytem mimo misto trvalého bydéskratSim nez jeden den bezepocovani,
s riznou motivaci (do firody, mest apod.), siznym typem dopravniho prdéstiku
(kolo, autobus, auto, vlak,dbapod.) samostatmebo jako satast zajezdu (obligatorni

nebo fakultativni vylet).
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Kratkodoby cestovni ruch (short-term tourishh negesahuje d¥ az fi
pienocovani. Organizuje se z&elem odpdinku, poznavani, rozptyleni a zébavy,
kulturniho nebo sportovniho vyziti. Nejstji jde o (&ast na cestovnim ruchu koncem
tydne, ktery se ozrtaje jako vikendovy cestovni ructvéekend tourisin

Dlouhodoby cestovni ruch (long-term tourism je forma cestovniho ruchu
s primérenou délkou pobytuipsahuijiciii az ¢tyti pirenocovani. V jednotlivych zemich
je délka pobytu stanovena diferenco¥an

6. Podle pfevazujiciho mista pobytu rozliSujeme mistsky, p@imestsky,
venkovsky, horsky, vysokohorsky &moisky cestovni ruch.

Méstsky cestovni ruch(urban tourism)je kazda forma pobytu naeshiki
v meste, jehoz hlavnim cilem je celkovy zazitek z né&vgt mésta bez ohledu na to,
jestli je pobyt spojeny sipnocovanim nebo bezgmocovani (M. B. Pirchel, 1991).
Muze byt motivovany praco¥n(sluzebni, obchodni, kongresovy cestovni ruch)neb
turisticky (kulturni, vzdlavaci, nakupni, zdravotni cestovni ruch). S ohtede délku
pobytu v mist jde o vyletni nebo pobytovy cestovni ruch.

Priméstsky cestovni ruch resp. piméstska rekreaces(burban rekreation se
rozviji v extravilanu msst sidelnich aglomeraci, ve kterych se nachazegidmé
podminky pro jeho rozvoj. Realizuje se obvykle kaé@oks (1 az 2 dny), népsgji pies
vikend, v relatives kratké dopravni dostupnostiasové dostupnost je 45 aZ 60 minut
jizdy individualni nebo vi@jnou hromadnou dopravouiiféstska rekreace se ozuge
i za alternativu tzv. druhého bydleni zejména tehklyyZz jde o mista vyuzivana
kratkodol& i v pracovnich dnech.

Venkovsky cestovni ruch(rural tourism) zahrnuje souboéinnosti spojenych
s cestovanim a pobytem lidi ve venkovském pea$t Obvykle jde @innost spojenou
s navratem kirodé, s moznosti ubytovani ve vesnickych domech tanych
ubytovacich zézenich na venkay kde je soiasti nabidky i moznost stravovani nebo
vlastni gipravy stravy a moznost se zapojit damychcinnosti spojenych s pobytem na
venkow. Cilem rozvoje cestovniho ruchu na venkg zapojit do poskytovani sluzeb
mistni obyvatelstvo. Sdéasti venkovského cestovniho ruchu jeagroturistika
(agrotourism), ktera se spojuje s uspokojovanimipbtEastniki cestovniho ruchu na
zentdélském hospodadtvi nebo na selské usedlosti. Jde o trend nadatgirody a
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aktivni odp@inek. Jsou s ni spojené netradizazitky s pozndvanim Zivota a prace na
zentdélském hospoddtvi. Agroturistika se poklada za formu udrzitelnaestovniho
ruchu.

Ekoagroturistika (eco-agrotouristn je forma agroturistiky na ekologicky
hospodécich farméch. Ekologicka farma nepouziva nostlinné a Ziveisné vyrol
zadné syntetické chemikalie, hnojiva, hormonaliipnavky, ungld barviva a
konzerv&ni pripravky. Produkty ekologického zeénglstvi se pisre kontroluji a kdyz
sphiuji narodni, resp. Mezinarodni standardy, mohow @i ochrannou znamku bio.

Horsky a vysokohorsky cestovni ruch(mountain tourisi predstavuje soubor
¢innosti  spojenych s pobytem ve vhodnéntirqunim prostdi horskych a
vysokohorskych gedisek cestovniho ruchu. Jehoastnici se &nuji peSi horské a
vysokohorské turistice, horolezectvi, v ZimlyZovani, snowboardingu. Cast
ubytovacich zézeni se nachézi vite dostupném terénu befippého napojeni natsi
stezek, pistupnost je pouze pr@&$i, castji je pristupnost vysutou lanovkou.

Primoi'sky cestovni ruchse koncentruje dotrpmoiskych letovisek, ve kterych
se jeho dastnici Bhem dne ¥nuji sportovi-rekre&nim aktivitam, ve vé&ernich, resp.
noc¢nich hodinach spotensko-zabavnim aktivitam.

7. Podle roéniho obdobi je mozné hoviit 0 sezénnim (seasonal tourisin
mimosezonnim(off season tourisjna celoroénim (year-round tourism, year-through
tourism) cestovnim ruchu.

Sezonnosti  rozumime  nepravidelnost a  nerovrwnost  vyvoje
socialrtekonomickych jewu vlivem vrgjSich gicin v pribéhu roku. V cestovnim ruchu
je sezénnost vysledkemigobeni pirodnich a socialnicliinitela. Prirodni¢initele maji
vliv na stidani r@nich obdobi, klimatické a peirnostni zmdny, délku dne. To
podmiiuje obdobi sfiznivymi (hlavni sez6na) a mé&rmiiznivymi podminkami pro
cestovni ruch (vedlejSi sezonajisBbeni pirodnich¢initeli je objektivni a jejich vliv
neni mozné podstatjt omezovat. Socialndinitele, zejména tradic&rpani dovolené a
doba Skolnich prazdnin, vznikaji siceéspbenim firodnichcinitela, ale¢ast&né jsou i
subjektivni povahy. #sobeni socialnichiniteli je proto mozné cileéddomeé ovliviiovat.
V cestovnim ruchu se sezonnost projevuje ve&rddoh pétu Gastniki cestovniho

ruchu, intenzéé vyuzZivani dopravnich prasdki, obsazenosti ubytovacich a
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stravovacich kapacit apod. Sezdénnost ma vliv ¢gestina cestovnich ruchu, ovlivie
hospodéskou ¢innost podnik a stedisek cestovniho ruchu. Na zn@nh sezonnosti

v cestovnim ruchu se vyuZziva cenova politika, alitimabidka sluzeb, propagace a
administrativni opdéni. Celoréni cestovni ruch se rozviji bez omezeni, celofo

8. Podle pouzitého dopravniho prostedku pozndvame motorizovany,
Zeleznéni, letecky a lodni cestovni ruch.

Motorizovany cestovni ruckmototourism ozna&uje formu cestovniho ruchu
spojenou s vyuZzitim fepravy motorovym dopravnim prostkem, nejasgji
automobilem, fpadré motocyklem. Je charakteristicky nezavislosti nanfadné
osobni dopray, rychlosti pemig’ovani a vysokym atim dosahem.

Karavaning (caravanning je formou motorizovaného cestovniho ruchu a
produktem rozvoje automobilismu v minulém stoleti.

Zeleznini cestovni ruch (railway tourism) je spojeny s cestovanim po
Zeleznici, s pepravou cestujicich vs&d lizkovym nebo lehatkovym vagonem.
Obyejré jde o organizovany cestovni ruch, kdy organizétomajeza je cestovni
kancel& Zeleznéni spol€nosti. Repravu zabezeje rekreanimi nebo mimeéadnymi
vlaky, mér pravidelnymi vlaky. Kromi prepravy jde o stravovaci sluzby
v restaurdnim nebo bufetovém voze a dbkbvé sluzby poskytované v navstivenych
strediscich cestovniho ruchu. V s@asnosti vyuzZivaji Zeleznice i tzv. salénni vozy,
které z#azuji [ilezitostt a elow do vlakové soupravy podle pozadavk
objednavatele pro zatraktigmi prepravy.

Letecky cestovni ruch (air tourism) je forma cestovniho ruchu organin&
zabezpeéovana cestovni kancéldeteckého dopravce — letecké sgolasti. Organizator
vedle gepravy letadlem zabezppge kompletni balik sluzeb v#aenich
lokalizovanych ve vybranych tsidiscich cestovniho ruchu, které jsou dosazitelné
zpravidla v kombinaci s klasickou pozemni dopravatecka doprava je nejrychlejSim
zpisobem pepravy, jeji vyhody se projevuji pouzé prepra¥ na WtSi vzdalenosti.
Letecké spolénosti poskytuji sluzby cestujicim na pravidelnycmaepravidelnych
(charterovych linkach. Mala dopravni letadla se pouzivaji na hlidkové

panoramatické lety ol¥gjné nad velkymi ndstskymi stedisky cestovniho ruchu.
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Lodni cestovni ruch (shipping tourism je forma cestovniho ruchu spojena
s cestovanim a pobytem #Hé&ni a mdské lodi nebo jackt Muze gitom jit o linkové
nebo rekreéni plavidlo. V sodasnosti je mozné rozliSit débné namimi plavby
zantiené na léeni a odpdinek na maé véetnd Iékarskeého oSéeni, Skolni plavby na
ziskani zranosti jako sodasti Skolniho vzéani, vyletni kratké plavby mezkistavy na
moii nebo fekach, plavby zahrnujici vicedenni plavbu piedem ukené trase
s nav&vou atraktivnich cilovych mist na p@&ii a ve vnitrozemi, ffpadre
podmdskou turistiku jako formu dobrodruzného cestovnilnchu.

9. Z hlediska dynamiky rozliSujeme pobytovy (staticky) a putovni (dynakyic
cestovni ruch.

Pobytovy cestovni ruch(residential tourismje formou cestovniho ruchu, jehoz
Gcastnici pobyvaji vice dnna jednom mist V zavislosti na druhu cestovniho ruchu
(lazeisky, zdravotni, kongresovy apod.) se v migbbytu ¥nuji uritym aktivitdm.
Program pobytu five byt doplgny o vylety a exkurze do blizsiho i vzdaégiho okoli
(hvézdicové pobyty).

Putovni cestovni ruchje spojeny s cestovanim zpravidla organizovangisku
Ucastnili po ukité trase, podlefedem vypracovaného programu 8ityin poznavacim
cilem (poznani firody, spolénosti, historie ufité zeng, regionu a mista)Castji se
proto oznauje jakopoznavaci cestovni ruck{cognitive tourism

10. Ze sociologického hlediskdovarime o navaivach gibuznych a znamych,
socialnim a etnickém cestovnim ruchu.

Navstévy pribuznych a znamychse uskut&iuji z miznych divoda v tuzemsku
i do zahranti.

Socialni cestovni ruch(sociall tourisn) je forma cestovniho ruchu, kde vSechny
nebo ¢ast naklad cestovniho ruchu hradi stat, zsmmmavatel, nadace apod. Jde o
cestovni ruch &astniki ze socialni skupiny nebo hendikepovanych osolivodu
vysokého ¥ku, nizkych pijmu, fyzického nebo psychického postizeni nebo osoby,
které cestuji vramciuznych motiv&nich program (stimula&ni cestovni ruch).
V piipact Uhrady plné vySe naklédz prostedki Ucastniki jde o komeréni cestovni

ruch (commercial tourism
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Etnicky cestovni ruch (ethnic tourism je forma cestovniho ruchu, ktera
zahrnuje cestovani s motivem nawst pavodni vlasti navévnika (rodica, prarodén),
nebo nav&vy zajimavych narodnosti s cilem seznamit se a qiomjich zvyky a
zpasob Zivota (nap Laponci v severni Skandinavii, domorodi obyvatel&ustralii),

ktery se oznéuje jakoetnograficky cestovni ruch(ethnographic tourisin®2®

26 HESKOVA M.: Cestovni ruch pro vy3$i odborné Skoly a vysoké 3Rahha: Fortuna, 2006. 223 s. ISBN 80-7168-948-3
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3 Cile a metodika

Cilem bakaléské prace je analyzovat potencial italského hlaynitesta
vzhledem kieskym turisim. Tuto destinaci autorka zvolila z tohévedu, Ze ji sama
nekolikrat navstivila a velice ji zaujala.

DalSimi cili bude zhodnotit kvalitu séasnych produkt, jez cestovni kancdi@
nebo cestovni agentury nabizeji. Dale pak zhodootibtu pracovnik ktefi nabidky
tykajici se zvoleného mista prezentuji svym zakdani

V souladu s&mito cili bude stanovenocéhkolik hypotéz, které budotieSeny
prostednictvim dotaznikového $ehi. Prace se bude zabywanito hypotézami:

* Letadlem se cestuje na dovolenou vice nez autobhusem
* Mladi lidé ugednosiiuji cestovani letadlem oproti cestovani autobusem.

* Ve zvolené destinacifpvladaji ubytovaci kapacity drazsi nez 60 € /ndgesp

nez levrjSi varianty.
* Dotazovani davajiilednost spiSe ubytovani v centru nez na okrégitan

e Lidé daji gednost fakultativnim nawdtam kulturnich a spotenskych akci

spiSe nez travertasu v hotelu.

* Nabidka z4jezil do Rima se u ¥t3iny cestovnich kancefaspise shoduje nez
liSi.

Tyto pracovni hypotézy budou vyuZitytipreSeni problému a sestavovani
vhodného dotaznitk

Vysledkem prace budou navrhy zajéadcené jak pro navduniky, ktei mésto
jes€ nenavstivili, tak pro ty, ki uz fimské pamatky zhlédli, argsto by se radi jedt
jednou vrétili a poznali vice kras, které toto bigtké nesto nabizi.

Autorka by chila vytvait takové produkty, které by fpisobila ¥ku a
zdjmam dané skupiny. Vznikly by tak zajezdy uskitevané v i#iznych r@nich
obdobich, coZ by umoZnilo na¥st Rima i ©m osobam, které davajitgunost
mirngjim klimatickym podminkam, které Rimé panuji od bezna do k¥tna. Nebo

osobam, které voli prohlidku historickych oblastimm hlavni sezénu. To by zarave
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mohlo pomoci cestovnim kancé&l@d nebo cestovnim agenturam zmirnit sezonni
vykyvy v poptévce klierit.

Praktickacast prace je zahajena dotaznikovyntejdtn, s cilem ziskat Udaje od
oslovenych osob. Seni bude provedeno na 100 respondentech giezgth podle
vékového sloZeni populace, které uv@esky statisticky tad, nasledowh

Tabulka 1: Charakteristika ¥kového sloZeni obyvatelstva k 31. 12. 2007

Poket osob v tisicich | Rok 2007 Pocet

Vek Slozeni v % )
Celkem 10 381 dotazovanych
0-14 1477 0-14 | 14,2 14
15-64 7 391 15-64| 71,2 71
65+ 1513 65+ 14.6 15
80+ 349 80+ 3,4 3

PramenCesky statisticky fad
(http://www.czso.cz/csu/2008edicniplan.nsf/t/B90B@B7/$File/400708al.pdf)

Dotazniky budou zadavany viihu letni sezény, ievazre ve Stedaieském
kraji v okrese Hbram.

Vysledky, ziskané timto dotaznikovym i&etim, budou vyhodnoceny a
porovnany s vysledky jiz provédého ptizkumu, ktery byl sotasti absolventské
prace na téma &ny Rim z roku 2007, a zasioval se na problém tykajici se stejného

tématu.
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4 Redeni problematiky

V bakal&ské praci budou zkoumané oblasti rozloZzeny pomaulysické
metody. Tyto oblasti budou zkoumany metodou pozamda srovnavani. Postuprade
budou popsany skuteosti, jez souviseji s nabizenymi produkty. Jsou to
panttihodnosti, doba trvani, délka pobytu, moZznosti Arfuvolného ¢asu, doprava,
ubytovani, pracovnici cestovnich kan¢eiagentur.

Poznéavaci zajezdy ddima mizeme najit tért ve viech katalozich cestovnich
kanceldi a cestovnich agentur. Podle atitoa nazoru jsou &tSinou nabizeny stéle ty
samé pamatky, podobné trasy.

Tyto okruhy zahrnuji pamatky progsto typické. Jsou to Koloseum, Fontana di
Trevi, Spasiiské schody, Pantheon, Vatikan, Piazza Navonagkiené dalsi, které se
nachazeji na hlavnich prohlidkovych trasach.

Doba zajezdu, organizovaného samostate nejastji pohybuje kolem 5 - 7
dni. Navstva Rima se také objevuje jako fakultativni vylet u pawjch zajezd do
Italie. Tyto vylety jsou pakigvazr jednodenni a omezuji se na hlavni painodnosti,
zminéné vySe. Nedostatkem takovychto fakultativnich siylerganizovanych v hlavni
sezO®, je podle auta@tina nazoru, omezeny harmonogramisviany do jednoho dne.
Oblibené jsou navdty mésta organizované v podobprodlouzenych vikend

Mnoho klienfi planuje své dovolené¢bem letnich prazdnin, tedy v hlavni
sezo®. V této dok dosahuji teploty vregionu Lazio 30C. K této skuténosti je
potreba pidat fakt, Ze ¥tSina lidi cestuje préw letnim obdobi.

Pro cestovni kancel& nebo cestovni agentury to znamena, Ze se poptavka
vyrazre zvySuje ped letni sezénou.

Z téchto skuténosti vyplyva, Ze v hlavnich turistickych sezén&ehv parném
letnim obdobi nachazi ve zvolené destinaci nejticesti, kteri si chgji pamatky
prohlédnout. Vysledkem jsou dlouhé fronty, ucpan&tm To pro spousttieskych
navstvnika, zdjema o historii a jiné kulturni a spatlenské akce, znamena nedostatek
¢asu si moznosti, jez jsou zde nabizeny, v klidu pfiméreném ¢asovém useku

prohlédnout a uzit.
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Zajezdy zahrnuji prohlidku hlavnich pamatéima a nabizeji kliedtn
individualni volno v pestavkach. Toto volno mohou klienti vyplnit vyu#itinabidky
raiznych fakultativnich vyléi, negasgji do okoli mésta. Hlavnimi cili jsou Tivoli,
Pompeje a sopka Vesuv.

Cestovni kancet@, cestovni agentury nabizeji ¥ajgji leteckou a autobusovou
dopravu. Vyhodou letecké dopravy jerepravni rychlost a pohodli. Vyhodou
autobusové dopravy je jeji variabilita.

V Rimé¢ je mozné vybirat z négberného mnozstvi ubytovacich kapacit.
Nachazeji se zde jak luxusni hotely s vyhledem ejarasrjSi iimské pamatky, tak
hotely a pensiony lewBi, nabizejici moZnostipnocovani a snidani. Bydlet Ize jak
v centru mdsta, tak i na okraji. Bydleni na okraji¢sta vSak znamena kazdodenni
piesun do centra.

Dulezitym prvkem v cestovnim ruchu jsou také pracovoéstovnich kancela
a agentur. Ti svym vystupovanim dané subjekty mgreiji a pomahaji klietin
s volbou jejich dovolené. Mohou své zakazniky icieyyberu do zn@né miry ovlivnit.

VySe uvedené a popsané oblasti budou zkoumanyi@dosctvim dotaznil
metodou srovnavani a pozorovani. Na za&klatskanych poznatk budou navrzeny
z4jezdy, organizované vifehu celého roku, umadijici navsévu raiznych kulturnich
a spoleéenskych akci, které budou u nabidky jednotlivychkirhéd tras vyjmenovany a
struné popsany. Takovéto rozlozeni zajézdehem roku by cestovni kancéla
(cestovni agente) pomohlo zmirnit vykyvy v poptavce. Do naerrprohlidkovych tras
budou zahrnuty nejen nejzngsi fimské pamatky, ale take ty, ktere, i kdyZ nejsau pr
Carracallovy laz& Olt& miru, Circus Maximus a kostel San Pietro in Vinceok
kterém jsou ulozenietzy, kterymi byl podle legendy spoutan sv. PetreZdy umozni
ubytovani ve nssté, v hotelich nebo jinych ubytovacichiizenich.

Dulezitym prvek také bude doba stravend vstn Ta d& klienim Sanci si dané
panttihodnostic¢i spole&enské a kulturni akce uzit v delSéasovém Useku. Objevi se
zde i még znamé pamatky, prohlidky muzei a dalSi turistitdéadla, kterd rsto

nabizi.
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5 Dotaznikové Sdteni, analyza ziskanych udai,
vysledky

V této kapitole jsou zpracovany vysledkyigei zmigného ve teti kapitole.
Dotaznik je zpracovan tak, aby ho bylo mozné zgalatrespondetiim, ktefi Rim
navstivili, tak €¢m, ktei tuto destinaci dosud neshlédli. Grafy 1 az Zaextuji na
obecné otazky. Nasledujici jsou rétehé pro odpoddi Ano a Ne.

5. 1 Grafické zpracovani vysledk Seteni

Graf 1: NavstvaRima ukazuje, kolik dotazovanydhim navstivilo a kolik ne.

Navstéva Rima

43%

57%

OAno ENe Pramen: autorka

Z tohoto grafu jeiejmé, Ze 57 % dotazovanych oddin navstivilo a 43 % ne.
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Graf 2: Vékova struktura dotazovanyde zamsfuje na ¥kovou strukturu respondent

Vékova struktura dotazovanych

W11% 0 15%

0
B12% 9%

0O7%

O 15%
B 9%

011% O011%

Pramen: autorka

ODo 20 B20-25 0O025-30 @30-35 O35-40 O40-45 @45-50 @50-55 W55+

Jak jiz bylo vtéto pracieteno, dotazniky byly zadavany ver&taieském kraji
v okrese Flbram. Tento graf ukazuje, Ze 15 % dotazovanyctb dgdo ve ¥ku 45 - 50 let.
Stejného procenta dosahla také skupina do 20 2e% Josob bylo ve &ku 50 - 55 let. 11 %
doséhly ti vékoveé skupiny, to je od 35 - 40, 40 - 45, 55 a V&te9 % dosahly &kové skupiny
od 20 - 25 a od 30 - 35 let. 7 % dotazovanych bglegku 25 - 30 let.

Graf 3: SloZeni dotazovanych podle pohlaathycuje por muzi a Zen.

Slozeni dotazovanych

35%

65%

OMuzi OZeny Pramen: autorka

Graf ukazuje, Ze 65 % dotazovanych byly Zeny¥@38otazovanych tudi muzi.

Nasledujici grafy, tzngraf 4 — 12znéazotiuji odpowdi dotazovanych, ki€ Rim

jiz navstivili.
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Graf 4: Pocet navitv Rimase zamiiuje na to, kolikrat dotazovaniasto navstivili.

Poéet navst v Rima

52%

Oi1x l 2x @ 3x W 4x 5% Ovice
Pramen: autorka

52 % dotazovanych z celkového&ho 57 lidi, kte¢i Rim jiz navstivili, bylo v tomto
mést pouze jedenkrat. 35 % pak dvakrat, 11 Hkrét a 2 % dtyiikrat. Vicekrat nisto

nenavstivil nikdo.

Graf 5: Nejznargjsi pamatkyukazuje, kteréRimské pamatky navdiniky nejvice

zaujaly.
Nejznam éjSi pamatky
9% 3% 2%
11%
5% 8%
23%

B Vatikan B Forum Romanum OKoloseum
B Fontana di Trevi B Pantheon ONavona
B Andélsky hrad OPamatnik VE Il W Tivoli Pramen: autorka

NejobliberjSi a nejznarjSi pamatkou je s23 % Vatikdn a Koloseum. 16 %
responderit si oblibilo Fontanu di Trevi, 11 % n#&sti Navona a 9 % Aritsky hrad. Nasleduji
pamatky Forum Romanum, Pantheon, Pamatnik Viktorartela a Tivoli.
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Graf 6: Pouzity dopravni prosédek I.ukazuje, jakym dopravnim préstkem lidé do

meésta cestovali.

Pouzity dopravni prost Fedek I.

11%

39%

46%

4%

O Auto OAutobus OVlak OLetadlo
Pramen: autorka

46 % lidi cestovalo autobusem. 39 % dotazovanysib avolilo pro svou cestu do

Rima letadlo. 11 % auto a 4 % vlak.

Graf 7: Spoleénost pi cestovanizobrazuje, koho by si lidé vybrali jako spaiéky

k cestovani.

Cestovani s ...

11%

47%

Esam/sama @srodinou s prateli
Pramen: autorka

Graf ukazuje, Zze 47 % dotazovanych by cestovaiateli a 42 % s rodinou. 11 %
responderit by pak dalo pednost cestovani o sariot
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Graf 8: Optimalni doba pobytu zachycuje dobu, kterou na¥éhici mésta povazuji za
optimalni.

Optimalni doba pobytu I.

7% 4% 2% 12%

23%

41%
014 @ 4-6 O06-8 @810 W 10-12 O 12-14 M vice

Pramen: autor}

41 % dotazovanych povazuje za optimalni dobu n&thal mésta 6 - 8 dni. 23 %
responderit stihne prohlidku za 4 - 6 dni. 12 % se spokojélkau zajezdu mezi 1 - 4 dny.
11 % dava fednost delSimu pobytu, tzn. 8 - 10 dni. 7 8asiniki dotaznikového Sini, tzn.
4 lidé, chce ve ®st stravit 10 - 12 dni. Ostatni zvolili dobu pobyi&l nez 12 dni.

Graf 9: Druh ubytovani. se zam¥uje na zfisob ubytovani.
34 dotazovanych osob, tj. 60 %, chce byt ubytowAnentru mista. 23 dotazovanych,
ti. 40 % z 57 osob, kie mésto jiz navstivili, chtlo byt ubytovano na okraji #sta. DalSim

prazkumem bylo zjidtno toto:

Druh ubytovani I.

5% 0%

35%

@ Hotel O Pension @ Bungalov OJiné

Pramen: autorka

60 % respondefit si preje byt ubytovano v hotelu. 35 % pak v pensionu%5

v bungalovu. Jiné druh ubytovani nezvolil nikdo.
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Graf 10: Muzea a galerieikazuje zajem ziastrénych o navavu muzei a galerii.
Muzea a galerie

14%

86%

BAno ENe Pramen: autorka

Z grafu je ¥ejmé, Ze 86 % dotazovanych chce muzea a galeri&inavPouze 14 %

pak zvolilo odpo¥d’ ne.

Graf 11: Druhy kulturnich a spolienskych akcknazotiuje zajem dotazovanych o

kulturni akce.

Z prazkumu vyplynulo, Ze 48 respondéntj. 84 %, si peje, aby sotasti zajezdu byly
kulturni a spoléenské akce. 9 z 57 lidi, jeZzémto navstivili, tj. 16 %, nema o kulturni akce
zajem.

Druhy kulturni a spole €enskych akci

24%

9%

28%

OHudba B Film 0O Sport OMéda
Pramen: autorka

39 % respondefituprednosiiuje @i vybéru kulturnich akci hudbu, 28 % film, 24 %

mdbdu a 9 % sport.
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Grafy¢. 12 - 15 se za#tuji na dotazované, ktemésto dosudhenavstivili.
Graf 12: Pouzity dopravni prosedek Il. ukazuje, jaky druh dopravniho priesiku by

cestujici zvolili.

Pouzity dopravni prost Fedek II.

9%

21%

61%

O Autobus BLetadlo BEViak OJiné
Pramen: autorka

Z grafu vyplyva, ze 61 % z celkovéhodho 43 dotazovanych, jeZim nenavstivili, by
pii své cest dalo gednost letadlu. 21 % pak autobusu a 9 % lidi bylilbvelak. Stejné
procento lidi, tzn. 9, pak jiny dopravni priestek.

Graf 13: Optimalni doba pobytu llukazuje, jaka doba by byla pro nawstiky idealni.
Optimalni doba pobytu II.

5% 7%

9%

14%

39%
Pramen: autorka

014 B46 @68 @810 0O10-12 MW 12-14 B vice

39 % z 43 dotazovanych povazuje za idealni dobwtpob - 8 dni. 21 % 4 - 6 dni,
14 % 8 - 10 dni, 9 % respondémak 12 - 14 dni a 7 % 1 - 4 dny. Shedtzn. 5 %, dosahla
doba pobytu od 10 - 12 dni a vice neZ 14 dni.
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Graf 14: Druh ubytovéni Il se zanstuje na druh ubytovani, kterému by dotazovani dali
prednost.

Druh ubytovani Il.

7%

5%

23%

EHotel MEPension 0OBungalov [Jiné
Pramen: autorka

Z tohoto grafu vyplyva, Ze 65 % dotazovanych by g pobyt volilo hotel. 23 % pak
pension, 7 % jiny druh ubytovani a 5 % responiélégtzvolilo pension.
Graf 15: Druhy fakultativnich akcukazuje, o jaké fakultativni akce maji respondenti
zajem.
Fakultativni akce

13%

25%

11%

13%
° 16%

14% 8%

Pramen: autorka

B Muzea O Galerie ODivadlo BESport BEKoncerty OMéda BFestivaly

Z grafu je ¥ejmeé, Ze 25 % z celkového dto 43 dotazovanych, kte mésto dosud
nenavstivili, chiji navstivit muzea. 16 % dav&eunost galeriim, 14 % sportovnim akcim,
13 % fiznym festivalm a stejné procento dotazovanych konigartll % lidi odposdélo, Ze
bych @i svém zajezdu rado navstivilo akce tykajici se yred@ % divadla.
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5. 2 Interpretace vysledki dotaznikového Sateni

Z vyslediki dotaznikového S&ni a zjeho grafického znazeémi vyplyva
neékolik dalezity skut&nosti.

Z celkového pétu 100 dotazovanych57 osob tj. 57 %, Rim jiz navstivilo a
43, tj. 43 %, dosud ne35 % respondeiittvorili muzi a 65 % Zeny. ¥kova struktura
dotazovanych se pohybovala v rozmeziatkowych hranic, podle Gd&j Ceského
statistického tadu. 71 % dotazovanych se tak nachazelo v rozniktbalo 64 let. Pro
velky rozsah souboru bylék responderit blize specifikovan. 15 % dotazovanych
tvorili lidé do 20 let a lidé ve &u 40 - 45. 12 % bylo veé&ku 50 - 55. DalSi
vyznamnou procentnéast ziskaly wkové skupiny od 35 - 45 a 55 a vice. Je to
zpisobeno tim, Ze dotazniky byly zadavanieyazri pracujicim lidem a rodindm
s cétmi, kterfi se v letni sez@nzajimaji o nabidky cestovnich kandgélavybiraji a
financuji zajezdy.

Z dalSiho vyzkumu vyplynulo, Ze 52 % respondert57, ktéi mésto jiz
navstivili, zde bylo alespo jednou. 27 d&astniki zajezdi cestovalo autobusem
a 22 letadlem. Pouzity dopravni piestek ve tSiné piipadi vyhovoval. Zde hraje
dulezitou roli pravédpodobré skut&nost, Zze autobusem se do italského hlavnilistan
cestuje v ramci poznavacich zajézadcesta tak trva par hodin, podle mista pobytu.

Mezi pamatky, které si naedmici mesta nejvice pamatuji, @at ty,
prezentované v ramci poznavaciho zajezdu. Na pgrvniéstech v zajmu turist se
umistil Vatikan, Koloseum a Fontana di Trevi.

Jako optimalni doba pobytu se respontlengevi 6 - 8 dni. Tuto variantu zvolilo
plnych 41 % dotazovanych. Také navrh 10 dni a dékel mezi odpovidajicimi své
zajemce.

DalSi dilezitou oblasti fi cestovani je misto a druh ubytovani. 3#asiniki
dotaznikového S&ni, tj. 64 % z 57, chce byt ubytovano v centista. 23 lidi pak na
jeho okraji. Ubytovani v hotelu ziskalo 60 % a wgienu 35 %.

Dotaznik se dale zatfoval na vyuziti volnéhdasu. 86 % respondeniby chelo
v ramci zajezdu navstivit muzea a galerie. 84 %azimtanych ma zajem o kulturni

akce. Nej¥tSi zajem byl o hudebni a filmovégulstaveni, dale o médu a sport.
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Z dotazovanych, kié mésto dosud nenavstivilj tj. 43 osoh by pro svou cestu
zvolilo letadlo (61%) a autobus (21%).

Jako optimalni délka pobytu se 39 % jevi 6 - 8 86i% dotazovanych chce byt
ubytovano v hotelu, 23 % pak v pensionu.

56 % respondeft odpowvdélo, Ze fimské paméatky zna. Mezi nejzngsi
pamatky paily symboly mesta, tzn. Koloseum (54 %), Vatikan (17 %) a Fontdna
Trevi (14 %).

Navsevu Vatikanu si peje 63 % dotazovanych, 32 % na tom nezalezia b % s
prohlidku nepeje.

Z nabidky fakultativnich akci lidé vybiralit@devsim tyto: 25 % muzea,
16 % galerie, 14 % sport. Dale pak koncertyuané festivaly, médu a nejmé&n
dotazovanych ma zajem o divadlo.

Na zéklad téchto poznatk budou vytvdeny takové produkty, které by
vyhovovaly jednotlivym ¥kovym skupinam, od mladych lidi, po rodiny &mi nebo
star$i osoby. Ukazalo se, z&3ina dotazovanycRim jiz navstivila. Pro opakovanou
navstvu by dotazovani volili leteckou dopravu. Tu lidgrednosiiuji hlavre diky jeji
rychlosti a pohodli. Autobusova doprava je opretietké levyjSi. DalSi vyhodou
autobusové dopravy je pruznost aiippdt poznavacich zajeadaké moznost zastavit
na gedem uéenych mistech na trasBroto v zajezdech navrzenych v této praci bude
vyuZzito obou druh doprav.

Pri volb¢ mista a druhu ubytovani lidé 2tsi ¢asti volili centrum nista a hotel.
Podle autafina nazoru je ubytovani v centruésta vyhodsjsi. Klienti maji hlavni
panttihodnosti, restaurace, kavarny, cukrarny a dal&Zzmosti spoléenského a
kulturniho vyziti na dosah ruky. Cenoge ubytovani v centru a mimoegto vyrazg
nelisi. Nevyhodou ubytovani mimo hlavnisto je dojizdni za pamatkami a dalSimi
akcemi, které zajezd nabizi. MoZnost ubytovani mimsto bude v navrhovanych
zéjezdech také zahrnuta. Budou ji moci vyuZittnapdiny s @tmi, pog. lide, ktei
maji zajem poznat mistni kulturu, ale@hbyt ubytovani spiSe mimo ruch velkésta.

Protoze vice jak 80 % dotazovanych chce v ramcazziy navstivit muzea,

galerie a z@astnit se gjakych kulturnich akci, budou navrhované zajezdyanizovany
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v terminech, ve kterych se bude vést konat rjaka udalosti vyznamné akce. Ty
budou popsany v katalozich a nabizedgsinikim jako fakultativni.

Srovnavaci metodou byly prozkoumany katalogy jeliinah cestovnich
kanceldi. Prevladaji zajezdy v délce od 3 do 5idn

VétSina cestovnich kancéldnabizi také ubytovani v centRima. Nekteré okraj
mésta a do centra se turisté dopravuji autobusem.

Leteckd doprava se vyuziva u zajezdkteré jsou organizovanyigdevsim
v Rimé a jako fakultativni vylety jsou nabizeny dafPompeje, Tivoli. Autobusova
doprava se vyuzivA naopak kigmdech, kdy je na ceéstvice pangtihodnosti.

V takovychto pipadech jeRim nabizen jako jedno z navstivenychism spoléns
nagiklad s Florencii, Neapolskym zalivem a dalSimi 8iem mésty se zajimavymi
pamatkami.

Nejcastji se v nabidké&ch cestovnich kandel@bjevujeRim spolené s Neapoli,
Florencii, Pompejemi, Tivoli. Nebo s celym regioneoazio a prohlidkou st
s etruskymi poistalostmi. V katalozich Ize najit i spojdtiima s ochutnavkou vin.

V letnim obdobi, kdy v cestovnich kanaété pracuji také brigadnici, je podle
autokina nazoru wtSi nebezpd, Ze klient neodejde s gebnymi informacemi, ale
pouze s katalogy k prostudovaniil€zité je klienta hnedipprvnim kontaktu seznamit
s konkrétni nabidkou a zakladnimi Gdaji a pokusite pro nabizeny z4jezd nadchnout.

Nemér dilezity je také osobni ifstup pracovnik cestovnich kancelg a
agentur. V sotasné dob, kdy svtem hybe hospodska krize, klient oceni, kdyz ziska
informace o tom, jak by mohl s danou cestovni kkiiceestovat co nejlewji, a presto

byla uspokojena jehar@ni.

5. 2.1 Porovnani s vysledkyifedchoziho dotaznikového Séeni

Jak bylo uvedeno v kapitole Cile a metodika, budegsledky tohoto
dotaznikového S&ni porovnany s vysledky jiz provdteho ptizkumu. Ten byl
soutasti absolventskeé prace autorky z roku 2007.

Dotazniky byly rozdleny steji. Pro ty, kt& Rim jiz navstivili a pro ty, kig
ne. Dilezitym rozdilem zde bylagkova struktura dotazovanych. Tu v roce 200%itso
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ze 48 % ¥kova skupina vedku 20 — 25 let. To bylo Zsobeno tim, Ze dotazniky byly
zadavany pevazri v autocting okoli, tzn. mezi studenty.

V¢étSina dotazovanych, tj. 68 %¢sto také alespojednou navstivilo. Sékovou
strukturou dotazovanych souvisi i dalSi vysledkytSiha respondefitby cestovala
s prateli. Zvolenym dopravnim prastdkem byl autobus a doba pobytu nejvice mezi
4- 8 dny. 59 % responddéntaké zvolilo k ubytovani centrum ésta a 69 % hotel.
Podstatn&ast respondeiittaké chila bdhem svého pobytu navstivit muzea, galerie a
zarove se zw@astnit fiznych kulturnich akci. Z nich to bylygvazr filmové a hudebni
festivaly. Nezanedbatelné procento ziskaly takétspni a modni akce.

Z responderit, ktefi mésto nenavstivili, by 47 % cestovalo letadlem
a 40 % autobusem. PoZadované délka pobytu se €hadogipovdmi predchozi
skupiny, tzn. doba od Sesti do osmi dni se zdaoresgniim odpovidajici. Vhodnym
mistem k ubytovani byl zvolen hotel.¢abtnici znaji typické pamatky tohotodsta.
Koloseum, Vatikan a Fontanu di Trevi. Maji takéerdjo nav@vu muzei a galerii a
razné kulturni akce,fievazrt pak festivaly.

Z porovnani vysledkobou dotaznikovych Seini vyplyva, Ze volba mezi
dopravou autobusovou a leteckou neni jedn&za\Veékova skupina mezi 20 - 25
volila ke svému cestovani spiSe autobusgileBitym faktorem zde byla nejspis
skut&nost, Ze tento Zpsob dopravy je finatné vyhodrgjsi. Mladym lidem, pevazr
studujicim nebo pracujicim, beztd nevadi hodiny stravené na cesPerzni
prostedky takto uSéené pak mohou vynaloZit na zabavu v navstivenéindest
Nemér dulezitou skuteénosti je, Zze autobus séi gest do italského hlavniho #sta
vyuziva v ramci fakultativnich vylét které jsou satasti pobytovych zajezd

Oproti tomu ¥kova skupina nad 40 let voli k cestovani spiSedletale to pro
n¢ pohodIrgjsi, rychlejSi a kvalitgSi zpisob straveni dovolené. Tentougpb dopravy
je také vhodgsi pro rodiny s &tmi, které tak cestu snaze zvladnou.

Volba mezi autobusovou a leteckou dopravou je vgakile ndzoru autorky,
individualni a souvisi s preferencemi jednotlivyétienti cestovnich kancela a
agentur.

Nejvice procent v obou dotaznikovychigei,co se tyka ubytovani, ziskal hotel
v centru ndsta. Ve vysledcich hrél také velkou roli okrajsta.
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Velmi dalezitym poznatkem z obou $ehi byly nazory na kulturni akce.
Respondenti maji zajem jak o naw&t muzei a galerii, tak dizné druhy kulturnich

akci a zpesgeni poznavacich zajezd
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6 Navrhy na zlepSeni, navrhy tras

V této kapitole budou k vytieni navrhovanych produktpouzity vysledky
dotaznikové Séeni a Udaje ziskané srovnanim katalggdnotlivych cestovnich
kanceldi.

Nejdiive zde bude popsana leteckd a autobusova dopvadalSi ¢asti bude
navrzeno Bkolik zajezdi, prohlidkovych tras, které by mohly byt zajimavpiinosem
pro cestovni kancel@ a také pro turisty, kit mésto jiz navstivili a radi by svou
navstvu jeSt zopakovali. Zgjezdy budou navrZzeny tak, aby seatu gejich konani
vztahovaly ®jaké udalostiéi akce, které se budou veéstt konat. Vyhodou by také
mohlo byt rozvrZzeni terminzajezd do celého roku, takze se jich budou mogiaainit
i lidé, kteri davaji gednost chlad¥ySimu pa&asi, pop. lidé, ktgi na prohlidku nssta
potrebuji vicetasu.

6. 1 Porovnani autobusové a letecké dopravy

Letecka doprava

,Z Prahy zajiuji pravidelné spojeni Rimem aerolinie Alitalia aCSA. Let
z Prahy trva asi 100 minut. Mezinarodni letiSteonarda da Vinciho, které je znameé
jako Fiumicino, lezi asi 30 km jihozapadnim &em od mista. Z leti& vyjizdi do
mésta dva typy vlak jeden mé interval 15 — 30 minut afimia nadrazi Fara Sabina,
pies Trastevere, Ostiense, Tuscolanu a Tiburtinu, nételi pres Termini. Druhy,
.Leonardo Express®, je rychlejSi a drazSi a jezai dermini v pilhodinovych

intervalech?’

Autobusova doprava

,Cesta autobusem dima trva zhruba 24 hodin. Cena za zpditgizdenku se

YR I T4

.....

27 Rim-spolenik cestovatele. Ikar, 448 s. ISBN 80-249-0752-6
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"t 7

smetujici do vesnic a istesek v kraji Lazio, paf spol&nosti COTRAL.?®

6. 2 Navrhy zajezadi

6. 2. 1 ProchazkyRimem

Pro prvni zajezd, nazvanyProchazky Riment, je uréen termin od konce
biezna do konce dubna. V tomto obdobi se zde teplotybuji kolem 18 C, coz je
idealni pra¢ pro prochazky rstem, které jsou rozteny podle jednotlivych oblasti.
Duben je nisicem, kdy se Rim¢ kona velikonéni privod vedeny samotnym
papezem. Tento &sic takéRimané slavi narozeniny svéhasta. Z tohoto @ivodu je

souwasti zajezdu také spdélea veere viimském stylu.

Udaje o z4ajezdu
= zpasob dopravy - letecky
= doba pobytu - 8 dni
» termin konani zajezdu fézen, duben 2010
% zéjezd je uten pro osoby, které lakaji pamatRyma, nejznagsi vily v jeho

okoli, fyzicky nar@ny

3

ubytovani - v hotelu Stargate u Roma Termini — ho&bizicisté a prostorné
pokoje se spot@mou koupelnou na chodpnebo pokoje s koupelnou, vSechny
pokoje maji barevnou televizi a topeni. K dispozsu také nadstandardni
pokoje s koupelnou, TV, PC s internetem, klimatizac snidani na pokoj.
V hotelu se nachazi italska restaurace. Hostely lste zde nachazi, je zndm jako
Perfekt Hostel — nabiziisté a prostorné pokoje s 3, 4, 5 aagkly. Moznost
ubytovani v pokojich s koupelnou, nebo se sprchokgatem a minibarem.

= Cena-—13.800 K

= Cena zahrnuje:

e letenku Praha Rim — Praha

28 R im-spolenik cestovatele. Ikar, 448 s. ISBN 80-249-0752-6
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Kapesné

letiStni poplatky

transfer — letis¥hotel/letiS¢

7 x ubytovani v hotelu se snidani
komplexni pojistni

¢esky mluviciho pivodce

vylet do Tivolli, Vily d"Este, Hadrianovi vily

spol&nou veeri

Doporuituje se min. celkové kapesné 60 - 80 € na individuaktupy do

pamatek, na nakup suvefyna jizdenky a drobné poplatkghem gepravy. Na vstupy

do pamatek je mozné &ds ziskat slevu na legitimace ISIC, IYRCITIC a prikaz

novin&e.

Moznosti z4jezdu

¥ ¥ ¥ ¥ ¥

prohlidka kostdl, muzei

navstva Tivolli, Vily d"Este, Hadrianovy vily

moznost nakujpna nejlepsich ulicicRima

spol&na veere viimském stylu

Moznost navstivit:

Monthly Bargain Market — kona se kazdou 1. a 3.¢hedmésici na
nanesti Piazza Augusto Imperatore, abete si zde prohlédnout
starozitnosti a nabytek.

Campo de” Fiori — je nejstarSi a nejmakgbniimské trzist, sidlici
v srdci nésta. Trh se kona kazdy den kromectle.

Porta Portese — kona se v #ledbleSi trh na kterém fZete najit
vSechno mozné zbozi.

Good Friday Procession — na Velky patek &vpd kiize ve 21 h, vedeny

papezem.

55



* Birth of Rome Celebrations — kazdy rok 21. dubravispy$niRimané
narozeniny svého #sta, zalozeného Romulem v roce 753 ir. Na

Kapitolu a Giardino degli Aranci se kord@da edstaveni.

* Rome Marathon — kona se 22iebna, trasa zavodu vede kolem
nejznandjSich paméatek, dast se plati, v rdmci zavodu serdda také
Roma Fun Run, konaji séané koncerty aigdstaveni.

* Rome independent film festival —qani filmovy festival, kona se
v nejpopulargjSich fimskych kinech a divadlech, nabizi vice nez 80

zahrangnich filma.

* Rome Vine Festival — kona se 2 dny v dubnu, porgmhgzentace,

workshopy, ochutnévky.

Program

1. den - odlet £R v odpolednich hodinachjifet do Rima — letid& Fiumicono,
piesun z leti& do hotelu, ubytovani v hotelu, po zbytek dne irdiralni
prohlidkaRima

2. den - prohlidka oblasti — Eskvilin, Forum Romanluateran, veéer individualni
volno

3. dne - prohlidka oblasti — Kvirinal, Piazza di Spagrpo zbytek dne volno-
moznost nakujp na Piazza di Spagna, pro zajemce pakrani prohlidky na
Via Veneto

4. den - prohlidka oblasti — Vatikan, Piazza Navdéhazza della Rotonda, Kapitol

5. den - prohlidka oblasti — Palatin, Aventin, Trastey Janikul, vé&r individualni
volno

6. den - nav&va Tivolli, Vily d”Este, Hadrianova vila, ¥er individualni volno

7. den - prochazka po ulici Via Appia Antica, dee spoléna veere viimském
stylu

8. den - odlet d&’R
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Kalkulace ceny
Cena letenky Prahakim - Praha 2.000 (z toho 1.300 K letistni taxy)
Ubytovani 52 € x 7 = 364 € x 25,74 K 9.370 K

Pravodce

Odnena pfivodce 8 x 600 K= 4.800 K

Dieta 8 x 36 € = 288 x 25,748 7.413 K

Privodce celkem 12.213&K (odhadovany piet (Eastniki 25)

Vylet

72 km + 4 km na obji#ky = 76 km x 31 K = 2.356 K
Cekaci¢tvrthodiny — 24 x 25 K = 600 K

Cena za vylet — 2.956K

Cena na &astnika

Doprava 2.000 K

Ubytovani 9.370 K

Pravodce 489 K

Vylet 118 K&

Pojiseni CK 70 K&

Celkem 12.047 K + marZe 1.807 K = 13.854 K

Katalogova cena 13.800 K

Tento osmidenni letecky zjezd s ubytovanim vroemésta nize byt zajimavy

pro klienty, které laka #edevsim historie a pamatk§ima. Trasy prohlidek jsou

roz&kleny do jednotlivych din podle pahork, na nichZz se #sto rozklada. Saiasti

navrhu je také vylet do krasnych vil v okolésta.

Vyhodou tohoto zajezdu jsou také akce, které send&e konaji. Jsou to jak

kieg’anské akce, takizné festivaly. Cestovni kancetatento zajezd mohou nabidnou

klientim, ktefi maji zajem poznaRim a jeho historii hloudji. A zarovei chtji byt

sourasti rusné atmosféry velkaésta.
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6. 2. 2 Rim a Pompeje

Druhy, devitidenni z4jezd, je organizovan autobosodopravou a je mozné ho
poradat opakovan od dubna dotijna. Pamatky budou tematicky ratehy do
jednotlivych drii — prvni den bude &novana pozornost antickym pamatkam, druhy
muzeim, teti den renes&nim a baroknim pamatkam a poté kastel V pribéhu
z4jezdu mohou dastnici individuald navstivit fizné trhy, které jim je8tvice giblizi
rudny zivot VRimé. Zarovei je také mozné z@stnit se udalosti @iznych akci, které

jsou popsané nize.

Udaje o zajezdu
® zpasob dopravy - autobus
® doba pobytu - 9 dni
® termin konani zajezdu - dubetfijen
® zajezd je uten pro osoby zajimajici se o pamatky a hisRirina. Pro ty, ki si
chtgji prohlédnout znameé i mérznamé pamatky, navstivit kostely, muzea a
vydat se na vylet do Pompeji
® ubytovani - v hotelu Fawlty Towers (Via MagentaRoma Termini) —
dvouhwzdickovy hotel + hostel, nabizi soukromé i sgoke pokoje, spolma je
kuchynika s lednikou a mikrovinnou troubou, k dispozici terasa, ldimace ve
vSech pokojich
® cena- 13.900 K
® cena zahrnuje:
* dopravu luxusnim autobusem
* 8 x ubytovani v hotelu s polopenzi
* pojiSni - zajezd obsahuje komplexni pajist do zahrasi (zahrnuje
pojistni l&ebnych vyloh, Urazové pojiti, pojiSEni na storno a
pojistni odpowdnosti za Skody). Cena zajezdu zahrnuje téZz povinné
pojisStni cestovnich kancei@proti padku

* vylet do Pompeji
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Kapesné

¢esky mluviciho pivodce

Doporuwtujeme min. celkové kapesné 60 - 80 € na individu&stupy do

pamatek (moznost zakoupit vstupenku na sedm dB02&3 umo#ujici volny vstup do

muzei i pamatek), na ndkup suvahyma jizdenky a drobné poplatkghHem epravy.

Na vstupy je moznédkdy ziskat slevu na legitimace ISIC, IYT& ITIC a prikaz

novin&e.

Poznamka: Rim je uzaven pro turistické autobusy, je zabesga pravidelna doprava

mistnimi turistickymi autobusy za 2,50 € (celodejinflenka), vidkem 4,50 € (téz

celodenni, spojuje vSechna faiina mista) nebo metrem (1cesta =1 €).

Moznosti z4jezdu

® prohlidka nejznagjSich pamatek

® prohlidka muzei a galerii

® zajezd do okolRima — Pompeje

® Moznost navstivit:

Campo de” Fiori — nejstarSi a nejmalgbniimské trzi&k, sidlici v srdci
mesta. Trh se kona kazdy den krdnmedtle.

Mercato di Via Sannio — stanky nabizeji levné obhé, boty, tasky,
kabelky, opasky, Sperky, kuclgké zbozZi a audiokazety. Na konci ulice
Via Sannio pokréuji az k Aurelianovym hradbam.

Monthly Bargain Market — se kona kazdou 1. a 3.¢hedmésici na
nanesti Piazza Augusto Imperatore, abete si zde prohlédnout
starozitnosti a nabytek.

La Soffitta Sotto i Portici — trh, kond se dvakdat mésice na nassti
Piazza Augusto Imperatore.

Primo Maggio Music Festival — filmovy festival kamav kwétnu 2010,

na nandsti Piazza San Giovanni.

Giro d’ltalia — cyklisticky zavod konany v &nu.
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* Golden League Athleticséervenec 2010.

Program

1.
2.

den - odjezd £ eské republiky

den - fijezd doRima, ubytovani, odpoledne — Monthly Bergain Marketer —
stardimska veere

den - prohlidka antickych pamatek: Asheky hrad, Pantheon, Area Sacra dell
Argentina, Traiafiv sloup, Augustovo forum, Nervovo férum, Parco dai@ino
(Maecenatovo auditorium, Sette Sale), Domus Arealoseum, Forum
Romanum, Palatin (Farneské zahrady, Romulovy cig8em bohy# Kybely,
Livin dam, Domus Flavia, Domus Augustana, Stadion), CirbMeximus,
Caracalovy laz& Drudiv oblouk, Porta San Sebastiano a Aurelianovy hradby
Via Appia Antica, véer individualni volno

den - prohlidka muzei: Muzeo Nationale Romano, Zala\ltemps, Kapitolska
muzea — Palazzo Nuovo a Palazzo dei ConservatouzeM della Civilta
Romana v EUR, individualni volno

den - Pompeje

den - prohlidka renesamich a baroknich pamétek: Vatikan, Palazzo Braschi,
Piazza Navona, Palazzo Doria Pamphilj, Palazzo €dids, Palazzo Venezia,
Pomnik Viktoria Emanuela Il., Villa Aldobrandi, R@a del Quirinale — Kastor a
Pollux, Palazzo del Quirinale, Fontana di TreviaZ2a di Spagna, Spaské
schody (mozZnost zddigtat a individuala si prohlédnout ulice s nejluxugaimi
obchody VRimé — Via Condotti a Via Borgognona, pro zdjemce meno
pokraiovat — Villa Medici a Villa Borghese, ¥er individualni volno

den - prohlidka kost&é Santa Maria Magiore, Santa Prassede, San Pietro i
Vincoli, San Giovanni in Laterno, Santa Maria ins@wedin, Santa Maria in
Trastevere, Santissima Trinita dei Pellegrini, Savifiria Sopra Minerva, Gesu,
vecer individualni volno

den - individualni volno, moznost navstivitizné trhy (Campo de” Fiori,
Mercato di Via Sannio) , v odpolednich hodinacheadjdoCeské repubiky

den - gijezd doCeské republiky.
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Kalkulace ceny

Zadani — 5 % obji#ky, obratova d&a 10 %, 31 K/ 1 km, 25 K/ 1 ¢ekacictvrthodina,
riziko neobsazenosti 20 %, odna paivodce 600 K, dieta 45 €,

pojistini CK 70 K&, marZze CK 15 %, kur¢NB k 14-08-2009 je 25,74 K

Doprava:

- po Ceské Republice ujeto 392 km

- mimo Ceskou republiku 1.379 (zahrnut vylet do Pompejij58 km

Celkem 3.150 km

Cekaci¢tvrthodiny — celkem 34tvrthodin x 25 K = 850 K
3.150 km + 158 km = 3.308 km x 3X K 102.548 K + 850 K& = 103.398 k
Obratova da — (103.398 x 392)/3.150 = 12.867, 10 % je 1.287 K
Doprava celkem 104.685 K

Pravodce:

Odnena pfivodce 9 x 600 K= 5.400 K
Dieta 7 x 36 €= 252 x 25,74 6.485 K
Pravodce celkem 11.885 K

Na (tastnika:

116.570/ 39 = 2989 K

+ ubytovani 50 € x 7 = 350 € x 25,74 K 9.009 K
+ pojiseni CK 70 K

Celkem 12.068 + marze 1810 = 13.878 K
Katalogova cena 13.900 K

Devitidenni zajezdRim a Pompeje je organizovan autobusovou dopravou.
Ubytovani je stejé jako u fedchoziho zajezdu situovano do centrgsta, k nadrazi
Termini, které je srdceniimské dopravy a umdgje tak snadné spojeni &znymi

¢astmi nésta.
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Vyhodou tohoto zajezdu je tématické réieahi pamatek do jednotlivych dnTo
by mohlo @&astnikim umoZznit snad¥Si orientaci a zapamatovani si jednotlivych
historickych mist. Z tohototvodu je také jednotlivym zastdvkam na traseowan
dostatekcasu. Pro zajemce o historii jefaaena také navdta muzei. Mohou se
zWastnit take ti, ktd davaji gednost jinym aktivitam. VyuZit Ize nabidkiznych akci,
které se \Rimé konaji, p&inaje sportem a kae filmovym festivalem.

6. 2. 3 Rim — za poznanim a zabavou

Treti zajezd, nazvanyRim - za poznanim a zabavdly umouje prohlédnout
si nejkraswjsi pamatkyRima a zarovie se pobavit natznych akcich, které se zde
konaji a jsou, stefhjako u ostatnich zajead popsany v Moznostech zajezdu. Hotel,
ktery je pro tento zdjezd vybran, se nachazi vgernejdrazSich a nejrugsich casti
Rima — na Spattském nanssti u Spasiskych schod. Je zvolen tak, aby byl cenveo
mozna nejlevSi, a gesto spioval zakladni pozadavky na bydleni. Ubytovani tak
dava @astnikim moznost poseétl na nejznagsim mist schizek Riman i turisti

z celého s#ta a projit se nejlepSimi ndkupnimi ulicemi veési.

Udaje o z4jezdu

® zpasob dopravy - autobus

® doba pobytu - 6 dni¢ervenec 2010

® zajezd je wren pedevSim pro mladsSi osoby, které lakaji nejen hidtér
pamatky, ale také moznosti zdbavy, ktegstm v hlavni sez@nnabizi

® ubytovani - hotel Virginia - dvoulkedickovy hotel se nachazi v blizkosti
Spartlskych schod a 10 minut pSky od Kolosea, hotel nabizi 30 pokoj
s koupelnou, TV, minibar, klimatizace, trezor

® cena-9.300 K

® cena zahrnuje:
* dopravu luxusnim autobusem
* ubytovani v hotelu 4x s polopenzi

e ¢esky mluviciho pivodce
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* komplexni pojisni

Kapesné

Doporitujeme min. celkové kapesné 60 - 80 €. Na individudistupy do
pamatek a na vybrané nabizené akce konatiéw, na nakup suvenfir na jizdenky a
vydaje Ehem pepravy. Na vstupy je mozné &@s ziskat slevu na legitimace ISIC,
IYTC ¢i ITIC a prikaz novinée.

Poznamka: Rim je uzaven pro turistické autobusy, je zabesgea pravidelna doprava
mistnimi turistickymi autobusy za 2,50 € (celodejindenka), vlékem 4,50 € (téz

celodenni, spojuje vSechna faiind mista) nebo metrem (1cesta =1 €).

Moznosti zajezdu
® prohlidka znamych i méenamych pamateRima
® MoZno navstivit akce konané&ervenci:

* Monthly Bargain Market — kon& se kazdou 1. a 3.¢hedmésici na
nanesti Piazza Augusto Imperatore, abete si zde prohlédnout
starozitnosti a nabytek.

e Campo de” Fiori — je nejstarSi a nejmakgbntimske trzi& sidlici
v srdci nésta. Trh se kona kazdy den krdmedtle.

* Porta Portese — kona se v #ledbleSi trh na kterém fZete najit

vSechno mozné zbozi.
* AltaRoma High Fashion —t8ina mist k sezeni pouze na pozvanku.
* Golden League Athletics - Golden Gala (Stadio Oigcop
* The Cinema Isle — kona se na Tiberském ostrestupné — volné.

* Feste de’Noantri — slavnosthem niz 30 mniah zdobi sochy Panny
Marie v ulicich Trastevere, procesiciaaa v 18:30 h. Passt vypravi o
rybé&ich, kt&i nalezli ve svych sitich sochu krasné Panny Marie
ohromeni jeji krasou ji dopravili do mistniho kdatekde je od té doby

uctivana.
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* Monte Mario Motorcycling Circuit - kéten 2010,zavoduznych druli
motorek, mopeid, skutfi. Castel Sant” Angelo, Zatek v 8:00 h, ve
13:00 h zavod, vstupné 25 €.

e Race for the Cure — Kten 2010, zavod z&ama v 10:00 h, minimaraton

organizovany na podporu informovanosti o rakeé\prsu.

* Fitness Festival €¢erven 2010, Nuova Fiera di Roma, sportovni nadSenci
z celého s#ta, pdadaji se sodke, seminge, cviceni s lektory.

Program

1.
2.

den - odjezd £eské republiky v odpolednich hodinach

den - fijezd do Rima, ubytovani, program, kulturni moZnosti, odpaoked
individualni seznameni ’imem, moznost navstivit Campo dei Fiori,
AltaRomaHighFashion, wer pro zajemce moznost navstivit Cinema Isle

den - prohlidka pamatek — Vatikan, Ateky hrad, Piazza Navona, Pantheon,
Santa Maria Sopra Minerva, Palazzo Venezia, Pak&fikitora Emanuela .,
Traianmiv sloup, Rimskéa insula, Cordonata, Piazza del Campidogliauffo
Romanum, Koloseum, Farneské zahrady, Romulovy c¢h@¥wam bohya
Kybely, Liviin dam, Domus Flavia, Domus Augustana, Stadion, Circus
Maximus, Caracallovy l&zn San Giovani in Laterno, Nerow akvadukt a
hrobka osvobozenych otrbk Porta Magiore, Piazza Vittorio Emanuele 1.,
Santa Maria Magiore, ¥er individualni volno

den - Piazza della Republica, Le Quattro Fontaiaéaz2o Barberini, Fontana
del Tritone, Trinitd dei Monti, Spalské schody, Pamétnik Keatse a Shelleyho,
Babington’s Tea Rooms, Piazza di Spagna, Casa eih6oSanta Maria dei
Miracoli a Santa Maria in Montesanto, Piazza depddm, Santa Maria del
Popolo, Ara Pacis, San Roco, Palazzo Borghese,afrandi Trevi, veéer
individualni volno

den - individualni volno — mozZno navstivit trhy Nbly Bargain Market a
Porta Portese, odjezd v odpolednich hodinach

den - v odpolednich hodinachijezd doCeské republiky
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Kalkulace ceny

Zadani — 5 % objiPky, obratova da10 %, 31 K/ 1 km, 25 K/ 1 ¢ekacictvrthodina,
riziko neobsazenosti 20 %, odna paivodce 600 K, dieta 45 €,

pojisténi CK 70 K&, marze CK 15 %, kur¢NB k 14-08-2009 je 25,74 K

Doprava:

- po Ceské Republice ujeto 392 km

- mimo Ceskou republiku 2.270 km

Celkem 2.662 km

Cekacictvrthodiny — celkem 16tvrthodin x 25 = 250 K
2.662 km + 133 = 2.795 km x 31¢k 86.645 K + 250 K& = 86.895 K
Obratova da — (86.895 x 392)/2.662 = 12.796, z toho 10 % #8Q.Ke
Doprava celkem 88.175 K

Pravodce:

Odmeéna pfivodce 6 x 600 K= 3.600 K
Dieta 4 x 36 € = 144 € x 25,74k 3.707 K
Privodce celkem 7.307 K

Na (tastnika:

95.482 /39 = 2.448 K

+ ubytovani 52 € x 4 = 208 € x 25,74 K 5.354 K
+ pojiseni CK 70 K&

Celkem 7.912 K + marze 1.187 K = 9.099 K
Katalogova cena 9.300 K

Tento Sestidenni z4jezd organizovany autobusowmuagtou je zamgien spise
na mladé lidi. S ubytovanim v centriRima, nedaleko Spalskych schod a
nejrusijSich nakupnichitd, tak mize byt velkym lakadlem. Z hotelu je to pouze par

kroku jak za zabavou, tak za nejkréEimi paméatkami résta. Kon& se zde také spoustu
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akci, které jsou popsany v MoZnostech zajezduha whivodu jsou v harmonogramu
z&jezdu dva volné dny, které klienti mohou vyppuotlle vlastniho uvézeni.

6.2.4 La Dolce Vita

Néazev La Dolce Vita“, Sladky Zivot, je ,vyfjéen od filmového reziséra
Federica Felliniho, ktery &l filmu s timto nédzvem umistil prévdo Rima. Zajezd
umoziuje prohlédnout si znameé i méanamé pamatky, projet se na kole, ochutnat
mistni speciality, fedevsim pizzu a zmrzlinu, projit se nejlepSimi makmi ulicemi
v Rim¢ a navstivit filmaskouétvrt Cinecitta. Zajezd se konétnu a je organizovan s

leteckou dopravou.

Udaje o z4jezdu

= doba pobytu — 8 dni

= doba konani zajezdurjen 2010

= zpasob dopravy - letadlo

¥ zéjezd je ufen pro osoby zajimajici se o historii a pamatisna, ale také pro

ty, ktefi ch&ji poznat krasy ista z jiné stranky — pro ty, kKiech&ji ochutnat
zmrzlinu, pravou italskou pizzu, projit se nejlepSinakupnimi ulicemi,
navstivit trhy, které se zde konaji a médréhpidky a festivaly, kter&im svym
navseévnikam nabizi.

» ubytovani - hotel Fawlty Towers - (Via Magenta wnka Termini) —
dvouhwzdickovy hotel + hostel, nabizi soukromé i sgake pokoje, spolma je
kuchyiika s lednikou a mikrovinkou, k dispozici terasa, klimatizace vSech
pokojich
cena—13.400 K
= Cena zahrnuje:

3

e letenku Praha Rim — Praha
* |etiStni poplatky

¢ transfer — letishotel/letiSt
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* 7 x ubytovani v hotelu s polopenzi

* komplexni poji&ni

* ¢esky mluviciho pivodce/delegéata
Kapesné

Doporwtujeme min. celkové kapesné 60 - 80 €. Na individudistupy do

paméatek a na vybrané nabizené akce konaR#émy¥, na mijéeni kola, na navétu
pizzerii a kavaren, na nakup suvanyna jizdenky, drobné poplatky a vydajghbm
piepravy. Na vstupy je mozné &@s ziskat slevu na legitimace ISIC, IYRCITIC a

prikaz novinée.
Poznamka: Rim je uzaven pro turistické autobusy, je zabesgea pravidelna doprava
mistnimi turistickymi autobusy za 2,50 € (celodejindenka), vliékem 4,50 € (téz

celodenni, spojuje vSechna faiina mista) nebo metrem (1cesta =1 €).

Moznosti zdjezdu

% prohlidka nejznagjsich i mér znamych pamateRima

= moZnost navsvy gelaterie, pizzerie a kavarny

= prohlidka nejlepSich nakupnich ulic

= projizd’ka na kole po Janucilu a Trastevere

= navstva filmarskeé ctvrti Cinecitta a nakupniho centra Cinecitta duent@e
Commerciale

= MozZnost individualni navaty:

* Monthly Bargain Market — se kon& kazdou 1. a 3.¢hedmésici na
nanesti Piazza Augusto Imperatore, abete si zde prohlédnout
starozitnosti a nabytek.

e Campo de’ Fiori — je nejstarSi a nejmakgbiniimské trzi&k sidli v srdci
meésta, kona se kazdy den kromedtle.

* Porta Portese — se kona v #ledbleSi trh na kterém fZete najit

vSechno mozné zbozi.
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* Great Autumn Market — jeden z n&$ich trli s antickym zbozZim

Vv regionu Lazio.

* Great Antigues Market — se kona v Autodromo di ®alhga, 1ze zde

nakoupit starozitné i nové zbozi.
e Autumn Antigue Fair — se kona pouze o vikendech/iaalei Coronari.

* Paradiso delle Signore — Ladies” Paradise - s trfddou specializujici
se na Sperky, nabytek, obémi a dopiky. Kona se druhou néli

v mgsici v Parco dei Principi.

* Roma Film Festival — je zbrusu novy filmovy festizahrnujici vystavy,
koncerty, modni fehlidky a mnohem vice. Ustinim bodem v3ech
udélosti je Auditorium Parco della Musica, dalStealse konaji také na

Via Veneto, Piazza del Popolo, v Cinecitta a jinde.

Program

1.

den — odlet £eské republiky v odpolednich hodinactiilet do Rima, gesun
do hotelu, ubytovani, spalea veere, seznameni s programem a kulturnimi
moznostmi, individualni volno.

den — prohlidka Vatikanu - Chram sv. Petra, Sikénkaple, Vatikdnska muzea,
Andglsky hrad, po zbytek dne individualni volno

den — pokr&ovani prohlidky - Piazza Navona, Pantheon, SantaaViBopra
Minerva, Palazzo del Collegio Romano, Palazzo Ddremphilj, Palazzo
Odescalchi, Palazzo Venezia, Pamétnik Viktora Emlanil., Rimska insula,
Aerocolské schodi§t Cordonata, Piazza del Campidoglio, Forum Romanum,
Koloseum — Bhem dne — individualni volno — moznost n&vyt mistnich
restauraci

den - individu&lni volno - moZnost na&éy nckteré z uvedenych akci

5. den — Piazza della Republica, Le Quattro Fontarastdf a Pollux na nassti

Piazza del Quirinale, Palazzo del Quirinale, FoatdinTrevi, Museo delle Paste

Alimentari, Piazza Barberini a Fontana del Tritonkce Via Veneto, Piazza di
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Spagna, Spaiské schody — individudlni volno — moZnost prohléain si
nejlepsi nakupni ulice Rimg

6. den — projid’ka na kolech po pahorcich Janikulu a Trasteverga- Rarnesina,
Palazzo Corsini a Galeria Nazionale d”Arte Antamnik Anity Garibaldiove,
Villa Lante, Villa Lante, Pomnik Garibaldiho, Cagella Fornarina, Santa Maria
in Trastevere, San Francesco a Ripéevéndividualni volno

7. dne — nav&ia filmarské ctvrti Cinecitta a nakupniho centra Cinecitta due
Centro Commerciale , ¥er individualni volno

8. den —v rannich hodinach odleRima, filet doCeské republiky.

Kalkulace ceny
Cena letenky Prahakim - Praha 2.000 (z toho 1.300 K letistni taxy)
Ubytovani 50 € x 7 =350 € x 25,74 K 9.009 K

Pravodce:

Odmeéna pfivodce 8 x 600 K= 4.800 K

Dieta 8 x 36 € = 288 x 25,74k 7.413 K

Pravodce celkem 12.213&(odhadovany pget (tastniki 25)

Cena na &astnika

Doprava 2.000 K

Ubytovani 9.009 K

Privodce/delegat 489 K

Pojiseni CK 70 K&

Celkem 11.568 K+ marze 1.735 K= 13.303 K

Katalogova cena 13.400 K

Zajezd ,La Dolce Vita®, jak vyplyva ze samotnéhazwd, umozuje vychutnat
si zivot VRim¢ ve vdech sirech. Steja jako u vy3e uvedenych zajezchabizi
zdjem@m prohlidku pamatek, historii a zabavu. fegevSim dostatekasu na poznani
a vychutnani si jednotlivych historickych mist tanasféry charakteristické pro toto
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meésto. Cestovni kancdalaby tak nabidku tohoto zjezdu mohla prezentovat na
viditelném mist, nag. ve vyloze, kde by tak samotny nazev mohl kolemgdapoutat

na prvni pohled.

6. 2. 5 Pobyt u jezera Bracciano

Toto vulkanické jezero lezi 40 km severozagadd Rima, pod horou Monti
Sabatini. Jezero je obklopené stromy, olivovymi kdgahradami. Ve stejnojmenném
meéste na kraji jezera se nachazi jeden z nejkiiéch a nejlépe zachovalych zainka
swt¢ Castello degli Odeschalchi, jehoz stavba byla ddéoa v roce 1485. Rodin
Odeschalchi ppadlo nEsto v roce 1696.

Pobytovy zajezd u jezera Bracciano umgg koupani vjeze a @ast na
nabizenych jednodennich fakultativnich vyletecknd® z nich bude navsta hlavniho
mesta. DalSim bude okruzni prohlidka vyznamnych &frcls obcich a rstech

Vv regionu Lazio.

Udaje o z4ajezdu
= doba pobytu — 7 dni
= doba konéni <€erven - srpen 2010
= zpasob dopravy — letecky
= zajezd je uren pro ty, ki@ nechéji bydlet v centru rusného d¢sta, a pesto
chtgji byt v blizkosti vyznamnych historickych mist,bwepro rodiny s &mi,

kterym blizké jezero nabizi spoustu mozZnosti

3

ubytovani — dvou aZtyi hvézdickové hotely ve réste
cena — 9.500 K

= Cena zahrnuje:

¥

* letenku Praha Rim — Praha

e |etisStni poplatky

* transfer — letigthotel/letiSt

* 6 x ubytovani v hotelu s polopenzi

* komplexni pojisni
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e ¢esky mluviciho pivodce/delegata

Kapesné

Doporwtujeme min. celkové kapesné 80 - 100 €. Na fakuhatvylety, vstupy
do vybranych pamatek, na na«at pizzerii a kavaren, na nakup suvenyra jizdenky
a drobné poplatky, vydajeshem gepravy. Na vstupy je mozné &s ziskat slevu na
legitimace ISIC, IYTC ITIC a prikaz novinée.

Moznosti zdjezdu
 fakultativni jednodenni vylety dRima a po etruskych pamatkach v okoli

* sportovni vyZiti na jeze Bracciano — placti, windsurfing, vylety na kole

Fakultativni vylet po etruskych pamatkach

Lazio je kraj lezici mezi Apeninami a Tyrhénskymorem. Najdeme zde hory,
sopé&na jezera, vinice a olivové hdje. Nazev Lazio pacludl kmene Latii, ktery zde
Zil pred rozketemRima. V oblasti se nachazeji bohatéa archeologiclezii®, jezera a
hory, lakajici k iznym drulim sporti.

Tento vylet bude zahrnovat nasé mest a obci, jejichZ historie je spjata s Etrusky:
e Cerveteri a nekropole Banditaccia

* Tarquia a nekropole s freskami

* Tuscania

* Viterbo a Palazzo Papale zbudovany pro papeze

* Bagnaia a zahrady Villy Lante

* Bomarzo a Parco dei Monstri s fantastickymi bytasten alegorickymi

nestvirami
* Caprarola a palac Villa Farnese
* Mc¢stetka Nepi, Sutri a Civita Castelana
e Calcata

* Mazzano Romano a Campagno di Roma
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Celkova trasa tohoto zajezdu jalghzné 280 km. Odjezd z Bracciano po snidani a

navrat ve véernich hodinach.

Kalkulace
Cena letenky Prahakim - Praha 2.000 &(z toho 1.300 K letistni taxy)
Ubytovani 40 € x 6 =240 € x 25,74 K 6.178 K

Pravodce na fakultativni vylety

Odnena pfivodce 2 x 600 K= 1.200 K

Dieta 2 x 36 €= 72 x 25,74&= 1.853 K

Privodce celkem 3.053 K(odhadovany piet (Gastniki 25)

Cena na &astnika

Doprava 2.000 K

Ubytovani 6.178 K

Pojiséni CK 70 K

Celkem 8.248 K + marZze 1.237 K = 9.485 K
Katalogova cena 9.500 K

Jezero Bracciano mohou ke svému pobytu zvolitktefi nechgji travit
prazdniny VRimé a byt ubytovani v centru rudného velkista. Cestovni kancet a
agentury mohou tento z4jezd nabizet tktefi maji zajem poznat italské hlavnisto a
jeho historii, ale pesto chji stravit dovolenou v klidném prasidi. Turisté tak mohou
vyuZzit jezero a jeho okoli Kienym sportovnim aktivitm. Pro milovniky historie |
také nabizen fakultativni vylet po okolnichéstech s etruskymi nalezisti a dalSimi
zajimavymi misty, kterymi jsou n&agkrasné zahrady vil Lante a Farnesse.

P¥i tvorb¢ vSech vySe popsany zajézdyl kladen velky draz gedevSim na
dostatek casu ¥novany jednotlivym pamatkdm. A také na skutst, aby si
v nabidkdch moznosti travetdsu isli na své jak milovnici historie a pamatek, tak t
kteri své zajmy srruji do jinych oblasti.
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7 Diskuse

Na zaklad ziskanych, informacterpanych z jednotlivych kataléga poznatk
z obou dotaznikovych &eni vyplyva skuténost, Zze zajemci o zéjezdy ddima
nachazeji v nabidkach cestovnich kandetéasy s podobnym programem. Mnoho
cestovnich kanceténabiziRim jako sodast pobytovych zajefd které klienti travi

Nabizeny jsou také samostatné zajezdyd Rwuze doRima, nebo je ®sto
nabizeno jako vyznamna zastavka na trasd, pigoznavacich zajezdech po velkych
italskych ngstech.

Trasy navrhované vySe by tak mohly byt pro zajeroc®im zajimavym
lakadlem. Nabizeji jak nejzn&jsi tak i még zname, avSak nem&dulezité pamatky a
také vyznamna vyid, jejichZ oslavy se Rimé béhem roku konaji. Je to napvyroci
zaloZeni nista nebotzné Ked’anské slavnosti. DalSim lakadlem by mohly byt kuitu
a spoléenské akce, které se vestt konaji a jejichz nabidka je vypsana u jednotlivych
zajezad.

V regionu Lazio se nachézeji také krasna jezejgjjohz blizkosti leZzi negtné
mnoZstvi mist a néstesek, jejichZ historie je spjata pr&asRimem. Tento fakt byl
vyznamnym prvkem ip tvorbé jednoho z navrhovanych zajézdktery je situovan u
jezera Bracciano. Soasti je vylet po okolnich #stech s etruskymi pamatkami a
navstvaRima.

Velkym nebezp&m je v sodasné dob ekonomicka krize, ktera sniZuje prodeje
z4jezd az o desitky procent. Cestovni kaneeltak gichazeji sadou novych napad
Ty se tykaji nap last minuti, u kterych prodlouzi odjezdy. Navrhované zajezbuj
tvoreny s ohledem na tuto skam®st a organizovany co nejleyin Cestovni kancei@
se mohou pokusit potenciélni zdjemagghnout lakadly popsanymi u jednotlivych
navrh.

DalSi ztratou mohou byt pro cestovni kantelduristé, kté cestuji individualg.
Resenim tohoto problémutrbe byt pobyt u jezera Bracciano. Klienti tak momoisto

navrhované letecké&@pravy vyuzit vlastni, automobilovou.
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8 Zaveér

Cilem této bakat&ké prace bylo pokusit seilplizit Rim, jeho pamétky a
kulturu ceskym turisim. Atmosféra a historie tohoto g¢ného ngsta“ laka jiz vice nez
dve tisicileti nav&vniky z celého sita.

Stejré tak jako v minulosti, ichazi i dnes doRima miliony nav&vnika
z celého s#ta. Cilem této prace tak bylem, ktei do meésta zavitaji, fedstavit nejen
nejznangjSi pamatky, kterymi jsou Koloseum a Forum Romanaie, také ty mén
znamé, naip Ara Pacis, neboli August Olta miru.

Cilem bylo piblizit zajem&m také kulturu a tradice, které se vesst
prezentuji. Rozvrhnout zajezdy do celého roku a\air je organizovat tak, aby se
v dok® navstvy konala ve nmast n¢jaka vyznamna udalost.tl®zitou skuténosti, na
kterou byl bran ohlediptvorb¢ zajezdi, byl dostatelkéasu na prohlidku pamatek a také
volny ¢as, ktery klienti mohou stravit podle vlastniho Zmai.

Na zaklad informaci ziskanych z dotaznikovéhoiéaf bylo navrzeno 5 tras
zgjezai. Do tchto navrli byly zahrnuty pamatky, kulturni a sp&émské akce a
individualni odpginek pro kazdého turistu. Ubytovani je situovanocgmtra nista.
Toho mohou vyuzit mladi lidé, Kiech&ji mit v dosahu zné druhy zabavy, nebo
prost vSichni, kterym nevadi ruch velk@sta. Pro ostatni byl navrzen zajezd
s ubytovanim u krasného jezera Bracciano, nad siojz zamek Odescalchi. Turistée,
kteri zvoli tuto variantu, mohou vyuZzit jezero a okoportovnim gelim. Mohou se
zWastnit nabizenych fakultativnich vyiepo okolnich Etruskych paméatkach a navstivit
hlavni nesto.

V navrzich je vyuzivana jak autobusova, tak lededtiprava. restoze je letecka

viv s

doprava finatné narangjsi, zvolila ji wtSina dotazovanych, ktera ¢sto dosud

nenavstivila. Autobusova doprava je vyhgdh avSakiaso¥ naranéjSi. Vyuziva se

pii fakultativnich nav&vachRima, které jsou s@asti pobyt u mae.

,Rim je krasné a jediteé meésto. Nikomu se nepovede vidcelé nésto kshem
jediné navatvy. ,Rim je swt,* tikal uz Goethe, ,a&lovék potebuje roky, nez jej
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alespan z ¢asti vsteba. $astny je vdak kazdy, kdo hotire vidst a projit se jeho

ulicemi“. A vrétit se sem. K tomu vlaststai jedna jedind mince vhozené do Fontany

di Trevi.“®

29 SCHULZ, P., SCHULZOVA — WENZELOVA, M.Rim, metropole stta. Prel. V. Klumpar, Mniinchen, 1995. 1998. 72 s OrignRo Metropolen
der Welt ISBN 80-7209-156-5
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9 Summary

The theme of my thesis is Rome, the Eternal citys ity attracts the attention
of millions of tourists from all over the world. Tiasts are fascinated by its fame,
affluence, luxury and glitter of marble palacesclt@af emperors wanted to leave a
heritage for next generations. The greatest andt mmopressive heritage is the
Coloseum.

This huge construction of emperor Vespasian haenta symbol of strength
and invincibleness of the empire since then. Thisstruction has the symbol of eternity
of Rome. | have included this landmark in each tbecause | think it is impossible to
visit Rome and miss the Coloseum.

My ambition is to display beauty and magnitudehberitient and modern Rome.
It is famous for its history, emperors, symbolgie city and the films, which was take
place in the city, and about famous direktor FabeFelliny. | suggested five tours in
where | want to present both best-known and lessvknhowever not less interesting
sights. Fifth tour is situated near beautiful l&d@cciano. Tourists can admire Etruscan
memories and discovery site.

»| believe that Rome is a beautiful city. Nobodyable to see all the city during
one visit. Goethe said: , Rome is the world andanmeeds years to absorb at least a
part of the city. Everybody is happy if they cae #eand take a walk in its streets.” And
he must return here. One coin thrown into the TF@untain is enought to fulfill their

dream.?°

% SCHULZ, P., SCHULZOVA — WENZELOVA, M.Rim, metropole stta. Prel. V. Klumpar, Mniinchen, 1995. 1998. 72 s OrignRo Metropolen
der Welt ISBN 80-7209-156-5
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Priloha 1 - Mapa zajezdu 6.2.1 — ProchazkRRimem
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Priloha 2 - Mapa zajezdu 6.2.2 Rim a Pompeje
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Priloha 3 - Mapa z4jezdu 6.2.3 Rim — za poznanim a zabavou
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Priloha 4 - Mapa zajezdu 6.2.4 — La Dolce Vita
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Priloha 5 - Mapa z4jezdu 6.2.5 — Pobyt u jezera Brai@ano
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Piiloha 6 — Popis vybranych pamatek
Pahorek Eskvilin a kost&an Pietro in Vincoli

,Obaftetzy, jimiz byl podle legendy spoutan sv. Petr, jsimes vystaveny pod
hlavnim olt&em, ale kostel proslavilar@devSim Michelangelova hrobka papeze Julia
Il. se sochouMojziSe. Rohy na jeho hlavmgly ve skuténosti byt paprsky sila,
k zanené doslo v disledku nespravnéhdgkladu hebrejského slova ze Starého zakona.

Forum Romanum &raianav sloup

Tento nddherny mramorovy sloup slavnésthalil Traianus v roce 113 jako
oslavu dvou viiznych vyprav do Dacie (Rumunsko). Sloup je i s patlk podstavcem
vysoky 40 m. Sloup je spiralo¥itovinut 200 m dlouhym reliéfem s detailnimi vyjevy
z tazeni. Na sloupu imete spdit mala okénka, jez ostluji vnittni spiralovité
schodist, které je ale pro wejnost uzakeno. Sochu Traiana na vrcholu vr. 1587

nahradil svaty Petr.

Lateran eNeroniiv akvadukt a Hrobka osvobozenych otrok

Akvadukt dal vybudovat Nero v 1. stoleti po Krnavazuje na vodovod Aqua
Claudia. Pozégi byl prodlouzen az na Palatin, kde zasoboval isksa rezidence.
V prvnim akvaduktu ve Via Statilia se nachazi maidbka ve tvaru domu z 1. stoleti
pi. Kr. Jsou na ni jména a podobizny malé skupingkita napis nazraijici, Ze jim

svobodu dala Slechticka rodina Claudiovy prosluingelky Messaliny.

Kvirinal a Fontana di Trevi

Nicola Salvi dokonil toto dilo, nejslavijSi a nejétSi fimskou fontanu, az
v roce 1762. Uprogtd stoji Neptun se dma Tritony po boku. Jeden z nich se snazi
ovladnout vzpirajiciho se ,niského kog" a druhy vede mnohem Klidj$i zvire. Korg
symbolizuji d¥ odliSné tvée mde. Na mist, kde se dnes fontdna nachazi, don
staro¥ky akvadukt Aqua Virgo postaveny v roce 10 Kr. Jeden z reliéf v prvnim
pate zobrazuje mladou divku (legendarni pannu, poiidoyl vodovod pojmenovan),

ukazujici misto, odkud vytéka voda.



Piazza di Spagnia/ra Pacis

Ara Pacis oslavuje mir, ktery zavladl vaegiomdi po Augustovych véznych
vypravach v Galii a Spaisku. Pamatnik nechal postavit v r. 13 ir. fimsky senat a
dokorten byl oc¢tyii roky pozdiji. Byl vybudovan tak, aby naép stin obrovského
obelisku na Campu Martiu dopadl v den Augustovyatorenin. VSechny plochy zdobi
piekrasné vlysy a reliéfy v carrarském mramoru. Dmé%eme obdivovat rekonstrukci
Z roku 1938, &asti original, Zasti kopii.

Via Veneto a okoli

Ulice kolem Via Veneto leZi sice uvhihradeb staraskéhoRima, ale nabizeji
jen velmi malo partihodnosti z éry fed sjednocenim Italie v roce 1870. V modernich
ulicich narazite na stopy staréh@sta, napiklad na Santa Marii della Concezione,
kostel kapucif, jejichz klaSter se kdysi nachazel v jeho zahrad&17. stoleti si tu
mocna papezska rodina vybrala misto pro palac BalBarberini. Berniniho Fontana
del Tritone a Fonatana delle Api zdobi Pizzu Barbgiz od doby, kdy se na nassti

sbihaly polni cesty z okolnich vinic.

Piazza Navona Bontana di Quattro Fiumi

Nadhernd fontana uprésti nandsti, vybudovana pro papeZe Inocence X.
Pamphilj, byla slavnostnodhalena v roce 1651. Papezsky erb, holubice \ao\di
vétvicka zdobi jehlanovy Utvar nesouiémsky obelisk, ktery kdysi stal na Cirku di
Massenzio na Via Appia. Fontanu navrhl Bernini aipe na jeji stavbu byly ziskany ze
zatracovanych a neoblibenych dani za chléb a jaidadni potraviny.Ctyfi obii

zosohiuji nejwtSiteky znameé v tehdejSi d&bGangu, Dunaj, Nil a La Plata.

Palatin aFarneské zahrady

Kardinal Alessandro Farnese, vnuk papeze Pavla Kdupil v polovig 16.
stoleti rozvaliny Tiberiova palace na Palatinu. rRubudovy dal zasypat arigazal
Vignolovi, architektu interiéru kostela Gesu, alrp p&j navrhl zahradu. Tak vznikla

prvni botanickd zahrada v Evigpjejiz terasy byly propojeny Sirokymi schody



vedoucimi z Domu vestalek na Foru na GermaludolrPalatinu. Zahrady bylyip
archeologickych pracich na Palatinu rozkopany & pnbvu upraveny.

Aventinu aCircus Maximus

Kdysi nejwtsi zavodidt ve starotkém Rim¢ dnes pipomind jen rozsahlé
prostranstvi zarostlé trdvou. Circus Maximus mezafhem a Aventinem byl neustéle
upravovan a roz&van od 4. stoletiip Kr. az do roku 594 po Kr., kdy se tu konaly
posledni dostihy. Hlavni tribuny pojaly az 300 @®aki, bavicich se a po celou dobu
halasg sazejicich na vysledky kekych dostili, zavodi vozi, atletickych soutZi a
boju divokych zvfat.

M éstsky stat Vatikan (Stato della Citta del Vaticano)

Vatikansky stat vznikl na zaklad aterdnskych dohod, které byly utamy mezi
italskym statem a Svatym stolcem 11. Unora 1928el¥ statu stoji papez, jako hlava
katolické cirkve. Vatikan se rozklada v misteche kd poliben sv. Petr, ktery byl
prvnim papezem katolické cirkve.

Celkova plocha rstského statu je 0,44 Km Vatikdn ma také €y rozhlas,
ktery vysila ve vice nez dvaceti jazycich. Vychézienik a knihy v nakladatelstvi.

Castel Sant’Angelo

Impozantni pevnost Aritky hrad byla pojmenovana podle sochy arckknd
Michaela na vrcholku. Byla postavena v roce 13% jakauzoleum cisa Hadriana.
Poté tvdila sowast hradeb ciga Aureliana, stala sefstdowkou tvrzi a ¥zenim a
rezidenci papeZ v dobach politickych nepokij DneSnich 58 sini muzea, od
zatuchlych cel ve spodnich podlazich po krasné latynrenesainich papei nahde,
pokryva vSechny historické epochy hradu.

Pantheon

Rimsky ,chram v3ech bdH, Pantheon, byl ve ®dowku premsnén na
kied’ansky kostel &asem se Uzasna stavba s ohromujicim kupolovityeniégnem stala
symbolem samotnéhdima. Za obdélnikovym portikem se skryva polokulékbpule,



jejiz skuténou velikost a krdsu tZete ocenit pouze zevhitvySka a piimér rotundy
jsou stejné: 43,3 m. 8o sem pronika jerokulem otvorem na vrcholku kopule. Za
skwly vytvor mizeme vdcit cisai Hadrianovi (118 — 125), ktery jen navrhl misto
puvodniho chramu, vybudovaného Markem Agrippou, Atgugn zetm. Svatyr
lemujici stnu Pantheonu jsou poslednim odipkem vyznamnych osobnosti, finaje
Rafaelem a kaote krali moderni Italie.

Koloseum

Nejznangjsi amfiteatr VRimé nechal postavit v roce 72 po Kr. didgespasianus
na baZzinaté {@é jezera na pozemcich Neronova Zlatého domu. Kolosdaylo
verejnost bezplaih parddal cisaa zamozni akané. Stavba s 80 obloukovymi vchody,

jez umozovaly pohodiny gistup 55 000 divak

Tivoli

Mésto lezi 31 km severovycho&lind Rima. Tivoli je popularnim letoviskem jiz od dob
fimské republiky. Z mnoha slavnych osob zd#imily i basnici Catullus a Horatius,
Caesarovi vrahové Brutus a Cassius, ale takéosiéal raianus a Hadrianusiitahoval
je zejménatisty vzduch, krasna poloha na svazich Tiburtinskkopai, létivé sirné
prameny a anenské vodopady: tigaigustus prohlasil, Ze jej vyidy z nespavosti.
Luxusni zmsob Zivota Rimami znovu oZivili vrenesanci maijitelé Villy d Este,

nejslavijsi turistické atrakce v Tivoli.

Ve stedowku bylo nesto casto cilem najeZd protoze kili poloze
predstavovalo idealni zakladnu priigravu Utoku n&im. V roce 1461 zde vybudoval
papez Pius Il. pevnost Rocca Pia a pronesl: ,Jd ldbkat zpt Rim, kdyZ mate Tivoli,
nez ziskat z Tivoli, i kdyZz mateRim.“ Po €zkych bombovych néaletech v roce 1944
byly hlavni budovy a kostely rychle renovovany. Zakéné ulice nésta dodnes lemuji
stredowké domy. V Duomu (katedrale) se nacha@kpasné tevené sousossnimani

z kize



Vila d"Este

Vilu na mist Zenského benediktinského klastera vybudoval \sttheti kardinal
Ippolito d"Este, syn Lucrezie Borgiii€stoze se stavitel Pirro Ligorio snaZzil co nejlépe
vyuZzit jeji polohy na vrcholku kopceugtava znamaipdevsim terasovymi zahradami a
fontdnami, zpodohimymi Ligoriem a Giacomem della Portou.

| kdyZz zahrady zpustly, wté jeskyrg a fontany dodnes navozuji atmosféru
hytivého gepychu, v 8mz Zili cirkevni hodnosta Z velké lodzZie palace tiete sejit
stezkami lemovanymi ptém zobem k Diani&é jeskyni a Berniniho Font&n del
Bicchierone. Vpravo pod nimi sgéie Romettu (malyRim), maketu tiberského ostrova
s alegorickymi postavami a legendarnfiel. Rometta se nachézi na konci Viale delle
cento Fontane se stovkou fontan ve tvaru grotedel (ornamentu), obeligk¢luna a
orla z erbu rodiny d’Este, které jsou dnes obrostléheiec | ostatni fontany ztratily
n¢kdejSi lesk. Fontanu dell’Organo tilp vodni varhany, do jejichz pial vhargl
vzduch tlak vody. Nejspodjsi terasu zahrady zkrasluji éinové zahony a fontany a je

odtud uchvatny vyhled na okolni rovinu.

Hadrianova vila

Lezi 6 km jihovychod# od Tivoli. Hadrianova vila, vybudovana v letech814
134 po Kr. jako soukromé letni sidlofeplstavovala obrovské muzeum nejkeg&in
architekturyfimského sw¥ta pod Sirym nebem. Pozemky ¢&eého palace se rozkladaly
na ploSe 120 ha a bylyigpinitné kopiemi Hadrianovych oblibenych egyptskych a
feckych staveb ve skuteé velikosti.

Vedle parkovi&t se nachazi maketa budovy v dolsvé nejétSi slavy.
NejvyznamijSi dila ozna&uji popisky na sloupech aékolik jich bylo ¢aste&né
restaurovano nebo rekonstruovano. K fegbrejSim pamatkam p#t tzv. vodni
divadlo — kruhovy bazén s ostrovem upiedt obklopeny sloupy. Ostrovfigtupny po
otocném mostu, byl pravgodobrg Hadrianovych soukromym atelierem, kam se
uchyloval ged statnickymi zalezitostmi. Tady byla divadiacké a latinské knihovny,
dva lazeéasské domy, rozsahlé prostory pro hosty a sluZzebmjctidle geometrické

zahrady s fontdnami, sochami a bazény.



Hadrianus byl milovnikenfecké filozofie a architektury. Podléguipoklad ¢ast
zahrady zpodobnil jako akademicky hdj, kde Platftedpasel svym studemh. Nechal
tak vytvait repliku stoy poikilé nadherné malované kolonady v Athénach, z niz
pochazi nazewecké filozofické Skoly, stoicismu. Hadrianova kopséoy poikilé
obklopovala velké na#sti s bazénem uprdet. Tzv. Si filozofi pobliz stoy slouzila
ziejme jako knihovna.

Nejnar@néjSi ze vSech Hadrianovych replik byla svatyboha Serapida
z Kanony blizko Alexandrie. Musel se vyhloubit 1d9dlouhy kanal a pro vyzdobu
chrdmu a pozenik piivézt egyptské sochy. iBobivy architektonicky projekt byl
restaurovan a okraj kanélu lemuiji karyatidy.

DalSi malebné misto je tempské udoli, legendarhiibebé misto bohynDiany
s potokem pedstavujicim feku Peneios. V podzemi nechal Hadrianus dokonce
vybudovat fantastickou rekonstrukci Hadova patisvdo rEjZz se vchazi podzemnimi
tunely, z nichZ mnohé propojovalfznécasti vily.

V 6. a 8. stoleti zde &h tabory barba, ktefi vilu vyplenili a rozbaili. Mramor
se pouzival na vapenec pro cement a zkazu dokogradisatini starozitnici. Sochy,
odhalené na pozemcich, jsou vystaveny v evropskyalzei. V egyptské sbirce

Vatikanskych muzef se nachazi mnoho krasnytioljevenych prayzde.!

Cerveteri

Cerveteri, fivodre etruské Caere, pdb v 6. stoleti p. Kr. knejvice
zalidrenym a kulturg nejvysglejSim neéstim ve Stedomdi. Nedaleko résta se
nach&zi Banditaccia, neboliésto mrtvych s hrobkami.

Tarquinia
Tarquinia paila k nejvyznamgjSim centim etruské civilizace. Ve 4. stolett.p
Kr. si ji podmanili Rimané. V Museo Archeologico e Necropoli se nachazi

s

nejdilezitéjSi sbirka etruského umni v Italii. V nekropoli nad rsstem se nachazi tém

1,
Rim — spolénik cestovatele, Ikar, 448 s. ISBN 80-249-0752-6



6000 hrobek, z nichZ Ize asi 15 navstivit. Freskyitii mély pfipominat mrtvym pobyt

na tomto swté.

Bomarzo
Vévoda Vicino Orsini zde nechal postavit posvaes;, Sacro Bosco, pro svou
manzelku. Park vduchu manyrismu je plny gigamtitk nestur a bytosti.

Bagnaia

Zde se nachéazi Villa Lante, kterou nechal na kd#acistoleti postavit kardinal
Raffaelle Riario. Zahrady jsou zajimavéegevSim architektonicky. Nachazi se zde
mnoZstvi zahradnich staveb, které vygjacelek spojeny jednou myslenkou, alegorii

vodniho toku od pramene v kopcich po jeho Usti ¥i.mo



Piiloha 7 — Dotaznik

Dotaznik
Vyuziti potencialu Rima jako destinace proteské turisty*

1. Uz jste gkdy navstivilaRim? Ano Ne

Pro odpo¥d’ ANO pokraujte natéto strance Pro odpal/NE na
strance druhé

Odpovéd’ ANO

2. Kolikrat jsteRim navstivila? 1x 2x 3x  4x  Sxvicekrat
3. Vite réco ofimske historii? Ano &o malo Ne

4. Které pamatky na Vas nejvice aapbily?

Vatikan Forum Romanum Koloseum FontdinBrevi Pantheon Nafsti
Navona Anglsky hrad  Pamatnik Viktora Emanuela TivolJiné:

5. Jakym dopravnim prastkem jste d®ima cestovala?
Auto Bus Vlak Letadlo
6. Vyhovoval Vam tento zisob dopravy? Ano  Ne
7. Zastnil/a byste se poznavaciho zajezdRtloa? Ano Ne
8. Cestoval/a byste sam/sama s rodino s pateli?

9. Jaké délka pobytu je podle Vaseho nazoru préthavmesta optimalni?
1-4dny 4-6dni 6-8dni 8-10da0-12dni 12-14dni vice

10. Chel/a byste byt ubytovan/aimo ve nésté nebo spiSe na okrajigsta? Centrum
Okraj mesta

11. Jaky druh ubytovani byste zvolila? Hotel Z@&m Bungalov

12. Chel/a byste, aby saidsti zajezdu byla také nagéh muzei a galerii? Ano Ne

13. Chel/a byste, aby saidsti zajezdu byla také nagga ngjaké kulturni akce? Ano
Ne

14. Pokud ano, jaké byste dal@gnost?
Hudebni festival ~ Filmovy festival ~ Sportafastival Modni gehlidky



15. Chel/a byste, aby saidsti zajezdu bylo inscenované gladiatorsiegigtaveni spolu
s veeri ve stardimském stylu?
Ano Ne  Nezalezi mi natom
Obecné otazky
1. Kolik je Vam let?
Do20 20-25 25-30 30-35 35-40 40-48%-50 50-55 55- vice

2. Jste muz zena?

3. Kolik ¢lent ma Vase domacnost? Wite.............

Pro odpowd’ NE

2. Pokud by jste se pro na#ét Rima rozhodl/a, jaky zZisob dopravy byste zvolil/a?
Autobus vlak letadlo

3. Jakeé délka pobytu by pro Vas byla optimalni?
1-4dny 4-6dni 6-8dni 8-dhd 10-12dni 12-14dni vice

4. Jaky zjasob ubytovani by Vam vyhovoval?
Hotel Penzion Bungalov

5. Znate gjakéiimské pamatky? Ano Ne

6. Pokud ano, uvie je:

7. Chtl/a byste, aby saiasti prohlidky mista byla také nauwdta Vatikanu? Ano Ne
NezéleZi mi na tom

8. Chtl/a byste, aby saiasti prohlidky byla také nd&a (mozné zaSkrtnout vice
variant)
Muzei galerii divadel sportovnidtia konceti mddnich pehlidek
raznych festivai?

Obecné otazky
1. Kolik je Vam let?
Do20 20-25 25-30 30-35 35-40 40-48%-50 50-55 55- vice

2. Jste muz zena?

3. Kolik ¢lendt ma VasSe domacnost? Wite............



Pifloha 8 — SymbolRima — Kapitolska viice

Zdroj: A.M Liberaci a Fabio Bourboun:
Starowky Rim

N
aenr #1r 2l

Senatus Populus que Romanus — znamena,
o I::-'—'::_-—' Ze \&c, ktera byla timto znakem ozfemna,
PR T

= pati senatu stefhtak jakofimskému lidu

Zdroj: A.M Liberaci a F. Bourboun:
Starowky Rim




Piiloha 10 — Pohled n&Rim

Zdroj: pohlednice zakoupendRimg

Pi¥iloha 11 — Koloseum

Zdroj: pohlednice zakoupen&limé



Priloha 12 — San Giovani in Laterano

Zdroj: pohlednice zakoupendRimg

Pi#iloha 13 — Pohled na chram sv. Petra

Zdroj: pohlednice zakoupendRimg



Priloha 14 - Michelangelova Pieta v Chramu sv. Petra

Zdroj: pohlednice zakoupendimg



