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Posudek zaverecné prace

e 1.Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

e 2. Logicka struktura prace 1.0

e 3. Naplnénicile prace 1.0

e 4. Metodicky postup 1.0

e 5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.5
e 6. Prace s literaturou 1.5

e 7.Formalni stranka 1.5

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO
Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Silné stranky této diplomové prace spatfuji zejména v praktickém zaméreni prace, kdy Ize
prfedpokladat, ze autorkou pékné rozpracované navrhy (véetné nakladové stranky) mohou byt
aplikovany v ramci marketingové komunikace dané stfedni Skoly. Ocenuji téZ kvalitné zpracovanou
metodiku, dobfe formulovany dotaznik, rozsahly vzorek respondentl a vyuzivani statistickych
metod pro vyhodnoceni ziskanych dat. Praci hodnotim velmi pozitivné a doporucuji znamku
vyborné.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

1) Jaky z navrhu je dle Vaseho minéni nejvice "prachozi" z hlediska omezeného rozpoctu
vzdélavaci instituce na komunikaéni aktivity?

2) Jaky méla dopad na komunikaéni a naborové aktivity omezeni spojena s pandemii COVID-19?
Ovlivnilo to negativné pocet pfihlaenych zajemcu o studium?
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