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1. Úvod 
 
Vývoj ekologického zem lství v eské republice prošel od po átku 90. let 

dynamickým rozvojem. Z alternativního zem lského systému, který podporoval 

úzký okruh lidí, vznikla státem uznávaná a zákonem definovaná produkce, která má 

ísná pravidla respektující životní prost edí, pohodu zví at a která si získala širokou 

podporu a d ru spot ebitel . 

Pravidla ekologického zem lství a výroby biopotravin jsou upravena naší i 

evropskou legislativou (zákon . 242/2000 Sb., na ízení Rady (EHS) 2092/91), jejich 

dodržování je tak garantováno státem. Ministerstvo zem lství pov uje k innosti 

kontrolní  organizace  (KEZ,  o.p.s.,  ABCERT GmbH a  BIOKONT CZ,  s  r.o.),  které  

ímo na ekologických farmách a ve výrobnách biopotravin dodržování pravidel 

kontrolují. 

V dnešní dob  se ekologické zem lství a produkce biopotravin staly perspektivní 

podnikatelskou p íležitostí, nebo  stát tuto oblast finan  podporuje. Poptávka 

spot ebitel  po biopotravinách je obecn  vyšší než nabídka, proto je zde zaru en 

odbyt. Na eském trhu poptávka p evyšuje nabídku p edevším u erstvé zeleniny a 

ovoce, mléka a mlé ných výrobk , dr bežího masa, vajec a dále je nedostatek 

erstvého pe iva, brambor, vep ového masa, ovocných džus  a nápoj  atd. 

Kvalita biopotravin je dána p edevším postupy p i hospoda ení na ekofarmách a 

zpracováním biopotravin. 

V ekologickém systému hospoda ení na rozdíl od konven ního se nepoužívají 

pesticidy, stimulátory r stu ani geneticky modifikované organismy. Pokud se tyto 

látky nepoužívají, minimalizuje se i jejich výskyt v kone ném produktu. Proto jsou 

biopotraviny kvalitn jší a zdrav jší. Biopotraviny dále nesmí obsahovat chemické 

konzervanty, um lá barviva, stabilizátory a ochucovadla tzv. „é ka“. Používají se 

pouze povolené p ídavné látky, které nejsou nebezpe né a zdraví škodlivé. 

Biopotraviny mají potom sice sníženou trvanlivost, ale vysokou vnit ní kvalitu. 

Výzkumy prokázaly, že biopotraviny mají vysokou nutri ní hodnotu. Brambory a 

mrkev v biokvalit  mají vyšší obsah vitamínu C než b žné (konven ní) produkty. 
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Biozelenina a bioovoce má vyšší obsah minerál  a antioxida ních látek. Biomléko 

obsahuje v tší množství vitamínu E a tzv. omega mastných kyselin, které mají 

pozitivní vliv na ob hový systém u lov ka. Vyšší obsah mastných kyselin 

prosp šných pro lidské zdraví byl zjišt n také u biomasa. 

Po et ekologických zem lc  v posledních letech stabiln  roste, razantním 

zp sobem nar stá i po et výrobc  biopotravin, kte í zvyšují nabídku eských 

biopotravin. Biopotraviny jsou pro spot ebitele stále dostupn jší, prodávají se 

nejenom na tradi ních místech (supermarkety, prodejny zdravé výživy, farmy, 

internet), ale i na malých m stech v diskontních nebo místních prodejnách potravin. 

Mnozí obchodníci zviditel ují sv j sortiment biopotravin a prodávají je pod svou 

privátní zna kou (Tesco Organic, Natur pur, apod.). 

Cílem této diplomové práce je analyzovat výrobní a distribu ní potenciál ve vztahu 

k vybraným biokomoditám. Práce je zpracována v rámci výzkumného zám ru 

Jiho eské univerzity Ekonomické fakulty MSM 6007665806, zam eného na 

podporu rozvoje horských a podhorských oblastí Jiho eského kraje. 
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2. Literární p ehled 
 

2.1 Vývoj ekologického zem lství v eské republice 
 

Po átky ekologického zem lství v eské republice lze zaznamenat ve 2. polovin  

80. let (vznik organizace Bioagra, konference o ekologickém zem lství). (Moudrý, 

Prugar, 2001) 

První t i farmy v Jeseníkách a Bílých Karpatech zahájily p echod na EZ v roce 1989. 

(Ekologické zem lství v eské republice, 2006) 

Systematicky, se státní podporou, bylo ekologické zem lství rozvíjeno od po átku 

90. let. Na ministerstvu zem lství vznikl Odbor pro privatizaci a alternativní 

zem lství a sou asn  byla vy len na p ímá podpora pro rozvoj alternativního 

zem lství 100 mil. K  v letech 1991-1992 p evážn  na projekty investi ního 

charakteru. V roce 1993 ekologicky hospoda ilo 135 zem lských podnik  na ploše 

15371 ha zem lské p dy. Podniky byly sdruženy do svaz  PRO-BIO v Šumperku, 

BIOWA v Chrudimi, NATURVITA v T ebí i, LIBERA v Praze a ALTERVIN ve 

Velkých Bílovicích. (Moudrý, Prugar, 2001) 

Tyto svazy vznikly v letech 1990-1991. Pozd ji došlo ke slou ení n kolika z nich a 

v sou asné dob  p sobí v R svaz PRO-BIO a sdružení LIBERA. (Ekologické 

zem lství v eské republice, 2006) 

V letech 1993-97 se rozsah ekologického zem lství nezvyšoval vlivem odbourání 

ímých podpor, ale docházelo ke kvalitativním zm nám jako zlepšení kontrolních 

mechanism , zapojení do mezinárodní kontroly, p íprava akreditace u IFOAM 

(International Federation for Organic Agriculture Movement) a EU. Také ozna ení 

se m nilo od pojmu alternativní p es organické až po sou asné ozna ení ekologické 

zem lství. Op tovné zavedení podpor pro ekologické zem lství od roku 1998 

podnítilo zájem a p isp lo ke zvýšení rozsahu ekologicky obhospoda ovaných ploch 

zem lské p dy. (Moudrý, Prugar, 2001) 

V letech 1998-2000 dochází k rapidnímu nár stu ekologicky obhospoda ovaných  

ploch p edevším v horských a podhorských oblastech. (Moudrý, Prugar, 2001) 



 12

Kontrolní systém 

Od roku 1993 za al platit jednotný systém kontroly a bioprodukty a biopotraviny 

jsou ozna ovány spole ným grafickým logem BIO – PRODUKT ekologického 

zem lství. V roce 1995 byl systém kontroly a certifikace akreditován IFOAM a 

byla uzav ena smlouva o supervizi s Bioland Kontrollstelle Bayern (nyní BIOZERT, 

GmbH, Ausburg). To umožnilo vývoz eských bioprodukt  do zemí EU a zvýšilo 

mezinárodní prestiž eského ekologického zem lství. Následn  v roce 1999 

pov ilo Ministerstvo zem lství kontrolou EZ v celém rozsahu obecn  prosp šnou 

spole nost KEZ, která byla až do roku 2005 jedinou kontrolní organizací v R. 

(Ekologické zem lství v eské republice, 2006) 

V kv tnu roku 2005 vypsalo MZe (Ministerstvo zem lství) výb rové ízení na 

další kontrolní organizace, t mi se staly ABCERT GmbH a Biokont CZ, s.r.o. 

(Moudrý, 2007) 

 

2.2 Legislativní úprava 
 

Nejvyšší legislativní normou pro ekologické systémy zem lského hospoda ení 

v eské republice je zákon . 242/2000 Sb. o ekologickém zem lství. (Moudrý a 

kol., 2007) Tento zákon stanoví podmínky hospoda ení v ekologickém zem lství a 

podmínky pro výrobu biopotravin. Dále upravuje systém osv ování p vodu 

bioprodukt  a biopotravin a jejich ozna ování, jakož i výkon kontroly a dozoru nad 

dodržováním tohoto zákona. (Zákon . 242/2000 Sb. ze dne 29. ervna 2000 o 

ekologickém zem lství) 

S ú inností od 30.12. 2005 za al platit zákon . 553/2005 Sb., kterým se m ní zákon 

. 242/2000 Sb., o ekologickém zem lství. Smyslem novely bylo vypustit ze 

zákona . 242/2000 Sb. všechna ustanovení, která jsou duplicitní s evropskou 

legislativou EZ (na ízení Rady (EHS) 2092/91 o ekologickém zem lství). Došlo 

tak ke zjednodušení pravidel pro EZ v R. Úplné zn ní zákona zákona . 242/2000 

Sb. vyšlo ve Sbírce zákon  jako zákon . 30/2006. S ú inností od 1. 2. 2006 za ala 

také platit nová provád cí vyhláška MZe . 16/2006 Sb., která nahradila všechny 

dosud platné provád cí vyhlášky k zákonu . 242/2000 Sb. Novelizovaný zákon o 
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EZ platný v R obsahuje zejména ustanovení týkající se registrace ekozem lc , 

podmínky pro kontrolu a kontrolní organizace a sank ní systém. 

(Moudrý a kol., 2007), (Šarapatka, Urban a kol., 2006) 

Ode dne 1. 1. 2009 za ala platit zcela nová evropská legislativa ekologického 

zem lství. Konkrétn  jde o na ízení Rady (ES) . 834/2007 o ekologické produkci 

a ozna ování ekologických produkt  a o zrušení na ízení Rady (EHS) 2092/91 a 

provád cí na ízení Komise (ES) 889/2008, kterým se stanoví provád cí pravidla 

k na ízení Rady (ES) 834/2007. Soubor nové legislativy dopl uje na ízení Komise 

(ES) 1235/2008, kterým se stanoví provád cí pravidla pro dovoz biopotravin ze 

etích zemí. Dále platí národní zákon . 242/2000 Sb., o ekologickém zem lství. 

(Základní statistické, 2008) 

 

2.3 Vymezení základních pojm  z oblasti ekologického zem lství 
 

Ekologické zem lství je zvláštní druh zem lského hospoda ení, který dbá na 

životní prost edí a jeho jednotlivé složky stanovením omezení i zákaz  používání 

látek a postup , které zat žují, zne iš ují nebo zamo ují životní prost edí nebo 

zvyšují rizika kontaminace potravního et zce, a který zvýšen  dbá na vn jší životní 

projevy a chování a na pohodu chovaných hospodá ských zví at. (Zákon . 242/2000 

Sb. ze dne 29. ervna 2000 o ekologickém zem lství) 

 

Ekofarma je uzav ená hospodá ská jednotka zahrnující pozemky, hospodá ské 

budovy, provozní za ízení a pop ípad  i hospodá ská zví ata sloužící ekologickému 

zem lství. (Zákon . 242/2000 Sb. ze dne 29. ervna 2000 o ekologickém 

zem lství) 

 

Bioprodukt je surovina rostlinného nebo živo išného p vodu získaná v ekologickém 

zem lství a ur ená zejména k výrob  biopotravin, na níž bylo vydáno osv ení o 

vodu bioproduktu. (Moudrý, 2007) 

 



 14

Biopotravina je potravina vyrobená z bioprodukt , povolených p ídavných a 

pomocných látek a také povoleného podílu surovin nepocházejících z ekologického 

zem lství a to za podmínek stanovených vyhláškou. Biopotraviny musí spl ovat 

požadavky na jakost a zdravotní nezávadnost stanovené zvláštními právními 

edpisy. Na biopotravinu musí být vydáno osv ení o p vodu. (Moudrý, 2007), 

(Zákon . 242/2000 Sb. ze dne 29. ervna 2000 o ekologickém zem lství) 

 

Ekologický podnikatel je osoba, která evidována podle zvláštního právního 

edpisu a registrována podle zákona o ekologickém zem lství, a hospoda í na 

ekofarm . (Zákon . 242/2000 Sb. o ekologickém zem lství, 2008) 

 

Osobou podnikající v ekologickém zem lství je ekologický zem lec, výrobce 

biopotravin, obchodník s biopotravinami, výrobce biokrmiv a dodavatel bioosiv a 

biosadby. (Zákon . 242/2000 Sb. o ekologickém zem lství, 2008) 

 

Výrobce biopotravin je osoba, která vyrábí biopotraviny za ú elem jejich uvád ní 

do ob hu. (Zákon . 242/2000 Sb. o ekologickém zem lství, 2008) 

 

2.4 Konven ní zem lství a ekologické zem lství  
 

Za konven ní zem lství je považován sou asn  nejrozší en jší zp sob hospoda ení 

ve vysp lých zemích, používající r zn  vysokou míru prost edk  zvyšujících výnos 

rostlin (um lá lehce rozpustná hnojiva, pesticidy – chemické p ípravky proti 

škodlivým initel m, r stové regulátory atd.) nebo užitkovost zví at (krmné p ísady, 

medikamenty ovliv ující íji, enzymatické a hormonální preparáty atd.). Specielní 

technologie p stování i chovu zví at mnohdy preferují technické a ekonomické 

požadavky na úkor p irozených pot eb živých organism . Obdobn  i p i skladování a 

zpracování používá adu um lých látek a postup . 

(Moudrý a kol., 1994) 

Ekologické zem lství (synonymum organické, alternativní) je založeno na filozofii 

holistického chápání p írody (holos=celek). P íroda je podle n ho jednotným celkem. 
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lov k je p es všechny své zvláštnosti nadále chápán jako sou ást p írody a 

z hlediska jejích zákon  je roven ostatním živo ich m. lov k se nemá pokoušet 

násiln  ovládnout p írodu, ale má jednat ve shod  s ní na základ  etické a morální 

zodpov dnosti za zachování mnohostranných forem života na zemi. V ekologickém 

zem lství je ekonomika chápána p edevším jako hospodárnost a šetrnost v i 

írodním zdroj m (ovzduší, p , vod ) i rostlinám a živo ich m. Úsilí o vysokou 

produktivnost je druho adé. (Moudrý a kol., 1994) 

Konven ní zp sob zem lství je intenzivní zp sob hospoda ení s d razem na 

kvantitu a je tudíž charakteristický snahou o maximální využití produk ní plochy. 

ednostn  jsou p stovány výkonné odr dy a k dosažení vysokých výnos  jsou 

hlavními pomocníky agrochemikálie. Hlavními plodinami jsou obiloviny, kuku ice, 

cukrovka. Kvalita produkt  je v pozadí. (Prugar, J., 1994) 

i extenzivním ekologickém zem lství zaujímá orná p da menší podíl z celkové 

plochy, ve v tší mí e jsou zastoupeny pastviny, úhory, zalesn né plochy apod. 

Agrochemikálie se nepoužívají v bec anebo jen velmi málo, d ležitým aspektem p i 

výb ru odr d je jejich p irozená rezistence proti chorobám a šk dc m. 

Preferovanými kulturami jsou pícniny a luskoviny, pak teprve obiloviny a n kdy též 

zelenina. Kvalita produkce má p ednost p ed kvantitou. (Prugar, J., 1994) 

Konven ní zem lec se p i výskytu chorob nebo šk dc  ptá, jak je rychle, levn  a 

dokonale zni it. Ekologicky hospoda ící zem lec chápe p írodu jako celek, jako 

harmonický systém vztah  mezi p dou , rostlinou, zví etem a lov kem. Svou 

inností se pak snaží tuto harmonii udržet, podpo it a zlepšit.. Ekologické 

zem lství vyžaduje dobrý vztah k p írod , hodn  znalostí, výbornou rozlišovací a 

rozhodovací schopnost. (Moudrý a kol., 1994) 

Konven ní zem lství je otev ené. Po ítá s velkým úrodami, ale i velkými vklady 

do výroby. Ekologické zem lství se snaží o co nejvíce uzav ený kolob h látek i 

energie, o jejich úsporu a o využití zdroj  vlastního hospodá ství. (Moudrý a kol., 

1994) 

 

Rozdíl mezi bioprodukty a obdobnými konven ními produkty není jen v tom, že 

jedny byly vyrobeny bez chemických post ik  a druhé p i jejich použití. Rozdíl je i 
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v tom, že u bioprodukt  m žeme p esn  zjistit, odkud (až konkrétní pozemek i stáj) 

produkt pochází a za jakých (p ísným sm rnicím odpovídajících) podmínek byl 

vyroben. (Moudrý a kol., 1994) 

 

2.5 Cíle ekologického zem lství 
 

Základní cíle ekologické produkce a zpracovatelství jsou nejvyšší sv tovou 

organizací ekologického zem lství IFOAM (Mezinárodní federace hnutí 

ekologického zem lství) definovány následovn : 

 Produkovat potraviny vysoké jakosti a v dostate ném množství. 

 Konstruktivním a život obohacujícím zp sobem postupovat p itom 

v sou innosti s p írodními systémy a cykly. 

 Brát ohled na širší sociální a ekologické dopady organické výroby a 

zpracovatelských systém . 

 Podporovat a rozvíjet v rámci systému hospoda ení biologické cykly, zahrnující 

mikroorganismy, p dní flóru a faunu, rostliny a živo ichy. 

 Rozvíjet hodnotné a udržitelné vodní ekosystémy. 

 Udržovat a zvyšovat dlouhodobou úrodnost p dy. 

 Zachovávat genetickou rozmanitost produk ního systému a jeho okolí, v etn  

ochrany stanoviš  zv e a rostlin. 

 Podporovat zdravý zp sob využívání a náležitou pé i o vodu, vodní zdroje a 

veškerý život v ní. 

 V maximální možné mí e využívat v produk ních systémech obnovitelné 

zdroje. 

 Vytvá et harmonickou rovnováhu mezi rostlinnou výrobou a chovem 

hospodá ských zví at. 

 Zajistit všem hospodá ským zví at m vhodné životní podmínky s náležitým 

ohledem na základní aspekty jejich vrozeného chování. 

 Minimalizovat zne iš ování životního prost edí. 

 Zpracovávat produkci s využitím obnovitelných zdroj . 

 Vyráb t organické produkty, které jsou zcela biodegradovatelné. 
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 Vyráb t kvalitní textilie  s dlouhou trvanlivostí. 

 Umožnit všem, kdož se zapojí do ekologické výroby a zpracovatelství, takovou 

kvalitu života, která bude znamenat spln ní základních pot eb a zajistí 

im ený výnos a uspokojení z práce, v etn  bezpe ného pracovního prost edí. 

 Postupovat sm rem ke kompletnímu produk nímu, zpracovatelskému a 

distribu nímu et zci, který bude sociáln  spravedlivý i ekologicky 

zodpov dný. 

(Moudrý, Prugar, 2002) 

 

2.6 Zásady ekologického zem lství 
 

2.6.1 Zásady chovu zví at v ekologickém zem lství 

 

 Zp sob ustájení musí odpovídat fyziologickým a etologickým pot ebám 

zví at. 

 Všechna opat ení, technologie a technika chovu zví at musí odpovídat 

požadavku udržení dobrého zdraví a dlouhov kosti chovaných zví at. 

 Je nutno zajistit pohodu hospodá ských zví at: pohyb, erstvý vzduch, 

ochranu proti slunci a extrémnímu po así, dostatek prostoru, podestýlku; 

pr myslové chovy s ízenými režimy nejsou povoleny. 

 Krmná dávka musí odpovídat fyziologickým pot ebám zví at, jejich 

užitkovosti a musí být jakostní. 

 Kupírování, zkracování zobák  a jakékoliv jiné t lesné poškozování a 

mrza ení není dovoleno, další zákroky na zví atech (ozna ování, odrohování, 

kastrace) jsou povoleny jen u n kterých druh  a kategorií zví at, v p esn  

vymezených p ípadech. 

 Podstatná ást sušiny krmné dávky musí být kryta krmivy pocházejícími 

z ekologického zem lství, podíl krmiv z konven ního zem lství nesmí 

ekro it 10 % celoro ní i denní krmné dávky v sušin , u monogastr  20 %. 
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 Krmné p ípravky typu stimulátor , zchut ova  krmiv syntetického p vodu, 

syntetické konzerva ní a ochranné p ípravky, zkrmování mo oviny a 

preventivní aplikace lé iv nejsou povoleny. 

 Lze používat zchut ující, vitaminové a minerální p ísady p írodního p vodu. 

 Rutinní používání syntetických lé iv, stimulátor  a hormonálních látek není 

dovoleno. 

(Šarapatka, Urban a kol. 2006) 

 

2.6.2 Zásady p stování rostlin v ekologickém zem lství 

 

 Struktura plodin musí umožnit st ídání plodin se subtilním ko enovým 

systémem s plodinami s mohutným ko enovým systémem, plodin m lce 

ko enících s plodinami hluboce ko enícími. 

 Menší produkci ko enové biomasy a poskliz ových zbytk  n kterých plodin 

vyrovnat p stováním meziplodin. 

 Vegeta ní kryt p dy má být co nejdelší, pokud možno i p es zimu, v osevním 

postupu musí být zastoupeny jeteloviny, resp. luskoviny. 

 Druhová pestrost p stovaných plodin musí skýtat dostate né možnosti pro 

ežívání prosp šných organism . 

 Plodiny s malou konkuren ní schopností v i plevel m se st ídají 

s plodinami s v tší konkuren ní schopností, 

 Volit odr dy odpovídající podmínkám stanovišt , rezistentní, resp. tolerantní 

i dominujícím škodlivým initel m, využívat odr dové sm si a smíšené 

kultury. 

 Struktura plodin musí zajistit chovaným zví at m plnohodnotnou, vyváženou 

krmnou dávku po celý rok. 

 Plevele se regulují preventivními a agrotechnickými metodami, používání 

herbicid  není dovoleno. 

 Ochrana rostlin proti chorobám a šk dc m je založena na správné 

agrotechnice, biologických metodách, p ípravcích rostlinného p vodu, 

používání syntetických pesticid  není dovoleno. 
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 Hnojení a výživa rostlin jsou založeny na správném osevním postupu, 

používá se organické hnojení, lehce rozpustná minerální hnojiva nejsou 

povolena. 

(Šarapatka, Urban a kol., 2006) 

 

2.6.3 Zásady zpracování bioprodukt  

 

 Produkty musí být skladovány, zpracovány a p epravovány povolenými 

šetrnými postupy tak, aby byla co nejvíce zachována jejich kvalita. 

 Musí být vylou ena možnost jejich kontaminace nežádoucími látkami nebo 

konven ními produkty. 

 V pr hu výroby, dopravy a distribuce biopotravin musí být zajišt na jejich 

pravost a vylou ena možnost jejich zám ny za konven ní potraviny, vyžaduje 

se asové nebo prostorové odd lení bioprodukt  od produkt  jiného p vodu. 

 Kontrolován je celý výrobní proces v etn  použitých surovin; povolené 

ísady a pomocné látky (pro konzervaci, stabilizaci apod.) jsou p esn  

stanoveny. 

 Je zakázáno používat tyto výrobní postupy: vým na iont , hydrogenace, 

lení, oza ování a mikrovlnný oh ev; p i nakládání, uzení, zjem ování apod. 

nelze použít chemikálie. 

 Kvalita a chu  je dána erstvými biosurovinami, používání barviv, 

aromatických látek, sladidel a vitamin  syntetického p vodu je zakázáno. 

(Moudrý, Prugar, 2002) 

 

2.7 Druhy distribu ních cest 
 

Distribuce není nic jiného než to, jak nabízet hotový výrobek ve správné chvíli, ve 

správném množství, na správném míst , za cenu, kterou je zákazník ochoten a 

schopen zaplatit. (Václavík, 2008) 
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Možnosti uvád ní bioprodukt  na trh mohou být klasifikovány jako p ímé a nep ímé. 

i p ímém uvád ní na trh dochází k interakci mezi producentem a spot ebitelem, p i 

nep ímém vstupuje do hry prost edník. (Šarapatka, Urban a kol., 2005) 

 

2.7.1. Nep ímé distribu ní cesty 

 

Nep ímé distribu ní cesty: 

 zprost edkovatelé 

 velkoobchody 

 odbytová družstva 

 zpracovatelé bioprodukt  a výrobci biopotravin 

 specializované prodejny s biopotravinami a racionální výživou 

 ve ejné stravování (restaurace a hotely) a velkokapacitní kuchyn  (školy,     

nemocnice, ú ady) 

 et zce supermarket  

(Šarapatka, Urban a kol., 2005) 

 

Zprost edkovatelé 

Zprost edkovatelé slouží jako prost edníci, kte í bioprodukty nenakupují, ale 

sjednávají obchody mezi prodávajícím a kupujícím. Zprost edkovatelé u zem lc  

tšinou hledají tyto charakteristiky: schopnost dodávat bioprodukty po celou 

sezónu, v trvale vysoké kvalit , ve velkém množství od jednoho dodavatele a 

zkušenost produkovat v biokvalit . 

 

Velkoobchody 

Pozn. aut.: O problematice velkoobchod  se pojednává v kapitole 2.7.3 

 

Odbytová družstva 

Odbytová družstva sdružují zem lce a snaží se všem svým len m vyjednat co 

nejlepší podmínky produkce a odbytu, nap íklad nižší provozní náklady, garantovaný 

prodej nebo vyšší prodejní ceny.  Družstva sbírají produkci na jednom míst  od více 
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svých len  a tím zajiš ují požadované množství pro kupující. V ekologickém 

zem lství zatím nejsou v eské republice p íliš rozší ená. 

 

Zpracovatelé bioprodukt  a výrobci biopotravin 

Zpracovatelé v tšinou uzavírají se zem lci smlouvy o dodávkách ur itého 

množství produkce a její kvality v p esn  ur ený termín. To vyžaduje od producenta 

zna né manažerské schopnosti. Zpracovatelé mohou kontrolovat kvalitu a k zp soby 

produkce prost ednictvím smlouvy nebo svých zástupc . 

 

Specializované prodejny s biopotravinami a racionální výživou 

Odbytové možnosti pro st ední a malé ekozem lce nabízejí i maloobchodní 

prodejny, zejména specializované prodejny zdravé výživy. Prodej p es tyto trhy 

vyžaduje odpovídající dopravní prost edek, as dodávat zboží do každé provozovny 

a schopnost jednat s n kolika zákazníky na individuální úrovni. Producent a kupující 

sjednávají cenu a termín dodání. Maloobchodní prodejny vyžadují asté rozvozy 

menšího množství široké škály produkt . 

 

Ve ejné stravování (restaurace a hotely) a velkokapacitní kuchyn  (školy, 

nemocnice, ú ady) 

Pro zem lce p edstavuje tento sektor velikou p íležitost, nicmén  podmínky 

uplatn ní jsou velmi specifické. Nezbytnou podmínkou úsp chu je komunikace a 

úzká spolupráce mezi dodavatelem a velkokuchyní. Od sortimentu po velikost 

balení, míru zpracování, istotu, zp sob objednávání a logistiku – vše musí být 

esn  p edem stanoveno. Velkokuchyn  musí být také pou eny, jak upravovat 

bioprodukty. D ležitá je rovn ž komunikace se strávníky. 

 

et zce supermarket  

Supermarkety jsou dnes na celém sv  nejv tším odbytovým místem pro 

biopotraviny. Pro ekologické zem lce p edstavují vhodnou p íležitost, jak prodat 

velké množství produkce. Každý dodavatel však musí po ítat s velmi p ísnými 
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podmínkami: dodávky úzké škály produkt  v konstantní kvalit  po celý rok v p esn  

stanovenou dobu, v etn  poplatk  za „zalistování položky.“ 

(Šarapatka, Urban a kol., 2005) 

 

2.7.2 P ímé distribu ní cesty 

 

ímé distribu ní cesty: 

 prodej p ímo na farm  ze stánku i malé prodejny 

 vlastní sb r zákazníky 

 biotržnice 

 „bio-bedýnka“ 

 online-nákup p es internet 

(Šarapatka, Urban a kol., 2005) 

 

Formy p ímého prodeje: 

 samosb r 

 ímé doru ování 

 stánkový prodej 

 obchod ve dvo e 

 prodej ze dvora 

(Moudrý a kol., 2007) 

 

Samosb r – princip samosb ru spo ívá v dohod  mezi zem lcem a zákazníkem, 

který si sám nasbírá ur ité produkty. Hlavním efektem je úspora ru ní práce (sb r) a 

dopravy ke spot ebiteli, která se promítne do nižší ceny produktu. Krom  jahod se 

tímto zp sobem dají sklízet i fazole, hrášek, brambory, angrešt i rybíz, ale i ovoce 

ze strom . (Moudrý a kol., 2007) D ležitými podmínkami úsp chu tohoto zp sobu 

marketingu je rozmanitost nabídky, kvalita a zna ná publicita a reklama. (Šarapatka, 

Urban a kol., 2005) 

 



 23

ímé doru ování – tento zp sob prodeje m že mít adu forem navazujících na 

objednávkový systém (zásilkový prodej), rozvoz do domu i na ur ené místo. Podle 

druhu zboží, cenových relací, okruhu zákazník  je možné zajistit zasílání zboží 

poštou nebo osobním dodáním, nap . v období p ed svátky (krocan, husa, ryby) nebo 

ed zimou na uskladn ní (zelí, brambory) i v pravidelných intervalech (denní – 

mléko, pe ivo; týdenní – maso, sýry, zelenina apod.) 

Zvláštním zp sobem doru ování je využití box . Ty jsou napln ny podle požadavk  

zákazníka, n kdy i na týden. Box (krabice) je pln na produkty, které jsou zrovna na 

farm  vyp stovány. (Moudrý a kol., 2007) 

Biobedýnka je systém, p i kterém se ekologicky hospoda ící zem lec rozhodne 

pravideln  rozvážet své výp stky v bedýnkách p ímo zákazník m dom . Vedle 

vlastních produkt  m že do biobedýnky dodávat i bioprodukty od dalších místních 

zem lc . 

Základem biobox  jsou v tšinou nejr zn jší druhy zeleniny a ovoce. Nabídka bývá 

vystavena na internetu, do dvou dn  p ed dodáním m že zákazník sd lit své zm ny 

v dodávce. asto je možno k základní nabídce objednat další zboží, nap . mléko a 

mlé né výrobky, sýry, maso nebo pe ivo. Zem lci do bedýnky p idávají recepty a 

informace o zboží. Dále bývají p edstavovány partnerské firmy a podrobn  

popisovány mén  známe druhy zeleniny. (Šarapatka, Urban a kol., 2005) 

Tento prodej je v tšinou sezónní. Zboží je placeno podle domluvy. Platební styk se 

uskute uje prost ednictvím bankovních operací. Je možné využívat marketingových 

edností internetového prodeje. (Moudrý a kol., 2007) 

 

Stánkový prodej – nabízí bioprodukty p ímo kone ným spot ebitel m. (Šarapatka, 

Urban a kol., 2005) 

Existuje celá ada možností stánkového prodeje (prodej na poli, u cesty, 

z dodávkového auta, v tržnici). (Moudrý a kol., 2007) 

Stánek bývá asto umíst n kousek od farmy nebo sadu a m že mít podobu trvalé 

stavby nebo mobilního stánku i p ív su. (Šarapatka, Urban a kol., 2005) 

Tento zp sob prodeje je vhodný pro produkty nabízené v sezónn  a dopl ující 

permanentn  nabízený sortiment. Dob e se uplat uje na frekventovaných místech, 
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regionech (turistické oblasti, dopravní k ižovatky, výletní místa). Zákazníci 

pravideln  navšt vují biotrhy kv li výhod  nižších cen, protože dávají p ednost 

erstvým, kvalitním potravinám, mohou nakoupit velké množství, ale také proto, že 

vyhledávají p átelskou atmosféru a možnost komunikovat s p stiteli i cht jí 

podporovat místní zem lce. (Moudrý a kol., 2007) 

 

Biotržnice jsou trhy po ádané ekologickými zem lci. Zem lci tedy pravideln  

icházejí na ur ené místo nabízet svoje produkty p ímo spot ebitel m. Biotržnice 

mohou mít podobu velké budovy, otev ené 7 dní v týdnu po celý rok, až po stan na 

parkovišti otev ený jen v sezón . Trh m že být ízen organizací zem lc , 

sdružením spot ebitel  nebo místní i regionální správou. (Šarapatka, Urban a kol., 

2005) 

 

Obchod ve dvo e – takový obchod má smysl, pokud bude zásoben širším 

sortimentem a veden po celý rok. Jako základní sortiment se nabízejí vají ka a 

zelenina. Dopl kem mohou být brambory, maso, ovoce, zpracované ovoce (nap . 

marmelády, sušené ovoce). M že být  zastoupeno také nepotraviná ské zboží (nap . 

suché kytice, kožky, výrobky ze d eva, hráb  apod.).(Moudrý a kol., 2007) 

 

Prodej ze dvora (sezónní prodej bez obchodu na farm ) – v zahrani í tento zp sob 

prodeje n kdy slouží jako dopln k k jiným formám prodeje, nap íklad pro odbyt 

produkt , které jsou v nadbytku a neodpovídají p esn  požadavk m odb ratel  nebo 

pro prodej na tržnici. Z tohoto d vodu m že zákazník n kdy o ekávat, že p i prodeji 

ze dvora nakoupí ekologické produkty levn ji. U nás se takto prodávají hlavn  

brambory, ovoce a zelenina na uskladn ní. (Moudrý a kol., 2007) 

 

2.7.3 Velkoobb ratelé s velkoobchodní inností 

 

V zahrani í se postupn  zvyšuje význam velkoobchod  a specializovaných 

zpracovatel  ve sfé e odbytu bioprodukce. V eské republice p evládá prodej 
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velkoodb ratel m. Mezi nejv tší firmy, které se zabývají výkupem bioprodukt  a 

zpracováním a dalším prodejem balených biopotravin pat í: (Moudrý a kol., 2007) 

 

Obrázek 1: Logo spole nosti Country Life, s.r.o. 

 
Zdroj: countrylife, internetový portál 

 

1. COUNTRY LIFE, s.r.o. 

Spole nost Country Life, s.r.o., se sídlem v Hostivicích u Prahy, byla založena v roce 

1991 a byla první, kdo p inesl biopotraviny na eský trh. Vlastníkem Country Life je 

ob anské sdružení Spole nost Prameny zdraví, která je sou ástí celosv tového 

es anského hnutí zam eného na programy zdravého životního stylu. (O 

spole nosti Country Life, 2007) 

Spole nost je zam ená p evážn  na suché balené zboží (obiloviny a výrobky z nich, 

lušt niny, oleje, suché plody, ko ení, š ávy, výrobky ze sóji). Firma má vlastní 

biologickou farmu a vzd lávací st edisko. (Moudrý a kol., 2007) Na ekologické 

farm  p stuje obilí, zeleninu a ovoce v BIO kvalit  a dále pak vlastní BIO osivo, 

sadbu zeleniny, obilovin a brambor. (O spole nosti Country Life, 2007) 

Zabývá se zpracováním (mlýn a pekárna), balením a skladováním (chladící boxy, 

sklady) produkt  a distribucí do velkoobchodní sít  a restaurací vlastními 

dopravními prost edky. Krom  vlastní bioprodukce importuje také zahrani ní 

bioprodukty pro rozší ení sortimentu a asi 5 % výrobk  exportuje. (Moudrý a kol., 

2007) 

Velkoobchod Country Life nabízí p ibližn  2 000 produkt , z toho tém  1 000 

položek je v BIO kvalit . Mezi nejv tší klienty velkoobchodu Country Life pat í 

specializované bioprodejny a prodejny zdravé stravy. K významným odb ratel m 

pat í také obchodní et zce Tesco, Kaufland, Ahold, Globus, Interspar, Eurest, Billa. 

Country Life je také výhradním dovozcem a distributorem sv tových zna ek 
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bioprodukt  a zdravé stravy jako Provamel, Ekoland, Granovita, Eden, Molen Aartje, 

Danival, Emile Noël, Ecover, Voelkel, atd. (O velkoobchodu Country Life, 2007) 

 

Obrázek 2: Zna ka Ecover 

 
Zdroj: countrylife, internetový portál 

 

Pod touto zna kou jsou nabízeny ekologické isticí, mycí a prací prost edky. 

 

Obrázek 3: Zna ka Provamel 

 
Zdroj: countrylife, internetový portál 

 

Pod zna kou Provamel jsou nabízeny hlavn  sójové produkty nap . bio sójový, 

rýžový i ovesný nápoj, bio sójové dezerty, bio tuk Soya i bio sójová smetana. 

 

Obrázek 4: Logo spole nosti PRO-BIO, s.r.o. 

 
Zdroj: probio, internetový portál 

 

2. PRO-BIO, s.r.o. 
Spole nost vznikla v lét  roku 1992 se sídlem ve Starém M st  pod Sn žníkem. Její 

zakladatel a sou asný editel Ing. Martin Huta  byl jedním z prvních ekologicky 

hospoda ících zem lc  v eské republice. V roce 1990 se stal také 
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spoluzakladatelem Svazu ekologických zem lc  PRO-BIO. (Historie a sou asnost, 

b.d.v.) 

PRO-BIO obchodní spole nost je zam ena p edevším na nákup suchých produkt  

(obiloviny, luskoviny, lé ivé rostliny, ko ení, sojové výrobky, víno, š ávy, oleje, 

éterické oleje). Má vlastní mlýn, loupárnu pohanky a špaldy, výrobní linku na 

stoviny, balící linky a sklady na obilí a hotové výrobky. Firma používá vlastní 

dopravu pro svoz bioprodukt  tém  z celé R (až 300 km). Malá ást produkce je 

distribuována i pro Country Life i Biodružstvo Praha. (Moudrý a kol., 2007) 

Nabídka PRO-BIO zahrnuje již více než 1000 produkt  v biokvalit , které jsou 

nabízené v maloobjemovém, velkoobjemovém a gastro balení. Distribu ní sí  

velkoobchodu PRO-BIO v sou asné dob  pokrývá více než 400 prodejen 

specializovaných na zdravou výživu a biopotraviny, obchodní et zce (Albert, Billa, 

Hypernova, Globus, Interspar, Kaufland, Makro, Tesco) a výrobce bioprodukt . 

(Velkoobchod PRO-BIO, b.d.v.) 

 
Obrázek 5: Zna ka Biolinie 

 

 

 

 

Zdroj: probio, internetový portál 

 

BIOLINIE oslovuje ty spot ebitele, pro které jsou biopotraviny spíše dopl kem 

jídelní ku nebo s biopotravinami teprve za ínají. Sortiment BIOLINIE tedy zahrnuje 

nap . oleje, rýži, lušt niny, t stoviny, bujóny, sladidla, ko ení, aje, ovocné š ávy, 

apod. 

Obrázek 6: Zna ka Bioharmonie 

 

 

 

 

 

Zdroj: probio, internetový portál 
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BIOHARMONIE je nejstarší zna kou a zast ešuje základní výrobky Pro-bio, které 

jsou p evážn  z obilnin a lušt nin. Produkty BIOHARMONIE ocení zejména 

zkušený biospot ebitel. V sortimentu BIOHARMONIE lze najít obilniny, mouky, 

krupice, vlo ky, pukance, celozrnné t stoviny, špaldové kafe, špaldota, pohanková 

sekaná apod. 

 

Obrázek 7: Logo spole nosti Natural, s.r.o. 

 
Zdroj: naturaljihlava, internetový portál 

 

3. NATURAL JIHLAVA - Jan a Šárka Ku írkovi 

Rodinná firma Jan Ku írek Natural vznikla v roce 1991 se zam ením na racionální 

výživu, makrobiotiku, bioprodukci a dietní výrobky. S rostoucí poptávkou zákazník  

a požadavky trhu, firma postupn  rozši ovala jak velkoobchodní, tak výrobní innost. 

Firma má k dispozici svoji balírnu, kde upravuje zboží pocházející z vnit ního i 

zahrani ního trhu do prodejního balení. Dále tato rodinná firma dražuje do jogurtové, 

karobové a okoládové polevy, vyrábí celozrnné t stoviny a má vlastní pekárnu. 

Spole nost zásobuje cca 300 specializovaných prodejen a dodávky zboží jsou 

zajišt ny vlastními auty, která rozváží zboží každý týden tém  po celé eské 

republice. 

Smluvn  je zajišt n i certifikovaný mlýn na mlýnské produkty v bio kvalit . Pro 

svoji innost má firma k dispozici budovu VO skladu, balírny, výroby a objekt se 

specializovanou prodejnou. Vše je ve vlastnictví rodiny. 

Od ledna 2003 se firma rozd lila na dv ásti. ást výrobní nadále zajiš uje firma 

Jan Ku írek Natural a velkoobchodní inností je pov ena nov  založená firma 

Natural Jihlava JK s.r.o. (O firm , b.d.v.). V nabídce je kolem 1200 položek zboží. 

ást výrobk  je v BIO kvalit . (Služby, b.d.v.) 
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Obrázek 8: Logo spole nosti Sonnentor, s.r.o.. 

 
Zdroj: sonnentor, internetový portál 

 

4. SLUNE NÍ BRÁNA, s.r.o. 

Slune ní brána, s.r.o., je eská firma se zahrani ní majetkovou ú astí. Firma byla 

založena  v roce 1992 a nachází se v jihomoravské vina ské vesnici ejkovice. 

Prakticky funguje jako dce iná spole nost rakouské firmy Sonnentor, GmbH., s níž 

spole  buduje obchodní zna ku Sonnentor. (Sonnentor, s.r.o., 2009) 

Firma obchoduje s lé ivkami a ko eninovými rostlinami, vyrábí aje, p ísady do 

pokrm . Má vlastní produk ní plochy, ale p evážn  nakupuje od smluvních partner . 

Lé ivky a ko ení suší, skladuje a balí ve vlastním za ízení. (Moudrý a kol., 2007) 

Mezi odb ratele spole nosti pat í velkoobchody Country Life, s. r. o., Pro-bio, s. r. o. 

a Valdemar Grešík - Natura s.r.o. (Velkoobchody, 2009) 

V sou asnosti firma úzce spolupracuje s cca 20 biofarmá i z celé eské republiky 

a vyváží zboží do více než 40 stát  po celém sv . 25% produkce je ur eno pro 

místní trh, který zahrnuje i  Slovensko, Polsko, Ma arsko a  Pobaltské republiky. 

(Sonnentor, s. r. o., 2009) 

 

Obrázek 9: Logo spole nosti Vítek Trade, s.r.o. 

 
Zdroj: vitektrade, internetový portál 

 

5. VÍTEK TRADE, s.r.o. 

Spole nost Vitek Trade, s.r.o., je distributor BIO potravin a írodní kosmetiky. 

Krom  obchodní sít  Ahold dodává zboží do BIO prodejen a prodejen zdravé výživy 
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v R a na Slovensku. Na základ  rostoucí poptávky se firma za íná v novat také 

distribuci pro gastro provozy. (Profil firmy, b.d.v.) 

 

2.7.4 Maloobchod - specializované prodejny zdravé výživy 

 

Specializovaných prodejen zam ených na racionální výživu prodávajících 

biopotraviny je v R tém  300. Sortiment, zam ení a úrove  prodeje jsou velmi 

zné. Mnohé mají biopotraviny jen v omezeném množství pro dopln ní nabídky, 

které jsou tém i zcela specializované na bioprodukty. Limitujícím faktorem je 

nízký sortiment bioprodukce. Malé specializované obchody jsou zásobovány 

evážn  p ímo velkoobchodem nebo si dopl ují sortiment od biozem lc  z okolí 

(p edevším erstvé ovoce, zeleninu, mlé né výrobky, brambory). Dalšímu 

rozši ování odbytu bioprodukce brání úzký sortiment, nedo ešená sí  distribuce, 

chyb jící mezisklady a zpracovatelské kapacity, malé marketingové zkušenosti u 

všech lánk et zce, nedostatek informa ního materiálu, osv ty a reklamy. (Moudrý 

a kol., 2007) 

Na rozdíl od anonymního zp sobu nakupování a omezeného výb ru biopotravin 

v supermarketech nabízejí bioprodejny široký výb r biopotravin, erstvé produkty 

místních ekologických zem lc i výrobc  biopotravin, po ádají ochutnávky, 

kurzy va ení, informa ní seminá e i výlety na ekofarmy. (Ekologické zem lství v 

R, 2006) 

 

Výhody prodeje bioprodukt  prost ednictvím bioprodejen 

Z pohledu zákazníka: 

 široký výb r 

 biospeciality, inovativní výrobky 

 ra 

 erstvé zboží od místních producent  

 možná úzká vazba producent – spot ebitel  

 nabídka s dostatkem informací 

 vysoká kvalita zboží 
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Z pohledu producenta: 

 odbytové místo pro malé producenty 

 zájem o široké spektrum produkt  

 vyšší cena 

 možnost komunikace a vzd lávání kone ných spot ebitel  

 

Nevýhody prodeje bioprodukt  prost ednictvím bioprodejen 

Z pohledu zákazníka: 

 vhodnost jen pro typického biospot ebitele 

 nákup asov  náro ný, nepohodlný, p íliš alternativní 

 

Z pohledu producenta: 

 oslovení menšího po tu nových zákazník  

(Moudrý a kol., 2007) 

 

2.7.5 Maloobchod - obchodní et zce 

 

Supermarket m se prodejem bioprodukce zvyšuje ekologická image a u spot ebitel  

získávají na prestiži. Tím vznikají velké odbytové možnosti pro bioprodukty, ale 

sou asn  vzniká i ada problém , které vyplývají z podstatných rozdíl  mezi filozofií 

nadnárodních et zc  a ekologického zem lství. et zce mají globální strategii 

obchodu a ekologické zem lství preferuje regionální produkci a odbyt. Další 

problémy vyplývají z povinné a náro né certifikace bioprodukt , specifického balení 

i vyšších cen, ale da í se najít ešení formou speciálních odd lení a nabídkových 

akcích. Bioproducenti mohou využívat informa ních kampaní a reklamy 

supermarket  i pro odbyt další produkce mimo n . 

Napojení na supermarkety je však možné p evážn  jen pro velkoobchodníky 

s bioprodukty (trvalé dodávky velkých objem ) a nese s sebou i soustavný tlak na 

snížení cen a p izp sobování se jejich požadavk m. I p esto prodej biopotravin 

v et zcích konven ních supermarket  dynamicky roste. N které obchodní et zce 

mají pro p íští roky p ipraveny rozvojové programy zam ené na biopotraviny. Jejich 
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sou ástí je navázání kontakt  s regionálními producenty a zpracovateli bioprodukce, 

zpracování strategie prodeje, p íprava díl ích marketingových akcí i školení 

zam stnanc . 

(Moudrý a kol., 2007) 

 

Ve sledovaných maloobchodních et zcích (Kaufland, Tesco, Hypernova, Interspar, 

Globus, Albert, Billa, Plus Discount, Penny Market, Lidl, Dm drogerie, Rossmann) 

bylo v dubnu 2009 nabízeno celkem 1 884 regálových položek potravin s ozna ením 

bio. Nejv tší nabídku biopotravin má drogistický et zec Dm drogerie, který v dubnu 

nabízel 328 položek v biokvalit . Následují všechny sít  hypermarket  s nabídkou od 

183 do 308 biopotravin (rovn ž údaje za duben 2009). Dále to jsou dva supermarkety 

(Billa a Albert) a drogistický et zec Rossmann. Nejužší sortiment biopotravin nabízí 

diskonty. Nejv tší nabídku biopotravin pod svou vlastní privátní zna kou mají 

hypermarkety Interspar: biozna ka Natur*pur ítá 86 položek. Následuje privátní 

biozna ka Tesco Organic se 76 položkami. (Bio koš, 2009) 

 

Výhody prodeje bioprodukt  prost ednictvím supermarket  

Z pohledu zákazníka: 

 pohodlný nákup 

 výhodné ceny 

 oslovuje nové zákazníky 

 není nutné m nit nákupní zvyklosti 

 rné prost edí pro konven ní spot ebitele 

 

Z pohledu producenta: 

 velké objemy 

 oslovení nových spot ebitel  

 

Nevýhody prodeje bioprodukt  prost ednictvím supermarket  

Z pohledu zákazníka: 

 anonymita nákupu 
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 nerovnom rná kvalita 

 malá starost o zboží 

 žádné i nesprávné poradenství 

 malý výb r 

 chybí regionální nabídka 

 

Z pohledu producenta: 

 malá flexibilita 

 zájem jen o omezený sortiment, ale velké množství 

 náklady na speciální balení 

 nejistota odb  v okamžiku levn jší nabídky 

 velký tlak na ceny 

 dlouhé lh ty splatnosti faktur 

 logistické náklady na závoz do centrálních sklad  

 horší komunikace s kone ným spot ebitele 

(Moudrý a kol., 2007) 

 

2.8 Kvalita bioprodukt  v ekologickém zem lství 
 

Kvalita bioprodukt  je na rozdíl od kvality b žných zem lských komodit ur ována 

kvalitou celého zem lského systému a zpracovatelského postupu. To znamená, že 

je dána zp sobem, jakým byly rostliny vyp stovány, jak byla zví ata chována a jak 

byl bioprodukt zpracován, skladován a distribuován. Kvalita biopotravin není dosud 

nikde právn  definována. Musí ovšem spl ovat limity p íslušných jakostních a 

hygienických norem pro b žné potraviny. (Urban, Šarapatka a kol., 2003), (Moudrý, 

Prugar, 2002) 

 

Nutri ní kvalita 

i vyjad ování nutri ní (výživové) hodnoty jde p evážn  o pozitivní aspekty, tedy 

obsah látek p ízniv  se uplat ujících v lidské výživ , jejich vnit ní skladbu a 

vzájemné pom ry. Jsou to p edevším bílkoviny, polysacharidy (nap íklad 
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potravinová vláknina a pektiny), tuky, vitaminy, enzymy, minerální prvky atd. 

i srovnávacích studiích bývají po stránce nutri ní ast ji výše hodnoceny produkty 

z ekologického zem lství. V obsahu bílkovin jsou ovšem n kdy slabší v d sledku 

dusíkového deficitu p i absenci pr myslových hnojiv, zastoupení aminokyselin 

v nich však naopak m že být lepší. P ipomíná se zhoršená využitelnost a 

stravitelnost n kterých živin, zejména bílkovin. 

 

Technologická kvalita 

Technologická kvalita zahrnuje vhodnost pro r zné formy zpracování v pr myslu 

i v kuchyni (loupatelnost, výt žnost, barevnou stálost, vhodnost k va ení, pe ení, 

k r zným formám konzervace atd.), odolnost p i transportu a skladovatelnost. 

Produkty z ekologického zem lství se vyzna ují lepší skladovatelností a p i 

skladování podléhají mén  hnilobným proces m. Skladovací ztráty u r zných druh  

zeleniny a brambor z konven ní výroby iní až 25 – 60 %, zatímco u ekologické 

produkce jen 15 – 35 %. Ekologická forma p stování m že mít negativní dopad na 

technologickou hodnotu tam, kde je rozhodující obsah bílkovin. 

 

Senzorická kvalita 

U senzorické hodnoty (neporušenost, velikost, tvar, barva, odr dová istota, 

, chu ) je velmi d ležitá obchodní jakostní klasifikace pro jednotlivé druhy 

produkt . Hmotnost, velikost, tvar, barva a vn jší vzhledová bezchybnost jsou pro 

jednotlivé t ídy p edepsány normou a rozhodují o cenových relacích. Optimální 

vn jší senzorické vlastnosti jsou u v tšiny produkt  snadn ji dosažitelné v konven ní 

výrob  za pomoci vydatného hnojení a využití pesticid , jejich absence pak m že 

ovlivnit vzhled produkt , nap . strupovitost jádrového ovoce. Senzorická jakost 

bioprodukt  m že být horší i v d sledku zvýšeného obsahu kyselin, t íslovin, 

alkaloid  a n kterých minerálních látek. Ekologicky vyp stované produkty mají 

zpravidla pevn jší, tvrdší a houževnat jší texturu, spot ebitelé jim dávají p ednost i 

pro jejich lepší chu ové vlastnosti. 
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Hygienická kvalita 

Hygienická jakost vyjad uje stupe  kontaminace produkt  cizorodými a 

ostatními škodlivými látkami. Ekologickým zp sobem p stování rostlin lze 

snižovat zatíženost produkt  toxickými kovy, rezidui pesticid  a dusi nany, ale nelze 

jím ovlivnit obsah t žkých kov , který závisí na jejich výskytu v prost edí a nikoliv 

na zp sobu p stování (ekologicky i konven ). V oblasti hygienické hodnoty je 

nutné brát z etel na p írodní toxické látky. N kte í odborníci p isuzují p irozeným 

toxin m dokonce významn jší negativní úlohu ve výživ  než „klasickým“ 

kontaminant m, jakými jsou t žké kovy, rezidua syntetických pesticid  a 

potraviná ská aditiva. V jednotlivých rostlinných druzích se vyskytují n kdy až 

desítky r zných bioaktivních látek, z nichž mnohé jsou toxické. Vyvinuly se jako 

sou ást obranného systému rostlin proti r zným chorobám a šk dc m a jsou proto 

evidovány jako „p írodní pesticidy, p írodní toxiny“ nebo „fytoalexiny“. 

 

Mikrobiologická a mykotoxikologická kvalita 

V posledních letech je sledována hygienická hodnota rostlinných produkt , hlavn  

cereálií, z hlediska jejich mikrobiologické a mykotoxikologické kvality. Souvisí to 

s vývojem nových mikrobiologicky citlivých potravin a s rostoucími požadavky na 

jejich skladovatelnost, s uplat ováním v p íprav  n kterých dietních potravin, 

v d tské výživ  atd. Nejv tší riziko p inášejí n které plísn . P i ekologickém 

zp sobu p stování je zvýšená obez etnost na míst . P i hledání obranných opat ení je 

eba se zam it p edevším na prevenci. V zahrani ních pokusech zam ených na 

kontaminaci zrna obilnin polními a skladištními plísn mi nebyly zjišt ny pr kazné 

rozdíly mezi ekologickým a konven ním systémem p stování. 

(Moudrý, Prugar, 2002) 
 

2.9 Ozna ování bioprodukt  a biopotravin 
 

S cílem zjednat spot ebitel m na celém trhu Spole enství jasnost by u všech 

balených ekologických potravin vyprodukovaných ve Spole enství m lo být povinné 

ozna ení logem EU. Jinak by m lo být možné nepovinn  použít logo EU v p ípad  
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nebalených ekologických potravin vyprodukovaných ve Spole enství nebo 

jakýchkoliv ekologických potravin dovezených ze t etích zemí. 

Považuje se za vhodné omezit užívání loga EU na produkty, které obsahují výhradn  

nebo tém  výhradn  ekologické složky. Nem lo by být povoleno ho užívat p i 

ozna ování produkt  z období p echodu nebo zpracovaných potravin, ve kterých je 

ekologických složek zem lského p vodu mén  než 95 %. 

Logo EU by v žádném p ípad  nem lo bránit sou asnému užívání vnitrostátních 

nebo soukromých ozna ení. V podmínkách R to znamená p edevším ozna ení 

národním logem pro biopotraviny, které se v R používá již od roku 1993. 

(Zákon . 242/2000 Sb. o ekologickém zem lství, 2008) 

 
Obrázek 10: Grafický znak, kterým se ozna ují bioprodukty a biopotraviny v R 

 

    
 

Zdroj: biokont, internetový portál 
 

 
Obrázek 11: Grafický znak, kterým se ozna ují biopotraviny v EU 

 

    
 

Zdroj: biokont, internetový portál 
 
Pozn. aut.: Biopotraviny musí být ozna eny národním logem nebo logem 

spole enství. Od 1. 1. 2010 bude povinnost v rámci EU ozna ovat biopotraviny 

logem spole enství, p emž povinnost ozna ovat logem EU je pro eskou republiku 

odložena  na 1. 7. 2010. Místo loga EU m že být použit název zem , tzn. eská 

republika. 
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2.10 Komparace konven ní a ekologické produkce vybraných 

  komodit 
 

2.10.1 Živo išné produkty 

 

U živo išných produkt  mohou negativn  ovliv ovat kvalitu produkt  z intenzivního 

zem lství rezidua antibiotik a hormon  a v posledních letech se diskutuje navíc o 

rizicích chorob p enosných ze zví at na lov ka (BSE, pta í ch ipka). V ekologickém 

zem lství je aplikace antibiotik a r stových hormon  p ísn  zakázána. Do 

hodnocení živo išných produkt  je nutno za adit jako kritérium kvality i etické 

hledisko související s pohodou zví at. (Šarapatka, Urban a kol., 2006) 

 

2.10.1.1 Mléko a mlé né produkty 

 

2.10.1.1.1 Kravské mléko a mlé né bioprodukty 

 

Biomléko je šetrn  zpracováváno, aby z stalo zachováno v co nejp irozen jším 

stavu. Povinn  je pouze pasterováno, aby byly zni eny choroboplodné zárodky. 

Naopak konven ní mléko je navíc standardizováno (tj. rozd leno na plazmu a 

smetanu) a odtu no. 

Z biomléka jsou vyráb ny erstvé sýry, tvaroh, kysané nápoje, jogurty a sýry 

eidamového typu. Nikdy z n j nelze vyrobit tavený sýr, nebo  zdraví škodlivé tavící 

soli je p i zpracování biomléka zakázáno používat. 

(Kravské biomléko a mlé né bioprodukty, b.d.v.) 

 

Výsledky zahrani ních studií 1) potvrdily, že: 

 biomléko vykazuje nižší zbytkové hodnoty pesticid  a antibiotik než 

porovnávané vzorky konven ního mléka, 
                                                
1) PRO-BIO prospekt, Kravské biomléko a mlé né bioprodukty erpáno z: 
studie „Je bio skute  lepší“ Dr. Alberty Velimirov a Dr. Wernera Müllera, 
FIBL DOSSIR – Studie University v Liverpoolu Duality and Safety of Organic Products, Nr. 4, May 2006, 1st edition), 
Danish Institute of Agricultural Science, Duality Low Input Food project (Nielsen et al., 2005 and Nielsen and Lund-Nielsen, 2005) 
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 podle n kolika výzkum  obsahuje konven ní mléko více aflatoxin  (jed 

z houbových mikroorganism  s rakovinotvorným ú inkem), 

 obsah konjugované kyseliny linolové, která má protirakovinotvorné a 

protisklerotické ú inky, byl v biomléku až 3x v tší než ve vzorku 

konven ního mléka, 

 biomléko má lepší profil masných kyselin, o 68 % vyšší obsah mastné 

kyseliny Omega 3 a naopak mnohem nižší obsah kyseliny Omega 6. Strava 

obsahující optimální rozsah mastných kyselin je d ležitá jako prevence 

kardiovaskulárních onemocn ní. 

 7 z 10 vzork  biomléka prokazovalo vyšší obsah vitamínu E. 

 obsah beta-karotenu byl v biomléce vyšší než v mléce konven ním. 

(Kravské biomléko a mlé né bioprodukty, b.d.v.) 

 

2.10.1.1.2 Kozí mléko a mlé né produkty 

 

Kvalita mléka, tedy i jeho v , závisí na plemeni koz, spokojenosti zví at, skladb  

krmiva a hlavn  na zpracování. Rychlé zchlazení mléka a vysoké hygienické 

standardy p i dojení jsou zárukou, že kozí mléko má pouze svou p irozenou a 

charakteristickou v ni. 

Vedle kozího mléka je na eském trhu k dostání ada dalších výrobk , nap . 

ochucená mléka, jogurty, tvarohy, sýry, žervé, pomazánky, máslo, kefír i syrovátka. 

Kozí produkty v biokvalit  jsou vyráb ny bez konzerva ních látek. Jejich trvanlivost 

je kratší, proto je t eba chránit tyto produkty p ed prudkými výkyvy teplot a 

skladovat je p i teplot  tj. 0-6 °C. 

 

Kozí mléko je považováno za zdroj fyzické a psychické síly, obsahuje více 

minerálních látek než kravské mléko, je lehce stravitelné, protože má jiné složení 

tuk  a bílkovin než kravské mléko a obsahuje látky schopné mobilizovat imunitní 

systém organismu. P sobí také jako antialergen. Kozí mléko pomáhá proti stresu, p i 

kožních problémech a kloubních onemocn ních i p i dýchacích a nervových obtížích. 

Lé ebné ú inky kozího mléka jsou z ejm  i výsledkem toho, že koza spásá až 450 
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druh  rostlin. Rostlinné alkaloidy, které p echázejí do mléka, pak p sobí lé iv  na 

lidský organismus. 

(Kozí biomléko a mlé né produkty, b.d.v.) 

 

2.10.1.2 Maso a masné výrobky 

 

2.10.1.2.1 Biohov zí 

 

Biohov zí je hov zí maso pocházející z ekofarem, kde jsou povolena výhradn  
irozená krmiva (vylou eno krmení antibiotik, hormon , masokostních mou ek, 

geneticky modifikovaných surovin apod.). Produkce biohov zího podléhá podstatn  
ísn jším kritériím než b žná produkce hov zího masa. Spln ní p ísných kritérií 

dokládají p íslušné certifikáty. (Biohov zí, b.d.v.) 
Biohov zí u nás produkují zejména ekologi tí zem lci, kte í pastevním zp sobem 

chovají speciální masná plemena skotu, šlecht ná k produkci k ehkého a kvalitního 

masa.  

Biohov zí maso z eských ekofarem je v n kterých prodejnách a obchodních 

et zcích nabízeno porcované a balené ve vani kách. Každý balí ek masa obsahuje 

informace o hmotnosti, druhu a p vodu masa, datum porážky a datum spot eby. 

(Biohov zí, prospekt PRO-BIO, b.d.v.) 

 

Pro  je biohov zí maso lepší: 

1) maso je z kontrolovaných ekologických chov  

2) maso není anonymní – má garantován prokazatelný p vod ( íslo kusu, chovatel) 

3) maso je z masných plemen a ne z vy azených mlé ných kus  

4) maso prochází zráním, jeho k ehkost je protikladem tuhosti b žného hov zího 

masa 

5) maso je testováno na BSE 

(Bihohov zí, b.d.v.) 
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Výsledky studií 2) prokázaly: 

 Maso p ežvýkavc  je mimo ádn  bohaté na výskyt konjugované kyseliny 

linolové, které je p ipisován protirakovinný a protisklerotický potenciál. 

 Maso skotu z ekologického chovu vykazuje vyšší obsah nenasycených 

mastných kyselin. 

 Biomaso vykazuje menší zbytkové hodnoty pesticid  a antibiotik než 

porovnávané konven ní vzorky. 

 V porovnání s konven ními vzorky vykázaly živo išné produkty 

z ekologických chov  o 10 – 60 % vyšší obsah prosp šných masných kyselin. 

 Hov zí maso je zdrojem plnohodnotné živo išné bílkoviny bohaté na 

vitamíny, minerální látky a stopové prvky, jako nap . železo a selen. 

(Biohov zí, prospekt PRO-BIO, b.d.v.) 

 

2.10.1.2.2 Biovep ové 

 

V  konven ním zem lství jsou prasata chována ve vysoké koncentraci, asto 

v roštových ustájeních bez možnosti pohybu na erstvém vzduchu. V ekologickém 

zem lství naproti tomu je jejich životní prostor natolik velký, že u nich fungují 

irozené životní pochody. Prasata mají p ístup do venkovního výb hu, jsou 

odoln jší, zdrav jší a možnost stresu je minimalizována. Ekochov prasat je také 

významný v tom, že pomáhá v odbytu rostlinné produkce z orné p dy. 

Vep ové biomaso je zatíženo mnohem vyššími náklady a to z toho d vodu, že výživa 

prasat je založená na jadrných krmivech s co nejvyšším obsahem bílkovin, to se pak 

promítá do cen biomasa. (Šarapatka, Urban a kol. 2006) 

Vysokou kvalitu biovep ového zásadn  ovliv uje respektování p irozených pot eb 

zví at, kvalitní krmivo, bezstresový život, delší výkrm prasat, zaru ující vyzrálost 

masa. Kvalita je také dána bezstresovým transportem na co nejkratší vzdálenosti a 

porážkou na jatkách s certifikátem. Vep ové maso je pak kompaktn jší a chutn jší. 

                                                
2) PRO-BIO prospekt, Biohov zí erpáno z: 
studie „Je bio skute  lepší“ Dr. Alberty Velimirov a Dr. Wernera Müllera, 
FiBL – Research Institute of Organic Agriculture: FiBL DOSSIER, Quality and Safety of Organic Products. FiBL. Switzerland 
2006. 
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Bio vep ové maso a výrobky z n j lze koupit v n kterých specializovaných 

bioprodejnách a výjime  v obchodních et zcích. Každý balí ek masa obsahuje 

informace o množství, datu výroby a spot eby, druhu masa a jeho p vodu. 

(Biovep ové, b.d.v.) 

 

2.10.2 Rostlinné produkty 

 

2.10.2.1 Obilniny a obilné produkty 

 

Základní surovinou pro ekologické mlyná e a peka e je obilí vyp stované bez 

používání um lých hnojiv a dalších chemikálií. 

 

Výsledky studií 3) potvrdily, že: 

 Ekologicky p stovaná pšenice je díky vyššímu obsahu bílkovin nutri  

hodnotn jší. 

 Kvalita obilí pro peka skou výrobu závisí p edevším na obsahu a složení 

bílkovin. Obsah v tšiny esenciálních aminokyselin byl u ekologicky 

vyp stované pšenice o 5-15 % vyšší než u konven ní. 

 Vzorky pšenice z ekologického zem lství vykazují nižší zatížení toxiny, 

nižší obsah kadmia a nejsou zatíženy pesticidy. 

 V pokusech s volbou krmení up ednost ovali králíci, slepice a laboratorní 

potkani bioobilí. 

(Biochléb a biope ivo, b.d.v.) 

 

Obaly zrna a zvlášt  pak klí ek obsahují nutri  nejcenn jší živiny, vitamíny 

(skupiny B a E), minerální a balastní látky. V obalech a klí ku u konven  

stovaného, chemicky ošet eného obilí se však mohou koncentrovat zbytky 

pesticid  a t žké kovy. Z tohoto d vodu up ednost ují biopeka i celozrnnou 

                                                
3) PRO-BIO prospekt, Biochléb a biope ivo erpáno z: 
výzkum „Kvalita ozimé pšenice z ekologického zp sobu p stování“ Doc. Ivany Capouchové, Prof. Ji ího Petra, Ing. Lucie 
Krej ové z ZU Praha. 
Studie „Je bio skute  lepší“ Dr. Alberty Velimirov a Dr. Wernera Müllera. 



 42

biomouku. P i výrob  biochleba a biope iva nejsou používány geneticky 

modifikované organismy, ani žádné um lé chemické prost edky vylepšující chu , 

ni, strukturu, barvu a trvanlivost pe iva. Výrobci biochleba a biope iva používají 

kvalitní celozrnné biomouky (špaldovou, žitnou, pšeni nou), biosemínka, neztužené 

rostlinné tuky, mo skou s l, obilné bioslady, sušené biovoce, i erstv  p ipravený 

kvásek. 

Biopekárny používají pro kynutí chleba tradi ní kvásek vznikající jen smícháním 

mouky a vody. Kvásek je dob e stravitelný a p sobí jako p irozený konzervant, a 

proto chléb z n ho upe ený vydrží mnohem déle. Kváskový chléb také obsahuje 

írodní antibioticky ú inné látky, které posilují st evní mikroflóru. 

(Biochléb a biope ivo, b.d.v.) 

 

2.10.2.2 Ovoce 

V literatu e se v p ípad  ovoce vyskytuje mén  prací, které porovnávají kvalitu bio- a 

konven ních produkt . Z výsledk  n kterých pr zkum  lze odvodit, že v obsahu 

sušiny, celkových cukr , organických kyselin, vitamin  (B1, B2, C) a minerálií 

nebyly zjišt ny žádné pr kazné rozdíly. Pokud jde o rezidua syntetických pesticid , 

je možno hovo it o jasné tendenci k nižším obsah m v ovoci z extensivních 

podmínek. Všeobecn  se má zato, že bioovoce podobn  jako brambory a n které 

druhy zeleniny z ekologického hospodá ství mají pro uchování jakosti v pr hu 

skladování lepší p edpoklady. (Moudrý, Prugar, 2001) 

decké studie porovnávající biopotraviny s konven ními potravinami potvrdily, že 

biozelenina a biovoce má vyšší pr rný obsah vitamín , minerálních látek – 

vitamín C (o 27 % více), ho ík (29 %), železo (21 %) a fosfor (14 %), enzym  a 

dalších živin oproti konven ní produkci. (Ochutnejte biopotraviny, b.d.v.) 

i ekologickém p stování se také vyprodukuje v tší podíl jakostních t íd, které 

nelze uplatnit jako stolní ovoce. Toto ovoce je ur eno pro zpracování na hodnotné 

bioprodukty: sušené plody, š ávy, koncentráty, polotovary pro další výrobu ( aje, 

müsli, peka ské zboží atd.). (Urban, Šarapatka a kol., 2003) 
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2.10.2.3 Zelenina 

 

Ekologické p stování zeleniny se od konven ního p stování liší zejména 

nepoužíváním syntetických hnojiv a prost edk  ochrany rostlin. (Urban, Šarapatka a 

kol., 2003) 

 

Výsledky studie 4) potvrdily: 

 Biozelenina obsahuje výrazn  více vitamín  (nap . bio bílé zelí obsahuje o 30 

% více vitamínu C). 

 Zelenina v biokvalit  má více minerálních látek, stopových prvk  a mén  

žkých kov . 

 Biozelenina obsahuje výrazn  mén  reziduí pesticid  a nitrát . 

 Biozelenina roste pomaleji, obsahuje mén  vody a má p itom výrazn  vyšší 

obsah sušiny. 

 Chu ové zkoušky prokázaly u ekologicky vyp stované zeleniny lepší chu  

(kv li všeobecn  nižšímu obsahu vody jsou chu ové a aromatické látky 

koncentrovan jší). 

 Biozelenina má výrazn  vyšší trvanlivost 

 Obsahy rostlinných látek s pozitivním vlivem na zdraví jsou v ekologicky 

vyprodukované zelenin  o 10 – 50 % vyšší než v zelenin  z konven ního 

zem lství. 

 

Cenovka biozeleniny musí obsahovat následující údaje: 

 cena za jednotku 

 jakost 

 dodavatel/p stitel 

 zem  p vodu 

(Biozelenina, b.d.v.) 

 

                                                
4) PRO-BIO prospekt, Biozelenina erpáno z: Studie „Je bio skute  lepší“ Dr. Alberty Velimirov a Dr. Wernera Müllera. 
 



 44

2.10.2.4 Brambory 

 

V ekologickém zem lství je nutno brát v úvahu ješt  více než v konven ním 

zem lství kvalitu odr d. P i volb  odr d je t eba p ihlížet zvlášt  k tvaru hlízy, 

pevnosti slupky, rezistenci proti chorobám a k délce vegeta ní doby. (Urban, 

Šarapatka a kol., 2003) 

Brambory z organického zem lství jsou obecn  drobn jší, mívají pevn jší slupku a 

kompaktn jší dužninu a to zvyšuje jejich odolnost proti mechanickému poškození p i 

sklizni, poskliz ové manipulaci, transportu a skladování. Biobrambory vyžadují delší 

dobu na uva ení. (Prugar, 1994) 

Biobrambory mají výrazn  vyšší trvanlivost, nebo  vykazují až o 50 % nižší ztráty 

i skladování. Díky nižšímu obsahu vody a vyššímu podílu aromatických látek mají 

také lepší chu . Biobrambory jsou bohatší na minerální a stopové prvky. 

(Mat jková, Pr šová, Sáblíková, 2006) 

 

2.11 Výroba, prodej, nákup a spot eba biopotravin 

 

2.11.1 Výroba 

 

K 31. 12. 2006 hospoda ilo v eské republice 963 ekologických zem lc . V roce 

2006 se zvýšil po et výrobc  biopotravin o 27 podnik  na celkových 152 podnik . 

K tomuto nár stu p isp ly zlepšující se možnosti odbytu biopotravin v d sledku 

zvýšeného zájmu spot ebitel . Za hlavní motivaci mnoha firem k p echodu na 

bioprodukci lze považovat zvýšenou bonifikaci pro ekologické zem lce a 

biozpracovatele ve vybraných opat eních v PRV (pozn. aut.: Program rozvoje 

venkova 2007-2013). Stoupající po et výrobc  je pozitivním trendem p i stálém 

nedostatku eských biopotravin na trhu. Mimo zavedených výrobc  

specializovaných výhradn  na bio (nap . PRO-BIO obchodní spol. s r.o., Slune ní 

brána s.r.o., Country life s.r.o), p ibývají také velcí konven ní výrobci a 

zpracovatelé, které zájem spot ebitel  motivoval pro zavád ní novinek v bio kvalit  
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(Olma a.s., Jizerské pekárny, Kostelecké uzeniny, Emco aj.). Další význa ný podíl 

na po tu provozoven mají sít  supermarket  nap . Interspar. 

(Ekologické zem lství v R, 2007) 

stový trend pokra oval i v roce 2007. K 31. 12. 2007 hospoda ilo v eské 

republice 1318 ekologických zem lc  a 253 výrobc  biopotravin. D vodem 

pokra ujícího nár stu bylo zejména zvýšení a stabilizace státní podpory 

ekologického zem lství v rámci PRV. Dalšími faktory, které motivují pro vstup do 

systému ekologického hospoda ení, je stoupající poptávka po biosurovinách ze 

strany výrobc  biopotravin a zahrani ních odb ratel  a v neposlední ad  i zájem 

spot ebitel , kterým chybí na trhu erstvé domácí bioprodukty a biopotraviny. 

(Ekologické zem lství v R, 2008) 

K 31. 12. 2008 hospoda ilo v eské republice ekologicky 1 946 zem lských 

podnik , to je o více než 600 farem více oproti lo skému roku, po et výrobc  

biopotravin se zvýšil z lo ských 253 na 422, což znamená nár st o 170 podnik . 

(Základní statistické, 2008) 

 

V roce 2006 tvo ily z rostlinné produkce nejv tší podíl obiloviny, kterých se 

dohromady vyprodukovalo p ibližn  23 tis. tun. Z celkové produkce obilovin v R 

tvo í podíl certifikovaných obilovin v EZ 0,3 % (v roce 2005 bylo v R 

vyprodukováno 7659,9 tis tun). Podíl certifikovaných brambor tvo í 0,2 %, 

certifikované zeleniny 1 % z celkové produkce t chto komodit v R. Producenti 

obilovin zásobují místní zpracovatele nebo zrní vyvážejí – bu  p ímo nebo p es 

mezinárodní distribu ní sít . Ovocná i a zeliná i prodávají v tšinu své produkce 

kone ným spot ebitel m p ímo na farmách, na tržištích nebo dodávají do 

bioprodejen. 

Pro živo išnou produkci v EZ je problematická zpracovatelská a logistická kapacita 

pro bioprodukty. Na trhu tak chybí nap íklad eské dr beží biomaso. Ostatní 

komodity jsou produkovány v celkem dostate ném množství, ale na trhu se objevují 

jako konven ní potraviny. Maso a mléko je z farem odebíráno zpracovateli, n kte í 

zem lci však ást prodávají p ímo z farmy. (Ekologické zem lství v R, 2006) 
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V roce 2006 se hlavní zpracovatelé biomléka (OLMA a.s, Polabské mlékárny 

Pod brady a.s., Valašské mlékárny, a.s.) trvale potýkali s nedostatkem surovin a 

museli krátit dodávky výrobk  svým odb ratel m. Za hlavní p inu je považována 

rozt íšt nost produkce, tj. ekofarmy jsou p íliš vzdálené od svozových tras 

biomlékáren (neúnosné náklady na svoz). 

Po et certifikovaných jatek a výroben biomasa pro velká hospodá ská zví ata stoupá, 

nicmén  aktivní provoz realizuje jen malé množství z nich. V tšina produkce z 

eských chov  je i nadále realizována v konven ních jatkách nebo se b žn  vyváží 

do zahrani í jako konven ní. Hov zí maso je zatím dostupné p evážn  jako 

výsekové, rozvoj masných biovýrobk  omezuje nedostatek biovep ového. 

(Ekologické zem lství v R, 2007) 

Dle šet ení provedeného Výzkumným ústavem zem lské ekonomiky u v tšiny 

ekologických zem lc  v R se p edpokládaná celková rostlinná produkce mezi 

lety 2006 a 2007 zvýšila pr rn  tém  o 56 %. I p es nár st produkce ovoce a 

zeleniny maloobchodní et zce stále nabízejí v tšinu ovoce a zeleniny ze 

zahrani ních zdroj . Tuzemské ovoce a zelenina je k dostání p edevším na pultech 

specializovaných bioprodejen a prost ednictvím prodeje „ze dvora“. 

Údaje z roku 2007 jsou odhadem dotazovaných ekologických zem lc . Dle t chto 

odhad  se produkce certifikovaných živo išných produkt  mezi lety 2006 a 2007 

la zvýšit tém  o 9,5 %. Zatímco u produkce biomasa se v tomto období 

odhadoval vzr st o tém  30 %, výroba mlé ných výrobk  a mléka se m la snížit o 

2,5 %. 

Z jednotlivých živo išných komodit zaznamenaly nejvyšší nár st produkce vep ové 

maso, jehn í maso, kozí sýry a kozí mléko. Naopak nejv tší pokles produkce byl 

odhadován u kravského sýra a dr bežího masa. Poptávka po mase z ekologických 

chov  p esto stále výrazn  p evyšuje nabídku, zejména v p ípad  vep ového a 

dr bežího masa, jehož produkce p esto vícemén  stagnuje. Dodávky do 

maloobchodních et zc  omezují výkyvy v nabídce a „sezónnost“ n kterých druh  

produkt . Obtíže s prodejem živo išných produkt  nutí výrobce prodávat své 

produkty z ekologických chov  jako konven ní k dalšímu zpracování (nap . mléko) 
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i prodávat ze „dvora“ bez certifikátu (nap . sýry, ku ecí maso ad.). (Ekologické 

zem lství v R, 2008) 

 

Regionální aspekty ekologického zem lství/výroby biopotravin 

Hlavním rysem ekologického zem lství v R je nerovnom rné rozmíst ní 

ekologických podnik . Nejv tší zastoupení mají horské a podhorské oblasti. 

(Ekologické zem lství v R, 2006) 

 

10 d vod , pro  podnikat na regionálním trhu: 

 Peníze z stávají v regionu. 

 Lepší p ístup k zákazník m, možnost si je „vychovat“. 

  Možnost nabídnout výrobek s vysokou p idanou hodnotou. 

  Podpora turistiky v regionu. 

  Udržení regionální tradice. 

  Regionální výroba/zpracování nebo p stování zeleniny/ovoce pomáhá 

životnímu prost edí, výrobky necestují tisíce kilometr . 

 Cena výrobku m že být vyšší a je odoln jší v i cenovým výkyv m, pokud 

zákazník vnímá výrobek jako jedine ný a zvláštní. 

 Maximální erstvost potravin. 

 Výroba pro regionální trh si žádá menší kapacitu, tím však p ispívá k 

jedine nosti výrobku. 

 Národní trh nebo zahrani ní trh z stává stále otev ený, a pokud je region 

známý a zna ka výrobku/výrobce zákazník m dob e „podána“, m že být 

expanze velice úsp šná - výrobek si s sebou ponese stále svoji jedine nost. 

(Petrová, Václavík, 2008)Kraj Po et farem 
k 31.7. 2008 
Nár st 

2.11.2 Prodej biopotravin 

 

Více než 60 % všech biopotravin se v R prodává prost ednictvím et zc  super a 

hypermarket , dalších 30 % p edstavuje prodej ve specializovaných bioprodejnách a 

prodejnách zdravé výživy, 5% se podílí prodej na farmách a  p ibližn  4 % trhu tvo í 
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nezávislé prodejny potravin. Ostatní prodej prost ednictvím bioklub , internetu nebo 

jiným zp sobem p edstavuje asi 1 %. (Moudrý a kol., 2007) 

 

Tabulka 1: Místa prodeje biopotravin v roce 2008 

Typ prodejny Abs. Po et % 

Specializované prodejny bio a zdravé výživy 239  13,1 

Internetové prodejny 55  3,0 

Prodejny svazu PRO-BIO 89  4,9 

Restaurace 20  1,1 

Obchodní et zce 1428  78,0 

Celkem 1831 100,0 

Zdroj: (Ekologické zem lství v R, 2008) 

 

 v souladu se zákonem . 242/2000 Sb., nepodléhají od roku 2006 registraci 

maloobchodní prodejny, které pouze prodávají biopotraviny kone nému spot ebiteli 

ve spot ebitelském balení, proto jsou tyto údaje pouze neoficiálními ísly 

neziskových organizací p sobících v oblasti EZ. 

 údaj o po tu obchod , v nichž jsou nabízeny biopotraviny v et zcích Kaufland, 

Hypernova, Albert, DM drogerie, Globus, Tesco, Penny Market, Plus Diskont, 

Interspar, Billa a Coop, srpen 2008. 

 

2.11.3 Nákup a spot eba biopotravin 

 

Biopotraviny se stávají samoz ejmostí p i nákupu eských spot ebitel . V sou asné 

dob  zná biopotraviny 98% spot ebitel , kupuje je 39% spot ebitel , z toho 14 % 

pravideln  (alespo  jednou týdn ). Poslední obdobný pr zkum ministerstva 

zem lství prob hl v ervenci 2006, v té dob  kupovalo biopotraviny pouze 29 % 

spot ebitel , z toho 3 % pravideln . Spot ebitelé podle pr zkumu nejvíce kupují 

mlé né biovýrobky, pe ivo, ovoce a zeleninu. Nejv tší p ekážkou pro nákup 

biopotravin byl v roce 2006 nedostatek informací, v sou asné dob  již tato p ekážka 
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v podstat  neexistuje. Stabilní p ekážkou tak z stává hlavn  cena biopotravin. 

(Moderní obchod, 2009) 

Nejd ležit jšími místy nákupu jsou pro respondenty kupující bioprodukty 

hypermarkety, specializované prodejny a supermarkety. V tší ást bio zákazník  

preferuje eské výrobky. (Ekologické zem lství v R, 2006) 

 

Zatímco první biopotravina se na eském trhu objevila již v roce 1991 nebo 1992, 

k výraznému nár stu spot eby dochází až od roku 1999, kdy se biopotraviny poprvé 

objevily v nabídce n kterých supermarket . 

Pravidelný konzument biopotravin má vyšší vzd lání, je dob e informovaný a asto 

„p estoupil“ na biopotraviny z d vodu ur ité životní události, jako nap íklad z 

vážných zdravotních problém . Další charakteristikou jsou vyšší p íjmy. Pro mnoho 

pravidelných spot ebitel  je rozhodnutí jíst biopotraviny rozhodnutím životního 

stylu: velkou d ležitost dávají kvalit  života a jsou p esv eni, že biopotraviny jsou 

zdrav jší. (Šarapatka, Urban a kol., 2005) 

 

Vývoj trhu s biopotravinami v letech 2006 - 2008 

eský biotrh rostl v roce 2006 pravd podobn  nejrychleji z celé Evropy. 

Maloobchodní obrat s biopotravinami inil 760 mil. K  a oproti roku 2005 vzrostl o 

250 milion , tedy o 49 %. Biopotraviny v roce 2006 tvo ily 0,35 % z celkové 

spot eby potravin v R. Pr rná spot eba biopotravin na obyvatele a rok byla 

ibližn  v hodnot  74 K . (GFK, 2007) 

V roce 2007 dosáhla spot eba biopotravin v eské republice 1,29 miliardy korun, 

což je nár st o 70 procent oproti roku 2006. eši utratili za biopotraviny 1,29 

miliardy korun, tedy o celých 530 milion  korun více než p edloni. Trh s 

biopotravinami je v R setrvale rostoucí. Pr rná spot eba na osobu tedy vloni 

inila 126 korun a biopotraviny si poprvé ukrojily více než p l procenta z celkové 

spot eby potravin a nápoj . (Spot eba biopotravin, 2008) 

Tuzemská spot eba biopotravin v roce 2008 meziro  vzrostla o 40 procent. eští 

spot ebitelé za n  utratili 1,8 miliardy korun. R st trhu s biopotravinami, který v 

esku trvá již n kolik let, ale ve srovnání s rokem 2007, kdy dosáhl 70 procent, 
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výrazn  zpomalil. Podle Václavíka z agentury Green Marketing je hlavním viníkem 

sv tová hospodá ská krize. Pr rn  utratil eský spot ebitel v lo ském roce za 

biopotraviny 176 korun. Na celkové spot eb  potravin se biopotraviny podílely 0,75 

procenty. ( TK, 2009) 
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3. Cíle a Metodika 
 

3.1 Cíle  
Hlavní cíl: 

Analyzovat výrobní a distribu ní potenciál vybraných biokomodit. 

 

Díl í cíle: 

Vymezení biosortimentu a jeho srovnání s konven ní alternativou. 

Analýza výrobních dispozic v Jiho eském kraji. 

Formulace poptávky ze strany distribu ních lánk  a spot ebitelské ve ejnosti. 

 

Návrhy: 

Návrh na uplatn ní bioprodukce na trhu Jiho eského kraje. 

Návrh rozvoje biokomodit v souladu se zájmem trhu. 

 

3.2 Metodika 
 

Praktická ást byla zpracována z databáze MZe a ÚZEI (Ústav zem lské 

ekonomiky a informací) obsahující 236 ekologických farem z Jiho eského kraje. 

Z této databáze byly vytypovány ekologické farmy s nejvyšším po tem 

certifikovaných hospodá ských zví at a s nejv tší vým rou ekologicky 

obhospoda ovaných ploch. Následn  byly sestaveny otázky, které byly zam eny 

hlavn  do oblasti výroby a distribuce masa a masných produkt , mléka a mlé ných 

produkt , ovoce, obilovin a brambor v biokvalit . Jednalo se o otázky otev ené i 

uzav ené. Z d vodu rychlé zp tné vazby bylo zvoleno telefonické dotazování. 

Celkem bylo dotazováno 35 ekologických farem a 14 ekologických výrobc . 

kterým farmám a výrobc m nevyhovovalo dotazování „po telefonu“, a proto 

využili možnosti zaslat své odpov di prost ednictvím e-mailu. Pro vyhodnocení dat i 

otázek byly použity programy Microsoft Word a Microsoft Excel. 
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Výzkumné otázky: 

 Jaký je hlavní d vod nár stu ekologicky hospoda ících farem v Jiho eském 

kraji? 

 Je nabídka zkoumaných biokomodit dostate ná? 

 

3.3 Postup ešení 
- studium literárních a internetových zdroj  

- formulace výzkumných otázek 

- vyhodnocení dat z databáze MZe a ÚZEI 

- telefonické dotazování 

- syntéza a hodnocení pr zkum  realizovaných v letech 2005 – 2009 

- formulace záv  

 

3.4 Zdroje informací 
- odborná literatura 

- data MZe a ÚZEI 

- internet 

- zákony, vyhlášky 

- propaga ní materiály 

- statistické ro enky 

- výstupy z pr zkum  realizovaných v letech 2005 – 2009 Katedrou obchodu a  

  cestovního ruchu 
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4. Praktická ást 
 
4.1. Charakteristika ekologického zem lství v Jiho eském kraji 
 
4.1.1 Ekologické farmy 

V Jiho eském kraji bylo k 31.12. 2008 registrováno 236 ekofarem. P i porovnání s 

koncem roku 2007, kdy bylo registrováno 170 ekologických zem lc , a s koncem 

roku 2005, kdy bylo registrováno 105 ekofarem, lze konstatovat, že po et ekofarem 

dynamicky roste. 

 

Graf 1: Zastoupení ekologických zem lc  podle okres  (%) 

Zastoupení ekologických zem lc  podle okres  (%)

28%

14%
15%

26%

4%
7% 6% eský Krumlov

eské Bud jovice
Jid ich v Hradec
Prachatice
Písek
Strakonice
Tábor

Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 

 
Graf 1 ukazuje, že nejv tší po et ekologických zem lc  se nachází v okresech eský 

Krumlov (67), Prachatice (61) a Jind ich v Hradec (36). Následují okresy eské 

Bud jovice (33), Strakonice (17), Tábor (13) a Písek (9). 
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4.1.2 Zem lská p da 
 
Graf 2: Zem lská p da – ekologické zem lství v Jiho eském kraji (ha, %) 

Zem lská p da - ekologické zem lství v Jiho eském kraji (ha, %)

4  255,09 ha 
(9,3%)

176,77 ha (0,4%)

41 367,37 ha 
(90,3%)

Trvalé travní porosty
Orná p da
Trvalé kultury

Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 

 

Graf 2 ukazuje, že nejvíce zem lské p dy v ekologickém zem lství v Jiho eském 

kraji zaujímají trvalé travní porosty (90,3 %), kam pat í louky, pastviny a extenzivní 

pastva. Orná p da je zastoupena menším podílem (9,3 %) a zahrnuje p stování obilovin, 

luskovin na zrno, luskovin zelených, okopanin, pr myslových a textilních plodin, pícnin 

a zeleniny. Trvalé kultury jsou jablon , hrušn , meru ky, švestky apod. a zabírají velmi 

malou plochu (0,4 %). 
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Graf 3: Vým ra ploch v ekologickém zem lství a p echodném období (ha) 
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI  
 

Pozn.  aut.:  OP  =  orná  p da,  TK  =  trvalé  kultury,  TTP  =  trvalé  travní  porosty,  PO  =  

echodné období, EZ = ekologické zem lství 

 

Z grafu 3 vyplývá, že nejv tší plochu zaujímají trvalé travní porosty v ekologickém 

zem lství (52,8 %) a v p echodném období (37,5 %). Následuje orná p da 

v p echodném období (6,8 %). Podíl orné p dy v ekologickém zem lství je 2,5 %. 

Trvalé kultury v p echodném období se podílejí na ploše 0,4 % a trvalé kultury 

stované v ekologickém režimu 0,01 %. 
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Graf 4: Orná p da v EZ a PO (%) 

Orná p da v EZ a PO (%)
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 

 
Graf 5: Trvalé kultury v EZ a PO (%) 

Trvalé kultury v EZ a PO (%)
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 

 
Graf 6: Trvalé travní porosty v EZ a PO (%) 

Trvalé travní porosty v EZ a PO (%)

42%

58%

TTP v PO
TTP v EZ

 
Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 

Z graf  4, 5 a 6 vyplývá, že do budoucna lze o ekávat zm nu v certifikovaných 
výstupech. 
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4.1.3 Živo išná produkce 
 
Graf 7: Struktura chovaných zví at v Jiho eském kraji (ks) 
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 
 
Graf 4 ukazuje, že na ekologických farmách v Jiho eském kraji za rok 2008 p evažuje 

chov skotu nad ostatními chovanými zví aty. Celkem je chováno 10916 ks skotu. Další 

nejpo etn jší kategorií je chov ovcí 2182 ks, následuje chov koz 362 ks. Ostatní 

kategorie chovaných hospodá ských zví at nejsou p íliš po etn  zastoupeny. Prasata, 

králíci a ryby se nechovají v bec. 

 

Tabulka 2: Certifikovaná hospodá ská zví ata chovaná na Jiho eských ekofarmách 
 

Kategorie hospodá ských zví at Po et zví at v ks 

Kon  59 
Skot (celkem) 10916 
Skot mladší než 1 rok celkem 3322 
Telata na porážku 317 
Ostatní telata 3005 
Skot mezi 1. a 2. rokem celkem 2039 
Skot mezi 1.a 2. rokem na porážku 745 
Ostatní skot 1294 
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Skot 2 roky starý a více 5529 
Dojnice 243 
KBTPM 4384 
Skot na porážku starý 2 a více let 795 
Ostatní skot starý více než 2 roky 125 
Ovce (celkem) 2182 
Ovce, chovné samice 1343 
Další ovce – na maso, jate ní 839 
Kozy (celkem) 362 
Kozy, chovné kozy 192 
Další kozy – na maso, jate ní 170 
Prasata (celkem) 0 
Výkrmová prasata 0 
Chovné prasnice 0 
Ostatní prasata – kanci na chov 0 
Dr bež (celkem) 65 
Brojle i 0 
Nosnice 48 
Ostatní (kr ty, kachny, husy) 17 
Králíci celkem 0 
Králíci-chovné samice 0 

ely (po et roj )  20 
Ostatní zví ata 2 
Ryby 0 
Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 

 

Pozn. aut.: Pod termínem kráva bez tržní produkce mléka (KBTPM) se rozumí kráva 

ur ená k chovu a produkci masa a pat í ke stádu vybranému pro chov telat na produkci 

masa. 

 

Z tabulky 2 vyplývá, že v kategorii skotu je nejvíce zastoupen chov krav bez tržní 

produkce mléka (KBTPM) s 4384 ks. Na druhé místo se po tem kus  (3005) adí telata 

a t etí v po adí je ostatní skot mezi 1. a 2. rokem s 1294 ks. V kategorii ovcí p evládají 

chovné ovce 1343 ks nad ovcemi, které se chovají na maso 839 ks. Velmi vyrovnaný 

stav je v po tech kus  chovných koz (192) a koz na maso (170). Z dr beže se nejvíce 

chovají nosnice a to 48 ks. 
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4.1.4 Rostlinná produkce 
 
Tabulka 3: Ekologicky p stované rostliny v Jiho eském kraji v roce 2008 

Druh Celkem (ha) Ekologický výnos (t/ha)  Ekologická produkce (t) Po et farem 
Obiloviny pro produkci zrna 

Pšenice obecná 466,61 3,29 1 535,15 21 
Špalda 207,66 3,43 712,27 3 
Pšenice tvrdá 5 3,56 17,8 1 
Žito 356,96 2,97 1 060,17 10 
Je men 400,62 2,94 1 177,82 20 
Oves 397,55 3,38 1 343,72 24 
Tritikále 443,4 3,51 1 556,33 14 
Kuku ice na zrno 167,5 6 1005 2 
Pohanka 12 1,56 18,72 1 
Amaranth 0  0 0 
Proso 0 2,04 0 0 
Ostatní obiloviny na zrno 
(v etn  osiv) 0,4 3,3 1,32 1 

Obiloviny celkem 2457,7  8 428,3  
Luskoviny na zrno 

Hrách 36,66 2,42 88,72 5 
Fazole 0,05 1,5 0,075 1 
Bob 69,27 1,12 77,58 3 
Lupina 0 1,5 0 0 
Sója 0 1,5 0 0 
Peluška 41,6 1,57 65,31 3 
Ostatní luskoviny 1,12 8,12 9,09 2 
Luskoviny na zrno celkem 148,7  240,78  

Luskoviny zelené 
Hrášek 0,044 2,78 0,12 2 
Fazole a zelená fazolka 0,025 5,59 0,14 1 
Ostatní luskoviny 10,059 12,14 122,12 3 
Luskoviny zelené celkem 10,128  122,38  

Okopaniny 
Brambory (v etn  raných a 
sadbových) 73,86 17 1255,62 18 

Pr myslové rostliny 
Slune nice 0,1 1,57 0,157 1 

epka a epice 251,77  1,01* 254,29 2 
Mák 34,51 1,12 38,65 1 
Pr myslové rostliny 
celkem 286,38  293,097  

Textilní plodiny 
Aromatické, lé ivé rostliny 
a ko ení 0,21 5,55 1,17 1 
Bavlna 1 2* 2 1 
Textilní plodiny celkem 1,21  3,17  

Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 
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Pozn. aut.:  Použitý výnos je pr rným výnosem všech olejnin (obdobn  i u bavlny), 

nebo  Darmovzalová a Koutná (2009) neuvád jí samotný výnos týkající se p ímo epky 

a epice. 

 

Tabulka 3 vyjad uje p stování vybraných plodin a ekologickou produkci v Jiho eském 

kraji v roce 2008. 

 

Obiloviny se nacházely v Jiho eském kraji celkem na 2457,7 ha (po et ha zahrnuje 

farmy jak v p echodném období tak i v ekologickém režimu). Mezi nejvíce zastoupené 

obiloviny na orné p  pat í pšenice s 466,61 ha, dále tritikále 443,4 ha a je men 

400,62 ha. Amaranth a proso nep stuje žádná z jiho eských farem. Celková produkce 

obilovin inila 8428,3 t. Z toho nejvíce tritikále (1556,33 t), pšenice obecná (1535,15 t) 

a oves (1343,72 t). 

 

Luskoviny na zrno se v jižních echách nacházely na 148,7 ha orné p dy. Nejvíce 

byly p stovány bob a to na 69,27 ha, dále peluška na 41,6 ha a hrách na 36,66 ha. Sóju 

nep stuje ani jedna jiho eská farma. Celková produkce lušt nin byla 240,78 t. Z toho se 

nejvíce vyprodukovalo hrachu (88,72 t), bobu (77,58 t) a pelušky (65,31 t). 

 

Luskoviny zelené byly p stovány na ploše 10,128 ha. Nejvíce byly p stovány plodiny z 

kategorie ostatní luskoviny (10,059 ha). Ekologická produkce tvo ila 122,38 t z celkové 

produkce zeleniny. Nejv tší produkce byla ze skupiny ostatní luskoviny (122,12 t). 

 

Brambory byly p stovány 73,86 ha orné p dy a jejich celková produkce inila 1258,7 

t. 

 

Z pr myslových plodin se významn ji p stuje epka a epice a to na 251,77 ha. 

Odhadovaná produkce je 254,29 t. 
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Pokud jde o produkci obilovin, jednozna  v ní dominují pšenice obecná, tritikále a 

je men. V kategorii luskoviny na zrno se produkuje nejvíce bob, peluška a hrách. 

Z luskovin zelených jsou nejvíce produkovány ostatní luskoviny. 

 

Pozn. aut.: Luskoviny nepat í k hlavním zkoumaným komoditám, do výzkumu byly 

za azeny pouze dopl kov . 

 

Tabulka 4: Ekologicky p stovaná zelenina v Jiho eském kraji v roce 2008 

Druh Celkem ha Ekologický výnos (t/ha) Ekologická produkce (t) Po et farem 
Koš áloviny/brukvovité (bez ko enových) 

Kv ták a Brokolice 0,02625 14,24 0,37 2 
Kapusta 0,02625 13,61 0,36 2 
Hlávkové zelí 0,02625 20,59 0,54 2 
Ostatní brukvovité 0,02625 11,65 0,31 2 
Celkem 0,105  1,58  

Listová nebo stonková zelenina (bez brukvovitých) 
Celer 0,005 17,7 0,09 1 
Pór 0,005 16,96 0,08 1 
Salát 0,05 9,24 0,46 3 

ekanka 0,005 11,6 0,06 1 
Špenát 0 6 0 0 
Ch est 0,005 9 0,05 1 
Ostatní listová zelenina 0,045 2,87 0,13 2 
Celkem 0,115   0,87  

Plodová zelenina 
Raj e 0,05 18,07 0,90 3 
Paprika 0,005 14,45 0,07 1 
Okurek 0,005 18,88 0,09 1 
Dýn  0,118 14,47 1,71 3 
Další plodová zelenina 0 12,38 0 0 
Celkem 0,178  2,77  

Ko enová a hlízová zelenina 
Mrkev 0,045 18,95 0,85 4 
Petržel 0,04 13,45 0,54 3 

esnek 0,005 6,42 0,03 1 
Cibule a šalotka 0,049 15,55 0,76 3 
Ostatní ko enová zelenina 0,03 11,5 0,35 2 
Celkem 0,169  2,53  

Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 

Z tabulky 4 vyplývá, že zelenina byla p stována na 0,567 ha orné p dy. Celkem se 

vyprodukovalo 7,75 t zeleniny. 
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Koš áloviny byly p stovány na vým e 0,105 ha. Jednotlivé plodiny se nelišily v po tu 

ha. Z celkové produkce koš álovin (1,58 t) bylo nejvíce zastoupeno hlávkové zelí a to 

0,54 t. 

 

Listová a stonková zelenina se p stovala na ploše 0,115 ha. Nejvíce plochy zaujímal 

salát (0,05 ha) a plodiny ve skupin  ostatní listová zelenina (0,045 ha). V Jiho eském 

kraji se ekologicky nep stuje špenát. Celková produkce této skupiny zeleniny byla 0,87 

t. Nejvíce bylo vyprodukováno salátu a to 0,46 t a ostatní listové zeleniny 0,13 t. 

 

Plodová zelenina byla p stována na ploše 0, 178  ha. Z t chto plodin zabíraly nejv tší 

plochu dýn  0,118 ha. Celkov  bylo vyprodukováno 2,77 t. Z toho nejvíce bylo dýn  

(1,71 t), raj at (0,90 t) a jahod (0,26 t). 

 

Ko enová a hlízová zelenina se p stovala na ploše 0,169 ha. Nejvíce byla p stována 

cibule a šalotka (0,049 ha) a mrkev (0,045 ha). Celkem bylo vyprodukováno 2,53 t 

ko enové a hlízové zeleniny. Nejvíce se na produkci podílela mrkev s 0,85 t a cibule a 

šalotka s 0,76 t. 

 

Ze zeleniny se produkuje nejvíce dýn , raj ata, salát , cibule a šalotka a mrkev. 
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Tabulka 5: Ekologicky p stované ovoce v Jiho eském kraji v roce 2008 

Druh Celkem (ha) Ekologický výnos (t/ha) Ekologická produkce (t) Po et farem 
Trvalé kultury 

Jablon  117,93 5,76 679,28 12 
Hrušn  5,45 4,07 22,18 5 
Meru ky 0,09 4,22 0,38 1 
Broskvon  0,1 9,13 0,91 1 

ešn /višn  3,13 2,37 7,42 3 
Švestky 24,97 2,95 73,66 7 
Další peckoviny 0 3,55 0 0 

echy 0,1 32,15 3,22 1 

Ostatní ovoce (bez 
citrus , hrozn  a oliv) 0 6,4 0 0 
Bobuloviny (drobné 
ovoce) 25 3,19 79,75 1 

Jahody 0,03 8,51 0,26 2 

Trvalé kultury celkem 176,77  866,8  
Ovoce celkem 176,8  867,06  

Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 
 

Tabulka 5 ukazuje, že trvalé kultury celkem pokrývaly v Jiho eském kraji plochu 

176,77 ha. 

Ovocné stromy bez o ech  a jahod byly p stovány na ploše 176,67 ha. Z nich se nejvíce 

stovaly jablon  (117,93 ha), dále bobuloviny (25 ha) a švestky (24,97 ha). 

Celkem bylo vyprodukováno 863,58 t ovoce (bez o ech ). Z toho nejv tší produkce 

byla u jablek (679,28 t), drobného ovoce (79,75 t) a švestek (73,66 t). O echy zaujímaly 

plochu pouze 0,1 ha. Celkem však bylo vyprodukováno 3,22 t o ech . 

 

Z trvalých kultur jsou produkovány nejvíce jablon , bobuloviny a švestky. 
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Graf 8: Celkový podíl plodin na orné p  (%) 
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 
 
Z grafu 8 je patrné, že na orné p  jsou nejvíce zastoupeny obiloviny s 2457,7 ha. 

Velký podíl zaujímají i pícniny na orné p  p stované na 1276,32 ha. Další kategorií 

jsou pr myslové rostliny, které se p stují na 286,38 ha. Luskoviny se podílí na ploše s 

158,83 ha. Okopaniny jsou p stovány na ploše 73,86 ha. Nejmén  jsou na orné p  

zastoupeny kategorie: textilní plodiny s 1,21 (0,03 %) a zelenina s 0,567 ha (0,01 %). 

 

4.1.5 Produkce v ekologickém zem lství a p echodném období 
 

Graf 9: Celkový podíl obilovin v EZ a v PO (%) 
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 
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Pozn. aut.: EZ = ekologické zem lství, PO = p echodné období 

 

Z grafu 9 vyplývá, že v tšina ekologických farem p stuje obiloviny v p echodném 

období. Obiloviny p stované v ekologickém zem lství zaujímaly v roce 2008 plochu 

720,34 ha a obiloviny p stované v p echodném období  plochu 1737,37 ha. 

 
Graf 10: Struktura obilovin v ekologickém zem lství (%) 
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 
 
Graf 11: Struktura obilovin v p echodném období (%) 
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 
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Grafy 10 a 11 ukazují srovnání plodin p stovaných v p echodném období (tj. období 

echodu z konven ního hospoda ení na ekologické, která trvá dva roky) a 

v ekologickém zem lství. V ekologickém zem lství se na p stování podílí nejvíce 

oves, špalda a žito.  V p echodném období se nejvíce p stuje je men, pšenice a tritikále. 

Nejv tší rozdíly mezi t mito zp soby hospoda ení jsou patrné u špaldy, která se p stuje 

hlavn  v ekologickém režimu a u je mene, který je p stován zejména v p echodném 

období. 

 

Z komparace obilnin p stovaných v p echodném období a v ekologickém zem lství 

vyplynulo, že v budoucnu by se m la zvýšit nabídka pšenice obecné (390,17 ha), 

je mene (380,01ha), a tritikálií (359,96 ha) v biokvalit . 

 

Graf 12: Podíl brambor v EZ a PO (%) 
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 

 

Z grafu 12 vyplývá, že brambory se p stují p evážn  v ekologickém režimu. V roce 

2008 se brambory v ekologickém zem lství p stovaly na ploše 69,37 ha a brambory 

v p echodném období na ploše 4,49 ha. 
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Graf 13: Celkový podíl luskovin na zrno v EZ a PO (%) 
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 
 

Graf 13 ukazuje, že v tší podíl luskovin na zrno se p stuje v p echodném období. 

Luskoviny na zrno p stované v ekologickém zem lství se v roce 2008 podílely na 

ploše 58,48 ha a luskoviny na zrno v p echodném období na ploše 90,22 ha. 

 

Graf 14: Struktura luskovin na zrno v ekologickém zem lství (%) 
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 
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Graf 15: Struktura luskovin na zrno v p echodném období (%) 
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 
 
Z graf  14 a 15 vyplývá, že v ekologickém zem lství zaujímá nejv tší podíl na 

stování bob a rovn ž peluška. V p echodném období se p stuje nejvíce hrách a 

peluška. Nejv tší rozdíl je patrný v p stování hrachu, který p evládá v p echodném 

období a bobu, který se p stuje hlavn  v ekologickém režimu. 

 

V p echodném období je nejvíce p stován hrách (34,5 ha), a proto lze v budoucnosti 

ekávat, že jeho nabídka vzroste 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

. 
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Graf 16: Celkový podíl trvalých kultur v EZ a PO (%) 
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 
 
Z grafu 16 je patrné, že tém  stoprocentn  zatím p evládá p stování trvalých kultur 

v p echodném období. Trvalé kultury v ekologickém zem lství byly v roce 2008 

stovány pouze na 3,54 ha, zatímco trvalé kultury z p echodného období na 173,13 ha. 

 

Graf 17: Struktura trvalých kultur v ekologickém zem lství (%) 
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 
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Graf 18: Struktura trvalých kultur v p echodném období (%) 

Struktura trvalých kultur v p echodném zem lství (%)

68%

3%

0%

0%

1%

14%

14% Jablon
Hrušn
Meru ky
Broskvon

ešn /višn
Švestky
Bobuloviny (drobné ovoce)

 
Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 

 

Z graf  17 a 18 je z ejmé, že v ekologickém režimu p evažuje p stování jabloní. Mezi 

další trvalé kultury v ekologickém zem lství pat í t ešn , švestky a hrušn . 

V p echodném období, které trvá u trvalých kultur t i roky mají nejv tší podíl na 

trvalých kulturách jablon , dále pak švestky a bobuloviny. Nejv tší rozdíly jsou u 

bobulovin, které se v ekologickém režimu nep stují v bec a dále u t ešní a hrušní, 

jejichž podíl v ekologickém zp sobu p stování je vyšší než v p echodném období. 

 

Z uvedených údaj  vyplývá, že v budoucnosti se pravd podobn  zvýší p edevším 

nabídka jablek v biokvalit , nebo  se p stují ve velké mí e (115,94 ha) v  p echodném 

období. 
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Graf 19: Celkový podíl zeleniny v EZ a PO (%) 
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Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 

 

Graf 19 ukazuje, že plodová zelenina se p stuje nejvíce (0,178 ha). Konkrétn  jde o 

dýni a raj ata p stované p evážn  v ekologickém zem lství. Druhé místo zaujímá 

ko enová a hlízová zelenina (0,169 ha) a jedná se hlavn  o cibuli a šalotku a mrkev. 

Z listové zeleniny (0,115 ha) je p stován hlavn  salát a koš áloviny (0,105 ha) se p stují 

na stejném po tu hektar . 

 

Zelenina se p stuje na velmi malém po tu hektar  (0, 567) p evážn  v biokvalit . Farmy 

v konverzi p stují pouze dýni (0,05 ha) mrkev (0,005 ha). 

 

Pozn. aut.: Po et hektar , na nichž se zelenina p stuje, je nevýznamný. Na základ  

tohoto zjišt ní nebyla dotazována žádná z ekologických farem. 

 

4.2 Vyhodnocení výsledk  z pr zkum  z let 2005 až 2009 
 

Následující ást diplomové práce je zam ena na rozbor jednotlivých biokomodit. Jde o 

mléko a mlé né produkty, maso a masné produkty, obiloviny, zeleninu a ovoce, 
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brambory. Veškeré uvedené poznatky jsou výsledky pr zkum  realizovaných v letech 

2005 až 2009 na kated e Obchodu a cestovního ruchu Jiho eské univerzity v eských 

Bud jovicích. 

 

Velkoobchody 

Výzkum „Analýza vybrané formy prodeje biopotravin – velkoobchod“ (Svobodová, 

2008) byl provád n u velkoobchod  v rámci celé eské republiky, proto lze použít 

pouze zjišt ní, že žádný z dotazovaných velkoobchod  (12) nenabízí jiho eské produkty 

a ani o n  nemají zájem.  

 

Prodejny zdravé výživy 

První etapa výzkumu na téma „Vybrané formy prodeje biopotravin – specializované 

prodejny „Zdravé výživy“ (Petroušková, 2007) prob hla v Jiho eském kraji v roce 

2006, bylo osloveno 15 prodejen „ZV“, z toho 9 prodejen bylo ochotných podílet se na 

výzkumu. 

V druhé etap  výzkumu „Analýza regionálního prodeje biopotravin v rámci 

specializovaných prodejen“ (Petroušková 2009) bylo v Jiho eském kraji osloveno 20 

prodejen zdravé výživy (dále jen „ZV“), z nichž 12 bylo ochotných na výzkumu 

spolupracovat.  

Výzkum Petrouškové (2009) ukázal, že mezi nejvíce zastoupené biokomodity 

v sortimentu prodejen „ZV“ pat í obilniny, obilné produkty a sojové produkty. Druhou 

nejvíce zastoupenou kategorií je sušené ovoce a poté lušt niny. Podle prodejen „ZV“ 

jsou obilniny a obilné produkty nejžádan jší biokomoditou a jejich nabídka se za 

poslední  dva  roky  velmi  rozší ila.  Za  deficitní sortiment považují specializované 

prodejny „ZV“ zeleninu, maso a mlé né produkty. Pouze dv  prodejny mají ve svém 

sortimentu maso a masné produkty. Pokud jde o biomaso, 7 prodejen „ZV“ (58 %) ho 

nemá v úmyslu prodávat. Pro t i prodejny p edstavují p ekážky v jeho prodeji 

nedostate né kapacity. Zájem prodávat biomaso mají pouze prodejny „Bioobchod“ a 

„Pí-centrum.“ 

Z výzkumu Petrouškové (2009) dále vyplynulo, že  prodejci zaznamenali nejv tší 

nár st poptávky u erstvého ovoce a zeleniny, obilovin a pe iva. 
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Prodejny „ZV“ mají zájem o produkty z jižních ech, ale podle nich chybí regionální 

dodavatelé biopotravin a n které prodejny nemají kapacitu pro další prodej biopotravin. 

Hlavní problém prodejny „ZV“ spat ují v tom, že ekozem lci v tšinou uskute ují 

prodej p ímo ze dvora. Ekologi tí zem lci však nemají dostate né prost edky ani as 

rozvážet své bioprodukty jednotlivým prodejnám „ZV“, podobn  jsou omezeny i  tyto 

prodejny. 

tšina prodejc  (70 %) by s regionálními výrobci biopotravin kooperovala, ale stále 

etrvává nedostatek nabídek ze strany ekofarmá . 

Nejvýznamn jší velkoobchody, které dodávají biopotraviny a bioprodukty do 

specializovaných prodejen v Jiho eském kraji, jsou Country Life, s.r.o., PRO-BIO 

obchodní spole nost, s.r.o., a Natural Jihlava, s.r.o. Na p edních p kách se drží tyto 

velkoobchody i v roce 2008 a objevily se i nové velkoobchody, kterými jsou nap . Bio-

Nebio, s.r.o., i Bioorganic, s. r. o. 

 

Obchodní et zce 

V rámci pr zkumu „Analýza prodeje biopotravin v rámci O  – regionální aspekty“ 

(Medek, 2009) bylo ochotno spolupracovat 10 obchodních et zc  z Jiho eského kraje. 

Výstupy z tohoto výzkumu byly srovnávány s výsledky z pr zkumu na téma „Vybrané 

formy prodeje biopotravin – obchodní et zce (Medek, 2007), p i kterém 

spolupracovaly stejné obchodní  et zce (11) z Jiho eského kraje. 

Z výzkumu Medka (2009) vyplynulo, že všechny zkoumané obchodní et zce mají 

v nabídce zastoupeny kravské mlé né produkty. Pokud jde o kozí a ov í mlé né 

produkty, ty nabízejí obchodní et zce jen výjime . Ov í mlé né produkty nabízí 

pouze Terno a kozí mlé né produkty se ve velmi malém množství nacházejí 

v Hypernov , Bille, Ternu a Intersparu. Nabídka mlé ných produkt  za poslední dva 

roky dynamicky vzrostla, avšak stále p etrvává nedostatek kozích a ov ích produkt . 

Mlýnské produkty nabízí v tšina obchodních et zc  krom  Lidlu a Penny Marketu. 

Pokud jde o nabídku trvanlivého pe iva byl za poslední dva roky zaznamenán nár st. 

Trvanlivé pe ivo má v nabídce 8 obchodních et zc  (vyjma Lidlu a Penny Marketu). 

erstvé bio pe ivo se vyskytuje pouze ve 3 obchodních et zcích (Hypernova, Interspar 

a Penny Market). 
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Výzkum Medka (2009) ukázal, že nabídka zeleniny a ovoce v biokvalit  je 

v obchodních et zcích velmi deficitní. Nabídku domácích produkt  p edstavují pouze 

jablka. Obchodní et zce nabízejí p evážn  dovozovou zeleninu i ovoce. Nabídka t chto 

dvou komodit je velmi prom nlivá z hlediska sezónních výkyv . Z výzkumu dále 

vyplynulo, že v obchodních et zcích vzrostla nabídka sterilizované a mražené zeleniny. 

Velmi deficitními komoditami v nabídce obchodních et zc  jsou biomaso a masné 

produkty. V sou asné dob  nabízí v Jiho eském kraji bio erstvé hov zí maso pouze 

dva supermarkety a to Billa a Tesco. 

Nejv tší dynamiku prodeje zaznamenali obchodní et zce u mlé ných výrobk , pe iva, 

ovoce a zeleniny, lušt nin. Nej ast ji dodávají biopotraviny a bioprodukty do 

obchodních et zc  velkoobchody a výrobci biopotravin. 

O regionální produkci mají zájem pouze et zce Interspar a Jednota, spot ební družstvo 

eské Bud jovice. Medek (2009) dále uvádí, že pro ostatní obchodní et zce jsou 

regionální dodávky problematické. Regionální dodavatelé by museli dodávat p es 

centrální sklad. 

 

Spot ebitelé 

Výzkum „Analýza trhu biopotravin z pohledu kone ného spot ebitele“ (Pavlasová, 

2008) byl zam en na spot ebitelské preference zákazník  supermarket  a 

hypermarket  v oblasti biopotravin. Dotazování bylo provád no v eských 

Bud jovicích. Dotazováno bylo 116 žen a 58 muž . 

Z výzkumu Pavlasové (2008) vyplynulo, že 57 % dotázaných spot ebitel  kupuje 

biopotraviny, ostatní tj. 43 % je nekupuje. Respondenti kupují biopotraviny nej ast ji 

z d vodu, že cht jí žít zdrav ji a pro ty, kte í je nenakupují, p edstavuje hlavní p ekážku 

vysoká cena (27 %). Ze 174 dotazovaných je ale 80 % ochotno za biopotraviny platit 

vyšší cenu než za konven ní potraviny a to nejvýše o 10 %. Biopotraviny kupují nejvíce 

ženy od 26 do 35 let, které jsou vysokoškolsky vzd lané, mají domácnost se ty mi 

leny a jejich spole ný istý m sí ní p íjem je 30 000 až 40 000 K . 

Nej ast ji kupují respondenti cereálie a výrobky z obilí (32 %), ovoce a zeleninu (17 

%), mlé né výrobky (14 %) a maso v biokvalit  (7 %). Nejvíce jim chybí ovoce a 

zelenina, maso a mlé né výrobky. P i snížení ceny biopotravin by zákazníci více 
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kupovali mlé né výrobky, ovoce a zeleninu, cereálie a výrobky z obilí i maso. Pro 

nákup biopotravin nejvíce zákazníci preferují supermarkety i hypermarkety z d vodu 

snadné dostupnosti a nákupu ostatních potravin. Nejvíce respondent  (39 %) kupuje 

biopotraviny jednou do týdne a nej ast jší útrata za m síc je do 500 K  (50 %). 

59 % dotázaných nedává p i svém nákupu p ednost lokálním produkt m a 41 % p i 

svém nákupu up ednost uje lokální produkty. 58 % respondent  preferuje produkty 

ozna ené n kterou regionální zna kou. 

Nej ast ji  se dotazovaní dozvídají o biopotravinách z propaga ních materiál  (22 %), 

z tisku (18 %) a od známých (17 %). 

 

V rámci výzkumu „Analýza trhu biopotravin z pohledu kone ného spot ebitele“ 

(Bartošovská, 2008) byly analyzovány spot ebitelské preference zákazník  prodejen 

„ZV“ v Jiho eském kraji. Dotazování bylo provád no zejména v eských Bud jovicích 

Výzkumu se zú astnilo 137 žen a 21 muž . 

Výzkum ukázal, že 92 % respondent  biopotraviny kupuje a nej ast jším d vodem pro 

nákup je, že cht jí jíst zdrav ji. Pro ty dotazované, kte í biopotraviny nekupují, je 

hlavním d vodem vysoká cena (61 %), nebo skute nost, že mají vlastní zdroj (31 %). 

91 % respondent  je ochotna za biopotraviny platit vyšší ceny s tolerancí navýšení 

ibližn  o 20 až 30 %. Ekologické produkty kupují nejvíce lidé s istým m sí ním 

íjmem v intervalu 20 001 – 30 000 K  (31 %) a nejvíce nakupují bioprodukty 

st edoškolsky vzd laní lidé (55 %). 

Nej ast ji respondenti nakupují cereálie a výrobky z obilí (84 %), dále lušt niny (41 %), 

mlé né výrobky (36 %) a ovoce a zeleninu (27  %). Nej ast ji by respondenti 

nakupovali ovoce a zeleninu, maso a mlé né výrobky, pokud by ovšem byly na trhu k 

dostání. Stejné produkty by nejvíce kupovali, kdyby se snížila jejich cena. 

57 % dotázaných nakupuje biopotraviny alespo  p íležitostn  v supermarketech. D vod 

nákupu v prodejnách „ZV“ je hlavn  místní dostupnost (50 %) a širší sortiment 

biopotravin (43 %). 48 % dotázaných nakupuje biopotraviny jedenkrát týdn  a utratí za 

 do 500 K  m sí  (44 %). 

59 % respondent  dává p i nákupu p ednost lokálním produkt m. 60 % up ednost uje  

výrobky ozna ené n kterou regionální zna kou. 
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Dotazovaní se nej ast ji dozvídají o biopotravinách od známých (44 %) a propaga ních 

materiál  (44 %). 

 

Restaurace 

Na výzkumu „Analýza nabídky biopotravin ve ve ejném stravování“ (Králíková, 2009) 

se podílelo 50 restaurací z Jiho eského kraje. 

Z výzkumu Králíkové (2009) vyplynulo, že pouze 10 % dotazovaných restaurací 

nakupuje biopotraviny na p ípravu jídel. P evážné v tšina restaurací (90 %) 

biopotraviny nenakupuje. 

Z 5  restaurací nabízejících biopotraviny je ve svém jídelní ku mají 2 restaurace p es 1 

rok až 2 roky. Kompletní bio jídlo p ipravuje pouze 1 restaurace a nejvíce dotazovaných 

4 z 5 za azuje do své nabídky jen n které biosuroviny. Všech 5 restaurací zaznamenává 

na biopotraviny kladné odezvy ze strany zákazník . Trend v po tu jídel z bioprodukt  

ve 3 restauracích roste a to v pr ru o 7,3 % m sí . 

O biopotraviny se zajímá 10 (22, 2 %) ze 45 dotazovaných restaurací, které 

biopotraviny pro p ípravu jídel nenakupují. Tyto restaurace se o nich nej ast ji 

dozvídají v tisku, dále pak z nabídky dodavatel , na internetu i v televizi. Z 

celkového po tu 45 respondent  uvažuje o za azení biopotravin do své nabídky pouze 

8, 9 %, dalších 51, 1 % o za azení ješt  nep emýšlelo a 40 % restaurací o n m v bec 

neuvažuje. St žejní p ekážku pro nákup biopotravin spat ují restaurace nenakupující 

biopotraviny v nezájmu host  (77, 8 %) a vyšších nákladech (72,2 %). 19 restaurací ze 

32 si však zájem strávník  v bec nezjiš uje. Ze 45 restaurací by bylo 71, 1 % z nich 

ochotno za adit  do své nabídky jídla p ipravovaná z bioprodukt , pokud by se zvýšil 

zájem strávník . V p ípad  státní podpory by bio jídla za adilo 37, 8 % restaurací a 

v p ípad  zlevn ní biopotravin 31, 1 %. 

Výzkum také ukázal, že z celkového po tu 45 by bylo 82,2 % dotazovaných restaurací 

schopno vyhov t jednorázové nabídce jídla v biokvalit  i p esto, že o za azení 

biopotravin neuvažují. 
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Záv r 

Za deficitní sortiment považují  prodejny „ZV“ p sobící v Jiho eském kraji hlavn  

zeleninu, maso a mlé né produkty. V nabídce obchodních et zc  je velmi deficitní 

zelenina, ovoce, biomaso a masné produkty. V obchodních et zcích je také nedostatek 

mlé ných kozích a ov ích produkt  i erstvého pe iva.  

V prodejnách „ZV“ vzrostla poptávka u erstvého ovoce a zeleniny, obilovin a pe iva. 

Obchodní et zce nejvíce prodávají  mlé né výrobky, pe ivo, ovoce a zeleninu, 

lušt niny. 

Spot ebitelé kupují nej ast ji cereálie a výrobky z obilí, lušt niny, mlé né výrobky, 

ovoce a zeleninu a maso v biokvalit . Nejvíce jim chybí ty produkty, které prodejny 

„ZV“ a obchodní et zce nabízejí ve velmi omezeném množství tj. ovoce a zelenina, 

maso a mlé né výrobky. 

 

4.3 Analýza distribu ního a výrobního potenciálu vybraných 

biokomodit v Jiho eském kraji (pr zkum) 
 

4.3.1 Hov zí maso 

 

Z dat získaných z MZe a  ÚZEI bylo vytypováno 18 nejv tších (od 200 ks) 

ekologických farem zabývající se chovem skotu. 14 farem bylo dotazováno telefonicky 

a 4 ekofarmy prost ednictvím e-mailu. Dv  farmy se odmítly podílet na výzkumu 

(Záme ník Jaroslav – Ekofarma Sv tlík a GW FARMA s.r.o.). Farma P ídolí, s.r.o., 

nebyla telefonicky k zastižení.  I p esto byla návratnost zna  vysoká a inila 83 %. 15 

ekologických farem bylo ochotno spolupracovat a odpovídat na následující otázky. 
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„Máte tržní produkci v podob  masa nebo živých zví at?“ 

Graf 20: Podíl farem na tržní produkci (%) 

Podíl farem na tržní produkci (%)

0%

73%

27%

maso
živá zví ata
maso i živá zví ata

 
Zdroj: autorka 

 

Graf 20 ukazuje, že nejvíce je zastoupena tržní produkce v podob  zví at, kterou má 11 

ekologických farem. Pouze 4 ekofarmy (ZEFA Nová Pec, s.r.o, SITTER, s.r.o., Zídek 

Stanislav, Ing. Št pánek) mají tržní produkci masa i živých zví at. Žádná z farem se 

však nezabývá pouze tržní produkcí masa. 

 

„Prodáváte svou produkci výhradn  v biokvalit ?“ 

Na tuto otázku odpov ly 5 ekofarem (33 %) „ano“. Pan Pavelec Stanislav ke své 

odpov di ješt  dodal, že jeho veškerá produkce je v biokvalit , ale v cen  se to 

nepromítá. 10 farem (67 %), tedy p evážná v tšina, neprodává svoji produkci výhradn  

v biokvalit . 

 

Pro farmy, které odpov ly záporn , byly ur eny otázky: 

 

„Kolik % masa (zví at) prodáváte jako konven ní produkci?“ a „Co je p innou 

konven ního prodeje?“ 

Ekologické farmy zabývající se produkcí masa i živých zví at procentuáln  vymezily 

sv j prodej následovn : 
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Tabulka 6: Celkový podíl ekologického a konven ního prodeje živých zví at a masa 

Ekofarma Konven ní prodej (%) Ekologický prodej (%) 

SITTER s.r.o. 100 - 

ZEFA Nová Pec, s.r.o. 95 5 

Zídek Stanislav 50 50 

Zdroj: autorka 

 

Ekologické farmy zabývající se pouze tržní produkcí živých zví at procentuáln  ur ily 

sv j prodej takto: 

 

Tabulka 7: Celkový podíl ekologického a konven ního prodeje živých zví at 

Ekofarma Konven ní prodej (%) Ekologický prodej (%) 

AGRO – MAMBAK s.r.o 60 40 

Karas Aleš, Ing. 100 - 

Šedivý Josef 90 10 

Šumava, a.s 100 - 

Václavík Ji í  100 - 

Vokál Pavel, Ing. – farma Strážný 20 80 

ZVO, s.r.o 100 - 

Zdroj: autorka 

 

Tabulky 6 a 7 ukazují celkový podíl ekologického a konven ního prodeje živých zví at 

a masa. Šest z deseti farem (60 %) uvedlo, že hlavní p innou konven ního prodeje je 

nezájem ze strany dalších odb ratel . Na základ  toho jsou ekofarmy nuceny prodávat 

svoji ekologickou produkci konven  resp. za konven ní cenu. ty i farmy (40 %) vidí 

další p inu v tom, že nejsou k dispozici certifikovaná jatka. Šumava, a.s., upozornila 

na to, že veškerou produkci prodává jako konvenci, protože nemá certifikovanou 

produkci (má dojné stádo - E a stádo BTPM - K). 

 

Pozn. aut.: BTPM = bez tržní produkce mléka 
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„Jak zajiš ujete porážku zví at?“ 

t ekologických farem (38 %) poráží zví ata na konven ních jatkách (v úvahu nebyla 

brána farma Šumava, a.s, která využívá k porážce svých zví at také konven ní jatka, ale 

nemá certifikovanou produkci). Pan Zídek si nechává porážet svá zví ata jak na 

konven ních, tak na certifikovaných jatkách. ZEFA Nová Pec, s.r.o., poráží ást své 

produkce na vlastních jatkách, která je ur ena pro vlastní ú ely (na zužitkování), další 

ást produkce jde na konven ní jatka (Vimperk) a ást prodá distributor m (p ekupník). 

Pan Ing. Vokál dodává svou produkci na certifikovaná jatka do Rakouska. Pan Ing. 

Št pánek poráží zví ata na vlastních certifikovaných jatkách. Pan Pavelec porážku 

neprovádí a pan Šedivý nedává na porážku nic, nebo  všechen skot prodá. AGRO – 

MAMBAK, s.r.o., a KERIM, spol. s r.o., svá zví ata neporáží, protože svojí produkci 

prodají distributor m (p ekupník) a ti si porážku zajiš ují sami. 

 

„Kolik kilogram  biomasa p ibližn  ro  vyprodukujete?“ 

Tato otázka byla ur ena pouze pro 3 farmy produkující biomaso. 

 

Tabulka 8: Odhadovaná produkce biomasa v Jiho eském kraji v roce 2008 

Ekofarma Produkce biomasa (t) 

Št pánek Pavel, Ing. 4 

ZEFA Nová Pec, s.r.o. 2 

Zídek Stanislav 13 

Celkem 19 

Zdroj: autorka 
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„Kolik kus  zví at ro  prodáte?“ 

 

Tabulka 9: Odhadovaný po et prodaných zví at v Jiho eském kraji v roce 2008 

Ekofarma Po et zví at (ks) 

AGRO – MAMBAK, s.r.o. 150 

AGRO Šumava, s.r.o. 380 

Karas Aleš, Ing. 180 

KERIM, s.r.o. 183 

Pavelec Stanislav 160 -180 

SITTER, s.r.o. 350 

Šedivý Josef 200 

Šumava, a.s 300 

Václavík Ji í 103 

Vojenské lesy a statky R 181 

Vokál Pavel, Ing. – farma Strážný 30 

ZEFA Nová Pec, s.r.o. 740 

Zídek Stanislav 50 – 60 

ZVO, s.r.o 269 

Zdroj: autorka 
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„Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci masa (zví at)?“ a „Kolik % tvo í 

jednotliví odb ratelé?“ a dopl ující otázka „Jedná se o stálé odb ratele? 

 

Tabulka 10: Odb ratelé 

 

Ekofarma 

 

Zastoupení odb ratel  (%) 

Stálí 

odb ratelé 

Ano Ne 

AGRO – MAMBAK, s.r.o. 100 – prodej na farm  ano ne 

AGRO Šumava, s.r.o. 50 – distributor, 50 – jatka (Strakonice) ano  

Karas Aleš, Ing. 100 – prodej p ímo na farm  ano  

KERIM, s.r.o. 100 – distributor (Ovo Traiding) ano  

Pavelec Stanislav 100 – firmy, zabývající se výkupem zví at  ne 

SITTER, s.r.o. 100 – konven ní jatka ano  

Šedivý Josef 95 – prodej p ímo na farm  distributor m, 5 

zem lci 

 ne 

Št pánek Pavel, Ing. 100 – prodej p ímo na farm  (biomaso)  ne 

Šumava, a.s - - - 

Václavík Ji í  90 – distributor (firma Vento Pavlí ek), 10 – 

masokombinát Písek (Z UT) 

ano  

Vojenské lesy a statky R 85 – výrobci, 15 – chovatelé ano  

Vokál Pavel, Ing. – farma Strážný 100 – certifikovaná jatka (Rakousko) ano  

ZEFA Nová Pec, s.r.o. 10 – vlastní obchod (5 biomaso), 90 – hotely  ano  

Zídek Stanislav 100 – jatka (z toho 50 odebírá biomaso firma 

BIOPARK) 

ano  

ZVO, s.r.o 100 – distributor ano  

Zdroj: autorka 

 

Pozn. aut.: Termín distributor ekologické farmy chápaly jako „p ekupník“, který 

odebírá produkci a následn  ji prodává dalším subjekt m. 
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„Jak byste zhodnotili sou asné možnosti odbytu své ekologické produkce na 

stupnici od 1 do 5?“ (1 – výborné, 2 – chvalitebné, 3 – dobré, 4 – dosta ující, 5 – 

nedosta ující). 

 

Tabulka 11: Hodnocení odbytu ekologické produkce v roce 2008 

Ekofarma Známka 

AGRO – MAMBAK, s.r.o. 4 

AGRO Šumava, s.r.o. 5 

Karas Aleš, Ing. 4 

KERIM, s.r.o. 2 

Pavelec Stanislav 5 

SITTER, s.r.o. 5 

Šedivý Josef 4 

Št pánek Pavel, Ing. 1 

Šumava, a.s - 

Václavík Ji í  3 

Vojenské lesy a statky R 2 

Vokál Pavel, Ing. – farma Strážný 5 

ZEFA Nová Pec, s.r.o. 3 

Zídek Stanislav 5 

ZVO, s.r.o - 

Zdroj: autorka 

 

Tabulka 11 ukazuje, že jiho eské ekologické farmy hodnotí svou sou asnou možnost 

odbytu velmi negativn , nebo  pr rná známka je 3,7 (Šumava, a.s. a ZVO, s.r.o 

nebyly do hodnocení zahrnuty). Farma ZVO, s.r.o., na tuto otázku uvedla, že je ráda jen 

za to, že dostane n jakou cenu a dále vidí problém v tom, že zem lci si nemohou 

íliš vybírat. Paní Kotlasová (farma Šedivý) vidí problém v sou asných veterinárních 

opat ení. 
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„Je (jsou)  biomaso (živá zví ata) ur eno(a) pouze pro eský trh?“ 

Na tuto otázku 13 farem (93 %) odpov lo „ne“ (v úvahu nebyla brána Šumava, a.s.). 

Tyto ekofarmy mají svoji produkci ur enou spíše pro zahrani ní trh, p emž nej ast ji 

zmi ovaly zem : Rakousko, N mecko, Itálie a Chorvatsko. Pan Št pánek uvedl, že 

svou produkci má ur enou jak pro eský, tak pro zahrani ní trh. Pouze ekologická 

farma ZEFA Nová Pec, s.r.o., má svoji produkci (maso i živá zví ata) ur enu pro eský 

trh. 

 

4.3.2 Kravské mléko 

Významn jší producenti kravského mléka jsou v jižních echách t i. Všechny t i 

ekofarmy byly ochotné spolupracovat a návratnost inila 100 %. 

 

„Máte tržní produkci mléka?“ 

AGRO – MAMBAK, s.r.o. a ZEFA Nová Pec, s.r.o. odpov ly na tuto otázku, že mají 

tržní produkci mléka. Odpov  spole nosti Šumava, a.s., zn la stejn  jako dv  

edchozí, ale tato farma zárove  dodala, že produkuje pouze konven ní mléko. 

 

„Prodáváte mléko výhradn  v biokvalit ?“ 

Na tuto otázku odpov la kladn  jedna farma a to AGRO – MAMBAK, s.r.o. Pro další 

dv  ekofarmy byly tedy ur eny následující otázky:  

 

„Kolik % mléka prodáváte jako konven ní produkci?“ a „Co je p innou 

konven ního prodeje?“ 

Jak již výše uvedených informací vyplynulo, Šumava, a.s., prodává 100  % své 

produkce konven . Jako hlavní p inu uvedla tato farma, že nebyl zájem ze strany 

dalších subjekt  trhu o mléko v biokvalit . ZEFA Nová Pec, s.r.o., prodává 100 % své 

produkce konven  a hlavním d vodem  je, že nemá certifikát na „bio“. 

 

„Kolik litr  biomléka ro  vyprodukujete?“ 

AGRO – MAMBAK, s.r.o., vyprodukovala v roce 2008 p ibližn  45 000 l biomléka. 

Ostatní farmy zde odpov  neuvedly, nebo  jejich produkce není v biokvalit . 
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„Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci mléka?“ a „Kolik % tvo í jednotliví 

odb ratelé?“ a dopl ující otázka „Jedná se o stálé odb ratele?“ 

Od ekofarem AGRO – MAMBAK, s.r.o. a ZEFA Nová Pec, s.r.o., odebírá veškerou 

produkci spole nost MADETA, a.s., která je stálým odb ratelem u obou farem. 

 

„Jak byste zhodnotili sou asné možnosti odbytu své ekologické produkce na 

stupnici od 1 do 5?“ (1 – výborné, 2 – chvalitebné, 3 – dobré, 4 – dosta ující, 5 – 

nedosta ující). 

Tuto otázku mohla posoudit pouze MAMBAK, s.r.o., která sv j odbyt bioprodukce 

ohodnotila známkou 2. 

 

„Je biomléko ur eno pouze pro eský trh?“ 

Jediným odb ratelem MAMBAK, s.r.o., je MADETA, a.s. Kam tato spole nost dále 

dodává, to zástupce dotazované farmy nev l. 

 

4.3.3 Kozí maso 

 

Ekologické farmy, které chovají od 20 koz a více, se v jižních echách nachází 4. Tyto 

farmy odpovídaly na otázky týkající se masné a mlé né produkce. Všechny farmy byly 

telefonicky kontaktovány a návratnost inila 100%. 

 

„Máte tržní produkci v podob  masa nebo živých zví at?“ 

Na tuto otázku odpov ly 2 farmy (Langová Hana, Citterbartová Emilie – kozí farma 

ezí), že prodávají živá zví ata (k zlata). 1 farma (Ing. Št pánek Pavel) produkuje 

maso. Farma pana Špatného Jakuba (Kozí farma Bílsko - KOFA) sice prodává zví ata, 

ale pouze jako druhotný produkt (malá k zlata), nebo  hlavní inností této farmy je 

produkce mléka. Zp sob odbytu nebyl farmou uveden. 

 

 

 

 



 86

„Prodáváte svou produkci výhradn  v biokvalit ?“ 

Na tuto otázku všechny farmy (3) odpov ly „ano“. Paní Langová Hana k této otázce 

ješt  dodala, že zákazníci se nezajímají o to, zda jde o bioprodukci nebo o konven ní 

produkci. 

 

„Jak zajiš ujete porážku zví at?“ 

Na tuto otázku zazn ly 3 r zné odpov di. Paní Langová poráží zví ata na statku, nejde o 

vlastní jatka, protože chová malé množství koz. Kozí farma B ezí porážku nezajiš uje, 

nebo  prodává živá zví ata a pan Ing. Št pánek má vlastní jatka. 

 

„Kolik kilogram  biomasa p ibližn  ro  vyprodukujete?“ 

Pan Ing. Št pánek vyprodukoval v roce 2008 2 t biomasa. 

 

„Kolik kus  zví at ro  prodáte?“ Paní Langová prodala v roce 2008 20 k zlat a 

kozí farma B ezí 50 k zlat. 

 

„Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci masa?“ a „Kolik % tvo í jednotliví 

odb ratelé?“ a dopl ující otázka „Jedná se o stálé odb ratele?“ 

Paní Langová odpov la, že veškerou svoji produkci (100 %) prodává p ímo na farm  

soukromník m, kte í jsou stálými odb rateli. Kozí farma B ezí má drobný prodej 

z farmy (100 %) a zákazníci pro ni jsou drobní nákup í. 50 % t chto zákazník  je 

stálých a 50 % nových. Pan Ing. Št pánek prodává biomaso p evážn  ve vlastním 

obchod  (75 %), zbývající ást produkce (25 %) odebírá hotel v Plzni. Odb ratelé pana 

Št pánka jsou z 50 % stálí. 

 

„Jak byste zhodnotili sou asné možnosti odbytu své ekologické produkce na 

stupnici od 1 do 5?“ (1 – výborné, 2 – chvalitebné, 3 – dobré, 4 – dosta ující, 5 – 

nedosta ující). Dv  farmy (Ing. Št pánek, Kozí farma B ezí) hodnotí odbyt své 

bioprodukce známkou 1. Pan Št pánek má zájem hlavn  na tom, aby byli lidé s jeho 

produkcí spokojeni. Podle jeho slov by mohl produkovat více a mít i v tší odbyt, ale to 
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není jeho prioritním cílem. V sou asné dob  nemá s odbytem problém. Paní Langová 

adila známku 2. 

 

„Je biomaso (živá zví ata) ur eno(a) pouze pro eský trh?“ 

Na tuto otázku 2 farmy (Langová, Kozí farma B ezí) odpov ly, že zví ata jsou ur eny 

výlu  pro eský trh. Pan Ing. Št pánek prodává jak na eský trh, tak na zahrani ní 

(N mecko). 

 

4.3.4 Kozí mléko a kozí produkty 

 

„Máte tržní produkci mléka (mlé ných produkt )?“ 

Mléko 

Tržní produkci mléka mají t i farmy (kozí farma Bílsko - KOFA, kozí farma B ezí, Ing. 

Št pánek). Pouze 1 ekologická farma (Langová) uvedla, že tržní produkci mléka nemá, 

nebo  ho produkuje pro vlastní spot ebu.  

Kozí sýry 

Paní Langová produkuje sýry pro vlastní spot ebu. Pan Špatný, Ing. Št pánek a kozí 

farma B ezí mají tržní produkci sýr . 

 

„Prodáváte mléko (mlé né produkty) výhradn  v biokvalit ?“ 

Kozí mléko 

Tuto otázku zodpov ly ekologické farmy (kozí farma Bílsko, Ing. Št pánek a kozí 

farma B ezí) kladn , krom  paní Langové, která má sice mléko v biokvalit , ale 

neprodává ho. 

Kozí produkty 

Kozí farma B ezí prodává sýry výhradn  v biokvalit  a krom  biosýr  prodává i 

pomazánky, mléko, tvaroh, jogurty i syrovátku. 

Kozí farma Bílsko neprodává sýry výhradn  v biokvalit  (i když je veškerá produkce 

sýr  certifikovaná), nebo  do sýr  p idává nebio-ko ení a tím vznikne necertifikovaný 

produkt. Necertifikovaná produkce tvo í 2-3%. 
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Pan Ing. Št pánek vyrábí sýry z kozího, ov ího a z kravského mléka (m kký, erstvý, 

nezrající, polotvrdý zrající, plnotu ný, dále žervé a jogurty a používá zna ku 

„Originální produkt Šumava“. 

 

„Kolik litr  biomléka (biomlé ných produkt ) ro  vyprodukujete?“ 

Kozí mléko 

Odpov di na tuto otázku se zna  lišily. Paní Langová vyprodukuje 1 500 l až 2 000 l 

ro , ale jak již bylo uvedeno, veškerou produkci má pouze pro vlastní spot ebu. 

Farma pana Špatného má ro ní produkci p ibližn  36 000 l. Pan Ing. Št pánek 

produkuje asi 5 400 l kozího mléka (také produkce ov ího a kravského mléka). Tyto 

dva druhy biomléka míchá dohromady. Kozí farma B ezí vyprodukovala v roce 2008 

ibližn  8 000 – 10 000 l. 

Kozí sýry 

V roce 2008 vyprodukovala kozí farma Bílsko p ibližn  3,5 t biosýr . Kozí farma B ezí 

vyprodukovala 0,4 t a pan Št pánek vyprodukoval 0,84 t kozích sýr . 

 

„Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci mléka (mlé ných produkt )?“ a „Kolik 

% tvo í jednotliví odb ratelé?“ a dopl ující otázka „Jedná se o stále odb ratele?“ 

Kozí mléko 

Tyto otázky byly zodpov zeny op t velmi rozdíln . Pro paní Langovou je hlavním 

odb ratelem vlastní rodina (100 %). Kozí farma Bílsko prodává biomléko ze dvora 

soukromým osobám (100 %). Tito odb ratelé nepat í mezi stálé. Produkci pana Ing. 

Št pánka odebírá ze 30 % jeho vlastní penzion, z 20 % spot ebovávají biomléko 

zam stnanci (2) a brigádníci na farm  (10), tito odb ratelé se po ítají ke stálým. 50 % 

produkce p edstavuje p ebytek, který se prodá ze dvora. N kte í z t chto odb ratel  

jsou stálí, jiní ne (staví se ze zv davosti, projíždí kolem). Pan Ing. Št pánek si je v dom 

poptávky ze strany specializovaných prodejen p sobících v eských Bud jovicích, ale 

nemá dostatek produkce na to, aby do nich mohl dodávat. Z kozí farmy B ezí odebírají 

biomléko hlavn  prodejny „ZV“ (80 %) a zbytek (20 %) produkce p edstavuje drobný 

prodej z farmy. Zdravé výživy se adí mezi pravidelné odb ratele, ostatní zákazníci jsou 

áste  stálí. 
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Kozí sýry 

Odb ratelé sýr  kozí farmy Bílsko tvo í ze 40 % zdravé výživy a ze 60 % restaurace, 

vinárny, hotely. Hotely p edstavují stálé odb ratele, ostatní se v pr hu roku m ní. 

Odb ratele biosýr  kozí farmy B ezí jsou totožní s odb rateli biomléka. Pan Ing. 

Št pánek prodává svou bioprodukci (100 %) p ímo na farm . 

 

„Jak byste zhodnotili sou asné možnosti odbytu své ekologické produkce na 

stupnici od 1 do 5?“(1 – výborné, 2 – chvalitebné, 3 – dobré, 4 – dosta ující, 5 – 

nedosta ující). 

Kozí mléko 

Pan Ing. Št pánek nemá s odbytem problém a hodnotí ho známkou 1, ale také nemá 

zájem rozvážet svoji produkci dalším obchodním subjekt m. Kozí farma B ezí hodnotí 

známkou 2, podle ní se odbyt odvíjí od ro ního období. V zim  a lét  zaznamenává 

horší odbyt, na ja e a na podzim pak lepší.  Paní Langová a kozí farma Bílsko nemohly 

sou asnou možnost odbytu odhadnout. 

Kozí sýry 

Kozí farma Bílsko (sýry) nemohla sou asnou možnost odbytu posoudit. Kozí farma 

Bílsko ješt  uvedla, že veškerou produkci sýr  prodá. Kozí farma B ezí a pan Ing. 

Št pánek hodnotí sv j odbyt biosýr  známkou 1. 

 

„Je biomléko (biomlé né produkty) ur eno pouze pro eský trh?“ 

Na tuto otázku všechny farmy odpov ly „ano“. Pan Ing. Št pánek ješt  dodal, že 

ob as jeho biomléko i mlé né produkty koupí i zákazníci z N mecka i Holandska. 

 

4.3.5 Skopové maso 

Ekologické farmy, které se významn ji zabývají chovem ovcí v Jiho eském kraji jsou 

pouze 3. Všechny farmy byly ochotny spolupracovat a návratnost byla 100 %. 

 

„Máte tržní produkci v podob  masa nebo živých zví at?“ 

Na tuto otázku odpov ly 2 farmy (Ichová Kristýny a Novák Jan), že produkují živá 

zví ata a 1 farma (Jordánová Diana) má produkci v podob  masa. 
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„Prodáváte svou produkci výhradn  v biokvalit ?“ 

3 farmy odpov ly, že neprodávají, i když by cht ly. P ekážku podle nich p edstavuje 

hlavn  vyšší cena bioprodukce, a proto jsou farmy nuceny prodávat tuto produkci za 

stejnou cenu jako konven ní produkci. Paní Jordánová Diana,  které produkuje biomaso 

odpov la, že prodává ze 100 % svoji bioprodukci konven , protože o bioskopové 

není na trhu zájem. 

 

„Jak zajiš ujete porážku zví at?“ 

Na uvedenou otázku odpovídaly farmy velmi rozdíln . Paní Jordánová si zajiš uje 

porážku sama. Paní Ichová zabývající se prodejem ovcí zajiš uje porážku zví at na 

konven ních jatkách a pan Novák na smluvních jatkách, která nemají certifikáty na 

ekologickou porážku a biomaso od nich se musí prodávat konven . 

 

„Kolik kilogram  biomasa p ibližn  ro  vyprodukujete?“ 

Tuto otázku mohly zodpov t jedna farma Jordánová, která uvedla, že 50 % 

bioskopového je ur eno pro vlastní spot ebu. 

 

Ekologickým farmám zabývající se chovem zví at byla položena otázka: 

„Kolik kus  zví at ro  prodáte?“ Ob  dv  dotazované farmy zabývající se chovem 

zví at odpov ly, že prodávají jeh ata, p emž paní Ichová prodává p ibližn  100 ks a 

pan Novák 400 ks. 

 

„Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci masa?“ a „Kolik % tvo í jednotliví 

odb ratelé?“ a dopl ující otázka „Jedná se o stále odb ratele?“ 

Paní Jordánová produkující bioskopové prodává 50 % p ímo na farm  a odb ratelé 

odebírající její produkci nepat í mezi stálé. Paní Ichová Kristýna uvedla, že má pouze 

jednoho odb ratele a to firmu BH-Export Import, která zprost edkovává prodej na jatka 

a je stálým odb ratelem. Farma s obchodním jménem Novák Jan prodává živá zví ata 

z 80 % na farm . 
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„Jak byste zhodnotili sou asné možnosti odbytu své ekologické produkce na 

stupnici od 1 do 5?“ (1 – výborné, 2 – chvalitebné, 3 – dobré, 4 – dosta ující, 5 – 

nedosta ující). 

Dotazované farmy p evážn  negativními známkami 3, 4, 5. Nejh e hodnotila 

(známkou 5) odbyt své bioprodukce farma produkující biomaso s dodatkem, že o n j 

není na trhu zájem. 

 

„Je (jsou) biomaso (živá zví ata) ur eno(a) pouze pro eský trh?“ 

Tuto záv re nou otázku nemohla posoudit paní Ichová, nebo  její produkci odebírá 

zprost edkovatel. Farma pana Nováka dodávala v roce 2008 do Rakouska (Víde  – 

hlavní odb ratel), Itálie a Chorvatska. V roce 2009 bude však její produkce ur ena 

pouze pro eský trh. Paní Jordánová, která produkuje bioskopové, ho dodává výlu  na 

eský trh. 

 

Tržní produkci mléka nemá žádná z výše dotazovaných ekologických farem. 

 

4.3.6 Obiloviny 

Z dat získaných z MZe a ÚZEI bylo vytipováno 7 nejv tších ekologických farem 

stující obiloviny. Všechny farmy byly ochotny spolupracovat a odpov ly na 

kladené otázky, což p edstavuje 100 % návratnost. Použitý zp sob dotazování byl jak 

telefonicky (6 farem), tak i prost ednictvím e-mailu (1 farma). Ekofarma ANIBAS, 

s.r.o., má sice sídlo v echách, ale její vlastník byl n mecky mluvící, proto pro n j byly 

otázky p eloženy do n iny. 

 

„Máte tržní produkci obilovin?“ 

Na tuto otázku odpov ly všechny farmy kladn . 

 

„Prodáváte obiloviny výhradn  v biokvalit ?“ 

ty i ekologické farmy (ANIBAS, s.r.o., BEMAGRO, s.r.o., Farma Šumava, s.r.o. a 

AGRA Zvíkov, spol.s r.o.) se nacházejí v p echodném období. Ekofarma Kocourek KG 

prodává obiloviny pouze v biokvalit . 1. Jiho eská zem lská sice prodává také svoji 
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produkci v biokvalit , ale podle této farmy o bioprodukci není zájem a tak ji prodávají 

jako konven ní produkci. Šumava, a.s., prodává produkci nejen v biokvalit , ale také 

konven . 

 

„Kolik % obilovin prodáváte jako konven ní produkci?“ a „Co je p innou 

konven ního prodeje?“ 

Na tuto otázku mohly odpov t jen ty farmy, které neprodávají obiloviny výhradn  

v biokvalit . ANIBAS, s.r.o., BEMAGRO, s.r.o., AGRA Zvíkov, spol. s r.o., prodaly 

v roce 2008 veškerou svou produkci (100 %) jako konven ní. Farma Šumava, s.r.o., 

prodává rovn ž konvenci. Za hlavní p inu konven ního prodeje tyto farmy ozna ily 

echodné období, b hem kterého nemohou svou produkci ozna ovat a prodávat jako 

„bio“. 1. Jiho eská zem lská, která produkuje v biokvalit  uvedla, že „nikdo o bio 

nestojí“, a proto je tato farma nucena prodávat konven  (tzn. za cenu odpovídající 

konven ní produkci). Šumava, a.s., uvedla na trh v roce 2008 82 % bioprodukce a 12 % 

konven ní produkce. P inu konven ního prodeje spat uje v rozd lení realizované 

výroby práv  na ekologickou produkci a konven ní produkci. 

 

„Produkujete krmné nebo potraviná ské bioobilí?“ 

Na tuto otázku ekofarmy m ly uvést i procentuální zastoupení produkce krmného i 

potraviná ského bioobilí.  

i farmy nacházející se v p echodném období (nelze ozna it za bioprodukci) 

produkovaly v roce 2008 pouze krmné obilí (100 %). Farma BEMAGRO, s.r.o., která 

byla v roce 2008 také v p echodném období, produkovala hlavn  špaldu a to ze 60 % 

potraviná skou a ze 40 % krmnou. Ekofarma Kocourek KG vyprodukovala 100 % 

potraviná ského obilí v biokvalit . Šumava, a.s., produkovala oba typy obilovin. 1. 

Jiho eská zem lská vyprodukovala v uplynulém roce 100 % krmného bioobilí. 

 

„Kolik tun bioobilí ro  vyprodukujete?“ 

Svoji bioprodukci odhadly pouze 3 ekofarmy a to Šumava, a.s., (395 t), Kocourek KG 

(900 t) a 1. Jiho eská zem lská (600 t). Ostatní farmy nemohly tento údaj uvést, 

protože bioobilí ješt  v roce 2008 neprodukovaly. 
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„Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci obilí?“ „Kolik % tvo í jednotliví 

odb ratelé?“ a dopl ující otázka „Jedná se o stálé odb ratele?“ 

Šumava, a. s., má stálého 100 % odb ratele, kterým je obchodní subjekt. Kocourek KG 

dodává veškerou svoji produkci (100 %) do mlýn  a ty p edstavují stálé odb ratele. Pro 

farmu 1. Jiho eskou zem lskou je stoprocentním stálým odb ratelem zem lský 

výkup (Pelh imov, Dynín). AGRA Zvíkov, spol.s.r.o., plánuje v budoucnosti prodávat 

veškerou svou bioprodukci (100 %) ve vlastním obchod  v Rakousku a sama sob  si 

bude stálým odb ratelem. Ostatní ekofarmy nemohly tyto otázky zodpov t, nebo  

ješt  nev li, kdo od nich bude bioobilí odebírat. 

 

„Jak byste zhodnotili sou asné možnosti odbytu své ekologické produkce na 

stupnici od 1 do 5?“ (1 – výborné, 2 – chvalitebné, 3 – dobré, 4 – dosta ující, 5 – 

nedosta ující). 

Farmy, které p stují bioobilí, hodnotily možnosti odbytu následovn : Šumava, a.s, 

adila známku 3, Kocourek KG ohodnotila odbyt známkou 1 a 1. Jiho eská 

zem lská hodnotila odbyt známkou 5. Odbyt své „ne-bioprodukce“ zhodnotily: 

AGRA Zvíkov, spol.s.r.o., známkou 3 a BEMAGRO, s.r.o., známkou 3-4. 

 

„Je bioobilí ur eno pouze pro eský trh?“ 

1. Jiho eská zem lská odpov la, že je bioobilí ur eno pro eský trh, ale nyní také 

jedná se Švýcarskem. Farma Šumava, s.r.o., plánuje v budoucnosti prodávat bioobilí 

pouze na eském trhu. AGRA Zvíkov, spol. s.r.o., plánuje svou bioprodukci po 

echodném období pro evropský trh. ANIBAS, s.r.o., chce v budoucnosti uplatnit svou 

produkci v biokvalit  na rakouském trhu. Ekofarma Kocourek KG má veškerou svou 

produkci ur enou pro zahrani ní trh. Ostatní farmy odpov ly na tuto otázku stru  

„ne“. 

 

4.3.7 Ovoce 

Telefonicky bylo dotazováno 5 ekologických farem zabývajících se p stováním 

trvalých kultur. Všechny farmy byly ochotny odpovídat, takže návratnost byla 100 %. 
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„Máte tržní produkci ovoce?“ 

Na tuto otázku odpovídaly farmy v tšinou záporn . Hlavním d vodem proto bylo, že se 

všechny farmy zatím nacházejí v p echodném období. Dále farmy uvád ly, že 

s ekologickým zem lstvím teprve za ínají a tudíž na otázku: 

 

„Kolik tun bioovoce ro  vyprodukujete?“ 

zazn la nej ast ji odpov  „nic“ nebo „za rok 2008 nebyla úroda“. Farma AGROSPOL 

DUBOVICE, s.r.o., dokonce sd lila, že p innou nulové produkce jablek v roce 2008 

byla sn hová kalamita. Následkem toho byla farma nucena zrušit sad s jablon mi a na 

místo nich vysázela švestky. Na ostatní otázky 4 z 5 farem nedokázaly odpov t. 

 

Ekologická farma Volfí ov, a.s., která p stuje trvalé kultury na nejv tším po tu hektar , 

byla schopna zodpov t i otázku: 

„Kdo bude odebírat Vaši ekologickou produkci ovoce?“ a „Kolik % budou tvo it 

jednotliví odb ratelé?“ a dopl ující otázku „Jedná se o stále odb ratele?“ 

Tato farma uvedla, že 100 % odb ratelem pro ni bude firma Agro 2000 T ebí  a že se 

bude jednat o stálého odb ratele. Budoucí možnosti odbytu své ekologické produkce 

hodnotí farma proto p edb žn  jako výborné. Volfí ov, a.s., uvedla odpov  na otázku, 

jestli bude bioovoce ur eno pouze pro eský trh. Její odpov  byla, že ze 75 % bude 

bioovoce ur eno pro eský trh a p ibližn  25 % bude farma dodávat do zahrani í. 

 

4.3.8 Brambory 

Ekologické farmy p stující významn ji brambory jsou v Jiho eském kraji ty i. 

Telefonicky byly dotazovány 3 farmy a prost ednictvím e-mailu. 1 farma 

(Agrobiologica, s.r.o.), která odpov di na otázky nezaslala. Ekofarmy Hofstätter – 

EKO, s.r.o. a ANIBAS, s.r.o. p stují sice brambory v eské republice, ale jejich 

vlastníci jsou z Rakouska eventueln  z N mecka. Pro tyto farmy byly otázky p eloženy 

do n iny a telefonické dotazování probíhalo v n meckém jazyce. Návratnost byla 75 

%. 
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„Máte tržní produkci brambor?“ 

Všechny t i dotazované farmy odpov ly „ano“. 

 

„Prodáváte brambory výhradn  v biokvalit ?“ 

Ekofarmy Hofstätter – EKO, s.r.o. a Kocourek KG produkují výhradn  biobrambory. 

Farma ANIBAS, s.r.o., se nachází v p echodném období. 

Následující otázky byly proto ur eny pro firmu ANIBAS, s.r.o.: 

 

„Kolik % brambor prodáváte jako konven ní produkci?“ a „Co je p innou 

konven ního prodeje?“ 

Produkce této ekologické farmy byla v roce 2008 ze 100 % konven ní, p emž hlavní 

inu p edstavuje práv  p echodné období, kv li kterému farma nemohla ozna it své 

produkty zna kou „bio“. 

 

„Kolik tun biobrambor ro  vyprodukujete?“ 

Na tuto otázku odpov la pouze farma Kocourek KG, která v roce 2008 

vyprodukovala 900 t biobrambor. Hofstätter – EKO, s.r.o., nedokázala svoji 

bioprodukci odhadnout a ekofarma ANIBAS, s.r.o., nevyprodukovala v uplynulém roce 

žádné biobrambory. 

 

„Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci brambor?“ a „Kolik % tvo í jednotliví 

odb ratelé?“ a dopl ující otázka „Jedná se o stálé odb ratele?“ 

Od spole nosti Kocourek KG odebírá produkci rakouská firma, zabývající se obchodem 

s ekologickými komoditami a následn  dodává veškerou produkci (100 %) do 

obchodních et zc . Rakouská firma p edstavuje stálého odb ratele. Odb ratelem 

ekofarmy Hofstätter – EKO, s.r.o., je distributor (100 %), ale nejedná se o stálého 

odb ratele. ANIBAS, s.r.o., (i když se nachází v p echodném období) uvedla, že svoji 

zatím konven ní produkci prodává soukromníkovi (70 %) a zbývající ást (30 %) 

odebírají restaurace. Tito odb ratelé se adí ke stálým. 
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„Jak byste zhodnotili sou asné možnosti odbytu své ekologické produkce na 

stupnici od 1 do 5?“(1 – výborné, 2 – chvalitebné, 3 – dobré, 4 – dosta ující, 5 – 

nedosta ující). 

Dotazované farmy využily z p edložené stupnice známky 1, 2, 3. Známkou jedna 

hodnotila sv j odbyt ekofarma Kocourek KG. Známku 2 p adila spole nost Hofstätter 

– EKO, s.r.o a známkou t i ohodnotila odbyt své konven ní produkce farma ANIBAS, 

s.r.o. 

 

„Jsou biobrambory ur eny pouze pro eský trh?“ 

Z p edchozích informací vyplývá, že Kocourek KG neprodává biobrambory na eském 

trhu,  ale  na  rakouském a  n meckém.  Hofstätter  –  EKO,  s.r.o.,  na  tuto  otázku  neznala  

odpov  a ANIBAS, s.r.o., má ur enu svoji zatím konven ní produkci pouze pro eský 

trh. V echách tato farma p stuje brambory na ploše 0,8 ha. 

 

4.3.9 Luskoviny  

Významn  p stuje luskoviny v Jiho eském kraji pouze jedna farma (BEMAGRO, 

s.r.o.). Byly jí položeny následující otázky. 

 

„Máte tržní produkci luskovin?“ 

BEMAGRO, s.r.o., nemá tržní produkci luskovin. 

 

„Prodáváte luskoviny výhradn  v biokvalit ?“ 

Tato farma se nacházela v roce 2008 v p echodném období, které v letošním roce u ní 

kon í a produkci bude mít v biokvalit . BEMAGRO, s.r.o., neprodávala v roce 2008 

luskoviny v biokvalit  a do budoucna se o to ani nechce pokoušet. 

 

„O jaké konkrétní luskoviny se jedná?“ a „Jaké produkty z nich produkujete?“ 

Jde o lupinu, kterou farma p stuje z d vodu zajišt ní krmné dávky skotu. Dále se jedná 

o ostatní luskoviny – sm sky. 
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„Kolik tun luskovin ro  vyprodukujete?“ 

Ekologická farma BEMAGRO, s.r.o., vyprodukovala v roce 2008 (p echodné období) 

ibližn  10 t luskovin. 

 

Pozn. aut.: Reálná produkce uvedená farmou nesouhlasí s oficiálním p epo tem dat MZe 

a ÚZEI. 

 

„Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci obilí?“ a „Kolik % tvo í jednotliví 

odb ratelé?“ 

Odb ratelem je samotná farma (sou asné produkce z p echodného období) a 

v budoucnosti neplánuje svoji bioprodukci prodávat, protože ji má ur enu výhradn  pro 

sebe. 

 

4.4 Zpracovatelé (výrobci) 
 

4.4.1 Zpracovatelé masa a masných výrobk   

Zpracovatelé (výrobci) masa a masných výrobk  pop . mlé ných výrobk  a sýr  

z Jiho eského kraje byli získáni ze seznamu 5) Ministerstva zem lství. Bylo 

dotazováno 9 zpracovatel . Všichni výrobci byli ochotni spolupracovat a odpovídat na 

otázky. Návratnost inila 100 %. Dva výrobci byli dotazováni jako farmy (Kozí farma 

ezí a kozí farma Bílsko – KOFA). ty i výrobci museli být z následující analýzy 

vylou eni a to z r zných d vod . 

Pan Krtouš Vladimír uvedl, že má porážková místa již 2 roky mimo provoz a zví ata si 

poráží jen pro vlastní spot ebu. Pan Bajer Petr byl nucen zrušit certifikát, protože nem l 

žádný odbyt. Pan Harvalík Radek odpov l, že sice certifikát má, ale neprodukuje 

biomaso jen konven ní produkci. Výrobce M.I.L.O.S Inc. eská republika má 

schválená certifikovaná jatka, ale neprodukuje žádné bioprodukty, pouze zví ata poráží. 

 

                                                
5) Seznamy EZ za rok 2008 [online]. 2009, [cit. 20.7.2009]. Dostupné na Word Wide Web: 

<http://www.mze.cz/Index.aspx?ids=539&ch=73&typ=1&val=43654> 
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„Jaké bioprodukty a biopotraviny konkrétn  produkujete?“ 

Tuto otázku mohli zodpov t 3 výrobci. 

ZEFA Volary, s.r.o., produkuje 20 % syrového hov zího masa v biokvalit  z celkové 

produkce. 

Pan Ing. Št pánek vyrábí porcované biomaso (hov zí, jehn í a k zle í). 

Firma Foitl eznictví a uzená ství, v.o.s., produkuje hov zí biomaso v podob  pleci, 

rošt né, sví kové, hov zí p ední, hov zí kližka a hov zí tvr . Zabývá se také produkcí 

jehn ího, skopového, k zle ího a kozího masa v biokvalit . Vedle bioprodukt  má i 

konven ní produkci, a proto pan Foitl balí biomaso vakuov , aby nep išlo s konvencí do 

styku a usklad uje ho ve zvláštní chladírn , než se maso rozbourá. 

 

„Odkud získáváte základní vstupy?“ 

ZEFA Volary, s.r.o., a Ing. Št pánek uvedli, že vstupy si produkují sami. Pan Foitl 

získává základní vstupy nákupem od zem lc . 

 

„Jak zajiš ujete porážku zví at?“ 

ZEFA Volary, s.r.o., poráží zví ata na vlastních konven ních jatkách. Ing. Št pánek 

zajiš uje porážku na vlastních certifikovaných jatkách a pan Foitl má jak vlastní 

certifikovaná jatka, tak i konven ní jatka. Pan Foitl ješt  dodal, že nezáleží na tom, jestli 

jsou jatka certifikovaná i ne, ale jde hlavn  o to, aby se neporážela konven ní zví ata 

a „biozví ata“ ve stejný asový úsek. Porážka t chto zví at by tedy podle n j m la 

probíhat odd len . 

 

„Jaká zví ata porážíte?“ 

Na tuto otázku m ly výrobci t i možnosti výb ru: 

a) vlastní zví ata 

b) nákup cizích zví at a následn  jejich porážka 

c) porážka zví at pro jiné subjekty 

ZEFA Volary, s.r.o., zvolila varianty dv  (a, b). Pan Foitl využívá také dv  možnosti 

(b,c). Pan Ing. Št pánek poráží pouze vlastní zví ata. 
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Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci? Kolik % tvo í jednotliví odb ratelé? a 

dopl ující otázka „Jedná se o stálé odb ratele?“ 

ZEFA Volary, s.r.o., má vlastní obchod, ve kterém prodává 5 % své bioprodukce a 

zbývající ást, tj. 95 %, odebírají hotely. Vlastní obchod a hotely pat í mezi stálé 

odb ratele. Pan Ing. Št pánek prodává svou veškerou produkci (100 %) na farm  resp. 

využívá prodej ze dvora. Jeho odb ratele jsou stálí i noví zákazníci. Pan Foitl prodává 

80 % bioprodukce ve vlastním obchod  (nepravidelní zákazníci) a 20 % této produkce 

od n j odebírají restaurace. Nov  založená biorestaurace Symbiosa v eských 

Bud jovicích je stálým odb ratelem. 

 

„Zpracováváte výhradn  vstupy z jižních ech?“ 

Na tuto otázku odpov li všichni výrobci bioprodukce shodn  „ano“. 

 

„Máte zájem o odb r regionální produkce?“ 

Pan Foitl a ZEFA Volary, s.r.o., mají zájem odebírat produkci z Jiho eského kraje. 

 

4.4.2 Výrobci pekárenských produkt  

 

Výrobci pekárenských výrobk  p sobící v Jiho eském kraje byli získáni ze seznamu 

MZe. Dotazováni byli ty i výrobci (3 telefonicky, 1 e-mailem – BIONATURA, s.r.o.) a 

návratnost byla op t 100 %. 

 

„Jaké bioprodukty a biopotraviny konkrétn  produkujete?“ 

BIONATURA, s.r.o., vyrábí k ehké chleby, sm si a strouhanky v biokvalit . 

EXTRUDO Be ice, s.r.o., se zabývá výrobou k ehkých chleb  ze špaldy, sm sí 

ur ených na placky a lívance, mouky, strouhanky a základu na polévku. Interspar 

v eských Bud jovicích a v Tábo e produkuje biošpaldovou ve ku, kostku, zemanský 

chléb a biodalamánek. Interspar ( B) zavádí nyní novinky - biot sto na závin a bio 

knedlíky. 
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„Odkud získáváte základní vstupy?“ 

Základní vstupy získává BIONATURA, s.r.o., z 80 % z eské republiky a 20 % ze 

sousedních zemí. EXTRUDO Be ice, s.r.o., získává vstupy z ech, resp. od 

distributora, který obchoduje s velkoobchody Country Life, s.r.o, PRO-BIO, Natural i 

Bio-nebio. Do supermarketu Interspar ( B i Tábor) dodává vstupy (2 biosm si) jedna 

firma, která se specializuje na biosuroviny. 

 

„Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci?“ „Kolik % tvo í jednotliví odb ratelé?“ 

a dopl ující otázka „Jedná se o stálé odb ratele?“ 

Mezi odb ratele firmy BIONATURA, s.r.o., pat í: prioritn  specializované prodejny 

zdravé výživy (35 %) a školní jídelny, restaurace, menzy (35 %), dále obchodní et zce 

(15 %) a velkoobchod (15 %). Jde o stálé odb ratele. 

Od  spole nosti EXTRUDO, s.r.o., odebírá hlavn  velkoobchod (80 %) a specializované 

prodejny zdravé výživy (20 %). Tyto dva obchodní subjekty náleží k pravidelným 

odb ratel m.  

Do supermarketu Interspar (Tábor) i do supermarketu ( B) si p ijdou nakoupit 

biope ivo b žní zákazníci (100 %) a v tšina z nich je po ítána k stálým. 

 

„Zpracováváte výhradn  vstupy z jižních ech?“ 

BIONATURA, s.r.o, EXTRUDO, s.r.o. a supermarket ( B) odpov li, že 

nezpracovávají výhradn  vstupy z jižních ech. Supermarket Interspar (Tábor) na tuto 

otázku neznal odpov . 

 

„Máte zájem o odb r regionální produkce?“ 

BIONATURA, s.r.o., má zájem o regionální produkci, pokud je to možné. Firma 

EXTRUDO, s.r.o., by preferovala odb r této produkce v p ípad , že bude cenov  a 

kvalitativn  srovnatelná. Interspar (Tábor) odpov l na tuto otázku nejednozna  a 

druhý supermarket ( B) neup ednost uje odb r regionální produkce. 
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4.4.3 Zpracovatel ovoce 

Zpracovatel ovoce se na seznamu Ministerstva zem lství nacházel pouze jeden, který 

byl ochotný zodpov t tyto otázky: 

 

„Jaké bioprodukty a biopotraviny konkrétn  produkujete?“ 

Na tuto otázku paní Mgr. Pelešková Šárka odpov la, že se nachází druhým rokem 

v p echodném období. Její malá farma produkuje sušené ovoce – švestky vypeckované, 

echy vyloupané, o echy celé. Dále se zabývá výrobou jable ných mošt , které však 

zatím nejsou v biokvalit . 

 

„Odkud získáváte základní vstupy?“ 

Základní vstupy získává paní Mgr. Pelešková z vlastního sadu, všechnu úrodu zpracuje, 

a proto nemá pot ebu nakupovat cizí vstupy. 

 

„Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci?“ a „Kolik % tvo í jednotliví 

odb ratelé?“ a dopl ující otázka „Jedná se o stálé odb ratele?“ 

 

Paní Mgr. Pelešková neprodukuje bioprodukci, ale svou produkci z p echodného období 

prodává p edevším ze dvora. V budoucnosti by paní Pelešková cht la dodávat svou 

bioprodukci do zdravých výživ (v rámci regionu Písek, Strakonice) 

 

„Zpracováváte výhradn  vstupy z jižních ech?“ 

Farma paní Mgr. Peleškové zpracovává vstupy výhradn  z jihozápadních ech. 

 

„Máte zájem o odb r regionální produkce?“ 

Na tuto otázku m la paní Mgr. Pelešková jednozna nou odpov , která zn la 

„rozhodn “. 
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5. Syntéza údaj  
 
Maso 

Z databáze Mze a ÚZEI vyplynulo, že na ekologických farmách v Jiho eském kraji za 

rok 2008 p evažuje chov skotu (10 916 ks). Výzkum ukázal, že ekofarmy (73 %) mají 

nejvíce zastoupenou tržní produkci v podob  živých zví at (skot). V tšina ekofarem (67 

%) neprodává svoji produkci výhradn  v biokvalit  a nejv tší p ekážky spat ují v tom, 

že je o bioprodukci nedostatek zájmu ze strany dalších subjekt  na trhu a chybí 

certifikovaná jatka. 

Z pr zkumu dále vyplynulo, že hov zí biomaso produkují pouze 3 farmy (ZEFA Nová 

Pec, s.r.o, Zídek Stanislav a Ing. Št pánek) a 2 výrobci (firma Foitl, eznictví a 

uzená ství, v.o.s., ZEFA Volary, s.r.o.). Odhadovaná celková produkce u všech t í 

farem byla v roce 2008 19 tun hov zího biomasa. Nej ast jšími odb rateli bioprodukce 

jsou pro farmy distributo i a dále jatka. 5 % biomasa prodává ZEFA Nová Pec, s.r.o., ve 

vlastním obchod  (+ 5 % konven ní prodej) a 90 % konven ní produkce odebírají 

hotely. Pan Zídek prodává 100 % produkce na jatka a z toho 50 % dodává v biokvalit  

firm  BIOPARK. Pan Ing. Št pánek prodává veškerou svou produkci 100 % p ímo na 

farm . ZEFA Nová Pec, s.r.o., jako jediná  ze všech dotazovaných farem má svou 

produkci ur enu výhradn  pro eský trh. P evážná v tšina ekologických farem hodnotí 

sou asnou možnost odbytu své ekologické produkce velmi negativn  a to pr rnou 

známkou 3,7. Výrobci (firma Foitl, eznictví a uzená ství, v.o.s. a Ing. Št pánek) mají 

vlastní certifikovaná jatka. 

Kozí biomaso prodává v Jiho eském kraji pouze jedna farma (Ing. Št pánek) a jeden 

výrobce (Foitl, eznictví a uzená ství, v.o.s). Pan Ing. Št pánek vyprodukoval v roce 

2008 2 tuny kozího masa v biokvalit . Kozí farma B ezí prodává živá k zlata a ty jsou 

ur ena ze 100 % jako drobný prodej z farmy. Pan Ing. Št pánek prodává 75 % biomasa 

ve vlastním obchod  a 25 % odebírá hotel v Plzni. Ob  tyto farmy mají z 50 % stálé 

odb ratele. Možnosti odbytu své ekologické produkce hodnotí tyto farmy pozitivn . 

Z databáze MZe a ÚZEI vyplynulo, že po kategorii skotu je nejpo etn jší kategorií 

chov ovcí (2182 ks).  
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Jedna farma (Jordánová) a jeden výrobce (firma Foitl, eznictví a uzená ství, v.o.s) 

produkují skopového biomaso, 2 farmy produkují živá zví ata. Jehn í biomaso uvádí 

na trh 2 výrobci (Ing. Št pánek a firma Foitl, eznictví a uzená ství, v.o.s). 

Paní Jordánová je nucena svoji bioprodukci prodávat konven  z d vodu nezájmu 

ostatních subjekt  na trhu a ze stejného d vodu hodnotí odbyt známkou 5. Bioskopové 

má proto z 50 % ur eno pro vlastní spot ebu a 50 % prodává p ímo na farm , p emž 

její odb ratelé nejsou stálí. Paní Jordánová má ur enu bioprodukci výlu  pro eský 

trh. Pro všechny 3 farmy je nejv tší p ekážkou výhradního prodeje bioprodukce její 

vyšší cena a tak je prodávána za stejnou cenu jako konven ní produkce. 

 

Maso – požadavky trhu 

Prodejny „ZV“ v Jiho eském kraji považují maso za deficitní sortiment. Pouze dv  

prodejny z 12 spolupracujících mají maso a masné produkty ve svém sortimentu. Zájem 

prodávat biomaso mají jen prodejny Bioobchod a Pí-centrum v eských Bud jovicích. 

Zna ný deficit biomasa a masných produkt  v nabídce poci ují i obchodní et zce. 

V sou asné dob  nabízí v Jiho eském kraji erstvé hov zí biomaso pouze Billa a Tesco. 

Z obchodních et zc  má zájem o regionální odb r pouze Interspar a  Jednota. 

Spot ebitelé v nabídce specializovaných prodejen a obchodních et zc  rovn ž biomaso 

postrádají. 

 

Mléko  

Kravské biomléko prodává pouze jedna ekologická farma (AGRO-MAMBAK, s.r.o.) ze  

ech dotazovaných ekofarem. Tato farma vyprodukovala v roce 2008 p ibližn  45 000 l 

biomléka a veškerou tuto produkci pravideln  odebírá spole nost MADETA, a.s., 

AGRO-MAMBAK, s.r.o., hodnotí odbyt své ekologické produkce velmi dob e. 

Kozí mléko výhradn  v biokvalit  prodávají 3 farmy ze 4 dotazovaných (kozí farma 

Bílsko- KOFA, kozí farma B ezí a Ing. Št pánek), jejichž celková produkce v roce 2008 

byla p ibližn  50 400 l. Pan Ing. Št pánek míchá kozí mléko s ov ím mlékem 

dohromady. Kozí farma Bílsko prodává svou veškerou bioprodukci mléka ze dvora. Pan 

Št pánek má ze 50 % prodá ze dvora, 30 % bioprodukci má ur enou pro vlastní penzion 

a 20 % spot ebují brigádníci a zam stnanci. Pan Št pánek odbyt své ekologické 
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produkce hodnotí výborn , ale nemá zájem ji dodávat dalším obchodním subjekt m a 

kozí farma B ezí hodnotí známkou chvalitebn  a je p esv ena, že odbyt se odvíjí od 

ro ního období. Kozí biomléko mají tyto farmy ur eno p evážn  pro eský trh. 

 

Mlé né produkty 

Kozí farma Bílsko, kozí farma B ezí a pan Št pánek mají tržní produkci kozích sýr . 

Kozí farma Bílsko neprodává sýry výhradn  v biokvalit . Necertifikovaná produkce 

tvo í 2-3%. V roce 2008 vyprodukovaly farmy celkem 4,74 t biosýr . Odb ratelé 

biosýr  kozí farmy Bílsko tvo í ze 40 % zdravé výživy a ze 60 % restaurace, vinárny, 

hotely. Hotely p edstavují stálé odb ratele, ostatní se v pr hu roku m ní. Od kozí 

farmy B ezí odebírají mléko i mlé né produkty pravideln  80 % produkce prodejny 

„ZV“ a 20 % tvo í drobný prodej. Pan Ing. Št pánek prodává 100 % své bioprodukce 

ímo na farm  a jeho odb ratelé jsou z 50 % stálí. Všechny ekofarmy nemají problém 

s odbytem své produkce, která je p evážn  ur ena pro eský trh. 

 

Mléko a mlé né produkty – požadavky trhu 

Mlé né produkty považují prodejny „ZV“ v Jiho eském kraji za deficitní sortiment. 

Obchodní et zce spat ují nedostatek hlavn  v nabídce ov ích a kozích mlé ných 

produkt . Tyto skute nosti potvrzují i spot ebitelé. 

 

Ovoce a zelenina 

Všechny dotazované ekologické farmy (5) p stující ovoce uvedly, že se nacházejí 

v p echodném období, a proto jejich bioprodukce v roce 2008 byla nulová. Od farmy 

Volfí ov, a.s., která p stuje trvalé kultury (jablon , švestky, hrušky a bobuloviny) na 

nejv tším po tu hektar  (152,28), bude veškerou bioprodukci odebírat stálý odb ratel 

firma Agro T ebí  2000. Produkce této farmy bude ur ena p evážn  pro eský trh. 

Z databáze Mze a ÚZEI vyplynulo, že ekofarma Volfí ov, a.s., je nejv tším p stitelem 

jabloní (102,28 ha) v Jiho eském kraji.  

Pokud jde o zeleninu nebyla dotazována žádná z ekologických farem, nebo  se p stuje 

na velmi malém po tu hektar  (0, 567) p evážn  v biokvalit . Ze zeleniny se p stuje 
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hlavn  dýn , raj ata, salát , cibule a šalotka a mrkev. V p echodném období se p stují 

pouze dýn  (0,05 ha) a mrkev (0,005 ha). 

 

Ovoce a zelenina – požadavky trhu 

Zelenina je deficitním sortimentem pro prodejny „ZV“. Tyto prodejny zaznamenaly 

v roce 2008 nár st poptávky u erstvého ovoce a zeleniny. Pokud jde o obchodní 

et zce, jejich nabídka zeleniny a ovoce v biokvalit  je také velmi deficitní. Obchodní 

et zce nabízejí p evážn  dovozovou zeleninu i ovoce. Nabídku domácích produkt  

edstavují pouze jablka. Nejv tší dynamiku prodeje zaznamenaly obchodní et zce 

v roce 2008 práv  u ovoce a zeleniny. Také spot ebitel m chybí v  obchodních 

jednotkách v Jiho eském kraji tyto biokomodity. 

 

Luskoviny 

Z databáze MZe a ÚZEI vyplynulo, že ekofarma BEMAGRO, s.r.o., p stuje ostatní 

luskoviny jako jediná z farem na v tší ploše (10 ha). Jde o lupinu, kterou farma p stuje 

z d vodu zajišt ní krmné dávky skotu a o ostatní luskoviny – sm sky. Tato ekofarma 

vyprodukovala v roce 2008, kdy se nacházela v p echodném období, p ibližn  10 t 

luskovin. V roce 2009 p ešla farma do režimu ekologického zem lství, ale nemá tržní 

produkci luskovin a v budoucnu se ani nechce pokoušet o prodej luskovin v biokvalit , 

protože je má ur ené pro vlastní pot ebu. 

 

Luskoviny – požadavky trhu 

Velkou dynamiku prodeje zaznamenaly obchodní et zce také u lušt nin. V prodejnách 

„ZV“ pat í lušt niny tradi  ke stálému sortimentu. Lušt niny nakupují spot ebitelé 

obecn  velmi asto. 

 

Brambory 

Všechny dotazované farmy (3) mají tržní produkci brambor. Databáze MZe a ÚZEI 

ukázala, že na nejv tším po tu hektar  p stují biobrambory ekofarmy Kocourek KG 

(23,49  ha)  a  Hofstätter  –EKO,  s.r.o.(19  ha).  Hofstätter  –  EKO,  s.r.o.,  a  Kocourek  KG 

produkují výhradn  biobrambory. Ekofarma Kocourek KG jako jediná z ekologických 
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farem odhadla svou bioprodukci v roce 2008 na 900 t. Od spole nosti Kocourek KG 

odebírá veškerou bioprodukci rakouská firma (stálý odb ratel), zabývající se obchodem 

s ekologickými komoditami a následn  ji dodává do obchodních et zc . Odb ratelem 

firmy  Hofstätter  –  EKO,  s.r.o.,  je  distributor  (100  %),  který  není  stálý.  Tyto  farmy  

hodnotí odbyt velmi pozitivn . 

 

Brambory – požadavky trhu 

V realizovaných výzkumech v letech 2005-2009 se nenachází zmínka o nabídce i 

poptávce týkající se biobrambor. 

 

Obilniny 

Z databáze MZe a ÚZEI vyplynulo, že obilniny jsou nejvíce p stovanou komoditou a to 

zejména pšenice obecná, tritikále a oves. 

 

Všechny dotazované ekofarmy (7) mají tržní produkci obilovin, ale jen jedna farma 

(Kocourek KG) prodává obiloviny výhradn  v biokvalit . 1. Jiho eská zem lská 

prodává také pouze bioobiloviny, ale z d vodu nezájmu dalších subjekt  na trhu je 

nucena prodávat svoji veškerou bioprodukci konven  (tzn. za cenu odpovídající 

konven ní produkci). Šumava, a.s., prodává produkci jak v biokvalit , tak konven . 

Ostatní dotazované farmy (4) produkující p evážn  krmné obilí se nacházejí 

v p echodném období a toto období je i hlavním p innou toho, pro  neprodávají svou 

produkci jako „bio“. 

Ekofarma Kocourek KG produkuje výlu  potraviná ské bioobilí, špaldu a oves 

celkem na 236,41 ha. 1. Jiho eská zem lská produkuje pouze krmné bioobilí a to žito 

a je men (208,9 ha). Šumava, a.s., produkuje jak krmné, tak potraviná ské obilí – 

špaldu, žito a oves (139,81 ha). Celková bioprodukce t chto t í farem za rok 2008 byla 

1895 t. Od Kocourka KG odebírají 100 % bioprodukce mlýny, pro 1. Jiho eskou 

zem lskou je 100 % odb ratelem zem lský výkup (Pelh imov, Dynín) a od 

Šumavy, a.s., 100 % produkce odebírá obchodní subjekt. Všichni tito odb ratelé se adí 

ke stálým. Odbyt hodnotí tyto ekofarmy pr rnou známkou 3. Pouze 1. Jiho eská 

zem lská má bioobilí ur eno pro eský trh. 
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Obilniny – požadavky trhu 

Podle prodejen „ZV“ jsou obilniny a obilné produkty nejžádan jší biokomoditou a 

jejich nabídka se od roku 2006 velmi rozší ila. Prodejci ve „ZV“ zaznamenali nár st 

poptávky u obilovin a pe iva. Nej ast ji zastoupenými biopotravinami v nákupním 

košíku spot ebitel  jsou práv  cereálie a výrobky z obilí. 

 

Pekárenské výrobky 

Ze ty  dotazovaných výrobc  produkují erstvé bio pe ivo pouze dva (Interspar eské 

Bud jovice a Interspar Tábor). Tyto pobo ky supermarketu Interspar vyrábí 

biošpaldovou ve ku, kostku, zemanský chléb a biodalamánek, které se pe ou 

z biosm sí, jejichž dodavatelem je firma specializující se na biosuroviny. Interspar B 

nezpracovává vstupy výhradn  z jižních ech a nemá zájem o regionální produkci. 

 

Prodejny „ZV“ zaznamenaly nár st poptávky po pe ivu. V obchodních et zcích se 

projevil nedostatek erstvého bio pe iva, které nabízí pouze Hypernova, Interspar a 

Penny Market. Obchodní et zce zaznamenaly zvýšený prodej bio pe iva. 
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6. Záv r 
 

Z analýzy sekundárních dat vyplynulo, že po et ekologických zem lc  v posledních 

letech v Jiho eském kraji dynamicky stoupá. V Jiho eském kraji bylo k 31. 12. 2008 

registrováno 236 ekofarem, což p i porovnání s rokem 2007 (170) p edstavuje nár st o 

66 ekologických farem. Lze se domnívat, že tento nár st je spojen se státní podporou na 

plochu, která je ekologickým zem lc m v eské republice vyplácena od roku 2007 

v rámci Programu rozvoje venkova 2007 – 2013 (P íloha 2 – Dotace v ekologickém 

zem lství). Nejvíce ekologických zem lc  se nachází v okresech eský Krumlov 

(67) a Prachatice (61). 

Na zem lské p  v ekologickém zem lství p evládají v Jiho eském kraji trvalé 

travní porosty (41 367,37 ha – 90,3 %). 

Na orné p  jsou p stovány nejvíce obiloviny s 2457,7 ha (57,76 %). Nejvíce 

zastoupenými obilovinami na orné p  jsou pšenice obecná, tritikále a je men. 

V sou asné dob  se p stují tyto druhy obilnin p evážn  v p echodném období (pšenice 

obecná na 390,17 ha, je men na 380,01 ha  a tritikále na 359,96 ha). Z toho lze 

usuzovat, že by se v budoucnu m la zvýšit nabídka výše zmín ných obilnin 

v biokvalit , ale jak vyplynulo z výzkumu, jedná se hlavn  o krmné bioobilniny. 

Obiloviny a obilné výrobky nabízí jak obchodní et zce, tak i prodejny zdravé výživy a 

poptávka po nich stále roste. Výzkum ukázal, že pouze dv  ekofarmy ze sedmi 

produkovaly v roce 2008 potraviná ské bioobilí. Tyto farmy mají navíc produkci 

ur enou pro zahrani ní trh. Poptávka roste i po erstvém bio pe ivu, ale nabízí ho jen 

dva supermarkety, jež jsou registrovány jako výrobci biopotravin v Jiho eském kraji. 

Z uvedených skute ností vyplývá, že ekologi tí zem lci v Jiho eském kraji 

neprodukují dostate né množství potraviná ských bioobilovin. Chybí zde zpracovatelské 

kapacity (mlýny, pekárny), které by stabiln  odebíraly ekologicky vyp stované 

potraviná ské obilí. Nap íklad ekofarma Kocourek KG produkuje potraviná ské 

bioobilí, ale dodává ho do mlýn  nacházejících se v zahrani í. 

Z luskovin na zrno se p stují nejvíce bob, peluška a hrách. V p echodném období je 

nejvíce p stován hrách (34,5 ha), a proto lze v budoucnu o ekávat, že jeho nabídka 

vzroste. 
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Z trvalých kultur jsou p stovány nejvíce jablon , bobuloviny a švestky. Ovoce je 

velmi poptávaným produktem, významn ji je však v Jiho eském kraji p stováno pouze 

jednou farmou. Tato farma se v sou asné dob  nachází v p echodném období a p stuje 

ve velké mí e jablon  (102,28 ha). Jablka jsou také jediným domácím produktem, které 

nabízí obchodní et zce v Jiho eském kraji. Ty spolu s prodejnami „ZV“ poci ují 

nedostatek ovoce v biokvalit . Tyto obchodní lánky nejsou schopny rostoucí poptávku 

ze strany kone ného spot ebitele uspokojit. 

Ekofarmy v Jiho eském kraji neposkytují dostate né množství ovoce v biokvalit , 

ekážky p edstavují p echodné období a stále nedostate ná plocha p stovaných 

trvalých kultur. 

Zelenina (koš áloviny, listová, plodová a ko enová zelenina) se p stuje na velmi 

malém po tu hektar  (0, 567), a to evážn  v biokvalit . Z ekologicky p stované 

zeleniny se produkuje nejvíce dýn , raj ata, salát, cibule a šalotka, mrkev. Farmy 

v konverzi p stují pouze dýni (0,05 ha) a mrkev (0,005 ha). 

Lze íci, že poptávka po zelenin  ze strany kone ných spot ebitel  roste, ale obchodní 

lánky požadavk m spot ebitel  nemohou vyhov t, nebo  ekologické farmy neprodukují 

dostatek zeleniny v biokvalit . 

Na základ  databáze MZe a ÚZEI bylo zjišt no, že na ekologických farmách 

v Jiho eském kraji v roce 2008 p evažuje chov skotu (10 916 ks) nad ostatními 

chovanými zví aty. V kategorii skotu je nejvíce zastoupen chov krav bez tržní produkce 

mléka (4 384 ks). Dále se chovají masná plemena ovcí a masná i mlé ná plemena koz. 

Z výzkumu vyplynulo, že pouze jedna ekologická farma (Ing. Št pánek) chová mlé ná 

plemena ovcí. Prasata, králíci a ryby se ekologicky v Jiho eském kraji nechovají v bec. 

Hov zí biomaso produkují v Jiho eském kraji pouze 3 farmy (19 t) z 15 dotazovaných 

a 2 výrobci ze 7 (firma Foitl, eznictví a uzená ství, v.o.s., ZEFA Volary, s.r.o.) Kozí 

maso v biokvalit  produkuje pouze 1 farma ze 4 dotazovaných a skopové biomaso 1 

farma ze 3 (i Foitl, eznictví a uzená ství, v.o.s). Jehn í biomaso uvádí  na  trh  2  

výrobci (Ing. Št pánek a firma Foitl, eznictví a uzená ství, v.o.s). Z rozsahu chovu 

skotu BTPM lze usoudit, že existuje pom rn  velký potenciál k produkci biomasa. 

Zna nou p ekážku pro v tšinu ekofarem zabývajících se tržní produkcí živých zví at 

(73 %) p edstavuje nedostate ný zájem (60 %) ze strany dalších obchodních subjekt  na 
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trhu a chyb jící certifikovaná jatka (40 %). Z t chto d vod  je ada z nich nucena 

prodávat svou ekologickou produkci za konven ní cenu. N kte í zpracovatelé (Foitl, 

eznictví a uzená ství, v.o.s., a Ing. Št pánek) sice mají vlastní certifikovaná jatka, ale 

jejich kapacita je omezená. 

Problémem však z stává, že obchodní et zce i prodejny „ZV“ mají jen malý zájem 

prodávat biomaso, p estože ho považují za deficitní sortiment v nabídce. Zdravé výživy 

nemohou maso prodávat z d vodu nedostate ných kapacit (chladící boxy). 

Z obchodních et zc  projevily zájem o masnou produkci pouze Interspar a Jednota, 

spot ební družstvo eské Bud jovice. P ekážky ze strany ostatních obchodních et zc  

jsou objem produkce a požadavek dodávek p es centrální sklad. 

Tento „nezájem“ ze strany dalších obchodních lánk  je spojen také s vyšší cenou 

biomasa a s obavou, že maso nep jde na odbyt. V tšina bioprodukce skon í bu  jako 

konven ní produkce nebo je ur ena na vývoz. Lze se také domnívat, že dochází k prodeji 

certifikované produkce nebo živých zví at, který není nikde oficiáln  registrován. 

Kravské biomléko prodává pouze 1 ekologická farma ze 3 dotazovaných. Kozí mléko 

výhradn  v biokvalit  prodávají t i farmy ze 4. V Jiho eském kraji jsou t i významní 

producenti kozích biosýr . 

Prodejny „ZV“, obchodní et zce i kone ní spot ebitelé poci ují nedostatek bio 

mlé ných produkt . Pro obchodní et zce jsou to konkrétn  ov í a kozí mlé né 

produkty, p inu je možné hledat v tom, že ekologické farmy prodávají v tšinu své 

produkce p ímo ze dvora. Odb rateli kozích výrobk  jsou i specializované prodejny, ale 

ani jeden obchodní et zec.  

Pro kravské biomléko není zajišt n dostate ný odbyt. V Jiho eském kraji chybí 

zpracovatelské kapacity (mlékárny). 

Biobrambory se p stují p evážn  v biokvalit  na 69,37 ha, v p echodném období pouze 

na 4,49 ha. Výzkum dále ukázal, že biobrambory produkují v Jiho eském kraji 

významn ji 2 farmy (celkem na 42,49 ha) ze 3 dotazovaných. Tyto však kon í 

evážen  na zahrani ním trhu. 

V realizovaných výzkumech v letech 2005-2009 se nenachází zmínka o nabídce i 

poptávce biobrambor. 
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Z výzkumu vyplynulo, že ekologické farmy v Jiho eském kraji nemohou uspokojit 

regionální poptávku ze strany obchodních lánk  a ty následn  ani požadavky ze 

strany kone ného spot ebitele. Hlavní d vody pro to jsou: p echodné období, 

nedostate né p stování zeleniny a ovoce, obilnin, nedostate ná produkce mlé ných 

výrobk  (kravských, kozích i ov ích) a biomasa spojená s nedostate nou kapacitou 

certifikovaných jatek. 

 

Na základ  zjišt ných skute ností lze navrhovat: 

 

 Zvýšit produkci biokomodit, po kterých je nejv tší poptávka 

Jde hlavn  o ovoce, zeleninu, maso (v . vep ového a dr bežího), mlé né výrobky, 

obiloviny (v . pe iva) a lušt niny. O tuto bioprodukci je pr kazný zájem ze strany 

obchodních lánk  i kone ných spot ebitel  a její odbyt by byl proto zajišt n. 

 

 Vytvo it zpracovatelské kapacity 

Pro zajišt ní odbytu kravského biomléka, lze navrhnout dv  možná ešení: 

1) Soub h konven ní a certifikované produkce. (nap . Madeta, a.s.) 

2) Založit spole nou mlékárnu s ohledem na to, kde by byl soust ed n chov 

KTPM (krávy s tržní produkcí mléka). 

 

Lze uvažovat i o vybudování mlýn  a založení pekárenských provoz . V sou asné dob   

by obdobn  jako u mlé né produkce mohla probíhat soub žná výroba nap íklad u 

pekáren Srní, spol. s r.o., Pekast, spol. s.r.o. 

 

 Založit „biosupermarket“ 

Možným ešením jak vy ešit komplexní nabídku biopotravin v etn erstvého masa a 

pe iva je založit biosupermarket. Vhodné místo pro založení biosupermarketu mohou 

být eské Bud jovice, kde je zájem kone ných spot ebitel  o biopotraviny. Sou asn  

by se zde musely d lat podrobn jší analýzy spot ebitelské poptávky vzhledem 

k sou asným prodejním míst m. 
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 Vytvo it spole nou distribu ní sí  

Ekofarmy by mohly mít spole né 2 až 3 distributory, kte í by mohli svážet potenciální 

bioprodukci na certifikovaná jatka a do obchodních lánk . Tím by se minimalizovaly 

náklady na p epravu a odstranil jeden z nejv tších problému nemožnosti prodeje 

bioprodukce. Další 2 distributo i by mohli svážet rostlinné produkty (zeleninu, ovoce, 

obiloviny) a ostatní živo išné produkty (mlé né produkty). 

 

 Certifikovaná jatka  

Z hlediska analýzy chovu skotu, koz a ovcí lze navrhnout 3 možná ešení: 

1) Vznik koopera ního sdružení ekologických farem, které by provozovalo 

certifikovaná jatka. Spojit by se mohly ekologické farmy, které hodnotily 

sv j odbyt ekologické produkce nejh e. V okrese eský Krumlov jde o 

farmy AGRO Šumava, s.r.o., (Horní Planá), SITTER, s.r.o.(Volary) a 

Pavelec Stanislav (Vyšší Brod), které se zabývají tržní produkcí skotu a 

paní Jordánová (Dolní Dvo išt ) zabývající se produkcí skopového masa. 

V okrese Prachatice jsou to ekofarmy Ing. Karas (Horní Vltavice), Ing. 

Vokál (Strážný), Zídek (Vimperk). Pokud by tyto farmy m ly smluvn  

zajišt n odbyt (ve vazb  na O , hotely a restaurace, velkokapacitní 

kuchyn  mate ských škol, škol, nemocnic atd.), mohly by zpracovat 

dota  podpo itelný projekt na vytvo ení certifikovaných jatek. 

2) Provád t certifikovanou porážku na konven ních jatkách p i provedení 

pat ných organiza ních zm n. Vhodnou lokalitou by mohl být Vimperk 

v okrese Prachatice, kde se nachází konven ní jatka. Tato oblast je 

vhodná z hlediska dobré dopravní dostupnosti pro všechny farmy 

sobící v okrese Prachatice a Strakonice a s ní spojený „welfare“ zví at 

i p evozu. 

3) Další možnost je navázat spolupráci již s certifikovanými jatkami (nap . 

M.I.L.O.S. Inc. eská republika, provozovna Kaplice, eský Krumlov). 

Tato spolupráce by byla vhodná pro farmy nacházející se v okrese eský 

Krumlov. 
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 Zlepšit kooperaci mezi prodejnami „ZV“ a ekologickými farmami 

Specializované prodejny zdravé výživy Pí-centrum a Bioobchod, které se nachází 

v eských Bud jovicích a mají zájem prodávat biomaso, stojí p ed problémem, že 

v sou asné dob  je nabídka biomasa v tomto regionu nedostate ná. Na základ  tohoto 

zjišt ní by mohly bioprodejny kooperovat s ekozem lci i výrobci z jiných okres  a 

esv it je, že pro n  budou p edstavovat stálé odb ratele a zvýšit jim tak odbyt jejich 

bioprodukce. Kozí maso by mohly prodejny „ZV“ odebírat od pana Ing. Št pánka. 

Skopové maso by bylo možné odebírat od paní Langové, která je v sou asné dob  

nucena svoji bioprodukci prodávat jako konven ní z d vodu nezájmu ostatních subjekt  

na trhu. Hov zí maso by mohly prodejny „ZV“ odebírat od pana Zídka, který má 

problém s odbytem. Další certifikovaná produkce by se v budoucnu dostala na trh p es 

nov  koncipovaná certifikovaná jatka. Dodávky biomasa by mohli vy ešit spole ní 

distributo i. 

 

 Oslovit obchodní subjekty 

Ekologi tí zem lci v Jiho eském kraji mají možnost oslovit restaurace a hotely, které 

v poslední dob  za ínají zahrnovat biopotraviny do své nabídky. Dále mohou oslovit i 

velkokapacitní kuchyn  (nap . školy, nemocnice atd.), prodejny zdravé výživy (Pí-

centrum, Bioobchod, Slune nice), obchodní et zce (Interspar a Jednota, spot ební 

družstvo eské Bud jovice) a v neposlední ad  nabídnout svoji bioprodukci i na 

zahrani ní trh. Pro komunikaci a spolupráci s v tšími odb rateli je však nutné vytvá et 

koopera ní sdružení. 
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7. Summary 
 

 

The main aim of my dissertation was to analyze the potencial of the production and of 

the distribution of chosen biocommodity in the region of South Bohemia. For this 

purpose was inquired about 35 ecological farms and 12 producers of biofoods. We 

recognize the following biocommodities: meat and fat products, milk and dairy 

products, fruits and vegetable, cereals and potatoes.  

Futhermore we specified two investigative questions: 

1) What is the main reason of the growth of the ecological farms in the region of 

South Bohemia? 

According to the analyse of  secondary facts there is an dynamic increase of a number 

of ecological farmers in the last  years in the region of South Bohemia.  As per 31. 12. 

2008 there were registred about 236 ecofarms, in comparaison with the year 2007 (there 

were 170 ecofarms) there is about 66 ecofarms more. This increase is probably conected  

to the state subvetions onto the area, which has been payed to the ecological farmers in 

the Czech Republic since 2007 in terms of programme for Agriculture and Rural 

Development for the period of 2007 – 2013. The biggest number of ecological farmers 

is in municipalities eský Krumlov (67) and Prachatice (61). 

2) Is the offer of biocommodities sufficient? 

The research has shown that demand for biocommodities which were scrutinized has 

increased not even on the side of commercial chains and specialized outlets but also by 

the final consumers. The only exeption is commodity biomeat, which is not atractive for 

the majority of sellers due to the high prices compared to the prices of conventional 

products. Ecological farms and sellers are not capable of satisfying this increasing 

demand. The main reasons for this insufficiency are: temporary period, insuffisient 

cultivation of vegetable, fruits and cereals, poor production of dairy products (of bovine, 

of caprine and of ovine), biomeat and unsatisfactory capacity of certificated slaughters. 

This  dissertation  was  elaborated  in  terms  of  explorational  purpose  of  University  of  

South Bohemia – Economical Faculty MSM 6007665806, focus on support of 

development concerning higlands and uplands areas in the region of south Bohemia. 
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  P íloha 1 - Po et podnik  v ekologickém zem lství 

  Zdroj: autorka, údaje získané z ro enek ekologického zem lství v R 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                
6) V souladu se zákonem . 242/2000 Sb. o ekologickém zem lství nepodléhají od roku 2006 registraci maloobchodní prodejny, 
které pouze prodávají biopotraviny kone nému spot ebiteli ve spot ebitelském balení. Z tohoto d vodu se tyto subjekty ve 
statistických p ehledech již nevyskytují. 
 

Podnikatelské 
subjekty podle 

edm tu innosti  

Rok 
 

2001 
 

2002 
 

2003 
 

2004 
 

2005 
 

2006 
 

2007 
 

2008 
Ekologi tí 
zem lci,žadatelé o 
registraci 

654 717 810 836 829 963 1318 1964 

Výrobci biopotravin 
(v etn  vlastní 
distribu ní innosti) 

75 92 96 116 125 152 253 422 

Osoby uvád jící 
bioprodukty a 
biopotraviny na trh 

49 164 189 193 295 57 6) 91 151 

Dovozci biopotravin 
ze t etích zemí 

- - - - - 13 20 30 

Smluvní zpracovatelé 
(subdodavatelé) 

- - - - - 4 2 3 

Výrobci krmiv a osiv - - - - - 10 16 23 
Výrobci vstup  do EZ - - 19 10 19 - - - 



 

íloha 2 - Dotace v ekologickém zem lství  

 

Vyplacené finan ní prost edky v rámci agroenvironmentálního opat ení 

„Ekologické zem lství“. Jedná se o dotace na plochu za azenou do ekologického 

zem lství nebo p echodného období v letech 1998 – 2008. 

Rok Vyplacené finan ní prost edky 
1998 48 091 000 
1999 84 168 000 
2000 89 101 971 
2001 167 966 104 
2002 210 861 131 
2003 230 810 809 
2004 292 200 000 
2005 285 828 855 
2006 304 995 064 
2007 536 410 176 
2008 zažádáno o 617 940 312 

 
Od roku 2007 je podpora ekologickým zem lc m na plochu vyplácena v rámci 

Programu rozvoje venkova 2007 – 2013. Výše dotace byla pro rok 2008 následující: 

a) 155 EUR/ha p i hospoda ení na orné p , s výjimkou p stování zeleniny nebo 

speciálních bylin, 

b) 89 EUR/ha p i hospoda ení na travních porostech pro 100% ekologického 

zem lce (bez soub hu s konven ním zem lstvím), 71 EUR/ha pro zem lce se 

soub hem  

c) 849 EUR/ha, p i obhospoda ování vinic, ovocných sad  nebo chmelnic  

d) 564 EUR/ha p i p stování zeleniny nebo speciálních bylin na orné p   

 

epo ítávací kurs na K  pro rok 2008: 26,364 

 

Od roku 2007 jsou ekologi tí zem lci a výrobci biopotravin bodov  zvýhodn ni také 

v následujících p ti investi ních opat ení Programu rozvoje venkova: 

- Modernizace zem lských podnik  

- Zahájení innosti mladých zem lc  



 

- P idávání hodnoty zem lským a potraviná ským produkt m 

- Podpora cestovního ruchu 

- Diverzifikace inností nezem lské povahy 
Zdroj: Základní statistické, 2008 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

íloha 3 - Struktura p dního fondu v ekologickém zem lství R v roce 2008  
(v %) 
 

 
Zdroj: Darmovzalová, Koutná, 2009 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

íloha 4 – Otázky k telefonickému dotazování  
 
Cht la bych Vás požádat o zodpov zení n kolika otázek týkající se výroby a distribuce 

vybraných biokomodit. Tyto otázky budou podkladem pro diplomovou práci na téma 

„Výrobní a distribu ní potenciál vybraných biokomodit“. Výzkum je provád n v rámci 

Zem lské fakulty Jiho eské univerzity a jejího výzkumného zám ru na podporu 

rozvoje horských a podhorských oblastí (MSM 6007665806). 

 

Otázky pro farmy  

 

MASO 

1) Máte tržní produkci v podob  masa nebo živých zví at? 

i odpov di živá zví ata se pokra uje otázkou 2, 3, poté 5. 

2) Prodáváte svou produkci výhradn  v biokvalit ? 

i záporné odpov di se pokra uje otázkou: 

a) Kolik % masa prodáváte jako konven ní produkci? 

b) Co je p innou konven ního prodeje? 

3) Jak zajiš ujete porážku zví at? 

a) na vlastních jatkách 

b) na certifikovaných jatkách 

c) na konven ních jatkách 

4) Kolik kilogram  biomasa p ibližn  ro  vyprodukujete? 

5) Kolik kus  zví at ro  prodáte? 

6) Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci masa (zví at)? Kolik % tvo í jednotliví 

odb ratelé? 

a) prodej p ímo na farm  (nebo ve vlastním obchod ) 

b) zpracovatelské firmy (výrobc m) 

c) obchodní subjekt 

- VO 

- MO (specializované prodejny zdravé výživy, obchodní et zce) 

- Jiný, uve te prosím jaký:………………….. 

7) Jedná se o stálé odb ratele? 



 

8) Jak byste zhodnotili sou asné možnosti odbytu své ekologické produkce na stupnici 

od 1 do 5? (1 – výborné, 2 – chvalitebné, 3 – dobré, 4 – dosta ující, 5 – nedosta ující) 

9) Je (jsou) biomaso (živá zví ata) ur eno(a) pouze pro eský trh? 

 

Následující otázky se lišily pouze ve vybrané biokomodit . Jako p íklad je uvád no 

mléko. 

MLÉKO (l), MLÉ NÉ VÝROBKY (t), OVOCE (t), BRAMBORY (t) 

1) Máte tržní produkci mléka (mlé ných výrobk , ovoce, brambor)? 

2) Prodáváte mléko výhradn  v biokvalit ? 

i záporné odpov di se pokra uje otázkou: 

a) Kolik % mléka prodáváte jako konven ní produkci? 

b) Co je p innou konven ního prodeje? 

3) Kolik litr  biomléka ro  vyprodukujete? 

4) Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci mléka? Kolik % tvo í jednotliví odb ratelé? 

a) prodej p ímo na farm  (nebo ve vlastním obchod ) 

b) zpracovatelské firmy (výrobc m) 

c) obchodní subjekt 

- VO 

- MO (specializované prodejny zdravé výživy, obchodní et zce) 

- Jiný, uve te prosím jaký:………………. 

5) Jedná se o stálé odb ratele? 

6) Jak byste zhodnotili sou asné možnosti odbytu své ekologické produkce na stupnici 

od 1 do 5? (1 – výborné, 2 – chvalitebné, 3 – dobré, 4 – dosta ující, 5 – nedosta ující) 

7) Je biomléko ur eno pouze pro eský trh? 

 

OBILOVINY (t) 

1) Máte tržní produkci obilovin? 

2) Prodáváte obiloviny výhradn  v biokvalit ? 

i záporné odpov di se pokra uje otázkou: 

a) Kolik % obilovin prodáváte jako konven ní produkci? 

b) Co je p innou konven ního prodeje? 



 

3) Produkujete krmné nebo potraviná ské bioobilí? 

4) Kolik tun bioobilí ro  vyprodukujete? 

5) Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci obilí? Kolik % tvo í jednotliví odb ratelé? 

a) prodej p ímo na farm  (nebo ve vlastním obchod ) 

b) zpracovatelské firmy (výrobc m) 

c) obchodní subjekt  

- VO  

- MO (specializované prodejny zdravé výživy, obchodní et zce) 

- Jiný, uve te prosím jaký:……………. 

Jedná se o stálé odb ratele? 

Jak byste zhodnotili sou asné možnosti odbytu své ekologické produkce na stupnici od 

1 do 5? (1 – výborné, 2 – chvalitebné, 3 – dobré, 4 – dosta ující, 5 – nedosta ující) 

Je bioobilí ur eno pouze pro eský trh? 

 

OSTATNÍ LUSKOVINY (t) 

1) Máte tržní produkci luskovin? 

2) Prodáváte luskoviny výhradn  v biokvalit ? 

i záporné odpov di se pokra uje otázkou: 

a) Kolik % luskovin prodáváte jako konven ní produkci? 

b) Co je p innou konven ního prodeje? 

3) O jaké konkrétní luskoviny se jedná? Jaké produkty z nich produkujete? 

4) Kolik tun luskovin ro  vyprodukujete? 

5) Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci obilí? Kolik % tvo í jednotliví odb ratelé? 

a) prodej p ímo na farm  (nebo ve vlastním obchod ) 

b) zpracovatelské firmy (výrobc m) 

c) obchodní subjekt 

- VO 

- MO (specializované prodejny zdravé výživy, obchodní et zce) 

- Jiný, uve te prosím jaký………………. 

6) Jedná se o stálé odb ratele? 



 

7) Jak byste zhodnotili sou asné možnosti odbytu své ekologické produkce na stupnici 

od 1 do 5? (1 – výborné, 2 – chvalitebné, 3 – dobré, 4 – dosta ující, 5 – nedosta ující) 

8) Jsou bioluskoviny ur eny pouze pro eský trh? 

 

Otázky pro zpracovatele (MASO) 
 
1) Jaké bioprodukty a biopotraviny konkrétn  produkujete? 

2) Odkud získáváte základní vstupy? 

Zabývá se porážkou: 

3) Jak zajiš ujete porážku zví at? 

a) na vlastních jatkách 

b) na certifikovaných jatkách 

c) na konven ních jatkách 

4) Jaká zví ata porážíte? 

a) vlastní zví ata 

b) nákup cizích zví at a následn  jejich porážka 

c) porážka zví at pro jiné subjekty 

5) Nezabývá se porážkou: 

6) Odkud nakupujete základní vstupy v podob  masa? 

7) Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci? Kolik % tvo í jednotliví odb ratelé? 

a) prodej na farm  (prost ednictvím vlastního obchodu) 

b) obchodní subjekt 

- VO 

- MO (specializované prodejny zdravé výživy, obchodní et zce) 

- Jiný, uve te prosím jaký:…………… 

8) Jedná se o stálé odb ratele? 

9) Zpracováváte výhradn  vstupy z jižních ech? 

10) Preferujete odb r regionální produkce? 

 

Následující otázky se lišily pouze ve vybrané biokomodit .  

 
 



 

Otázky pro zpracovatele (MLÉKO, OVOCE, PE IVO) 
 
1) Jaké bioprodukty a biopotraviny konkrétn  produkujete? 

2) Odkud získáváte základní vstupy? 

3) Kdo odebírá Vaši ekologickou produkci? Kolik % tvo í jednotliví odb ratelé?  

a) prodej na farm  (prost ednictvím vlastního obchodu) 

b) obchodní subjekt 

- VO 

- MO (specializované prodejny zdravé výživy, obchodní et zce) 

- Jiný, uve te prosím jaký:…………… 

4) Jedná se o stálé odb ratele? 

5) Zpracováváte výhradn  vstupy z jižních ech? 

6) Preferujete odb r regionální produkce? 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

íloha 5: Jiho eské ekologické farmy – zví ata na porážku 
 

Skot na porážku a KBTPM (ks) 

 

Název farmy 

 

Sídlo farmy 

 

Okres 

 

Skot na 

porážku (ks) 

 

KBTPM 

(ks) 

Biomaso 

ano ne 

GW FARMA, s.r.o.* iš anov Prachatice 60 _  ne 

Šumava, a.s. Volyn  Strakonice _ 218  ne 

AGRO MAMBAK, s.r.o. Horní Dvo išt eský Krumlov 164 236  ne 

AGRO Šumava, s.r.o. Horní Planá eský Krumlov 75 650  ne 

Karas Aleš Ing. Horní Vltavice Prachatice 20 153  ne 

KERIM, spol. s.r.o. Vyšší Brod eský Krumlov 30 30  ne 

Pavelec Stanislav Vyšší Brod eský Krumlov 210 236  ne 

Farma P ídolí, spol. s.r.o.* ídolí eský Krumlov 50 99  ne 

Šedivý Josef Kaplice eský Krumlov 20 320  ne 

Václavík Ji í Sklá e eský Krumlov 50 50  ne 

Vojenské lesy a statky R Horní Planá eský Krumlov 50 200  ne 

Vokál Pavel Strážný Prachatice 30 30  ne 

Záme ník Jaroslav * ní eský Krumlov 25 140  ne 

ZVO, s.r.o. estice Strakonice 5 575  ne 

SITTER, s.r.o. Volary eský Krumlov 200 20 ano   

Št pánek Pavel, Ing. Volary eský Krumlov 26 - ano   

ZEFA Nová Pec, s.r.o. Nová Pec Prachatice 41 156 ano  

Zídek Stanislav Vimperk Prachatice 60 128 ano  

Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 

 

Pozn. aut.: * Farmy, které se nezú astnily pr zkumu jsou také zahrnuty do tabulky 12. 

Lze p edpokládat, že tyto farmy mají stejné problémy (tzn. chyb jící certifikovaná 

jatka) jako ostatní ekologické farmy. 

 



 

Ekologické farmy Pavelec Stanislav (210), SITTER, s.r.o.(200 ks), AGRO MAMBAK 

(164), s.r.o. mají z dotazovaných ekofarem zastoupen nejvíce skot, který je ur en 

k porážce. Veškerá biprodukce farmy SITTER, s.r.o. kon í jako konven ní produkce 

z d vodu nemožnosti dodávat na certifikovaná jatka. 

AGRO Šumava, s.r.o.(650 ks), ZVO, s.r.o. (575 ks), Šedivý Josef (320 ks) chovají 

nejvíce kus  krav bez tržní produkce mléka. 

 

Kozy na porážku (ks) 

 

Název farmy 

 

Sídlo farmy 

  

 Okres 

 

Kozy na porážku (ks) 

Biomaso 

ano ne 

Langová Hana Peníkov Jind ich v Hradec 21  ne 

Špatný Jakub Bavorov Strakonice 26  ne 

Citterbartová Emilie B ezí Strakonice 46  ne 

Št pánek Pavel, Ing. Volary eský Krumlov 58 ano  

Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 

 

Ovce na porážku (ks) 

 

Název farmy 

¨ 

Sídlo farmy 

Okres  

Ovce na porážku (ks) 

Biomaso 

ano ne 

Ichová Kristýna Horní Vltavice Prachatice 130  ne 

Novák Jan  Vimperk Prachatice 111  ne 

Jordánová Diana Dolní Dvo išt eský Krumlov 250 ano   

Št pánek Pavel, Ing. Volary eský Krumlov 44 ano   

Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

íloha 6 – Seznam ekologických jiho eských farem k 31.12. 2008 
 

  Název farmy Sídlo farmy Okres 
1. 1. Jiho eská zem lská a.s.  Lomnice nad Lužnicí Jind ich v Hradec 
2. AGRA Zvíkov, spol. s r.o. Zvíkov-Ortvínovice eské Bud jovice 

3. AGRO - MAMBAK, s.r.o. Horní Dvo išt  eský Krumlov 

4. AGRO SF, s.r.o. Suchdol nad Lužnicí Jind ich v Hradec 

5. AGRO Šumava, s.r.o. Horní Planá eský Krumlov 

6. Agrobiologica, s.r.o Nové Hrady eské Bud jovice 

7. AGROSPOL DUBOVICE, s.r.o. Nová Byst ice Jind ich v Hradec 

8. AGROSPOL ROŽMITÁL NA ŠUMAV , s.r.o. Rožmitál na Šumav   eský Krumlov 
9. AGROTRADE, spol. s r.o. Kaplice eský Krumlov 

10. AGROWALD, s.r.o. Rožmberk nad Vltavou eský Krumlov 

11. ANIBAS, s.r.o. Da ice Jind ich v Hradec 
12. BEMAGRO, s.r.o. Malonty eský Krumlov 

13. Benda (Benda Stanislav) Nad jkov Písek 

14. Benda Ji í Milevsko Prachatice 

15. Benda Ji í Nad jkov Písek 
16. Beran Jan Vimperk Prachatice 

17. Bergmüller, s.r.o. Kaplice eský Krumlov 

18. Berthold Leibetseder, spol. s r.o. Vyšší Brod eský Krumlov 
19. BIOAGRAR, s.r.o. Da ice Jind ich v Hradec 

20. Blažek Josef St íb ec Jind ich v Hradec 

21. Bouška Pavel, Ing. Zdíkov Prachatice 

22. Brautferger Ji í Vimperk Prachatice 
23. Br ha Miroslav Sv tlík eský Krumlov 

24. Budínská Marcela Vimperk Prachatice 

25. Cais (Ing. Cais Antonín) Stachy Prachatice 
26. Cavalo erná v Pošumaví s.r.o. erná v Pošumaví eský Krumlov 
27. Cepák Miloš Suchdol n. Lužnicí Jind ich v Hradec 

28. Citterbartová Emilie 
Rožmitál pod 

emšínem Strakonice 
29. ech P emysl Kardašova ice Jind ich v Hradec 

30. ervenková Magdalena Týn nad Vltavou eské Bud jovice 

31. Dána Jaroslav - Zem lská farma Jánské údolí Chvalšiny eský Krumlov 
32. Dan k Josef, MVDr - Ran  u Starýho kance estice Strakonice 

33. Da ková Marie Koryto Prachatice 

34. Drábek Václav Kardašova ice Jind ich v Hradec 
35. Drexlerová Martina Hvož any  Tábor 

36. Dubový Radek, Ing. Strmilov Jind ich v Hradec 



 

37. Dudášová Jana Protivín Písek 

38. EKOFARM LIPNO s.r.o.  Frymburk eský Krumlov 

39. EKOCHOV, s.r.o. Volyn  Strakonice 
40. EWE CZ, s.r.o. - Farma Mlýnec Jistebnice Tábor 

41. Fajmon Vladimír Dolní Dvo išt  eský Krumlov 

42. FARIM, s.r.o. (farma Tejmlov) Stachy Prachatice 
43. Farka Martin Trhové Sviny eské Bud jovice 

44. Farma Chvalšiny, s.r.o. - Ekofarma Tichá Chvalšiny eský Krumlov 
45. FARMA KRANZL, s.r.o. Da ice Jind ich v Hradec 

46. Farma KRANZL, s.r.o. (Farm and Forest, s.r.o) Da ice Jind ich v Hradec 
47. FARMA MILNÁ, s.r.o. Frymburk eský Krumlov 

48. Farma Píse né spol. s r.o. - farma ím  ím  Jind ich v Hradec 

49. Farma P ídolí, spol. s r.o. ídolí eský Krumlov 
50. Farma Šumava, s.r.o. Ktiš Prachatice 
51. FAUN BK, s.r.o. Zbytiny Prachatice 
52. František Dobrota, s.r.o. Suchdol nad Lužnicí Jind ich v Hradec 

53. Frejlachová Jitka Dynín  eské Bud jovice 
54. Graman Jaroslav Stradov eské Bud jovice 

55. GW FARMA, s.r.o. iš anov Prachatice 

56. Habersberger Petr, Ing. ebo  eské Bud jovice 
57. Hájek Petr Pohorská ves  eský Krumlov 

58. Helfert Andrej Majdalena Jind ich v Hradec 

59. Hofbauer Jan St íb ec Jind ich v Hradec 

60. HOFSTÄTTER - EKO, s.r.o. Slavonice Jind ich v Hradec 
61. Hojek Adolf, Ing. Vyšší Brod  eský Krumlov 
62. Hole ek Radomil Stachy Prachatice 

63. Houda Pavel - Farma Chroboly Chroboly Prachatice 
64. Houška Jan (H - Farma) Stráž nad Nežárkou Jind ich v Hradec 

65. Hrbek Jaroslav 
Novosedly nad 
Nežárkou Jind ich v Hradec 

66. Hr a Aleš Volary eský Krumlov 

67. ebíková Renáta Vlachovo B ezí Prachatice 

68. Hudcová Alena  Netolice Prachatice 

69. Chmela  Pavel Kaplí ova eské Bud jovice 
70. Ichová Kristina - zem lská farma Horní Vltavice Horní Vltavice Prachatice 

71. IKL FARMING, s.r.o. Nad jkov Písek 

72. Janoš ák Adam Malonty  eský Krumlov 
73. Janoušek Jan Volyn  Strakonice 

74. Jav rek Pavel Da ice Jind ich v Hradec 

75. Jemelka Jan, Ing. Ktiš  Prachatice 



 

76. Jiho eská Univerzita v eských Bud jovicích Na zlaté stoce eské Bud jovice 
77. Ji ík Miroslav Stachy Prachatice 

78. JO farma Jem ina Hatín Jind ich v Hradec 

79. Jordánová Diana Dolní Dvo išt  eský Krumlov 

80. Jungvirt František Horní Planá eský Krumlov 
81. Jungwirth Milan Dubné eské Bud jovice 

82. Just Michal Mi ovice Prachatice 

83. Kamír Vlastimil - Farma Borová Borová eský Krumlov 
84. Karas (Ing. Aleš Karas) Horní Vltavice Prachatice 

85. KERIM, spol. s r.o. Vyšší Brod eský Krumlov 

86. Kittlová Veronika, Ing. Horní Planá eský Krumlov 
87. Kocourek KG, organiza ní složka Dešná Jind ich v Hradec 

88. Kojan Jan Borovany eské Bud jovice 

89. Kolá ová Martina - MK ran  Velešín eský Krumlov 

90. Konzal Jan emže eský Krumlov 
91. Korunka Ferdinand Suchdol nad Lužnicí  Jind ich v Hradec 

92. Kosík Antonín - farma T choráz Vyšší Brod eský Krumlov 

93. Kouba (Kouba Ji í) Vod any Strakonice 
94. Kouba Bohuslav Jamné  eské Bud jovice 

95. Kouba Vlastimil íslov eský Krumlov 

96. Koubová Jana Borovany eské Bud jovice 

97. Ková  Václav, JUDr. Záblatí Prachatice 
98. Kova ík Jaroslav - ekologické zem lství  Stachy Prachatice 

99. Král Martin imelice Písek 

100. Kraml Eduard Stachy Prachatice 
101. Krejcar David - K. Ú. T šínov Protivín Písek 

102. Krejcar Michal Protivín Písek 

103. Krejsa František kyn  Prachatice 

104. Krejsa Zden k Vimperk Prachatice 
105. Krokovice, spol. s r.o. Píse ná nad Dyjí  Jind ich v Hradec 

106. Krtouš Vladimír, Ing. Stachy Prachatice 

107. Kube ek Luboš Lou ovice eský Krumlov 
108. Kv to ová Emilie Jílovice eské Bud jovice 

109. Langová (Langová Hana) Slavonice Jind ich v Hradec 

110. Lazna Ji í - zem lská farma Stachy Prachatice 
111. Lazna Ji í, ml. - Farma Bláhov Benešova Hora Prachatice 

112. Lepša Vladimír Trhové Sviny eské Bud jovice 

113. Lev Libor emže eský Krumlov 

114. Likler Jan - Dv r Metlice Rožmberk n.Vl.  eský Krumlov 



 

115. Lojka Ji í Horní N ice Jind ich v Hradec 

116. Lojka Kamil, Ing. Horní N ice Jind ich v Hradec 

117. Ma lová Zde ka - Farma Víska estice Strakonice 
118. Ma lová Zde ka - Farma Víska II estice Strakonice 

119. Madleitner Burkhart, s.r.o. Dolní Dvo išt  eský Krumlov 

120. Machá ek Petr Týn nad Vltavou eské Bud jovice 
121. Machá ek Petr Týn nad Vltavou eské Bud jovice 

122. MANI, spol. s r.o. - farma Dochov Kaplice eský Krumlov 

123. Marek Ji í, Ing. ižkrajice Strakonice 
124. Marešová Romana, Ing. Sob slav Tábor 

125. Martínek Roman kyn  Prachatice 

126. Martinka Lud k Rožmitál na Šumav eský Krumlov 

127. Maurer František Vyšší Brod eský Krumlov 
128. MEDIAN, s.r.o. Kardašova ice Jind ich v Hradec 

129. Meduna Jan Stráž nad Nežárkou Jind ich v Hradec 

130. MIDVO, spol. s r.o - Farma ertyn  ímov  eské Bud jovice 
131. Mihali  Milan Volary eský Krumlov 

132. Michálek Vladimír  Volenice Strakonice 

133. Moravec Stanislav Vacov Prachatice 

134. Mráz Jaroslav Malenice Strakonice 
135. Muška Václav Netolice Prachatice 

136. název farmy nenalezen Olešnice eské Bud jovice 

137. Nedorost Vladimír Benešov nad ernou eský Krumlov 
138. Nekola Bohumír Hluboká nad Vltavou eské Bud jovice 

139. ni ka Jaroslav - Rodinná farma Janova Ves Kaplice eský Krumlov 

140. Netík Ji í Týn nad Vltavou eské Bud jovice 
141. Novák Jan  Vimperk Prachatice 

142. Nováková Barbora Protivín Písek 

143. Ottenschläger Bernard Benešov nad ernou eský Krumlov 

144. Oulický Ji í Husinec Prachatice 
145. Oulický Ji í, MVDr. Husinec Prachatice 

146. Pavelec Stanislav Vyšší Brod  eský Krumlov 

147. Pech Michal 
Strunkovice nad 
Blanicí Prachatice 

148. Pejcha Pavel, Mgr. Kaplice eský Krumlov 

149. Pejša Ji í Borotín Tábor 

150. Pejša Ji í Borotín Tábor 
151. Pekárek Vlastimil Da ice Jind ich v Hradec 

152. Pelešková Šárka, Mgr. Slaník  Strakonice 



 

153. Pešta Ladislav (v ela ) Borová  Prachatice 

154. Petržílek Milan Strmilov Jind ich v Hradec 
155. Petržílek Václav Strmilov Jind ich v Hradec 
156. Pet ík Karel Sob šice Strakonice 
157. Pihera (Pihera Petr) Volyn  Strakonice 

158. Pichl Antonín Borová Lada Prachatice 

159. Pichler Lubomír, Ing. Zadov  Prachatice 

160. Pínová Nad je Kaplice eský Krumlov 
161. Plojhar Martin Týn nad Vltavou eské Bud jovice 

162. Podolák Ji í, Ing. ebo  eské Bud jovice 

163. Poho í, s.r.o. Linecká eský Krumlov 
164. Pojsl Jaroslav - Ekofarma Ku í Rožmitál na Šumav eský Krumlov 

165. Prchlík František 
Nová Ves u Mladé 
Vožice Tábor 

166. Pr ka Václav Trhové Sviny eské Bud jovice 
167. IBRÁNÍ, s.r.o. Pohorská Ves eský Krumlov 

168. Pubal Vlastimil Vimperk Prachatice 
169. PVDP Invest, s.r.o. Hluboká nad Vltavou  eské Bud jovice 
170. Randák Jaromír, Ing. Jirkalov Prachatice 
171. Ranch28, s.r.o. Old iš Jind ich v Hradec 

172. Rašelina, a.s. Sob slav Tábor 
173. Rož álová Ji ina Morave   Tábor 
174. Rož álová Martina Morave   Tábor 
175. R-YARD, spol. s r.o. - Farma ín Rožmitál na Šumav eský Krumlov 

176. Rýdl Zden k, Ing. - RAN  HANI KA ídolí eský Krumlov 

177. Samohejlová Andrea íte  eské Bud jovice 
178. Sassmanová Božena Nové Hrady  eské Bud jovice 

179. Seberová Marie, Ing. Volyn  Strakonice 

180. Sedlá ek Ond ej Arnoštov Prachatice 

181. Schandl Václav, MVDr. Suchdol nad Lužnicí eské Bud jovice 
182. Schónbauer David Nová Pec Prachatice 

183. Schubert Anna - Farma Highland Vimperk Prachatice 

184. Sitter Václav, Ing. Volovice Prachatice 
185. SITTER, s.r.o. Volary eský Krumlov 

186. Smolík Václav ebo  eské Bud jovice 

187. Sova Jaroslav kyn  Prachatice 
188. Stan k (Ing. Stan k Ji í) kyn  Prachatice 

189. Stan k Ji í kyn  Prachatice 

190. Starý Vlastimil Malonty  eský Krumlov 

191. Steinbrenner František Vimperk Prachatice 



 

192. Steinbrenner Jan Vimperk Prachatice 

193. Stráská Lucie Husinec Prachatice 

194. Sušilová Šárka Vimperk  Prachatice 
195. Šebelka Milan - ANGUS FARMA Ran ice eské Bud jovice 

196. Šedivý (Šedivý Josef) Kaplice eský Krumlov 

197. Šimák Vlastimil Jistebnice Tábor 
198. Šindelka Martin, Ing. Choustník Tábor 

199. Škopek Zden k kyn  Prachatice 

200. Šnajdrová Pavlína Stráž nad Nežárkou Jind ich v Hradec 

201. Šnelcer Josef Oseky Prachatice 
202. Šnobová Ivana Jenín eský Krumlov 

203. Špatný Jakub Bavorov Strakonice 

204. Št pánek Pavel, Ing. Volary eský Krumlov 
205. oví ek Jan Hluboká nad Vltavou eské Bud jovice 

206. Šumava, a.s. Volyn  Strakonice 

207. Šumavská zem lská spole nost, s.r.o. Rožmitál na Šumav eský Krumlov 

208. Šusta Milan - ANGUS FARMA MÝTO emže eský Krumlov 
209. Švarc Ji í Stachy Prachatice 

210. Švejda Pavel Kle aty Tábor 

211. Tancer Ji í - Farma Rohy emže eský Krumlov 
212. Tripes (Tripes Antonín) Trhové Sviny eské Bud jovice 

213. Václavík Ji í Sklá e eský Krumlov 

214. Val uha Lubomír, Ing. Sv tlík eský Krumlov 
215. Valter Ji í, Ing. ída Míru eský Krumlov 

216. Veis Miroslav, Mgr. Újezdec Prachatice 

217. Vítek Václav - Farma ViVa emže eský Krumlov 

218. Vít  Jaroslav Srubec eské Bud jovice 
219. Vlnieška Jan Horní Planá eský Krumlov 

220. 
Vojenské lesy a statky R, sp. Zem lská správa 
Kv tušín Horní Planá eský Krumlov 

221. Vokál Pavel, Ing. - farma Strážný Strážný Prachatice 

222. Vokatý Libor Lu kovice Písek 
223. Volfí ov, a.s. (zem lský podnik) Volfí ov Jind ich v Hradec 

224. Vondrušková V ra Protivec Prachatice 

225. Vostrovský David Milešice Prachatice 
226. Winkler David Suchdol nad Lužnicí  Jind ich v Hradec 

227. Záme ník Jaroslav - Ekofarma Sv tlík ní eský Krumlov 

228. ZEFA Nová Pec, s.r.o. Nová Pec Prachatice 

229. Zeman (Zeman Tomáš) Jistebnice Tábor 
230. ZICOTTON eský Krumlov, v.o.s. Kájov eský Krumlov 



 

231. Zídek Stanislav Vimperk Prachatice 

232. ZITA Kyjov, s.r.o. Ho ice na Šumav  eský Krumlov 

233. ZVO, s.r.o. (Zem lství-výroba a obchod, s.r.o.) estice Strakonice 
234. Žíla Ladislav, Bc. Kájov  eský Krumlov 

235. Žíla Zden k Kájov eský Krumlov 

236. Žlábek Ivan, Ing. Cejsice  Prachatice 
Zdroj: autorka, data získaná z MZe a ÚZEI 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

íloha 7 –Seznam vybraných výrobc  biopotravin 
 

  Název provozovny Adresa provozovny Okres 

1. BIONATURA, s.r.o. Be ice 7, 375 01, Týn nad Vltavou eské Bud jovice 

2. EXTRUDO Be ice, s.r.o. 
Žimutice, Be ice 7, 375 01 Týn nad 
Vltavou eské Bud jovice 

3. Interspar Tábor Chýnovská 3049, 390 02 Tábor Tábor 

4. Interspar eské Bud jovice 
Strakonická 1272, 370 04 eské 
Bud jovice eské Bud jovice 

5. Pelešková Šárka, Mgr. Svaté Pole 8, 341 01 Horaž ovice Klatovy 
6. Bajer Petr – Jatka Staré Vráto 21, 370 01 eské Bud jovice eské Bud jovice 
7. Foitl eznictví a uzená ství, v.o.s. nám stí J.V. Kamarýta 70, 382 32 Velešín eský Krumlov 
8. Harvalík Radek - Jatky Hrad any Hrad any 11, 384 81 kyn  Prachatice 
9. Krtouš Vladimír Ing. – porážkové místo Branišov Branišov 9, 384 73 Zdíkov Prachatice 
10. M.I.L.O.S. Inc. eská republika - Jatka Mostky Mostky, 382 41 Kaplice eský Krumlov 
11. Št pánek Pavel, Ing.   Slune ná 3, Želnava, 384 51 Volary Prachatice 
12. ZEFA Volary, s.r.o. – Jatka Stögrova hu , 385 01 Volary Prachatice 

13. Kozí farma B ezí 
ezí 27, 262 42 Rožmitál pod 
emštínem Strakonice 

14. Kozí farma Bílsko – KOFA Bílsko 25, 387 73 Bavorov Strakonice 
 

  OKE  Kontrolní organizace 

1. Trvanlivé potraviny Abcert 
2. 15.82 Výroba trvanlivých pekárenských výrobk  KEZ 
3. 15.81 Výroba pekárenských a cukrá ských výrobk  krom  trvanlivých KEZ 
4. 15.81 Výroba pekárenských a cukrá ských výrobk  krom  trvanlivých KEZ 
5. Sušení ovoce Biokont 
6. 15.11 Výroba/zpracování a konzervování masa z velkých hospodá ských zví at KEZ 
7. 15.11 Výroba/zpracování a konzervování masa z velkých hospodá ských zví at KEZ 
8. 15.11 Výroba/zpracování a konzervování masa z velkých hospodá ských zví at KEZ 
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