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1. Uvod

Ekologické zemdélstvi (rekdy téz biozermsdélstvi, fidéeji organické zerdélstvi z
anglického ,organic agriculture”) je takovy igob hospodani, ktery bere ohled na
piirozené kolobhy a zavislosti a umakije tak produkovat vysoce kvalitni a hodnotné
potraviny. Jeho prioritou je kvalita, nikoli kvatati produkce. Je zaloZené na zasadach
etictéjSiho pistupu Wici chovanym zwuiatim, ochrany Zivotniho prasdi, Seateni
neobnovitelnych zdréj ochrag zdravi populace ale i udrZeni z&tnanosti v zegudélstvi a

na venko¥ a udrzeni biodiverzity (rozmanitosti rostlinnycliigociSnych druli). Je jednim z
prostedki trvale udrzitelného rozvoje a od roku 1994 je ¢asti zemidélské politiky
Evropské unie.

Organické zerdelstvi je jedna z teorii zeddélského hospodani, zaloZen&istt na
pouzivani organickych hnojiv (p kejda, kompost, atd.), ktery ngpousti hnojiva
mineralni. V sotasné dob se z&ina stale vic uplabvat v USA, Australii a Evrap Velky
duraz je kladen naipozenou @dni Urodnost, vyhnojovanim poli a agrotechniku. kKpa
organického zeguglstvi je konverni zentdélstvi, které je postaveno na maximalnim zisku.
V souvislosti s tim, Ze se hnoji hlavarganickymi hnojivy, jedna se o sdruzenou rostini

ZivociSnou vyrobu.

Ekologické zemdélstvi je v Evrog u nds uznavanou metodou, ktera je dokonesrp
definovana zakonem. Pouze ekolidgzenmedélci mohou své produkty (suroviny i potraviny)
ozn&ovat jako BIO ¢i EKO. Kronk¥ spotebiteli, ekononii a politiki tento zgisob
hospodéeni uznavaji i ¥dci. Jako model setrvalého zémIstvi jej doporduji pro zachovani

kulturni krajiny a udrzeni osidlenosti na ven&ov

Patatky vzniku ekologického zeftélstvi ve stedni a zapadni Evrépmizeme datovat do
obdobi po prvni sitové valce. Od poloviny 19. a naetomu 20. stoleti probihala zira
industrializace a urbanizace, coZ se projevilo gatienich znénach Zivotnich podminek
obyvatelstva. Z&hto divodi byla hledana vychodiska ¥ipdé a lidé se obraceli
k piirodnimu zZivotnimu stylu nebo Zivotnimu stylu bénku Firodé. Ekologické zerddélské
systémy zdraziuji od sveho peatku zmisob jednani zesdélct podle girodnich systérin
Reforma Zzivotniho stylu byla v dobach vzniku sysiéomientovanych k firock spojovana

s romantickymi pedstavami o firod. V prvnich desetiletich dvacatého stoleti se pak d



tradice romantickych ffrodnich pistupi dostaly ¥decky formulované ifrodni koncepty.

Reforma Zivota poloZila zaklady vyzZivy, zdravoy a €lesné kultury.

Pozatky ekologického zedaglstvi v Ceské republice je mozno zaznamenat ve 2. paid8n
let (vznik organizace Bioagra, konference o ekakém zemidélstvi apod.). Systematicky se
statni podporou, bylo ekologické z&milstvi rozvijeno od p&atku 90. let. Na ministerstvu
zemedelstvi vznikl odbor pro privatizaci a alternativrerasdélstvi a sodasre byla vyclenéna

piima podpora pro rozvoj alternativniho zekistvi.

V Ceské republice definuje ekologické zet#istvi a stanovuje kriteria pro oz¥eni produki
jako ,produkt ekologického zetdélstvi“ zakoné. 242/2000 Sbh. Od 1. ktna 2004 se pak i
naCeskou republiku vztahuje evropské&imani Rady 2092/91 o ekologickém z&féistvi,

které je zavazné pro vSechélgnské zer Evropskeé unie.

Ekologické podniky maji za povinnost jejich produko&it tim, Ze ged nazev vyrobku
uvedou pedponu BIO (nap BIO PSenice). #2dchazi se tim z&ma s konvetnimi.

Mou diplomovou préaci jsem rozlila na dw& roviny. Prvni je rovina teoretickd, kde jsem se
zabyvala studiem odporné literatury, zdifm se pedevsSim na ekologické zeédglstvi, vyvoj
ekologického zewudélstvi, sokasnym stavem ekologického zésilstvi vCR, dale pak
prodejem biopotravirti bioprodukfi, predevsSim gimym prodejem a marketingovy vyzkum

zanefeny na vypracovani dotaziiikskér a zpracovani dat.

Ve druhé rovig jsem se ¥novala praktick&asti, kde jsem provedla vlastni vyzkum, ktery
byl proveden pomoci dotaznikového réef. Tento vyzkum byl zadken na to, zda
spotebitelé nakupuji biopotraviny/ bioprodukty, kdeatyomodity nakupuji aipdevsim na
to, zda vyuzivaji imy prodej, a z jakychidvodia tento druh prodeje nevyuzivaji a zda-li by

meli zadjem o pimy prodej (ndkupu) bioprodukce.
DalSim bodem praktické&sti bylo zjistit, jak si stoji iimy prodej bioprodukce v Jikieském
kraji. Zde jsem provada vyzkum na zaklad telefonnich rozhovdr s ekofarmami

Jihateského kraje.

Nakonec jsem shrnula ziskané vysledky wrawmé prace.
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2. Literarni p fehled

2.1 Ekologickeé zemidélstvi

Ekologické zemdglIstvi je v Evrog u nds uznavanou metodou, ktera je dokonesrp
definovana zakonem. Pouze ekoligzenmedélci mohou své produkty (suroviny i potraviny)
ozn&ovat jako BIO ¢i EKO. Kronk¥ spotebiteli, ekononii a politiki tento zgisob
hospodéeni uznavaji i ¥dci. Jako model setrvalého zémIstvi jej doporduji pro zachovani
kulturni krajiny a udrzeni osidlenosti na ven&ov

(Sarapatka, Urban, 2003)

2.1.1 Definice ekologického ze&dlélstvi

V Ceské republice je od 1.1.2001 v platnosti Zakorkalagickém zemdglstvi ¢. 242/2000
Sh.. Ekologické zenuélstvi je v tomto zakok definovano jako zvlastni druh zédilského
hospodéeni, ktery dba na Zzivotni préstli a jeho jednotlivé slozky stanovenim omezeni
zékaZi pouzivani latek a postipkteré zatzuji, zn&€istuji nebo zamiuji Zivotni prostedi
projevy a chovani a na pohodu chovanych hosfségéh zvfat.

(Moudry, 2002)

Zakon o ekologickém zefdélstvi stanovi kromd podminek hospodani v ekologickém
zemedelstvi i podminky pro vyrobu biopotravin a upravuggstém ossdcéovani mivodu
bioprodukti a biopotravin a jejich ozkavani, jakoZz i vykon kontroly a dozoru nad
dodrzovanim tohoto zakona.

(Moudry, 2002).

2.1.2 Historie ekologického zerudélstvi ve sfedni a zapadni Evrog

Patatky vzniku ekologického zeftélstvi ve stedni a zapadni Evrépmizeme datovat do
obdobi po prvni sitové valce. V dBmecky mluvicich zemich vznik&ipodni zenddélstvi,
které se vraci kisledrgjSimu uplatiovani biologicky zarenych znalosti v zedélské

produkci a dale biodynamdleické zé&mistvi, jehoz vychozi bod tw¥d antroposoficky obraz
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clovéka a girody. Vznikem &chto systéma byla snahawesit ukité problémy, které se ve
spolenosti objevily.
(Sarapatka, Urban, 2003)

Od poloviny 19. a naiglomu 20. stoleti probihala zZfme industrializace a urbanizace, coz se
projevilo v negativnich zemach Zivotnich podminek obyvatelstva. ¢ghto divodi byla
hledana vychodiska ok a lidé se obraceli kirodnimu Zivotnimu stylu nebo Zivotnimu
stylu blizkému pirock. Presidleni na venkov mohlo v té dobnamenat w@itou nezavislost a
jistotu. Problémy se nevyhnuly ani zé&mdlstvi, v rdamci hospodéakeé krize byla snizena kupni
sila obyvatelstva a omezila se i poptavka po prtmhlk zenddélstvi. Proti nizké cenové
hladirg zentdélskych produkii staly vysoké ceny stnbj hnojiv a dalSich vstup Vedle
téchto probléni se zaina nenit i selsky zjisob Zivota, zesiluje se zapojeni zekistvi do
industrialniho s#ta, omezuji se dité krajove tradice.

(Sarapatka, Urban, 2006)

V prvnich desetiletich minulého stoleti se setkay&mprvnimi dokumentovanymi ddaji o
poSkozeni fpdni Urodnosti. Z&aly byt diskutovany otazky chemickych versus biatkgch
zaklad:r urodnosti jid. Vedle problém s Urodnosti fady byl zaznamenan i zvySen vyskyt
chorob, Skidci a sniZzeni kvality potravin.

Ekologické zemdglské systémy ztraziuji od sveho péatku zpisob jednani zesdlélcu
podle girodnich systéin Reforma Zivotniho stylu byla v dobach vzniku éyst
orientovanych kfirod¢ spojovana s romantickymi igdstavami o firodk. V prvnich
desetiletich dvacatého stoleti se pak do tradieceandickych pirodnich gistupi dostaly
védecky formulovanéifrodni koncepty. Reforma Zivota polozila zakladyivy, zdravoedy
a €lesné kultury.

(Sarapatka, Urban, 2003)

2.1.3 Vyvoj ekologického zerdéIstvi v Ceské republice

Pozatky ekologického zedaglstvi v Ceské republice je moZno zaznamenat ve 2. paid®@n
let (vznik organizace Bioagra, konference o ekakém zemdélstvi apod.). Systematicky se
statni podporou, bylo ekologické z&mIstvi rozvijeno od peéatku 90. let. Na ministerstvu

zenedelstvi vznikl odbor pro privatizaci a alternativréreédélstvi a sodasre byla viyclenéna
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piima podpora pro rozvoj alternativniho zefistvi. V roce 1993 ekologicky hospatla
135 zengdglskych podnik. Podniky byly sdruzeny do svaPRO-BIO v Sumperku, BIOWA

v Chrudimi, NATURVITA v Trebii, LEBERA v Praze a ALTERVIN ve Velkych
Bilovicich. V letech 1993-97 se rozsah ekologickérentdélstvi nezvySoval vlivem
odbourani gimych podpor, ale dochazelo ke kvalitativniméndm jako zlepSeni kontrolnich
mechanism, zapojeni do mezinarodni kontroly apod. Také ¢enase minilo od pojmu
alternativni pes organické aZz po stasné ozngeni ekologické zewuglstvi. Opstovné
zavedeni podpor pro ekologické zatéstvi od roku 1998 podnitilo zajem &igpelo ke
zvySeni rozsahu ekologicky obhosptimaanych ploch zeguélske pmdy.

(Moudry, Prugar, 2001)

V Ceskoslovensku byly prvnitteZitjsi zminky o ekologickém ze¥délstvi publikovany
teprve na sklonku socialistické éry, to je v letd®85-87. Slo pouze o jednoduché zpravy
v odbornych ¢asopisech. Mezi konzervativhi odbornouiejeosti vSak netty Zadnou
odezvu. Na druhé strarzde byli spatebitelé, kté se z&ali vice zajimat o sy zdravotni
stav. Koncem osmdesatych lealy vychazetiizné publikace, které propagovaly zdravou

vyZivu jako hlavni moznou prevendiqa civilizatnimi chorobami.

Praktické zaklady celého systému kontrolovanéhdogického zemsdélstvi vCR poloZili
pied revoluci v roce 1989 samotni praltizentdélci. Reagovali na negativa socialistické

zentdelské velkovyroby.

V letech 1990-91 vzniklo g svaZi. NejwtSi a nejstarSi je svaz PRO-BIO. DalSi rozvoj
ekologického zewuélstvi byl ponerné rychly. Ekologické zewrudlstvi vCR se nejprve
nazyvalo alternativnim, pozp organickym, zanedlouho vSak byl zaveden pojerolédické
zenedélstvi, jakoz i dalSi terminologie, coz vSe stvitilkon o ekologickém zefdélstvi. Od
zavedeni dotaci v roce 1990 je vyvoj ekologickébmziIstvi vCR jasré urcovan vysi a

strukturou finagnich podpor.

V roce 2002 obhospodgi ekologiti zemedelci vice nez 5% z celkove vyry zentdelské
pady vCR. Ekologické zerklstvi je viak doménouievazmi horskych a podhorskych
podniki na trvalych travnich porostech.

(Sarapatka, Urban, 2003)
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V roce 2006 obhospod#gi ekologiti zenedelci 6% z celkové vyrary zenedélské pdy.
(Sarapatka, Urban, 2006)

Vyvoj ekologického zerdélstvi od svého p&atku na zéatku 90. let proSel dynamickym
rozvojem. Z alternativniho zemkIského systému, ktery podporoval Uzky okruh lidinikla
statem uznavand a zakonem definovand produkcea kiex pisnd pravidla respektujici
Zivotni prostedi, pohodu zvat a ktera si ziskala Sirokou podporut@dtu spotebiteli. Dnes
je Ceska republika naipdnich mistech v rozloze ekologicky élvanych ploch v Evrap
Je pravdpodobné, Ze cil, ktery byl vydgn Akcnim planem pro ekologické zeédglstvi do
roku 2010 — 10 % ploch v rezimu EZ, bude pattnsazen.

(Rocenka ekologického zefdélstvi, 2008)

Tabulka 1 Vyvoj vyméry zemédélské pidy a pastu farem v ekologickém zenidélstvi CR

Rok Pocet podniki | Vymeéra zemédélské pady Procentudlni podil ze zem.
celkem v EZ v ha puadniho fondu

1990 3 480 -

1991 132 17 507 0,41
1992 135 15 371 0,36
1993 141 15 667 0,37
1994 187 15 818 0,37
1995 181 14 982 0,35
1996 182 17 022 0,4

1997 211 20 239 0,47
1998 348 71621 1,67
1999 473 110 756 2,58
2000 563 165 699 3,86
2001 654 217 869 5,09
2002 721 235 136 55

2003 810 254 995 5,97
2004 836 263 299 6,16
2005 829 254 982 5,98
2006 963 281 535 6,61
2007 1316 312 890 7,35
2008* 1766 333 727 7,84

*Udaje za rok 2008 jsou pouze k 30. 6. 2008
Zdroj: Ratenka ekologického zefdélstvi 2008
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2.1.4 Cile ekologického zegdélstvi

> udrzet a zlepSit dlouhodobou Urodnoétly a jeji ekologickou funkci (zvySovat obsah
organické hmoty a humus viqt¢, zlepSovat jeji fyzikalni vliastnosti a umoznit boh
rozvoj spoléenstva fidnich organisrin)

> vyvarovat se vSech forem zfi&eni pochézejicich ze zeuklského podnikéni
(vyuzivani vSech odpédpro vyrobu organickych hnojiv)

> pracovat v co nejvice uzsaném systému, vyuZivat mistni zdroje, minimalizovat
ztraty

> produkovat potraviny a hnojiva o vysoké nénii hodnot a v dostateném mnozstvi
(kvalita neni dana jeniffomnosti nutdné hodnotnych latek, ale znamena také
praktickou absenci cizorodych latek, dobry vzhlggkostni chd a vhodnost pro
skladovani a dalSi zpracovani)

> minimalizovat pouZzivani neobnovitelnych zdrognergie (odmitnuti syntetickych
minerélnich hnojiv aipravki na ochranu rostlin)

> hospodéskym zvfatim vytvarit podminky, které odpovidaji jejich fyziologickyia
etologickym potebam a humannim a etickym zasadanmigpp chovu musi ziatim
umoznit irozené chovani detrg pohybu venku, jejich zdravyust, vyvoj a
reprodukci)

> umoznit zemidélcam a jejich rodinam ekonomicky a socialni rozvoj spaokojeni z
prace (ekologicky zjsob hospod&ni vyZaduje hluboky zajem a zodgdnost)

> udrzet osidleni venkova a tradi raz kulturni zerdélské krajiny

(Zakonc¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zeéakilstvi)

2.1.5 Bioprodukt

Bioprodukt je dle vyhlasky ministerstva zémdistvi piimy zengdélsky produkt ze systému
hospodé&eni podléhajicimu zvlaStnimu fqupisu a rezimu kontroly pro ekologické

zenedélstvi.

Bioprodukty maji ozn&ni pivodu z ekologického zefdélstvi nebo maji druhové nazvy
vytvorené pedponou bil- k obvyklému nazvu trgdiho vyrobku nebo ndzev novy obsahujici
piredponu bio- nebo adjektivum ekologickyi Bvadini na trh musi byt, kroéntohoto znaeni

opateny stanovenou ztikou pro bioprodukty. (Moudry, 1994)
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Bioprodukt je dle zdkona o ekologickém zekistvi surovina rostlinného nebo Zitisného
puvodu, ziskana v ekologickém zéddlstvi a utend na zéklad oswdceni k vyrok
biopotravin.

(Moudry, 2002)

2.1.6 Biopotravina

V obchodech, na reklamnich plakatech, obalechi akelevizi i rozhlas&asto vidime zné
vyrobky s gedponou BIO.

s s o

a mozna wdome, mozna podédonme vede spdtbitele k vylru vyrobki, které oznéuje
maodni gredponou bio.

Biopotravina je potravin&ky vyrobek ziskany z bioprodukta omezeného mnozZstvi
povolenych pisad vymezenym technologickym postupem dle zvlAdtrniedpisu a pod

kontrolnim rezimem.

Biopotravina pi uvadni na trh musi byt krotnnazvu s peponou bio-, nebo ozéeni pivodu
z bioprodukii nebo z ekologické produkce ofeiy chrasnou zngkou a nazvem eventuein
ochranou znamkou producentského svazu a firemnavenavyrobce.

(Moudry, 1994)

Biopotravina je potravina vyrobend za podminek ewgdh v zako& o ekologickém
zenedélstvi a sphujici pozadavky na jakost a zdravotni nezavadniastosené zvlastnimi
predpisy, na & bylo vydano ostdceni o biopotravié.

(Moudry, 2002)

2.1.7 Sodasny stav ekologického ze#uélstvi
Ekologické zemdgIstvi v Ceské republice v prvni polowirroku 2008 navazalo na vyrazny
rozvoj v roce 2007. Podil ekologicky obhospim@ané plochy na celkové vyiie

zemsdélské mdy CR ¢inil k 30.6. 2008 celkem 7,84 %, coz&Enamena podstatny .
Vymeéra ekologické fpdy roste i u jednotlivych ploch, pouze u ostatnpdbch (zengdélsky
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nevyuzivané plochy, krajinné prvky) doSlo ke sniaghméry o 1 468 ha. Vyrra travnich

porosfi dosahla tért 257 tisic ha. Vyznamnykfsastek zaznamenala plocha ornidly, ktera

doséahla celkové vydny 33 805 ha. Za prvni pololeti se jeji rozlohalayténgi o 4 500 ha.
Rostla takeé vyrgra trvalych kultur (sady) o 956 ha, a také vinid @2 ha).

Patet ekologickych zeguélct vzrostl v prvnim pololeti roku 2008 o 448, tudi3®.6. 2008
v CR ekologicky hospod#do celkem 1 766 farem. Ret vyrobd biopotravin vzrostl o 122
podniki na 375.

Za razantnim zvySenim zajmu o ekologickée gaitstvi stoji zejména zvyhodna bonifikace
ekozemddélci a vyrobd biopotravin v novém Programu rozvoje venkova (PRUQ7 -
2013). Vyznamnou roli hraje i zvySeni poptavky pmsbrovinach ze strany vyroic
biopotravin, v jejichziadach pibyvaji velci konvefini vyrobci potravin, a zvySeny zajem
zahranénich odigratel.

Z pohledu marketingu a obecné propagace biopotrsetmaly v letech 2007 a 2008 velkou
roli masivni spdtebitelské kampanmaloobchodnichiettzci propagujici své privatni zley
biopotravin. Statni podpora ekologického zdistvi v roce 2008 sttovala k realizaci
informainé-oswtové kampa# na propagaci biopotravin. V nasledujicitéch letech bude do
propagace biopotravin a zvySeni informovanosti ighiteli o ekologickém zewuélstvi
investovano celkem 28 miliagrK¢. Kampai je financovana z poloviny Statnim zémlskym
intervertnim fondem a z poloviny Evropskou unii.

(Rocenka ekologického zefdélstvi, 2008)

Tabulka 2 Vyvoj hlavnich ukazateli ekologického zenddélstvi od roku 2006 do prvni
poloviny roku 2008

31. 12. 31.12. | 30.6. | Naristzal.
2006 2007 2008 | pololeti 2008
Pocet ekofarem 963 1318 1766 448
Vyméra zemédélskeé piady 281 535 312 890 333 20 837
v ekologickém zenddélstvi (ha) 797
Podil ekologického zerédélstvi na 6,61 7,35 7,84 0,49
celkové vyntie zenédélské piady
(%)

-14 -



Vymeéra orné pidy (ha) 23 479 29 505,20 3380b 4 300

Vyméra trvalych travnich porosti 232 190 257 899 274 16 887

(ha) 786

Vymeéra trvalych kultur (sady) (ha) 1195,61 1625 2581 956
(sady+vinice)

Vyméra trvalych kultur (vinice) 245 407 162

(ha)

Ostatni plochy (ha) 24 671 23616 | 22148 -1 468

Pocet vyrobca biopotravin 152 253 375 122

Zdroj: Ratenka ekologického zefdélstvi 2008

2.1.8 Pdet zpracovateti biopotravin a struktura jejich zam éreni

K 30. 6. 2008 bylo registrovano 375 certifikovanypbdniki pro vyrobu biopotravin, coz
predstavuje ndist o vice nez 48 % ve srovnani s rokem 20CSiwa velkych konvetnich
vyrobai potravin, ktéi zavadji do své vyroby i biopotraviny a Kietvori velkouéast novych
biovyrobai, vzhledem k nedostatku tuzemskych surovin, vyuZsahranini biosuroviny.
Velkou ¢ast z potu vyrobdi biopotravin tvéi také prodejny obchodnicketzci, které
peou/dopékaji biop@vo ¢i bali — nefastji hovézi — biomaso. Jedna se o obchadigzci

Interspar a Billa.

Stale vyznam@ stoupa pdet podniki zpracovavajicich vinnou révu (ri&t oproti roku 2007
0 vice nez 250 %). Celkem 97 % &hto podnik se nachazi v traghich vingskych

oblastech Jihomoravského kraje.

Mezi oblasti, kde byl zaznamenén podstatnyisigoatu podniki paki vyroba masa, mlynska
a Skrobarenska vyroba, zpracovani mléka a igékaa cukrarenstvi. Z hlediska objemu
vyroby je pravdpodobré nejvyznamgijSi zahajeni biovyroby pekarenskych produkte
spole&nosti United Bakeries {d/e pekarny Deltaa Odkolek), jez je n#fim podnikem na
ceském pekarenském trhu, a kterd zahajila biovyvobove zmodernizovaném a pro

tento &el upraveném provozu v B¥n
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Zpracovatel surovin fimo v mist jejich produkce, tedy tzv. faremnich zpracovajelv CR
stéle je&t velmi maly p&et, zejména vzhledem k §o ekologickych zerdélct celkem.
Nicmére mezi lety 2006-2007 se pet faremnich vyrohc biopotravin vyrazé zvysil.
Zamérem MZe je do konce roku 2008 schvalit vyhlaskuer&t gizpasobi veterinarni a
hygienické pozadavky na faremni zpracovani pkkteré potravingské podniky, f
respektovani rAmce pravidel danych legislativou EU.

(Rocenka ekologického zefdélstvi, 2008)

Tabulka 3 Narist poftu ekozengdélca, vyrobca biopotravin a faremnich vyrobai v
letech 2006-2007

Typ podniku 2006| 2007 | Narast 2006/2007
Ekozengdélci 963 | 1326 37%
Vyrobci a zpracovatelé 152 258 66%
Vyrobci, ktei jsou zarova registrovani jako zesulci | 24 45 88%

Zdroj: Ratenka ekologického zefdélstvi 2008

2.2 Kontrola bioprodukce

Natizeni radyé. 2092/91 Evropského hospddiéého spol&enstvi uklad&lenskym stdtm
povinnost zaveést systém inspekce provozovany jedr@bo kolika inspeknimi organyci
schvalenymi institucemi. Séasré urci organ odpo¥dny za schvalovanithto instituci a

dozor nad nimi.

Inspekini instituce jsou povinny zpracovat podrobny popispeknich a preventivnich
opateni, ktera budou ip kontrole provozovatél aplikovat, a systém sankci, které budou
uplatiovat @i zjiSténi nesrovnalosti.

(Moudry, Prugar 2001)

2.2.1 Kontrolni systém vCeské republice
Ministerstvo zemd¢Istvi vykonadva dozor nad dodrzovanim Zakona o eakok&m

zenedélstvi u subjeki u itho pihlaSenych nebo registrovanych jako ekottigpodnikatelé.

Ktomu (elu uzavira na zéklgdvybérovéhoiizeni smlouvu s pravnickou osobou, kterou
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powiuje provadnim kontroly a dalSich odbornych UKorSowasre ji opraviiuje k vydavani
oswdcéeni o mivodu bioproduki nebo os¥déeni o biopotravi.
(Moudry, Prugar 2001)

Dnes u nas funguijfitkontrolni organizace p@&ené Ministerstvem zegdélstvi, kterymi jsou
KEZ, o.p.s., ABCERT, GmbH a Biokont CZ, s r.0. Dakes dinnosti od poatku roku 2006
také vyrazg zjednodusSila narodni legislativa stanovujici pdéviadministrace ekologického
hospodéeni. Nap. zakon o ekologickém hospadeai byl zredukovan o polovinu, stasna
provadci vyhlaSka ma oprotitwodnim 15 stranam a 1#ijmham pouze dvstrany textu a
dvé prilohy.

(Ministerstvo zemdglstvi, 2006)

KEZ (Kontrola ekologického ze#délstvi) vykonava nasledujicinnosti:

* nezavislou kontrolu a certifikaci producéntzpracovatél a obchodnik zarazenych
v systému ekologického zeutlstvi a jejich produkt;

» zaji¥ovani vzalavani nezavislych inspekiar

» zaji¥ovani propagace a agy ekologickeho zeguglstvi;

e spravovani a ochranu grafického znaku ,BIO — Prodikologického zeguélstvi a
jeho modifikace a udovani prava na jejich uzivani;

e poradani obech propagénich akci s tematikou ekologizace zsiistvi a ochrany
Zivotniho prosiedi;

» edini ¢innost;

» Skoleni a semirfé v oblasti ekologického zeiklstvi;

e zastupovani zajméeského ekologického zextelstvi.

Postup kontroly:

1) obecna kritéria
2) kontrola rostlinné produkce
3) kontrola ziv@isné produkce

4) kontrola zpracovani, evidence a prodeje bioprodukce
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Po ukorteni kontroly je sepsana kontrolni zprava, kteréabbge zejména popis zjitych
skut&nosti s uvedenim nedostatkKontrolovana osoba potvrdi podpisem jejieyzeti,
piipadré se vyjadi ke zpra¥.

(Moudry, Prugar 2001)

2.2.2 Certifikace

Inspektor odeSle vypémy zapis o kontrole spale¢ s owienou, pipadré doplrénou
prihlaSkou a ostatnimi podklady na @tihi kontroly gislusné kontrolni organizace. Zde se
zapisy pro¥ii po formalni a obsahové strdnce i@daji se k vyhodnoceni a rozhodnuti o

oswdceni Certifik&nimu oddleni grislusné kontrolni organizace.

Certifika¢ni odctleni je nezavislym, akreditovanym certifdqdam organem vyrohk v jehoz
pravomoci je rozhodnuti o o&iceni bioproduki ¢i biopotravin, gipadré odegeni vydani
tohoto os¥dceni.
(Moudry, 2002)

2.30znafovani bioprodukce

2.3.1 Ozn&ovani bioprodukti

Bioprodukt, ktery slouzi jako surovina k vyrobiopotravin, se ozriéjako ekologicky tak, Ze
se k jeho nazvu vzdy uvede slovo ,bio" a identi&ikbkod kontrolniho organu (CZ-CR-KEZ-
001-BIO) a nevylduje-li to povaha bioproduktu, i graficky znak. Take mozné oznit
pouze rostlinny nebo Zi¥@sny produkt, na ktery kontrolni organ vydal édseni o mivodu
bioproduktu.

(Moudry, Prugar 2001)

Obrazek 1 Graficky znak, kterym se oznduji bioprodukty a biopotraviny

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI
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Zdroj: www.pro-bio.cz

2.3.2 Ozn&ovani biopotravin

Biopotravinu, @i jejiz vyrobd bylo pouZito vice nez 95 % hmotnosti nebo objemu
bioprodukti, ptidatnych latek a na kterou kontrolni orgdn vydaléd&eni o biopotravis,
ozn&i vyrobce biopotravin slovem ,bio“, nevyuje-li to nazev biopotraviny, a takeé

grafickym znakem a identifikaim kddem kontrolniho organu.

Pokud i vyrobé biopotraviny bylo pouZzito ménnez 95% avSak alespd@0% hmotnosti
nebo objemu bioprodukt piidatnych latek a pomocnych latek, oginae biopotravina také
Udaji o procentnim obsahu sloZzek zekiského mivodu pochéazejicich z ekologického

zenedélstvi.

Pfi zna&eni bioproduki ¢i biopotravin nebo § jejich propagaci nesmi byt uvéab, Ze
predstavuji zaruku vysSi organolepticke, ninrinebo zdravi proggné jakosti.
(Moudry, Prugar, 2001)

2.4Trh s bioprodukty

Swtovy trh s biopotravinami m4& hodnotu zhruba 3éamiidolad a tvai asi jedno procento
trhu s veSkerymi potravinami. Severni Amerika sgltje biopotraviny v hodnétl2 miliard
eur ra@n¢, z nichz 90 % se proda v USAfi&emz 99 % biopotravin se spebuje v Evrop,
Severni Americe a Japonsku. V Ewope nej@tSi maloobchodni trh s biopotravinami
v Némecku a dosahuje zhruba 4 miliard eur. Trh ve V@8ké&nii predstavuje 1,75 miliardy
eur. Potom nasleduje Francie a ItalieC¥ské republice byl podle odhad/ roce 2005
maloobchodni obrat biopotravin 350 mil. korun. Ssmird Rakousko #ho, pro srovnani,
obrat 450 mil. eur. Potencialistu ¢eského trhu je tedy obrovsky. Odbornicteské
poradenské firmy Green marketing odhaduji, Zesky trh s biopotravinami bude
v nasledujicich &i letech fist 0 25 az 30 % tmé a v roce 2011 dosahne hodnoty 1,3 mid.
K¢.

U evropskych konzumeint biopotravin je nejpopulagsi kategorii ovoce a zelenina,

nasleduje mléko a miéé vyrobky a maso. Mezi jednotlivymi zémi jsou vSak zasadni
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rozdily. Ve Francii jsou nd&jklad nejoblibeyjSi cerealie, které tvd 42 % objemu prodeje,
nasleduje ovoce a zelenina 25 %. Ve Velké Britg@niomu naopak. Nejprodavgai je ovoce
a zelenina (54 %), po nich nésleduji cerealni Wgyoll4%). V Dansku naopak vladne
biomléko a vyrobky z & (45 %) nasledovany ovocem a zeleninou.

(Moudry, 2007)

Trh s bioprodukty je saisti potravinoveho trhu a ten zasesti trhu vS8eobecného. Tudiz ho
nelze vylenit jako nezavisly prvek, nybrz je nutné akceptofaktory, které jak na stran
nabidky, tak i poptavky trh ovliwji.

(Moudry, 2007)

Evropsky trh s biopotravinami se dostava ze své@nyiské faze“ a alespov nekterych
zemich perista do faze ,dosyhosti“. Vzhledem k vyraznémuistu poptavky a zgmam
preferenci spoébitelr ztratil trh s biopotravinami vékterych evropskych zemich charakter
Gzké trzni niky. V poslednich letech biotrh vyr&azoste a dsledkem rostouciho péstomi o
kvalit¢ potravin mezi spéebiteli, jez nasledovalo zejména po skandalechzpdeosti
potravin, |ze pedpokladat, Ze tento trend bude péhkrat i v budoucnu.

(Sarapatka, Urban, 2006)

2.4.1 Faktory ovliviiujici trh s biopotravinami

2.4.1.1 Poptévka po biopotravinach

Poptavku po potravinach oviiuje vSeobeahpredevsim vysSeffima, cen potravin resp. podil
vydaji za potraviny na rodinném rozfia, ale i stup# samozasobeni, stravovaci zvyklosti,
arovair vzcklani a informovanost a dalSi faktory. Poptavka papbtravinach ma ¢ktera
specifika. Nej¥tSi vliv na poptavku po biopotravinach ma garant@varavost ekologického
vyrobku, kvalita produktu, kontrola prodéiho procesu a spolehlivost dodavateivyrobd.
Stredre vyznamné ovlivini poptavky zfisobuje prodejni cena, z&ni cena, cht
bioproduktu a obchodni roZ. Nejmer je poptavka ovlivina znamosti zri&y, servisem
dodavatele a balenim.

(Moudry, 2007)
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2.4.1.2 Rijmy

Velikost gijmt a kupni sila pefz zasad#é rozhoduje o objemu vydajza potraviny, resp.
v jejich podilu na celkovych vydajich rodiny. Tocupe do znané miry i to, zda si
spotebitelé mohou dovolit drazsi potraviny (hotové \bky, polotovary, speciality,

lahadky...) nebo se omezuji jen na levné, nezbytné aadaklprodukty.

Pres pondrné nizké ceny potravin je podil rodinnych vyilaja potravingské vyrobky VCR
relativre velky. To je také ficinou sousiedni zajmu na lev§sSi vyrobky, resp. nizSiho

zajmu o bioprodukty.

NejvétSi zajem o biopotraviny projevuji rodiny s malyuiitmi, starSi obané a nemocni.
Biopotraviny by ndly byt distribuovany do Skolnich jidelen, donfiostichodd@ a nemocnic
apod. Paradoxnpraw u &chto skupin spaéebitel jsou Fjmy nejnizsi, tzn. ze prastdky na

nakup drazSich potravin jsou nejvice omezené. flim@c¢i zprostedkovar limituje ceny,

resp. stlauje poptavku po biopotravinach sram doti.

(Moudry, 2007)

2.4.1.3 Ceny biopotravin

Poptavka po zakladnich vyrobcichi¢ine potravindskych) uspokojujicich Zivotni minimum
neni vyrazg zavisla na cenach. U dalSich mérezbytnych vyrobk je vztah mezi cenou a
poptavkou uzSi, népmo uanerny. Ceny biopotravin v zdpadni Eveogsou v porovnani
s cenami obdobnych konwarich produki vyrazré (o 60 — 300 %) vySSi neZz ceny
konverénich produki. V CR jsou ceny biopotravin doméacihotavodu vy3si oproti
konvertnim pouze o 10 — 70 %. Rozdil je mimo jinéigpben i vySSimi rozdily mezi
nékupnimi cenami v zapadni Evegmatimco nakupni ceny rostlinnych produktCR pouze
0 5 — 30 % vysSi nez ceny konvaicth produki. Produkty ZivgiSného fivodu, gedevsim
mléko a maso, jsouiady divodi prodavany fevazri jako konvegini, tedy bez ozrien, ale
také bez cenového zvyhadn. Dobry odbyt a zajimavé ceny maji specifickéobjy (mekké
syry oki a kozi, kozi mléko, ryby, vejce). Velka variatalicen bioprodukt zavisi na form
odbytu, stupni zuSlecni a poptéavce.

(Moudry, 2007)
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2.4.1.4 Informovanost zakaznik

Ve vysglych zemich, zvlast vzapadni Evrofy je vSeobecnd uroie ekologického
uvédomeni vyrazre vysSSi neZz u nas. Sotibe s tim je vySSi i informovanost spebiteli o
biopotravinach. Podle pzkumi na prodejnich akcich orientovanych na racionaifiivw
z dotazovanych osob jen 48 % znalo chrdiu zng&ku ekologické produkce a 75 %¢ln
povddomi o logu WCR nejwtsiho svazu ekologického zédslstvi PRO-BIO. B jinych
praizkumech (s nespecifikovanym stravovacim &amnim dotazovanych) byla zjta
podstaté mensi (10 % resp. 15 %) informovanost o uvedemsyohbolech. Informovanost je
vétSi ve nestech (15-33 %) nez na vesnici (0-3%jicemz s velikosti sidel informovanost

roste. Mira informovanost o potravinach roste syarezdclani.

Z praizkumi je Z'ejma vSeobecnvelmi mala dostupnost informaci o biopotravindzilké
firmy s konverni produkci si mohou dovolit ,drahou“ reklamu, c@& pro producenty
biopotravin finakné nednosné. Vzhledem k nedokonalé legislativni (pjavmozné se na
trhu setkat $adou tzv. pseudobioprodukttj. vyrobki, které neprosly systémem kontroly a
certifikace, nejsou vyrobeny v souladu se Zakoneekalogickém zerudélstvi, ale pesto
pouzivaji fizné symboly nebo odvozeniny ,bio“, ,eko" apod. Tentztah nefispiva ke
zvySeni informovanosti sp@biteli. Specializované obchody s raciondlni vyZivou se
vzhledem k malému sortimentu pravych biopotravinnemohou za®tit pouze na &, spis je
berou jako sice vitany, ale pouze dainrozsahlého sortimentu dalSich kon#eith
vyrobki.

(Moudry, 2007)

2.4.1.5 Nabidka biopotravin

Sortiment biopotravin ngeském trhu je ve srovnani s vggpni zemémi maly. Ricinou
malého rozvinuti zpracovatelskych kapacit je cligh tradice malokapacitnich vyrob,
nedostatek a vysoka cena technologii, malo zku$ienwmgormaci o nich, obtizné ziskavani

avéra na pdizeni malokapacitnich technologii i ekonomickaaseizeradélskych podnik.

Dovoz biopotravin ze zahratiiroste vzhledem k omezené nabidce domaci bioposdak
stoupajici poptavce, ale relativnstadle jedt vysoké ceny vrelaci k cenam naSich

zenedelskych vyrobki véetrg biopotravin import limituji.
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Nakupni ceny bioprodukt zavisi na poptavce na trhu a na sloZzitosti odbjdbvcest.
VSeobecn jsou vySSi nez ceny obdobnych kontich produki o tzv. prémii za
bioprodukci. V evropskych zemich dosahuji prémiecagich rozgti podle regionu, trhu,
druhu bioproduktu kolisaji v rozp od rekolika procent az po dkolikanasobek ceny
konveréni produkce. V poslednich letech se objevuje tecgldnpoklesu prémiovych cen
resp. piplatki za kvalitu ,bio" u rostlinnych produktvlivem konkurence ze zemi vychodni

Evropy a dalSich zemi, zatimco ceny Zigaych produki pozvolna rostou.

V CR je nakupni cena vyrazmizsi nez v zemich EU. Ceny biopotravin na trhw@zré
liSi podle distribdnich cest. Také jejich roZp je zn&né podle jednotlivych Zsobu prodeje
i zemi.

(Moudry, 2007)

2.5 Formy prodeje

Uplatreni bioprodukéi na trhu ma své zvlastnosti. Jedna se @¢kma zbozi vyprodukované
za specifickych podminek (Zakon o ekologickém &ddtstvi), kontrolované v procesu
vyroby (kontrola), Ize u #ho doloZit mivod (certifikace). Zbozi ma obvykle vysSi cenu, je
ozn&eno ochrannou znamkou bioprodiukpiipadré logem producenta a doprovazeno

certifikatem o gvodu.

Existuje fada divodi, které neumaiuji prevzit vSeobechvzory ze zahragi. Zasady lze
rozaslit prodej na pimy a zprosedkovatelsky. \Ceské republice sefimny prodej na
farmach podili pouze necelymi 5% objemu trhiev@zuje jednozria¢ zprostedkovatelsky
prodej. Vice nez 60 % v3ech biopotravin S€R/ prodava progednictvimietszol super a
hypermarkai, dalSich 30 % imdstavuje prodej ve specializovanych bioprodejnZdiavé
vyzivy, piiblizné 4% trhu tvaéi nezavislé prodejny potravin. Ostatni prodej pexbtictvim
bioklubi, internetu nebo jinym Zgobem pedstavuje asi 1 %.

(Moudry, 2007)

PrestoZe se prodej biopotrawiim dal vic gesouva do supermarketioprodejny a prodejny
s piirodnimi produkty stale hraji velmiatezitou roli. ZvySené pasdomi o biopotravinach

mezi spotebiteli naopak vede ke zvySovani prodeje ve speoianych bioprodejnach.
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Zéakaznici v nich nakupuji zejména proto, Ze naimizohem SirSi vyr, osobni poradenstvi a
zaruku pravosti biopotravin. Velkym trendem posletinlet (zejména v &mnecku, Italii a
Francii) je vznik tzv. biosupermarKetspecializovanych prodejen, které na 400 az 1 000
metrechétvereinich prodejni plochy nabizeji az 8 000 polozek alik¥ bio.

(Sarapatka, Urban, 2006)

2.5.1 Zprostedkovatelsky prodej

Zprostedkovatelé (maki® jsou firmy, které bioprodukty nenakupuji, aleowti jako
prostednici, ktéi sjednavaji obchody mezi prodavajicim a kupuijiclito zprostedkovatelé
se snazi najit nejkvaligsi produkty za ceny fjjatelné jak pro prodavajiciho tak pro

kupujiciho. Maklé& informuji ok strany o podminkach nabizené smlouvy.

Makléfi vétSinou u zemdélct hledaji nasledujici charakteristiky: schopnost &lad
bioprodukty po celou sezoénu, v trvale vysoké kealite velkém mnoZstvi od jednoho
dodavatele a zkuSenost produkovat v biok¥alZprostedkovatelé zji€uji zentdélcovu
reputaci, aby splnili pozadavky kupujiciho. | kdsg maklé postara o prodej, ha zédglcove
odpowdnosti Zistavaji marketingové funkce: produkcegrsiridéni a baleni.

(Sarapatka, Urban, 2005)

2.5.1.1 Vyhody prodeje pomoci zprogedkovateh
» zentdélec ziskd sluzby profesionalniho prodejce a mi&tpp k velkému mnoZstvi
kupuijicich,
» maklé&i poskytuji dilezité informace o cenach,
» zemedélci se nemuseji starat o zafist prodeje, coz mu Sétnaklady.
2.5.1.2 Nevyhody prodeje pomoci zprostdkovatek
» Produkty museji byt homogenni a schopiigeéni podle jakosti,

» producent nemusi mit poZzadované mnoZzstvi,

» producent éstava zodposxdny za kvalitu a dodavku zbozi.
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2.5.1.3 Velkoobchod

V zahranéi se postuph zvySuje vyznam velkoobchada specializovanych zpracovatel
v oblasti odbytu bioprodukce. ¥eské republice fpviada prodej velkoodbateiim a jsou
znamy ¢étyri veétsi firmy, které se zabyvaji vykupem bioproduykizpracovanim a dalSim
prodejem balenych biopotravin.

Jsou to:

» COUNTRY LIFE se sidlem v Hostivicich u Prahy, zapa v roce 1991. Tato firma
je zamétena evazre na suché balené zbozi (obiloviny, krhy, oleje apod.). Firma
ma vlastni biologickou farmu a v&ddvaci stedisko. Zabyva se zpracovanim, balenim
a skladovanim produkt a distribuci do velkoobchodni &it restauraci,
specializovanych prodejen a obchodni@tézca viastnimi dopravnimi prostdky.
Firma také importuje zahramii bioprodukty.

» PRO-BIQ obchodni spolaost byla zaloZzena v roce 1992 jako a.s. spolujicice
Svazem PRO-BIO Sumperk. Je z#tema fedevdim na nakup suchych produkt
Firma vyuziva vlastni dopravu pro svoz bioprodukémst z celé CR a sodasré
zasobuje specializované prodejn¢’R, Country Life, BiodruZzstvo Praha a obchodni
fetézce. Asi 70 % produkce exportuje do zahtani

> BIODRUZSTVO PRAHA, zaloZeno v roce 1998kolika producenty s cilem roz&i
moznosti odbytu bioproduktv Praze. Zabyva se vyhradmprostedkovanim odbytu
suchych produki, vina, bylin,¢aji, masla a syr do obchod s racionalni vyzivou
v Praze.

> SLUNECNI BRANA, obchodni firma se sidlem Gejkovicich na Moray byla
zaloZena v roce 1992 se zahtaiin partnerem (Rakousko). Obchodujeviéami a
koreninovymi rostlinami, vyrabtaje a pisady do pokrm. Zbozi z 80 — 90 % vyvazi
do zahranii, predevSim do Rakouska ac¢mecka, zbytek distribuuje vlastnimi
prostedky v tuzemsku do specializovanych obahod

(Sarapatka, Urban, 2005)

2.5.1.4 Maloobchod

Specializovanych prodejen z&ranych na racionalni vyzivu prodavajicich biopotngvje

v CR asi kolem 150, &tSinou situovanych v centrech velkychésh Sortiment, zagteni i
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urovei prodeje jsou velmitzné. Mnohé maji biopotraviny jen v omezeném mnozZsto
doplreni nabidky, ®které jsou térr ¢i zcela specializované na bioprodukty. Limitujicim
faktorem je dosud uUzky sortiment bioprodukce. Malgecializované prodejny jsou
zasobovany ffevazré primo velkoobchody nebo si daipiji sortiment (pedevSim cerstvé
ovoce, zeleninu, m&&é vyrobky, brambory apod.) od bioz&lcu z okoli. Sortiment,
zanefeni i Urové prodeje jsou velmiuzné. Ve specializovanych prodejnach na zdravou
vyZivu se proda cca 37 % biopotravin z celkovéhodpného mnozZstvi biopotravin na

éeském trhu.

Maloobchodni prodej se soimtuje do supermarkéta hypermarkeét hypermarkety jsou
nejwtSim distributorem hasziho biomasa a biomléka. Pouze Delvita, Tesco aekhgva
nabizi omezenou nabidkierstvé biozeleniny. V obchodnidetzcich se proda asi 57 %
produkce.

(Kovarova, 2006).

2.5.2 Kimy prodej

Pri ptimém prodeji vyrobce bezpraéstire prodava zboZi spimbiteli. Rimy prodej
bioprodukti dosud pevlada v zapadni Evrép Zenmgdélec obvykle své produkty dale
zuslecliuje nebo zpracovava na hotové vyrobkkin® prodej byv&asto spojen s nabidkou
stravovacich a ubytovacich sluzeb a selskéntalvdlavni vyhodou je, Ze se zédilec
nedili o trzby se zpracovateli, dopravci a obchodnikyize ziskat celé cenové ratppro
sebe. Nevyhodou je velky rigst prace a dalSich nakiadpojenych se zpracovanim, balenim,
dopravou k zakaznikovi a prodejem(¥ské republice maimy prodej malou tradici. Oproti
ne¢kterym zemim, nap Rakousku, rozvoj ijimého prodej brzdi i iehnag prisné rkteré
hygienické a legislativni fpdpisy. Dosud itrvavd zvyk prvovyrohc nezabyvat se
zuSlecltovanim vyrobki. Také nutnost soustdit se, a to nejen ¥@chodném obdobi, na
produlkéni problémy vyvolava péebu Fesunout starost se zpracovanim a odbytem
k zdkaznikovi na jiné subjekty. Santepr¢ stim roste i zavislost na nich, resp. jimi
urcovanych nakupnich cenach, a eventadiniko prodeje na konvemim trhu za konvemi
ceny.

(Moudry, 2007)
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2.5.2.1 Formy Fimého prodeje

samosbr

piimé dorgovani
stankovy prodej
obchod ve dvie
prodej ze dvora

VvV V V V VY

2.5.2.2 Samosé&r

Princip samos#ru spa@iva v dohod mezi zenddélcem a zdkaznikem, ktery si sam nasbira
urcité produkty. Hlavnim efektem je Usporaimii prace (sér) a dopravy ke spibiteli (tj.

dvou nejzakladgSich nakladovych polozek), ktera se promitne ds8irgeny produktu.

Tento zmisob ,nakupu“ produktu i#e byt formou aktivniho odgku, 1ze ho zajimay
spojit s rodinnym vyletem, seznamenigtics praci v zerdélstvi, Zivotem na vesnici. ke
byt motivaci pro naplanovani rodinné dovolené nekese ¢i dalSich rekregnich aktivit.
(Moudry, 2007)

2.5.2.3 Bimé doruéovani

Tento zfisob prodeje fiive mittadu forem navazujicich na objednavkovy systém lkAsi
prodej), rozvoz do domdi na ukené misto apod. Je to velmi zajimavyisgb Fimého

prodeje zvlast pii menSim rozsahu zvlé&ajimavé produkce.

Podle druhu zboZzi, cenovych relaci, okruhu zakadzjgknozné zajistit zasilani zboZzi poStou
nebo osobnim dodanim, rfap obdobi ped svéatky (krocan, husa, ryby) nehbi@g zimou na
uskladréni (zeli, brambory¥i v pravidelnych intervalech (denni — mléko ¢pe; tydenni —

maso, syry, zelenina apod.).

Zvlastnim zfisobem doréovani je vyuziti box, které jsou umighy na utitych mistech.
Jsou naplény produkty podle poZzadavku zdkaznik&kdy i na tyden. Box je pbm produkty,
které jsou zrovna na fagvypéstovany, takze sortiment gas odcasu néni. Tento zfisob

prodeje se pouziva ve Velké Britanii a boxy jsowydbe plrény zeleninou, &kdy masem.
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Takto by mohl byt prodavan néklad chléb, vejce a miéé produkty za i@dpokladu
dodrzeni hygienickych podminek. Tento prodej fSwou sezeni. ZboZzi je placeno dle
domluvy. Formy prodeje na objednévku jsou limitoy&ygienickymi, gepravnimi a dalSimi
predpisy. Platebni styk se usktitaje prostednictvim bankovnich operaci. Je mozné
vyuzivat marketingovychipdnosti internetového prodeje.

(Moudry, 2007)

2.5.2.4 Stankovy prodej

Existuje cel&ada moznosti stdnkového prodeje — prodej na paksty, z dodavkového auta,
v trznici. Kazda z uvedenych forem ma své spedfipodminky. Tento Zsob prodeje je
vhodny pro produkty nabizené sezérandophujici permanenthnabizeny sortiment. Db
se uplatiuje na frekventovanych mistech, regionech — tekstioblast, dopravnitiZovatky,
vyletni mista. Zakaznici pravideélnnavstvuji biotrhy kwili vyhodé cen, protoZze davaji
piednostcerstvym, kvalitnim potravindm, mohou nakoupit velk@#oZstvi, nafiklad na
zavdovani nebo skladovani, ale také proto, Ze vyhlgdtatelskou atmosféru a moznost
komunikovat s pstiteli, ¢i chi€ji podporovat mistni zegdélce.

(Moudry, 2007)

2.5.2.5 Obchod ve dvie

Takovy obchod ma smysl, pokud bude zasoben Siditimentem a veden po cely rok. Jako
zakladni sortiment se nabizeji ¥l@ a zelenina, tyto produkty kupuji sfediitelé po cely
rok. Dophkem mohou byt brambory, maso, ovoce, zpracovan€eoymarmelady, susené
ovoce apod.). Také nepotravieké zbozi mize byt hoji zastoupeno (suché kytice ackmy

k celoranim pileZitostem, vyrobky ze idva, vaetky apod.). Se a kvalita sortimentu
podpdi zajem spdebitel, ale sodasré nuti k pestejSi produkcici zpracovani a balerti
doplnéni zboZi od jinych produceint

(Moudry, 2007)

2.5.2.6 Prodej ze dvora

Jedna se o sezonni prodej bez obchodu na¢favizahranti tento zmgisob prodeje &kdy

slouzi jako dopl&k k jinym formam prodeje, ndjklad pro odbyt produkt které jsou
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v nadbytku a neodpovidajirgsr pozadavkm odkErateii nebo prodej na trznici. Z tohoto

duvodu miZze zakaznik #¢kdy ocekavat, Ze f prodeji ze dvora nakoupi ekologické produkty

levngji. U nas se takto prodavaji brambory, ovoce aripena uskladni.
(Moudry, 2007)

2.5.2.7 Trendy gfimého prodeje biopotravin

vV V V V V VYV V

poteba zmany (spotebitelé hledaji odliSeni od standardnihésgibu Zivot)

prani individuality (fada spatbiteli je ochotna zaplatit vySSi cenu za vyrobky, které
nejsou na trhudzné)

odstrareni anonymity(nékteri spotebitelé vyhledavaji obchody, kde jsou oslovovani
jménem, maji ppraveno zbozi podlerani apod.)

poteba Usporycasu (potteba nakoupit v jednom mésto nejvice vyrobk denni a
tydenni spatby)

pohodInost (spotebitel si peje vyrobky, jejichz Uprava je rychla a nendré@

z hlediska kuchakych dovednosti)

velikost baleni

konzumace mimo domov

regiondlni nabidkdglobalizace ve stravovani vyvolava faiu znény)

vliv deti

rozdilné nakupni chovani zeny a muze

rostouci pozadavky zakaziik

dodavky doma

2.6 Marketing bioprodukce

Pojem marketing Ize chapat obejgnjako filosofii fizeni podniku orientovanou na trh, nebo

konkrétrgji, jako systém funkci: n&pvyrobkova, kontraktmi a komunikani politika.

V odborné literatie se setkdvame &anymi vyklady pojmu marketing, jednotlivi atito

nahlizeji na problematiku marketingu tznych 0hii. Definice uznavand Americkou

marketingovou asociaci znjMarketing je proces planovani a provédi koncepce, tvorby

cen, propagace a roz&vani myslenek, zbozi a sluzeb zalém vyvolani semy, ktera

uspokoji pozadavky jednotli¥¢ organizaci.“ (Sarapatka, Urban, 2005).
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Philip Kotler, profesor marketingu na NorthwestezjednodusSil a zarowerozsfil pojetim
marketingu svou definici;Marketing je spoléensky asidici proces, kterym jednotlivci a
skupiny ziskavaji to, co pebuji a pozaduji, progtdnictvim tvorby, nabidky a sny
vyrobki a hodnot s ostatnimi.(Kotler, 2001).

Z pohledu zerédélce by se dal marketing definovat jako komplexrétégn podnikatelskych
aktivit provadnych s umyslem planovat, stanovit cenu, propagavdistribuovat vyrobky,
které uspokojuji poZzadaviky potreby potencionalnickii stavajicich zakaznik snetujicich
k dosazeni cil podniku.

(Sarapatka, Urban, 2005)

2.7Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum je systematickécorani, skr, analyza, vyhodnocovani informaci a
zawra odpovidajicich wité marketingové situacijfed kterou spokost stoji.
(Kotler, 1997)

Podle Zbdgila (1994) marketingovy vyzkum spiwa ve specifikaci, shromdbvani, analyze a
interpretaci informaci, které slouzi jako podkla® pozhodovani v procesu marketingového
fizeni.

Informace poskytované marketingovym vyzkumem ufingiZz porozungt trhu, na kterém
firma podnikd nebo na kterém hodla podnikat, idéaivat problémy spojené s podnikanim
na tomto trhu, a identifikovatifpezitosti, které se naém pro podnikani vyskytuji nebo
mohou vyskytnout, formulovat siry marketingove&innosti a hodnotit jeji vysledky.

Marketingovy vyzkum (Stavkova, J., Dufek, J., 20 kiledoma a organizovanannost,
spaivajici ve specifikaci, shromdbvani, analyze a interpretaci informaci, které uiogz
porozungt trhu (na kterém firma podnika nebo hodla podnik&entifikovat problémy
spojené s podnikanim; identifikovatilezitosti; formulovat sfry marketingovécinnosti;

hodnotit jeji vysledky.

V marketingovém vyzkumu obvykle pouzivdme dva zelrdat: sekundarni a primarni.
Zakladni rozdil meziémito zdroji dat vychazi z delu, ke kterému byla data shromécid.
Sekundarni data byla sebrana k jinéntelu, nez jefeSeny projekt. Jsourigtupna veejre.

Primarni data jsou shromdigvana no¥, na mirureSeného projektu. Udaje ze sekundarnich
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zdroja jsou ve chvili zpracovani projektwétginou k dispozici.Jejich cena byva obvykle
vyrazre niz8i, nez je tomu i primarnich zdiiapformaci.
(Pribova, 1996)

Zdroje sekundarnich ddajjsou bul’ interni, k nimz pat predevSim evidemi zaznamy
podniku, a nebo externi, k nimz HateSkera literatura a dokumentace, ze kter&dézpat
informace vyznamné pro vyzkum, rfaptatistické publikace. Zdroje primarnich ddajohou
byt také interni, nap kompetentni pracovnici podniku, nebo externipjalag. pracovnici
hospodéskych organ, odkeratelské organizace a spehitele.

( Zbaxil, 1994)

Data je mozné sbiratizré. MaZzeme respondenty pozorovatjizeme jim poslat poStou
dotaznik dom, Ize také poslat za respondenty tazatelg; k@ davaji otazky dotazniku a
odpowdi zapisuji, dotazovat se da i telefonicky.DalSizmusti je soused’ovani udaj v
prabéhu experimentu,tajiz v laboratdi nebo v terénu

(Pribova,1997)

2.7.1 Dotazovani

Zakladem dotazovani je pokladani otazek respoidenpodle kontaktu s dotazovanym se

dotazovani odehrava jako osobni, telefonické anmige

Osobni dotazovanie zaloZzeno naifmé komunikaci s respondentemjiva tva. Mezi jeho
prednosti pdi, Ze existuje fima zg@tna vazba mezi tazatelem a respondentem, takze je
mozné motivovat respondenta k odpdivn. @i rozhovoru niiZze tazatel pouzivat ndzorné
pomicky ( obrazky, karty, vyrobky aj. ), kterymi se Buye srozumitelnost a jednozimast
otazek. Pro respondenta je osobni dotazovani pofjiodizpisobem kontaktu, protoze jej
zpro§'uje nutnosti osolin zapisovat své odpédi do dotazniku. DalSitpdnosti osobniho
dotazovéni je i vysok& spolehlivost ziskanych tad&ji se, kdo odpovidal na otazky, kdy
dotazovéni prathlo, jaké byly demografické charakteristiky respemntd ( nap vék, pohlavi,
postaveni v domacnosti, postaveni ve &raj. ). Naklado¥ a ¢aso¢¥ je vSak technika
osobniho dotazovani velmi néra.

(Pribova, 1997)
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Telefonické dotazovanie podobné osobnimu, tzn. Ze respondent okamegsdtguje na otazky
pokladané tazatelem po telefonu. K r&gim vyhodam péat rychlost, se kterou se ziskavaji
pottebné Udaje a nizké naklady na jeden kontakt venérdvs osobnim dotazovanim.
Problémem § telefonickém dotazovani je navazani osobniho &dnt ktery je ¢asto
rozhodujici pi ziskavani respondenta ke spolupraci. S tim jgespoi riziko nepesného
pochopeni otadzkyi odpowdi.

(Pribova, 1997)

Pisemné dotazovaniJeho vyhodou je,Zze respondent ¢aa si rozmyslet odp@di, i kdyz u
otazek, ve kterych zji§ijeme spontanni odpa&di, se tato okolnost fize obratit v nevyhodu.
Patrré nejwtSi nevyhodou pisemného dotazovani je, Ze se Ztamtrola nad velikosti a
strukturou vykrového souboru a Ze neni jasné, kdo dotaznik veé Ki&sti vyphoval.
Navratnost dotaznikse pohybuje ve velmi déb pipravenych projektech okolo 30%. Kazdy
dotaznik zasilany posStou byehbyt doprovazen dopisem, ve kterém je Wkan smysl a cil
dotazovéni, zfsob ziskani adresy respondenta, slib zachovaniyamtyn poskytnutych
Udaji, jasné pokyny pro vypbvani, termin, do kterého je Zadouci dotaznik viy@rezaslat
reSiteli, podkovani za spolupraci a podpis odpdaeho pracovnika.

(Pribova, 1997)

Elektronické dotazovani je novou technikou sbu dat, zaloZenou na vyuziti gdtacu. V
nasich podminkach se prakticky jeéevyuziva pra¥ pro nizky pget astniki elektronické
posSty. Elektronické dotazovani spojuje vyhody pisého dotazovani, je nesmirmychlé,
levné a urychluje zpracovani dat, protoZe vSeclatg fBou jiz v elektronické podéb

(Pribova, 1997)

Obecné zasady tvorby dotazniku

Cely postup tvorby dotazniku lze pro nazornost &bizdo n¢kolika etap:
» Vytvoreni seznamu informaci, které ma dotazovéimest.

Urceni zmisobu dotazovani.

Specifikace cilové skupiny dotazovanych osob ahejiyker.

Konstrukce otazek ve vazima pozadované informace.

YV V V VY

Konstrukce celého dotazniku.
> Pilotaz.
(Pribova, 1997)
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3. Cile a metodika

3.1 Zkoumany objekt

Predmétem mé diplomové prace jeipy prodej bioprodukce. iPptimém prodeji vyrobce
bezprogtedre prodava zbozi spiabiteli. Rimy prodej bioprodukt dosud pevlada v zapadni
EvropE. Zemedeélec obvykle své produkty déle zuSlé€afe nebo zpracovava na hotové
vyrobky. Ceské republice seimy prodej na farméch podili pouze necelymi 5% mwiojerhu.

3.2 Hlavni a vedlejsi cile

Hlavnim cilem mé diplomové prace je zjistit zajemotiebiteli o prodej bioprodukce,
respektive o fimy prodej bioprodukce. Problémem, kterym se budbywat je, jestli
spotebitelé vyuzivaji imy prodej, jaké jsouiody, pr& nevyuzivaji pimého prodeje, a
zda-li by n€li zajem o pimy prodej bioprodukce, pokudiimého prodeje bioprodukce

nevyuZzivaji.
DalSim cilem je analyzovat stasny stav fimého prodeje bioprodukce ve vybrané oblasti.
Pro analyzu tohoto cile budu zj@at, kolik farem v Jihéeském kraji prodava svou
bioprodukci pomoci fimého prodeje.
3.3 Zdroje informaci
» odborna literatura
» dotaznikoveé Seeni
» telefonni rozhovory s ekofarmami Jiteského kraje
3.4 Metody
Nejprve se za®tim na sekundarni zdroje, diky nimz zjistim, jakéeréitura je pro

problematiku tohoto tématu nejvhagii. Ziskam tim pehled literatury, ze kterého Ize poté

¢erpat. V dalSim krokuijstoupim ke zpracovani literarni reSerse.
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Po teoretické fipravw mohu gisoudit k praktickémueSeni diplomové prace. V tétasti se
budu ¥novat vlastnimu vyzkumu. Zde sestavim plan vyzkudafinuji vyzkumny problém,
cile vyzkumu a prvotni pracovni hypotézy. Musimétaktanovit metodu ghu dat, misto
sbéru dat, formu dotazovan a rozsah souboru.

DalSim krokem bude vyt¥eni dotazniku. V prvnfad si musim ujasnit, jaké informace
potrebuji z dotazniku ziskat. Poté mohwiutyp dotaznik a formu ziskani informaci od
responderit. Zvolim si online dotazovani, dotaznik vytim v aplikaci Google Docs. Po
sestaveni dotaznikprovedu pretest, ktery mi pdire odhalit pipadné nedostatky. Sbdat
bude probihat v kitnu 2009.

V dalSi¢éasti se budu zabyvat analyzou &asného stavuifmého prodeje bioprodukce. Tato
¢ast budeieSena pomoci telefonnich rozhowvos ekofarmami v Jikeském kraji. Red
zahgjenim telefonnich rozhowosi stanovim otazky, na které se budu poslézezaitupa
ekofarem a které budouil@zité pro splani cile diplomové prace. Tyto rozhovory budou

probihat wervnu 2009.
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4. Vlastni prace

4.1 Dotaznikové Sdeni

Pro zjiS&ni primarnich dat jsme provedla vlastni vyzkum.

4.1.1 Plan vyzkumu

Mym dkolem je zjistit zajem spibiteli o prodej bioprodukce, respektive éimy prodej
bioprodukce. Paebuiji zjistit, jestli spagbitelé vyuzivaji fmého prodej, jaké jsoutdody,
pro¢ nevyuzivaji pimého prodeje, a zda-li byaizajem o pimy prodej bioprodukce, pokud

piimého prodeje bioprodukce nevyuZzivaji.

Prvotni pracovni hypotézy:

1. Lidé nakupuji biopotraviny igvazg v samoobsluznich prodejnach a ve
specializovanych prodejnach spiSe nénp u vyrobce.

2. V¢tSina lidi by néla zdjem o fimy prodej bioprodukce.

3. Hlavnim divodem, pré spotebitelé nevyuZivaji ibmy prodej bioprodukce je mala
informovanost o tomto Zgobu prodeje.

4. Hlavnim divodem, pr& spotebitelé nemaji zajem ofipy prodej bioprodukce je
nedostatekasu.

5. Hlavnim divodem, pré by spotebitelé néli zajem o pimy prodej bioprodukce je, ze
bioprodukce je ve vyssi kvalitkdyz si ji koupi pimo u vyrobce.

6. Nejvic vyuzivany typ imého prodeje je prodej ze dvora.

7. SpiSe Zeny vyuZivajitpmého nakupu.

8. MuZi a Zeny nakupujiizné biopotraviny.

Shir dat

Formu pro sbr dat jsem si vybrala strukturovany dotaznik s getiraceti otazkami. Pouzila
jsem metodu online dotazovani pomoci aplikace Godybcs. Zakladnim souborem byli
muzi a Zzeny \Ceské republice viznych wkovych kategoriich, dotaznik byl zasilan e-
mailem. Techniku vy&ru vzorku jsem si zvolila nahodily vgh Velikost souboru byla

stanovena na 350 — 420 respondenpretest na 20 — 30.
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Casovy plan vyzkumu

Tvorba dotazniku duben 2009

Pretest duben — &en 2009
Sker dat kten —cerven 2009
Zpracovani cerven —ervenec 2009

Zpracovani a prezentace dat

Ziskana data jsem zpracovala v programu Micros@fic© Excel. Pro prezentaci ziskanych

informaci jsem zvolila zobrazeni udaj tabulkach a grafech a jejich slovni popis.

4.1.2 Tvorba dotazniku

Diive nez z&ne byt dotaznik formovan je nezbytné zné&tl(a cile vyzkumu, co konkrétn
chceme zjistit a na co se chceme konkrgitat. Nasledd se uti typ a forma komunikace
s respondentem. {iBova, 1997). J4 jsem si zvolila online dotazoy@oroci aplikace Google

Docs.

Poté jsem stanovila obsah jednotlivych otazek @laugejich typ. Zvolila jsem uzaené
otazky, u uzakenych otazek jsou otazky i odpal standardizovany, respondent siza
vybrat pouze jednu odp&¥. U rekterych otadzek bylo mozné vybrat vice odgdiva u
zjistovani spokojenosti s kvalitoti nabidkou bioprodukce jsem vyuzila Likertovu Skalu

s pitibodovou stupnici.

Nasledr jsem sestavila strukturovany dotaznik. Otazky @yrbyt v dotazniku uspadany
tak, aby z hlediska respondentatilyo urcity logicky celek. Logicka stavba dotazniku se
nemusi kryt slogikou vyzkumu, ale musi umiovat gimy a logicky postup mysleni
respondenta. iPiazeni otazek v dotazniku jeba pditat s tim, Ze otdzky seiplotazovani
neuplatiuji izolovarg, ale ve vzajemném kontextu, a tedy Ze kazda otéwkenuje nejen
odpowd na sebe samu, ale i otdzky nasledujici. {Zbt994). Na konec dotazniku jsem
umistila identifik&ni otazky. Umisini identifikatnich otdzek na z&v dotazniku ma dva

dobré divody — 1. pozaduji osobni Udaje, které by respantieba nebyl ochoten na §atku
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dotazovani prozradit, 2. v ivodu dotazovani by opizky zansrovaly pozornost respondenta

mimo zkoumané téma. Dotaznik ma celkem jednadwdaeek.

Po sestaveni dotaziiilsme provedla pretest, ktery mi pomohl odhalit osdtky a chyby
dotazniku. \¥asné odhaleni nedostatédotazniku je mozné jedineho testovanim na mensim
vzorku respondent F¥i pretestu dotazniku jsmeéwmovala pozornost formalni strance
dotazniku, jeho prostorové rozvrzeni, sekvence e@téapod., déle jsem se z&ita na

formulaci jednotlivych otazek.

Dotaznik, na jehoz zaklagsem vyzkum provaila, je z&azen v pilozec. 1.

4.1.3 Realizace vyzkumu

Realizace samotného vyzkumu probihala formou ordimteazovani pomoci aplikace Google
Docs. Cilem dotazovani je ziskat fgitné Gdaje keSeni vyzkumného problému.

4.1.4 Zpracovani ziskanych informaci

Pomoci dotaznikového $ehi jsem se snazila zjistit, zda-li respondenti upaki
biopotraviny, respektive, zda-li vyuzivajfimého prodeje, jestli sp@bitelé vyuzivaji imy
prodej, jaké jsoui/ody, pr@& nevyuzivaji pimého prodeje, a zda-li bydhn zajem o pimy

prodej bioprodukce, pokudimého prodeje bioprodukce nevyuzivaji.

Dotaznik se sklada z jednadvaceti otazek, ktemd jse snazila vybrat tak, aby miinesly

pozadované vysledky.
Data ziskana z dotaznikového i8ef jsem zpracovala pomoci gi@ového programu

Microsoft Office Excel. Zpracované udaje jsou zmé#oy v tabulkdch a grafech a jsou

slovré popsany. Je postupovano podle jednotlivych otazek.
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Otazka 1 Nakupujete biopotraviny?

Tabulka 4 Nakupujete biopotraviny?

Odpoveéd’ Potet| v %
Ano 283 68,0%
Ne 133 32,0%
Celkem 416 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 1 Nakupujete biopotraviny?

32%

B Ano O Ne

Zdroj: Vlastni vyzkum

Tuto otazku jsem pouzila jako uvodni, abych zpstitda respondentil@ec biopotraviny

nakupuje. Z celkového ptu 416 uvedlo 283 respondéntcoz je 68 %, Ze biopotraviny
nakupuji a 133 dotazovanych, tj. 32 %, Ze biopatamenakupuiji.

KdyZz respondent uvedl, Ze biopotraviny nenakuplgjg, pozadan, aby uvedl pohlavi,

vékovou kategorii, velikost bydli&t socialni skupinu a ésicni prijem.

Otazka 2 Kde nakupujete biopotraviny/bioprodukty?

Tabulka 5 Kde nakupujete biopotraviny/bioprodukty? (n=283)

Odpovéd’ Paocet vV %
Specializované prodejny 16558,3%
Trznice 42| 14,8%
Samoobsluzni prodejny 18264,3%
Ptimo u vyrobce 99| 35,0%
Jinde 7 2,5%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 2 Kde nakupujete biopotraviny/bioprodukty? (n=283)

100,0%

80,0%

60,0%

40,0%

Specializované Trznice Samoobsluzni Pfimo u vyrobce Jinde
prodejny prodejny

Zdroj: Vlastni vyzkum

V této otazce mohli respondenti zaSkrtnou vice odpio proto sotet netvai 100%. Celkovy
pocet respondeiit ktei vybirali z €chto moznosti je 283, tedy vSichni ti, co nakupuji
biopotraviny. Zgrafu je patrmé, Ze nejvice dotamoich nakupuje biopotraviny
v samoobsluznich prodejnach, a to 64,3 %, dale dasto pro nakup biopotravin vyuzivany
specializované prodejny, 58 % responde®¥imo u vyrobce nakupuje 35 % respondent
trznice k nakupu biopotravin vyuziva 14,8 %. Jindekupuje biopotraviny 2,5 %
responderit. Jako jina mista nakupu bylo uwé@d, Ze si dotazovani samiégiuji
biopotraviny.

Otazka 3 Co s biopotravin/bioprodukfii nakupuje?

Tabulka 6 Co s biopotravin/bioproduktia nakupujete? (n=283)

Odpovéd’ Potet v %
Obilniny, obilné produkty 118 41,7%
Sojoveé produkty 61| 21,6%
LuS&niny 98| 34,6%
Mléko, ml&né produkty 150 53,0%
Pekarenské produkty 87 30,7%
Maso, masné produkty 96 33,9%
Vejce 108| 38,2%
Ovoce 146| 51,6%
Zelenina 137| 48,4%
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Polotovary 38| 13,4%
Cukrovinky 45 15,9%
Kosmetikagistici prostedky 59 20,8%
Jiné 8 2,8%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 3 Co s biopotravin/bioprodukta nakupujete? (n=283)

100,0%;
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80,0%

70,0%

60,09
50,09%
40,0%
30,0%:
20,09%1

s
N
$
& g
&
S
o
O

Zdroj: Vlastni vyzkum

V této otazce mohli respondenti zaskrtnou vice odpio proto sotet netvai 100%. Celkovy
pocet respondeilit je 283, tedy ti, co biopotraviny nakupuji. Z grgti vickt, Ze nejvice
dotazovanych nakupuje mléko a &mé produkty, tj. 53 %, dalSi nejvice kupovanou
komoditou je ovoce, a to 51,6 %, dale zelenina 48,4Poté nasleduji obiloviny a obilné

produkty, vejce, maso a masné produkty atd. Jaléogrodukty respondenti uvdidnapriklad

olejeci ovocné §avy a mosty.

Otazka 4 Ceho z biopotravin/bioprodukti nakupujete nejvice?

Tabulka 7 Ceho z biopotravin/bioproduktii nakupujete nejvice?

Odpovéd’ Paodet v %
Obilniny, obilné produkty 25 8,8%
Sojové produkty 14,  4,9%
Lustniny 15 5,3%
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Mléko, ml&né produkty 64 22,6%
Pekarenské produkty 12 4,2%
Maso, masné produkty 36 12,7%
Vejce 16 5,7%
Ovoce 55| 19,4%
Zelenina 27 9,5%
Polotovary 8 2,8%
Cukrovinky 0 0,0%
Kosmetikaistici prostedky 9 3,2%
Jiné 2 0,7%
Celkem 283| 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 4 Ceho z biopotravin/bioproduktii nakupujete nejvice?

O Obilnyny, obilné produkty
@ Sojové produkty

0,0% 0,7% 0O LuS®niny

O Mléko, mi&né produkty
B Pekarenské produkty
O Maso, masné produkty
| Vejce

L9,4% 0O Ovoce
B Zelenina

@ Polotovary
0O Cukrovinky

5,7%

12,7% 4,2%

O Kosmetikagistici prostedky

B Jiné

Zdroj: Vlastni vyzkum

Touto otazkou jsem célt zjistit, jakou komoditu bioprodukce nakupuji Hebitelé nejvice.
Nejvice oblibenou komoditou je mléko a #mé produkty, tj. 22,6 %, dale pak ovoce (19,4
%) maso a masné produkty (12,7 %), zelenina (9,%0®8loviny (8,8 %). Jako jiné komodity

respondenti uvaidi opét oleje, ovocnétivy a mosty.
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Otazka 5 Kolik % na Vasem "jidelniéku" tvo ¥i biopotraviny/bioprodukty?

Tabulka 8 Kolik % na VaSem "jidelni ¢ku" tvo ¥i biopotraviny/bioprodukty?

Odpovéd’ Potet | v%
0-20% 121| 42,8%
21 -40 % 92| 32,5%
41 - 60 % 37| 13,1%
61 - 80 % 16| 5,7%
81-100 % 17| 6,0%
Celkem 283/100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 5 Kolik % na Vasem "jidelni ¢ku" tvo ¥i biopotraviny/bioprodukty?

57%  6.0%

mO0-20%
021-40%
@41 -60%
@061 -380%
m381-100 %

42,8%

32,5%

Zdroj: Vlastni vyzkum
Jak je vidt z grafu, 121 respondentcoz je 42,8 %, ma na svém jideki biopotraviny z 0 —

20 %, z 21 — 40 % 92 dotazovanych (32,5 %), z 40 % 37 dotazovanych (13,1 %), skoro

stejné procento dotazovanych ma na svem jidkainbl — 80 % a 81 — 100 % biopotravin.
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Otazka 6 Jste spokojeni s nabidkou biopotravin/biopdukt & ?

Tabulka 9 Jste spokojeni s nabidkou biopotravin/biprodukt G?

Odpoveéd’ Potet | v%
Ano 169| 59,7%
Ne 114| 40,3%
Celkem 283/100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 6 Jste spokojeni s nabidkou biopotravin/bioprodukti?

Zdroj: Vlastni vyzkum

Z 283 respondeifitje 169 (59,7 %) spokojeno s nabidkou biopotrawiri, 14 dotazovanych

B Ano O Ne

(40,3 %) je s nabidkou biopotravin (bioprodkbtespokojeno.

Otazka 7 Jaka je, dle Vaseho nazoru, celkova nabidka biopradta/biopotravin na

éeském trhu?

Tabulka 10 Jaka je, dle VaSeho nézoru, celkova nattka bioprodukti/biopotravin na

éeském trhu?

Odpovéd’ Potet | v%
1 - velmi dobra 43 15,2%)
2 88| 31,1%
3 74| 26,1%
4 65| 23,0%
5 - velmi Spatna 18 4,6%
Celkem 283/ 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 7 Jaka je, dle VaSeho nazoru, celkova nabidklioprodukt i/biopotravin na ¢eském

trhu?

4,6%
23,0%

26,1%

Zdroj: Vlastni vyzkum

15,2%

@ 1 - velmi dobrd
m2
03
m4
B 5 - velmi Spatn

O

Dotazovani spdebitelé jsou z &Si ¢asti spokojeni s nabidkou biopotravin. 88 respotiden

coz je 31, 1 %, zaSkrtlo moznost 2, tedy, Ze nabjdidobra. Jako pmeérnou kvalitu hodnoti
nabidku bioprodukit 74 (26,1 %) spéébiteli. 65 dotazovanych (23 %) ozfila sowasnou
nabidku bioprodukitjako dostéujici, jako velmi dobrou ji ozrido 43 (15,2 %), a jako velmi
Spatnou ji oznélo 13 spotebiteli, tedy 4, 6 %.

Otazka 8 Jaka je, dle Vaseho néazoru, kvalita prodéanych bioprodukti/biopotravin?

Tabulka 11 Jaka je, dle Vaseho nazoru, kvalita prodvanych bioprodukti/biopotravin?

Odpovéd’ pocet v %

1 - vysoké kvalita fevySujici kvalitu konvegnich

potravin 67| 23,7%
2 125| 44,2%
3 81| 28,6%
4 10| 3,5%
5 - kvalita velice problematicka 0 0,0%
Celkem 283| 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 8 Jaka je, dle VaSeho nazoru, kvalita prodavaych bioprodukti/biopotravin?

3,5% 0.0%

23, 7%

44,2%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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B 1 - vysoka kvalita fevySujici
kvalitu konvergnich potravin

B 5 - kvalita velice problematic

a

Z vysSe uvedeného grafu vyplyva, Z&sina respondeiitje spokojena s kvalitou nabizenych
biopotravin. Jako dobrou ji ozéigo 125 respondeit coz¢ini 44,2 %. 81 speebitel (28,6
%) ozn&ilo kvalitu nabizenych bioproduktjako ptimérnou, 67 dotazovanych (23,7 %)

povazuji kvalitu bioprodukt za vysokou, fevysujici kvalitu konvetnich produki. Zadny

z odpovidajicich si nemysili, Ze kvalita je velicelgematicka.

Otazka 9 Prot nakupujete biopotraviny?

Tabulka 12 Pro¢ nakupujete biopotraviny?

Odpovéd’ pocet v %
Zdravy Zivotni styl 120 42,4%
Prestiz 4 1,4%
LepSi chii 100, 35,3%
Duvéra ve vyrobce 51 18,0%
Jiny divod 8 2,8%
Celkem 283| 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 9 Pro¢ nakupujete biopotraviny?
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D
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Zdroj: Vlastni vyzkum

Touto otazkou jsem céla zjistit, jaké maji spoebitelé divody k nakupu biopotravin.
Nejvice respondefit nakupuje biopotraviny Kli zdravému Zivotnimu stylu a to 120
dotazanych (42,4 %), jako dalSi ¢eg€jSi diavod je lepSi chtibiopotravin (35, 3 %), dalSim
divodem je dvéra ve vyrobce, jako jinyidzod uvadli respondenti fevazré moralni divody

a ekologické dvody.

Otazka 10 Vyuzivate rfimého prodeje (nakupu) biopotravin?

Tabulka 13 Vyuzivate gimého prodeje (nakupu) biopotravin?

Odpovéd’ potet| v %
Ano 114, 40,3%
Ne 169 59,7%
Celkem 283 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 10 Vyuzivate primého prodeje (nakupu) biopotravin?

40,3%

59,7%

Zdroj: Vlastni vyzkum
Z celkového pétu responderit 283, kt&i nakupuji biopotraviny, 114 respondéntyuZiva
piimého nakupu biopotravin, céini 40, %. 3\&tSi cast dotazovanych 169 (59,7 %jmeho

nakupu nevyuziva.

Otazka 11Jaky druh p¥imého prodeje vyuzivate?

Tabulka 14 Jaky druh p¥imého prodeje vyuzivate?

Odpovéd’ Paodet vV %
Samosbr 16| 14,2%
Primé dordovani 6 5,3%
Stankovy prodej 18| 15,9%
Obchod ve dvie 38| 33,6%
Prodej ze dvora 36| 31,9%
Celkem 114| 100,9%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 11 Jaky druh pi¥imého prodeje vyuzivate?

14,2%
5.3% B Samoshbr
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Zdroj: Vlastni vyzkum

NejvyuzivarjSim druhem fimého prodeje je obchod ve deo tuto moznost vybralo 38
responderit, coz je 33, 6 % dotazovanych. Druhym nejvyuz§&m druhem gmého
prodeje je prodej ze dvora, tentoigpb prodeje vyuziva 36 respondentoz¢ini 32, 9 %.
Nejmeére vyuzivany druh fimého prodeje jeifmé dorkovani, tuto moznost vybralo pouze 6

responderit, tj. 5, 3 %.

Otazka 12 Z jakého divodu nevyuzivate jfimého prodeje (ndkupu) biopotravin?

Tabulka 15 Z jakého divodu nevyuZzivate fiméeho prodeje (nakupu) biopotravin?

Odpovéd’ Potet | v%
Mala informovanost 68 40,2%
Nedostatekasu 49 29,0%
Pohodlnost 31| 18,3%
VySSi ceny 16| 9,5%
Jiné 5/ 3,0%
Celkem 169/100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 12 Z jakého divodu nevyuZzivate fimého prodeje (nakupu) biopotravin?
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Zdroj: Vlastni vyzkum

Tato otazka mi mla pomoci zjistit, z jakého tvodu spoatebitelé kupujici biopotravin
nevyuZivaji pimého nakupu. Z celkového ¢ia 169 respondeft coZ jsou lidé, kié piimého
prodeje nevyuZzivaji, 68 (40 %) uvedlo jakdvdd nevyuZivani fimého prodeje malou
informovanost. 49 spiebiteli (28, 8 %) nevyuZivaji tento druh prodejeakwedostatku
¢asu. Kuli pohodlnosti pimého nakupu nevyuziva 31 dotazovanych, &of 18, 2 %. 16
dotazovanych (9,4 %) uvedlo jakoawbd nevyuzivani mého prodeje vysSi ceny
biopotravin. Jako jiné idrody byly uvadny nagiklad, Ze preferuji supermarkety, neznaji

vyrobce biopotravin, Spatnou dostupnost a dogia nakup ve specializovanych prodejnach.

Otazka 13 Méli byste zajem o @Fimy prodej (ndkup) biopotravin?

Tabulka 16 Méli byste zajem o gFimy prodej (nakup) biopotravin?

Odpovéd’ pofet | v %
Ano 88| 52,1%
Ne 81| 47,9%
Celkem 169|100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 13 Méli byste zajem o gimy prodej (nakup) biopotravin?

47,9%
0 B Ano

O Ne

52,1%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Z grafu je patrné, Ze zajem dipy prodej ma 52,1 % respondénto je 88 lidi. Naopak 47,9
% dotazovanych zdjem dgimy prodej nema.

Otazka 14 Z jakého divodu byste grimého nakupu vyuzili?

Tabulka 17 Z jakého divodu byste gFimého ndkupu vyuzili?

Odpoveéd’ pocet | v %
Cerstvost bioproduktu 32 36,4%
Duvéra, ze bioprodukt je opravdu bio 2326,1%
Duvéra ve vyrobce (farmu) 21 23,9%
Lepsi kvalita bioprodukit 10| 11,4%
Jiny divod 2l 2,3%
Celkem 88/100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 14 Z jakého divodu byste gFimého nakupu vyuzili?

m Cerstvost bioproduktu

11,36%  2.27%

19%)

0 O Dawvera, Ze bioprodukt je
36,36% opravdu bio
@ Davéra ve wyrobce

(farmu
O LepSi kvalita bioproduki

23,86%

W Jiny divod

26,14%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Touto otadzkou jsem cka zjistit hlavni divod, pr@ by spotebitelé, kt& nevyuZivaji
piimého prodeje, #ii o tento druh prodeje biopotravin zajem. Nejviesponderit uvedlo, Ze
by tento druh vyuZilo kidi ¢erstvosti biopotravin a to 36,4 %, tedy 32 dotanyech. 23
spotebitely, tj. (26, 1 %), uvedlo, Ze byimého prodeje biopotravin vyuZzili proto, Z& ze
bioprodukt od vyrobce, je opravdu bio. Dalfivdd — divéra ve vyrobce (farmu) — tuto
moznost si vybralo 21 respondéntedy 23, 9 %. K#li lepSi kvali€ biopotravin by pimého
nakupu vyuzilo 10 spitgbitelr (11,4 %). Jako jinétdody respondenti uvedli, Ze penize by

Sli ptimo producentovi nebo lokalizaci sluzeb.

Otazka 15 Z jakého divodu byste gFimého nakupu nevyuzili?

Tabulka 18 Z jakého divodu byste gFimého nadkupu nevyuzili?

Odpovéd’ potet | v %
Mal& informovanost 14 17,3%
Nedostatekasu 19 23,5%
PohodInost 29| 35,8%
VySSi ceny 10| 12,3%
Nedivéra ve vyrobce (farmu) 7 8,6%
Jiny divod 2 2,5%
Celkem 81(100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 15 Z jakého divodu byste gFimého nakupu nevyuzili?

B Mala informovanost
O Nedostatekasu

8,6% 2,5% 17 3% @ PohodInost

@ Vyssi ceny
B Nedivéra ve vyrobce (farmu)
@ Jiny divod

23,5%

35,8%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Z vySe uvedeného grafu vyplyva, Ze nejvice respotideema zajem o iimy prodej
biopotravin z dvodu vlastni pohodlnosti, tentdiebd uvedlo 35,8 % respondéntcoz je 29
lidi. DalSimi divody jsou nedostatetasu (19 respondent- 23, 5 %), mala informovanost
(14 respondeidt— 17, 3 %), vysSi ceny (10 dotazovanych — 12,3 ®gpotebiteli zaskrtlo
moznost nedlvéra ve vyrobce (farmu). Jako jinénbdy bylo uvadno dostdujici nakup ve

specializovanych prodejnach.

Otazka 16 Pohlavi

Tabulka 19 Pohlavi

Odpovéd’ pofet | v%
Muz 200 48,1%
Zena 216/ 51,9%
Celkem 416 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 16 Pohlavi

0,
48,1% B Muz

B Zena

Zdroj: Vlastni vyzkum

Online dotaznik vyplnilo 216 Zen, caodni 51,9 % a 200 mu# (48,1 %). Rozdeni

responderit na muze a Zeny nasladwyuziji v dalSich¢astech prace.

Otazka 17 \&k

Tabulka 20 Vék

Odpovéd’ pocet | v %
Do 20 let 36 8,7%
21 - 30 let 129 31,0%
31 -45let 135 32,5%
46 - 60 let 76 18,3%
60 a vice 40 9,6%
Celkem 416 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 17 Vék

9,6% 8,7%

32,5%

Zdroj: Vlastni vyzkum

31,0%

B Do 20 let
021 - 30 let
@ 31 - 45 let
@ 46 - 60 let
B 60 a vice

Pfi svém vyzkumu jsem se dotazovala i n&k vesponderit nebo respektive nagkovou

kategorii, ve které se nachazi, peadz jsem pedpokladala, Ze se odpmli responderit

budou liSit spolu s&kem. Respondenti se pohybovalidastji ve veékoveé kategorii ,,31 - 45

e

30" let, kde dotaznik vyplnilo 129 respondigntoz je 31 % ¥kova kategorie ,46 — 60" let —
76 respondeiit(18, 3 %), ,,60 a vice" — 40 respondérf®,6 %), ,do 20 let* 36 dotazanych

(8,6 %).

Otazka 18 Velikost bydliSg

Tabulka 21 Velikost bydlisté

Odpovéd’ pocet v %
0-1499 33 7,9%
1500 - 4 999 57| 13,7%
5000 - 19 999 83| 20,0%
20 000 - 49 999 53| 12,7%
50 000 - 99 999 85| 20,4%
100 000 a vice 105| 25,2%
Celkem 416| 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 18 Velikost bydlisté

0, -
25,206 7,9% 13.79% mO-1499
001 500 - 4 999
@5 000 - 19 999
@20 000 - 49 99
20,0% = 50 000 - 99 999
12, 7% O 100 000 a vice

©

20,4%

Zdroj: Vlastni vyzkum
Z uvedené tabulky a grafu vyplyva, Ze nejvice resienti bydli ve néstt se 100 000 a vice
obyvateli, dalSi p&etnsjSi skupinou jsou respondenti bydlici vestech s 50 000 — 99 999

obyvateli a v obcich s 5 000 — 19 999 obyvateli.

Otazka 19 NejvySSi dosazené viahni

Tabulka 22 NejvysSi dosazené vtani

Odpovéd’ pocet v %
Zakladni 7 1,7%
Stredni odborné 86| 20,7%
Stredni s maturitou 170 40,9%
VySSi odborné 58| 13,9%
VysokoSkolské 95| 22,8%
Celkem 416| 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 19 NejvysSi dosazené v&thni

22.8% 1.7% 20.7%

40,9%

Zdroj: Vlastni vyzkum

NejpacetrgjSimi kategoriemi vzélani, do kterych se sp@bitelé gifadili, jsou ,stedoSkolské
s maturitou” (40,9 %) a ,vysokoSkolské* (22,8 %yeRvapuijici ,svyntislem, pro nd byla
kategorie ,zakladni“ jelikoZ pojala 7 responderbavod této pdetnosti shledavam v tom, Ze
dotaznik vyphovali respondenti mladsi 20 let, KtevétSinou nemaji jest ukontené

stredosSkolské vzgani.

Otazka 20 Socialni skupina

Tabulka 23 Socialni skupina (n=416)

B Zakladni

O Stedni odborné
@ Stedni s maturito
@ VysSi odborné

B VVysokoSkolske

socialni ttida

Patet/%

A — ty domacnosti, jejichz hlava patdo nejvysSihg
managementu podniknebo organizaci nebo pracuje ja
vysoce specializovany odbornik (tageneralnireditelé,
velkopodnikatelé, vysSi statniagnici)

A4

ko

16/3,8 %

B — ty domacnosti, v nichZz hlava domacnosisqbi ve
sttednim ¢ vy§S§im managementu a ma alas
stredoSkolské vz#ani ( nap. vedouci organizaci
referafi, reditelé, starostové, pedagogoveé)

PO
a

106/25,5 %

C — domacnosti technik Urednilkd a nizSich odbornik|
(nag. laboranti, technici apod.), malych podnikated

zivnostniki

194/46,6 %
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D — domacnosti kvalifikovanych manualnich pracovnjk
mistni, nizSich dednika ¢i nizSiho technického personalu 87/20,9 %

E - ty domacnosti, kde hlava pracuje jako
nekvalifikovany @lnik a nebo je ekonomicky neaktivni
(nag. nezandstnany, dchodce apod. 13/3,1 %

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 20 Socialni skupina

3,1% 3,8%

HA
OB
BC
ob
BE

46,6%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Vice jak polovina dotazanych uzivalede gifadila do socialni skupiny typu C, které zahrnuje

~ s

domacnosti technik Uredniki, nizSich odbornilk malych podnikatél a Zivnostnik. Druhou

v

socialni skupiny E, jenz sdruzuje diamekvalifikované dniky a ekonomicky neaktivni
jedince.

Otazka 21 Mésiéni prijem

Tabulka 24 Mésiéni prijem

Odpovéd’ pocet | v %
0-10000 kK 58| 13,9%
10 001 - 15 000 K 116| 27,9%
15 001 - 20 000 K 112| 26,9%
20 001 - 25 000 K 69| 16,6%
25 001 a vice 61| 14,7%
Celkem 416(100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 21 Mésiéni piijem

16,6%

Zdroj: Vlastni vyzkum

13,9%

27,9%

mO0- 10000 K
010001 - 15 000 K
@ 15 001 - 20 000 K
@ 20 001 - 25 000 K
B 25 001 a vice

Nejvice respondefitse z#éadilo do kategorie 10 000 — 15 000,KlalSi péetrgjSi skupinou je
kategorie 15 001 — 20 00Q:KVyrovnané kategorie jsou 20 001 — 25 0a0akK25 001 a vice.

4.1.5 Srovnani odpowdi dle riznych hledisek

Tabulka 25 Vékové rozdéleni muzi a Zen, ktéi (ne)nakupuji biopotraviny

Vékova

Odpovéd’ Pohlavi | kategorie Pdet V %
21 - 30 let 20 4,8%
31 - 45 let 1( 2,4%
MU 46 - 60 let 1 1,7%
60 a vice let 11 2,6%
61 a vice let 1 0,2%
do 20 let 18 4,3%
Nenakupuji biopotraviny/bioprodukty Celkem | Muzi 67| 16,1%
21-30 let 24  58%
31 - 45 let 13 3,1%
Zena |46 - 60 let 12 2,9%
60 a vice let T 1,7%
do 20 let 10 2,4%
Celkem | Zeny 66| 15,9%
Celkem z Ne 138 32,0%
Nakupuji biopotraviny/bioprodukty Muzi |21 - 30 let 39 9,4%
31-45 let 50 12,0%
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46 - 60 let 30 7.2%

60 a vice let 9 2,2%

do 20 let 5 1,2%

Celkem [ Muzi 133| 32,0%

21-30 let 46 11,1%

31-45let 62 14,9%

Zena (46 - 60 let 21  6,5%

60 a vice let 1 2,9%

do 20 let 3 0,7%

Celkem | Zeny 150 36,1%

Celkem z Ano 283 68,0%
Celkovy solet 414 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 22 Vékoveé rozdleni muzi a Zen, ktéi (ne)nakupuji biopotraviny
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Zdroj: Vlastni vyzkum

do 20 let
21 - 30 let
31 -45 let
46 - 60 let

Zena

do 20 let

“ 60 a vice le

<
c
N

21 - 30 let
31 -45let
46 - 60 let
60 a vice lg

N«
D
=
3}

Ano

do 20 let

Z vysSe uvedeneho grafu je patrné, Ze nejvice ngkippapotraviny Zzeny a muzi veékové

kategorii 31 — 45 let. DalSi petnou skupinou jsou muzi a Zeny veékw 21 — 30 let.

Z responderit nejmért nakupuji biopotraviny Zeny a muzi vékevé kategorii 21 - 30 let,

dalSi skupinou jsou muzi do 20 let.
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Tabulka 26 Rozdileni respondenti dle velikosti bydliSt, pohlavi a zda nakupuji ¢i

nenakupuji biopotraviny

Odpovéd’ Pohlavi | Velikost bydlisg Potet V %
0-1499 3 0,7%
1500 - 4 999 11 2,6%
MUZi 100 000 a vice 2b 6,0%
20 000 - 49 999 d 1,0%
5000 - 19 999 D 2,2%
50 000 - 99 999 1p 3,6%
Nenakupuji biopotraviny/bioprodukty Celkem | Muzi 67 16,1%
0-1499 g 1,9%
1500 - 4 999 9 2,2%
. 100 000 a vice 2D 4.8%
Zeny
20 000 - 49 999 B 0,7%
5000 - 19 999 15 3,6%
50 000 - 99 999 1 2,6%
Celkem | Zeny 660 15,9%
Celkem z Ne 133 32,0%
0-1499 g 2,2%
1500 - 4 999 19 4,6%
MUi 100 000 a vice 1% 3,4%
20 000 - 49 999 2B 6,7%
5000 - 19 999 3L 7,5%
50 000 - 99 999 3p 7,7%
Nakupuji biopotraviny/bioprodukty Celkem | Muzi 133 32,0%
0-1499 13 3,1%
1500 - 4 999 18 4,3%
. 100 000 a vice 46 11,1%
Zeny
20 000 - 49 999 1B 4,3%
5000 - 19 999 28 6,7%
50 000 - 99 999 2 6,5%
Cekem [ Zeny 150 36,1%
Celkem z Ano 283] 68,0%
Celkovy souet 416| 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 23 Rozdéleni respondenti dle velikosti bydlist¢, pohlavi a zda nakupuji ¢i

nenakupuji biopotraviny
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Zdroj: Vlastni vyzkum
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Nejvice nakupuji biopotraviny Zeny, které bydlimestech se 100 000 a vice obyvateli. DalSi
pocetngjSi skupinou jsou muzi z obci s5000 — 19999 absv a s 50 000 obyvateli.
Nejmérg nakupuji biopotraviny muzi, kiebydli ve néstech se 100 000 a vice obyvateli.

Tabulka 27 Rozdleni respondenti dle vySe nésiéniho piijmu, pohlavi a zda nakupuiji ¢i

nenakupuji biopotraviny

Odpovéd’ Pohlavi Mésiéni prijem Potet V %
Nenakupuji biopotraviny/bioprodukty 0-10000 K 23 5,5%
10 001 - 15 000
K¢ 16 3,8%
MU3i 15 001 - 20 000
K¢ 8 1,9%
20 001 - 25 000
K¢ 10 2,4%
25 001 a vice 10 2,4%
Celkem Muzi 67| 16,1%
Zeny |0-10000 K 14 3,4%
10 001 - 15 000
K¢ 26 6,3%
15 001 - 20 000 12 2,9%
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K¢

20 001 - 25 000

K¢ 7 1,7%
25 001 a vice /' 1,7%
Celkem Zeny 66 15,9%
Celkem z Ne 133] 32,0%
0-10000 K 11 2,6%

10 001 - 15 000
K¢ 18 4,3%

MUz 15 001 - 20 000
K¢ 40 9,6%

20 001 - 25 000
K¢ 36 8,7%
25 001 a vice 2B 6,7%

Celkem z

I . . Muz 133] 32,0%
Nakupuji biopotraviny/bioprodukty 0- 10000 K 10 > 4%

10 001 - 15 000
K¢ 56| 13,5%

Jena 15 001 - 20 000
K¢ 52| 12,5%

20 001 - 25 000
K¢ 16 3,8%
25 001 a vice 1p 3,8%

Celkem z

Zena 150| 36,1%
Celkem z Ano 283 68,0%
Celkovy soutet 414 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 24 Rozdéleni respondenti dle vySe nésiéniho piijmu, pohlavi a zda nakupuiji ¢i

nenakupuji biopotraviny
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Zdroj: Vlastni vyzkum

Nejvice nakupuji biopotraviny sgebitelé s vysSimiifmy, je to dle mého nazoru logicke,

jelikoz biopotraviny jsou prodavany ve vysSich ograh relacich nez konvéni potraviny a

proto si je ne vSichni mohou dovolit.

Tabulka 28 Rozdileni respondenti dle dosaZzeného va#ani, pohlavi a zda nakupuiji¢i

nenakupuji biopotraviny

Dosazené
Odpovéd’ Pohlavi vzdélani Paotet V %
- . . Stredni s

Nenakupuji biopotraviny/bioprodukty maturitou 24 58%
MUi Stredni odborné 17 4,1%

Vysokoskolské 15 3,6%

VysSi odborné [ 1,7%

Zakladni 4 1,0%
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Celkem | Muzi 67| 16,1%
Stredni s
maturitou 33 7,9%
Zeny Stredni odborné 10 2,4%
Vysokoskolské 16 3,8%
VySSi odborné b 1,4%
Zakladni I 0,2%
Celkem | Zeny 66| 15,9%
Celkem z Ne 133 32,0%
Stredni s
maturitou 53 12,7%
Stredni odborné 26 6,0%
MUZi Stfedr_u's
maturitou I 0,2%
Vysokoskolské 28 6,7%
VySSi odborné 24 5,8%
Nakupuji biopotraviny/bioprodukty Zakladni 4 0,5%
Celkem [ Muzi 133| 32,0%
Stredni s
maturitou 6Q 14,4%
Zeny |Stredni odborné 31 8,2%
VysokosSkolské 35 8,4%
VySSi odborné 2L 5,0%
Celkem | Zeny 150 36,1%
Celkem z Ano 283 68,0%
Celkovy solet 414 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 25: Rozdéleni respondenfi dle dosazeného vaHani, pohlavi a zda nakupuiji ¢i

nenakupuji biopotraviny
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Zdroj: Vlastni vyzkum
Biopotraviny nakupuji nejvice muzi a Zeny sgedbskolskym vz&élanim s maturitou. DalSi
vyrazrejSi skupinou jsou lidé s vysokoSkolskym whim. Nejmén pak nakupuji

biopotraviny lidé se zakladnim vddnim.

Tabulka 29 Co muzi a Zeny z biopotravin nakupuji ngzice

Produkt Muzi |Zeny Celkem
kosmetikagistici prostedky 1 8 9
lustniny 8 7 15
maso a masné produkty 23 13 36
mléko a mléné produkty 32 32 64
obiloviny, obilné produkty 9 16 25
jiné 2 2
ovoce 31 24 55
pekarenské produkty 6 6 12
polotovary 3 5 8
sojové produkty 6 8 14
vejce 5 11 16
zelenina 9 18 27
Celkovy solet 133 150 283

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 26 Co muzi a Zeny z biopotravin nakupuji nejvice
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Zdroj: Vlastni vyzkum

- 65 -



Spotebitelé nejvice nakupuji mléko a & produkty a to jak muzi, tak Zeny. Hédnuzi a
7en déale nakupuje ovoce. Zeny hddrakupuji zeleninu. U masa a masnych prodlijgou
veétSimi konzumenty muzi. Vejce vice kupuji Zeny. Uatisich komodit jsou pidy muzi a

Zen celkem vyrovnané.

Tabulka 30 Spokojenost mui a Zen s nabidkou biopotravin/bioprodukti

Odpovéd’ MuZi Zeny Celkem
1 - velmi dobr& 29 14 43
2 39 49 88
3 23 51 74
4 34 31 65
5 - velmi Spatna B 5 13
Celkovy solet 133 150 283

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 27: Spokojenost muii a Zen s nabidkou biopotravin/bioprodukfi

1 - velmi dobra
60

—o— Muzi
——Zeny

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Tabulka 31 Spokojenost mui a zen s kvalitou biopotravin/bioprodukti

Odpovéd’ MuZi Zeny Celkem
1 - vysoka kvalita fevysujici kvalitu
konverEnich potravin 39 28 67
2 58 67 125
3 33 48 81
4 3 7 10
5 - kvalita velice problematicka 0 0 0
Celkovy solet 133 150 283

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 28 Spokojenost mui a Zen s kvalitou biopotravin/bioprodukti

1 - vysoké kvalita fevysujici
kvalitu konverinich potravin
80

5 - kvalita velice problematické

—o— Muzi
—|— Zeny

Zdroj: Vlastni vyzkum

Tabulka 32 Rozdleni muzi a Zen dle tohodi vyuzivaji ¢ nevyuzivaji pifimého nakupu

biopotravin

Odpovéd’ MuZi Zeny |Celkem
Ne 85 84 169
Ano 48 66 114
Celkovy sodet 133 150 283
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Zdroj: Vlastni vyzkum
Graf 29 Rozdleni muzi a Zen dle toho¢i vyuzivaji ¢ nevyuzivaji pFimého nakupu

biopotravin/bioprodukt @

Ano

m Zeny
B Muzi

Ne

30 40 50 60 70 80 90

20

0 10
Zdroj: Vlastni vyzkum

Z grafuc¢. 29 je patrné, Zefpmého nakupu vyuZivaji vice Zeny a to 66 ZertePden a muy,

kteri tento zfisob nadkupu nevyuzivaji je velmi vyrovnany.

Tabulka 33 Vékové rozdéleni muzi a Zzen dle toho, zda vyuZivajéi nevyuzivaji pirimého

nakupu
Odpovéd’ Pohlavi | Vékovéa kategorie| Pocet v %
21 - 30 let 26 9,2%
31-45let 32 11,3%
MuZi |46 - 60 let 16 57%
60 a vice let T 25%
do 20 let 4 1,4%
e e : Celkem [ MuzZi 85| 30,0%
Nevyuzivaji primého prodeje

21 - 30 let 28  9,9%
31-45 let 36 12,7%
Zeny |46 -60 let 13 4,6%
60 a vice let 6 2,1%
do 20 let 1 0,4%
Celkem | Zeny 84| 29,7%
Celkem z Ne 169 59,7%
Muzi (21 - 30 let 13 4,6%




Vyuzivaji p¥imého prodeje 31-45let 18 6,4%

46 - 60 let 14  4,9%

60 a vice let 2 0,7%

do 20 let 1 0,4%

Celkem [ Muzi 48| 17,0%

21 - 30 let 18 6,4%

31-45let 26 9,2%

Zeny |46 - 60 let 14 4,9%

60 a vice let 6 2,1%

do 20 let 4 0,7%

Celkem | Zeny 66| 23,3%

Celkem z Ano 114 40,3%
Celkovy soldet 283 100,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 30 Vékové rozdéleni muzi a Zen dle toho, zda vyuZivajiti nevyuZivaji primého

nakupu
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Zdroj: Vlastni vyzkum

Z téch, co gimy nakup biopotravin nevyuzivaji je neff@drejSi skupinou ¥kova kategorie
31 — 45 let u obou pohlavi. DalSi silnou skupindomto ohledu jsou spiabitelé ve ¢ku 21
— 30 let. U &ch, co gimého prodeje vyuzivaji je ¢pnejsilrejSi vékova kategorie 31 — 45 let
jak u muz tak u Zen. ¥kové kategorie 21 — 30 let a 46 — 60 let jsou aalkgrovnané, co se

ty¢e patu responderit ktei pifimy prodej vyuzivaji.

Tabulka 34 Které konkrétni druhy vyuzivaji muzi a Zeny

Odpovéd’ Muzi | Zeny [Celkem|Muzi % |Zeny %
Obchod ve dvie 17 21 3B 149% 18,4%
Prodej ze dvora 18 18 36 15,8% 15[8%
Ptimé dorgovani 3 8 b 2,69 2,6P0
Samosbyr 5 1] 16 4,4% 9,6%0
Stankovy prodej 4 14 K] 3,9% 12,8%
Celkovy souet 48 66 114 ---

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 31 Které konkrétni druhy vyuZivaji muzi a Zzeny

Stankovy prodej

Samosbr

B Zeny|
B Muzi

Piimé dorgovani

Prodej ze dvor

Obchod ve dvie

0,6% 5,‘0% 16,0% 15,0% 20,0%
Zdroj: Vlastni vyzkum
Obchod ve dvie vyuzivaji vice Zeny, je to 18,4 % vSech dotazgeaAnktdgi primy prodej

vyuZivaji. Prodej ze dvora vyuzZiva stejné procemioZi i Zen, to samé plati ofipném

dorutovani. VysSi procento Zen vyuZiva stankovy prodsgraoshbr.
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Tabulka 35 Divody muzi a Zen, pra& nevyuzivaji prfimého nakupu

Muzi |Zeny
Odpovéd® MuZzi |Zeny |Celkem|% %
Mala
informovanost 26 42 68| 15,4% 24,9%
Nedostatekasu 24 23 49| 15,4%| 13,6%)
Pohodlnost 19 12 31| 11,2%| 7,1%
VySSi ceny 11 5 16 6,5%| 3,0%
Jiny divod 3 2 5 1,8%( 1,2%
Celkovy soldet 85 84 169 ---

Zdroj: Vlastni vyzkum

Graf 32 Davody muzi a Zen, pr@& nevyuzivaji pFimého nakupu

Jiny divod

VysSicen
Pohodinos
Nedostatekasu

Mala informovanos

B Zeny
W Muzi

0,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum

5,0%

10,0%

15,0%

20,0%

25,0%

Jak je vidt z vySe uvedeného grafu, sa$ejSim divodem Zen, prd nevyuZivaji pimy

nakup je mala informovanost. Nejvic niiugimého nakupu nevyuZiva pro nedostataku a

pro malou informovanost.

Tabulka 36 Z4jem muai o Zen, kt&i nevyuZzivaji primého nakupu, o grimy nakup

Do

%

Odpovéd’ Muzi | Zeny [Celkem| Muzi | Zeny
Ne 52 29 81 30,8% 17,2
ANO 33 5% 88 195 32,5
Celkovy solet 85 84 16p ---

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 33 Zajem muzi o Zen, kté&i nevyuzivaji pFimého nakupu, o gfimy nakup

Ano

B Zeny
W Muzi

Ne

0,0% 5,0% 10,0%  150% 20,0% 250% 30,0%  35,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Zajem o pimy prodej maji spiSe Zzeny nezli muzi, jak znémgg grafé. 33. Procento Zen,

které by o tento Zjsob prodeje #o zajem je 32, 5. KdeZto procento ndye nizsi a to 19, 5.

Tabulka 37 Divody muzi a Zen, pra by vyuZili p¥imy nakup

Odpovéd’ Muzi | Zeny |Celkem| Muzi | Zeny

Cerstvost bioproduktu 11 21 32| 12,5% 23,9%
Duvéra ve vyrobce (farmu) ¢ 12 21 10,2%| 13,6%
Duvéra, Ze bioprodukt je opravdu

bio 7 16 23| 8,0%| 18,2%
Lepsi kvalita bioprodukit 4 6 10| 45%| 6,8%
Jiny divod 2 2| 2,3%| 0,0%
Celkovy souet 33 55 88| ---

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 34 Davody muzi a Zen, pra by vyuzili p¥imy nakup

Jiny divod
Lepsi kvalita bioprodukt
Duvera, Ze bioprodukt je opravdu

Duvéra ve vyrobce (farm

B Zeny
B Muzi

Cerstvost bioprodukt

0,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum

5,0%

10,0%

15,0%

20,0%

25,0%

NejvyznamujSi divod Zen, pro by vyuzili piimého nakupu je, Ze si mysli, Ze biopotraviny

piimo od vyrobce budoterstwjsi, dalsim dvodem je dveéra, Ze bioprodukt bude opravdu

bio, divéra ve vyrobce (farmu). Nejvic mazby mélo zajem o pimy prodej také ki

cerstvosti bioproduki

Tabulka 38 Divody muzi a Zen, pra by neméli zajem o primy nakup

Odpovéd’ Muzi | Zeny |Celkem| Muzi | Zeny

Mala informovanost 1D 4 141 12,3%| 4,9%
Nedostatekasu 8 11 19 9,9%| 13,6%
Nedivéra ve vyrobce (farmu) 5 2 7 6,2%| 2,5%
Pohodlnost 21 8 29| 25,9% 9,9%
VySSi ceny 1 3 10 8,6%| 3,7%
Jiny divod 1 1 2 1,2%| 1,2%
Celkovy soldet 52 29 81 ---

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 35 Davody muzi a Zen, pra by nemgli zdjem o primy nakup

Jiny divod

VysSi cen
Pohodlnos .
Nediv grobce (f W Zeny
edivéra ve vyrobce (farm .
vy B Muzi

Nedostatekasu

Mala informovanos

0,0% 50% 10,0% 150% 20,0% 250% 30,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
Pohodlnost je hlavnimigodem mua, praé by gtimého nakupu nevyuzili. Zeny jakdnebd
nezajmu o tento druh nakupu u¢hdejvice nedostatekasu. DalSim vyrazisim divodem

muzi je mala informovanost, Zen potom pohodinost.

Tabulka 39 Vztah mezi tim¢i spotiebitelé vyuZivaji¢i nevyuZzivaji piimy prodej a jejich

vzdélanim
Odpoveéd’ Ne Ano | Cekem| Ne Ano
Streni s maturitou % 42 114 25,4%| 14,8%
Stredni odborné 3P 20 59| 13,8% 7,1%
VysokoSkolské 34 29 63 12,0% 10,2%)
VySSi odborné 2B 22 45 8,1%| 7,8%
Zakladni 1 1 2 0,4%| 0,4%
Celkovy soldet 169 114 283 ---

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 36 Vztah mezi tim ¢i spotiebitelé vyuZivaji ¢ nevyuzivaji pfimy prodej a jejich

vzdélanim

Zakladni

Vy3Si odborné

B Ano

VysokosSkolské
B Ne

Stredni odborné

Steni s maturitou

0,0% 50% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0 30,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Nejvice respondefif ktei primého prodeje nevyuzivaji ma nejvysSi dosazené&lauad
stredni s maturitou, to samé mokiat i o dotazovanych, kieptimy prodej vyuzivaji. Je to
diky tomu, Ze nejvic respondéntiosahlo pré¥ tohoto vzdlani. VysokoSkolsky vz#ani
piimy nakupu spiSe nevyuzZivaji, to samé #sgwmtelé s vysSim odbornym wddnim a

sttednim odbornym vadanim. U zakladniho vztani je to vyrovnané.

Tabulka 40 Vztah mezi tim ¢ spotiebitelé vyuZivaji ¢&i nevyuZivaji primy prodej a
velikosti jejich bydlisté

Odpovéd’ Ne Ano | Celkem| Ne Ano
0-1499 13 9 22| 4,59% 3,18%
1500 - 4 999 1b 22 37| 5,30%| 7,77%
20 000 - 49 999 23 23 46| 8,13%| 8,13%
50 000 - 99 999 37 22 59( 13,07% 7,77%
5000 - 19 999 3[7 22 59| 13,07% 7,77%
100 000 a vice 44 16 60| 15,55% 5,65%
Celkovy soldet 169 114 283 -

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 37 Vztah mezi tim¢i spotiebitelé vyuZivaji¢i nevyuzivaji pirimy prodej a velikosti

iejich bydliste

100 000 a vic
5000 - 1999

50 000 - 99 99

B Ano

20 000 - 49 99 = Ne

1500-499

0-1499

0,00% 2,00% 4,00% 6,00% 8,00% 10,00%12,00%14,00%16,00%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Spotebitelé Zijici ve rastech se 100 000 a vice obyvateli spiSm@ho nakupu nevyuZzivaji.
To samé se déci i 0 méstech s p&tem obyvatel 50 000 — 99 999, 5 000 — 19 999, 19aA
V obcich s pétem obyvatel 20 000 — 49 999 je ¢eo lidi, ktei vyuZzivaji ¢i nevyuZzivaji

ptimého nakupu, vyrovnany. V obcich s 1 500 — 4 @89 d4piSe imého nakupu vyuzivaji.

Tabulka 41 Kde nakupuji muzi a Zeny biopotraviny/bbprodukty

Odpovéd’ Muzi | Zeny |Celkem| Muzi | Zeny
Specializované prodejny T4 91 165| 26,1%| 32,2%
Trznice 21 21 42 7,4%| 7,4%
Samoobsluzni prodejny 92 90 182| 32,5%| 31,8%
Ptimo u vyrobce 49 50 99| 17,3% 17,7%
Jinde 1 6 7/ 0,4%| 2,1%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 38 Kde nakupuji muzi a Zeny biopotraviny/bioprodukty

Jinde

Primo u vyrobc

m Zeny
B MuZi

Samoobsluzni prodej

Trznice

Specializované prodej

0,00 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Ve specializovanych prodejnach nakupuji vice Zes#lnmuzi. Na trznicich nakupuji stéjn
oh¢ pohlavi. V samoobsluznich prodejnach nakupujiéconvice muzi. Emo u vyrobce o

néco vice zeny.
4.1.6 Shrnuti vyzkumu a vyhodnoceni dat — dotaznike Sefeni

Dotazovani byli oslovovani pomoci aplikace Googlec® Dotaznik vyplnilo 200 miza 216

zen.

Hlavnim cilem prvni otazky bylo zjistit, zda respent wibec biopotraviny nakupuje.
Z celkového p&tu 416 uvedlo 283 respondéntoz je 68,03%, Ze biopotraviny nakupuji a
133 dotazovanych, tj. 31,97%, Ze biopotraviny neipaik.

Z druhé otazky vyplynulo, kde spebitelé nakupuji biopotraviny nejvice. Nejvice
dotazovanych nakupuje biopotraviny v samoobsluzZpiddejnach, a to 64,31 %, dale jsou
¢asto pro nakup biopotravin vyuzivany specializovaragejny, 58,03 % respondénf¥imo
u vyrobce nakupuje 34, 98% respondentznice k nakupu biopotravin vyuziva 14, 84 %.
Jinde nakupuje biopotraviny 2, 47 % respondedako jina mista nakupu bylo uvdd, Ze si

dotazovani samigstuji biopotraviny.
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Z dalSich dvou otazek vyplynulo, co dotazovani makua co z&hto komodit nakupuji
nejvice. Nejvice respondenti nakupuji mléko aamée produkty, dalSi nejvice kupovanou
komoditou je ovoce, déle zelenina. Poté naslediijowiny a obilné produkty, vejce, maso a

masné produkty.

S nabidkou biopotravin jeétsina respondefitspokojena. To samé plati i se spokojenosti
s kvalitou biopotravin, &Sina spatebitelr si mysli, Ze kvalita prodavanych biopotravin spiSe

pievySuje kvalitu konvemmich biopotravin.

Lidé nakupuji biopotraviny fiedevsim kuli zdravému Zivotnimu stylu a lepSi chuti
biopotravin oproti konvefmim potravinam.

Bylo zjisteno, Ze lidé spiSefpmého prodeje nevyuzivaji, hlavninividdem, pré tomu tak je
hlavre mala informovanost, nedostatélsuci pohodinost respondentJako druh fimého
prodeje je nejvice vyuzivan obchod ve fb/a prodej ze dvora. Nejm&responderit vyuziva

piimé dorkovani, dle mého nazoru je to tim, Ze tentésgb prodeje neni jeStolik rozSien.

VétSina spatebiteli by o @imy nakup biopotravin zajem da. A to pedevsSim z dvodu
cerstvosti biopotravin a zedéiuji, Ze by byl bioprodukt opravdu bio. Ti, co byjera o tento

typ prodeje nerdi, uvadji jako nefastgjsi divod pohodinost, nedostatéisu a vyssi ceny.

V posledni ¢asti dotazniku byli pokladany identifikai otazky. Mezi B patila otazka
pohlavi, ¥kova kategorie, velikost bydli&t socialni skupina, nejvysSi dosazenédlemi a
Cisty mésicni piijem. Nejvice respondainbylo ve wku 31 — 45 let, népsgji ¢ini ¢isty piijem
responderit 10 001 — 15000 & nejp@etnsjSi skupinou je skupina C, tedy domacnosti
technild, trednika a nizSich odbornik(nag. laboranti, technici apod.), malych podnikatal
Zivnostniki. NejastjSi dosazené vzthni je stedni s maturitou. Nejvice respondettydli

ve mestech se 100 000 a vice obyvateli a s 50 000 -99%Byvateli.

Pomoci srovnavani z vyzkumu vyplynulo, Ze nejvie&upuji biopotraviny Zzeny a muzi ve
vékové kategorii 31 — 45 let. DalSi ggtnou skupinou jsou muzi a Zzeny vikw 21 — 30 let.
Z responderit nejmért nakupuji biopotraviny Zeny a muzi vékevé kategorii 21 - 30 let,

dalSi skupinou jsou muzi do 20 let.
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Dale pak, Ze nejvice nakupuji biopotraviny Zengr&tbydli ve mistech se 100 000 a vice
obyvateli. DalSi péetrgjSi skupinou jsou muzi z obci s 5 000 — 19 999 absi a s 50 000
obyvateli. Nejmé#a nakupuji biopotraviny muzi, kiebydli ve néstech se 100 000 a vice
obyvateli. Nejvice nakupuji biopotraviny spetbitelé s vySSimiijmy, je to dle mého nazoru
logické, jelikoz biopotraviny jsou prodavany ve 8iéh cenovych relacich nez konvenh

potraviny a proto si je ne vSichni mohou dovolit.

Spotebitelé nejvice nakupuji mléko a @ produkty a to jak muzi, tak Zeny. Hédnuzi a
zen déale nakupuje ovoce. Zeny hddrakupuji zeleninu. U masa a masnych prodlijgou
vétSimi konzumenty muZzi. Vejce vice kupuji Zeny. Uatisich komodit jsou gidy muzi a

Zen celkem vyrovnané.

Co se tge pimého nakupu, tak ten vice vyuzivaji Zzenyé¢d®@en a mug, kteri tento zsob
nadkupu nevyuzivaji je velmi vyrovnany. &h, co gimy nakup biopotravin nevyuZivaji je
nejpaietrejSi skupinou ¥kova kategorie 31 — 45 let u obou pohlavi. Obcheddvde
vyuZzivaji vice Zeny. Prodej ze dvora vyuZiva stgjracento mu i Zen. V vice Zen vyuziva
stankovy prodej a samasb NegastjSim divodem Zen, prd nevyuzivaji pimy nakup je
mala informovanost. Nejvic mazpiimého nakupu nevyuziva pro nedostatglsu a pro
malou informovanost. Zajem ofimy prodej maji spiSe Zeny. Nejvyznaljii divod Zen,
pro¢ by vyuzili piimého nakupu je, Ze si mysli, Ze biopotravifymm od vyrobce budou
cerstwjSi. Nejvic muz by nelo zajem o pimy prodej také kidi cerstvosti bioproduki
Pohodlnost je hlavnimiodem mug, prat by gtimého nakupu nevyuZili. Zeny jakdnebd
nezajmu o tento druh nakupu u¥hdhejvice nedostatekasu. Nejvice respondeéntktei
pitimého prodeje nevyuZivaji ma nejvysSi dosazenélauad stedni s maturitou, to samé
mohu fict i o dotazovanych, kie primy prodej vyuZivaji. Je to diky tomu, Ze nejvic
responderit dosahlo pr&v tohoto vzdlani. Vysokoskolsky vz&lani grimy nakupu spise
nevyuzivaji, to samé spgebitelé s vySSim odbornym wdédnim a stednim odbornym
vzklanim. U zakladniho vadani je to vyrovnané. Sp@bitelé Zijici ve rastech se 100 000

a vice obyvateli spisSaimého nadkupu nevyuzivaji.

Co se tye toho, kde muzi a Zeny nejvice nakupuji biopotrgiioprodukty, tak ve
specializovanych prodejnach nakupuji vice Zenylneiszi. Na trZznicich nakupuji stejrobe
pohlavi. V samoobsluznich prodejnach nakupuji&cornvice muzi. Emo u vyrobce o &co

vice Zeny.
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4.1.7 Vyhodnoceni hypotéz — dotaznikové $eni

Pred zahajenim vlastniho vyzkumu jsem si stanovilpot§ze, které sty byt pomoci

spotebitelského vyzkumu potvrzeryvyvraceny.

1. Lidé nakupuji biopotraviny fevaz# v samoobsluznych prodejnach a ve

specializovanych prodejnach spiSe némmo u vyrobce.

Tato hypotéza byla vyzkumem potvrzena, jelikoz 98,3esponderit nakupuje ve

specializovanych prodejnach a 64,3% nakupuje brapioty v samoobsluznich prodejnach.

2. VétSina lidi by n@la zajem o pimy prodej bioprodukce.

Z mého vyzkumu mohu usoudit, Ze sgebitelé by zajem offmy nakup biopotravin&sSinou

meli. Tudiz tuto hypotézu vyzkum také potvrdil.

3. Hlavnim divodem, pr@d spofebitelé nevyuzivajiifdimy prodej bioprodukce, je mala

informovanost o tomto zgsobu prodeje.

Tato hypotéza byla vyzkumem &potvrzena. ¥tSina dotazovanych, ktienakupuji
biopotraviny, ale nevyuzivajifmy nakup, a to 40, 2 %, tento druh ndkupu nevyajzprav
kvili malé informovanosti o tomto Zgobu prodeje.

4. Hlavnim divodem, pré spofebitelé nemaji zajem o #my prodej bioprodukce, je

nedostatelkfasu.

Dle vyzkumu mohutici, Ze spatebitelé nemaji o iimy prodej biopotravin zajem ki

pohodlInosti nez-li kili nedostatkwasu. Tudiz tato hypotéza byla vyzkumem vyvracena.

5. Hlavnim divodem, prd by spokebitelé n#li zadjem o @imy prodej bioprodukce je, Ze

bioprodukce je ve vySsi kvalitkdyz si ji koupi pimo u vyrobce.

Tato hypotéza byla vyzkumem vyvracena, jelikoz oesienti by ndli zajem o gimy prodej

bioprodukce kili ¢erstvosti bioprodukt nakoupenychiimo na farng.

6. Nejvic vyuzivany typifmého prodeje je prodej ze dvora.

Z vyzkumu vyplyva, Ze nejvice vyuzivany typimého prodeje je obchod ve dea(jedna se

o celor@ni prodej, Siroky sortiment). | kdyZ % respondemtei vyuzivaji obchod ve dve a
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prodej ze dvora (sortiment sezonniho razu) je velgrtovnané. Tuto hypotézu vyzkum

vyvratil.

7. SpiSe Zeny vyuzivaj¥imého nakupu.

Tato hypotéza byla vyzkumem potvrzena. SpiSe zkteré dotaznik vyplnily, vyuzZivaji

piimého prodeje.

8. Muzi a Zeny nakupuji#zné biopotraviny

Spotebitelé nejvice nakupuji mléko a rahé produkty a to jak muzi, tak Zeny. Hédnuzi a
7en déale nakupuje ovoce. Zeny hddrakupuji zeleninu. U masa a masnych prodlijgou
vétSimi konzumenty muZzi. Vejce vice kupuji Zeny. Uatisich komodit jsou gidy muzi a
Zen celkem vyrovnané. Molict, Ze tato hypotéza byla vyzkumem spiSe vyvracgtiaoz

nejsou velké rozdily v tom, jaké bioprodukty nakjipouzi a Zeny.

4.2 Fimy prodej v Jiho¢eském kraji

4.2.1 Plan vyzkumu — telefonni rozhovory s ekofarmmai Jiho¢eského kraje

V této ¢asti mé diplomové prace je zjistit, jak ekofarmyofieského kraje vyuZzivajiipmy

prodej své bioprodukce.

Prvotni pracovni hypotézy:

9. Primy prodej neni v Jik@ském kraji pilis rozsten.

10. Ekofarmy prodavaji svou produkcdtgevsim jinym distributdm.
11.V¢étSina ekofarem hodnoti odbyt své bioprodukce znandke (chvalitebny).
12.VétSina bioprodukce je tena praiesky trh.

Skeér dat
Formu pro sbr dat jsem si zvolila telefonni rozhovory s ekofami v Jihnéeském kraji, které

maji vymeru pady wetSi nez 200 ha. Kontakty na tyto firmy byly hledappmoci

internetového vyhledaavww.seznam.cz.
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4.2.2 Vlastni vyzkum

Pro zjiS&ni informaci o pimém prodeji v Jihkeském kraji byli osloveny biofarmyipobici

v Jihateském kraji. Celkem bylo osloveno 64 biofarem, chhise pizkumu z@astnilo 50
farem. Zbylych 14 farem bohuzel o sofiemaji Zadné informace na internetu nebo zde maji
uvedena nefungujici telefongisla. Dotazovani se uskutelo telefonicky a byly g ném
kontaktovany biofarmy z Jikeského kraje, které maji v pidy vétSi nez 200 ha.

VétSina biofarem v Jihmeském kraji produkuje maso a Ziva iata, je to 38 oslovenych
farem. 8 % farem odpe@délo, Ze produkuje maso. Potom 13 % produkuje maseai zviata
a 79 % produkuje pouze Ziva aMa. Dotazované farmy, které spolupracovaly p
dotaznikovém Se&gni, pamerne vyprodukuji 3 000 kg masadae a prodaji v pkméru rocné
kolem 154 kus Zivych zviat prevazr zpracovatelskym spalaostem, nebo dalSim

obchodnim subjekin.

Graf 39 Produkce bio farem v biokvali# x konvenéni produkci (n=50)

W Bio kvalita
50% O Konvergni produkce

v

50%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Z vySe uvedeného grafu jefegmé, Ze 50 % farem prodadva svou produkci vyhtadn

v biokvalit¢ a 50 % biofarem potom prodava konwenprodukci.
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Graf 40 Davody konver€niho prodeje (n=50)

10%

W Zada sito trh
0O Dvouleté gechodné obdobi

32% 58% @ VysSi ceny

Zdroj: Vlastni vyzkum

NejcastjSim divodem pro prodej konveéni produkce je z 58 % skutgost, Ze si to zada trh.
Ze 32 % je dvodem dvouletéigchodné obdobi a z 10 % nizSi ceny.

Graf 41 Zastoupeni produkce biomasa a Zivych zkét na farmach (n=38)

8%

E maso
O maso a Ziva zvatal
@ ziva zvfata

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 42 Hodnoceni farem sodasné moznosti odbytu ekologické produkce (n=50)

6,0% 6.0%

W1 - vwborné

O 2- chvaltebné
@ 3 - dobré

@ 4 - dostaujici
B 5 - nedostajici

36,0%

Zdroj: Vlastni vyzkum
Farmy nejastji hodnoti sodasné moznosti odbytu své ekologické produkce znamko
~chvalitebrg“, je to celkem 36 % spolupracujicich firem. DalSifznamnym hodnocenim je

hodnoceni vybor® tako hodnoti odbyt své bioprodukce 30 % bio fajibmceského kraje.

Graf 43 Zastoupeni jednotlivych odkratela biofarem (n=50)

B Prodej ffimo na farn
O Zpracovatelské firmy
@ Maloobchod

O Distributori

5%

39%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Jak je vidt z grafu 43 nejtSi podil na odbytu u biofarem zabyvajicich se emowdobytka
jsou ze 39 % zpracovatelské firmy, ze 32 % je odiajiSen prodejem masa, nebo Zivych
zvitat pimo na farmd, nebo ve vlastni prodejna 24 % zajisti distributd Pouze
zanedbatelnych 5 % masa odeberémp maloobchodni jednotka, kterd& maso prodava

konenému spatbiteli.

Graf 44 Jedna se o stalé odiatele? (n=50)

24%

B Ano
ONe
Zdroj: Vlastni vyzkum
Ze 76-ti % bio farmy prodavaji svou produkci stalgaizratetim.
Graf 45 Je produkce urkena proéesky trh? (n=50)
m Cesky trh

O Zahranni trh

66%

Z celkového mnozstvi vyprodukovaného biomasa achviviat je pouze 34 % produkce
urceno pouze praesky trh, zbyvajici produkce masa a Zivychiawvie uteno pro trhy

zahranéni.



DalSi komoditou, kterou produkuji bio farmy Jéeského kraje je mléko. Z celkovéhocpo
biofarem, které spolupracovalfiyyzkumu, pouze 8 farem produkuje tuto komoditzitaho

4 farmy produkuji mléko vyhragnv biokvalitt. Jako dvod konverniho prodeje mléka byl
uvactn snazsi odbyt a uspokojeni poptavky na trhu. é@Skeodukce mléka odebirana
z farem je podle vyzkumu vyhragpro ¢esky trh a odbyt je v giméru hodnocen znamkou
.chvalitebrg“. Mezi odkératele farem péat ze prodejny zdravé vyZivy a ze stravovaci
zaizeni. Jedna z farem produkuje mléko vyhgadro poteby Madety a.s. Pouze @firmy

produkujici mléka prodavaji svou produkce pomdangho prodeje (prodeje ze dvora).

Obiloviny produkuje celkem 8 farem z Jiteského kraje. Zthto vyrobd se nynitadi mezi
bioproducenty pouze jedna farma, ktera ma veskprodukci v kvali€ bio. Ostatni pstitelé
jsou zdazeni do dvou let trvajiciharggchodného obdobi a az po uplynuti tétityha spléni
vSech zakonem stanovenych podminek mohou svou kebduacdt na trh s ozngenim bio
Produkce obilovin je odebiranarguevSim zpracovatelskymi firmami, nebo distributory
Zadna zdchto firem nevyuZiva #imého prodeje bioprodukt MoZnosti odbytu své

ekologické produkce biofarmy nejvice hodnoti vrmkéu ,dokie".

Produkci luskovin se z dotazovanych farem zabypajize d¢ farmy. Ok farmy jsou
v sowasné dob zaazeny do dvouletéhoigchodného obdobi, po jehoZz uplynuti mohou

distribuovat svou urodu na trh pod ozeaim bio.

Péstovanim ovoce se vsiéasné dob zabyvaji v Jihdeském kraji pouze dav ze
spolupracujici ekofarmy. @hsou nyni v pechodném obdobi, tudiz nemohou své produkty

prodavat pod ozrg@nim bio.

V Jihateském kraji se gstovanim brambor zabyvajfi tfarmy, které spolupracovalyftip
dotaznikovém S&tni. Z toho jedna ekofarma je ¥ephodném obdobi, tudiz néhe svou
produkce prodavat pod ozfemim bio. Zbylé d¥ farmy pEstuji brambory pouze v biokvalit

a je ugeno pro konkrétni distributory. Ani jedna z firempmnodava pomociifmeho prodeje.
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4.2.3 Shrnuti vyzkumu - Rimy prodej v Jiho¢eském kraji

Celkem bylo osloveno 64 biofarem, z nichZz sézgumu z@astnilo 50 farem. Zbylych 14
farem bohuzel o s@memaji Zadné informace na internetu nebo zde umefena nefungujici
telefonnicisla.

V¢étSina biofarem v Jineském kraji produkuje maso a Zivarata. 50 % farem prodava svou
produkci vyhrads v biokvalit a 50 % biofarem potom prodava konsenprodukci.

NejcastjSim divodem pro prodej konveéni produkce je skut@ost, Ze si to zada trh. Farmy
negastji hodnoti sodasné moznosti odbytu své ekologické produkce znamko
~chvalitebrg*.

U biofarem zabyvajicich se chovem dobytka je ze¥8% odbyt zaji&n prodejem masa,
nebo Zivych zwviat pfimo na farnd, nebo ve vlastni prodejnZe 76-ti % bio farmy prodavaji
svou produkci stalym odbateiim. Z celkového mnozZstvi vyprodukovaného biomasa a
Zivych zviat je pouze 34 % produkceceno pouze prdesky trh, zbyvajici produkce masa a

Zivych zviat je uteno pro trhy zahraénmi.

U ostatnich komodit gstovanych na ekofarmach v Jideském kraji, maji fimy prodej své
bioprodukce pouze @viirmy, které produkuji mléko. U komodit ovoce, laviny, luskoviny

a brambory ani jedna z firem, kteréspuji tyto komodity, nemaipmy prodej své produkce.

Jako hlavnim problém Jiieskych biofarem vidim to, Ze maloktera z nich mantarnetu o
soke dostaténé mnozstvi informaci. Mnohdy byl problém sehnatgamotné telefonrislo.
Dle mého nazoru spousta sfedtiteli nevi, Zze v Jihteském kraji je tolik produceint
biopotravin¢i bioprodukti. A kdyZz uz by si ctdli o né¢jaké zjisti rejaké informace, najdou
vétSinou jen telefonndislo a mnohdy ani to ne. Proto bych ekofarmam dajilar zanttit se
na prezentaci své firmy na internetu, aby sgutelé majici zajem o jejich produkci,iin
moznost vyhledat si blizSi informace. Myslim, Zkydiomu by mohlo spoustu biofaremcia
vyuzivat @imy prodej své bioprodukce. Niéklad diky sledovani nawdtnosti svych

internetovych stranek by mohli zjistitipadny zajem spibiteli o jejich bioprodukci.
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4.2.4 Vyhodnoceni hypotéz - #my prodej v Jiho¢eském kraji

9.PFimy prodej neni v Jihdeském kraji #iliS rozSien.

Tato hypotéza byla diky vyzkumu vyvracena. U prasificmasa pimy prodej vyuziva 32 %
ekofarem. U ostatnich komoditipym prodejem prodavaji pouze &farmy produkujici

mléko. U komodit ovoce, obiloviny, luskoviny a braary ani jedna z oslovenych firem
neprodava svou produkci ve vlastnich prodejné&cpiimo na farn. Dle toho soudim, Ze

piimy prodej neni v Jikeském kraji filis rozsten.

10. Ekofarmy prodavaji svou produkc¥edevsim jinym distributaim.

Tato hypotéza byla vyzkumem &@pryvracena. Co se &g produkce biomasa a Zivych iati

24 % odbytu zaji&uji distributai, kdezto 39 % zajidiji zpracovatelské firmy. U firem
produkujici ostatni komodity jsou &fatelé zpracovatelské firmy, velkoobchody a
maloobchody.

11. V@tSina bioprodukce je ufena prodesky trh.

Jen 34 % produkce biomasa a zivychravje utena protesky trh. U ostatnich komodit je to

velmi podobné. Tudiz tato hypotéza byla vyzkumenragena.
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5. Zavér

Hlavnim cilem mé diplomové prace bylo zjistit zajespotebiteli o prodej bioprodukce,
respektive o imy prodej bioprodukce. Problémem, kterym jsem abyvala je, jestli
spotebitelé vyuZivaji imy prodej, jaké jsoutdiody, pr@& nevyuzivaji pimého prodeje, a
zda-li by n€li zajem o pimy prodej bioprodukce, pokudiimého prodeje bioprodukce

nevyuzivaiji.

DalSim cilem bylo analyzovat sgasny stav imého prodeje bioprodukce ve vybrané oblasti.
Pro analyzu tohoto cile zji@vala zji¥ovat, kolik farem v Jihgeském kraji prodava svou

bioprodukci pomoci fimého prodeje.

Ke sveé praci jsem vyuzZila studium odborné literatizdroje dostupné na internetu. Tyto
Udaje jsem pouzila pro teoretickdéist své prace.

Pro zjis&ni dalSich informaci jsem se rozhodla provést miasfzkum pomoci dotaznikového
Seteni, abych zjistila, jestli spibitelé vyuzivaji fimy prodej, jaké jsou ivody, pr@
nevyuzivaji pimého prodeje, a zda-li by &n zajem o gimy prodej bioprodukce, pokud
piimého prodeje bioprodukce nevyuzivaji. Toto doteavé Seteni bylo provedeno pomoci
aplikace Google Docs, a probihalo v obdobit&x —cerven 2009. Bylo osloveno 216 Zen a
200 mua.

Ziskané informace jsem zpracovala pomodiitadového programu Microsoft Office Excel.

Ziskana data jsem popsala a zobrazila pomoci talaujgat:.

Zvyzkumu je patrné, Ze 68% respondertiopotraviny nakupuje 32% biopotraviny
nenakupuje. DalSim zj&im je, Ze spdebitelé nakupuji biopotraviny iedevsim
v samoobsluznich prodejnach a ve specializovanycbdgmnach. Nejvice oblibenou
komoditou je mléko a mé@é produkty, tj. 22,6 % respondéndale pak ovoce (19,4 %)
maso a masné produkty (12,7%), zelenina (9,5 %pwby (8,8 %). 59,7 % dotazovanych je
s nabidkou biopotravin spokojeno a 40,3 % je sdiahi biopotravin (bioprodukj
nespokojeno. ¥Sina respondefitje spokojena s kvalitou nabizenych biopotravinjvidve

responderit nakupuje biopotraviny Kiti zdravému Zivotnimu stylu a to 42,4 % respondent
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jako dalSi nejasgjsi divod je lepSi chiibiopotravin (35, 3 %), dalSimidodem je dvéra ve

vyrobce.

Co se tge pimého nakupu bioprodukce, tak z celkovéha@tporesponderit 283, ktéi
nakupuji biopotraviny, 114 respondéntyuziva gimého nakupu biopotravin, ca@mi 40,3
%. VetSi ¢ast dotazovanych 169 (59,7 %iirpého ndkupu nevyuZiva. NejvyuzZieg@im
druhem pimého prodeje je obchod ve dep druhym nejvyuzivai§im druhem gimého
prodeje je prodej ze dvora. Z celkoveha@tpol69 respondeat coz jsou lidé, kg piimeho
prodeje nevyuzivaji, 68 ( 40 %) uvedlo jakdvdd nevyuzivani fimého prodeje malou
informovanost. 49 spigbiteli ( 28, 8 %) nevyuZzivaji tento druh prodejeikwnedostatku
¢asu. Kuli pohodlnosti pimého nakupu nevyuziva 31 dotazovanych, &ok 18, 2 %. 16
dotazovanych (9,4 %) uvedlo jakoawbd nevyuzivani fimého prodeje vysSi ceny
biopotravin. Zajem o imy prodej ma 52,1 % respondénnaopak 47,9 % dotazovanych
zajem o pimy prodej nema. Nejvice respondentvedlo, Ze by mého nakupu bioprodukce
vyuzilo kvili ¢erstvosti biopotravin, dalSim rejsgjSim divodem je, Ze dotazovanéw, ze
bioprodukt od vyrobce, je opravdu bio. Nejvice mwspentt nema zajem oifmy prodej

biopotravin z dvodu vlastni pohodInosti.

Nejvice nakupuji biopotraviny Zeny a muzi vgkevé kategorii 31 — 45 let. DalSi gtnou
skupinou jsou muzi a zeny veku 21 — 30 let. Z respondénhejmért nakupuji biopotraviny

Zeny a muzi ve 8kové kategorii 21 - 30 let, dalSi skupinou jsowzimdo 20 let.

Nejvice nakupuiji biopotraviny Zeny, které bydlimeéstech se 100 000 a vice obyvateli. DalSi
pocetrgjSi skupinou jsou muzi z obci s5000 — 19999 abslv a s 50 000 obyvateli.

Nejmeérg nakupuji biopotraviny muzi, kiebydli ve néstech se 100 000 a vice obyvateli.

Spotebitelé nejvice nakupuji mléko a & produkty a to jak muzi, tak Zeny. Hédnuzi a
zen déale nakupuje ovoce. Zeny hddrakupuji zeleninu. U masa a masnych prodlijgou

veétSimi konzumenty muzi. Vejce vice kupuji Zeny.
Ve specializovanych prodejnach nakupuji vice Zes#+lnmuzi. Na trznicich nakupuji stgjn

oh¢ pohlavi. V samoobsluznich prodejnach nakupujiéconvice muzi. Emo u vyrobce o

néco vice zeny.
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Ptimého nakupu vyuZivaji vice Zeny. &b Zen a muf kteri tento zmisob nakupu
nevyuZivaji je velmi vyrovnany. #£¢h, co pimy nédkup biopotravin nevyuZivaji je
nejpaetrejSi skupinou ¥kova kategorie 31 — 45 let u obou pohlavi. Dalkiosi skupinou
v tomto ohledu jsou spiabitelé ve ¥ku 21 — 30 let. U&h, co gimého prodeje vyuzivaji je
opét nejsilrejSi vékova kategorie 31 — 45 let jak u niutak u Zen. Obchod ve di@vyuZzivaji
vice Zeny, je to 18,4 % vSech dotazovanychii kigmy prodej vyuZivaji. Prodej ze dvora
vyuZziva stejné procento miuz Zen, to samé plati aipném dordovani. Vyssi procento Zen
vyuziva stankovy prodej a sameésbNegasgjSim divodem Zen, prd nevyuZivaji pimy
nakup je mala informovanost. Nejvic niiugimého nakupu nevyuZziva pro nedostataku a
pro malou informovanost. Zajem simy prodej maji spiSe Zeny nez-li muzi. Nejvyzn&jsin
diuvod Zen, pro by vyuzili pfimého nakupu je, Ze si mysli, Ze biopotravitiynm od vyrobce
budou cerstwjsi, dalSim dvodem je dvéra, Ze bioprodukt bude opravdu biajvéra ve
vyrobce (farmu). Nejvic muz by mélo zajem o pimy prodej také kédi cerstvosti
bioprodukfi. PohodInost je hlavnimigodem mui, prat by piimého nakupu nevyuzili. Zeny
jako divod nezdjmu o tento druh nakupu udgd nejvice nedostatelkéasu. Nejvice
responderit, ktefi primého prodeje nevyuzivaji ma nejvysSi dosazen&lauad stedni

S maturitou. Spéebitelé Zijici ve msstech se 100 000 a vice obyvateli spidm@ho nakupu
nevyuZivaji. To samé se dé&i i 0 méstech s p&tem obyvatel 50 000 — 99 999, 5 000 —
19 999, 0 — 1 499. V obcich sgwem obyvatel 20 000 — 49 999 jecpd lidi, ktei vyuZivajici
nevyuzivaji pimého nakupu, vyrovnany. V obcich s 1 500 — 4 @88 ¢piSe fimého nakupu

vyuzivaji.

Druhy vyzkum byl zaréfen na Jihteské ekofarmy. Celkem bylo osloveno 64 biofarem,
Z nichz se pizkumu z@astnilo 50 farem. Zbylych 14 farem bohuZel o &olemaji Zzadné
informace na internetu nebo zde maji uvedena nefioigelefonnicisla.

V¢étSina biofarem v Jineském kraji produkuje maso a Zivarata. 50 % farem prodava svou

produkci vyhradg v biokvali a 50 % biofarem potom prodava konsenprodukci.
NejcastjSim divodem pro prodej konveéni produkce je skut@ost, Ze si to Zzada trh. Farmy

negastji hodnoti sodasné moznosti odbytu své ekologické produkce znamko

,chvalitebrs”.
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U biofarem zabyvajicich se chovem dobytka je ze¥8% odbyt zaji&n prodejem masa,
nebo Zivych zwviat pfimo na farnd, nebo ve vlastni prodejnZe 76-ti % bio farmy prodavaji
svou produkci stalym odbateiim. Z celkového mnozZstvi vyprodukovaného biomasa a
Zivych zviat je pouze 34 % produkceceno pouze prdesky trh, zbyvajici produkce masa a

Zivych zviat je uteno pro trhy zahraémi.
U ostatnich komodit gstovanych na ekofarmach v Jideském kraji, maji fimy prodej své

bioprodukce pouze @viirmy, které produkuji mléko. U komodit ovoce, laviny, luskoviny

a brambory ani jedna z firem, kteréspuji tyto komodity, nemaipmy prodej své produkce.
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6. Summary

The subject of my assignment is the direct salbiofproduction. The main subject of my
assignment was to find out consumer interest ilngebio products, respectively, for direct
sales of bio production. Another objective was nalgze the current status of direct sales of

bio production in South Bohemia region.

The first point of assignment | have met on theeba$ consumer research using a

guestionnaire created in the application Googlesdoc

My research showed that the use of direct purclsassed more women. The most common
reason why women don't like the direct purchasktle information. Most of the men don’t
use direct purchase, because of lack of time dtte information. The interests about direct
sale have more woman than men. The main reasorowiaw why to use direct purchase is
that they think that bio products from producer faesher and trust that bio product is really
bio. The most of the men will be interest it inadit sale because of freshness of bio products.
The convenience of men is the main reason why doeyt use direct purchase. Women as a

reason for disinterest reported lack of time

The second research was focused on South Bohen@ef&®@s. In total were asked 64 ECO
farms, only 50 take part in. For bio farms engaigedattle breeding is 32% of sales secured
by sales of meat, live animals on the farms or awshop. In other commodities grown on
ECO farms in South Bohemia region have direct sdl¢heir production only two milk
companies. In commodities of fruit, cereals, fordggume and potatoes, none of the

companies don’t have direct sale of own production.

Key words: bio products, bio production, direciesalirect purchase, ECO farm, consumer

research
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Piiloha ¢. 1
Dotaznik

Dobry den. Jmenuji se Adéla Zizkova a jsem studantEF JU. A tento dotaznik
zpracovavdm v ramci své diplomové prace. Otazkytazhiku se tykaji biopotravin.
VSechny Vami uvedené informace budou zpracovaniazoeonyms a nebudou jednotlés
uverejreny.

1) Nakupujete biopotraviny/bioprodukty?

o Ano
0o Ne

Pokud ne, pokkaijte otazkowt. 16
2) Kde kupujete biopotraviny/biopotraviny?

Specializované prodejny

Trznice

Samoobsluzni prodejny

Primo u vyrobce

Jinde, Kde. ..o

O 0O O0OO0Oo

W
N—r

Co z biopotravin/bioprodukta nakupujete? (vice moznosti)

obilniny, obilné produkty
sojové produkty

lus€niny

mléko a mléné produkty
pekarenské produkty
maso a masné produkty
vejce

ovoce

zelenina

polotovary

cukrovinky
kosmetikagistici prostedky
JINE, JAKE L.

O 000000000 O0O0OO0

SN
~

Ceho z biopotravin/bioprodukti nakupujete nejvice?

obilniny, obilné produkty
sojové produkty
lus€niny

mléko a mléné produkty
pekarenské produkty
maso a masné produkty
vejce

ovoce

zelenina

O O0OO0OO0OO0OO0O0O0Oo



polotovary

cukrovinky

kosmetikagistici prostedky

JINE, JAKE L.

5) Kolik % na VaSem ,jidelni ¢ku“ tvo ¥i biopotraviny?

o 0-20 %
0 21-40 %
0 41-60%
0 61-80%
o 81-100%

6) Jste spokojeni s nabidkou biopotravin?

o Ano
o Ne

7) Jaké je, dle VaSeho nazoru, celkova nabidka biopradti / biopotravin na
¢eském trhu?
(k hodnoceni vyuzijte znAmky 1 — 5; 1- velrabdi, 5 — velmi Spatna)

[] [] [] [] []
1 2 3 4 5

8) Jaka je, dle VaSeho nazoru, kvalita prodavanych bijarodukt a/biopotravin?
(k hodnoceni vyuzijte zndmky 1-5; 1 - vysoka keapievysujici kvalitu konvegnich
potravin, 5 — kvalita velice problematicka)

[] [] [] [] []
1 2 3 4 5

9) Pro¢ nakupujete biopotraviny/bioprodukty?

Zdravy Zivotni styl

Prestiz

LepSi chd

Duvéra ve vyrobce

JiNG, jaké......oo i

O 0O O0OO0Oo

10)Vyuzivate pfFimého prodeje (ndkupu) biopotravin?

o Ano
0o Ne

Pokud ne, pokraijte otazkowt. 12

11) Jaky druh p¥imého prodeje vyuzivate?



(0]
(0]
0]

Samoskr (spaiiva v dohod mezi zentdélcem a zakaznikem, ktery si sam nasbira
urcité produkty)

Primé dordovani(objednavkovy systém (zasilkovy prodej), rozvozddonuci na
urcené misto apod.)

Stankovy prode{prodej na poli, u cesty, z dodavkového autazmitn)

Obchod ve dvie (jedna se o celotmi prodej, Siroky sortiment)

Prodej ze dvora

12) Z jakého divodu nevyuzivate gfimy prodej (nakup) biopotravin?

O 0O O0OO0Oo

Mala informovanost

Nedostatekasu

PohodInost

VySSi ceny

JiNY, JaKY ..o

13) Pokud piimého prodeje (nakupu) biopotravin nevyuzivate, réli byste zajem o

0]
0]

tento zpisob prodeje (nakupu)?

ANo
Ne

Pokud ne, pokraijte otazkowt. 15

14) Z jakého divodu Ano?

O 0O O0OO0O0o

Cerstvost bioproduktu

Divéra, Ze bioprodukt je opravdu bio

Duvéra ve vyrobce (farmu)

LepSi kvalita bioproduktu

JiNy, JaKy... oo

15) Z jakého ditvodu ne?

O 0O O0OO0OO0Oo

Mala informovanost
Nedostatekasu
PohodInost

VySSi ceny

16) Pohlavi

0]
(0]

Muz
Zena

17)Vek

(0]
0]
(0]

do 20 let
21 — 30 let
31 -45let



0 46 -060 let
o 60 avice let

18) Velikost Vaseho bydlis€

0-1499

1 500 - 4 999
5000 - 19 999
20 000 - 49 999
50 000 - 99 999
100 000 a vice

O 0O O0OO0OO0Oo

19) NejvysSi dosazené vadani

Zakladni

Stredni odborné
Stredni s maturitou
VySSi odborné
Vysokoskolské

o O O0OO0Oo

20)Do jaké socialni skupiny byste se Zadil(a)

o0 A -ty domécnosti, jejichZz hlava patlo nejvysSiho managementu podnilebo
organizaci nebo pracuje jako vysoce specializowaprnik (nap generalnteditelé,
velkopodnikatelé, vy3Si statniaanici)

0 B -ty domécnosti, v nichz hlava domacnossgbi ve sednimci vysSim
managementu a ma alesipgiredoskolské vz&lani ( nap. vedouci organizaci a
referafi, feditelé, starostove, pedagogoveé)

0 C —domécnosti technik Gredniki a nizSich odbornik(nag. laboranti, technici
apod.), malych podnikatieh Zivnostnik

o D - domécnosti kvalifikovanych manualnich pracovnikistii, nizSich gednild ¢i
nizsiho technického personalu

o E -ty domécnosti, kde hlava pracuje jako nekvaldifiy Inik a nebo je ekonomicky
neaktivni (nap nezanistnany, dchodce apod.

21)Vas mésiéni prijem?

0-10000 K

10 001 — 15 000 K
15 001 — 20 000 K
20 001 — 25 000 K
25 001 K a vice

o0 0O O0OO0Oo



Priloha¢. 2
Otazky pro farmy

MASO
1) Mate trzni produkci v pod@masa nebo Zivych zt?
Pri odpowdi Ziva zviata se pokralje otdzkou 2, 3, poté 5
2) Prodavate svou produkci vyhradnbiokvalite?
Pri zaporné odposdi se pokrauje otazkou:
a) Kolik % masa prodavate jako konsteinprodukci?
b) Co je ficinnou konveriniho prodeje?
3) Jak zajisujete porazku zvat?
a) na vlastnich jatkach
b) na certifikovanych jatkach
¢) na konveminich jatkach
4) Kolik kilogrami biomasa fiblizné rocné vyprodukujete?
5) Kolik kusi zvitat rainé prodate?
6) Kdo odebira VaSi ekologickou produkci masa? Kéti tvari jednotlivi odiratelé?
a) prodej gimo na farmd (nebo ve vlastnim obch&yd
b) zpracovatelské firmy (vyrolien)
c) obchodni subjekt
- VO
- MO - specializované prodejny zdraveé vyzZivy,
- MO - obchodntetézce
- jiny
7) Jedna se o stélé aalbtele?
8) Jak byste zhodnotili séasné moznosti odbytu své ekologické produkce nangtuod 1
do 5? (1 — vyborné, 2 — chvalitebné, 3 — dobrédést&ujici, 5 — nedostajici)

9) Je biomaso (Ziva zidta) uteno(a) pouze préesky trh?

MLEKO (I), OVOCE (t), BRAMBORY (t)
1) Mate trzni produkci mléka?
2) Prodavate mléko vyhradv biokvalitt?

Pri zaporné odpadi se pokréuje otazkou:



a) Kolik % mléka prodavate jddanvertni produkci?
3) Kolik litr i biomléka rén¢ vyprodukujete?
4) Kdo odebira Vasi ekologickou produkci mléka? Kaélkivori jednotlivi odigratelé?
a) prodej gimo na farnd (nebo ve vlastnim obch&y
b) zpracovatelské firmy (vyrolfien)
c) obchodni subjekt
- VO
- MO - specializované prodejny zdravé vyzivy,
- MO - obchodnietzce
- jiny
5) Jedna se o stalé aithtele?
6) Jak byste zhodnotili séasné moznosti odbytu své ekologické produkce nangtu
od 1 do 5?7 (1 — vyborné, 2 — chvalitebné, 3 — dobrédostaujici, 5 — nedostaijici)
7) Je biomléko ufeno pouze proesky trh?

OBILOVINY
1) Maéte trzni produkci obilovin?
2) Prodéavate obiloviny vyhradnv biokvalite?
Pri zaporné odposdi se pokrauje otazkou:
a) Kolik % obilovin prodavat&k@akonverni produkci?
3) Produkujete krmné nebo potravsi@ bioobili?
4) Kolik tun bioobili rén¢ vyprodukujete?
3) Kdo odebira Vasi ekologickou produkci obili? Kotk tvari jednotlivi odigratelé?
a. prodej gimo na farnd (nebo ve vlastnim obch&gd
b. zpracovatelskeé firmy (vyrolien)
c. obchodni subjekt
- VO
- MO - specializované prodejny zdravé vyzivy,
- MO - obchodnietzce
- jiny
4) Jedna se o stélé aithtele?



5) Jak byste zhodnotili séasné moznosti odbytu své ekologické produkce nangiu
od 1 do 5? (1 — vyborné, 2 — chvalitebné, 3 — dobrédostaujici, 5 — nedostaijici)
6) Je bioobili uéeno pouze proesky trh?

OSTATNI LUSKOVINY
1)Mate trzni produkci luskovin?
2) Prodavate luskoviny vyhraéin biokvalit?
Pri zaporné odposdi se pokrauje otazkou:
a) Kolik % luskovin prodavaté&gekonvergni produkci?
3) O jaké konkrétni luskoviny se jedna? Jaké pkodm nich produkujete?
4) Kolik tun luskovin réné vyprodukujete?
5) Kdo odebira Vasi ekologickou produkci obili?lik®o tvoii jednotlivi odigratelé?
a. prodej gimo na farnd (nebo ve vlastnim obch&gd
b. zpracovatelskeé firmy (vyrolien)
c. obchodni subjekt
- VO
- MO - specializované prodejny zdraveé vyzZivy,
- MO - obchodnietzce
- jiny
7) Jedna se o stalé osthtele?
8) Jak byste zhodnotili séasné moznosti odbytu své ekologické produkce nansgti
od 1 do 5? (1 — vyborné, 2 — chvalitebné, 3 — dobrédostaujici, 5 — nedostaijici)
9) Jsou bioluskoviny weny pouze praéesky trh?
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