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1. Uvod

Cestovni ruch se stal jednim z nejvyznésich ekonomickych, spatenskych

a kulturnich jew. K jeho bodlivému rozvoji doSlo zejména v druhé polo¥idvacatého
stoleti. Zm¢na zmisobu Zivota obyvatel, prodluzovani jejich volnétesu, zvySovani
ekonomické Urové obyvatel, koncentrace jmyslu vedouci ke zhorSeni Zivotniho
prostedi, rozvoj vSech drdh dopravy a Vv neposlednitadd globalizace

a internacionalizace, to vSe jsou vyznamné faktkigre gispély k obrovskému istu
cestovniho ruchu. Cestovni ruch je nejdynddii se rozvijejici odétvi swtového
hospodéstvi, v sodasné dob se podle WTO cestovni ruch na mezinarodni Urovni
dokonceradi vedle automobilového a petrochemickéhionysiu mezi 3 nejvykonfjsi
hospodéska od¥tvi [10].

Jizni Cechy jsou jednim z nejatraktigiich a nejnav8vovargjSich turistickych
regioni CR. Celkow je navstivilo 73% populace v poslednich 5 letegjiah hlavnimi
aktivitami byl pobyt u vody, vodacka turistika &3Sp vylety [20].. Raritni mnozstvi
zachovalych kulturérhistorickych objeki sem kazdorng piivadi nespdet domacich

i zahranénich hosl. Zajimag ieSené exteriéry nabizeji historicka centradgédskych
mest, casto prohlaSena za pamatkové rezervac&o®yocerfnym unikatem se v tomto
smeru stal Cesky Krumlov a vestika HolaSovice, pamatky zapsané na Seznam
swtového kulturniho &dictvi UNESCO. Diky absenciikého pamyslu byla a je
mistni giroda zné&istovana podstatnmér nez v jinych oblastech republiky. Jiesky

kraj je tedy pravem povazovan za misto vhodné &xeai, odpoéinku a poznavani.

Terén je pihodny pro gSi turistiku, cykloturisty, vodni i zimni sporty][7

Oblast, kterou se tato diplomova prace zabyva ¢stonVeleSin. Rozklada se nalevo
od silnice E55, 20 km od'eskych Budjovic smrem na Dolni Dv#iste a Linz.
Prochazi tudy Zelezimi tra® &. 196 Ceské Budjovice, Horni Dvdists, Summerau,
Linz. Vlastni osada vzniklaiejmé patatkem 13. stoleti v mirné prolakdirsvazujici se
vychodnim snfrem ke kaonovitému Gdoliteky MalSe (dnes udolnitghradaRimov)
[13].

V posledni dob se objevuji poptavkové trendy jako je zajem o Zbep fyzické

kondice, vzhledu, zdravi,é&t8i diraz na hodnotné vyuzivani fondu volnébasu



k vlastnimu sebezdokonaleni, hédonisticky Zivotyli & dovolena a v neposledfad
i ,navrat k girod" (aktivni dovolena, zazitky), idaz na emocionatnsilné a smysly
podporujici produkty atdaz na kvalitu v Sirokém pojeti [15]. ddto VeleSin ma

piedpoklady k tomu, aby mohlo toto vSe svym néwsikkim nabidnout.
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2. Cile prace a metodika

2.1. Cile prace

Hlavnim cilem diplomové prace je vypracovat sthiaanalyzu rozvoje cestovniho
ruchu ve VeleSik Stanovit marketingové cile, zvolit marketingo&itategii a sestavit
marketingovy plan. Na tomto zakkadpak vypracovat navrh konkrétniho projektu

rozvoje cestovniho ruchu ve VeleSin

Dil&imi cili jsou:

1. Zatraktivieni mesta VeleSin v oblasti cestovniho ruchu ptaginiky cestovniho
ruchu i mistni obyvatele
2. Zviditelreni a lepSi propagacedsta VeleSin

2.2. Metodika

Tato diplomova prace€aste€né navazuje na bakatkou praci s nazvem ,Prdsti
cestovniho ruchu“ v niz byleSen mikroregion Doudlebsko, déhoz nesto VeleSin
spada. Cilem bakateké prace bylo zjistit miru na¥dnosti a strukturu navdtnika
atraktivit a systému atraktivit v oblasti Doudlebsk dikimi cili pak zjistit
informovanost navévniki o zvlaStnostech a zajimavostech Doudlebska, zluedrio
souwasného stavu vyuziti tohoto rek&eého prostoru a na tomto zkéastypracovat
navrh opateni optimalizujicich vyuZiti rekréaiho prostoru. V bakatské praci bylo

provedeno dotaznikové geni, které budéaste&né vyuzito pro tuto diplomovou praci.

Dotaznikové Séeni bylo provad@no zcésti formou pimého dotazovani, ¢které
dotazniky vyphovali sami hosté hotelu Klor v Doudlebech. iat probihalo
od cervence do srpna 2006 naknlika nejnav&ivovargjSich mistech regionu.
Pro vyhodnoceni fizkumu bylo pouzito 100 dotazriikDotazniky byly vyhodnoceny

kvantitativni metodou.
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Z bakaldské prace vyplynulo, Ze neni vyuzit potencial mikgionu a je zde
nedostaténd propagace mikroregionu, kterda braniijeadu novych nav&vnika.
Diplomova prace na tyto poznatkyasté&né navazuje a snazi se situdesit v ramci

samotného wsta VeleSin.

K vytvoreni této diplomové prace byla pouZita primarni datskané z dotaznikového
Seteni provedeného vroce 2006, &gevsSim sekundarni data, zejména studium
odborné literatury, broZur vydanychéstem VeleSin a kartografickych mateiial
DalSim vyznamnym zdrojem informaci je Strategick@nprozvoje nista VeleSin
na obdobi let 2009 - 2015, ktery byl doken v pfibéhu prosince 2008 a oficialni
dokumentace ke ¥stupréni nekterych lokalit v 1. ochranném pasmu vodni nadrze
Rimov. Statistické Gdaje o dst& byly ziskany z oficialnich webovych stran€kského
statistického tadu a internetovych stranek ésta VeleSin. Nevyhodou vsak je,

Ze statistické data nejsoiilE aktualni. NejnowjSi statistiky pochazeji z roku 2001.

Pro zjiS&ni sokasného stavu byla sestavena Uzemni @iuanalyza a analyza SWOT,
zameétena pedevsim na oblast cestovniho ruchu a ko¥iwota ve mist. Na jejim
z&klad pak byly sestaveny marketingové cile, strategiemarketingovy plan.
Marketingové strategie a plany jsou v souladu tsat&jickym planem rozvoje dsta
Velesin na obdobi 2009 — 2015.

Sestaveni navrhu projektu rozvoje cestovniho rueleu méstt VeleSin vzniklo
po diskusi s mistostarostou¢sta panem dim Razickou. Byl vybran navrh projektu
turistické trasy, spojujici mista v okotimovské pehrady, ktera byla na zakkad

vyjadreni Povodi Vitavy noy zpiistupréna.

2.2.1. Metodika strategického marketingoveho proces
Metodika marketingového planovaciho procesu bytavgna podle Hordkové. [4]

Zakladem marketingového planovani je schopnostoigtwidrzovat a rozvijet Zzadouci
vazbu mezi cili destinace stanovenymi na zaklggiho poslani a mezi strategiemi
volenymi pro uskut&néni cili v navaznosti na vyhrazené zdroje v rAmeénioich se

podminek.
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Planovaci etapa je proces zahrnujici kroky v naslattm patadi:

Marketingova situai analyza
Stanoveni marketingovych il

Formulovani marketingovych strategii

A

Sestaveni marketingového planu [4]

2.2.1.1. Uzemni situ&ni analyza

Uzemni situsni analyza byla provedena na zéaklachetodiky regionalni situai
analyzy pedpoklad cestovniho ruchu. Vysledky této analyzy byly vyzimo bodem
pro sestaveni analyzy SWOT.

Predpoklady cestovniho ruchu se skladaji ze:

— selektivnich (stimulaénich) faktori cestovniho ruchu, které se déle réaf
na objektivni a subjektivni faktory

- lokalizaénich podminek cestovniho ruchu <inedni podminky a atraktivity
(klimatické pongry, hydrologické ponxy, reliéf, fauna a flora, ffrodni
atraktivity)

— spol&enské podminky a atraktivity (kulturnhistorické pamatky, kulturni
zaizeni, kulturni a jiné akce, sportovnizani a akce),

— realiza¢nich predpoklad cestovniho ruchu — doprava, ubytovaci a stravovaci

zaizeni. [9]

2.2.1.2. Stanoveni marketingovych ail

Podkladem pro stanoveni marketingovychi &iyla SWOT analyza a Strategicky plan
rozvoje nésta VeleSin na obdobi let 2009 — 2015 (dale jen NBRRKtery vznikl
v prosinci 2008. R tvorb¢ SPRM jsem spolupracovala se zastupitalsta VeleSin,

proto se stanovenymi cily souhlasim, nébe shoduji s vysledky SWOT analyzy, ktera
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byla provedena v této diplomové praci. V pracigéena pouze 4. prioritni osa SPRM,

pojednavaijici o rozvoji cestovniho ruchu ve Vel&sin

2.2.1.3. Formulovani marketingovych strategii
Pro sestaveni marketingovych strategii byla pousgéodika podle Horakové.

Pro dosazeni podnikovych &ilsou nefastji pouzivany generické strategie vychazejici
z Porterova fistupu, které je mozno pouZzit bez rozsahlych problé potizi ve wtSing

podnikii, bez ohledu na konkrétni vyrobky @gtusné oddtvi a obory. [3]

2.2.1.4. Sestaveni marketingového planu

Marketingovy plan vychazi ze stanovenych marketinggh cili. Termin realizace cile
a zpsob financovani byl figjat ze SPRM, nelocile tykajici se cestovniho ruchu
nejsou jedinymi prioritami ®sta. Dale byli zachovani garanti a spolupracovnici

na jednotlivych planech prioritni osy stanovenSRRM.

2.3. Metodika navrhu projektu

K vypracovani navrhu projektu rozvoje cestovnih@hw ve byl vyuZit pedevsim

koncept studie proveditelnosti. Jeho zakladni struktvai tyto kroky:

— popis podstaty projektu — nazev, smysl| a &mi projektu,

— definovani sluzeb a produktkteré budou v ramci projektu poskytovany,

— definovani cilové skupiny pro realizaci projektidantifikace @inosi projektu,
— uréeni provozovatele projektu,

- definovani realizatora projektu,

- definovani lokalizace projektu,

— analyza konkurence,

— analyza a odhad poptavky v ngigtkalizace projektu,

14



- sestaveni marketingového mixu,

- identifikace @astniki realizace projektu,

- definovani technickéhteSeni projektu,

— identifikace dopail projektu na Zivotni prosdi,
— identifikace patebnych investic projektu

— ekonomické zhodnoceni projektu. [30]

Jako podklad prdeSeni technické stranky jednotlivych vyhlidkovychisituristické
trasy bylo pouzito informaci z videodokumentu Teénkraiece MalSi, jehoZz autorem je
pan FrantiSek Sramekilen Spolénosti gatel mésta VeleSin. V fipad realizace
projektu by mohly byt, se souhlasem pana Sramkach, tktéi poskytli dobové
fotografie, pouzity fotografie z uvedeného videodimlentu. Mapky, které jsou stasti
projektu byly vytvdeny v programu Google Earth a dofig vlastnimi nakresy.
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3. Literarni prehled

3.1. Cestovni ruch

Definic cestovniho ruchu existuje velké mnozZstviefibice Swtové organizace
cestovniho ruchu (WTO - World Tourism Organizatiom)roku 1991 #ika,

Ze: ,cestovnim ruchem se rozutinost osoby cestujici nagchodnou dobu do mista
leziciho mimo jeji BZné prostedi (misto bydlif), a to na dobu kratSi nez je stanovena,
piicemz hlavni Gel cesty je jiny nez vykon vytecné ¢innosti v navstiveném mist
Stanovenou dobou se v mezinarodnim cestovnim rumhumi jeden rok, v domacim

cestovnim ruchu Sestdsiql.

~Specifickou formou mechanického pohybu obyvatelsfejiz rozsah a intenzita roste,
je cestovni ruch. Tyk4 seqalevSim obyvatelstva vy&gch zemi, kde se v souvislosti
s mistem Zivotni Urové a rozSiovani fondu volnéhotasu, stdvd masovym jevem
a ekonomicky i sociologicky tdezitym fenoménem. Dotyka se i obyvatelstva
rozvojovych zemi, které se jakofijpmaci zend stale intenzivsji zapojuji

do mezinarodniho cestovniho ruchu” [5].

.,cestovni ruch je vyznamny spoensko-ekonomicky fenomén jak z pohledu
jednotlivce, tak i spokaosti. KaZzdoreéne predstavuje neptSi pohyb lidské populace

za rekreaci, poznanim a napifim vlastnich siz prijemné dovolené” [2]

3.2. Destin&ni a strategicky marketing a management

.pestin&ni management a marketingtfegstavuje soubokinnosti na vybranych
arovnichtizeni a koordinace, strategické planovaaine formy spoluprace na arovni

mikroregioni a regiori, vyuZivani podfirnych fondi“ [2]

.Destinace pedstavuje sociatrkulturni jednotku fyzickou (geograficka lokalita,
fyzické charakteristiky) stefnjako nehmotnou (historie, tradice, lidé). Pojerstitece
nemusi nuté ozna&ovat jen to, co skut@é¢ existuje, ale i Wity mentalni koncept

v myslich klient.. Destinace rize byt nahlizena ro¢# jako soubor filezitosti, tedy
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kombinace typu turismu, sezény, mistaisgbu organizace cesty, typu ubytovani

a motivace v danérase" [15]

.Strategicky marketing je spojovan s hledanim koekeni vyhody. Konkureéni
vyhoda a vysledky marketingové sitméd analyzy jsou ktiovymi prvky pro volbu
a formulovani vhodnych marketingovych strategiil‘ [4

3.2.1. Marketingovy mix v cestovnim ruchu

V marketingu cestovniho se zpravidla pracuje sifemgm marketingovym mixem 8 P.
Klasické 4 P:

— Product (Produkt)

— Price (Cena)

- Place (Distribuce, misto)

- Promotion (Marketingova komunikace)

Ke klasickym 4 P jsouiffazovany dalSi nastroje:
- People (Lidé)
— Packaging (Tvorba baliku)
- Programming (Programovani baliku sluzeb)

— Partnership (Spolupréace) [2]
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3.3. Planovaci etapa strategického marketingu

Planovaci etapa strategického marketingu se skdaddtuani analyzy, stanoveni @il

vybér strategii a tvorby planu.

3.3.1. Situd&ni analyza

.Marketingova situani analyza je kritické, nestranné, systematické uklatné
zkoumani vnini situace podniku (sudazem polozenym na marketingov#gnosti)

a Seteni postaveni podniku v daném piesdi (s drazem poloZzenym na analyzu trhu)®

[4]

Analyza nabidky byla provedena na zaklametodiky regionalni sitéai analyzy
piedpoklad cestovniho ruchu podle Hraly. Analyza regionu ldad& ze selektivnich,
lokalizatnich a realizénich gedpoklad cestovniho ruchu.

Selektivni gedpoklady cestovniho ruchu jsounitelé, které stimuluji vznik cestovniho
ruchu ve funkci poptavky. iBdstavuji vesws spoléenské reality a @i se na:
objektivni faktory, do nichz je mozZno zahrnout m&o uspdadani s¥ta,
vnitropolitickou situaci a charakter politickéhosg§mu, statni hranice, zZivotni Urave
obyvatelstva, fond volnéh&asu, urbanizaci, Zivotni préstli a na subjektivni faktory,
mezi r€Z pati fada psychologickych a dalSich pohnutek, kterymiojdiviovano

rozhodovani obyvatel kéasti na cestovnim ruchu a jeho&ovani.

Lokalizatni predpoklady cestovniho ruchu maji rozhodujici postay@i konkrétni
lokalizaci jeho realizace, bez ohledu na to, zdau jgfirodniho ¢i spol&enského
charakteru. Rozhoduji o fudkim vyuZziti konkrétni oblasti cestovnim ruchem
z hlediska pirodnich podminek a atraktivit (klimatické pém, hydrologické poriry,
relief, fauna a flora, irodni atraktivity) a spol@nskych podminek a atraktivit
(kulturr¢é historické pamatky, kulturni gaeni, kulturni a jiné akce, sportovnirizeni

a akce).

Realiz&ni podminky maji dominujici postaveni pro komeu fazi uskut&iovani
riznych forem cestovniho ruchu. Hasem doprava, ktera je jednim ze zakladnich
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piedpoklad rozvoje cestovniho ruchu a zdjige styk mezi vychozim mistentastnika
a nav&vovanou oblasti a rozhoduje o vyuzivani prostorstaaim ruchem. DalSi
souwasti jsou ubytovaci a stravovackizani, ktera tvii podstatnou saidst materialé
technické zakladny cestovniho ruchu a jsou nezbytpfedpokladem pro jeho dalSi
rozvoj a rozvoj ostatnich sluzeb, kterymi jsou déphva zdizeni. Ta slouzi
k uspokojeni pdeb &astniki cestovniho ruchu. Ratsem tizna informa&ni zaizeni

nebo podniky cestovniho ruchu. [5]

3.3.2. SWOT analyza

.Pro zjiséni sowkasné pozice destinace na trhu cestovniho ruclige mpomoci
stranky @trengths), slabé strankyWMeaknesses), ¥jBi péilezitosti Opportunities)

a ohrozeniThreats). Analyza SWOT je proces identifikovaniygilma slabych stranek,
piilezitosti a hrozeb. Analyza viitiho prostedi je analyza silnych a slabych stranek.

Analyza vigjSiho prostedi je analyzaijlezZitosti a ohrozeni* [11].

,Silné stranky pedstavuji vyhody destinace oproti konkurenci nau tdestovniho
ruchu, slabé stranky destinace cestovniho rudedspavuji naopak nevyhody oproti
konkurenci na trhu. Slabé stranky jeelda odhalit, snizit jejich vliv na minimum,
piipadré je celkem odstranit.iezitosti destinace na trhu cestovniho ruckedptavuji
nejen vyhody vyplyvajici ze silnych stranek, al&egly vyplyvajici z vijSiho prostedi
destinace, vifpad, Ze je mozné je vyuzit. OhroZeni destinace nadéstovniho ruchu
obvykle vyplyva z jejich slabych stranek, respektiz nevyhod v ramci ¥siho
prostedi” [9].
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Schéma. 1: SWOT matice

r— Ty
Slabeé stranky (W) | Silné stranky (5)
1 1
2. 2.
PrileZitosti (0) WO strategie S0 strategie
"Hledéni" Vyuziti
- (pfekonanislabe | (vyudii siné
o stringy vyuzitim | Stranky ve pro-
- pileFitosti) spéch piilefitosti)
OhroZeni (T) WT strategie ST strategie
"Vyhybam" "Konfrontace”
1. ..
y (mirumalizace slabe (vyuz sine
B stranky a vyhnuti |stranky k odvra-
" se ohroZent) cetd ohroZerdi )

Zdroj: Ticha, I. Hron, J. Strategick&eni

— SO strategie jsou strategie vyuZzivajici silnych stkdmpodniku ke zhodnoceni
prilezitosti identifikovanych ve wSim prostedi. ProtoZe se vSak kombinace S-O
umoziujici realizaci &chto strategii vyskytuje v realném Zigattidka, vymezuje
tento kvadrant spiSe Zadouci stav, ke kterémuikcdméiuje.

- WO strategie jsou za#eny na odstraimi slabych stranek vyuzitimgipeZitosti.
Castym pikladem je ziskavani dodatech zdrofi k vyuziti pileZitosti,
nag. formou akvizice, joint venture nebo naborem Kikaivanych sil.

— ST strategie jsou mozné tehdy, je-li podnik dostysitra gimou konfrontaci
s ohroZenim, nd&p silné pravni odéleni podniku niZze vymahat pokuty
u konkurent, ktefi ohroZuji pozici podniku kopirovanim jeho vyragbk

- WT strategie jsou obrannymi strategiemi z&mymi na odstrami slabé stranky
a vyhnuti se ohroZeni zwi#n Podnik v této pozici obvykle bojuje orgZiti
a castymi strategiemi jsou fuze, omezeni vydajvyhlaSeni bankrotu
nebo likvidace [16].
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3.3.3. Stanoveni marketingovych ail

,Cile vychazeji z provedeni analyz. Marketingovée cvyjaduji konkrétni ukoly
a podnik pedpoklada jejich dosazendliem utitého ¢asového obdobi. Jailézité znat
konkurenci a fani zakaznik. Neni to navod, jak je mozné planované &3jm

uskute&nit, ale ani instrukce, pokyny pro jejich faktickgovedeni.

Cile by mély byt:

Stanovené na zakkagoznani pdaeb zakaznik

Identifikovany a uvaZzovanyigespektovani vnihich a vijSich omezeni
Fesre, jasre a konkrétd vymezené

Fipadné (vhodné)

Srozumitelné

Mefitelné v ugitych ¢asovych etapach

Realné (dosaziteln€)

Akceptovatelné

© 0 N o g b~ W DhPRE

Vzajeme slacné, sdilené a podmeé

[EEN
©

Hierarchicky usp@dané” [4]

3.3.4. Marketingova strategie

Marketingova strategie charakterizuje &jrktery bude organizai jednotka sledovat

v urcitém casovém obdobi a ktery vede k n#néjSi alokaci zdraj pro dosazeni
vytycenych marketingovych cil Cile jsou koncovym bodem marketingového snazeni
a strategie prostdkem k jejich dosazeni. V§b strategii a jejich nasledna realizace
je jednim z nejsloZ{Sich kroki marketingového procesu. Prezentuje zejména
rozhodovani o marketingovém mixu a o alokaci Zdrej prislusném progedi

a ¢asovém horizontu. ifBdstavuje fenmenu marketingovych ail do trznich aktivit
podniku. Ri formulovani strategii se musiqure respektovat vize podniku a sleduje
se zakladni podnikovy strategicky &mnktery zasteSuje vSechny jednotky @nnosti,
také se pedpokldda dobra znalost vyslédianalyzy a pla se respektuji primérni i

odvozené cile, pro jejichz sgmi jsou strategie voleny. [4]

21



Schéma. 2: Pouzivané strategicke &m

1. 2. 3. 4.
soutasné vyrobky sowtasné vyrobky nové vyrobky nové vyrobky
a sowasné trhy a nové trhy a sodiasné trhy a noveé trhy
penetrace trhu vyvoj trhu vyvoj vyrobku diverzifie
konsolidace trhu : horizontdlni integrace

: vertikalni integrace
: sousedna diverzifikace
: konglomeratni diverzifikace

Zdroj: Horakova H., Strategicky marketing, 2001

1. Jestlize podnik pouze udrZuje &asny stav, potom hovione o strategii
konsolidace trhu. Jestlize podnik dosdhne hlubailmtenzivigjSiho proniknuti
na trh, potom hovdme o strategii trzni penetrace.

2. Jestlize podnik pronikne na nové trhy (trzninsegty) se satasnymi vyrobky,
potom hovéime o strategii vyvoje trhu.

3. Jestlize podnik pronikne s novym vyrobkem nacasné trhy, potom hovime
o strategii vyvoje vyrobku.

4. Jestlize podnik uvede novy vyrobek na novy frbtom hovéime o strategii

diverzifikace.

Strategie v oblasti marketingové komunikace: Sgiat® moznosti komunikaiho
mixu jsou prvot® ovlivnény rozhodnutim podniku, zda pouZije obecnych sgiakgch
smera push nebo pull. Push strategie — jde o péetid vyrobku ke spéebiteli. Pull
strategie — posledilanek distribdni cesty se snazi vyvolat u cilového zédkaznikanzgje

a stimulovat poptavku z jeho strany. [3]

3.3.5. Marketingovy plan

s

Marketingovy plan je pisemny dokument zachycujigisledky marketingového
planovani a ukazujici, kde si podnikiefe byt v uéitém casovém momeat
v budoucnosti a pomoci jakych prestki tam dospje. Udava zakladni sn
marketingovému snazeni. Je ¢wjicim nastrojem profizeni a koordinovani

marketingového Usili podniku (destinace). Musi fihkéni a spojovat schopnosti
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a dovednosti podniku s pozadavky #gmim jeho zakaznik Vychazi z vysledk
marketingové situmi analyzy. Vylr cilovych trhi a poskytovanych produktmé co
do ¢inéni s aspektem ,kdo, co a kdy* a formulovani marngvych strategii souvisi
s aspektem ,jak". Jde o to kam budou usrigtmarketingové zdroje, kdo, co, kdy a pro
koho uskuténi k dosazeni planovanychiciVyraznymginitelem jecasové obdobi, pro
které je plan sestavovan. Uvedené aspekty jsowowlimi prfi sestavovani
marketingového planu. Budoui pespektovani marketingovych zdidjcili, v souladu

s vytvarenym vysoce efektivnim marketingovym mixem, promfyndo realizanich
programi a @islusného rozptu zpisobem, ktery povede k vypracovani komplexniho,

funkéniho, vzajemd vyvazeného a soudrzného marketingového planu. [3]

3.4. Tvorba projektu

.Projektem je cileddomy navrh na uskuteéni urité inovace v danych terminech
zahjeni a ukafeni. Projekt je vzdy jedigay, neopakovatelny, dasny a térx vzdy
se na 8m podili jiny tym projektarit. Projekty mohou byt velmiiznorodé, naipklad
organiz&ni zmény v podniku, vyvoj nového vyrobku, vystavba a tkite [14].

Projekty nebo podnikatelské zé&m mohou byt tvéeny na zaklagl riznych studii,
napiklad studie proveditelnosti. Studie proveditelingst dokument, ktery souhrin

a ze vsech realiza¢ vyznamnych hledisek popisuje invesii zangér. Ucelem

je zhodnotit vSechny realizai alternativy a posoudit realizovatelnost daneho
investiéniho projektu, jakoz i poskytnout vesSkeré podklamp samotné invesii
rozhodnuti. [30].
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3.5. Moznosti financovani projekii

Projekty mohou byt financovany z vlastnich nebdatizzdroji. V pripadt financovani

z vlastnich zdrdj ma realizator projektu dostatek svych fitiich prostedka

a nepatebuje proto vyuZzivat cizich préstki. Pokud realizator projektu nema dostatek
vlastnich finatinich prostedki, ma moznost financovat projekt z cizich predki.

Témi mohou byt bankovni @y, zdrojeCeské republiky nebo Evropské unie.

3.5.1. Financovani projekf ze zdroji Evropské unie aCeské republiky

Fondy EU jsou nastrojem pro realizaci politiky hod@ské a socialni soudrznosti
Evropské unie, ktera ma za cil snizovani razdihezi Grovni rozvoje regid@n

a ¢lenskych stat EU a miry zaostavani nejvice znevyhéaych regiori. Projekty

mohou pedkladat obce, kraje, ministerstva, podnikateléaswiici dopravni
infrastruktury, neziskové organizace, Skoly, vyzkidncentra a dalSi. Préstlky jsou

rozc&leny do ti fonda:

— Evropského fondu pro regionalni rozvoj (ERDF)
- Evropského socialniho fondu

— Fondu soudrznosti (FS)

Projekty spolufinancované z folhcEU jsou realizovany pra&dnictvim tématickych
a regionalnich opetaich programi. V obdobi 2007-2013 bude €eské republice
vyuzivano 26 opetaich program, které jsou roz&leny mezi ti cile politiky HSS:

- Cil Konvergence Podpora hospodského a socialniho rozvoje méwysgelych
regioni a ¢lenskych stét. V Ceské republice podénspadaji viechny regiony
soudrznosti s vyjimkou HI. m. Prahy a je realizoygrostednictvim osmi
tematickych opekaich programi a sedmi regionalnich opérdch progran.

— Cil Regionalni konkurenceschopnost a za#éstnanost Podpora regiain které
nespadaji pod Konvergence.(éské republice podénspada Hl. m. Praha se
dvéma operanimi programy: OP Praha Konkurenceschopnost a CihaPr
Adaptabilita
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— Cil Evropska uzemni spoluprace Podpora peshranini, meziregionalni
a nadnarodni spoluprace regior/ Ceské republice podépspadaji viechny

regiony a podporu lz&erpat z deviti opetaich program.

Region soudrznosti Jihozapad

Regionalni opekai program NUTS Il Jihozdpad je ¢en pro region soudrznosti
Jihozdpad sestavajici z Jdeského a Plaského kraje. Zawgfuje se na zlepSeni
dopravni dostupnosti a propojeni regiontetw® modernizace prosdki verejné

dopravy, podporu rozvoje infrastruktury i sluZzetstoeniho ruchu, ipravu menSich
podnikatelskych ploch a zlepSovani podminek k Zivet obcich a na venkeév
piedevsim prosednictvim  zkvaliténi vzcElavaci, socialni a zdravotnické

infrastruktury.

Nové programové obdobi 2007 — 2018naSi zmény v regionalnich opetaich
programechCR. Jeden Spot@y regionalni opetmi program (SROP) je nahrazen
sedmi regionalnimi opetaimi programy v ramci jednotlivych regibnsoudrZnosti
NUTS Il. VSechnyc¢innosti spojené sizenim programu, konzultace aé¢slprojeki,
jejich hodnoceni, realizaci a kontrolu provadi Regini rada regionu soudrZnosti

Jihoz4pad.

Regionalni opekmi program NUTS Il Jihozapad (ROP JZ) spada megion&lni

operd&ni programy v cili Konvergence a je prgj myclenéno téngr 17 mid. K.

ROP JZ obsahuje 4 prioritni osy réhgici oper&ni program na logické celky, a ty
jsou dale konkretizovany prdstnictvim tzv. oblasti podpory, které vymezuji,§ak

typy projekti mohou byt v ramciifislusné prioritni osy podpeny.

Prioritni osa 1 - Dostupnost center
Prioritni osa 2 — Stabilizace a rozvo§sha obci
Prioritni osa 3 — Rozvoj cestovniho ruchu

Prioritni osa 4 — Technickd pomoc
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Prioritni osa 3 — Rozvoj cestovniho ruchu

Podporovany jsou projekty stiujici ke zlepSeni vyuZiti primarniho potencialu mize

a k posileni ekonomického vyznamu udrzitelnéhoosesho ruchu.

Oblasti podpory:

1. Rozvoj infrastruktury cestovniho ruchu
2. Revitalizace pamatek a vyuziti kulturnihmlgttvi v cestovnim ruchu

3. Rozvoj sluzeb cestovniho ruchu, marketingu aykt cestovniho ruchu

Typy podporovanych aktivit:

— vystavba a rekonstrukce turistickych cestetw¢ doprovodné infrastruktury
a zn&eni

— vystavba a rekonstrukce sportéwrekrea&ni vybavenosti pro cestovni ruch

— vystavba a rekonstrukce kulturni vybavenosti psi@eni ruch

— vystavba, rekonstrukce a modernizace ubytovaciphdit

— vystavba, rekonstrukce a modernizacézami pro kongresovou turistiku

— vystavba a modernizaceizzeni utenych pro lazigské a dalSi ozdravné pobyty
(welness)

— vystavba a modernizace infrastruktury souvisejiclazeiskym welness
provozem

— Uprava prostranstviégich zén ve vninhich Gzemich lazsskych mist

- stavebni rekonstrukce kulturnich, historickychahteckych pamatek

— komplexni Upravy infrastruktury nebo iegnych prostranstvi v pamatkov
chrarénych Gzemi

— budovani doprovodnych inforriaich systém a zn&eni pamatko¥ chrarénych
Gzemi a objekt

— restaurovani movitych kulturnich pamétek

— porizeni vybaveni na podporu nového vyuziti pamatkdwarénych objeki

— sluzby na podporu rozvoje cestovniho ruchu

— zavaéni ICT v oblastitizeni a propagace cestovniho ruchu
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— propojeni nabidky atraktivit a sluzeb do delkytvéejicich  produkty
cestovniho ruchu

— podpora marketingovych aktivit v cestovnim ruchu

Ptijemci podpory mohou byt:

— kraje (podle zakong. 129/2000 Shb.),

— obce(podle zakon&. 128/2000 Sb.),

— dobrovolné svazky obcipodle § 46 a dalSich zako#al28/2000 Sb.),

- organizace ¥izované nebo zakladané kraji a obcem{podle § 23 a dalSich
ve zréni zakona:. 250/2000 Sb.),

— statni neziskové organizacépodle zakon&. 83/1990 Sh., zakona 248/1995
Sb., zakon&. 3/2002 Sb. a zadkora 227/1997 Sb.: atanska sdruzeni, obetn
pros@Esné spolénosti, cirkevni pravnické osoby, nadace),

— mali a stedni podnikatelé (podle definice N&zeni Komise E&. 70/2001
ve zréni Narizeni Komise ES. 364/2004, pouzittlanki 87 a 88 Smlouvy o ES
u statni podpory MSP pouze subjekty podnikajiciiméine 2 roky),

— zajmova sdruzeni pravnickych osob(podle § 20f az § 20i hnského
z&koniku s tim, Ze podnikaji minimél2 roky — plati u oblasti podpory 1. a 2.)

[6].
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4. Situafni analyza predpokladia cestovniho ruchu

4.1. Selektivni faktory

4.1.1. Poloha &lenéni mésta

Mésto Velesin se nachazi asi 20 km §ind jihoieské metropol€eskych Budjovic,

12 km od historického #staCesky Krumlov a 21 km odesko-rakouského hramiiho
piechodu Dolni Dviidts, v okreseCesky Krumlov. Velesin lezi podél vyznamného
dopravniho tahwspojujiciho Prahu s rakouskym Lincem - hlavni 8ihiosu Uzemi
mésta tvdi silnice 1. fidy I/3 (E 55)— Praha -Ceské Budjovice — Dolni Dvaists —
Linz. Mésto se rozklada na levéniehureky MalSe v nadniské vySce 548 m a nad

vodni nadrZzRimov, ktera slouzi jako rezervoar pitné vody prolokmssta.

VeleSin spada pod obec s rdgedbu fisobnosti a obec s p&fenym obecnim fiadem
Kaplice. Mesto VeleSin ma Basti: VeleSin, VeleSin — Nadrazi, Bor, Holkov, G&od
a Skidla. Katastralni vyrra je 1323 ha a spravuje 4 katastralni izemi (Ghddejné
— Skidla, Prostedni Svince — Holkov, VeleSin).

4.1.2. Ekonomické a demografické podminky

Mésto ma 4003 obyvatel, ztoho 2497 je v produktivnigku. Pimérny wk

obyvatelstva je 34,32 let. V poslednich letech dachk Ubytku obyvatelstva ¢ata
v disledku sthovani obyvatel do &Sich ngst v okoli. Vyvoj p@tu obyvatel v letech
2001 — 2007 je znazan v grafuc. 1: Vyvoj paitu obyvatel.

Vzdélanost obyvatel ksta vyjaduje grafé. 2: VzdElanost, z 8hoZ vyplyva, Ze nejvice
obyvatel (42%) je vygeno nebo ma dokdéeno stedni odborné vzadani bez maturity,
28% obyvatel ma sedosSkolské vz#lani s maturitou. Skupina obyvatel, ¥temaji

pouze zakladni vzthni nebo neukaiené zakladni vadiani tvai 20% obyvatelstva

starSiho 15 let. Pouze 7% obyvatelstwsita ma dokotené vysokoskolské vatani.
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Strukturu ekonomicky aktivniho obyvatelstva vyjae graf ¢. 3. Struktura
ekonomicky aktivniho obyvatelstva. Nejvice obyvaglacuje v pimyslu (45%).
Z tabulky¢. 1: Vyjizdky do zamdstnani je patrné, Ze velkast obyvatel, zvla§tmui,

dojizdi dent do zangstnani, bd’ jen v rdmci okresu nebo dokonce kraje.

Udaje tykajici se nezatstnanosti obyvatel #sta pochazeji zroku 2001, proto
je graf ¢. 4: Nezamistnanost pouze oriedtad. Vyplyvd z ®Rj, Ze nejvice

nezandstnanych osob je vetku 15-24 |et.

4.1.3. Spoluprace s organizacemi

M¢ésto VeleSin je aktivnintlenem Svazku &st a obci regionu PomalSi a Mistniciak
skupiny Pomalsi 0.p.s.. Uzemi MAS Pomalsi se ndgt#e od krajského istaCeské
Budtjovice a vychodd od Ceského Krumlova, mezi Chrémou krajinnou oblasti
Blansky les a Chramou krajinnou oblasti Novohradské horyevaznacast uzemi
MAS Pomalsi leZi v povodeky Malse. Na vice neZ 200 knve 20 obcich, Zije 17 530
obyvatel, s pimérnou hustotou 86 obyv./km. Uzemi MAS Pomalsi jerakteristické
svou estetickou arfsodni hodnotou. [1]

4.1.4. Mezinarodni spoluprace

Smlouva o spolupraci s rakouskou obci Ottenschlag

Dne 1. z& letoSniho roku se konalo setkani zastuptistni akini skupiny Pomalsi
v rakouskeé obci Ottenschlag, kde je sidlo svazkstrma obci Waldviertler Kernland.
Misto lezi v Dolnim Rakousku zhruba 100 km od VelaS Zde byly pedstaveny
jednotlivé obce PomalSi a PoluSkyi@gioZzen navrh smlouvy o vzjemné spolupréci.”
[18]
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4.2. Lokalizaéni podminky

4.2.1. Firodni podminky a atraktivity

Geomorfologické podminky

M¢ésto VeleSin a jeho nejblizSi okoli lezichenité oblasti. Je to dano jeho polohou

v blizkosti Krumlovské vrchoviny, Blanského lesaywshradskych hor a Sumavy.

Klimatické poméry

Klimatické podminky v okresGesky Krumlov popisuj& esky statisticky fad: ,Okres
Cesky Krumlov nélezi zhruba stejnym dilem keimia klimatickym oblastem — min
teplé a chladné oblasti. #nérna rani teplota se pohybuje v nejteplejSi¢astech
okresu kolem 7,5 °C. NejteplejSimésicem v roce je zpravidkervenec s @mernou
teplotou 17 °C, nejchladji je v lednu s teplotami — 2,5 °C. Mrazovychudrkdy
nejnizsi teplota klesne pod bod mrazu, je za rakmpmeé 120. Mnozstvi spadlych
srazek je vzhledem k velkéenitosti okresu znaé¢ nerovnomdrné a pohybuje se
od 600 mm do 1 000 mm za rok."

Hydrologické poméry

Vyznamnou ftekou protékajici okolim VeleSina je MalSe, kteraanpeni
v Novohradskych horach. Na ni byla vroce 1978 dywanaRimovska pehrada.
M¢éstem protéka také VeleSinsky potok. DalSimi vodnphochami jsou: vodni nadrz
Houzvovo jezero, rybnik u Layrer a dalSi malé nevyznamné vodni plochy g{nap
soustavactyt rybniki na Humnech, rybnik v ulici Nad Cihelnou, vodni r&agpod
Hvizdalkou“). Dva pirodni prameny v ulici V Domkach a pramen 8kdi (jediny
dodnes vyuzitelny). Pro p@bu nésta jsou zde vybudované takssticky odpadnich

vod.

Rostlinstvo a ziva@&isstvo

— Borovice lesni, Smrk obecny, Miid opadavy, Jedle¢lokora, Biza kElokora,
Jearab pt&i, Dub letni a zimni, Topol osika a KruSina olSova.

— bézné kyselomilné druhy rostlin: brusnice thaka a brusinka, bikadava
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— Z vétSich brouk se tu vyskytuji gevlici, chrobak lesni

— Z obojzivelniki zde mizeme spdit skokana hadého
sttizlik obecny, budrek mensi.

- Z dravai mizeme spdit kane lesni a mé# ¢asto krahujce obecného, pustika
obecného, vyra

— Z velkych druli sava@ je zde zastoupen srnec obecny, prase divoké, $kaiai

a chragna veverka obecna. [17]

4.2.2. Spoléenské podminky a atraktivity
4.2.2.1. Kulturnéhistorické pamatky
Konésprezka

Prvni a nejdeli karsprezni Zeleznice na evropském kontientedouci zCeskych
Budéjovic do rakouského Lince. Byla uvedena do provezwce 1832, autorem je
F. J. Gerstner, stavbu vedl jeho syn F. A. Gerstgla dlouha 129 km a cesta trvala
14 hodin. Z trati, kterd byla prvni ¥gn¢ uzivanou v Evrofy se do dneSni doby
zachovalo #kolik fragmenti (nag. prizemni domek kormé stanice vCeskych
Budgjovicich, ¢ast trati mezi stanicemi Suchdol a Rybnik). V Helkge dolie
zachovana budovagprahaci stanice, nedalekogést naspu s klenutym mostem. [25].

VeleSinsky hrad

Byl vybudovan jiz na konci prvnidtiny 13. stoleti jako kralovsky hrad. Odehysla
Otakara Il. ziskal hrad'é z Budjovic, pak jej vlastnili pani z Michalovic a nakane
RozZzmberkové. Ani vyzkumy archeolibg neginesly odpo¥d na otazku, jak i@sre

hrad vypadal.
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Kamenna wz

Az do poloviny 90. let 20. stoleti byla Kamenn& wvznama jen jako misto zbyik
vrcholné sttedowkého hradku z 13. stoleti, ktery se nachazel nazng protahlé

ostrozrié nad soutokem MalSe a VeleSinského potoka.

Centrum mésta

- Namesti J.V. Kamaryta - nejsla¥jsi veleSinsky rodak, Josef Vlastimil Kamaryt
(1797 aZ 1833)

— byvaly kostel sv. Filipa a Jakuba z konce 15. $tole

— barokni marianské sousppbstavené zde v roce 1765.

— kostel zastceny sv. Vaclavu byl postaven na myigtivodni dewné kapleci
kosteliku kolem poloviny 13. stoleti.

- dam ,U Kantirka ¢p. 20“ Jedna se o nejstarSi, ve ynith ¢astech zachovaly,
dim ve VeleSin

- radnicecp. 77, oddlend ultkou od byvalého kostela. [32]

Rimovska prehrada

Asi 15 km jizré od Ceskych Budjovic na jiznim okraji obc®imov byl tokieky Malse
piehrazen jednou z nejmladSictieprad v jiznichCechach. RehradaRimov byla
piedana do uzivani roku 1977. Jejim hlavnigelém bylo vytvéit zasobarnu pitné
vody pro nedalek&eské Budjovice a pro skupinovy vodovodistini ¢asti jiznich
Cech. [34]

4.2.2.2. Kulturni zatizeni, kulturni a jiné akce

Kulturni a inform&ni centrum. Spolu se Spofeosti fatel mésta VeleSina, o.s. pada

razné kulturni akce, #stska knihovna, kino
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Kulturn & — spol€&enské akce

- VeleSinska pati— koné se vzdy 1. nélilv z&:.

— Rozs¥covani vanoéniho stromu se kona prvni adventni ¢éled kostela Svatého
Filipa a Jakuba.

— Vystava betlém probiha po celgas vanoc v doghU Kantirka, ¢.p. 20.

— Medovina na hratl— van@ni setkani na veleSinském htak kona vzdy 26.12..

4.2.2.3. Sportovni a zabavni Zdzeni a akce

Sportovni vyziti ve résté je rozmanité, zvla8tpro mistni obyvatele.dBobi zde zné
sportovni kluby pro é&i i dosglé. Ve mést se nachazi 2 haly, jedna j& pakladni
Skole a druha ip integrované sedni Skole. Dale je mozno vyuZzit tenisové Kkurty,
volejbalové, nohejbalové a hokejbalovigste, fotbalové Hkisté, novou tenisovou halu
a dw fitnescentra. V prostorach Inforrdho centra a kina se nachazi bowlingové

drahy. Velkou nevyhodou je absence moZznosti koup@amieste ani blizkém okoli.

4.3. Realiz&ni podminky

4.3.1. Doprava

Silniéni doprava

M¢ésto VeleSin lezi podél vyznamného dopravniho sajujiciho Prahu s rakouskym
Lincem - hlavni silnini paté tzemi ndsta tvdgi silnice 1. fidy 1/3 (E 55)— Praha —
Ceské Budjovice — Dolni Dvdisté - Linz, ktera prochazi severojiznim &mm a je
sourasti nathzené komunikai kostry. Na tento &kejni dopravni koridor navazuje’si

mistnich komunikaci.
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Zelezniéni doprava

Zapadnicasti nésta prochazi celostatni zelegmiitra’ &. 196Ceské Budjovice — Horni
Dvoriste (Summerau). Hlavni nadrazi je vSak od centisten vzdaleno cca 2,5 km
v mestskécasti VeleSin — nadrazi. Vyhogai polohu pro obyvatele ¢sta ma zastavka
VeleSin — mistys.

Autobusova doprava

Hlavni autobusové nadrazi je situovano v blizkdsstorického jadra #&sta, druha
zastavka se nachazi v jizéasti neésta v blizkosti sidligt Nad Cihelnou. Autobusové
spojeni s okolnimi obcemi a asty v sodasné dob zajifuji 3 dopravci: CSAD
Autobusy Ceské Budjovice, a.s.,CSAD Jihostrans, a.s. a Ramvej Bus, s.r.o.. Tito
dopravci zajiuji spojeni pedevsim doCeskych Budjovic, Kaplice a Ceského

Krumlova, ve ¥tSich¢asovych intervalech pak také do Besednice a Trho®8yen.

4.3.2. Ubytovaci sluzby

Hotel Party***, Integrovana sedni Skola a tilist¢ VeleSin, Hotel U Zlaté podkovy,

Penzion a restaurant U Kské drahy (Holkov), Ubytovani v soukromi LibuSe liglaa.

4.3.3. Stravovaci sluzby

Pizzerie — restaurace, Restaurace hotelu U ZlaétaBrace U FBte, Libra restaurant
(Holkov), U Koiské drahy (Holkov), Restaurace u Hameiin{k¥eleSin — nadrazi),
Restaurace Plaga, RestauracetZe, Cukrarna Moka, Local pub Jakub, Kavarna — bar

Relax, Video Club 23, Nonstop herna — bar.
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4.3.4. Doplikova infrastruktura

Prodejny potravin, drogistickych vyrobkodiva, krmiv pro zvtata, kwtin a poteb pro
domécnost. Ve sfé zdravotnictvi se ve st 1ékarna a optika. V oblasti sluzeb je pro
turisty k dispozici smnarna, bankomatCeské sptitelny a GE Money bank,
zdravotnicka z#zeni, infocentrum, kadeictvi, manikara, pedikara, maséaze, solarni

studio, kino, bowling a opravny kol.

4.4. Analyza poptavky

VVVVVVVV

sport a turistiku, firodu a historické i technické pamatky (viz graf 5: Divod
navstvy). Zakazniky proto mohou byt lidé ve vSealkavych kategoriich, od mladeze
pies rodiny s &mi az po seniory s jakymkoliv vE@nim, ktéi chgji svij volny ¢as
travit aktivnim zgisobem. Nejvice navdtnik prijizdi z velkych mést (PrahaCeské
Budgjovice, Brno), viz grat. 6: Bydlisg.
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5. SWOT analyza

SWOT analyza byla vytwena na zaklad situani analyzy pedpoklad cestovniho

ruchu nésta VeleSin (viz kapitola 4).

5.1.

© 0 N o g b~ W DhPRE

[ = S S T
w np PO

5.2.

Silné stranky

Dobré sportovni vyziti pro rezidenty i turisty

Moznost spokgnského vyziti ve #ste (kino, bowling, herny, atd.)
Cisté Zivotni prosedi

Firodni atraktivity v okoli mista

Historické atraktivity v okoli gsta

Technické pamétky v okoligsta

Spoluprace se Svazkengsha obci pomalSi a MAS Pomalsi
Aktivni zajem zastupitélmésta o rozvoj cestovniho ruchu vestt
Venkovsky raz okoli gsta

Dobré dopravni spojenC@skymi Budjovicemi, Prahou a Rakouskem
Intenzivni autobusové doprava zw&dn Ceskych Budjovic
Dostatek volného prostoru pro rozvoj podnikéniest

Dostatéena Iékdska pée vzhledem k velikosti gsta

Slabé stranky

Ochranné pasma vodni nadRienov, zabraujici jeji vyuZiti pro cestovni ruch
Nemoznost koupani

Nedostatek dopikové infrastruktury cestovniho ruchuifpovny kol, inform&ni
centrum)

Nedostaténé turistické znéeni

Nedostaténa propagace #sta a atraktivit na webu

Nevyhovujici mistska infrastruktura pro chodce a Spatny stav meistn
komunikaci

Nedostatek parkovacich ploch

Zvysena hladina hluku vlivem dopravy
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10.

5.3.

B

© 0 N o O

Nedostaujici nakupni moznostiipdevsim o vikendech

Absence bezbariérovyckgtupa

Hilezitosti

Zpiistupreni nekterych Usel vodni nadrz&kimov a moznost jejich vyuziti pro
cestovni ruch

Vyuziti okoli mésta pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu a agsbiky
Zkvalitreéni turistického zn&eni a rozgeni @sSich a cyklostezek v okoli
ZlepSeni dopkove infrastruktury ve gst&, nag. pajcovna kol nebo infocentrum
Vv centru ndsta

Rekonstrukce pamatek v centrésta i v okoli

Vybudovani novych sportovnich moznosti,indazén

Spolupréace s okolnimi obcemi v oblasti nabidéstovniho ruchu

Rreshranini spoluprace s Rakouskem

MoZnosterpani dotaci z EU

Prezentace #sta a okoli na webu, vytieni komplexni nabidky cestovniho ruchu

. Ohrozeni

Vystavba silnice R3 — izolacessta a zhorSeni Zivotniho priesdi

Znehodnoceni krajiny affpody (nevhodné stavby, poskozovani krajiny a
prirodnich hodnot ze strangkterych navaivniki)

Kapacita ubytovacich #iaeni nebude dostated, pokud dojde k rozvoiji
cestovniho ruchu.

Pozadavky naudtnika na vySSi arovesluzeb

Nekvalifikovana pracovni sila v podnicich cesiitno ruchu (provozovatelé a
zangstnanci)

Omezeni lIékaké pée ve nEste vliivem vysokého vku sowasnych [ék&n
Strojirensky podnik Jihostroj, a.s. u#av vyrobu - rapidni zvySeni
nezandstnanosti a odliv obyvatel d@tich nést za praci

Demograficky vyvoj — starnuti populace
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5.5. SWOT matice

Tabulkac¢. 2: SWOT matice

Slabé stranky (W)

Silné stranky (S)

ogkrwbE

©ONO U AW

Prilezitosti (O)

WO strategie

SO strategie

BEoabkwnpE

strategie proniknuti na trh —
strategie rozvoje stavajicich
produkti (dophkova
infrastruktura)

strategie rozvoje produktu —
vytvoieni nového produktu
(vybudovani psi stezky)

strategie integkmiho raistu —
horizontélni integrace
(spoluprace a propagace)

strategie rozvoje produktu —
vytvoieni nového produktu
(informatni systém pro
navstvniky)

strategie pull (progednictvim
komunikanich séleni vyvolat
touhu navstivit destinaci)

Ohrozeni (T)

WT strategie

ST strategie

agrwnE

strategie rozvoje stavajicich
produkti (zlepSit stav ziazeni
pro nav&tvniky)

strategie rozvoje stavajicich
produkti (rozsfit sluzby pro
navsevniky)

strategie obnovy a udrzitelnosti
piirodniho a kulturnihoalictvi
(zachovat girodni a kulturni
dedictvi)

strategie obnovy a udrzitelnosti
Zivotniho prostedi (zachovatisté
Zivotni prostedi, @girodu, ovzdusi)

Zdroj: Vlastni
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5.6. Interpretace vysledhk jednotlivych oblasti SWOT analyzy

Sportovni a spol€éenské vyziti ve nisté

Pro nav&tvniky i rezidenty se ve &t nachazeji podniky a #aeni nabizejici jak
spol&enské, tak i sportovni vyziti. Pro spidgaské pobaveni mohou vyuzit jiz vySe
uvedenych restauraci, lian heren, ale také dstské kino nebo bowlingové drahy.
Pro milovniky sportu jsou k dispozici tenisové kurkryta tenisova hala, hokejbalové
hiist¢, fitness, ale fedevSim okolni firoda a turistické stezky. Zabavu si zde najde

témet kazdy.

Cisté Zivotni prostredi

Jednim z hlavnichipdpoklad rozvoje cestovniho ruchu ve VeleSie piiroda acisté
Zivotni prostedi, které oceni ipdevSim nav8vnici zvelkych mist. Podle
dotaznikového S#&tni provedeného v kEtroku 2006 jednozraé vyplynulo, Zegisté
Zivotni prostedi a okolni firoda jsou hlavnim motivemiipgezdu navatvnika. Je vSak

zapotebi stavajici situaci udrzet.

Piirodni, historické a technické atraktivity

Ve mestt a okoli mohou nav&tnici obdivovat jiz vySe popsané pamatky. Nejzgdm
z nich je podle mého nazoruigka draha, respektive jeji pstatky a s ni souvisejici
budovy. Tato pamatka je ve Spatném technickém sdakiylo by pateba jeji celkova
rekonstrukce. DalSi vyznamnou historickou géhodnosti je Eicenina hradu Velesin,
kde probihaji archeologické prace. Nevyhodou v@kzp pistup ke Fcenirg je
omezen. NejgtsSim gedpokladem je vSak krasnéinpda v okoli ndsta, vyuzitelna pro

velké mnoZzstvi outdoorovych aktivit.

Spoluprace se Svazkem #st a obci pomalSi a MAS PomalSi a aktivni zajem
zastupiteli mésta o rozvoj cestovniho ruchu ve @sté

Mésto VeleSin je¢lenem Svazku gst a obci pomalSi a MAS PomalSi a akdivn
spolupracuje. Zastupitelstvo ésta ma velky zdjem o rozvoj cestovniho ruchu
ve VeleSig a snazi se touto spolupraci vyetavhodné podminky pro vytveni SirSi
nabidky produki cestovniho ruchu a tim také zvySeni zajmu rEm$ki o mesto

a jeho okoli.
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Venkovsky raz okoli mésta

VeleSin je sotéasti mikroregionu Doudlebsko a st&jako v ostatnich obcich v okoli se
zde nachazi architektura, kterd ma venkovsky rapluSs krasnou ifirodou tvdi tato
kombinace vyborné ipdpoklady pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu
a agroturistiky, ktera je v soasné dob velice oblibena. Je petbha motivovat
soukromé osoby a majiteleschto objekd k tomu, aby se podilely na ro#shi
ubytovacich sluzeb a@devSim nabidky cestovniho ruchu v okoli.

Dopravni spojeni

Poloha mndsta VeleSin je z pohledu dopravni dostupnosti gelghodna. Mstem
prochéazi silnice 1idy I/3 (E 55)- Praha eské Budjovice — Dolni Dv@isté — Linz.
Také autobusové spojeni je velice dobré. VesramKaplice — Velesin —Ceské
Budjovice je hustota spdj zvlast v pracovnich dnech, vyborna, ve &mnaCesky
Krumlov je v3ak situace mnohem horsi. Zelémhidoprava je ve #stt mérs

vyznamna, i kdyz frekvence sfiige také velice dobra.

Ochranna pasma vodni nadrz&kimov, zabraiujici jeji vyuZiti pro cestovni ruch a
nemoznost koupani

Diive turisticky vyhledavana rekr&d oblast kolemieky MalSe je po vzniku vodni
nadrzeRimov zcela nefistupna. Jedna se o zdroj pitné vody, tudiZ jealiaica 2 km
od nadrze vyhlaseno 1. ochranné pasmo a vstuphdtot@pasma je zakazan. Vesit

a jeho okoli tak nyni neni vhodné misto pro koup@mmistni obyvatelé museji za
koupanim dojiz&t. Nejbliz§im mistem vhodnym ke koupanitgka MalSe WRimows

(pfimo pod hrazi vodni nadrze) nebo pak koupalidesednici.

Nedostatek doplikové infrastruktury cestovniho ruchu

Vzhledem k tomu, Ze se v okoliésta nachazi dkolik cyklostezek, bylo by vhodné
rozSiit doplikovou infrastrukturu najklad o mjcovny kol nebo informéni stanek

v centru mdsta, kde by byly k zakoupeni mapy a jiné materi8@vajici infocentrum
neni dolbe ozng&eno a ¥tSinou o M védi jen mistni obyvatelé. DalSim nedostatkem
jsou malé nakupni moznosti. Vesstt funguje kolik obchodi s potravinami, ty vSak
nefunguji v sobotu odpoledne a v BedSituaci by vyeSilo mensi ndkupni centrum,
které bude otaené i o vikendech. V soéasnosti je v planu stavba diskontu Norma

na sidlisti.
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Nedostat€na propagace nésta a atraktivit na webu

Mésto VeleSin ma v s@éasné dobv provozu webové strankydsta, které jsou pro
mistni obyvatele celkem postaici. Nedostaténa je vSak sekce pro turisty, kde neni
témef nic. Je proto pdeba tuto sekci rozi a doplnit turisticky zajimavé informace,

tipy na vylety, mapy nebddba kulturni kalend@kci ve nést, ale i jeho okoli

Zpiistupnéni nékterych Useki vodni nadrzeRimov a moznost jejich vyuziti pro
cestovni ruch, zkvalitréni turistického znageni a rozsfeni péSich a cyklostezek

v okoli

Jak jiz bylofedeno, vodni nadrRimov se nachéazi v 1. ochranném pasmu, tudiz j@vstu
k prehradt zakazan. Mstsky &ad ve VeleSiéivsak dojednal s povodim Vltavy vyjimku
na rekteré Useky. PodroBj budou tyto Useky popsany v praktické@sti prace.
Podminkou pro Zfstupréni téchto Usek je vybudovani §8i trasy a povinnost
informovat turisty, Ze se nachazeji v 1. ochranm#smu, tudiz se nesmi pohybovat

mimo vyzn&enou stezku.

Co se tye rozsteni @Sich a cyklostezek, #to VeleSin ve svém strategickém
rozvojovém planu pita s vybudovanim nové cyklostezky vedouci z VeleSi
do VeleSin-nadrazi a dogimi systéemu turistickych tras, cyklostezek, stezek gSi

a in-line brusleni.

Vyuziti okoli mésta pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu a agrotistiky

a zlepSeni dopikové infrastruktury

V okoli me¢sta je krasna fjiroda, kde by se dal rozvijet venkovsky cestovrdhru
a agroturistika. V saiasné dob zde vSak pro rozvojthto forem cestovniho ruchu
neni vyvinuta dostatea infrastruktura. Nejsou zde v provozu ani odpapdd
ubytovaci kapacity, ani dagtové infrastruktura jako naixlad pijéovny jizdnich kol
nebo jezdecké kluby, které by byly k dispozici $tinn. V tomto fipadt vSak podstatna
iniciativa lezi na soukromnicich, kieby byli ochotni podnikat v oboru cestovniho

ruchu.
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Spoluprace s okolnimi obcemi v oblasti nabidky cestniho ruchu, preshraniéni
spoluprace s Rakouskem

Mésto VeleSin j&lenem Svazku #st a obci Pomalsi a MAS PomalSi. Tyto organizace
se snazi o rozvoj cestovniho ruchu v celé oblastiali feky MalSe. V sotasné dob
jiz jsou zrealizované gkteré projekty, ale spoluprace byla byt o réco efektivrgjsi.

Jde hlava o spolupréaci s podnikatelskym sektorem.

S Rakouskym rstem Ottenschlag se spoluprace wssné dob rozviji. Slo by
piedevsim o spolupractipstavi® ozdravného centra ve Vele8iis realizaci podobného
projektu jiz ma obec Ottenschlag zkuSenosti ahepdizeni velice dofe prosperuje.

Spoluprace by mohla byt rozvinuta i na jiné akfivi

Vystavba silnice R3 — izolace ®&sta a zhorSeni Zivotniho progtedi

V roce 2019 by @a byt no¥ v provozu rychlostni silnice R3, ktera bude spajov
rakousky Linz s Prahou a budést&n¢ nahrazovat stavajici komunikaci. Ze silnice R3
vSak neni planovan sjezd na VeleSin. Tim dojdeoka@ mesta a zhorSeni Zivotniho
prostedi (emise hluku a znsténi ovzdusSi vyfukovymi plyny. Jedinou vyhodou je,

Ze dojde k odleteni provozu na stavajici komunikaci vedouciivng blizkosti sidligt

Znehodnoceni krajiny a prirody
NejvétsSim ohroZzenim je znehodnoceni krajiny irquly neodbornymi zasahy, jako je
nadn&érna a nesSetrna vystavba nebo rozvoj masového edbtovuchu. Cela oblast by

tak ztratila svj nejvétsi potencial.

Nedostat€&na kapacita ubytovacich z#izeni v pripadé rozvoje cestovniho ruchu
Pokud by doSlo k prudkému rozvoji cestovniho rugbhumesté a jeho okoli, sotasné
ubytovaci kapacity by byly nedostéteé. ReSenim této situace by byl rozvoj jiz

zmirgné agroturistiky a venkovského cestovniho ruchu.

Pozadavky navsévnikia na vysSi arova sluzeb
PoZadavky turist na Urové poskytovanych sluzeb rostou v zavislosti na zvgsdv
zkuSenosti ze zahranich pobyl. Je proto feba, zanit se na tuto problematiku
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a snazit se vylepSit stavajici situaci. Neniigloh stadt ve nmest luxusni hotely

a restaurace, stido by zantiit se na pdeby zakaznika a snazit se vyjit muricdt

Nekvalifikovana pracovni sila v podnicich cestovnit ruchu

S timto problémem se potyka velky ged podniki cestovniho ruchu. Vigledku
nepochopeni zakaznickych peth dochazi k nespokojenosti kligéna jejich odlivu
jinam. Situace je vSak slozita, protoze cestoviwhrie v mnoha oblastech sezénni

zalezitosti, proto by odbornici byli vyuzivani nenomsrné.
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6. Cile a strategie

M¢sto a jeho okoli ma velky potencial pro rozvoj ogsiho ruchu, neni vSak doposud
vyuzit. Navstvnici mohou obdivovat nejen krasnowirpdu, ale také kulturni

a historické pamatky, které by bylo pefta zrekonstruovat a zrenovovat.

Nejvétsim nedostatkem sta je absence koupéani, protoZze vodni n&iriov slouZi
pouze jako zdroj pitné vody a nachazi se v 1. aulémn pasmu. Po jednanich
s Povodim Vltavy byly zistuprény noveé casti, které budou vyuzZity pro rozvoj
cestovniho ruchu. Je geba gipravit pro turisty lepSi sportovni a rektea vyZziti,
zlepSit arové doplikové infrastruktury a tim je fpmét k delSimu pobytu ve #&st

a jeho okoli. Pokud by doSlo k fi&tu patu turisti, vznikl by nedostatek ubytovacich
a stravovacich kapacit. V centrigsta je instalovana nana tabule, kteraipizdéjicim
turistim maze pomoci v orientaci po okoli, bylo by vSak ifetia orienténi systém
vylepsSit a doplnit. Chybi zde n#iglad informa&ni stanek, kde by si naesnici nxli
moznost obstarat propaga materialy, mapy a kde by zastnanci byli schopni
navstvnikim pomoci s ngpini volnéhtasu ve mistt a upozornit je na dalSi atraktivity,
o kterych doposud nédéli. V okoli mésta se nachazeji turistické, které jeipba

zmapovat a vytviat komplexni produkt ve spolupraci s okolnimi obcem

6.1. Cile

Na zaklad konflikta, které vyplynuly ze SWOT analyzy jsou definovamplgémové
okruhy a v ramci nich pak stanovenycditile. Problémové okruhy jsou v souladu s cili
Strategického planu rozvoje¢sta VeleSin na obdobi let 2009 — 2015 afedpvSim

s cili obsazenymi ve 4. prioritni ose tykajicioddasti cestovniho ruchu.

Globalnim cilem prioritni osy 4: Cestovni ruch j&vySovat kvalitu a iznorodost
zakladni turistickeé infrastruktury a zar@veapomahat rozvoji infrastruktury dajgbve,
tedy zdzemi pro kulturni, sportovni a sgeleské aktivity. Zmapovat a doplnit systém
turistickych tras (pSich stezek, cyklostezek, stezek pro in-line bnisée hipostezek)

v okoli mesta a podpit jeho navaznost natsitras v regionu. Braz bude kladen
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na neustalé zlepsSovani vzhledtsta, péi o kulturni a historické pamatky a na ochranu
piirody a krajiny, diky niz bude zachovano cenné (zekteré je vyznamnym

potencialem pro rozvoj cestovniho ruchu. Zvlastirad bude kladen na propagaci a na
spolupraci s okolnimi obcemifipadré s obcemi z mikroregionu PomalSi v nabidce

ucelenych produktcestovniho ruchu.” [12].

Problémové okruhy:

Infrastruktura cestovniho ruchu
2. Pée o historické pamatky

3.  Turisticka propagace

1. Infrastruktura cestovniho ruchu

Cilem tohoto okruhu je podpora rozvoje cestovnihchu, prodlouzeni doby pobytu
navstvnika a ziskani konkuremi vyhody. Budou podporovani drobni podnikatelé
a obyvatelé msta, ktéi se rozhodnou ifspét ke zlepSeni zakladni i dajové

infrastruktury cestovniho ruchu.
Dil¢éi cile:

-  Podpora zvySovani kvality ubytovacich a stravovac&izeni

- Vybudovani klidové a relaxai zony U Lusi - ulice V Uvoze a v Dolni ulice

—  Doplréni systému turistickych tras, cyklostezek, stezgksi a in-line
brusleni

-  Zpristupréni vodni nadrz&imov pro Setrnou turistiku

2. P&e o historické pamatky

Cilem je uchovat a #fstupnit architektonické i technické pamatky prpcfe vyuZziti

v cestovnim ruchu a tim zaujmout potencialni ndwsky meésta.
Dil¢éi cile:
- ZnovuoZziveni kodsprezky
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—  Oprava byvalého kostela sv. Filipa a Jakuba

—  Oziveni a z&chrana pamatky Marianské sousosi

-  Oziveni a z&chrandizeniny hradu VeleSin

—  Zptistupréni a znovuzprovozmi historického domdp. 20, Nam. J. V. Kamaryta

(tzv. Kanfirkovce)

3.  Turisticka propagace

Cilem je zlepSit a podpib informovanost o nabidce cestovniho ruchu ve $ete
prostednictvim vhodnych médii, ale také diky spolupréei Svazkem st a obci
PomalSi a obci Ottenschlag v Dolnim Rakousku. \petu bude vytvieni

komplexniho produktu a jeho dostaté prezentace.
Dil¢éi cile:

—  Turisticka prezentace VeleSina na webu
—  Spoluprace s okolnimi obcemi v ramci mikroregiormunalSi

—  Spoluprace s obci Ottenschlag, Dolni Rakousko

6.2. Marketingové strategie

Strategie — soubor prindipredoucich k uspokojeni pozadéwk poteb dle jednotlivych
problémovych okruix

1. Infrastruktura cestovniho ruchu

- Strategie proniknuti na trh> vytvoreni komplexniho sluzby, dogini chykgjici
infrastruktury

—  Strategie rozvoje stavajicich prodiikt> zlepSeni technického stavu matertaln
technického Zdzeni pro néavswniky, rozsfeni sluzeb pro naustniky

v ubytovacich ziazenich

46



Strategie rozvoje stavajicich prodiakt> doplreni systému turistického zéeni,
vybudovani novych turistickych tras

Strategie pullvyuziva se v fipac, Ze se jedna o novou nabidku na trhu, kterou
zprostedkovatelé nenabizeji dostate. Prostednictvim komunikénich sdleni
pasobi @Fimo na nav&vniky, vyvoldva u nich touhu navstivit destinaci,
v disledkuc¢ehoz jsou zprostdkovatelé nuceni svou nabidku o destinaci FbzSi
— prostednictvim komunikénich sdleni, pisobit na navswvniky, vyvolat

touhu navstivit destinaci. [9]

P&e o prirodu a historické pamatky

Strategie obnovy a udrzitelnostiippdniho a kulturniho &lictvi — zachovat
prirodni a kulturni ddictvi — kulturré-historické pamatky.

Turisticka propagace

Strategie integréniho nistu — spoluprace obci a zamovych organizaci
a spoléna propagace destinacéipgadre i spoluprace s jinymi destinacemi.
Strategie rozvoje produktu (vytemi noveého produktu}» vytvoreni weboveé

stranky pro navsvniky o Uzemi a moznostech vyuziti volnétasu.
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7. Plan rozvoje cestovniho ruchu

Pro naplgni marketingovych cil a strategii musi byt sestaven marketingovy pléeryk

bude definovat cile, které maji byt dosazenyisapy, jak &chto cifi dosahnout.
1. Infrastruktura cestovniho ruchu

Podpora zvySovani kvality ubytovacich a stravovackczarizeni

V okoli mesta se nachazeji architektonicky zajimavé objdkigré by byly vyuzitelné
pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu a agrdilkyis Kvalita stavajicich
ubytovacich a stravovacichizzeni neni vysoka, je petba motivovat poskytovatele

téchto sluzeb a majitele objekke spolupraci s dalSimi podniky cestovniho ruchu.

Cil: Motivovat soukromé majitele objektk podnikani v ubytovacich a stravovacich

sluzbach

Motivovat poskytovatele ubytovacich a stravovacislizeb ke zvySeni kvality
poskytovanych sluzeb a vySSi kooperaci s ostatouniky cestovniho ruchu, aby

mohla vzniknout komplexni nabidka destinace
Aktivity:

— vytvoreni poptavky ze strany dsta VeleSin po novém #pobu ubytovani
a stravovani a kvalitnich sluzbéach.

—  podpora zajemco znenu stavajici situace
Realizace:2009 — 2012

Garant_projektu: mésto VeleSin ve spolupraci s podnikateli v cestovrninchu

a okolnimi obcemi

Financovani: Soukromi podnikatelé, fondy EU
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Vybudovani klidové a relaxani zény U Lusti - ulice V Uvoze a v Dolni ulice
Relax&ni zona by mila slouzit mistnim obyvatéh i turistim k relaxaci a odpinku,
ale také vylepsSit vzhled &sta, protoZze se zde v s@sné dob nachazi zatrawmé

pustina, ktera néobi iliS estetickym dojmem.

il: Vyuziti zanedbaného prostoru pro oddych a relaxdstnich obyvatel i turigt

Aktivity:

—  zpracovani projektu a petoné dokumentace

—  vybér realizatora projektu
Realizace:2010 — 2012

Garant projektu: meésto VeleSin ve spolupraci se sportovni a kultuomisi

Financovani: rozpaet mesta VeleSin

Doplnéni systému turistickych tras, cyklostezek, stezekrp pési a in-line brusleni

Cil: VylepSeni systému turistickych tras a naveiktarych novych tras, vybudovani

cyklotrasy z VeleSina na VeleSinské nadrazi.

Aktivity:

-  zpracovani projekta dokumentace

—  realizace projekt
Realizace:2009 — 2015

Garant projektu: meésto VeleSin ve spolupraci s MAS PomalSi a okolrdbdemi

Financovani: vice zdroiji
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Zpiistupnéni vodni nadrzeRimov pro 3etrnou turistiku

SttZejnim dokumentem je vyjéehi Povodi Vitavy, které ¥istupnilo rékteré ¢asti
fimovské pehrady. Je vSak nutné, aby zde byl provozovan péetzay cestovni ruch,
aby nedoSlo ke zg&teni vod. Jednim ze #gohi Setrného vyuziti je ndjklad

vyznaeni @Si poznavaci trasy.

Cil: Vytvoreni @Si poznavaci trasy po ndepristuprenych mistech v okolfimovske

piehrady
Aktivity:

- zpracovani projektu a petoné dokumentace
- zhotoveni informénich tabuli

- vyzna&eni noveé trasy a instalace tabuli
Realizace:2009 — 2015

Garant projektu: mesto VeleSin ve spolupréaci s Povodim Vitavy a dédsym krajem

a Sdruzenimigatel nmésta Velesin

Financovani: rozpaet mesta Velesin

2. P&e o historické paméatky

Znovuoziveni koréspirezky
Tato technickd paméatka je v sasné dob ve Spatném stavu. DoSlo pouzeédstené
opra¥ mostku s poixstatky koleji. Peprahavaci stanice a dalSi objekty, jez jsou

soutasti technické pamatky, jsou ve vlastnictvi soukrikin
Cil: Obnova konsprezky a s ni souvisejicich objékt
Aktivity:

—  navrh projektu

- jednani s majiteli objeft
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-  ziskavani finatnich prostedki a potebnych povoleni
Realizace:2009 — 2012

Garant_projektu: Soukromy investor (majitelé restaurace U Kspiezni drahy

a nemovitosti Na Veselce) ve spolupraci&gtam VeleSin

Financovani: soukromé zdroje, dotace

Oprava byvalého kostela sv. Filipa a Jakuba

Objekt byvalého kostela neni plryuzit, protoZzecast neni zfistupréna. Navic vzhled

objektu neni fliS reprezentativni, je proto geba renovace. Bylo by vhodné
zpristupnit nevyuZzitoucést objektu (blize k &%i), kterd by mohla slouZit jako

informadni centrum a saiasrE muzeum.

~ s

Cil: EfektivrgjSi vyuZziti objektu a jeho rekonstrukce

Aktivity:

—  jednani se zajmovymi organizacemi
—  vypracovani projektu a dokumentace

—  ziskavani finatnich zdroji
Realizace:2009 — 2010

Garant projektu: mesto VeleSin ve spolupraci se Spwiesti gatel nesta VeleSin,

Jihateskym muzeem a Regionalnim muzee@eském Krumloy

Financovani: rozpaet mesta Velesin, dotace

Oziveni a zachrana pamatky Marianské sousosi
Marianské sousoSi t¥iodominantu nawrsti spolu s okolni zeleni. Jéeba Sousosi
zrenovovat a upravit i okolni prostranstvi, aby foohnangsti tvait

T4

nejreprezentativ)si cast nésta.
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Cil: Oziveni a zachrana pamatky Marianské sousosi

Aktivity:

—  vybér realizatora projektu

—  vypracovani projektu a dokumentace

Realizace:2009 - 2010

Garant projektu: mésto VeleSin

Financovani: rozpaet mgsta, dotace

Oziveni a zachrana Eiceniny hradu VeleSin
V roce 2008 prokhly v objektu archeologické prace, které budou pikrat i nadale.
Cilem je casténa oprava objektu a jeho zatraktiwh pro Setrny cestovni ruch.

Nevyhodou je Spatn& dostupnosteniny kvili fimovské pehrad

Cil: Archeologicky ptizkum, zachrana a ozZiveni pamatky

Aktivity:

—  jednani s pofenym archeologem
- vypracovani projektu a dokumentace

—  ziskavani finatnich zdroji
Realizace:2010 — 2011

Garant projektu: mésto VeleSin ve spolupraci s obci Svaty Jan nad iNMad§lruZzenim

Hrady na MalSi

Financovani: rozpaet mgsta, dotace
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Zpristupnéni a znovuzprovozréni historického domu ¢&p. 20, nanésti

J. V. Kamaryta (tzv. Kantirkovce)

Objekt je v nevyhovujicim stavu, jedna se vSaksbdnickou pamatku, kterou je geba
zachovat. Bude slouzit jako sidlo Spwlesti Fatel VeleSina a jako vystavni prostory,
vyuzitelné pro tématické vystavy a akce. Jiz v rd@88 se zde konala vystava betiém
Cilem je akci zachovat a ro#§inabidku o dalSi vystavy a expozice, které destan
privedou nové navsvniky.

Cil: Zpristupréni a zprovozéni historického domup. 20 na namsti J. V. Kamaryta

pro Wely mistnich sdruzeni

Aktivity:

—  vypracovani projektu a dokumentace

—  vybér realizatora oprav
Realizace:2009 — 2013

Garant projektu: Spol&nost Fatel nesta VeleSin ve spolupraci s£stem VeleSin

Financovani: Rozpa&et spolé€nosti gatel nesta VeleSin, rozpet mesta, dotani tituly

3.  Turisticka propagace

Turisticka prezentace VeleSina na webu

Turista, ktery do destinaceijizdi poprvé si velic&asto hleda informace o moznostech
traveni volnéhocasu na internetu. Je proto fedia vytvdit webové stranky wsta
orientované na cestovni ruch, nabidnoutevgavajici informace a naty pro traveni
dovolené s ohledem na potencidista. Dale je pdeba tyto webové stranky ro#gido
souvisejicich katalag turistickych vyhledav&i a informa&nich systén.

Cil: Vytvoreni webovych stranek s propagaci VeleSina jaketické destinace
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Aktivity:

—  stanoveni poZadavkna obsah a vzhled stranek

- vybér realizatora projektu
Realizace:2009

Garant projektu: Spol&nost Fatel neésta VeleSin

Financovani: rozpaet mesta VeleSin

Spoluprace s okolnimi obcemi v ramci mikroregionu Bmalsi
Cilem spoluprace je vytveni spoléného komplexniho a provazaného produktu
cestovniho ruchu a spdélga prezentace obci a mikroregionu, ale také dosazen

synergického efektu.

Cil: Spole&na nabidka a provazanost turistickych produkt

Aktivity:

— jednani s okolnimi obcemi v regionu Pomalsi

—  vytvoreni spoléného projektu
Realizace:2009 - 2015

Garant projektu: meésto VeleSin ve spolupraci s obcemi regionu Pomalsi

Financovani: MAS Pomalsi, rozpiy obci

Spolupréace s obci Ottenschlag, Dolni Rakousko

Spoluprace bude probihat na drovni Kiulspolki a sdruzeni. Cilem je dlouhodoba
spoluprace, vygna zkuSenosti, ffprava spolénych akci, vzajemna pomoc, ale také
propagace ®sta VeleSin v Rakousku &ilakani novych navsvniku.
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Cil: Dlouhodoba a oboustratiprosgsSna spoluprace s obci Ottenschlag
Aktivity:

— jednani s obci Ottenschlag

-  ptiprava spolénych projeki

Realizace:2009 — 2015

Garant projektu: meésto VeleSin spolu s obci Ottenschlag

Financovani: rozpaet mesta VeleSin
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8. Projekt

Ze SWOT analyzy a naslegliz marketingového planu je patrné, Ze prajekteré by
pomohly zlepSit situaci ve &t VeleSin v oblasti cestovniho ruchu a jeho rozvoje

je rekolik.

V sowasné dob je velkym Uspchem zastupitelstva dsta VeleSin vyjakni Povodi
Vitavy o zpistupréni nékterych ¢asti v 1. ochranném pasmu nadienov. Povodi

Vitavy vSak sodasre stanovilapodminky pro vstup do zptistupnénych lokalit:

1. Na vstupech do 1. OP budou osazeny tabule smafd, Ze osoby vstupuji do
1. OP a mohou se pohybovat pouze po Wengch turistickych cestach.
Na odbdenich z vyzn&nych turistickych cest v 1. OP budou urngttabule
se zakazem vstupu.

2. Tabule s informaci o vstupu do 1. OP a ¢ena turistickych stezek bude
provedeno ristem VeleSin.

3. Fistupy a turistické cesty budothAdre vyznaeny turistickymi zn&kami
a trvale udrzovany. Udrzbu turistickych cestew likvidace odpad bude

provadt mésto VeleSin. [19]. (vizifploha)

Z vySe uvedenych podminek vyplyva, Ze &oxpristuprené lokality mohou byt
turisticky vyuzivany az poté, co budou vyZeay turistické cesty a instalovany

pottrebné tabule pro informovani tufist

Ve strategickém planu se jedna o problémovy okiiglo 1, Infrastruktura cestovniho
ruchu a dii cil Zpristupreni vodni nadrzeRimov pro Setrnou turistiku. Tato
problematika by podle strategického rozvojovéhonplarésta VeleSin pro obdobi
2009 — 2015 ra bytieSena v rozmezi tohoto obdobi.

Smyslem projektu je vypracovat dokumentacit@lobou pro vybudovani turistickych

cest po zfistuprénych lokalitach a také vytwin produkt, ktery bude ftazlivy jak pro

........
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8.1. Popis projektu

8.1.1. Nazev, cil a za#feni projektu

Projekt je zarmdfen na vytvéeni nového produktu cestovniho ruchu ve Veleskiery
nese nazeWistorie MalSe na VeleSinskiNazev vypovida o smyslu celého projektu.
Historie MalSe na VeleSinsku bude poznavaci traggogvidajici o minulosti daného

usekureky MalSe.

Smyslem projektu je roz$%i nabidku cestovniho ruchu vecéstt a okoli a to
se zanmiifenim na historii a okamziky, které nenaviapoznamenaly Zivot a turisticky
ruch ve VeleSi& Podle dotaznikového $ehi z roku 2006 seckteri lidé do VeleSina
vraceji fedevsim kuli vzpominkdm na éstvi stravené nastském tabee v udoliteky
Mal3e. Tato mista jsou jiz od roku 1975 zatoperdgnimadrzRimov. Je zde v3ak stale
krasna piroda vyuZzitelna pro Setrnou turistiku. Zarévey Slo o levnou formu traveni
volného ¢asu navévnika a také rezideit Projekt by také mohl pomoci prodlouzit

sezoOnu o jaro a podzim. V zimnickEsicich jen v fipadt piiznivého pgasi.

Cilem projektu je vytvit turistickou trasu po zpstuprénych mistech v bezprastdnim
okoli fimovské pehrady a na vyhlidkach instalovat taé tabule s texty a fotografiemi,
vypovidajicimi o tom, jak dané misto vypadaleg vybudovanintimovské pehrady.
V minulosti zde totiZz existovalo bezfet staveni a Z&eni slouzici k rekreaci nejen
mistnich obyvatel. Projekt je z&en na vybudovani atraktivity, kter&ilpkd nové
navstvniky a potsi pangtniky, ktei tato mista znali, i je radi a chéli by je ukazat

svym znamym aiatelim.

8.1.2. Financovani projektu

Plan na realizaci projektu je jiz iz@en do strategického rozvojového planésta
VeleSin, kde se p@ta s financovanim zrozptu obce. Naklady na vybudovani
poznavaci trasy nejsodilis vysoke, proto zastupitelstvoésta rozhodlo o financovani

z vlastnich zdrdi.
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Naskyta se zde také moznost dotace z grantkebkeho kraje. V aktualnich vyzvach
Jihateského kraje se nachazi téma: ,Produkty a sluzlmestovnim ruchu - Cilem
tohoto grantového programu je podpora stavajicignamové nabidky jihteského
cestovniho ruchu a jeji rozéni o dalSi charakteristické jitwské produkty, getns
jejich propagace (tuzemské i zahkami vystavy a veletrhy). @raz bude kladem
predevsim na produkty, kteréigpeji k rozSteni turistické nabidky v zimnim obdobi a v
obdobi mimosezénnim (jaro, podzim). Rozhodujiciebmdngieni a cil projektu, ktery
musi byt jednozr@mé orientovan na obnovu a prohloubeni pozitivniho mémi
Jihateského kraje jako turistického regionu s atraktivadicni nabidkou obohacenou
novymi prvky a produkty.” [26] Vyzva byla vyhlaSer2%.3.2009, termin ukd@eni je
vSak jiz 22.4.2009 ve 14:00. Spobast na financovani projektu by byla 20 — 50%.

8.1.3. Poskytovaneé sluzby

Vzhledem k zareni projektu, budou mit poskytované sluzby pouzrimaini
charakter. V 1. ochranném pasmu nelze budovatézddphkova zd&izeni pro turisty.

Zakladni i doptkové sluzby cestovniho ruchu jsou jiz zabe€spsy v centru VeleSina.

8.1.4. Cilova skupina

Cilovou skupinou jsou lidé (na¥snici destinace a rezidenti) ve&kovém rozmezi
20 a vice let se zajmem dimdu historii a poznéani. Je zde vS3aledqpoklad utité
fyzické zdatnosti, protozecktera mista jsou ife pistupna a terén je kterych
lokalitach po®kud nar@néjSi. Trasa tudiz neni vhodna proaid pohyblivé

spoluolkgany.

58



8.1.5. Kinosy projektu

~

- Alespai ¢ast&né vyuzititeky MalSe a jejiho okoli pro Setrnou turistiku, j@#o
znemozino vystavbou vodni nadrze.

-  Prostorova dokumentaceegleslé ,slavyteSené lokality.

- Rozsteni nabidky cestovniho ruchu veéstt a okoli, kterd by mla prispét
k rozvoji cestovniho ruchu.

- ZvySeni nav&vnosti destinace

8.1.6. Realizator a provozovatel projektu

Realizace a provoz projektu je jiz Povodim Vlitagyy. geducen nmestu VeleSin (viz
piiloha). Mésto ma na starost vyzéeni trasy, podavani informace tudist a uklid
trasy. Provoz projektu v8ak neni nijak namp, jedné se pouze o rutinni adrzbu, kterou
mohou prova& technické sluzby #sta VeleSin. Zastupitelstvo &sta s realizaci
a provozem p&ita ve vlastni rezii, neni proto geba dalSich osob, které byeim

realizaci Gdrzbu na starosti.

8.1.7. Lokalizace projektu

Lokalizace turistické trasy je jizipdem dana cili projektu. Jedna se o oblast v okoli

vodni nadrz&kimov vybudované ngece Malsi.

Na obrazku¢. 1 je znazoréna poloha mista VeleSin &¢i vodni nadrzi a lokalizace
trasy. Planovana trasa bude vedenaétépo celé délce zobrazenéhoiezu vodni

nadrze.
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Obrazek 1: Lokalizace projektu

veledin ICeska Republika

da

Zdroj: Google Earth

8.2. Analyza trhu, odhad poptavky, marketingova stategie a

marketingovy mix
8.2.1. Analyza trhu a odhad poptavky

Pokud mé byt novy produkt sy, je poteba provézt analyzu prosti, ve kterém
bude dany produkt gsobit. Situ&ni analyza rssta VeleSin jiz byla provedena
v predeSlych kapitolach. Je nezbytné sledovat vyvojrmakmikroprostedi, ale také

zmeny poptavky cilového segmentu.
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8.2.1.1. Analyza konkurence

Konkurenci proreSeny projekt jsou vSechny turistické trasy v okodsta a dale pak
trasy vedouci v blizkostiCeského Krumlova aCeskych Budjovic. Konkurerni
vyhodou projektu je jeho ndvaznost na nedavnou lostukterou si navévnici mohou

pamatovat, a ktera je bude motivovatrtkgzdu do destinace.

1. Trasy ve nésté

Turistické zn&ené cesty
- Modréa — Velesin zastavkaD, Milikovice, Kamenny Ujezd, Plavnice
- Zlutd — Vele$inRimov, Plavnice, Doudleby
- Zn&ena dewenymi snerniky (Hrady Pomalsi) — stezka vedouci né&ceninu

hradu VeleSin, vede oklikougs most a osadu Sedice.

Nauné stezky

—  Turisticka stezka okolim VeleSina — délka trasyage 5,5 km, pevySeni 86 m.
Vychozim bodem je odgévadlo, kde staval donedavnaimd ¢. 65, tzv.
Kamarytovec — VeleSin nasti — hradi&t Strahov a Kamenna ¢ -
konéspreZzka.

—  Mg¢stska okruh VeleSin — délka trasy cca 2 km

- KiiZova cesta Rimow

2. Trasy po okolnich obcich

- Cervenda —Rimov, Kladiny, Svaty Jan nad Malsi, demice aZ doCeskych
Budgjovic

-  Zelend - Sedice, Svaty Jan nad MalSi, Chlum, Béseddobrkovska Lhota

- Modra — Rychnov, Kaplice, Pesin, SediceRimov, Dolni Stropnice, Doudleby,

Ceské Budjovice
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Okoli Ceského Krumlova
Brloh (Sneédet) - Kuklov - Vysoka Bta - Jaronin - Brloh,

Bujanov - hradek Louzek - Dolni Diisté - Rybnik

Certova stna - Rozmberk nad Vitavou,

Frymburk - Svaty Tomas - Vitile Kdmen - Pedni Vytai - Frymburk,

Horni Plana - BIliZSi Lhota - Hgky Dvir - Zadni Zvonkova - Horni Plana,
Horni Plana Cerna v PoSumavi - Hize na Sumay;

Chvalsiny -Cerveny Dvir - Klet' - Cesky Krumlov,

Kamenna - Zumberk - &anské Skaliny - lgov

Lipno nad Vltavou - Frymburk,

Lipno nad Vltavou - Lotiovice - Vyklestilka - Kapliky - Lipno nad Vlitavou,
RoZzmberk nad Vitavou - MalSin - Ldovice,

Svatojakubska cesta

Vétini - Slavkov - Pasovary - 8wk,

Vézovata Plas - Rozmital na Sumai- Zataj,

Vrabce - Kluk - Holubov - Di¢i Kdmen - Zlata Koruna. [24].

Nauiné stezky v turistickém regionu jizniCechy

Lesni nadna stezka, Pisek (Okres Pisek)

Nawna stezka "TOTALITA ROZIBLUJE", Borovany (Okres Ceské
Budgjovice)

Nausna stezka - AlSova stezk@imelice (Okres Pisek)

Nawnd stezka Borkovicka blata, Borkovice (Okres Tabor)

Nauwna stezka Cesta drahokanisek (Okres Pisek)

Nawna stezka Cesta kolem &a, Trebai (Okres Jinéichav Hradec)
Nauna stezk& ervené blatoCeské Budjovice (OkresCeské Budjovice)
Nawna stezka Koudvsko, Kovdiov (Okres Pisek)

Nawna stezka Milevskasast | a Il, Milevsko (Okres Pisek)

Nawna stezka Nagkovsko, Nadjkov (Okres Tabor)

Nawnd stezka Okoli LiaLnéare (Okres Strakonice)

Nawna stezka OkoloiEborg, Trebai (Okres Jintichav Hradec)

Nawna stezka Orlik - Zvikovské Podhradi, Orlik nadavtiu (Okres Pisek)
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- Nauwna stezka Pa#ti Novohradska, Nové Hrady (Okrégské Budjovice)
- Nauwna stezka Podskali, Strakonice (Okres Strakonice)

- Nauwna stezka RoZzmberkfdbai (Okres Jindichav Hradec)

- Nauwna stezka Rudolfovo #sto |, I, Rudolfov (Okre€eské Budjovice)
- Nauwna stezka Sokoli hnizdo, Nové Hrady (Okteské Budjovice)

- Nauwna stezka Terezino udoli, Nové Hrady (Okfieské Budjovice)

-  Nauwna stezka Trhovosvinsko, Trhové Sviny (Okfieské Budjovice)

— Nauwna stezka Veselské piskovny, Veseli nad Luznicté®Kabor)

- Nawna stezka Zelendarky, Protivin (Okres Pisek) [33].

8.2.1.2 Analyza poptavky po produktu

Byvala rekreani zdizeni i fece MalSi weSené lokali byla hojreé vyuzivana pro
organizaci dtskych taboi a ozdravnych pobitpro dti z velkych nést. Nabidka by
tudiz nela prildkat nav&vniky predevSim z Prahy, Brna a dalSickst Poptavka po
planovaném produktu se da je®zde odhadnout, protozeétgina navitvnika
prijizd¢jicich za vzpominkamiigbyva po dobu dovolené u znamych, tudiz se jejich
navséva nepromitne ve statistikach ubytovacichiizeni. Tento fakt byl zjig§h

v dotaznikovém S&tni provedeném v roce 2006.

V tomto pipact neni analyza poptavkyédiejni, protoZze se jedna o projekt s relativn
nizkymi naklady, ktery nejvice oceni mistni obyl@tekteai az do této doby neth
do 1. OP Zadny ifstup. Z hlediska cestovniho ruchu se jedna spidopikovy
produkt, ktery mistu nepinese pimé zisky. Mize vSak pomoci zvySit get turist
a tim i zisky pro provozovatele ubytovacich a sikeacich z#&zeni, multiplik&né také

pro provozovatele obchédh ostatnich dopkovych sluzeb.
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8.2.2. Marketingova strategie

8.2.2.1. Poslani projektu

Poslanim projektu je vyuZit povoleni kgtupu do 1. OP pro rozéhi nabidky
cestovniho ruchu ve st VeleSin. Tim filakat do destinace vice turist prodlouzit
dobu jejich pobytucimZz bude dosazenoétgiho ekonomického efektu. Omezenim

projektu je pouze poZzadavek provozovani Setrnétikyi vzhledem Kk citlivosti lokality.

8.2.2.2. Zvolené strategie

Zvolena strategie: Strategie rozvoje stavajicictodpkii — doplreéni systému

turistického zn&eni, vybudovani novych turistickych tras.

8.2.3. Marketingovy mix

Marketingovy mix se sklada ze 4 zakladnich oblastiy. ,4P“, popisujicich

Mrivrw s

8.2.3.1. Product (produkt, sluzba)

Produkt se nazyvdlistorie MalSe na VeleSinskiedna se o zr@nou nadnou
turistickou trasu okolo vodni nadr&mov (proti prouduieky), kterd spojuje nav
zpiistupréné oblasti v 1. ochranném pasmu (OP) (viz obrazeR). Na trase je
vyznaeno Sest zajimavych mist, n&i nich budou instalovany inforriai tabule. Na
obrazkuc¢. 2 jsou tato mista ozdenacerverg, umiséni informanich tabuli motk.
Trasa kopiruje hranice 1.0P, v mistech, kde sepuggudo OP budou umésty tabule
s informacemi pro turisty. Trasa je vedena po @sfgth komunikacich, v OP pak po
vySlapanych lesnich cestach. Délka trasy je ccanmiXasova narénost, vzhledem ke

slozitosti terénu a zajimavostem po trase, je doadin.
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Trasa z#éina v ulici U HisSt¢ pod Stedni integrovanou Skolou. Prvnim vyhlidkovym
mistem je vyhlidka u kamenné&ae, kde dive byvala Kolonie neboli JaroSova osada
Stastného mladi, ktera byla letnimétskym taborem. Zde bude un#isa prvni
informani tabule s popisem historie daného mista a doboviotografiemi.
Na vyhlidku je mozno dojit dwni cestami. Poté trasa vedeégpna trase je jeSt

moznost prohlédnout si zbytky obranného valu.

Poté trasa poktaje dale k chatové oblasti pod ulici K MalSi. Zde sachazi druhé
vyhlidkové misto, které se shoduje se zastavkou2 nawné turistické stezky
VeleSinsko. Odtud se naskytéd pohled fieeninu veleSinského hradu a na mista, kde se
diive nachazela samota Moravec — Pisek — Witzanylaidomlyn. Za poloostrovem
kdysi staly je&t ctyti dalSi samoty — samota Benak, hajenka Witzany,osamilaak

a samota Majka Sicner. Na této zastavce se nachazi posezewdpainek.

Tretim vyhlidkovym mistem na trase je Velky kdmenyskdoblibené misto pro
koupani. RBvodre¢ se zde nachazela chatova oblast U Moudrych. \teatoyla
vytvorena ngl¢ina, kterd slouzila jako litkena pstruhy. V délce pak stala samotaiMa
Uzemi pod ni slouzilo jako koupaliSpro pionyrsky tabor Lesék, ktery se nachazel
opodal. Nedaleko pionyrského tabora byl dalSi t&bkmparna, kde se nachéazel vstup
do dolu na stbro. Ristup k tomuto vyhlidkovému mistu je @éco obtizrijsi, je zde

vSak postavena latka pro odpoinek.

Dale trasa pokrauje prevazre po asfaltové silnici az kipodnimu prameni Srdko, kde
vytéka pitna voda, jejiz kvalita je pravidélkontrolovana. Na této zastavce nebude
informani tabule, nebdvyhled na vodni plochu je zastinstromy, ale misto samo je

velice idilické a stoji za navstu.

Od pramene Srdko pokra&uje trasa zgt na asfaltovou silnici, po niz se jde dalSi
cca kilometr. Pak se cesta @téa louku a dale do lesa aZz k vyhlidce nad Kozakem
a dale na poloostrov u KozakV této lokali® se kdysi nachazelo velké mnoZstvi
staveb. mo pod vyhlidkou nad Kozakem stala samota Babkau® dal byl jez,
oblibeny jako misto pro koupani, nedaleko stalgindisa. Z poloostrova u Kozékje

pak vyhled je&t dale byvalou silnici vedouci do Svatého Jana natEMU silnice stal
kiosek, o kus dal pak prosluly KoZakmlyn, pila a hamr, ktery byl pojl piesta¥n

65



na elektrarnu. U nového mostuivk stala jest Skolni chata, postavena za pomoci

vojska v roce 1956.

Na poloostro¥ u Kozaki pak trasa koti. Zpat€ni cesta vede Zpna silnici a po ni az

do VeleSina.

Obrazek 2: Trasa

/ Kamenna vés

s

o

C_) Obranny val
/

] \_'. Pod ulicik Malgi

Velky kadmen

\"“-.\ Srdicko ¥ g
"l\ J/ = ‘Poioostrov U Kozaki)
&

{ Wyhlidka nad Kozdkem

Zdroj: Google Earth
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8.2.3.2. Price (cena, cenova politika)

Produkt neni zpopla#n, nebude tudi?eSena cenova strategie. Turisticka trasa slouzi

k vylepSeni kondice a poznani a nenéddiym produktem destinace.

8.2.3.3. Place (misto, distribuce)

Produkt bude distribuovan &tma zpisoby, tedy fimou i nepimou cestou. #mou
cestou prosednictvim internetu, webovych stranekésta a mistniho inforn¢aiho
centra. Nefimou ges inform&ni centra v okolnich obcich acé¢stech, pedevSim
v Ceskych Budjovicich, Ceském Krumlo¥, Kaplici a Rimow. Déale pak
prostednictvim Klubu ¢eskych turisi, pogipad menSich cestovnich kancgla

a agentur orientovanych na domaci cestovni ruch.

8.2.3.4. Promotion

Produkt bude vyuZivat pouze jediny komurikia kanal a tim je reklama. Formy
reklamy, které budou pouZity, jsou &8€ reklamni progedky — letdky s mapkou
a striknym popisem trasy, reklama v mistnim zpravodajieQuak webové stranky se
stejnym obsahem, jaky bude uveden na letdku. Badednat jen o nizkonakladovou
formu promotion a to zitvodu, Ze produkt neni zpoplém tudiz by vysoké investice
do promotion byly nerentabilni.
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8.3. Management projektu arizeni lidskych zdroja

8.3.1. Wastnici realizace projektu

Na celkové realizaci a provozu projektu se budeilpbien rékolik osob. Zhotoveni
informatnich tabuli (grafické zpracovani, tisk a laminacg);oba stojanu a vyroba

informacnich tabulek s podminkami pohybu v OP bude zad&igareém firmam.

Instalace bude provedena svépomoci &t¢gko ozndeni trasy. Instalaci a zéeni
provede realizator projektu, tedyésto VeleSin s pomoci technickych sluzeksta

VeleSin.

Dobové fotografie poskytne archivédruzeni patel nmeésta VeleSin, pan FrantiSek
Sramek. Na tvorbtextovécasti se mohou podilélenové tohoto sdruzeni nebo bude

Ukol zadan profesionalnimu copywriterovi.

DalSi osoba se bude zabyvat tvorbou reklamnich ridliea z&azenim produktu na
webové stranky. Grafickd Uprava reklamnich létak tisk bude oft zadan externi

firmé.

Provoz projektu bude zaji@vat nesto VeleSin nehb je tato skuténost jednou
z podminek povoleni ke vstupu do OP. Udrzbdagku na trase, ipdevsim tedy

v chrargnych zénach budou mit na starosti technické slusta.
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8.4. TechnickérreSeni projektu

8.4.1. Technick&eSeni turistickeé trasy

Délka trasy ac¢asova nar@&nost

Tabulka¢. 3: Délka jednotlivych Useéktrasy

Usek km

od wilisté ke vstupu ke kamennézi 0,70

v OP ke kamenné&¥i 0,75
zpit 0,75
okruh k obrannému valu 0,40
zpét k odba@ce 0,30

k vyhlidkové skale pod ulici K Mal$ 0,40
k odbace k velkému kameni 0,50
v OP k velkému kameni 0,30
zpat 0,30
na silnici ke Sv. Janu nad MalSi 0{70
Ke Srdiku 0,70

v OP u Srdika 0,20
po silnici 1,0G
po louce k OP 0,40
k vyhlidce nad Kozakem v OP 0,40
na poloostrov u Kozak 0,15
zpet na louku 0,5%
zp&t na silnici 0,40
po silnici do VeleSina na nasti 3,00
Celkem 11,9(

Zdroj: vlastni

Za predpokladu, Ze v daném terénu ujlevék normalni clizi v piméru 3 km za
hodinu, da se odvodit tak@&sova narénost trasy, které&ini cca 4 hodiny. Jelikoz se
jedna o na&nou trasu, je péeba pgipocitat cca 1 hodinu na prohlidku jednotlivych

mist. Celkov&asova narénost trasy je tedy cca 5 hodin.
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Povrch trasy

Jak je jiz nastitno v predchozi tabulce, trasa vede jak po lesnich cedtdichpo

asfaltové komunikaci. Lesni cesty jsou dostateproSlapané, proto nebude fmita

jejich dalSi uprava. Pouze ¥kierych ¢astech, fedevsim u velkého kamene & p

piichodu na poloostrov u Kozékje treba dbat zvySené opatrnosti.

Celkova narotnost trasy

Trasa neni $liS fyzicky nar@&na, mohou ji proto absolvovat i mé&ryzicky zdatni
turisté. Nedoportuji vSak trasu absolvovat s malymitohi do 10 let, neb® na
nékterych mistech hrozi nebezpairazu. | u dosgych osob je vSak ptdba dbat

opatrnosti.

8.4.2. Technické parametry informa&nich tabuli

Informacnich tabuli bude po trase roznéisd celkem 5. Jejich vzhled se bude shodovat
s inform&nimi tabulemi na stezce VeleSinsko, protoZze naidkblé skale pod ulici

k MalSi se jedna tabule stezky VeleSinsko nachaziheeme zachovat jednotnou
prezentaci. Jedna se o inforna stojany, &a 100 cm a vySka seriskou 250 cm.
Tabule jsou vyrobeny z masivu a budou ukotveny adeopgané betonoveé patky 60 cm

vysokeé (viz obrazek 3).

70



Obrazek 3: Informéni stojan

Zdroj: archiv Frantiska Sramka

Podminkou pro vstup do 1. OP je instalace inf@mheh tabuli pro turisty umigych u
vstupu do 1. OP. Tyto tabule budou vyrobeny z PVQomnmerech 3mm 60x80

a [ipevreény na stron.

V nize uvedené tabulce jsou uvedenyi@iohé komponenty pro vyrobu infortmach

tabuli. Instalace bude provedena svépomaoci.

Tabulka¢. 4: Komponenty

Potebné komponenty ks

Betonové patky pro uchyceni 10
Deska komatex 80 x 100 cm x 1 mm 5
R&m na tabuli z masivu 5
Kotvici Srouby 10
Deska PVC 3mm 60 x 80 cm 7

Zdroj: vlastni + kalkulace n&né stezky VeleSinsko

71



8.4.2.1. Obsah a grafické zpracovani inform#ich tabuli

Grafické zpracovani inforntaich tabuli bude jednoduSe gepledrt feSené. V zahlavi
ve Zlutém raméku je uveden nazev produktu, tedy Historie MalSe/e&Sinsku, pod
nim nazev aktualniho vyhlidkového mista. Vlevo pache&kem, je vyobrazen detail
vyhlidkového mista a schéma celé traSgrvert je vyzna&eno umisini informasni
tabule a zZlut mista, kde sefttle nachazely objekty. Zbylou plochu tabule aapl
dobové fotografie objelit s jejich popisem. Viz obrazek. 4. Celkové grafické

zpracovani tabuli provede externi firma.

Mapy

M¢ésto VeleSin jetlenem SdruZeni #st a obci PomalSi. Sdruzeni zakoupilo ortofoto
mapy celého katastralniho tzemi, na kterém se maclefiska nésta a obce. Jedna se
o systém MISYS Pomalsi. &to VeleSin je tedy vlastnikerchto snimki, které budou
pouzity na informénich tabulich pro znazo¥ni dané lokality. JelikoZ realizatorem
projektu bude samotnédasto VeleSin, neni pigba dalSiho souhlasu pro pouZitgtto
map. Do jednotlivych Wgzi pak budou zakresleny objekty, které se v danénmémis
nachazeli ped vybudovanim vodni nadrRémov. Viz kapitola 8.4.3. Technick@3eni

jednotlivych vyhlidkovych mist.

Fotografie

Vlastnikem fotografii #kterych reSenych objekt je pan FrantiSek Sramek, archiva
Sdruzeni patel mésta Velesin, kteryigslibil jejich zamjéeni. Pan FrantiSek Sramek je
také autorem videodokumentu Tenkréat iege MalSi, ktery popisuje celoieSenou
oblast a prezentuje dobové fotografieSenych mist. &které fotografie vSak byly
zapjceny obyvateli mista VeleSin. V fipact jejich pouziti by bylo pdtba ziskat

souhlas vlastnik

Texty

Texty k jednotlivym objektm by z finagnich divodi mohly byt zpracovangleny

viN s

okoli pamatuji. Pokud by se nenaSel nikdo z miktoioyvatel, musela by byt tvorba

textovécasti zadana profesionalnimu copywriterovi. Podktade inspiraci pro tvorbu
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texti maze byt publikace od R. Jandové a M. Holakovskéhe Knvihy o VeleSin,
vydana roku 1991.

Ramcové obsahy jednotlivych informa&nich tabuli

U kazdé informani tabule je uveden text v hl&ee tabule, seznam obrdzKotografii

a text.

1. Tabuleé. 1: Kamenna &7

Hlavi¢ka: HISTORIE MALSE NA VELESINSKU, Vyhlidkové misto Kamenna ¥z

PouZité mapyDle nakresu vlevo mapa celé trasy viz obrazekr@sd, vedle mapa

konkrétniho vyhlidkového mista viz obrazek 6: kKama ¢Z.

Pouzité fotografieDobové fotografie Kolonie neboli JaroSovy osadgsiného mladi

(cca 5 fiznych pohled)

Text: Popis historie a funkce Kolonie

2. Tabuleé. 2: Vyhlidkova skala pod ulici K MalSi

Hlavicka: HISTORIE MALSE NA VELESINSKU, Vyhlidkové misto 2vyhlidkova

skala pod ulici K Malsi.

Pouzité mapyDle nakresu vlevo mapa celé trasy viz obrazekr@sd, vedle mapa
konkrétniho vyhlidkového mista viz obrazek 7: \ighbva skala

pod ulici K Malsi.

Pouzité fotografieKolinav mlyn, samota Moravec — Pisek — Witzany, samotidk,

Benak, Maljka a Sicner a hajenka Witzany

Text: Popis Kolinova mlyna a sttné popisky jednotlivych samot
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3. Tabuleé. 3: Velky kdmen

Hlavi¢ka: HISTORIE MALSE NA VELESINSKU, Vyhlidkové misto 3/elky kamen

PouZité mapyDle nakresu vlevo mapa celé trasy viz obrazekr@sd, vedle mapa
konkrétniho vyhlidkového mista viz obrazek 8: \yatémen

PouZzité fotografiedétsky tabor Stuparna, pionyrsky tabor Lesak, sarivtaé

Text: Popis funkce oboustskych tabai a strény popis samoty Ma

4. Tabuleé. 4: Vyhlidka nad Kozakem

Hlavi¢ka: HISTORIE MALSE NA VELESINSKU, Vyhlidkové misto 4/yhlidka nad
Kozakem

PouZité mapyDle nakresu vlevo mapa celé trasy viz obrazekr@sd, vedle mapa
konkrétniho vyhlidkového mista viz obrazek 9: Ngka nad

Kozakem.

PouZité fotografiesamota Babka, jez, Hosgka

Text: strueny popis samoty Babka a popis funkce Haliy

5. Tabuleé. 5: Poloostrov u Kozaki

Hlavicka: HISTORIE MALSE NA VELESINSKU, Vyhlidkové misto SPoloostrov

u Kozaki

PouZité mapyDle nakresu v levo mapa celé trasy viz obrazek@sa, vedle mapa
konkrétniho vyhlidkového mista viz obrdzek 10loBstrov u Kozak

Pouzité fotografiekiosek, Kozakv mlyn, pila a hamr, Skolni chata

Text: Popis historie Kozakova mlyna, pily a hamru, &upopis funkce Skolni chaty
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Obrazek 4: Rozlozeni inforrsai tabule

Turisticka trasa: Historie MalSe na VeleSinsku

Vyhlidkové misto X: ndzev mista

Mapa/schéma
celé trasy s vyznac¢enim
konkrétniho mista

Mapa/schéma

vyhlidkového mista

Popis mista

Fotografie konkrétniho mista

Zdroj: Bc. Filip Zwyrtek

Informa éni tabulky p¥i vstupu do 1. OP

Tyto tabule budou umi&ty u vstupu do 1. OP, coZ vyplyva z povinnost infovat
navsevniky, Ze vstupuji do chr&ného Uzemi. Celkovy get tchto tabuli je 7 a budou
se nachazet:ipvstupu ke Kamennégki, na kazdém konci okruhu k obrannému valu,
pii vstupu k velkému kameni, na kazdém konci okrulprameni Srdiko a (i vstupu

k vyhlidce nad Kozakem. Rozmtabulky je 60 x 80 cm, text buderny acerveny na
bilém podkladu. Text je v souladu se zakorer@54/2001 Sbh. Zakon o vodach (vodni

zakon, 8 58, odstavec 1, 2 a) b) a vigamdm Povodi Vitavy s.p. o Zgtupréni
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nékterych lokalit v 1.0P vodni nadrZRimov. Text na v3ech tabulich bude totozny.

Viz obréazek 5.

Obrézek 5: Navrh inforngai tabulky

INFORMACE PRO NAVETEFVNIKY

Vstupujete do L ochranného pasma
vodni nadrZe Rimov

Pravidla pohvbu v L ochranném pasmu:

. Pohvbujte s2 jen po viyrnacené trase.

. Zikaz vijezdu vozidel.

. Neposkomyjte vodoéty, vodomsry,
cejchy, vodid madky, znadky vellkych
vod a jind zafizeri.

4. Udriujte pofadek.

3. Chovejte se tife.

Lad |l e

Zdroj: Vlastni

8.4.3. Technické&eSeni jednotlivych vyhlidkovych mist

K jednotlivym zgistupretnym mistm bude uvedena namost gFistupu, umisini
informacni tabule, objekty, které se v oblasti nachazelych umiséni a striny popis.

Nékteré udaje jsou uvedeny v grafické poélob
8.4.3.1. Kamenna ¥z

K vyhlidkovému mistu Kamennéaé¥ vede lesni cesta,fiptup neni filiS narany.
Odtud je vyhlidka na misto, kde stavala Koloniebale JaroSova osada’a@stného

mladi.
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Cestu si Ize prodlouzit zachazkou ke zliytkobranného valu. Informace o historii celé
oblasti, tedy Kamenné¢ie a obranného valu, si turisté mohdecfst na informani
tabuli¢. 4 stezky VeleSinsko, ktera se nachdetp/stupem do 1. OP.

Obrazek 6: Kamenn&x

Zdroj: Google Earth

8.4.3.2. Vyhlidkova skéala pod ulici K MalSi

K tomuto vyhlidkovému mistu vede zf#tku Siroka polni cesta, ktera peggiechazi
v asfaltovou. Hstup je po roviy, velice nenarény. Nachazi se zde infora tabule
¢. 2 turistické stezky VeleSinsko, kde jsou uvedarigrmace o veleSinském hkad
jeho nakresy. Pro turisty je zde k dispozici jedmdté posezeni pro odpoek. Mimo
veleSinského hradu se naskyta vyhlidka na Kaelimlyn, samotu Moravec — Pisek —
Witzany, za poloostrovem pak na dalsi 4 samotyndkaBenak, Matika a Sicner
a hdjenka Witzany. VSechny objekty byly typicky me&ého razu, rozesety podéky

MalSe a tvaily idilické zatisi.
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Obrazek 7: Vyhlidkova skala pod ulici K MalSi

|

A
- 's':%’i'ﬂaﬁah: |
W =amota Matéjka Sicner

, samota Benak
[l
- héjenka Witzany

samitd Moravec - Pisek- Witzany

u \ veleginsky hrad
|

Koliniv miyn

W,

Zdroj: Google Earth

8.4.3.3. Velky kamen

Trasa k vyhlidkovému mistu Velky kdmen vede tiggl po asfaltové komunikaci, poté
po vysSlapané lesni ceést¥istup k vyhlidkovému mistu je celkem obtizny, tigrisnusi
byt opatrni, protoZze zde hrozi nebedpérazu. Cesta neni nijak zafisa. Nachazi se
zde lavtka pro odpeinek. Z vyhlidky je mozno vigt polohu samoty M& a pionyrsky
tabor Lesak. V pozadi stal kdysi je&iétsky tabor Stuparna, vyhled je vSak zastin
stromy. V dtskych taborech travily Iéto nejen mistrtidale také dti z velkych nést,

které sem fijely na ozdravny pobyt.
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Obrazek 8: Velky kamen

; |

S S
o
stuparna

F
samota Madi ]
||

pionyrskygiber Lesak

i

%

Zdroj: Google Earth

8.4.3.4. Srdéko

Po silnici turisté dojdou az k prameni Sidi, kde vstoupi do 1.0P. Jedna se o velice
piijemnou a nendtmou prochazku lesem. V této lokalitnebude instalovana
informani tabule nebd vyhled je zéasti zastidn stromy a z poloostrova u Kozake
celéd oblast viditelna 1épe. Z pramene mohou réméti pit, voda je delikatesni a jeji
kvalita je pravideld kontrolovana spotaosti VAK JC. K dispozici je také latka pro

odpaiinek. Misto samossobi uklidiujicim dojmem a stoji za to ho navstivit.

8.4.3.5. Vyhlidka nad Kozakem

Od pramene Sréko se pokrauje po silnici giblizné 1 km. Dale vede cestdgs louku
a nakonec lesem. Tat@st trasy je také nend@rma, jedna se offpemnou prochazku.

Z vyhlidky je k viEni samota Babka, misto kde byval znamy jez U Kézakosjdka.
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Obrazek 9: Vyhlidka nad Kozakem

. Hoszplidka

_r.! =zamota Babka

’
‘I

Zdroj: Google Earth

8.4.3.6. Poloostrov u Kozak

Pristup k poslednimu vyhlidkovému mistu je ob¢jgh hrozi zde nebezpie Urazu.

Jedna se pouze o vysSlapanou lesni cestu, kterdnijakizabezpé&ena, proto je péeba

pohybovat se opatén Z poloostrova u Kozakmohou nav&vnici vidét mista, kde se
nachazel Kozaky mlyn, pila a hamr, kiosek a za novym mostem kdéla Skolni
chata.
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Obrazek 10: Poloostrov u Kozak

W Ekolni chata

!'/.
!

' plvodni cesta

Kozaklv miyg, pila, hamr |
1
LE N

Zdroj: Google Earth

Z poloostrova u Kozéakse turisté vrati zfh okolo vyhlidky nad Kozakem az na silnici,
po které dojdou na nafsti ve VeleSia.

8.4.4. Potebna dokumentace

- souhlas vlastnikpozemk s umis&nim informanich tabuli

— ohlaSeni stavby stavebnimiiadu v Kaplici podle zakona 183/2006 Sh., §104,
odstavec 2 pismeno j)

— posouzeni umishi informanich tabuli v lesnim porostu v okoli VeleSina —

Odbor Zivotniho progedi - lesy, myslivost se sidlem v Kaplici.
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8.5. Dopad projektu na zivotni prosiedi

V této kapitole budou zhodnoceny vlivy projektudyenawné turistické trasy, na
Zivotni prostedi. Vybudovani turistické trasy neovlivni kvalitavzdusi, klima
a nedojde ani ke zvySeni hlukové && Realizace a vyuZivani turistické trasy
neovlivni stabilitu a eroziguy, horninové progedi a nerostné zdroje, hydrogeologické
podminky, odtokové po#ny, nedojde ani k ohrozeni rostlinnych a zidmych druli

a jejich biotofh.

Realizace a nasledné vyuzivani turistické trasySs& dotkne fisné chrargného Uzemi

v 1. ochranném pasmu vodni nadiienov. Co se tyka stavebnich zéasato girody,
dojde pouze Kk instalaci inforrmaich tabuli. Trasa nemusi byt jiz dale upravovana
a nenachazi se v lokalis vyskytem vzacnych zi¢gnych a rostlinnych druih VEtsi
riziko predstavuji navswvnici a jejich pohyb v chr&mém Gzemi. Fed vstupem do

1. OP budou vzdy o této skudtmsti informovani a budou jim 8kkna pravidla pohybu

v lokalite.

Realizace projektu nebude mit vliv na Zivotni pfedt Néasledny provoz turistické
trasy vSak skytd ohroZeni v podomeukazgnych nav&tvnika, ktei nebudou

respektovat dana pravidla.

8.6. Naklady

Polozky jednotlivych naklad pro realizaci projektu jsou dvojiho charakteru jVNesi
investice bude do samotné realizace projektu, abfnuje ndkup materialu a zhotoveni
obrazovécasti inform&nich tabuli. DalSi investice poplynou do promotiomistické
trasy, tedy do zhotoveni let@kinformani letdky budou oboustranné, &3é na lesklou
kiidu (135 gr), typ Trio DL o roz#mech 210 x 297 mm.
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Naklady na vytvoreni informaéni tabule

Grafické zpracovani, tisk a laminaci provede fir@CH zCeskych Budjovic, ktera
jiz s méstem VeleSin spolupracovala na realizaci stezkye3/akko. Hpravu textové
¢asti provedou hii ¢lenové Spolénost ratel mésta VeleSin nebo budou podklady
piedany profesionalnimu copywriterovi. Cena za jedansi normovaného textu
(Forméat A4) je 1000,- K

Naklady na instalaci tabuli a zn&eni trasy

Instalace tabuli a ozwteni trasy proéhne svépomoci. Drobné naklady na barvu,
hiebiky, oznaeni se zakazem vstupu na o&wmich z trasy apod. jsou v kalkulaci

vycisleny pod poloZzkou ostatni.

Investice do projektu jsou jednorazové. ProvozytreesvyZzaduje zadné dodae fixni
ani variabilni naklady. #my z provozu turistické trasy jsou nulové, nejaédee

0 zpoplatkny produkt.
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Tabulka¢. 5: Naklady

Nazev Potet | Cena 1 ks | Celkem
(vé. DPH) K¢é

Informa ¢ni stojan 5
Betonové patky pro uchyceni 10 580/ 5800
Grafické zpracovani infotabule 5 2600/ 13000
Textové zpracovani [31] 5 1000] 5000
Deska komatex 80 x 100 cm x1 mm 5 800 4000
Tisk a laminace 5 1500, 7500
Ram na tabuli z masivu 5 4200 21000
Kotvici Srouby 10 150 1500
Instalace tabuli a ztani 5 0 0
Cena 57800
Sleva* 5 -750| -3750
Celkem 5405(
Informa ¢ni tabulky 7
Deska PVC 3mm 60x80 cm [27] 7 228 1596
Tisk 7 550, 3850
Instalace 7 0 0
Celkem 544¢
Letaky[23]. 300( 2,7¢€ 828(
Ostatni 2224
Celkoveé naklady 7000(

Zdroj: Vlastni + kalkulace stezky VeleSinsko

* Tiskarna HOCH v pipact pouZziti jejich loga na tabuli dava 50% slevu
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8.7. Ekonomické zhodnoceni projektu

Cilem projektu neniifima tvorba zisku, ale roZéni produktového portfolia destinace.
Jde pedevSim o vyuziti navvzniklé gilezitosti pro rozvoj cestovniho ruchu vests.
Investice do realizace projektu nejsotilip vysoké, jednd se ocastku 61220 K,

a zastupitelé gsta VeleSin rozhodli o jeho financovani z ragpomésta. Neni proto
potreba projekt financovat z cizich zdiojRealizatéi projektu maji moznost ziskat
dotaci od Jihdeského kraje (viz kapitola 8.1.2. Financovani pkinjg

Pokud by vlivem zavedeni nového produktu doSlow&eni nav&vnosti mesta, zvysi
se vyuZziti stavajicich kapacit a tim také trzbykytsvateli predevsim stravovacich, ale
i ubytovacich sluzeb a provozovdieldophkoveé infrastruktury. ZvySeni trzeb
provozovatel suprastruktury a infrastruktury cestovniho ruchy fmpomohlo ke

zlepSeni urové poskytovanych sluzeb.

Pro nmeésto VeleSin nebude mit projektimy ekonomicky pinos, hlavnim &elem je
propagace ®sta a zajimavosti v destinactjlgkani novych navsvnika a prodlouzeni
doby jejich pobytu v destinaci. V stasné dob se planuje vystavba ozdravného centra,
kterd bude finatné¢ nar@&na a také obnova a idptupréni stavajicich historickych
objekti. ZvySenim navstvnosti mésta by doSlo ke zkraceni doby navratnostinto

investic.

8.8. Zawreéné shrnuti projektu

Jednim ze sawasnych trendl v cestovnim ruchu je navrat kippdk a aktivni traveni
volnéhocasu. Lidé chyji poznavat nové &ci, objevovat historii a pobyvat rgerstvém
vzduchu. To vSe d¥e nesto VeleSin a jeho okoli turish nabidnout. Nejen Ze se
nachazi v krdsném prastli, ale snazi vefipravit takové podminky a produkty, které
by prilakaly turisty a udrzely je v destinaci co nejdélée vzduchu totiz visi velké
ohrozeni turismu ve &t a tim je vystavba rychlostni silnice R3, kteraa&h totalg

odrizne, protoZe sjezd na VeleSin neni v planu.
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V nedavné dob vznikla, diky aktivie mistnich zastupité] nova pilezitost a tou je
alespd casteéné zgfistupréni nekterych lokalit v okoli vodni nadrzRimov, které se
nachézeji v 1. ochranném pasmu a tudiz byl vstupetiooblasti zakazan. Vybudovani
turistické trasy poéchto zgfistuprénych lokalitach je podminkou pro umair vstupu
navstévnikim a rozvoj Setrné turistiky. V minulosti byleSeny Usekieky MalSe
intenzivre vyuzivan pro traveni volnéhtasu. To vSe vSak vystavboieprady zaniklo
a mesto @iSlo o obrovsky potencial. Proto je trasa ozivempominkami na zaSlou

slavu této oblasti.

Realizace tohoto projektu zvysfilezitosti vyuziti volnéhatasu a mize pro destinaci
znamenat zvySeni nawghosti, prodlouzeni délky pobytu a tim i zvySerijmpu
z cestovniho ruchu. Navrhovany projekt je v souladednim z cil problémového

okruhu infrastruktura cestovniho ruchu.
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9. Zavwr

Hlavnim cilem diplomové prace bylo vypracovat sihiaanalyzu rozvoje cestovniho
ruchu ve VeleSia Stanovit marketingové cile, zvolit marketingowsitategii a sestavit
marketingovy plan. Na tomto zakkadpak vypracovat navrh konkrétniho projektu
rozvoje cestovniho ruchu ve VeleSirDilcimi cili pak zatraktiveini mgsta VeleSin
v oblasti cestovniho ruchu procastniky cestovniho ruchu i mistni obyvatele

a zviditelréni a lepSi propagaceésta Velesin.

V prabéhu roku 2008 byla vedena jednani s Povodim Vitaup, o zpistupréni
n¢kterych lokalit pro Setrnou turistiku, ktera skda usgsné. Podminkou pro vyuziti
now zpristuprénych lokalit je vSak vybudovanigi trasy podchto mistech a zaji&ti

informovanosti navét/nika.

Na zaklad uvedené skutmosti vznikl projekt, jehoz cilem bylo vytiib turistickou
trasu po zfistuprénych mistech v bezprdastdnim okoli fimovské pehrady a na
vyhlidkach instalovat namé tabule s texty a fotografiemi, vypovidajicimtam, jak
dané misto vypadaloigd vybudovanimiimovské pehrady. V minulosti zde totiz
existovalo bezpeet staveni a z&eni slouzici k rekreaci nejen mistnich obyvatel.
Projekt je zar'en na vybudovani atraktivity, kter&ilpkd nové navsvniky a po&Si
panetniky, ktei tato mista znali, #ti je radi a chéli by je ukdzat svym znamym a
pratelim. Smyslem projektu je roz&inabidku cestovniho ruchu vesstt a okoli a to
se zamiifenim na historii a okamziky, které nenaviapoznamenaly Zivot a turisticky
ruch ve VeleSia Podle dotaznikového $ehi z roku 2006 seckteti lidé do VeleSina
vraceji fedevsim kuli vzpominkdm na éstvi stravené nastském tabee v udoliteky
Mal3e. Tato mista jsou jiz od roku 1975 zatoperdgnvmadrziRimov. Je zde v3ak stale
krasna piroda vyuZzitelna pro Setrnou turistiku. Zarévey Slo o levnou formu traveni
volného ¢asu navévnika a také rezideidt Projekt by také mohl pomoci prodlouzit

turistickou sezonu o jaro a podzim. V zimnichsigich jen v fipact priznivého péasi.

V okoli megsta je v sotiasné dob v provozu velky peéet turistickych tras i naunych
stezek. Tento projekt je vSak specificky svym &@nim a proto by mohl mit u

navsevnika aspgch. Pro misto VeleSin nebude mit projektimy ekonomicky pinos,
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hlavnim &elem je propagace dsta a zajimavosti v destinacifilgkani novych

navsevnika a prodlouzeni doby jejich pobytu v destinaci.

88



10. Summary

The main target of the Diploma Thesis was to dgvesituational analyses of
progressing tourism in VeleSin. To determine mamketims, to choose marketing
strategy and to build up marketing plan. On thisebnere has been evolved a proposal
of a concrete project of tourism development inegat. The partial targets were to
create the city VeleSin for tourists and local inkents more attractive in tourism area

and to make the city VeleSin more visible.

In 2008 there were negotiations with River basitavh (Povodi Vitavy s.p.) about
accessing to some localities for regardful touristmch ended up successfully. The
condition for usage of new available localitiesasconstruct paths for pedestrians and

to provide information for tourists.

Based on that fact there was established a prdjsctarget was to create a touristic
route along accessible places in close proximityRéfov's dam and to install

educational boards with texts and photographs ewsii The photographs would give
evidence about how the place looked like befimov’s dam was built up. In the past

there were many buildings and recreational faegitnot only for local people.

The project is directed to building up attractivemavhich would allure new visitors and
please historians who knew and liked that placesweant to show them to their friends.
The purpose of this project is to extend offerafrism in the city and its surrounding.
It should be aimed at history and moments whicbcoverably affected the life and
tourism in VeleSin. According to questionnairesyfrd006 some people are returning to
VeleSin especially because of their memories ttllsbod which they spent at children
camp in the valley of the river MalSe. These plaaesalready flooded Bimov’s dam
since 1975. There is still beautiful nature whiem e used for regardful tourism. At
the same time it would be cheap form of spendieg fime for visitors and also for
residents. The project would also help to extendlistic season in spring and autumn.

During winter season only in case of acceptableheza

In the surrounding there is a great number of sbgriroutes and educational paths in
use nowadays. This project is very specific byaitaing and that is why it should have

success by visitors. This project shouldn’'t haveeai economical contribution for
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VeleSin; the main purpose is promotion of the aityl interests in that destination, to

attract new visitors and extension of their stathendestination.
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Graf¢. 1: Vyvoj paitu obyvatel
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Graf¢. 3: Struktura ekonomicky aktivniho obyvatelstva
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Tabulka¢. 1: Vyjizdky do zandstnani

Muzi z toho
vyjizd &jici | vramci |vramciokresu | vramci |do jiného
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Zeny z toho
vyjizd &jici | vramci |vramciokresu | vramci |do jiného
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856 412 169 250 13

Zdroj: Cesky statisticky fad




Grafé. 4: Nezamistnanost
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Graf¢. 6: Bydlisg

m Jinde nez CR

m Rakownik

0 Mélnik

O Praha

m Ceské Budéjovice
@ Trebic

m Dé&cin

O Tébor

m Kolin

m Brno

Zdroj: Vlastni




Priloha¢. 1: Historicka mapa (1973)

Bl
fod

A

il

4 R L

Zdroj: Cesky tad geodeticky a kartograficky, 1973



Prilohaé. 2: Kamenna &z
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Priloha¢. 3: Vyhlidkova skala pod ulici K MalSi

ey S
®, s L\
; k. b
hm\:\u\xms{) \. ‘\l N

TUALA Toy \n.u\ e N

' HaAL Sy N\ \ i
— fowHLAL S M.’"‘-’PL‘;. '\. ;
3 I

| S

kI

ﬁ —
§.\‘\'§‘\ bl

i @‘\‘\

I
o

VMESTO VELESIN
m.J.V.Kamaryta 76
/ 38232/VELESIN.

///
.,__/. /‘f Sote




Priloha¢. 4: Velky kamen
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Priloha¢. 5: Srdéko
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Priloha¢. 6: Vyhlidka nad Kozakem + Poloostrov u Koak
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Prilohac. 7: Vyjadeni povodi Vitavy, s.p.

MESTSKY URAD VELESIN

POVODI VLTAVY

Povodi Vitavy.
statni podnik
zavod Horni Vitava

Mésto VeleSin

Litvinovicka silnice 5 Pan Jiti Riizi¢ka - mistostarosta

371 21 Ceské Budgjovice , x
- mej Nam. J.V.Kamaryta 76
FAX: 387203520 382 32 Velesin

BANKOVNI SPOJENI:
ZIVNOSTENSKA BANKA, a.s.,
Ceské Budgjovice l
& 4.2 3000311064/0400

VAS DOPIS ZNACKY / ZE DNE NASE ZNACKA VYRIZUJE / LINKA DATUM

VEe 2008/54166/143-L Ing. Langhansova 2008-09-18
Zpristupnéni L. ochranného pisma nidrze Rimov. ;

k.. Dlouh4, VeleSin, Sedlce; okres: Cesky Krumlov, Ceské Budéjovice; kraj Jihocesky;
¢hp 1-06 — 02 - 035; - 0365 - 037 - vyjadfeni

Dopisem jste nam predloZil navrh na zpfistupnéni I. ochranného pasma nadre Rimov

pro Setrnou turistiku a cykloturistiku. Rozsah pfistupu zahrnuje turisticky zajimava mista a

historické pamatky.

Byly piedlozeny katastralni mapy se zakresy vstupti do I. OP VN Rimov.

Navrzené lokality:

1. Pristup k mohyle u Dlouhé. Jedna se o polni cestu odbolujici vychodn& ze silnice
Dlouh4 — Vyheri, ktera pokracuje v lese v I. OP. Mohyla se nachazi cca 200 m od hranice
I OP.

2. Vyhlidka skala nad ,,Kozikem* — ve II. OP lu¢ni cesta severn& od Dlouhé aZ k lesu a od
hranice I. OP - pak lesni cestou k vyhlidce.

3. Poloostrov ,,U Kozaki“ - lesni cestou od vyhlidky nad Kozékem smér SV cca 200 m na
poloostrov.

4. Pristup k prameni Srdi¢ko po byvalé cest& do Svatého Jana nad Malsi cca 100 m pak
odbocCeni lesni p&Sinou vpravo ke studance a druhym pfistupem ze silnice Vele§in —
Dlouha lesni p&Sinou vychodné od silnice. Po byvalé cest& do Svatého Jana je zakreslena
trasa az k jezeru.

5. Stezka na hrad VeleSin. Za silni¢nim mostem na Sv. Jan odbo&uje polni cesta po louce
smér SV ve 1. OP v blizkosti hranice s I. OP, do 1. OP vstupuje po lesni cest& ke skalni
vyhlidce nad Stuparnou a pokraduje 1. OP aZ ke hradu Velesin.

6. Vyhlidkova skala pod ulici K Malsi.

7. Lokalita Velky kdmen po cesté pod COV ve Velesing a dale po lesni p&sing k vyhlidce
na vodni nadrz.

8. Pristup ke Kamenné vézi a obrannému valu vede ze Zlut& znaSené turistické cesty (tzv.
betonky) ze silnice Rimov k Veledinskému potoku a dale Velesina. Lesni cesta ke
Kamenné v&Zi zatina z betonky na hranici I. OP jizn& od Velesinského potoka a vede
vychodné az SV po poloostrové nad zatokou, do které asti VeleSinsky potok a konéi cca
300 m od konce poloostrova. Pfiblizn& v poloviné této cesty odbotuje zp&t na betonku a
odtud jiznim smérem kolem obranného valu, pak odbo&i zdpadnim smérem a konéi opét
na betonce. Déle je navrZena sit lesnich cest po poloostrové pod Plafidkem az ke
Kamenné vézi.

e

ni podnik, zapsan v obchodnim rejstfiku, vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil A, viozka 43594

1CO: 70889953

DIC: CZ-70889953




Jako spravce povodi, ktery vykonava spravu v oblasti povodi Vitavy, podle ustanoveni § 54
odst. 1 zikona €. 254/2001 Sb., o vodach a o zmé&né n&kterych zékont (vodni zakon), ve znéni
pozdgjSich predpist davame toto vyjadieni:

V uvedenych lokalitach bylo provedeno podrobné mistni 3etfeni a na jeho zakladg
souhlasime se zptistupnénim téchto lokalit:

1. Pfistup k mohyle u Dlouhé.

2. Vyhlidka skila nad ,,Kozikem*

3. Poloostrov ,,U Kozaki*

4. Pristup k prameni Srdi¢ko jen &astetn&. Po byvalé cest& do Svatého Jana nad Mal3i cca
100 m pak odboceni lesni p&Sinou vpravo ke studance a druhym piistupem ze silnice
Velesin — Dlouha lesni pé&Sinou vychodné od silnice. Nesouhlasime se vstupem po byvalé
cest€ do Svatého Jana aZ k vodni nadrzi.

6. Vyhlidkova skdla pod ulici K MalSi.

Lokalita Velky kdmen

Pristup ke Kamenné véZi a obrannému valu jen &4steénd. Povede ze Zluté znadené

turistické cesty (tzv. betonky) ze silnice Rimov k Velesinskému potoku a dale Velesina.

Lesni cesta ke Kamenné v&Zi za€ina z betonky na hranici I. OP jizn& od Vele§inského

potoka a vede vychodné az SV po poloostrové nad zatokou, do které usti VeleSinsky

potok a kon¢i cca 300 m od konce poloostrova. Pfiblizné v poloving této cesty odbotuje
zpét na betonku a odtud jiznim smérem kolem obranného valu, pak odbodi zipadnim
smérem a kon¢i opét na betonce. Nesouhlasime s navizenym vstupem po siti lesnich cest

k vodni nadrzi po poloostrové pod Platidkem a aZ ke Kamenné véZi.

o

S ptistupemdo vySe uvedenych lokalit souhlasime za t&chto podminek:

1. Na vstupech do I. OP budou osazeny tabule s informaci, Ze osoby vstupuji do I. OP a
mohou se pohybovat pouze po vyznacenych turistickych cestach. Na odbodenich
z vyzna&enych turistickych cest v I. OP budou umist&ny tabule se zakazem vstupu.

2. Tabule sinformaci o vstupu do I. OP a oznadeni turistickych stezek bude provedeno
méstem Velesin.

3. Pristupy a turistické cesty budou fadné vyznaleny turistickymi zna¢kami a trvale
udrzovany. Udrzbu turistickjch cest veetnd likvidace odpadi bude provadét mésto
Velesin.

V ptiloze Vam zasilame podklady s vyznaSenim nami odsouhlasenych pfistupii do
jednotlivych lokalit.

Névrh na zménu rozhodnuti o ochrannych pasmech VN Rimov ' vydaného Krajskym
Gfadem — JihoZesky kraj, OZZL, &. KUJCK 30750/2006/49 OZZL Za, ZamHav ze dne
7.6.2007 pro vstupy do vySe uvedenych lokalit predloZime Krajskému tifadu — Jihogesky kraj
k projednani a povoleni.

Povodi Vitavy,
" ., . statnl podnik y
Piiloha: mapky s vyznageni vstupti do I. OP. : zaCod Homi VI 4
Litvinavioka 6, 37 24 Ghskd Bwt@j o~
Ing. Vladxmm ohlik 7
Vedouci stredxska PPV
Na védomi: ‘
1. PVGR410
2. PS6

3. spis




