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1. Uvod

Téma mé diplomové prace ,Zazitkovy marketing vduktech cestovniho ruchu
turistického informaniho centra ve Voticich* navazuje na praci baksdau. Prace
se vztahuji k réstu Votice, které je centrem Mikroregionu DZban¥i¢ého v jiznicasti
Stredaieskeho kraje. Cela oblag¥t predevsim ze svychipodnich a architektonickych
zajimavosti a z moznosti sp&dmskych, sportovnich a kulturnich aktivit, kteréys
stéle roz§ovany a zkvalitovany. Tato oblast je velmi diddostupnd, blizk& hlavnimu
meéstu Prahy (cca 50 km). Ve Voticich a okoli je téaycentrovdno mnoho obyvatel,
ktefi do Prahy dojizdi za praci, ale také mnoho obyvaterahy, kté travi vikendy
a prazdniny na chalupach a v chatovych oblastedtrongigionu. Pra¥ tyto rodiny
nachazeji odponek a relaxaci v blizké nenaruSerréqd.

V dnesdni dob si jsou dosgi jedinci vdomi, Ze celkova aktivita jako je pohyb
avzalani jsou pro zivot velmi @lezité a je teba k tomuto stylu Zivota vést i své
potomky, ale pedpokladem je, aby &h prilezitosti k takovymto aktivitam. V zajmu
vSech je iteba tedy podporovat vesSkeré sgeleské, kulturni, sportovni akce a jiné
volnotasove aktivity, které zkvafitji prostedi, ve kterém Zijeme. Dale jéeba
zdaraznit, Ze akce aizné aktivity region zatraktiwji a podpéi priliv turista, ktery by
pro mésto a okoli znamenal zlepSeni ekonomické situaegSehi @ijma do rozpdtu
meésta by naslednmohlo znamenat vylepSeni dosavadni technické daklalelikoz je
ale hlavni doménou této oblastiinoda, je teba aktivity cestovniho ruchu prowd
Setrrg, aby nenésledovaly Skody na okolnim pifedi.

V diplomové praci bude analyzovana nabidka zavitkb akci Mikroregionu
DzZbany, tato kapitola byla uvedena jiz v baks& praci. V této praci ji vSak bude
nutné vyznamé aktualizovat a doplnit, coz jeiklazem toho, Ze se akce v regionu
neustale roz#iji a vyvijeji. A dale na zakl&dmarketingového vyzkumu bude navrzen
produkt cestovniho ruchu, coz je hlavnim cilem térdce. Novy produkt bude
rozStenim nadné stezky, kteraipd casem obohatila nabidku vokasovych aktivit

mésta Votice.



2. Metodika a zpracovani

2.1 Cile prace

Hlavni cil prace
Hlavnim cilem diplomové prace je navrh konkrétnituoistického produktu

- volnccasove aktivity a jeji moznosti uvedeni na trh cesiioo ruchu.

Dil¢&i cile prace
Dil¢i cile této prace je mozno nazitar nasledujicich tezich:
- Zhodnoceni satasné nabidky zazitkovych aktivit
- Prostednictvim vysledik dotaznikového S&ni a hodnoceni odborriik
navrhnout produkt cestovniho ruchu

- MozZnosti zdraj financovani produktu cestovniho ruchu

2.2 Stanoveni pracovnich hypotéz

Nasledujici stanovené hypotézy budou pambtictvim vysledk dotaznikového
Seteni a hodnocenim odboriikyvraceny nebo potvrzeny.

1. Cilovym segmentem jsou rodiny &thi
M¢ésto Votice nepdt k velkym nestim a v blizkém okoli se nachazi zachovafi&opla
acerstvi vzduch. Jelikoz Votice jsou pémée blizko hlavniho nista Prahy, mohou byt

idealnim cilem pro rodinné vylety.

2. Nejvice jsou preferovany aktivity z oblastinody a sportu

Priroda je hlavnim bohatstvim tohoto mista, protesbyngla vhodré vyuzit @i tvorbeé
produkti cestovniho ruchu. Sport je moderni zaleZitosto@asti zdravého Zsobu
Zivota, na ktery je&im dal tim vice kladentdaz. Jako idealni se tedy produkt, ktery

spojuje pirodu, poznani a&kesnou aktivitu.



3. Produkt cestovniho ruchu tzv. stezka zdravi reékow mnoho pednosti (poznani,
télesnou aktivitu, apod.).

Pohyb nacerstvém vzduchu, poznani okoli a sgole zazitky celé rodiny pat
k hlavnim pgednostem takovéto voltasoveé aktivity. Dotaznikové $ehi provadné

mezi experty nam tytorpdnosti konkretizuje z hlediska jejich odbornosti.

4. NejlepSim zpsobem uvedeni stezky do gdemi veéejnosti je, dle nejmé# 50 %
respondend, rozmiséni informacnich letaki a inzerce v mistnim tisku.

Aby byl produkt nav&vovan, je teba zajistit jeho zviditetni. JelikoZz se jednéa
o stezku lokélniho vyznamu, jgeba se zatiit na Eastniky giméstské rekreace

a okolni a mistni obyvatele.

5. Nejmér# 75 % respondetit si mysli, ze tzv. stezky zdravi seftwoalo, g‘edevSim
kwviili svym ekonomickym a bez{igostnim bariérdm.

Cvicebni prvky nadchto stezkach vyzadujiigpdevsim dlezita bezpé&nostni opatni,
aby se nestavaly Urazy. Proto febta, aby cwiebni prvky byly certifikovany a celé
provedeni stezky v souladu s poZadavky Evropskée.uRro dodrzeni takovych
podminek jefeba vydat odpovidajici finani prostedky.

2.3 Postup a zpracovani prace

Prvni faze byla &novana studiu sekundarni literatury, porovnani iaddrti
poznatkk o dané problematice. fiP zpracovani diplomové prace bylo pouZito
nésledujicich zdréjdat:

- Odborna literatura z oblasti cestovniho ruchu

- Odborna literatura tykajici se oblasti marketingu

- Odbornd literatura zabyvajici se problematikou gitvani

- Odborné regionalni literatura

- Internetové stranky

- Primarni data — vlastni dotaznikovéréat

- Poznatky ziskané osobma zaklad rozhovofi s pani starostkou ¢sta Votice
a s pracovniky zdejSiho turistického infokm#no centra



Uvodni ¢ast zpracovani prace byl&novana studiu dostupné literatury a sice
literatury odborné z oblasti cestovniho ruchu, retingu a projektovani. Vyuzivano
bylo také odborné literatury dostupné na portaluddévani v cestovnim ruchu.
V praibéhu prace byly jednotlivé poznatky vzajegnanalyzovany a rozpracovany
do jednotlivych kapitol.

Kapitoly tykajici se zhodnoceni volkmsovych aktivit dané oblasti byly
vypracovany na zaklgdstudia dostupné odborné regionalni literaturyermetovych
stranek obci, turistickych fiwodai dané oblasti a propag@ch material sledovanych
obci. Rinosné byly také rozhovory s pani starostkogstan Votice a pracovniky
zdejSiho turistického inforndaiho centra.

Jedna z kapitol se zabyva vyzkumem, ktery jegtooty pro vytvéeni daného
produktu. Tato diplomova prace navazuje na prakaldskou, z které byla pouzita
vychozi idea a ziskany informace, které bylo mo¥gpoZzit v diplomové préci. DalSi
dulezité poznatky plynou z hodnoceni odbotnikTi se k polozenym otazkam
vyjadiovali ze svého profesniho hlediska (ekonomickéhodrawmtnického,
pedagogického atd.)

V zawrecné casti diplomové prace byl navrzen novy rdely produkt
cestovniho ruchu. Zatteno zde bylo na moZnosti financovani tohoto pragukt
a na bezpmostni podminky. Pro nasém projektu daného produktu cestovniho ruchu
bylo pouzito osnovy projektu z konkrétni moznostahcovani programem LEADER.

DalSi podkapitola se zabyva moznostmi uvedeni topaiduktu na trh.



3. Literarni reSersSe
3.1 Cestovni ruch

Pojem cestovni ruch byl definovan v roce 199&t&xou organizaci cestovniho
ruchu (WTO) jako ¢innost osoby cestujici nagchodnou dobu do mista leziciho mimo
jeji bezné prostedi (misto bydlig), a to na dobu kratSi nez je stanovenégcgmz
hlavni (el cesty je jiny nez vykon Wekné cinnosti v navstiveném mdsiStanovenou
dobou se v mezinarodnim cestovnim ruchu rozumh jedk, v domacim cestovnim
ruchu Sest @sic'. Cestovni ruch se &i na ukité formy cestovniho ruchu, které
umoZiuji urtit jeho podstatu z hlediska peb a cili jeho &astniki. Toto rozpoznani
dovoluje gipravit produkt a nabizet ho cilové skupiiRastniki cestovniho ruchu.

(1, s.12)

Podle Malé, (2, s. 5) sgestovni ruch se stal jiZ neodmyslitelnou &aati
dnesSni moderni spaleosti. V ramci cestovniho ruchu se kazdoeodava na celém
swte do pohybu obrovské mnozstvi lidi,/ktgpravidla ve svém volnétiase opou&ji
docasre mista svého stalého bydéista @elem rekreace, poznani, styku s lidmi a z celé
rady dalSich dvodi".

Déle Mala, (2, s.5) uvadi, zgzudéim motivem tohoto pohybu a pobytu je
zanerna zmena prostedi, jez umoilje cloveku uspokojit ekteré zjeho paeb
- napiiklad poteby odpdinku, klidu, pohybu, poznani, kulturnich a estgtitkzazitk,
zneny mista, seberealizace a dalSi, pro jejichz uspwkoneposkytuje mistaeiného
Zivotniho prostedi (misto jejich bydlig) dostatek moZznosti arifezitosti nebo

neumoiuje dostatenou kvalitu jejich uspokojeni*.

3.1.1 Venkovsky cestovni ruch

Pod pojmem venkovsky cestovni rucertik, (3, s. 260) zahrnujerekreani
formu cestovniho ruchu, spojenou s pobytem ve vek&m progedi a se snahou
Ucastniki maximal@ pobyvat ve volné /frodé. Jedna se o novy igob navratu
k prirodnimu prostedi a objevovani venkovayikterém se éastnici snazi skloubit



aktivity volnéhocasu s poznavanim a dédomovanim si firodniho a kulturniho
bohatstvi ze#d.

Cech, (4, s. 57) ve své encyklopedii venkovsky aastoruch ozn&uje
jednoduseji jako,zpravidla vicedenni rekreami pobyt ve venkovském priesti
v ubytovacim zézeni jednodusSiho typu nebo v soukromi maxinmalyuzivany
k pobytu v pirode".

Drobna a Moravkova, (5, s. 17) ve sveé publikadiradiuji predevsim rekreai
aktivity spojené s pobytem na venkojako piklad udavaji pSi turistiku, pozorovani
piirody, vyjizd’ky na kole nebo na koni.

Heskova, (1, s. 32) dale spge cil rozvoje cestovniho ruchu na venkowzapojeni

do poskytovani sluzeb mistni obyvatelstvo.

Certik, (3, s. 261) definoval obetnile venkovské turistiky nasledoyn

- stimulovat rozvoj dalSich podnikatelskych aktivit venko

- odleRit pretizené infrastrukiie mest

- omezit migraci venkovského obyvatelstva déstra stabilizovat venkovsky prostor
- respektovat firozené pirodni prostedi, udrzovat ho a rozvijet

- prispivat ke krajinotvor® a celkové pé& o Zivotni prostedi

- popularizovat mistni krasy, zvlastnosti a tradiggispivat k jejich udrzeni a rozvoji

- vratit ¢lovéka do firody

Dle Heskove, (1, s. 32) jéeba upesnit pojenpiiméstsky cestovni ruchresp.
piiméstska rekreace, kterg@e rozviji v extravilanu st a sidelnich aglomeracich,
ve kterych se nachazeji vhodné podminky pro jelzooj‘. Realizuje se obvykle
kratkodol& (1 az 2 dny), népstji pres vikend, v relativhkratké dopravni dostupnosti
(40 az 50 km)Casova dostupnost je 45 az 60 minut jizdy individuakebo véejnou

hromadnou dopravou.

Venkovsky cestovni ruch je spojen s vyrazy jakp&& turistika, ktera je podle
Paskové a Zelenky, (6, s. 309) charakterizovana jrma CR, jejiZz dastnici jsou

motivovani aktivnim pohybem ximwde a bezprosednim kontaktem sfjpodou.



Realizaci je népskji chuze v girode jako hlavni napt turistické aktivity, ktera rize
byt dopl®ha dopravou mezi jednotlivymi vychozimi misty neteri atraktivitami
cestovniho ruchu*.

Podle stejnych autdy (6, s. 190) je nawmou stezkou stezka #zovana
na pirodné nebo kulturd zajimavych mistech svyzeaim zajimavych mist,
s tabulemi s popisem mistni fléry a fauny, kultthnpamétek. #zuje se pro gsi

turisty, pro vodaky, n@vi pro jezdce na konich*.

3.2 Produkt cestovniho ruchu

Produkt cestovniho ruchu je dle Heskové, (1, 9. @pan jako vSe, co je
nabizeno na trhu cestovniho ruchu a ma schopngstkofit poteby navsivniki
a vytvait tak komplexni soubor z&zitk Jednd seipdevSim o soubor sluzeb, které
produkuje a nabizi cilové misto, podniky a instgestovniho ruchu.

Podle Vykladového slovniku cestovniho ruchu (828) je produkt cestovniho
ruchu ze vSeobecného pohledsoyhrn vesSkeré nabidky soukrométioveejného
subjektu podnikajiciho v cestovnim ruchu nebo westach koordinujiciho. Pat mezi
kontrolovatelné faktory — séast marketingového mixu — ¥ipade produktu
orientovaného na specificky segment trhu jde oragstklenkového managementu.
Jedna se o zbozi (suvenyry;ywdce, mapy apoddi sluzby (ubytovaci, stravovaci,
doprava, sluzby pivoda: apod.)‘, ale z pohledu nawstnika vykladovy slovnik
hodnoti produkt cestovniho ruchu jakkompletni zazitek od chvile, kdy névatk
opustil domov, do doby navratu.”

Cech, (4, s. 44) ve své encyklopedii produkt cesitow ruchu jednoduse
ozna&uje jako ,souhrn konkrétnich materialnich (nmapboZovych) a nematerialnich

(sluzby) hodnot uenych pro uspokojentastnil; cestovniho ruchu.”



3.3 Marketing a marketing cestovniho ruchu

Znamy marketingovy odbornik Phillip Kotler, (7, 42) obecs marketing
piedstavuje,jako spolecensky a manazersky proces, jehoz pesbtictvim uspokojuji
jednotlivci i skupiny své paby a pani v procesu vyroby a gmy vyroblk ¢i jinych
hodnot".

A. M. Morisson, (8, s. 16) chape marketing cestbonruchu jako,plynuly
proces probihajici v dfich krocich, progednictvim #hoZz management v advi
pohostinstvi a cestovniho ruchu planuje, zkoumal/mge, kontroluje a vyhodnocuje
c¢innosti navrzené k zajilti jak zakaznikovych petb a skrytych fani, tak i cili své
vlastni organizace".

J. Krippendorf ovSem definuje marketing cestovrilchu jako systematickou
a koordinovanou orientaci podnikatelské politikystoniho ruchu, jakoz i soukromeée
a statni politiky cestovniho ruchu na mistni, regioi, narodni a mezinarodni Urovni
na co nejlepsi uspokojovani peb uritych skupin zakaznikpi dosazeni fimereného
zisku®.

Dle publikace Drobné a Moravkové, (5, s. 57) jevgdmvan za hlavni cil
provad&ného marketingyna jedné stra@ maximal@ spokojeny zakaznik a na druhé
strar¢ co nejlepSi spkni stanovenych zami podnikatelského subjektuF¥icemz je
zde uveden spokojeny zékaznik jako tettery nachazi peebny produkt ve spravny
cas na spravném mist Autorky dale pipominaji, ze @astnikim cestovniho ruchu
dnes jiz nestd zakladni sluzby (ubytovani, stravovani, doprawdg, dekavaji jest
néco navic ve form originalniho z&zitku, déarkéi jiné vyhody.

A. M. Morisson definoval sedm prindigmarketingu, v pé&u téchto principg se
autai lisi, nag. G.J.Hooley, J.A. Saunders a N.F.Piercy (8, suM@di ve svem dile
Marketing Strategy and Competitive Positioning pougt zakladnich princifp

marketingu.
Sedm s&Zejnich principd marketingu

1. Marketingovy pistup: Hlavni prioritou manazera cestovniho ruchwsgpokojeni

potreb zakaznika. Manazer se musietnrcitit do role zakaznika.

-10 -



2. Marketingova orientace neboli orientace na zdikaz Organizace fifjala
marketingovy pistup a pracuje podletp Je teba dbat na stiZznosti.

3. Uspokojovani poeb a skrytych fani zakaznik : V dnesni dob vysoké konkurence
musi organizace pochopit, Ze négFit¢jSi podminkou pro udrzeni firmy na trhu je
uspokojovani paeb a pani zakaznik. Firmy musi byt v pohotovosti a vyuZivat novy
podnikatelskych flezitosti.

4. Segmentace trhu: VSichni zakaznici nejsou stepuito je vyhodgsi, aby se firma
zantfila na specifickou skupinu lidi tedy cilovy trhenjs nim obchodovala.

5. Hodnotovy a senny proces: Hodnota znamena zakaznikovo inhitocerni
schopnosti sluzeb cestovniho ruchu uspokojit jebtbepy a pani. Nektefi zakaznici
ovSem vztahuji hodnotutino k cer’ sluzeb. Ale cena neni jedinym indikatorem
hodnoty. Obchodovani je procesemesy) dodavatelé a zakaznici obchoduji na zaklad
hodnoty. Obor cestovniho ruchu poskytuje sluzbyaztky, které zakaznicifpsvych
cestdich mimo domov shledavaji hodnotnymi. Z&kazmiagi sluzby zaplati, coz
uspokojuje finatini cile toho odstvi.

6. Zivotni cyklus vyrobku: Sluzby cestovniho rugmechéazejictyimi predvidatelnymi
stadii.1.) zavedeni, 2.jist, 3.) vyzrani a 4.) pokles. Aby byla vylmna faze poklesu, je
treba sluzbui vyrobek inovovat, firma se pak dlouhodoldrzi na trhu.

7. Marketing mix: Kazda firma ma gvmarketingovy mix. Ten zahrnujgyii faktory

- znameé jako ,4P*“: vyrobekp(odukt), misto place, propagace promotion), cena
(price). V oboru cestovniho ruchu jsou znama dalSi ,4B€ Ipeoplg, kompletovani
sluzeb cestovniho ruchu za vyhéph cenu (tvoeni packag@, programova orientace
turistickych z4jezd (programovanj a spolupracep@artnership.

3.4 Marketingovy mix

Autori Paskova a Zelenka, (6, s. 170) ve svém slovnikivaji pro
marketingovy mix nasledujici definigiMarketingovy mix jsou vSechny kontrolovatelné
faktory, které byly vybrany, aby uspokojily jeity zakaznika, resp. vhodna kombinace
sowdsti marketingového mixu sestavena pro prosazeniketiagového cile

a vyuzivana jako sdgast marketingove strategie®.
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Horakova, (9, s. 147) marketingovy mix vyHuje jako ,soubor nastraj, které
musi podnik kombinovat, aby doséhl ve zvolenycmeetgch stanovenychiiil

Dle elektronické publikace Zazitkovy cestovni ru22, s. 95) je cestovni ruch
oznaovan jako,obchod se sny*“. ,Sluzby zpravidla neni mozné vydeat, zakaznik se
rozhoduje na zakladpredstavy, kterou si vytiibdiky propagaci, podanym informacim
a svym zkuSenostem®.
Toto se promita do marketingu nasledujicimiszibem:
- vice nez 4P
- vyznam ustni reklamy
- vyuZziti emotivni stranky propagaich aktivit
- problematické inovovani produktu

- rostouci vyznam partnerstvi

Kombinaci roz&enych nastrdj pro cestovni ruch ,8P“ se tedy dosahuje

marketingovych cil . Nastroje Ize vymezit nasledayn

1. Produkt ( vyrobek, sluzba)

Kotler, (10, s. 348) ozwraje produkt jako,cokoli, co lze nabidnout trhu
k prozkoumani, ziskani, uzivani nebo kerepdta co nize uspokoijit &jakou potebu
nebo poZzadavek. Mohou to byt hmotné@doety, sluzby, osoby, mista, organizace
a mySlenky“. Podle Heskové, (1, s. 141) jeeba klast draz na hloubku a &u
nabizenych sluzeb, kdy jefeba vyuZivat segmentaci trhu. A dale zde uvadi,
Ze Jnabidka by @la vychazet z analyzy spebitelského chovani, klasifikace zaka#nik
a jeho preferenci, analyzy konkurence, moznostiyfatd."

Upozonuje zde na to, Ze pozadavky kligngsou také ovliviovany faktory
prostedi a faktory vyplyvajicimi z psychologickych aspelchovani jeding. Jako
piiklady jsou zde uvedeny tyto faktory: globalizapéistupnost a rychlost, tendence

navratu k pirodé a tradicim, pozitki&stvi a zazitek, seberealizace a vlastni preference.
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2. Price (cena)

Cena je u Drobné a Moravkové, (5, s. 59) povaZavéa nastroj marketingu
cestovniho ruchu, kterym je mozné velndiningé piasobit na zakazniky. V této literatu
je uvedeno &kolik zakonitosti tykajici se ceny produktu nape cena by neéta byt
negimérerg nizka, aby nevzbuzovala pochybnosti o k¢abtuZzeb, cena by #a
odrazet pohyb spisbitelské poptavky — tj. bytigatelna pro dany okruh zakaziik
cena je tedy hlavnim nastrojem diferenciace pradukd trhu, cenou lzedpobit
na psychiku zakaznikau@né slevy, ceny katici cislici dewt. V cestovnim ruchu je
dohkie propracovany systém slev mnapgoupeni produktu na posledni chvili, slevy
skupinové, rodinné, mimosezoénni, slewkave. Heskova (1, s. 142) popisuje ve své
literature dw funkce ceny. Jednak jakaimy determinant rentability a jednak jako
magnet, ktery zakaznikyfipahuje nebo odrazuje. Setkavame se zde také spojm
»Spravre stanovena cena“, coz je v cestovnim ruchu takevéacktera v zakaznikovi

vyvolava pocit, Ze za své penize ziskava skute hodnotu.

3. Promotion (Marketingova komunikace)

Drobna a Moravkova, (5, s. 59, 60) definuje jajsmuhrn marketingovych
opat‘eni na podporu prodeje a posileni komunikace sazzaky. Smyslem propagace
je informovat potencialni zakazniky aepwdcit je k ndkupu ufitého zboZi nebo
sluzby*.

Mezi vyznamné metody marketingové komunikace jezmdodle Horneroveé
a Swarbrooka, (11, s. 205-2%ayit nasleduijici:

a) reklama, ktera je povazovana za neosobni a placenou forpnopagace. Probiha
prostednictvim &chto meédii — televize, radio, novingasopisy, viéejna doprava,
verejné inform&ni plochy nebo katalogy. Brozury (katalogy) jsouvaiovany
za hlavni formy marketingové komunikace v oblasestovniho ruchu, sluzeb
pro vyuziti volnéhaasu, ubytovacich a stravovacichtizani.

b) podpora prodejejsou dle Hornerové a Swarbrooka, (11, s. 208@hnosti nebo
materialy, které maji podovat dosavadni nebo potencialni zakazniky k n&kupu
Do této skupinyfadime nap soutZe o ceny, kupony aizné slevy. V oboru hraji

vyznamnou roli vystavy a veletrhy z&mené na cestovni ruch.
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c) média a vztahy s yejnosti (public relations}- Hornerova a Swarbrooke (11, s. 208)
uvadi definici Ze,,zverejneni (publicita) je neosobni komunikace ve férapravy

0 organizaci a jejich produktech, zegvné prostednictvim meédii zdarma“Mezi
hlavni prostedky pati nag. vztahy stiskem, prezentace prodykbrganizovani
riznych akci pro viejnost. Zvliastni formou je také osobni dogeni, kdy spokojeny
Gcastnik klady hodnoti své zkuSenosti s produktedfed svymi gibuznymi, gateli

a tim je motivuje k &asti.

Heskova (1, s. 143) ve své publikaci uvadi pojeamilnikani mix tak, Ze je
.kombinaci nésledujicich nastrj reklamy, osobniho prodeje, podpory prodeje
a public relations”. Zamérem celého komunikaiho mixu je ovliwovat spatebni
chovani zakaznika. Pro cestovni ruch je podlettohdroje velmi efektivni f@devsim
public relations.

V elektronické publikaci Zazitkovy cestovni ruc{®2, s.101) jsou uvedeny
skute&nosti o kterych jeieba rozhodnout, aby byla marketingova komunikapesins:

- cile marketingové komunikace
kratkodobaay. ziskani novych klierit zvysit spotebu produktiEi

sluzby sasnymi klienty, reklama na jednorazové akce atd.

dlouhodobbBudovani jména a image, proniknuti na nové taly,

- cilova skupina— pro koho fipravujeme kampg koho chceme oslovit

- poselstvi- co chceme kliefim sclit

- komunika¢ni mix — volba jednotlivych nastrdjkomunikace

- harmonogram- kdy, jak dlouho, s jakou frekvenci

- rozpa‘et — kolik to bude stéat

- kvantifikace, kontrola— jak, kdy a kym budou vysledky vyhodnoceny

4. Place (prodejni cesta)
Drobna a Moravkova, (5, s. 62) prodejni cestu poja za zpsob, jak
se produkt dostane k zéakaznikovi. Heskova (1, 8, 143) dale zitaziuje, Ze zalezi

na tom, jaky zpsob dodani sluzeb cestovniho ruchu bude nejefefdivn
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5. People (lidé)

Lidé jsou Drobnou a Moravkovou, (5, s. 63) aanany nezastupitelnou
slozkou marketingovéhoipobeni v cestovnim ruchu.élbstni se fimo @i prodeji
a poskytovani sluzeb cestovniho ruchu. Lidsky fakita silny vliv na Gsgsnost
prodeje a spokojenost zakazinik

Heskova (1, s. 146) pojim#oveéka ve dvou podobach a sice jako Zatnance
a zakaznika. isuzovana je zde velmi vyznamna role Zamanam, kdy se stavaji
soutasti sluzby a mnohdy je chovani pracovinikilezitéjSi nez kvality sluzby samotné.
Co se tye zakaznika, jer¢ba provést jejich segmentaci, kterd nafuberk optimalizaci
nabidky zarmdrené na jednotlivé skupiny zakaziik

6. Partnership (spoluprace)

Spoluprace je nutna proto, Ze vysledny produldtosaiho ruchu vznika
v soiinnosti mnoha lidi a organizaci. Produkt je zakkemi hodnocen jako celek
a Vv fipad, Ze jedna sluzba je nekvalitni, zakazn¢kSinou hodnoti Spa#ncely soubor
sluzeb. Takto popisuje spolupraci Drobna, Moravk@vas. 63). Heskova (1, s. 146)
navic rozliSuje dva typy spolupraci. A sichogizontalni spolupréci firem na stejné
arovni logistického pohybu produki urcité oblasti. Cilem je zvySit atraktivitu mista
realizace sluzeb, zvysit prodej, dtdalSim typem je spoluprace vertikalni ktera,
»Sleduje logisticky pohyb produkina principu dodavatel — odlatel”.

7. Package (sestavovani b&ki)

Podle Drobné, Moravkové, (5, s. 63,64) se jedrt&oobu souboru vzajengn
se dophujicich sluzeb, které jsou prodavany za jednotneauc Vychazi se tak
maximalré vstic zajmum &astnilki cestovniho ruchu — napzajezdy tzv. ,Sité
na miru“. Heskova, (1, s. 147) ve své litefattento nastroj uvadi taktgtvorba
.baliki* zohlediuje individudlni pani zakaznika, specifickych zakaznickych segment

pomaha firmam zmiovat vykyvy v nabidce a poptavce po sluzbach®.
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8. Programming (programovani)

Pro jiz uvedené ,balky” sluzeb je nutné vytuit jednotlivé dophkové sluzby,
a zvysit tak pitazlivost nabizenych produkt Takto popisuje tento nastroj ve sveé
publikaci Drobna, Moravkova (5, s. 64). Heskovaq1147) zdraziuje, Ze pedchozi
nastroj a tento je velmi Uzce propojeny a oleaenaji za cil vyvolat zajem
0 mimosezonni obdobi u zékazinik
Dale rozaluje cile tvorby balikk a programovani nasledujicimizmbem:
- eliminovat @isobeni faktordasu a mista
- zlepSovat rentabilitu poskytovanych sluzeb
- VyuZivat segmentai strategii

- iniciovat kooperaci subjekt

3.5 Segmentace trhu

Dle literatury Morissona(8, s. 156) segmentace trhu znamenézglovani
celkového trhu sluzeb doditych skupin podle spafaych charakteristik. Tyto skupiny
jsou obvykle nazyvany trznimi segmenty nebo ciliowiisn TrZzni segment/pdstavuje
vymezenou skupinu z celkového trhu, jdEhové maji Bico spoléného a jimZ jsou
urc¢eny specifické sluzby*.

Ve slovniku Paskové a Zelenky (6, s. 261) je segawe trhu ozravana jako
velké skupiny zakazriks podobnymi poebami, pro které je pak mozno vyta
produkt. Pro segmentaci se pouzivaji geografick&diska (ze# pivodu),
demograficka (k) a socidl@- ekonomicka hlediska #pmy, vzdlani)
a psychograficka hlediska (Zivotni styl, zajmy)".

Foret, (12, s. 109) ve své litersdu pridava k ¢mto hlediskm jeSg chovani
projevujici se f né¢jaké gilezitosti (Vanoce, Velikonoce) a neba@rmost znace
¢i prodejci.

Jina hlediska segmentace nalezneme u Heskové,s(185), ktera jmenuje
nasledujici: demografie, geografie,celi cesty (poznavaci, rekred, |&ebny),

psychologické (postoje, peby, chovani), hledisko loajality (nappddanost znme),
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socialrt — ekonomické, zivotniho stylu (niapvysoky Zivotni standard podnikaigl

distribuini cesty.

Morisson, (8, s. 157) dale uvadi jaké vyhody nsgg&ivani segmentace trhu
EfektivrejSi vyuzivani peéz

JasijSi porozumdni potebam a panim vybranych skupin zékaziik

EfektivréjSi umigovani (rozvojem sluzeb a marketingového mixu ziskat
specifické misto ved&domi potencialnich zakazrik

VeétSi presnost i vybéru nastroj a technik podpory (ndp reklamni média,
metody podpory prodeje a geografické usrigt

Aby segmentace byla efektivni je nutno dbat pozstinaa tyto kritéria: (8, s. 159,160)

1.
2.

o ok~ w

Méfitelnost — nutné k gfeni usgchu

Vydatnost — musi produkovatétéi zisk, nez je objem pozadovany na jeho
sledovani

Pristupnost

Udrzitelnost

Trvalost — je teba dlouhodobych trznich segmiente gechodnych

Schopnost konkurence &im dokonaleji sluzba odpovida pelbam ukitého

segmentu, tim je ugph pravépodobrjSi

Heskova (13, s. 45) ve svych skriptech uvadi wdaglei Grovieé segmentace

vyuzivané v cestovnim ruchu:

Jednouroviova segmentace prova@na dle jednoho z vySe uvedenych hledisek.iNap

geografické — cestovni kanceke orientuje ne jednu destinaci

Dvojaroviovd segmentace znamena kombinaci dvou hledisek, inagedisko @elu

cesty a geografické hledisko ( rodinnéa rekreacstieelnichCechach)

Mnohourowiova segmentace kombinacetiznych hledisek
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3.6 Marketingovy vyzkum

V literature od Certika, (3, s. 65) je marketingovy vyzkum definoviako
.proces, pi kterém zkoumame jednotlivé jevy na trhu a jejichjemné vztahy a vliv
marketingovych néstréjna re".

Dle Paskové a Zelenky, (6, s. 170) je marketizggeyzkum ,systematické
zkoumani a analyzaiznych aspekt trhu, marketingovych aktivit vlastnich i aktivit
konkurence, chovani sgebitel:, distribuenich kanak apod.”

Podle zjisobu provedeni se ve stejné litetfatuozdluje primarni vyzkum,
ktery vychazi z fimo zjiS€nych dat nap z dotaznikovych Sgni aiizenych pohovdr
a sekundarni vyzkum, ktery vychazi z jiz publikeyeh a zpracovanych dat.

Certik, (3, s. 67) spaije jest dalsicleréni a sice kvalitativni marketingovy
vyzkum zamdteny na analyzu vztah pricin a zavislosti zkoumanych jévPouZivaji
se ffedevsim psychologické postupy. A kvantitativni kg orientovany na vyzkum
jeva, které Ize kvantifikovat.

Foret, (14, s. 71) ve své knize uvadi Zklavnim cilem marketingového
vyzkumu je poskytnout podstatné a objektivni irdoemo situaci na trhu. f@devsim

se jedna o informace o zakaznikovi*.

Dle Certika, (3, s. 66,67) je marketingovy vyzkum ps®e zahrnujici nasledujici
kroky:
a) definovani problémuktery ma bytreSen. V této fazi je stanoven cil jehoz ma

byt vyzkumem dosazeno, igpb zpracovani informaci, terminy fazi vyzkumu

a cena.

b) uréeni zdrof informaci Zvoleni sekundarnicti primarnich zdraj nebo jejich
kombinaci.

c) vybér vzorku a sbr dat. Uréeni skupin respondeitkteré maji byt zahrnuty

do vyzkumu a uteni velikosti zkoumaného vzorku.

d) analyza a interpretace dafiskana data statisticky zpracovat tak, aby byla

pro marketingovy vyzkum pouzitelna
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e) zawre¢nd zprava Zahrnuje rekapitulaci cile argométu vyzkumu, pouzitych

metod, shrnuti z&kladnich poznatkormulaci za¥ru a doporgeni.

3.7 Zazitkovy cestovni ruch

Obecré Ize zazitek (23, 2009-02-11) podle elektronickegfikladového slovniku
definovat jako,filozoficko psychologicky pojem pro citové zabarveiznych staw
a jeui, jez vystupuji veedomi subjektu jakodeo bezprogedniho a vyznamného v jeho
Zivok, subjektivni stranka snahj4qmi, volby moti¥ a ciki cinnosti a zarove vyraz
vztahu osobnosti k tomu, co sgedv jejim Zivat a s ni samou, forma aktivity subjektu,
vystupujici v situacich s#si, zklamani, zeamy cil: a hodnot, pestavby vniniho svta
cloveka®“.

Ve stejnojmenné elektronické publikaci Zazitkowgstovni ruch, (22, s. 31) je
zazitkovy cestovni ruch uvéd jako ,jednozna’né osobnim, subjektivnim zazitkem®“.
Dale se zdéika, Ze ,je nerealné vytvit produkt, ktery 100 % u kazdého turisty vyvola
pozadovany zazitek. Zazitkovy cestovni ruch jei+senizoricky, pozitivni a zevrubny
(obsahly ) emotivni zazitek, kteryize v gijemci vyvolat osobni pocit praimy*”.
Nasledujici obrazek obsahuje model.¢ha¥ je mozné porozu¢h aspekim cileného
z&zitku v turistickych produktech.

Obrazek 1: Trojuhelnik p¥istupu k turistice cileného zazitku

Mentalni uroven

Fmotni tiroven

“ RROZI]HIGVﬁl’II‘Dthl
I I £ r \k I FER
y Smyslove vnimani s Motivatn i droven
4 = b s
y Zajem \ Fyzickd drovei

Zdroj:Kolektiv autoi - Hospod#ska komora hlavniho #sta Prahy. ZazZitkovy cestovni ruch. Praha:
Ministerstvo pro mistni rozvOR, s. 24
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Zazitkovy cestovni ruch se snazfispbit na vSechny Uro¢nvyobrazené
v trojuhelniku, ¥etné té nejvysSi mentélni. Jako zaklad je zde povazawddovat
takovy uzivatelsky pochopitelny produkt cestovnibiohu, kde se navdtnik seznami
s prezentovanou atraktivitou a zapdjitgem prvni £ Urovré vnimani. Nav&vnikovi je
umozréno na vlastni &2i si ozkouSet cileny zazitek. Takovy proZitek dastnicich
vyvolava zvyseni loajality k prezentované atrakdivivybuduje v nich hlubSi zajem
o danou problematiku az po 2nu Zivotniho stylu.,, Zazitkovy cestovni ruch vznikl
puvodre jako marketingovy nastroj pro zvySeni zajmu odoigrmou prezentovany

produkt®.

3.8 Event marketing

Pojmyeventaevent marketingse zaaly vyskytovat teprve nedavno, alerepto
jejich koreny sahaji hluboko do historie. Nigin¢jSi zazitky proZzivali lidé jiz za dob
staréhoRima. Od poloviny 90. let panovalyizné nazory na pojmy event a event
marketing, zda jsou shodné a neboifba od sebe tyto terminy odliSovat. Podstatu
tohoto problému objasije definice od Sisteniche, (15, s. 2We, kazdé fedstaveni
(udalost) Ize povazovat za event a steje kazdy, kdo organizuje evenglédevent
marketing.” V riznych anglickoteskych slovnikach najdeme slovo eventelgzené
jako udalost, zazitek, prozitekiipoda, pipad, gedstaveni a v jistém vyznamu r@gn
¢islo programu nebo pevny program.

Od Svazu #&meckych komunikénich agentur pochazi definice (1, s. 147) pojmu
event marketingu z roku 19830d pojmeme event marketing rozumime zinscenovani
zazitki stejre jako jejich planovani a organizaci v ramci firemkdémunikace. Tyto
zazitky maji za ukol vyvolat psychické a emocidnglodrety zprostedkované
usporadanim nejiizrejSich akci, které podgbimage firmy a jeji produkty”.

DalSi nowjSi vyswtleni dostdvame od Sisteniche, (1, s. 147), kteny pojmem
event marketing chape takovéegdstaventi akci, které maji adresan (zakaznitm,
obchodnim partném, né&zorovym wudcim a spolupracovntkn) zprostedkovat

firemni, pipadré produktové sdeni prostednictvim zinscenovani z&zitku. Jinymi

-20 -



slovy vytvdit takové emociondlni a psychické momenty, kterévalk proces vedouci
K porozungni.

Podle Nickela, (1, s. 148) event marketingtivinscenované zazitky, které maji
z pohledu firmy, pipadre znaky, zprostedkovat vSem ziastretnym zazitky, tedy
vyvolat emoce hodici se zardvé& prosazeni zvolené marketingové strategie. Jinymi
slovy grispet pozitivre k vytvareni firemnim hodnotam, respektive vnimanickya

Z téchto fiznych definic nizeme vydlit zakladni charakteristiky event marketingu,
mezi zakladni pat vyjimecna udalost, prozitek vnimany najednou vice smysly
a komunikované sdeni.

ProtoZze event marketingadime kvelmi mladym komunikaim nastrajm,
neexistuje zcela jednozraa typologie jednotlivych event marketingovych wikti
Velky davod je iten, Ze podstatou tohoto komuwikido nastroje je fiedevsSim
jedingnost a neopakovatelnost. Pro minimélni systematiméZeme vSak pouzit dale
uvedené deni:

Déleni event marketingu :(15, s. 36-42)

Podle obsahu vyuziti event marketingu roz8ujeme na:

a) Pracovi orientované eventy tim se rozumi vygna informaci a Skoleni na dity

vyrobek.

b) Informativni eventymaji za uUkol zprogedkovavat informace, které jsou vSak

,zabaleny“ do zdbavného programu, ten ma vyvolat@a zvysit jejich pozornost.

c) Zabavi orientované evenfykdy do popedi vstupuje zabava, kterd chce vyvolat

maximalni emocionalni naboj. Tyto akce se vyuZzikajlouhodobému budovani image

znaky. Jde o koncerty, trendové sporty.

Podle cilovych skupin

.....

a) Verejné eventy- Zde se jedna se o Sirokouejmosteili o stavajicici potencionalni

zékazniky.

b) Soukromé eventyahrnuji interni cilové skupiny firmy tzn. zastnance, dodavatele.

Organizator akce cilovou skupinu debzna, nize tedy maximalizovat komuni&ai
efekt.
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Podle konceptu

7 7

a) Event marketing vyuZivajici fipeZitosti — Jde o spojeni komunikace firmy

piilezitostrt se zavedenymi oslavami, vgimi ¢i s dosazenymi vyznamnymi
udalostmi. Nap Den otevenych dvé firmy u prilezitosti firemniho jubilea.

b) Znakovy (produktovy) event marketing Tento typ marketingu se zafje

na zasazeni zoky (produktu) do zvolené emocionalni roviny.

c) Imagovy event marketing Tento druh event marketingu charakterizuje image

zvoleného mista nebo néplkeventu jasé koresponduje s hodnotami spojovanymi
se znakou (vyrobkem). Z&kaznici si spojuji mistioprozitek s vyrobkem.
d) Event marketing vztaZzeny k know-how V tomto gipad je objektem misto

produktu know-how firmy.

e) Kombinovany event marketirgTato podskupinarpdstavujetzné kombinace vyse

uvedenych koncefpt Jedna se o event marketing, ktery $episobujecasu, mistu
a prilezitosti. Rikladem je vyuzivani vanoc pro konief (cely.

Podle doprovodného zazitku

Tuto typologii nelze dit, jedna se o zazitky, které doprovazejicklia sdleni.
Emocionalni spojeni aktivity a ztky. K tomu se vyuZziva sport, kulturaiippdaci jiné
spole&enské akce.

Podle mista

a) Venkovni eventy (open airy Jde o akce na ot@ném prostranstvi — koncerty,

sportovni udalosti. deno pro hromadné akce tedy Sirokou cilovou skupialnezpeéi
negizné pocasi.

b) Eventy pod g$echou — Jedna se o akce v budovéach, iegsinych arealech

(pt. hotelové prostory, divadla, koncertni sély,..).
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Obrazek 2: Zakladni typologie event marketingu

Podle Podle
obsahu doprovodného

zazitku

Z&kladni

typologie

q Podle mista
Podle
konceptu

Zdroj: Sindler, P. Event marketing. Praha: GradaliBhing, s. 36

Zazitkové akce na Voticku, kterym je blizénevana pozornost ve 4. kapitola,
jsou grevazr:
- zabave orientované eventy
- poradany pro viejnost
- na oteweném prostranstvi

- nebo spadaji do skupiny evémod stechou.

Event marketing = vzdélani + zabava
Zejména z evropské populace je patrné, Ze se\dt@didi snazi nagbvat svij volny
cas také vzéanim. Ze zabavnych center vznikajirizeni nova, ve kterych seiirete

nejen bavit ale i vatlavat. Tyto organizace povaZzujeme za vysSi stgvent.
Podle Vykladového slovniku cestovniho ruchu (6,)1Z0 event marketing chapat jako

marketing udalosti, ktery je definovan jakmnarketing vyuZivajici pro zvySeni

navsevnosti a zlepSeni image destinace mistni akceyrkiil sportovni, spolEnskeé).”
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Event marketing je novodobym trendem i pro turigtimforma&ni centra.

3.9 Definice turistického informaéniho centra (TIC)

Dle publikace Asociace turistickych infordrdch center, (16, s. 3) je
»ruristické informani centrumci stedisko (dale jen TIC)delové zdizeni poskytujici
v oblasti svéhosobeni (misto, region, turisticka oblast) komplexni informaxceSech

sluzbach souvisejicich s cestovnim ruchem

Funkce turistického informaéniho centra (16, s. 3)
1. Shroma&ovani informaci a vytu&ni komplexni databanky CR dané oblasti.
Databankou se rozumi turistické, kulturni a vSeobemformace — nap informace
o oblasti, atraktivitach, ubytovacich a stravovhacizaizeni, dopra¥ obchodech,
kulturnich a sportovnich programech atd. Informaugsi byt Uplné a aktualni. TIC
informace shromatuje, zpracovava a éiuje.
2. Tyto informace pak TIC poskytujeiegnosti.
3. TIC mizZe @i své ¢innosti nabizet i jiné sluzby, které souviseji s CRQE. pasobit
jako cestovni agentura dle zakand 59/99Sbh.)

Turistické informé&ni centrum je nejilezit¢jSim ¢lankem propagace d&sta,
okolniho regionu i celého statu.Za ukol ma zdarmskgtnout informace nawdtnikovi
a navazat fvétivy kontakt, aby byl spokojen a do budoucna seefiapro region je
to ekonomicky pnosné. Sotasré TIC podava informace o petbach turist

a navstvnika regionu.

Pravni forma turistického informa¢niho centra(16, s. 3-4)

V Ceské republice existuji azné pravni formy iizovateh turistického
informaniho centra, protoZe to neni nijak prawpraveno. Podle pzkumi Asociace
turistickych informanich center (A.T.I.C.CR) je nefasgjSim zizovatelem obec.
Ale pravni forma turistického informiaiho centra mize byt nap prispévkova

¢i rozpaitova organizace statni spravyi samospravy, zijmovym sdruzenim
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pravnickych osob, spalaost s rdenim omezenym, akciova spéhest, véejné
obchodni spokiost, druzstvo, fyzicka osoba atd.

Hlavni ¢innosti turistického inform@miho centra je tedy bezplatné poskytovani
informaci, ale nejprve tyto informace musi TIC shé&idit a vytvéit komplexni
databanku cestovniho ruchu dané oblasti. Hlavniraleik pro TIC je také stala
aktualizace &chto Udaj, protoZze se vSe velmi rychle¢ni. Dale zajiSuje udrzovani
a dophovani propagéich materidl a také se na vydavanichto material,
podporujici cestovni ruch v dané oblasti) podili.

Komplexni databanka cestovniho ruchu dané olbasthuje turistické, kulturni
a vSeobecné informace. TIC musi pochopéahnromazéné informace také @yit, aby
databanka poskytovala aktualni informace. Cilodawpsiou uzivatal téchto informaci

jsou turisté, nav8vnici mesta a mistni atané.

Financovani provozu TIC (16, s. 10)

Néaklady na hlavnicinnost (bezplatné poskytovani informaci) jsou hngze
z verejnych zdrof. K témto zdrofm pati stat a samosprava (krajska, mistdifist
prostedki by dale ngla plynout z vytzku vlastni dopikové &innostl a pispsvka
od subjeki?, které zinnosti TIC svym zpisobem &Zi.

Rozpatet TIC (15, s. 11)

Provozovani TIC je ztratovodinnosti a ta fedevsSim vznika naklady na odny
zanestnand. Vzniklou ztratu snizime o zisk z daéfbvé ¢innosti. Zbyly rozdil je
potom dotovan z \tejnych prosiedki. DalSimi ndklady na provoz TIC jsou rtap
naklady na elekinu, vodu, plyn a réni provozni naklady ( telefon, internet, poStovné
atd.).

! doplikovacinnost jsou sluzby poskytované za Gplatuingpodej suvenyr, vstupenek, map, pohlednic,
kopirovani, smnarna, tvorba a organizovani turistickych produtd. Naklady na tutéinnost se hradi

Z trzeb.

Z t¢mito subjekty se mysli fyzické a pravnické osoktgré& podnikaji v cestovnim ruchu v ndist
pusobnosti TIC
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3. 10 Projektovérizeni

Veber a kolektiv, (17, s. 601) ve své publikadimge projekt jako, specificky
zpisob dosazeni zmy; dafasna aktivita, ktera sjednocuje a organizuje Usiinych
odbornosti, vynalozené na vyteai jedinéného zarru (zpravidla produktu nebo
sluzby).” Jedna se o nerutinni, neopakovatelny, jednordzdiol se specifickymi
¢asovymi a nakladovymi cili.

Veber se dale &nuje vyswétleni pojmu projektoveé Fizeni jako ,uplatneni
specifickych nastrdj technik, technik, znalosti a dovednosti v projekthcinnostech

s cilem splnit (pop prekracit) ocekavani, jez jsou s projektem spojena.”

Vysledny produkt cestovniho ruchu tzv. stezku eidtae financovat v ramci
vicero prograra Evropské unie. \Ceské republice je mozné na projekgrpat finance
ze strukturalnich fondresp. kohezniho fondu. Pr@aly rozvoje stezky jako produktu
cestovniho ruchu se jevi nejadekwgh Program rozvoje venkovéeské republiky
a sice osa IV - Leader. Konkrétni programy, ktes@ujaplikovatelné jsour@dnetem

kapitoly 6.1.
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4. Zhodnoceni nabidky zazitkovych produké dane
oblasti

Tato kapitola je énovana zhodnoceni zazitkovych akci konanych ve citdti
a okoli, v praci je tedy zaffeno na akce celého Mikroregionu DzZbany, jehoZ jsou
Votice soudasti.

Mikroregion DZbany se sklada z osmi obci a dvastrjizni¢asti Stedaeského
kraje. Konkrétg se jedna o ®sta Votice a Bysice a obce Jankov, Mdin, Neustupov,
Olbramovice, Ratrtice, Vojkov, Vrchotovy Janovice a Zstov. Nazev této oblasti je
odvozen od firodniho parku DZbany-Zebrak zasahujiciho na Gzémét vSech obci.
Proto je pro tento mikroregion typick&eolevsim firodni bohatstvi, ale tak&ada
historickych pamatek a mnoho zajimavych spatskych, kulturnich a turistickych
akci. Mikroregion je satasti turistického regionu Posazavi, vilgha 2.

V nasledujici tabulcé.1 je uveden fehled tradinich akci, které pgada téensi
kazda obe¢i mésto Mikroregionu Dzbany. (24, 2009-01-26)

Nasledujici tabulka uvadiighled rkterych zazitkovych akci Mikroregionu
DZbéany, které jsou navdtovany nejen mistnimi a okolnimi obyvateli, aleé@dkristy.
Z tabulky je mozné Wist, co je sotasti akce a jakym Zigobem je akce organizovana.

Poté nasleduje sttny popis jednotlivych akci.
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Tabulka 1:Piehled rékterych zazitkovych akci Mikroregionu DZbany

O(

moznost
stravovani

mozZnost
dopravy

kulturng
zabavny
program

Ucast
individualni

Ucast

organizované

aktivni
Ucast
TIC a
MKC

Svatovéaclavske

slavnosti ve
Voticich

174

<

<

<

<

Oslava jara a
festival ZUS

<

<

<

Pochod Praha
— Pckiice

Turisticka hra
LDruzina
knizete
Vaclava*

Kolem Votic
za poznanim

Podblanicky
hudebni
podzim

Turisticky
pochod ,Po
stopéach bitvy u
Jankova“

Sochdsko —
malirské
sympozium
v obci
Ratmefice

Dny
loutkového
divadla

v Bystici

Zdroj: Vlastni zdroj

V piipact 1.-5. se jedna o MKC a TIC ve Voticich, kigac 9. o MKC v Bystici
Pouzité zkratky:

TIC — Turistické informani centrum

MKC — Mé¢stské kulturni centrum
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4.1 Kulturn & spol&enské akce konané ve Voticich

Svatovaclavské slavnosti ve Voticich

Jsou peadany kazdormné 28. z#i na namisti J.A.Komenského. Odpoledne je
naplreno kulturré zabavnym programem — rapkoncerty, soue, ohniva show,
mazoretky, atd. Kazdy rok je zajb vystoupeni znamého étoe, timto je obvykle
postarano o hojnouc¢ast. Svatovaclavské slavnosti jsou vzdy zakoy velkolepym
ohinostrojem. Narssti je plné tiznych stank s okterstvenim, upominkovymirpdméty,

stanki s tradénimi femesly, atd. Akci organizuje &dtské kulturni centrum Votice.

Oslava jara a festival Zakladnich unéleckych skol

Cast akce probiha na votickém nisti a komorjsi skladby potom zaznivaji ve
slavnostni sini gstského fadu. Sodasti oslav je také malé tris nejizrejSi atrakce
pro ckti. Prostory votické radnice potom také zdobi wyataytvarnych praci Zak
Zakladnich undleckych Skol. Slavnostni den je zaken vztyenim majky na votickém
nanesti. Akci organizuje mistni Bstské kulturni centrum za finam podpory

Stredateského kraje.

Pochod Praha — Péice

Paadatelem tohoto pochodu je odbor Klédgskych turisi Praha-Rtice. Prvni
pochod se uskutail roku 1966 (469 éastniki).

Ugastnici si mohou vybrat z 12 tras — startovnicht,mieré se lisi pgiem
kilometri (nejdelSi trasa az 76 km)£&lBem pochodu se iou pochodnici alerstvit
ve stankaclti prilehlych hospidkach. V cilovém mist— Pgici kazdy, kdo se prokaze
mapkou se ziskanymi razitky ze standyidbdrzi malou plastovou nebo kovovou
boticku a popipads néjakou maltkost od sponzdrakce. V Ptici pak ¢eka pochodniky
dalSi moznost aterstveni, potové atrakce, mnoho stanknag. s upominkovymi
predntty, tradicnimi femesly atd.

Organizatéi této akce vyrazih spolupracuji s dopravci, pro tak velké mnozstvi
lidi je treba zesilit vlakové a autobusové spoje. Na nejbhiasirazi v Hamanckach
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jsou zajemci pevazeny kyvadlo¥ autobusy z Rice. Z této Zelezini stanice se pak
mohou dostat &astnici jak na Prahu, tak na jih do Tabataskych Budjovic. Pochod

je paadan kazdomné vzdy feti sobotu v k¥tnu, laiského reéniku (2008)
se z@astnilo vice nez 19 000 pochodhikProtoZze jednim ze startovnich mist jsou
i Votice, tak se organiza¢ podili na této akci mistni &8tské kulturni centrum
ve spolupréci s inforng@im centrem. (25, 2009-01-26)

Turisticka hra ,Druzina knizete Vaclava“

Koordinaci této hry maji na starosti vSechna tigkst informa&ni centra
v oblasti Podblanicka a Posazavi, kam tedyip@ké inform&ni centrum Votice.
Prostednictvim této hry navdnici poznaji zajimava mista Podblanicka a Posazavi
Hra je utena pro dti i dosglé a nenitaso¥ omezena. Hi prochazi krajem a pomoci

herniho planu navdtuji zajimava mista, kde dostavaji kupony. (26,200-26)

Podblanicky hudebni podzim

Prvni festival se uskutail vroce 1984 k poé¢tjednoho z nejvyznandsich
tvarci vrcholného barokageského skladatele konce 17. a 1. poloviny 18. t§tole
a rodaka z Lonovic pod Blanikem , Jana Dismase Zelenky.

Pro jiz 24. rénik (2008) bylo organizatorem festivalu Sdruzerf@sionalnich
a dobrovolnych kulturnich pracovriilka osmnacti rst a obci Sedaieského kraje, kde
se jednotlivé koncerty konaji. Podblanicky hudelpoidzim pati k nejrozséahlejSim
hudebnim festivdim vazné hudby Ceské republiceCasté&né se na organizaci akce
podili Méstské kulturni centrum Votice, stara s€irmosti spojené s mistem konani
jednoho z konceiitve votickém klaste. (27, 2009-01-29)

Vychéazkovy okruh Kolem Votic za poznanim

Na podzim roku 2007 byl slavnostoteen vychazkovy okruh ,Kolem Votic
za poznanim“, f kterém nav&vniky doprovazi sktek Votisek. Trasa této néngé
stezky je ukena pedevSim pro rode ¢i prarodte s @&tmi. Trasa je dlouha 8 km

a z&ina a koki na nanisti ve Voticich. Okrulgitad celkem de$t zastaveni, na tabulich
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se dozvite zajimavé informace o okolni faum flore, historii apod. Bti zaujmou
zajimavé ukoly, hadanky a daplhaky, které naleznou na inforraich tabulich.
Pti pInéni nekterych ukol budou jisé vdécni i za pomoc svych rodii. Své odpowdi
a vysledky si je mozno hned porovnat se spravnyteiré Ize najit ot na tabuli.
Viz priloha 3.

Na tabuli vzdy naleznete také informaci, kudy d&tezka pokréuje, ale
pro ugesréni trasy stezky jsou v informiaich centrech regionu zdarma k dispozici
letatky s mapkou.

Realizace nainé stezky byla podgena z programu Evropské unie Mladez
v akci v rdmci priority 1.2. Iniciativy mladezéla jejim vytvaeni se podilelo celkem
¢trnact mladych lidi z Votic a okoli, Ktetvori neformalni skupinu Mladi pro Votice.
Nawna stezky vznikla rowt za podpory Ochrany fauny’R, Mésta Votice

a olfanského sdruzeni Podblanickem.

Popis jednotlivych zastaveni nané¢ stezky Kolem Votic za poznanim:

1. Votické namsti — ivod, popis a vznik stezky

2. Krajina Ceské Sibie — popis krajiny kolem Votic a jeji Rieny

3. PtaciCeské Sibe — zastaveni v obci Lyséa — popis vblijicich Zivasichi a ptactva
v okoli

4. Vrch \&trov — poutni misto s kapli sv. Veéftha, po¥sti vazané k tomuto tajemnému
mistu

5. osada Mysletice- s timto mistem je ve spojeni vyznamtgsky malf Antonin
Slavitek. Zde se navdinici dozvi informace o jeho zivba dilech.

6. Ceska Sibi- spojeni zdejsiho kraje s osobnosti spisovatete Jderbena, ktery
piebyval v nedaleké osadHostiSov

7. Osada HostiSowv popis Zivota Jana Herbena a vyznamnych osobrksté ho zde
navstivily. Zajimavosti je vila, ve které zde Jaerlben Zil, jejim autorem projektu byl
totiz znamy architekt Jan Koh.

8. Sibenéni vrch — tajemné misto, dpdené mnoha zvlastnimi pstmi a udalostmi.
Odtud pohled na stolety javor, ktery vroce 2005kai druhé misto v anket

0 nejzajimavjsi strom roku.
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9. posledni zastaveni ve Voticldfizko nandsti popisujici zajimava mista vestt jako
BozZi hrob ( ¥rnd kopie Boziho hrobu v Jeruzak®mFrantiSkansky klaSter a pesti
s nim spojené, dale je zde zwrio o zdejSi Stanici pro zramé a handicapované
Zivocichy, o expozici Vlastiwdného klubu ve Voticich atd.

Jelikoz jsemcéasténe prispela k vytvareni této stezky, zaktila jsem svou
diplomovou praci na roz&ni této natné stezky o prvky tzv. stezky zdravi.
(28, 2008-10-20)

DalSi aktivity konané ve Voticich

Mistni obanské sdruzeni Ochrana faubigské republiky zajidlje ochranu vol&
Zijicich Zivatichu a jejich biotof a ekologickou vychovu vejnosti. Tato organizace
piipravuje fiznorodé programy pro magké a zakladni Skolyemesiné kurzy, terénni
exkurze, izné seminé&e a gednasky, pobytové akce pro zaky zakladnichredaich
Skol.

Rozlkné pednasky a besedy zajige ve Voticich také wstska knihovna

a koncerty a fedstaveni organizuje dtské kulturni a infornti centrum.

4.2 Zazitkové produkty konané v okolnich obci

Turisticky pochod ,,Po stopach bitvy u Jankova*“

Od roku 2001 je pravidetnorganizovan vzdy ¥ervnu pochod Po stopach bitvy
u Jankova. Start je umést na namisti v Jankow a cilovym mistem je vrch Habrovka,
kde se gktla 6.fezna 1645 cisaka vojska generala Hatzfelda a Gotze a Svédska
armada generala Torstenssona, bitva &komorazkou cisagkych a je povaZzovana
za nejkrva¥jSi bitvu fticetileté valky na naSem Uzemi. Sasti pochodu je
i spoleenské odpoledne, které je nagin tradtnimi i novymi akcemi naip vystoupeni
Sermfskych spolénosti, hudebni produkce (vystoupeni&aiékladni unsleckée skoly),

mazoretky, tradini Skolni jarmark, rekonstrukce celé bitvy apod,ptiloha 4.
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V obci Jankov se nachazi jg$edna natna stezka s nazveh®kolo rybnik @
k vyhlidkovému altdnu”, ktera &astniky seznami s historii osidlovani zdejSihoekraj
s pirodopisnymi zajimavostmi airgdevsSim také se soustavou rylinikteré zde byly
zaloZeny na konci sdowku. (29, 2009-01-26)

Sochatsko — malirské sympozium v obci Ratnirice

Prvni r@&nik zrealizoval roku 2008 pro obec R&ftine Daniel Vepek v aredlu
své usedlosti a dith v osad SkrySov. Dewt mladych studerit ¢i absolvent
umeéleckych Skol zpracovavali téma ,kiry valky* podle tragické udalosti vyhlazeni
obce Bhem bitvy u Jankova roku 1645. Nawstici mohli sledovat ugice pi praci

a navstivit zasrecnou vernisaz na ratftické navsi spojenou s kulturnim programem.

Tradi éni koncerty vazné hudby

Od roku 2006 se konaji v sale r&tiokého pohostinstvi koncerty vazné hudby
na paest statniho svatku dne 17. listopadu. Vystoupendstedkovavaji interpreti,
kteri maji k Ratndticam blizky vztah — Vaclav Vlach a manzelé Stejskalovi
(30, 2009-01-26)

Nauéna stezka ,Po stopach Sidonie Nadherné“ ve Vrcholgeh Janovicich

Stezka je dlouha cca 8 km se sedmi zastavenimbpn@ dv¥ obce Vrchotovy
Janovice a Olbramovice po starych téadih cestach. Tato stezkéastniky obohati
informacemi o pirodnich zajimavostech a o historii. Jednotlivé gharpiipominaji
piedevsim posledni majitelku janovického zamku Sidbididhernou a jeji vyznamné
pratelé nap basnika Rainera Maria Rilkeho, spisovatele KKirause a maie Maxa
Svabinského. Stezka &aa u olbramovického vlakového nadrazi a diom zamku
ve Vrchotovych Janovicich. ddstnici této stezky tedy mohou déle navstivit niistn
zamek, pilehly park s cennymiigvinami a oberstvit se mohou v zamecké restauraci.
(31, 2009-01-29)
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Dny loutkového divadla v Bysfici

Na podzim roku 2008 prehl jiz 16. ranik festivalu profesionalniho
i amatérského divadla. Festival jecen gedevSim mladSim divédkn z matéskych
Skol, zakladnich Skol,atiskych domow a Ustawu socialni pée. Akce probiha cely tyden
béhem kterého letos festival navstivilo t&n1560 malych i velkych divak Na akci
prispivaji velkou ndrou predevsim mistni podnikatelé.

V Bystici velmi dokie funguje mistni kulturni centrum a Megké centrum

KuliSek, kte¢i spol&né pripravuji zajimave kulturni a spalenské akce.
DalSi akce Mikroregionu DzZbany:

» Setkani obich model a letecky den v Nesviech
» Turisticky pochod kolem Votic — pada Sokol Hamanitky

V jednotlivych obcich jsou gadany takeé klasické traghi akce, které jsou jmenovany

v nasledujici tabulce.

Tabulka 2: Prehled rekterych tradi énich akci

C. | Nazev akce Organizator

1. | Haséské soutze Sbor dobrovolnych h&si

2. | Den dati Obec

3. | Masopustni zabavy Obec

4. | Vylovy rybnilé Ryb&ské, myslivecké spolky
5. | Plesy mistnich spalk Hastské, myslivecké, sokolské spolky
6. | Tradéni sportovni utkani TJ Sokol, atd.

7. | Staeni majky Obec

8. | Péalentaroctjnic Obec

9. | Powové a posvicenské zabaypbec, TJ Sokol

10. | Vanni a velikongéni akce Obec

Zdroj: Vlastni zdroj
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5. Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum této diplomové prace byl witeo na dvou Urovnich.
Prvni ¢asti je vlastni dotaznikové Bmti mezi obyvateli Votic, fifméstskymi obyvatel
a turisty. Druhou slozku vyzkumu pak Wayzkum realizovany mezi odborniky, kie
vyjadirovali své nazory k otazkam tykajicich se konkré@nfiroduktu — tzv. stezky

zdravi.

5.1 Dotaznikové Sdateni

Vlastni dotaznikové Seni bylo provadno bihem letnich résial v roce 2006
ve mist Votice®., Prostednictvim tis&nych dotaznii bylo osloveno 116 respondént
Na dotazniky odpovidali jak obyvatelé Votic, okalmi vesnic, tak i turisté
a nav&tvnici. Pro porovnani odpeédi byly vyhotoveny k otdzkam dva grafy, které
znazoiuji zvlagd nazory a udaje mistnich obyvatel a zvl&dristi. Otazky se tykaly
predevsim vyuZiti volnéhsdasu a také postibjdotazovanych k historickym pamatkam,
piirodk, sportu, kultie, a wibec celko¢ k mestu Votice a jeho okoli. Vysledky tohoto
dotaznikového S&gni jsou pouzity jako vychozi idea pro vyieai konéneho produktu
této diplomové prace. V tétdasti kapitoly jsou tedy uvedenyulézité informace
z Seteni, které je feba znovu ziraznit. Odpo¥zeno tak bude na dvstanovené

hypotézy.

1. Cilovym segmentem jsou rodinyésnai
2. Nejvice jsou preferovany aktivity z oblastirpdy a sportu

V jedné z otazek, kterou jéeba ogt vyslovit, , KdyZz mate volnyas, jakym
aktivitam davate fednost* bylo pouZito Skolni stupnice v rozmezi zenmi az 5.
Znamkou 1 hodnotily ab skupiny respondeat piirodu a sport. Naopak nejhorsi

® Vriakova, J. Bakatéka prace — Zazitkovy marketing a jeho ralefermovani produki cestovniho
ruchu turistického informmiho centra ve Voticich, 2007, str. 35-45
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znamkou 5 byly népsgji oznaieny historické pamatky. V moznosti ,jiné* bylo
negasgji uvadno: rodina, dti, ¢etba, réni prace.

Graf 1: Hodnoceni aktivit mistnimi obyvateli

Upfednost nované aktivity
100%
90% |
80% |
70%
21
60% + 18 W sport
24 23
O historické pamatky
50% | 20
O kultur. a spol. akce
40% 14 || @ pri
pfiroda
30% 18
45 22
20%
8
19
10% 16
4
0% Z
1 2 3 4 5
Zdroj: Vlastni Saeeni
Graf 2: Hodnoceni aktivit turisty
UprFednost nované aktivity
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Zdroj: Vlastni Saeni
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Dale bylo zjis¢no, Ze vice jak 50 % vSech oslovenych travéasdji svij volny
¢as srodinou. Bylo by tedy vhodné se Z&mmat na tento segment a sice, aby novy
produkt byl zajimavy jak pro dosig, tak pro dti.

Co se tykaitznych vyleti a prochazek po okoli, tak az 31 % mistnich obyvate
podnika tyto aktivity jednou tydn 29 % jednou ®sicné.

Vice nez polovina vSech respondenturisti i mistnich, odpogdéla, Ze okoli
Votic (pamatky, powsti, prirodu) spiSe nezna. 36 % oslovenych mistnich oby etk
udava, Ze Voticko znaji dod, u skupiny turisi je tomu procentuatn podobrié asi
33 %.

V dotaznikovém S&tni bylo také zjifovano, které misto na Voticku nejegid
respondenti navdtuji a pra&. U obou skupin dotazovanych se dasjgji vyskytovala
odpowd’ - okolni lesygasti CHKO Dzbany- Zebrak.®ody navaivy téchto mist byly
predevsim: klid, relaxace a odfioek.

Pro vytvdeni stezky zdravi vychazi z dotaznikovéhdeddt pozitivni pistup
mistnich obyvatel a turist k produkim tohoto typu. Nejoblibefsi aktivity
responderit jsou z oblasti sportu afipody. Tudiz je velmi vhodné realizovat takovy
produkt, ktery by spojoval jak pohyb tak informace okolni girodé. Cilovym
segmentem se jevi rodiny &tohi, tudiZ stezku jeféba utvait tak aby byla zajimava jak
pro dosglé tak dti. Dale vyplyva, Ze respondenti velmasto podnikaji prochazky
a kratké vylety do okoli a torpdevsim do blizkych |[8sCHKO Dzbany- Zebrak, cilem

byva relaxace a odpmek.

Z tohoto Seeni bylo dosazeno vysledlk které udavaji, Zze mistni obyvatelé
i turisti o produkty charakteru néne stezky a stezky zdravi — ted§irpda, poznani
a pohyb maji velky zajem. Proto ro&iii stavajici stezky o prvky stezky zdravi se jevi

jako velmi vhodné.
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5.2 Hodnoceni odbornika

Druhacast kapitoly je ¥novana dotaznikovému &enmi, které bylo provasho

mezi odbornikydch oblasti, které ditym zpisobem souvisi s produktem — tzv. stezkou

zdravi, viz piloha 5. Na podzim roku 2008 byl realizovan vyzkpmostednictvim

dotazniki, respondenty byli odbornici z nasledujicich oldlast

zdravotnické (dva praktii Iékari)

samospravy (dva starostovéshMikroregionu DZbany — Votice, Bygte)
cestovniho ruchu (dva vedouci ubytovacictizani)

pedagogické a socialni (dva pedagogové volné&mu a d¥ koordinatorky
mateskych center)

Na pa&atku byly stanoveny hypotézy, které budou vysled&iioto

Seteni potvrzeny nebo vyvraceny:

1. Produkt cestovniho ruchu tzv. stezka zdravi maeelknoho pednosti
(poznani, dlesnou aktivitu, apod.)

2. NejlepSim zfsobem uvedeni stezky do ¢gomi veéejnosti je, dle
nejméw 50 % responderit rozmiséni informa‘nich letdlk a inzerce
v mistnim tisku.

3. Nejmér 75 % responderitsi mysli, Ze tzv. stezky zdravi se‘itvoalo,

predevSim kili svym ekonomickym a bezpestnim bariéram

Respondeiiin byly podané stejné otazky, které vyzadovaly i@eg odpowdi,

jednalo se o vyja@ni jejich nazatr z aspektu jejich odbornosti.

1.otdzka: Prvni asociace spojena s pojmem ,stezizaravi*

Respondenti zaznamenavali fagjtji tyto myslenky:

krasna piroda
pohyb naterstvém vzduchu
zabava

informace o progedi jimZ stezka vede, tedy \&ani
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Mezi odpo¥d'mi byla také zachycenaikkzita poznamka, a sice propojeni mezi
rodici a détmi.

2. otazka: Setkani responderit s touto stezkou
VétSina (80 % oslovenych) se nikdy s takovou stezkegetkala. Pouze dva
odpowdéli, Ze ano a to v Italii a druhy u Hradce Kralokée se jednalo odiecké

okruhy se zastavenimi informujici o protahujicigtkéach.

3. otazka: Rednosti stezky zdravi z aspektu odbornosti respondéi
zdravotni hledisko

Prvni z dotazovanych |éka spatuje prvotni pednosti pohyb — dizi a dale
uvadi, Ze pokud bude odbérnypracovana i souslednost ctila zatze, tak vse
bude mit pozitivni vliv na pohybovy aparat. Jakozngmné jes$t jmenuje
soudrznost a kooperaci rodiny jako celku.

Néazor druhého Iéka se shoduje s@dchozim, fipomina navic jest tlohu

vychovnou a to napk ochraw zZivotniho prostedi.

pedagogické a socialni hledisko

Vhodné straveni volnéhtasu pro ¢ti, mladez ale i dosfé. Pochopitelé i zde
odbornici upozatuji na dobry vliv na zdravi. Jeden z dotazovanyetlagog
volného ¢asu upozatuje na pedagogizaci présti prostednictvim aktivity
Gcastnilki a doprovodnymi informacemi. Jedna z koordinatarektéského centra
navic uvedla, Ze by vyuZila tuto stezku pro jednaka pdadané maiskym
centrem, a sice konkrétnjako vylet s odbornikem na dité téma nap Jak
se pochoduje vijfrodé pomoci turistickych holi Nordic walking s vestaym

krokomgrem, apod.

ekonomické hledisko - samosprava
Starostka rsta Votice pohlizi na realizaci této stezky jako meSteni
pohybovych a vz#lavacich aktivit pro obyvatele. Ale také Ze toutstou bude

upraveno okoli.
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Starosta nedalekého ésta Bystice povazuje tuto stezku téz za rdesi
stavajici nabidky voln@msovych aktivit, ktera zvySi atraktivhost dané stbla
Pochopiteld zde také upozduje na moznost pohybu na zdravém vzduchu. Jako
starosta dale vyjd&dje nazor, Ze takovato aktivita nabizejicicamim moznost

pohybu a vzdani je vitana.

hledisko cestovniho ruchu

Prednosti vidi ve zvySeni zajmu o region z hlediskatavniho ruchu, v tomto
se oba respondenti ginshoduji. Druhy respondent jéSzdiraziuje pilakani
potencialnich zdkaznikdo restaurénich a ubytovacich ¥&eni. Stezku mohou
zahrnovat ubytovaci ¥aeni do nabidky volri@asovych aktivit, které klienti mohou

V regionu vyuzit.

4. otdzka: Mozné bariéry branici tvorke stezky

VSichni respondenti se shodli na problému ekonkémt —¢ili shareni financi
na tyto stezky. Druhou nigsgji jmenovanou pekazkou byla bezgaost na této
stezce. Podotyk&no bylo na pravidelné kontrolyestgtcvEéebnich prvk a stezky
celkow. Trojice respondefit dale upozatuje na feSeni majetkovych vztéh
k pozemkim, kterymi stezka prochazi.ckteri také spdabvali prekazky v naruseni
Zivotniho prostedi jak stezkou, tak nevychovanymgadtniky, kt& pohazuji
po okoli odpadky a nebo v horSinfiga se ntizou stat prvky stezky &b
vandalismu. Jelikoz jsou tyto stezky povazovanye@adéni a malocasté, spdtije
¢ast respondedtbariéru také v nizkém péstomi o stezce tohoto typu.

5. otazka: Po¥domost respondeni 0 moznostech financovani stezky zdravi

Na otazky se nedostaldils konkrétnich odpaosdi. Ténet vSichni uvadli jako
zdroje financovani — kraje, dsta, obce a dotace z fan&vropské unie. Méncasto
se objevily formy spolufinancovani soukromého geyeho sektoru. Pouze od dvou
responderit byla dopordena moznost financovani z programu LEADER a dalSi
zajimavou alternativou uvedenou jednim respondergim financovani sportovni

firmou, na pikladu zn&eni stezky \Ceskosaském Svycarsku takovou firmou.
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6. otdzka: Nejvhodr¥jSi zpasoby zviditelnéni stezky

VSichni dotazovani se shodli na vyteai letdk informujicich o stezce
a nasleda jejich umiséni do informa&nich center, ubytovacich, stravovacich
zaizeni, ale také do Skol a ordinaci [&kar0 % dotazovanych déle uvadi urast
informaci o stezce na webovych strankadistna obci. Stejny pet dale doportuje
o stezce wsdomit ctend&e mistniho tisku (Votické noviny). Pochopit&ldotazovani
uvackli dale umistni informanich tabuli na nassti. Polovina dotazovanych
vyslovila také navrh na padani tiznych akci na stezce (ragématické vylety,
pochod s 8asti vyznamné osoby, apod.), které bytatpkazaly povdomi o stezce

rozsfit.

Z tohoto hodnoceni odborriikvyplyvaji celko¥ pozitivni vysledky pro tvorbu
produktu tzv. stezky zdravi. A tagrevSim, Ze si odbornici gdomuji, jak takove
to produkty —<ili pohyb, vzdlani, giroda a zdravi vzduch maji géoveka dobry
vliv. Dnes i hektickém zfisobu Zivota a vykonavani sedavych 2amani jsou
takovéto aktivity vdeobeéndoporwovany. Cast odbornik pripisovala daldi velky
vyznam upefiovani vztah mezi dtmi a rodEi béhem takovychto vylét které
nabizeji spoustu spaleych zazitki. Negativem se ovSem jevi, Ze tento typ stezky
neni obvykly a malokdo se s ni v Ziwosetkal. Tudiz jeieba dbat na zvySeni
powdomi veéejnosti o takovéto volri@sove aktivie. Dale je nutno fipomenout
mozné bariéry f tvorbé tohoto produktu, respondenti da$tji jmenovaly finargni
bariéru a také bezpeostni. Je tedyte¢ba zvolit vhodny finaini zdroj, tedy formu
dotace z Evropskych folida spravd vypracovat projekt. Bezprostni rizika
se daji eliminovat pdézenim cvéebnich prvk od certifikovaného vyrobce. Hotovy
produkt — stezka zdraviipasi pro dastniky nespet kladi, ale samotné vytweni
nese mnoho iekazek, které je nutnérgkonat, aby mohla byt stezka pozitivn
prezentovana.

Nutno také podotknout, Ze v odgolch na otazky nebyly zaznamenany vytazn
odlisné nazory respondéniOsloveni odpovidali na otazky velmi podébwm otdzce
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kde ntli odpovidat dle aspektu své odbornostiSinou gipominali i klady stezky
z jinych oblasti. Souhrnny fehled odpo¥di zachycuje nasledujici tabulka.
VSeobech tedy gevladal zajem o takovy produkt a pozitivni vyjéwi ke stezce

tohoto typu.

Tabulka 3: Pi¥ehled hodnoceni odbornik

— o~ ©
da |28y |eY |2 |8y
¢ | > o) o o ©| 2 N S N| @ o 9O
Ot | Obsah odpaodi w8 | © @ S|l sl O | s | 2ol ©%
N | e o ko] o] O] T X~ ° = c = c
¢, 0| O 5} o] O] O] O o L o +— O = >N
— o o ¥ X >S5 | >5|0n>] 0nm

1. | Krasna piroda

Pohyb

Zabava

Informace

Vztah dig-rodi¢

2. Ano

Ne

3.* | Ekonomické

Zdravotni

Pedagogické

Socialni

Cestovni ruch

4, Ekonomické

Bezp&nostni

Majetkové vztahy

Narudeni ZP

Malé powdomi

5. | Rozp@et samospravy

Strukturalni fondy

Sponzoring

6. | Letaky

Webové stranky

Region. tisk

Konani akci

Informa&ni tabule,
mapy

* respondenti se vyjddvali o grednostech stezky nejen ze své oblasti odborndsstizadalSich
Zdroj: Vlastni Saeni
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Prostednictvim dotaznikového $ehi prvni¢asti této kapitoly a hodnoceni
odborniki druhé ¢asti vyzkumu byly potvrzeny na gétku stanovené hypotézy, jak

ukazuje nasledujici tabulka.

Tabulka 4: Vyhodnoceni hypotéz

Cislo
hypotezy: Obsah hypotézy Potvrzena | Vyvracena
Hypotéza 1 | Cilovy segment — rodiny sitini <
Hypotéza 2 | Preference aktivit z oblasttipody a sporu <
Produkt cestovniho ruchu tzv. stezka zdrayi
. ma celko¥ mnoho pednosti (poznéani,
Hypoteza 3 télesnou aktivitu atd.) <
NejlepSim zfisobem uvedeni stezky do
Hvootéza 4 povwdomi veejnosti je, dle nejmeéns50 %
yp responderit, rozmiséni informanich letak <
a inzerce v mistnim tisku.
Nejmére 75 % respondeftsi mysli, Zze tzv.
. stezky zdravi se malo t¥ip predevsim kuli
Hypoteza 5 svym ekonomickym a bezgeostnim <
bariéram.

Zdroj: Vlastni Saeni
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6. Navrh produktu stezka zdravi a jeho realizace

6.1 Moznosti financovani

Nejprve je pedstavena osa IV - Leader Programu rozvoje venkoeské
republiky, kter4 se jevi jako nejvhogjéi moznost financovani stezky zdravi. Dale jsou

piedstaveny dalSi aplikovatelné programy a nadace.

6.1.1 Strukturalni fondy
Program rozvoje venkovaCeské republiky na obdobi 2007 — 2013

Existence a realizace Programu rozvoje venkORaprispije k dosazeni dil
které jsou stanoveny Narodnim strategickym planeavaje venkova, tj. k rozvoiji
venkovského prostordeské republiky na bazi trvale udrzitelného rozvajepseni
stavu Zivotniho progtdi a sniZzeni negativnich Miivintenzivniho zerédélského
hospodéeni. Program mimo jiné dale podporuje réa$ani a diverzifikaci
ekonomickych aktivit ve venkovském prostoru s cilevijet podnikani, vyti&@t nova
pracovni mista, snizit miru nezéstnanosti na venka@va posilit sounalezitost obyvatel
na venko¥. (32, 2009-03-26)

Program rozvoje venkova: Osa IV — LEADER

Hlavnim cilem této osy je realizovat mistni rooxa strategie (Strategicky plan
Leader) a spolupraci mistnich partnerstvi. Princlmaderu jsou velmi vhodnou
metodou préa¥ pro rozvoj venkovskych oblasti, protoZe slenim subjekt pasobicich
ve venkovském prostoru tyto principy vedou k penitm efektim. Obyvatelé venkova
dostavaji Sanci zapojit se do tohoto programu pedsictvim mistnich akich skupin,
které gebiraji rozhodovaci pravomoc tykajici sésjusnych venkovskych oblasti.
Mistni akeni skupiny vyuZivajici principu Leaderu nejsou fdaddem k mistni
samospra¥, ale vhods ji dopluji ve snaze o obnovu a rozvoj obci #spivaji

k rozvoji zentd¢lstvi a péi prirodu a krajinu.
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IV. Osa LEADER se &i na dalSiiti opateni:
IV.1.1. Mistni alkéni skupina

.Mistni akni skupiny (MAS) jsou mistni partnerstvi, které inmgjpravené
integrované Uzemni strategie rozvoje venkova, digjpalostaténou administrativni
kapacitou a schopnostmi zajistit realizaci jednottih projeké v ramci realizace
Strategického planu Leader."MAS predkladaji Strategicky plan leader (SPL)
zan®iujici se na vybrana témata rozvoje venkova, kteod jpro Uzemi dané MAS

dalezita.

Strategie musi vést v oblasti dané MAS k nasletjskuténostem:

- vyuzZivani nového know-how a novych technologii ke vySeni
konkurenceschopnosti mistnich produétsluzeb

- zlepSovani kvality Zivota a Zivotniho priesii ve venkovskych oblastech

- zvySovani pdané hodnoty mistnich produktepsi gistup na trh a lepSi marketing
pro mistni produkty malych vyrobc

- efektivni vyuzivani kulturnihoalictvi

V programovém obdobi 2007-2013 bude pddpo 70 MAS. Edélené finarni
prostedky mize MAS vyuzit z maximak 20 % na podporu své&nnosti souvisejici
s realizaci Strategického planu leader a zbylénfiea(min. 80 %) MAS ferozdluje
na projekty konénych Zadatél. (33, 2009-03-26)

IV.1.2. Realizace mistni rozvojoveé strategie

Podporu Ize poskytnout pouze na projekty, kteoé jg souladu se schvalenym
Strategickym planem Leader mistnicakskupiny a gisluSnymi podminkami opiani
Programu rozvoje venkova. Projekty k realizaci jsgbirAny MAS progtdnictvim
vlastni vylErové komise na zakladgiedem stanovenych bodovacich kritérii.
Souhrn zékladnich podminek k poskytnuti podpory:
- projekt je v souladu s platnou pravni Upravou &tsategickym planem Leader,
- Zadatel musi spbvat podminky stanovenéipluSnou MAS,
- projekt musi byt realizovan v daném Gzerisqbonosti MAS.
(34, 2009-03-26)
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IV.2.1. Realizace projekt spoluprace

Toto opateni znamena zefektigni principi Leaderu prosednictvim vyuZiti
pienosu znalosti, inovace &ldada nejlepsi praxe. Spolupracéepstavuje &ast MAS
na spoléném projektu s jinou MAS uplagjici piistup LEADER v jiném regionu,
¢lenském statdi dokonce veitti zemi. (35, 2009-03-26)

Leader a mistni akéni skupina Posézavi

Mistni akéni skupina (MAS) Poséazavi pracuje na uzemi 99 ditere tvdi
region Posazavi. Tato skupina ma pravni subjeltioibeck prosgsné spolénosti
(0.p.s.) a pro region pini funkci servisni organgaaji¥ujici aktivity a koordinaci
pro rozvoj regionu Posazavi. Dale tato organizaéealinuje spolupraci mezi
jednotlivymi partnery — podnikateli, neziskovymiganizacemi, obcemi, svazky obci,
mésta a statnimi fiady. Partnerem Posazavi o0.p.s. s&enstat kdokoliv, i jednotlivy
ob¢an, ktery ma pocit, Ze svatinnosti gispéje k rozvoji regionu. Obeenprosgsna
spol&nost jim poskytuje poradensky servi§ pripraw Zadosti o finaéni prostedky
z raiznych fond a grant. (36, 2009-02-20)

Leader je uten k financovani projeit mistnich neziskovych a konteich
subjekfi. Tato metoda je vhodna pro Gzemi gtpm 10 tisic az 100 tisic obyvatel, které
ma& svoji tématicky zastenou strategii rozvoje. Jednotlivé projekty v rarschvalené
strategigridi, financuje a administruje mistnicak spol€nost. (37, 2009-02-20)

Strategie rozvoje

Tato strategie popisuje cestu k rozvoji regioratgch 2007-2013, vizifloha 1.
Vychéazeno je ziedpokladu, Ze strategie ziskad podporu z jiziipveaného Programu
rozvoje venkova — osa LEADER. MAS Posazavi si ¢gloma, Ze tento program
nedokaze pokryt vSechny cile této strategie, ptmtdou dopiovany dalSi zdroje
financovani. Strategie koresponduje s vy$Simi stemategickych dokumefta sice
Programem rozvoje Eidaieského kraje a Narodnim strategickym planem rozvoje
venkovaCR na obdobi 2007 -2013.

MAS Poséazavi vyhlaSuje vyzvyiipnu Zadosti o dotace z iz ziwvaného
Programu rozvoje venkov@R na obdobi 2007 — 2013/ Evropsky zektisky fond
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pro rozvoj venkova (EAFRD), Osa IV. Leader, Gpaf IV. 1.2 Realizace mistni

rozvojové strategie.

V ramci vyzev pro fijem zadosti jsouifjimany projekty pro tyto fiche, 5. a 6. bude

jeS€ upravovano:

1. Aby se vam tu libilo
Hlavni opateni I11.1.3. Podpora cestovniho ruchu
VedlejSi opateni 1.1.1.1. Modernizace zeud€lskych podnik

2. Poznejte to u nas
Hlavni opateni I11.1.3. Podpora cestovniho ruchu

Vedlejsi opateni 111.2.2. Ochrana a rozvoj kulturniheédictvi venkova

3. Aby se nam tu libilo
Hlavni opateni 111.2.1.2. OBanské vybaveni a sluzby

Vedlejsi opateni 111.2.1.1. Obnova a rozvoj vesnic

4. Ctime svou minulost

Hlavni opateni 111.2.2. Ochrana a rozvoj kulturnihédictvi venkova

5. Myslime na budoucnost

Hlavni opateni I11.3.1. Vza&lani a informace

6. Stavime na &tech mladezi a rodi

Hlavni opateni I11.3.1. Vza&lani a informace

Financovani programem Leader vramci MAS Posézavivhodné také
z hlediska usgsnosti projeki, za rok 2008 bylo realizovano 18 projiekie vysi 12 106
905 K¢ z celkovych 39 fedlozenych projekt Tudiz byl realizovan té& kazdy druhy
projekt. (38, 2009-02-25)
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Program rozvoje venkova: Osa Il - podporujici rozwj Zivotnich podminek
na venkow a diverzifikaci ekonomickych aktivit

DalSi moznosti ziskani finamich prostedki z Programu rozvoje venkova je
prioritni osa 3 - Opé&eni k diverzifikaci hospodatvi venkova obsahujici opahi 1.3
podporujici cestovni ruch. Podpora této oblastiufena pro budovani infrastruktury
arekreanich zdizeni, ale také pro zajiti sluzeb pro i turistiku, vodactvi
a lyzovani, budovani a z¢eni @sSich tras, vingskych stezek, odgmkovych mist,
hippostezek a nakupu a vysadby doprovodné gel€lili tohoto opatni jsou
predevsim: ZlepSeni kvality Zivota ve venkovskych asbéch a diverzifikace
ekonomickych aktivit, iznorodost venkovské ekonomiky, podpora &stmanosti atd.
(39, 2009-03-29)

Regionalni operani program - ROP Sttedni Cechy

V rdmci velkych projekt na podporu cestovniho ruchu lze uvést regionalni
oper&ni program - ROP 8tdniCechy a konkréth druhou prioritni osu pro cestovni
ruch. Pro realizaci stezky zdravi by v Uvahtipadala oblast podpory 2.2 ¥gna
infrastruktura a sluzby cestovniho ruchu. V raméiot oblasti jsou podporovany
projekty zamdiené na zlepSeni podminek ve sportekekre@&nim turismu, kultura
- poznévaciho turismu a vodacke turistiky. (40,203-27)

Financovani Stedateskym krajem

Jednou z moznosti financovani je poskytnuti dotdedondu sportu a volného
¢asu Stedateského kraje. Poskytnuti dotaci j&emo pro obce, organizacé&zované
obci a pravnické osoby oftigéleni dotaci rozhoduje Rada a Zastupitelstvo
Stredaieskeého kraje. (41, 2009-03-27)

Program Mladez v akci — Iniciativy mladeze

Program Evropské unie Mladez v akci je nefpdiwn programem, ktery bude
probihat v letech 2007-2013 a je z&an na volndasove aktivity mladych lidi. Na celé
sedmileté obdobi program obdrZel rozgn885 milio Euro. Pro pdeby projektu
stezky zdravi by byla zvolena Akce 1- MladeZ pradpwu oblast 1.2 Iniciativy mladeze.
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Iniciativa mladeze je projekt, wmZ se mladi lidéifmo (Eastni¢innosti, které si sami
navrhnou. Cely projekt tedy iniciuji, vytéioa zrealizuji sami mladi lidé. Tyto projekty
tedy pomahaji rozvijet osobnost mladych lidi a wéfioprinasi prospch veejnosti.
Skupina Zadajici o grant musi mit nejaéiyii cleny, z nichz jeden je zastupcem.
Podporovany jsou projekty vytiené na mistni, regiondlni ale i nadnarodni Urovni.
Ucastnit se na projektu mohou mladi lidé wkw 18 az 30 let, mozné zapojeni je
i mladych lidi ve ¥¢ku 15 -18 let, pokud je doprovazi pracovnik s midebo kou.
Vedouci projektu rize byt starSiticeti let. K dispozici je finatni podpora ve forh
nékladi spojenych s realizaci projektu. Projeketre pripravy, realizace a navazujicich
aktivit maze trvat 3 — 18 @siai. (42, 2009-03-27)

6.1.2 Nadace

Nadace Vodafone

DalSi alternativou pro tvorbu projektu mladyminid je grantovy program
V pohybu Nadace Vodafone. Nadace Vodaf@reska republika je nezavisla a statem
registrovand neziskova organizace, fungujici odur@06, jejimz #izovatelem je
spole&nost Vodafone Czech Republic, a.s. Od roku 2006 pgdpdeno celkem 115
projekii celkovoucastkou pes 15 milioni K¢.
Program V pohybu je gen pro neformalni skupiny mladych lidi do 26 lgira nestani
neziskové organizace pracujici &di a mladezi. Cilem tohoto programu je rozvijet
schopnosti, dovednosti a samotné iniciativy mladydh které jsou dlezité pro jejich
samostatny Zivot a budouci z&tnani. DalSi podporovanou oblasti jsou znevylonén
skupiny a komunikéni technologie. (43,2009-03-27)

Nadace Partnerstvi

Jako dalSi zjssob financovani by bylo mozné vyuzit programu Rnystktery
nabizi nadace Partnerstvi. iPak nejvyznamiyjsi nadaci \Ceské republice, ktera
podporuje projekty udrziteIného rozvoje ve vSedjiaeech. Jejtinnost trva jiz 18 let
béhem niz podpidla 2383 projeki nevladnich neziskovych organizaci, Skol, obecnich

Gradi ale i jednotlivé.
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V programu Prostory nadace usiluje o zlepSovaalitgwverejnych prostranstvi
tvorici nedilnou sotést Zivotniho prosédi. Diraz je zde kladen na budovani a obnovu
prostranstvi v obcich a dstech, na vytv&ni mist kazdodenniho Zivota a setkavani.
Dulezitou roli zde sehrava zapojovani budoucich ughirado procesu planovani
a realizace daného mista. Mezi podporované projekiytaké stezky.

(44, 2009-03-27)

6.2 Stezka zdravi - kvalita a otazky bezpmosti

Stezky zdravi jsou velmi n&fieé na bezpmost. Jiz samotné herni a &bni
prvky by nely byt certifikovany, aby splovaly bezpénostni podminky. A pravona
certifikace vyrobk je hlavnim kritériem pro vy dodavatele hracich a zabavnich
prvki pro ckti. Na grikladu nabidky vyrobk a sluzeb firmy Tomovy parky s.r.o. bude
v této podkapitole poukdzano, co bylanfirma sphovat, aby stezka byla pro uzivatele
bezpeéna.

Firma Tomovy parky s.r.o. je velmi vhodnou volbpro zajiStni bezpénosti
stezky zdravi. Spotmost Tomovy parky s.r.o. nabizi komplexni sluzbkafici
se dtskych Hist, sporotvi§ a park. Své originalni prvky vyrobenéigvazr
z akatového ibva nejen vyrabi, ale také instaluji. Vyrobky jsguacovany réné a dle

piani zakaznika.

Firma disponuje fadou velmi dileZitych oswdéeni a certifikati:
V roce 2004 byl spotmosti udlen certifikat typu J-30-20644-04 di&SN-EN
1176, ktery je zarukou bezpeosti komponent pro jejich uzivatele. Certifikatday

Strojirensky zkuSebni Ustav, s.p. Brno.

V dubnu 2006 byl vydan nezavislym certifékdm organem TRITON Cert s.r.0.
certifikat stvrzujici, Ze systérfizeni jakosti je shodny s pozadavky normy pro systé
fizeni jakostiCSN EN ISO 9001:2001.

Od stejného organu ziskala spolest v kétnu téhoz roku certifikat, ktery
potvrzuje integrovany systétizeni shodny s poZadavky norem pro QMS a ER&H
EN ISO 9001:2001¢SN EN ISO 14001:2005.
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Dale byl vydan certifikat potvrzujici, Ze systémvigEomentalniho managementu
spolenosti je shodny s pozadavky normy pro ERISN EN ISO 14001:2005.

Zmirgné certifikaty jsou platné pro navrhovani, techoickxipravu vyroby,
vyrobu, montaz a servis hracich pivitskych Hist a mobili&e zahrad a patk

V roce 2008 byla spoteosti udlena ochrannd zndmka Regionalni produkt
Cesky raj, ktera zatuje pivod vyrobku vCeském réji (vyrobeno mistnimi lidmi
a pokud mozno z mistnich surovin), originalitu, ek podil ri&éni prace a Setrnost
k prirodé (pii vyrob¢ nevznikaji zbyténé odpady a neplytva se energii apod.)

Skut&nost, Zze dodavatel hernich pivje vlastnikem certifikdit a os¥déeni by
meéla byt brana velmi va#n protoze pra¥ necertifikované prvky jsou tdvodem
k uzaveni stezek.

Od paéatku roku 2009 nabizi spéleost Tomovy parky s.r.o. novou sluzbu,
v ramci zkvalihovani pée o zdkazniky, - ,Systérfizené bezpmosti dtskeho Histe
- garantovany dozor“. Spdaleost se odkazuje, Ze dI€SN EN 1176-6 by i
provozovatel zabezpie systémfiizeni bezpénosti provozu &skych Hist. OvSem
Zadnym pravnim igdpisem nejsou stanovené osoby k prémédkontrol (revizi)
détskych Hi&t. Dle CSN EN 1176 méa kompetence stanovit pokyny k ttmosti
pouze vyrobce.

Tomovy parky s.r.o. jsou drzitelem Zivnostenskélpoaereni pro obor nasledujicich
¢innosti:
- testovani, iéeni, analyzy a kontroly
- sluzby v oblasti administrativni spravy a sluzbygamiz&né hospodéské
povahy
- poradenska a konzuttai ¢cinnost, zpracovani odbornych studii a posudk
- Zpracovani kvalifikovanych reviznich zprav i prorhieprvky a Hist' jinych
vyrobal
Tento novy produkt souvisi s provazanim sluzeb vgdoby, pes montaz
po pravidelné revize a udrzbu pivkpod dozorem kvalifikovanych pracovidik
spole&nosti.
(45, 2009-03-13)

-51 -



6.3 Osnova projektu

Osnova projektu je sestavovana dle vzorové osnprgjektu programu
LEADER, viz piloha 6.

Nazev projektu: Kolem Votic za poznanim — stezka zdravi
Nazev MAS: Posazavi 0.p.s.
Nazev Fiche: Poznejte to u nas, vidgha 7

Hlavni opateni: Podpora cestovniho ruchu

Zadatel
Subjekt ktery mize zadat o dotace se liSi dle jednotlivych Fichatrepi. Podle
Fiche , Poznejte to u nas" mohou byfjemci dotace nasledujici subjekty:
- zemedelsky podnikatel (fyzicka nebo pravnicka osoba)
- nestatni neziskova organizace
- zajmova sdruzeni pravnickych osob
- nezenkdélské podnikatelské subjekty (pouze pokiidnost zahajuji nebo maji
kratSi nez dvouletou historii v oblasti podnikantestovnim ruchu ke dni

podani Zadosti o dotaci)

Konkrétré ve Voticich by mohlo o tuto dotaci zazadat ifidpd Ochrana Fauny
CR ve Voticich, Vlasti¥dny klub ¢i Détské centrum Pohadka. O dotaci zde fiéen

zadat ndsto Votice.

Popis projektu
Zdivodreni projektu:

M¢sto Votice a okoli ma vysokyiipodni potencial, jeféba tohoto bohatstvi
vhodrg vyuzit. Timto prosedi jiZ vede natna stezka , Kolem Votic za poznanim®,
cilem tohoto projektu je tuto stezku ra#Sa obohatit o sportovni a s@ahi prvky.
Timto se stane stezka atrakéjgi zejména pro &i. Projitim této stezky secastnici

nejen dozvi zajimavé informace o okolni faufiore, historii a mistnich rodéacich, ale
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také dostanou navod, jak sw#ot protahnout a ziskaji zajimavé informace o tok ja
pohyb tohoto druhu je zdravi pr@§my. Pro malé dastniky zde budoufjpraveny

soutze, prolézéky, houpaky a mnoho zabavy.

Reseni problému:
Na kazdé stanoviStbude umisiha tabule se zajimavymi informacemi nebo
s navody na jednoduché cviky a n&itdr stanovist budou umisiny télocvicné prvky
- prolézgky, houpaky apod. Prvky budou vybirany tak, aby nenaruSowvagini
prostedi.

Cilova skupina:

Cilovou skupinou tvid predevsSim rodiny sami. Jedna se o rodiny mistni,
turisty, ale dlezitou skupinou je takérfméstské obyvatelstvo, které ve Voticich a okoli
travi vikendy na svych chatach a chalupach. Hemkypumistné v osadach, kudy

stezka vede, budou vyuzitelné také pro misttii d

Mira vyuZziti projektu:
Mimo zimniho obdobi, z bezpeostniho hlediska, bude moci byt stezka stale

vyuzivana. Toto bude o$eho v provoznintddu stezky.

Navazujici aktivity:
Stezku je moZné nabizet Skoldm a Skolkam jako oeizwyletu. Déle je také
stezku mozné projit organizovgnjako akci psadanou nap matéskym centrem

Pohadka ve Voticichi okolnimi centry.

Podrobny popis stezky:

Stezka zdravi navazuje na stezku ,Kolem Votic zendnim“, ktera byla
popsana Vv kapitoletislo 4 této diplomové prace. Zreni a dopikové zdizeni
(odpadkové kosSe, latky) je jiz vybudovano. Roz&ni na stezku zdravi bude znamenat
vystawni informanich tabuli, cwiebnich¢i hernich prvik na jednotlivd stanovist
stavajici stezky. Stezka je dlouh& 8 kxfita celkem dest zastaveni.
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V nasledujicim textu jsou popsana jednotliva zesia stezky zdravi.
V piilohdch jsou uvedeny mozné henii télocvicné prvky, které by bylo vhodné

na ugita zastaveni stezky umistit.

1. Votické nanesti

Vedle tabule informujici o stezce ,Kolem Votic p@znanim“ bude
umisena tabule s tvodem ke stezce zdravi, co od ni maéaatnici dekavat.
Upozorréno zde bude také na provozad stezky. Tabule budeastniky dale

informovat, jak je pohyb n&rstvém vzduchu proggny.

2. Vyhled na n#sto
Zde se nabizi moznost umistit Hagad ©locvieny prvek ,Sikulova

kladina“, ktery rozviji koordinaci a obratnost, yiéloha 8.

3. Obec Lysa
Jelikoz @astniky ceka narongjsi vystup do kopce, bude tato tabule

obsahovat protahovaci cviky.

4. Vrch Vetrov - kaple sv. Vogcha
Po naréném vystupu budou moci mladéastnici relaxovat na houfze,

viz priloha 9.

5. Osada Mysletice
Na naves vedle informdai tabule o natné stezce bude umisa
proléza&ka, kterou budou moci vyuzZivat také nejmensSi olsfeatosady,

viz ptiloha 10.
6. Zastaveni u lesa nedaleko osady Hory

Zde bude pro dastniky pgipraveny trojhrazda, ktera je vhodna pro rozvoj

sily, viz piloha 11.
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7. Osada HostiSov
Na velmi gkném mist na navsi je mozZno postavit proléka

.Paravan*, viz piloha 12.

8. Polsky vrch

Zde bude umisha tabule s &kolika tipy na cviky, s navrhem prcstil
zasoutzit si v bihu k nedalekému stromii pomeieni si délky skoku do dalky.
Dale si budou mocidastnici porovnat svouilesnou zdatnost s vysledky ostatni

populace.

9. Votice FrantiSkansky klaster

Tabule se z&rem, jak tato prochazka pradg naSemu zdravi, dale rfap
kolik bylo spaleno kalorii — jaké jidlo tyto kalerukryva, tip na zdravou ssiau
¢i kolik kalorii je spotebovano vykonavanim &itych ¢innosti.

U hernich a&locvi¢nych prvi jsou kladeny naroky na:

funkci: posilovaci, zabavna, rozvijeni koordinaagbeatnosti

material: prvky vyrobeny igvazre z prirodnich materidl — akatove, dubové
dievo

bezpeénostni pozadavky (dleCSN EN 1176-7): v bezgeostni zO#
a narazovém prostoru nesmi byt pevitékpzka, bezgmostni zéna (prostor
padu) musi byt o velikosti minimairl50 cm po obvodu prik pro vySku padu
od 60 do 100 cm postaje travnikéi material tlumici narazy (nappisek, sirk),
pro vySku padu od 100 do 300 cm nutno pouzit matdrimici narazy (guma,
pisek, Skrk, S€pka) (dle firmy Tomovy parky s.r.o0.)

umiseni: prvky musi byt umighy tak, aby byly v souladu s okolnim priestim
navodc¢i upozorrni: na prvku nebo v blizkosti prvku budou ursigttabulky

S navodengi upozorEnim na pouZziti prvku.

Protahovaci cviky a jejich souslednost, informageotravinach a zdravi budou

sestaveny na zaklad&onzultace s odborniky z oblasti zdravotnictuwlawychovy.
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Casovy harmonogram realizace projektu:
Stezku Ize vytviit vramci obdobi jednoho roku. Nejprve jeéeha zajistit
pottebné podklady jako n&ppodpisy ndjemnich smluv, souhlasy maiitplozemk,

odsouhlaseni prikstezky atd.

Tabulka 5: Harmonogram projektu

Faze projektu

M¢esic 1
M¢ésic 2
M¢ésic 3
M¢sic 4
M¢ésic 5
M¢ésic 6
M¢ésic 7
M¢ésic 8
M¢ésic 9
Mésic 10
M¢ésic 11
Mésic 12

Priprava podklad

Podani zadosti o dotaci

Realizace vy&rového
fizeni

Realizace projektu

Vyuctovani, slavnostni
oteveni

Zdroj: Vlastni zdroj

TechnickéeSeni projektu:

Vybrana spolénost se postara o vyrobu &gbnich prvk, jejich montaz
a Upravu terénu a také pravidelné revize a udrzikiapkvalifikovanymi pracovniky.
Spolenost také nabizitdwné inform&ni tabule, které na stezku také umisti. Prvky
budou vyrobeny zetdva a navrZzeny tak, aby nenaruSovaly vzhled ok@indy.

Vysledky projektu:
Rozs8fenim stavajici stezky vznikne v podstabvy produkt cestovniho ruchu

- stezka zdravi, ktera n&nou stezku &a zajima¥jSi. Jedna se o spojeni informaci
o Voticku a pohybu, relaxace a protaZzefia.t Stezka je tedy informacemtif@zliva
vice pro dosglé a herni prvky ptdhnou pozornostddi. Tento druh stezky je nevSedni,
proto se pedpoklada, Ze obyvatelé, turisté a n&wsici Voticka radi tuto vychazku
absolvuji. Vytvd@enim tohoto produktu se ro#iShabidka aktivit ve Voticich,dastnici
stezky se po natogjSi vychazce ve st pravdpodobrt okxerstvi a déle zdrzi, jejich

vydaje budou tedyifnosem pro mistni podnikatele.
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Rozpcadet projektu
Je teba vyislit celkové vydaje na projekt. A definovat kontkié polozky

zpasobilych vydaj dle @islusnych kéd, ze kterych je stanovena dotace. Pro tento typ
projektu jsou zpisobilé vydaje limitovany 100 000&az 2 000 000 K Realizaci je
tedy ¥eba rozdlit do jednotlivyché¢innosti a vyislit vydaje.
Vydaje na jednotlivéinnosti:

- vydaje na zpracovani technické dokumentace

- vybaveni stezky — jednotlivé prvky

- montaz prvk

- Uprava terénu

- vytvoreni nagnych tabuli

- vydaje na reklamu - vyroba letiékplakafi, apod.

6.4 Moznosti prezentace produktu na trhu

Tento produkt cestovniho ruchu ,, Kolem Votic zapéanim — stezky zdravi ma
predevsim lokélni charakter a jéeba ho dostat do pe&domi obyvatel Votic,
piiméstského obyvatelstva a obyvatel okolnich vesnitaké pochopitetnby megl byt
nabizen turistim v rdmci turistického regionu Posazavi. Déle igbda gipomenout,

Ze cilovy segment t¥orodiny s étmi.
Pro stezku zdravi je vhodné volit tyto metody mérgové komunikace:

Letaky

Jednoduchy letak (A4 iplozeny na ittiny), barevny oboustranny tisk
na Kidovém papiru. Letak bude obsahovat informace ngigdych zastaveni, mapku,
fotografie a moznosti @erstveni ve Voticich po absolvovani okruhu. Tyttake
budou umisiny v informanich centrech regionu Poséazavi. Dale je mozZno yetak

umistit do okolnich ubytovacich a stravovacickizani.
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Plakaty
Vhodnym dopitkem by bylo také vyhotoveni inforriaich plakéad, které by
byly vyvéSeny nap v informanich centrech, maiskych centrech, domovechitd

a mladeze, matskych a zakladnich Skolach apod.

Dale by o tomto produktu bylo informovano v progagch materialech v rdmci
regionu Poséazavi, jakozto nabizeném produktu ickish informa&nim centrem

ve Voticich. Zmign by pak tento produkt mohl byt v turistickych melpa

Regionalni tisk

Stezku zdravi jetéba také inzerovat v mistnim tisku — Votickych mawah.
Timto zpisobem oslovime mistni obyvatele a obyvatele bliakékoli, kté&i jsou
pravidelnymi odbrateli €chto novin. Déle by bylo vhodné informovat 0 stenegs.
v BeneSovskych listecli jinych okolnich periodikdch Hlas Byséte, Postupicky
zpravodaj apod. Touto cestou budou informovani kr#ii obyvatele regionu

Posazavi.

Webové stranky
Pochopitels budou informace o novém produktu - stezce zditady nabidce
volnocasovych aktivit Voticka, umighy na nasledujicich webovych strankach:
- mésta Votice
- Mikroregionu DZbany
- turistického regionu Posazavi
- blizkych nest a obci (BeneSov, Bygte, Jankov, Olbramovice, Vrchotovy

Janovice, apod.)

Ve Voticich a okoli se nachazeji ubytovactizeni — ¥tSinou mensi rodinné
penzionyci rodinné farmy, kterymi bude rozéhi nabidky volngasovych aktivit, jako
je stezka zdravi, vitano. Tudiz i onifadi na své webové stranky informace o tomto
produktu cestovniho ruchu. Mohl by to byt H&fad voticky penzion Modra kia, ale

i beneSovské hotely (Atlas, PoSta, apod.)
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Public relations

DalSi moZnou oblasti, ktera na tento produkt uptizpotencialni fastniky je
public relations. Zde je tazeno nap slavnostni oteeni stezky za iftomnosti
starostky nista Votice a nasledné absolvovani stezky. Na steadeu probihat dalSi
akce nap projiti stezky se znamou osobnosti regionu. Aauis publikovantlanku
otéto akci v tisku. &inné by bylo také fedstavit tento produkt v ramci fawlu

regionalni rozhlasové stanice Blanik happaadu ,SCechem paechach*.
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7. Zavr

Cile diplomové prace bylo spino na zaklaet

a) zhodnoceni saiasné nabidky z&zZitkovych akci

b) hodnoceni odbornik

c) dotaznikové Séeni mezi obyvateli — vychozi idea

d) analyzy moZnosti financovani produktu

e) analyzy kvality a bezgmostnich podminek stezky zdravi

f) navrhu projektu — hlavni cil

Hlavnim cilem diplomové prace bylo navrhnout ka@&tii produkt cestovniho
ruchu. Tohoto cile bylo dosaZzeno na z&kladodnoceni saiasné nabidky z&zZitkovych
akci konanych v dané oblasti a zhodnoceni poptapkystednictvim dotaznikového
Seteni mezi obyvateli Votic, obyvateli okolnich vesn& nav&vniki. Nemér
vyznammé prispélo k tvorke vhodného produktu také hodnoceni odbarndblasti
souvisejicich s produktem. VeSkeré tyto poznatkydlwek vytvoreni produktu
cestovniho ruchu tzv. stezky zdravi. Vysledny pkidiestovniho ruchu je rozgéhim
existujici nadné stezky o prvky stezky zdravi. Tim bylo dosaZzepojeni krdsné
piirody, informaci o okoli a aktivniho pohybu.

Prostednictvim dotaznikového $ehi byly ziskané iezité informace o tom,
Ze obyvatelé preferuji prévaktivity z oblasti pirody a sportu. Dale byla odhalena
cilova skupina a sice rodiny stchi. Respondenti dale uvéld Ze ¢asto podnikaji kratké
vylety a prochazky. Tyto zji§hé informace jsou pro dany produkt cestovniho ruchu
velmi pozitivni. Dale bylo jestprovedeno hodnoceni odborajkteri vyjadiovali své
nazory jiz ke konkrétnimu produktu — stezce zdrddd. otdzky odpovidali odbornici
z oblasti zdravotnictvi, pedagogické a socialngtameniho ruchu a samospravy. Dle
téchto hledisek bylo zodpeézeno rkolik otazek. Timto vyzkumem byl zji&t velmi
pozitivni pistup odbornik ke stezce tohoto typu, vsSichni dotazovani isvaii

v absolvovani takové stezky mnohtegnosti jako nap pohyb nagerstvém vzduchu,
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vzaklani, aktivni odpoinek v girodé, zdiraziovano bylo také prohloubeni vztah
rodict a cbti, ktefi takto ziskavaji spotmé zazitky. Zjisovany vsak byly také mozné
bariéry, vsSichni odbornici se shodliiggevSsim na baré ekonomické a druhou
negasgji zminénou se stala bez{mostni. Z Sékni mezi odborniky také vyplynulo,
Ze se wtSina se stezkou zdravi nikdy nesetkala a ndswdomost o této stezce
se miZe jevit jako dalSi bariéra. Jelikoz je tento pikichetradéni je feba se zastit na
jeho zviditelrgni. Tato stezka zdravi je lokalniho charakterwhedné tedy dle &Siny
odborniki vyuzit pedevSim letak a mistnich novin ktomu, aby se dostala
do po¥domi mistnich obyvatel,fiméstskych a okolnich obyvatel. Zji&té informace
téchto dvou vyzkuni potvrdily na péatku stanovené hypotézy. Dle vyslédée jevi
tedy realizace stezky zdravi jako velmi vhodna.

V praktické kapitole, kterd seémuje navrhu produktu a jeho realizaci bylo
vénovano pozornosti moznostem financovani tohoto ydead DalSi podkapitola byla
zamerena na bezgeostni podminky, které jsou u stezky tohoto typlmvedilezite.
Télocvicné a herni prvky, které jsou na stezce wnistmuseji odpovidatisnym
pravidiim, je tedy teba vybirat takového dodavatele pryktery disponuje patnymi
certifikaty. V dalSic¢asti této kapitoly je fdstavena hruba osnova projektu stezky
zdravi. Jedna se tedy o ra®sii jiz existujici natné stezky, kterd je osm kilomeétr
dlouha acita celkem dest zastaveni. Nauma stezka informuje o fatnfloie, historii
a vyznamnych osobnosti Voticka, pro nejmerggisiniky jsou na inforngaich tabulich
raizné hadanky a dopbvacky. Tyto informace jsou ovSem zajimavymiedevsim
pro dosglé — rodte. RozSienim tohoto natného okruhu o prvky stezky zdravi tzn.
prolézaky, houpaky, hrazdy aiizné soutze zajisti zajem uddi. Prvky budou voleny
tak, aby se hodily do daného terénu, z tohateodu jsou na &kterych stanovistich
umisgny jen inform&ni tabule stiznymi Gkoly pro dti, protahovacimi cviky
a zajimavymi informacemi o zdravi a lidskéttet Poslednéast této kapitoly se zabyva
moznostmi uvedeni tohoto produktu na trh. Jak jifo lzmirgno jednéd se o produkt

lokalniho charakteru, dle toho tedy budou volenyaadg marketingové komunikace.

Produkt Kolem Votic za pozndnim — stezka zdrarioubi veSkeréipdnosti
oblasti - krdsnoufjrodu, ¢isty vzduch, zajimavé informace o okoli. Ze stexiglynou
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pozitiva pro @astnika pohyb, aktivni odpmek, zabava pro &, zazitky s rodinou.
Turistické inform&ni centrum ve Voticich touto voldasovou aktivitou roz#i a svou
stavajici nabidku a zatraktivni tuto oblast. Praquiw pro svou netradnost ma Sanci
prildkat nav&vniky do Votic, kigi by se zde po takovém delSim vylgiozdrzeli

a vyuzili nkterych dalSich sluzeb, které nabizi mistni podelka Absolvovani takové
stezky se jevi jako idealni rodinny vylet, hap vikendu, kdy obyvatelétdich nést
chtgji stravit rekolik hodin v ténét nenarusenérfrodé a tento produkt cestovniho ruchu

navic nabizi informace, pohyb a zabavu.
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8. Summary

The main purpose of this work was proposing ofisma trade product. This aim
was achieved by research supply of events, whiod péace in Votice region and also
finding out of demand on a basic of questionargaesh. The evalution of the experts
from the areas related to product also contributedhe creation of an appropriate
product. All those observations leaded to the aeatf product called healthpath. The
resulting product of tourism is an extension ofexsting nature trail on the trail of
health. Practical part of this work also deals wigsign of the product. Pointed out,
there is the possibility of financing such a pradand the safety conditions of such
trails, which are very important. This product ceats beautifull nature, information
about surroundings and active movement. The tasggmment for the this tourism
product are families with children, nature traiffGrmation on fauna, flora, history and
famous personalities) is interesting for parent$ game elements (jungle gym, games,
exercises, swings) are for children. But it's naltyrnecessary to get this untraditional
product to public awareness. As a product of |ladadracter should be to choose
a marketing communication, which primarily addrasskeal and suburban population
and the inhabitants of the surrounding towns atldges. Positives resulting from the
path for the participants - the movement, actiiaxaion, entertainment for children,
experiences with his family. Tourist Informationr@er in Votice can extend with this
leisure activity its existing offer and make motgartive this area. The product just for
its untraditional character has a chance to atirstors to Votice, who can stay here
for a longer trip further delayed and who can usmes other services offered by local
entrepreneurs. Completion of this trail appearbdaan ideal family trip, for example,
on weekends, when the inhabitants of larger citiast to spend a few hours in almost
undisturbed nature, and this product offers tourigmformations, exercise and

entertainment.
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Priloha 1: Struéné shrnuti Strategie rozvoje regionu Posazavi na ky 2007 — 2013

vize: ZlepSeni kvality Zivota v regionu Posazavi

Prioritni oblast 1

Zachovani a zhodnoceni firodniho i architektonického dédictvi

regionu

Opateni 1.1. Ochrana biodiverzity &mdné cennych Uzemi

Opateni 1.2. Zachovani a obnova krajiny

Opateni 1.3. Obnova venkovského vzhledu obci

Opateni 1.4. Hospodani s vodou v kraji

Opateni 1.5. Vzdlani, informovanost a vychova v oblasti Zivotnilrogikedi

Opateni 1.6. Podpora turisticky a historicky vyznamngtieki

Opateni 1.7. Hospodani s odpady a energii

Opateni 1.8. Udrzitelny rozvoj obci

Prioritni oblast 2 | Celkové zvySeni pitazlivosti regionu jako mista pro Zivot a

rekreaci

Opateni 2.1. Podpora sportu, kultury a spolkéw#nosti

Opateni 2.2. Budovani a podpora inforéné&h center a jejich provazani

Opateni 2.3. Rozvoj cestovniho ruchu

Opateni 2.4. Rozvoj sluZzeb obyvatelstvu i n&vaikim

Opateni 2.5. Podpora drobného z&félstvi

Opateni 2.6. Podpora Zivnostriila ,menSich” podnik

Opateni 2.7. Podpora mistnich vyrabé& sluzeb

Prioritni oblast 3

Zapojeni verejnosti do vaejného Zivota, rozhodovani v regionu

a spolkovéginnosti

Opateni 3.1. Posilovani a obnova kulturniralidtvi a vytvdeni tradic
Opateni 3.2. Informéni a medialni podpora v regionu

Opateni 3.3. Podpora zapojovani a komunikacersjmesti

Opateni 3.4. Podpora informovanosti a zapojeni spégifib skupin

Prioritni oblast 4

Podpora rozvoje infrastruktury

Opateni 4.1.

Rozvoj dopravni infrastruktury

Opateni 4.2.

Rozvoj technické infrastruktury




Prioritni oblast 5

Podpora aktivit déti a mladeze

Opateni 5.1. Podpora zachovani Skol s malyriterm Zaki

Opateni 5.2. Podpora mimoskolnich aktivitda mladeze

Opateni 5.3. Informovanost v oblasti aktivittda mladeze

Opateni 5.4. Podpora projektealizovanych &mi a mladezi
Prioritni oblast | Posazavi 0.p.s. — servisni organizace Mistni&k skupiny

servisni

Opateni S.1. Spoluprace — most mezi sektory

Opateni S.2. Poséazavi o.p.s. jako radce

Opateni S.3. Poséazavi o.p.s. jako servisni organizace

Opateni S.4. Aktivni séra¢ informaci

Opateni S.5. Aktivni lobbyista

Zpracovano dle: Strategie rozvoje regionu Posazavoky 2007-2013

www.posazavi.com, 2008-01-12



Priloha 2: Mikroregion DzZbany — sowast turistického regionu Posazavi
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Priloha 3: Vychazkovy okruh ,Kolem Votic za poznanim*

Mapa stezky

Zdroj: archiv autorky



Uvodni tabule umist&na na nantsti ve Voticich

Zdroj: archiv autorky

Krasna priroda, kterou vede stezka

Zdroj: archiv autorky



Priloha 4: Po stopach bitvy u Jankova

Odpoledni program — rekonstrukce bitvy u Jankova, Evnostni priavod

Zdroj: archiv autorky

Zdroj: www.obecjankov.cz, 2009-01-10



Piiloha 5: Dotaznik — hodnoceni odbornik

Dotaznik

Dobry den, jsem studentkou Katedry cestovniho ruelbchodu na Jikkeské
univerzié a tento dotaznik je soeasti mé diplomové prace s nazvem ,Zazitkovy
marketing v produktech cestovniho ruchu turistickéinformaniho centra ve
Voticich®. Prace se tyka moZznosti rozvoje cestownilichu a volntasovych aktivit
oblasti Voticka. Konkréth se jednd o roz&ni jiz existujici nakné stezky ,Kolem
Votic za poznanim“ o prvky tzv. stezky zdravi. Cetézka tedy potom pratastniky
bude zahrnovat nejen zajimavé informace o Votiaabkoli, ale také moznost si zde
zacviit a protahnoutdo nacerstvém vzduchu. Na stanovistich budouéomistny
télocvicné prvky a tabule s ndvodem na jednoduché cvilgzkat je wkena gedevsim
pro rodiny s dtmi a diky novému roz&ni o cvéebni prvky se pravpro ckti stane cely
produkt zajimagjSim.

Vase odpo¥di a nazory jsou pro tvorbu mé diplomové prace valfiezité.
Chela bych Vas tedy poprosit o chvilku z VaSetasu pro zodpaszeni nasledujicich
otazek.

Predem moc &uji za spolupraci.

Bc. Jana \frakovéa

1.) Jaka je vaSe prvni asociace souvisejici s pojme stezka zdravi“ ?

2.) Setkal/a jste se uz &kdy s takovou stezkou? Pokud ano, kde a kratce ji
popiste.

3.) Jaké jsou maximalni grednosti stezky zdravi z hlediska aspektu Vasi
odbornosti?

4.) V ¢em spafujete mozné bariéry, Ze se tyto stezky malo t¥o?
(napr. ekonomické, psychologické, logistické, bezfmostni,..)

5.) Jaké znate moznosti finaénich zdrojua pro vytvoreni takove stezky?

6.) Jakym zpisobem by bylo nejlepsi zviditelnit takovou stezku i verejnost
(domaci obyvatele a piméstské rekreanty) ?

Prosim o vypléni Vasi profese:




Priloha 6: Osnova projektu
Osnova projektu

1.

Néazev projektu
- uvefte strwny a vystizny nazev projektu

Nazev MAS: Posazavi o.p.s.
Cislo fiche:

Nazev Fiche:

Hlavni opateni:

VedlejSi opateni:

Zadatel

Nazev Zadatele:
Sidlo/adresa zadatele:
IC(je-li prideleno):

RC (ptip. datum narozeni):
- pouze u fyzickych osob

Statutérni zastupce:

Kontaktni udaje:
tel.:
e-mail:

Zakladni (nejdilezitejsi) prehled ¢innosti Zadatele (dle OR, Zivnostenskychulisstanov
spolenosti, apod.)které maji vztah kigdmétu projektu:

2.1.Zpracovatel projektu
- uvelte pouze v fipad, kdy zpracovatelem je jiny subjekt

Néazev/jméno zpracovatele:
Kontaktni udaje:

Popis projektu
3.1. Zdavodnéni projektu

Podstata probléemuetre struiiného popisu vychoziho stavu:
- uvelte podstatu problémuwetre stru'ného popisu vychoziho stavu

Reseni problému:
- uvelte, jak pispeje realizace projektu k vgSeni pislusného problému

Cilova skupina:
- uvelte na jakou cilovou skupinu je vaS projekt Zéen, kdo bude mit hlavni pra&gh z projektu

Mira vyuziti projektu:
- jaké je pedpokladana mira vyuziti




Popis projektu s ohledem na hodnoceni prefarieh kritérii:
- Vv popisu uvéte vSechny Udaje, které jsou nezbytné pro hodnquefiérermnich kritérii - viz
prislusna fiche pole 26. preferdi kritéria

3.1.1. Inovace projektu
- uvedte inovani prvky projektu

3.2.Realizace projektu
Misto realizace projektu:

Konkrétni misto:
Uvedte obec, ulice¢islo popisnégislo orientani, P, pop~ parcelnicislo pokud misto nemap.

Katastralni tzemi:
Obec s rozgénou fisobnosti:

Okres (NUTS IV): BeneSov

Kraj (NUTS IlI): Stedatesky
Region (NUTS 11): SedniCechy
Misti akeni skupina: Posazavi 0.p.s.

- v pfipad¢ vice mist realizace projektu ufte vSechna

Cinnosti, které budou realizovany jakoigpbilé vydaje v ramci projektu:
- popiste konkrétndinnosti, které budou realizovany jakaigpbilé vydaje v ramci projektu,

Casovy harmonogram realizace projektu:
- uvelte p‘edpokladanyasovy harmonogram realizace projektu (vikfad nize),

Faze Casovy harmonogram realizace projektu

projektu

01/ 200¢
02/ 2008
03/ 200¢
04/ 2008
05/ 200¢
06/ 200¢
07/ 200¢
08/ 2008
09/ 200¢
10/ 2008
11/ 200¢
12/ 2008
01/ 200¢
02/ 200¢
03/ 200¢
04/ 2009
05/ 200¢
06/ 2009
07/ 200¢
08/ 2009
09/ 200¢
10/ 200¢
11/ 200¢

12/ 2009

Piiprava
projektové
dokumentace

Podani Zadost
o dotaci

Realizace
vybérového
fizeni

Realizace
projektu

Podani Zadost
o proplaceni

3.3. TechnickéreSeni projektu

- v piipad, Ze byla pedloZzena povinna/floha technickd dokumentace, popiSte projekt formou

vytahu ze souhrnné (technické) zpravy v rozsalsirbnky A4,




- pokud nebyla fedlozena technicka dokumentace ke stavebrtinemi a socasti zgisobilych
vydaji jsou stavebni pracegené popiste technickéeSeni stavby a technologii v rozsahu cca.
jedné A4.

Projekt vyuziva a obnovuje existujici budovy (stavi) evidované v katastru nemovitosti.
ANO / NE

- uvelte, zda Vas projekt vyuziva a obnovuje existujidioly a/nebo stavby evidované v katastru
nemovitosti (v fipad, Ze se jednd o novostavbu, musi nahrazovat statavbu a nesmi
presahovat 0 40% zasine plochy gvodni budovy a/nebo stavby).

3.4.Vysledky projektu
- strudné shrite vysledky projektu cetré jeho vyuziti v budoucnosti po ukemi realizace
projektu.

Projekt vytva¥i (nevytvéti) nové pracovni misto.
- uvelte, kolik pracovnich mist projekt vyi¥o

4. Rozpcatet projektu
Celkové vydaje, resp. rozpéet projektu:

- uvedte celkové vydaje, resp. rozfed projektu
Finartni rozpaet

kéd 000
Stavebni prace Cena bez Cena s DPH
DPH

kéd 000
Vybaveni Cena bez Cena s DPH
DPH

kéd 000
Vypracovani studif Cena bez Cena s DPH
DPH

| Celkové vydaje projektu | Ke | K& |




Celkové zpisobilé vydaje projektu (viz. Zadost o dotaci):
- Viz. piklad vyse
- jasre definujte zgsobilé vydaje, ze kterych je stanovena dotaceulada s kédy zjsobilych
vydaji uvedenych v Zadosti o dotaci aciglete jejich vysi v K Dale definujte rozpis
konkrétnich polozek vydagpadajicich podfislusny kéd

Kaéd
zpisobilych Popis zpisobilych vydaji Cena v K¢
vydaji

Celkové zpisobilé vydaje

Zpisobilé vydaje, ze kterych je stanovena dotace (V#Adost o dotaci):

- Viz. piiklad nize

- jasre definujte zgsobilé vydaje, ze kterych je stanovena dotaceulada s kédy zjsobilych
vydaji uvedenych v Zadosti o dotaci aciglete jejich vysi v K Dale definujte rozpis
konkrétnich polozek vydagpadajicich podfislusny kéd

Kéd
zpusobilych Nazev kédu zpisobilych vydajia cena v K&
vydaji

Celkové zpisobilé vydaje

Nezpisobilé vydaje projektu (viz. Zadost o dotaci):
- jasre definujte nezjsobilé vydaje a \ifslete jejich vySi v K

Projekt bude (nebude) realizovan formou ¥cného plréni.
- uvedte, které vydaje hodlate realizovat formaienvého plani,

Projekt bude (nebude) realizovan pomoci pibézného plrgni.

- v pripad priibéZzného financovani (pouze, je-li Zzadatelem obec rsvagek obci — musi byt
deklarovano ve specifickéasti zadosti), rozélte zpisobilé vydaje, ze kterych je stanovena
dotace na prvni (do 50 % igobilych vydaj, ze kterych je stanovena dotace) a druldést
projektu v souladu s kédy @gmbilych vydaj uvedenych v Zadosti o dotaci a’igfete jejich vysi
v K¢. Dale definujte rozpis konkrétnich polozek vydajadajicich podifislusny kéd (wisleni v
K¢ nemusi byt uvedeno)

Projekt vyuziva (nevyuziva) leasing.
- v pripack vyuziti leasingu flozZte splatkovy kalenda




Limity — vypo éet

Kéd Limit na Potet jednotek | Zpisobilé vydaje, ze celkem
zpisobiléh | jednotku, ¢ na projektu (ks, kterych je stanovena
o vydaje cely kod dle m?,...) dotace / pdet jednotek (v

prilohy €. 12 (v K¢)

K&

5. Realizované projekty

Néazev projektu VySe dotace v K | Garant p¥isluSného dot&niho
titulu

- vypiSte projekty realizované Zadatelem v postddd letech / projekty rozpracované / projekty
planované

V BeneSo¥ dne

Jroéngijmeni
statuido zastupce

Zdroj: www.posazavi.com, 2009-03-10



Priloha 7: Fiche ,Poznejte to u nas*”

1.Nazev MAS

Posazavi 0.p.s.

Fiche opatreni
(dale jen Fiche)

2.Cislo Fiche |3.Nazewv Fiche

2 POZNEITE TO U NAS

PfiFazeni Fiche k opatFeni PRV (Cislo, nazev)

4.Hlavni opatieni

1I1.1.3. Nazev opatfeni resp,podopatr‘-enf:|Pudpura cestovniho ruchu

5.Cil hlavniho opatieni z PRV

1.|9 Riznorodost venkovské ekonomiky.

2. |10 Rﬁzn_orodost zlemédélskyrch aktivit ve sméru nezemédélské produkce, rozvaj nezemédélské produkce a podpora
zamestnanosti.

3.|19 Zlepsen! kvality Zivota ve venkovskych oblastech a diverzifikace ekonomickych aktivit.

6.Vedlej$i opatieni "1"

11.2.4.2. Nazewv opatfeni resp.podopatfeni: |Nepruduktivn|‘ investice v lesich |

7.Vedlejsi opatieni "2"

111.2.2. Nazev opatfeni resp,podopatr‘enf:|0chrana a rozvoj kulturniho dédictvi venkova |

8.Cil vedlejSiho opatreni "1" z PRV

1.(1 Budovani objektd k zajisténi bezpecnosti navitévnikd.

2.2 Eliminace negativniho dopadu navstévnosti na lesni prostfedi vystavbou vhodnych objektl a zafizeni.

Usmeémovani navstévnosti lesa tak, aby byly snizeny negativni dopady na lesni prostredi {ochrana biologicke
3.|12 : ; ; wr 4
rozmanitosti, ochrana kulturnich a pfirodnich pamatek).

9.Cil vedlejsiho opatieni "2" z PRV

1.|7 Rozvoj investic zajistujici vyssi atraktivitu venkovskych oblasti.
2.119 Zlepsen! kvality Zivota ve venkovskych oblastech a diverzifikace ekonomickych aktivit.
3.|20 Zlepgen! kvality Zivota ve venkovskych oblastech.

Vymezeni Fiche

10.Cil Fiche

Cilem je seznameni navétévnika regionu s historii, s pfirodnimi, kulturnimi a technickymi zajimavostmi regionu, vybudovani
nauénych stezek a zprlichodnéni krajiny ve spojeni s aktivnim pobytem.

11.Popis charakteru Fiche

V regionu je mnoho mistnich pamatek, historickych a pfirodnich lokalit spojenych s poutavymi udalostmi. Toto vSe je mozné vyuzit k
tomu, aby to mohl navstévnik regionu u nas lépe poznat. Velkym potencialem je budovani nauénych a turistickych cest. Prioritou je
obnova starych cest, které Ize provazat s regionalnim produktem a s regionalni sluzbou, je tfeba zajistit prichodnost krajinou, wyuzit
krasnych pfirodnich zakouti na loukach i v lese. S tim vSim je spojen aktivni pobyt v pfirodé. Prioritni je také wyuZiti vodni turistické
cesty po fece Sazavé, ktera skyta velky potencial rozvoje sluzeb.

12.Fiche zaklada vefejnou podporu

Ana[  MNe[M

13.Uplatnéni inovaénich pFistupd

ZvySeni zajmu o aktivni pobyt v pfirodé se zfetelem na véechny vékové kategorie - déti, mladez, matky + déti, rodiny, podpora
socialnich vztahl, podpora komunikace a spoluprace mezi partnery v regionu, Uéast zemédélcl na spoleénych aktivitach, zaclenéni
marketingu regionalnich produktl, malé dilny v ramci nauénych stezek a muzei

14.Specifické vymezeni

15.Definice pfijemce dotace

(Hlavni opatieni)

Zemédélsky podnikatel, tzn. fyzicka nebo pravnicka osoba, ktery podnika v zemédélské vyrobé v souladu se zakonem &.
252/1997 Sb., o zemédélstvi, ve znéni pozdéjsich pfedpisu.

1,‘1
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Nestatni neziskové organizace podle zakona & 83/1990 Sb., o sdruzovani obéand, ve znéni pozdéjéich predpist
(obdanska sdruzeni), zakona £ 248/1995 Sb., o obecné prospésnych spoleénostech a o zméné a doplnéni nékterych

2. |23 zékonl, ve znéni pozdéjsich predpist (obecné prospéiné spolenosti), zakona & 227/1997 Sb., o nadacich a nadaénich
fondech a o zméné a doplnéni nékterych souvisejicich zakonl (zakon o nadacich a nadacnich fondech), ve znéni
pozdé&jsich predpisd (nadace).

3 Zajmova sdruzeni Er?'wrlickgrch osob podle §20f a nasledujicich zakona €. 40/1964 Sb., obdansky zakonik, ve znéni

- [24 pozdé&jsich pfedpisu.
4 Nezemédélské podnikatelské subjekty, pouze pokud cinnost zahajuji, nebo maji kratsi nez dvouletou historii v oblasti
- |25 podnikani v cestovnim ruchu ke dni podani Zadosti o dotaci.
5.
16.Kritéria pfijatelnosti

(Hlavni opatfFeni)

1. |Projekt je realizovan na (zemi plsobnosti MAS; C.

2. |Projekt musi splriovat ucel a rozsah pfislusne Fiche; C.

3. |Zadatel musi splfiovat definici pffjemce dotace stanovenou v pFislugné Fichi; C.

4. |Projekt je v souladu s pfislusnou pravni upravou; C.

5 Predmétem projektu nesmi byt samostatné stravovad zafizeni. Stravovaci zafizeni miZze byt budovano pouze jako souéast
" |ubytovaciho zafizeni a musi byt spoleéné s ubytovaci kapacitou pfedmétem jednoho projektu; C.

6 Je-li predmétem projektu ubytovaci kapacita, musi mit maximalné 60 I0zek nejméné po dobu vazanosti projektu na Géel. V
" |pfipadé kempi se maximalni ubytovaci kapacita vztahuje na stabilni IG2ka (napt. I02ka v chatkach, srubech); C.

7.

17.Zavazné podminky pro vedlejsi opatieni

(Vedlejsi opatieni "1")

1.]

18.Zavazné podminky pro vedlejsi opatieni

(Vedlejéi opatieni "2")

7

19.D

alsi podminky

{Hlavni opatfeni)

i I

Délka realizace projektu je maximalng 18 mésicl, resp. 36 meésic (neni-li v pfisluéné Fichi stanoveno ménég); C.

2

Pfijemce dotace zajisti vykazovani idajd potfebnych pro monitoring projektu po jeho realizaci po dobu véazanosti projektu na
ucel; D

V pfipadé, kdy je pfedmétem preferencnich kriterii tvorba novych pracovnich mist, pak obdobi, ve kterém je Zadatel povinen

. |dodrzovat zavazek poctu nové vytvofenych pracovnich mist, zacina béet za 6 mésicl od data pfevedeni dotace pfijemd

dotace a béZi po dobu Ihiity vézanosti projektu na Géel. Podrobny vyklad viz pfiloha & 6; C

W ramci opatfeni cestovni ruch I111.1.3 nebo podopatfeni obfanské wybaveni a sluzby 111.2.1.2 (at se jedna o hlavni &i vediejs
opatfeni) se v pfipadé vyuZiti ¢asti objektu, ktery je pfedmétem projektu, pro jiné Gcely nez jsou cile a Gcel opatfeni/
podopatreni/zameéru, je nutné toto uvest v kapitole 4. Osnovy projektu. Naklady na stavebni prace, technologie ¢i material,
které slouz jinym potfebam ne# Gelu a cilim opatfeni/podopatieni/zaméru, nejsou zplisobilé ke spolufinancovani. Pfi
stanoveni zplsobilych vydajl, kdy jsou spole¢né realizovany naklady na stavebni prace, technologie & material, které slouzi

" |jak pro Geely projektu, tak i pro jiné vyuZiti objektu, je tfeba do zplsobilych vydajl projektu zapoditat pouze pomérnou &st

nakladQ projektu. Tato pomérna cast nakladl se vypocte nasledujicim zplsobem: v x v / (v + x ) = z ; kde v je uZitna plocha
objektu, ktera slouzi k realizaci dile a G¢elu projektu, x je uZitna plocha objektu, ktera slouzi k jinym G&eldm (nezplsobily
vydaj), v jsou celkové naklady na stavbu objektu (stavebni prace, technologie, material) vyjma nakladd, které nejsou
zplisobilé dle kapitoly 6 Specifickych podminek, z jsou zplsabilé vydaje, musi platit: v / (v +x) >0,5; C

. [Lhita vazanosti projektu na Gcel je 5 let od data podpisu Dohody; C.

. Zadatel neterpa finanéni prostfedky na pfedmét, pro ktery je pozadovana dotace z PRV, z rozpoctovych kapitol statniho

rozpottu, statnich fondl nebo jinych fondl Evropské unie; C.

Zadatel musi dodrzet velikost podniku (maly, stfedni, velky), kterou deklaroval pti podani Zadosti o dotadi i ke dni podani

" |Zadosti o proplaceni, pfipadné miZe svoji velikost zmensit; C

Zadatel/pfijemce dotace ma prokazatelnd uspofadany vlastnické/najemni vztahy k nemovitostem, které souvisi s realizaci
projektu. Tuto skuteénost prokazuje Zadatel/pfijemce dotace v pfipad@ kontroly na misté dokladem o vlastnictvi nemovitosti,

. |[kterych se projekt tyka. V pfipadé realizace projektu v pronajatém objektu nebo na pronajatém pozemku navic jesté najemni

smilouvou na dobu nejméné pét let od podpisu Dohody nebo s vypovédni Ihitou nejméné 5 let. V pfipadé spoluvlastnictvi
nemovitosti je vy?adovan pisemny souhlas spoluvlastnik{ nemovitosti vztahujicich se k projektu s realizaci projektu; D.

V.11,
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9. |V pfipadé zaméru a) musi byt stezky a trasy vefejné pfistupné a jejich uZivani nesmi byt zpoplatnéno; C

10 Podpofené stavby a technologie nesmi byt bez souhlasu SZIF dale pronajimany &i provozovany jinym subjektem minimalné po
‘|dobu vazanosti projektu na udel; C

20.Druh a vyse dotace (pro kazdy typ Zadateld /pFijemci dotace)

(Hlavni opatfeni/vedlejsi opatieni)

Druh dotace |pfima, nenavratna

Vyse dotace

Maximalni vySe procenta dotace se ridi mapou podpory pro opatreni I11.1.3. - viz Instrukce pro vypliovani Fiche.
Projekty musi byt v souladu s podminkami pro regionalni investiéni podporu dle nafizeni Komise (ES) £.1628/2006 o
pouziti ¢lankl 87 a 88 Smlouvy na vnitrostatni regionalni investiéni podporu.
1 H Mira dotace je stanovena na zakladé rozhodnuti Komise ¢. N 510/2006 schvaleného dne 24.10.2006.

' Pro stanoveni maximalni vy$e dotace je rozhodujic misto realizace projektu. V pfipadé vice mist realizace projektu, je
brana jako maximalni mira dotace nejnizsi procentni sazba.
Velikost podniku se urtuje dle doporuceni Komise 2003/361/ES ze dne 6. kvétna 2003 o definici malych a stfednich
podnikd - viz pfiloha &. 6 Pravidel pro opatieni I11.1.3.

Projekty nezakladajici vefejnou podporu dle ¢l. 87 Smilouvy - projekt je realizovan ve vefejném zjmu a nepfinasi
> X ekonomickou vyhodu jeho vlastniku ani jeho provozovateli, nenarusuje sout@? na vnitfnim trhu EU zvyhodnénim
' urtitych podnikd nebo odvétvi vyroby a nema dopad na obchod mezi €lenskymi staty EU.

Maximalni vyde dotace &ini 90% zplisobilych vydajl, ze kterych je stanovena dotace.

3.| [0 |Maximalni dhrada zptisobilych vydajd ve vysi 100 %.

Maximalni vy3e dotace &ini 90% zplsobilych vydail, ze kterych je stanovena dotace.

Maximalni vyse dotace dle opatfeni 111.2.2. na jednoho pfijemce dotace v ramdi tfiletych obdobi ¢ini 200 000 EUR za
obdobi 2007 - 2013.

4. D Podpora je poskytovana v rezimu de minimis, tzn. v souladu s nafizenim Komise (ES) & 1998/2006 ze dne
15.12.2006 o pouZiti ¢lankd 87 a 88 Smlouvy na podporu de minimis, tzn., 2e celkova vyse podpory de minimis
poskytnuta jednomu subjektu nesmi v kterémkoli tfiletém obdobi pfesahnout ¢astku 200 000 EUR (tento limit plati
bez ohledu na formu podpory nebo jeji sledovany cil).

21.Maximalni/minimalni zpdisobilé vydaje - MAX. 2 000 000,- K¢, pro 1.3.2. 1 100 000,- K&

(Max. a min. vySe zphsobilych vydaji na projekt)

MAX 2000000

MIN 100000

22.0blasti podpory (typy aktivit)

» Turistické trasy - vodni, nau¢né, hippo, vychazkové (promenadn() trasy

« Budovani infrastruktury - znacky, mapy, odpoéinky (lavice, pfistfesky, ohnisté), mola, pfirodni pfistupy k vodé, pfirodni cvididla,
sochy, prolézacky.

» Znaceni turistickych cilQ a tras, jejich Udrzba a obnova

» \lystavba, obnova a rekonstrukce areall pro agroturistiku

« Propagace turistickych cild, sluZzeb a regionalnich produktd v rdmci projektu

« Revitalizace vodnich ploch na pfirodni koupalisté

* \/ystavba nebo obnova budovy pro vyuZiti v cestovnim ruchu (napf. Femesina dilna, expozice tradi¢nich venkovskych ginnosti)
véetné vybaveni

23.Zplisobilé vydaje (kéd, nazev)

(Hlavni opatfeni)

Tvorba pésich a lyZafskych tras, vinarskych stezek a hippostezek (smérové tabule, znacky, odpoéinkovd mista podél tras a stezelk) -

1.|320 mimo tzemi lesd

2.(321 nakup a vysadba doprovodné zelené souvisejici s projektem

3.(322 nékup pozemkl v souvislosti s projektem do 10 % ze zplsobilych vydajll, ze kterych je stanovena dotace.
4.|324 technicka dokumentace

5. |

24.Zplhsobilé vydaje (kéd, nazev)

{Vedlejsi opatieni "1")

1.

2.

3.] |

IV.1.1. VD302 Strana 3z 6



25.Zpiasobilé vydaje (koéd, nazev)

(Vedlejsi opatieni "2")

1 vydaje na vypracovani studii obnovy a vyuziti kultumiho dédictvi (kulturnich pamatek, vesnickych pamatkovych rezervad, vesnickych
- |385 pamatkovych zén, krajinnych pamatkovych zén, kulturnich prvkli vesnic a krajiny, atd. dle Piflohy 9 Pravidel IV.1.1.)

2. /386 vydaje na vypracovani programi regenerace pamatkové vyznamnych tzemi, plani péée o Gzem|

3.|387 vydaje na vypracovani soupisi a map kulturniho dédictvi na venkové [kulturnich pamatek, vesnickych pamatkovych rezervaci,
) vesnickych pamétkovych zdn, krajinnych pamatkovych zon, kulturnich prvkd vesnic a krajiny, atd. dle Piilohy 9 Pravidel IV.1.1.)

4. 388 vydaje na geodetické a kartografické prace souvisejici s projektem

5. |3a9 vydaje na historicky prizkum k zajisténi potfebnych podidadl (napf. kulturné-historickych podkladd, archivnich materiall a
° dokumentace, fotodokumentace), souvisejicich s realizaci projektu

6.(391 publikaénl éinnost v piimé vazbé na dany projektovy zamér

7 stavebni vydaje na stavebni obnovu (rekonstrukce, modernizace, statické zabezpeceni, restaurovani) a zhod noceni pamatkovych
- |392 budov, ploch, kulturnich objekt a prvki - podrobnéji viz Pifloha 9 Pravidel IV.1.1.

8 vydaje na revitalizacl (véetné piipadné stavebni obnovy) historickych parkil, zahrad, aleji, skupin stromii | soliternich dFevin (napf.
-|393 zahradnické a sadovnické prace a lpravy, terénni Opravy, atd. dle Pfilohy 9 Pravidel 1V.1.1.)

9 stavebni vydaje na stavebni obnovu siti technické infrastruktury v nezbytném rozsahu pro realizaci projektu - podrobnéji viz Pfiloha 9
-394 Pravidel IV.1.1

stavebni vydaje na novou vystavbu sitl technické infrastruktury v nezbytném rozsahu pro realizaci projektu - podrobnéji viz Pfiloha 9

10,395 Pravidel IV.1.1.
11 stavebni vydaje na zpevnéni ploch a pokladka zpevnénych povrchli a dlaZeb, zejména pro vodu propustnych (napf. nezbytné
1396 pristupové komunikace, chodniky, parkovisté, odstavne plochy)

vydaje na parkovou pravu okoli objektd kulturniho dédictvi (terénni Gpravy, ohumusovani, zatravnéni véetné naklad( na osivo, nakup

12/397 a vysadba kvétin a dievin véetné zatravnéni)
13398 vydaje na zpracovan! posudku statiky budov & objekti
14,399 vydaje na stavebné-historicky prizkum, zéchranny archeologicky priizkum, na restaurdtorské préace souvisejici s projektem
15la00 vydaje na zajisténi potfebnych podkiadl souvisejicich s realizaci projektu a na zhotovenl informatnich desek poskytuijicich kulturné-
’ historické ldaje o dotovanych historickych objektech - podrobnéji viz Piiloha 9 Pravidel IV.1.1.
16401 vydaje na zpracovan! technické dokumentace
17] |
26.Preferenéni kritéria
s . Bodové
Povinna preferencni kritéria e ot
1 1. Vytvoreni kazdého noveého trvalého pracovniho mista (dle metodiky v priloze 6. Pravidel pro opatreni 10
S Iv.1.2))
2.|2. Uplatfiovani inovaénich pfistupd. 10
3 3. Viceodvétvove navrhovani a provadéni projektu zaloZzene na soucinnosti mezi subjekty a projekty z 20
* |riznych odvétvi mistniho hospodafstvi.
4.4, Zaméreni dopadl projektu na mladé lidi do 30 let. 10
5.|5. Zaméfeni dopadl projektu na zeny. 10
6. |B. Projekty se zkracenou dobou realizace tzn. méné nez 12 mésicl (plati pro vyzvy v letech 2007, 2008, 10
" 12009).
Preferencni kritéria stanovena MAS Bodové
hodnoceni
7.|ZGcastnil se Zadatel vefejné obhajoby? 10
8 Byla prezentace v ramci vergjné obhajoby v souladu s predlozenym projektem a presvédcila o souladu 20
* |projektu se Strategii rozvoje regionu?
9. |Vynika tento projekt svou vyjimeénosti nad ostatnimi projekty fiche? 80
10./Propojuje stezka stavajici zajimavosti nebo sluzby? 20
11,/ Cti technické Feseni stezky a doplrikovych zafizeni traditni materialy a technologie? 10
12,Uspokojuje zaméfeni stezky vice vékovych kategorii? 20

Postup pri shodném poétu bodi

V pfipadé, #e pfi hodnoceni projektd dojde po selteni bodd k jejich rovnosti, rozhodne o lepéim z projektd postupné porovnani poétu
bodl u kritérii €. 9, 10 a 11 v tomto pofadi. Pokud ani toto bodovaci kritérium nerozhodne, bude rozhodovat datum a ¢as registrace
zadosti - diive podana zadost se umisti na lepsi pozici.

27.P

ovinné pfilohy predkladané pii podani Zadosti o dotaci

Nize uvedené povinnosti jsou doplnény oznacenim typu sankce dle ustanoveni kapitoly 14 obecné casti Pravidel opatfeni Iv.1.2.

1| Jeden vytisk projektu dle zavazné osnovy uvedené v priloze 2, pfip. 3 Pravidel opatfeni IV.1.2. - original, plus v
) elektronické podobé na CD nosidi v aplikaci ADOBE (ve formatu .pdf).
2. | X Cestné prohlageni pro pfislugné hlavni, piip. vedlejé opatfeni/podopatieni dle zdvazného vzoru v pfiloze 7, pfpadné 8, 9
) nebo 10 Pravidel opatieni IV.1.2. - original.
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[X] |[Seznam pfiloh s uvedenim pottu stran jednotlivych pfiloh.

V pfipadé, Ze se jedna o projekty, které jsou realizovany v ramci Fiche oznacené jako zakladajici vefejnou podporu,

X predklada se dariové pfiznani potvrzené finanénim Gfadem (u fyzickych osob véetné jeho pfilohy €. 1) za posledni
uzaviené zdafovaci obdobi pfedchazejici roku podani Zadosti o dotaci (neplati v pfipadé zakladani mikropodniku) - prosta

kopie.

X Dariové pfiznani potvrzené finanénim Ufadem (u fyzickych osob véetné prilohy €. 1) za posledni uzaviené zdarfiovac
obdobi pfedchazejici roku podani Zadosti o dotaci - prosta kopie.

Pravomocné (pokud pfi vyhlaseni kola pfijmu Zadosti neni ministrem zemédélstvi stanoveno jinak) a platné stavebni
povoleni nebo chlaseni stavby nebo jiné opatfeni stavebniho UFadu nahrazujici stavebni povoleni. V pfipadé, Ze neni tfeba
vySe uvedenych rozhodnuti ¢i opatfeni, pak testné prohlaseni zadatele (uvedené v pfiloze 12 téchto Pravidel), ze pro dany
projekt neni dle zakona ¢. 183/2006 Sb., o uzemnim planovani a stavebnim Fadu (stavebni zakon), ve znéni pozdéjsich
piedpisii, zapotfebi stavebniho povoleni ani ohladeni stavby ani jiného opatfeni stavebniho Ofadu (doporuduje se toto
gestné prohlaseni zkonzultovat se stavebnim Ufadem nebo si vyZzadat stanovisko stavebniho Gfadu, Ze na dany projekt
neni dle zakona & 183/2006 Sb., o Gzemnim planovani a stavebnim fadu (stavebni zakon), ve znéni pozdé&jsich predpisl,
zapotiebi stavebniho povoleni ani ohlaseni stavby ani jiného opatfeni stavebniho Gfadu) - original nebo Gfedné ovérena
kopie, moZno vratit Zadateli.

X

Technicka dokumentace pfedkladana ke stavebnimu Fizeni v pfipadé stavebniho Fizeni k pfedmétu projektu - prosta kopie.

Pldorys stavby/pldorys dispozice technologie/nakres stezky ¢ trasy v odpovidajicim méfitku - pokud neni pfilohou
technicka dokumentace pfedkladana ke stavebnimu Fizeni - prosta kopie.

Souhlasné stanovisko MZP dle zavazného vzoru v pfiloze £, 11 Pravidel pro opatfeni I11.1.3 (vydava krajské stfedisko
IAOPK CR nebo sprava CHKO/NP) v piipadé budovani stezek.

10,

Kopie katastralni mapy vystavena pfislusnym katastralnim Ufadem (pfipadné jinym pfislusnym ufadem) s vyznaéenim
lokalizace pfedmétu projektu - prosta kopie.

X | X | X |

11,

X V pfipadé nakupu stavby/pozemku, ktery bude zplsobilym vydajem, znalecky posudek, ne star$i 12 mésict k datu podani
Zadosti o dotaci, zaroven viak ne stardi ne# 1.1, 2007 - original nebo Gfedné ovéfena kopie, moZno vratit zadateli.

12,

Anotace projektu vytidténna z webové aplikace katalog projektd na www.posazavi.com

13,

Fotodokumentace stavajici budovy, pokud je soudasti projektu jeji obnova

28.Nepovinné pfilohy predkladané pfi podani Zadosti o dotaci

1.

Zhodnoceni preferenénich kritérii (obodovani projektu)

2.

Graficka vizualizace panell nauéné stezky

29.Povinné prilohy pfedkladané pfi podpisu Dohody

Nize uvedené povinnosti jsou doplnény oznatenim typu sankce dle ustanoveni kapitoly 14 obecné ¢asti Pravidel opatfeni Iv.1.2.

1.

Viypis z obchodniho rejstfiku nebo jine osvédéeni pravniho statutu ne starsi 3 mésicl od data podani Zadosti o dotaci, které je
v souladu s definici pfijemce dotace - original.

2

Doklad o vedeni (popf. zfizeni) bankovniho G¢tu ve vlastnictvi Zadatele, na ktery bude dotace zadateli poskytnuta - prosta

" |kopie.

Potvrzeni finanéniho Ufadu, ze adatel ma vypofadany splatné zavazky vid finanénim Gfadim. Datum tohoto potvrzeni nesmi

" |byt stardi ne datum zaregistrovani Zadosti o dotaci - prosta kopie.

V pripadé, Ze jako povinna priloha bylo prediozeno chlaseni stavby, se predklada cestné prohlaseni zadatele, Zze ohlaseni

* |stavby nebylo ze strany stavebniho Ufadu rozporovano /zménéno (dle zavazného vzoru) - original.

30.Povinné pfilohy pFedkladané pfi Zadosti o proplaceni

Nize uvedené povinnosti jsou doplnény oznacenim typu sankce dle ustanoveni kapitoly 14 obecné Casti Pravidel opatfeni Iv.1.2.

il

X Ucetni/dafiové doklady souvisejici s realizaci projektu (napf.faktury, paragony) - original nebo Gfedné ovéfena kopie
(mozno wratit pFijemci dotace); D.

Doklad o uhrazeni zavazku dodavateli (napr. vypis z bankovniho Gctu v&. smlouvy o vlastnictvi Uctu, pokud byla dhrada
[X] |provadéna z jiného Gétu, nez ktery je uveden v Dohodé, pokladni doklad, na kterém opravnéna osoba potvrdi pfijem
hotovosti) - prosta kopie; D.

X \V pfipadé nakupu stroji a technologii technickou dokumentaci k vyrobku s dokladem o posouzeni shody - ES prohlageni
shody - prosta kopie; D jinak A.

V pfipadé, ze na projekt bylo predlozeno stavebni povoleni nebo chlaseni, predklada se kolaudacni souhlas nebo oznameni
stavebnimu Gfadu o uZivani stavby podle zékona €. 183/2006 Sb., o Uzemnim planovani a stavebnim Ffadu (stavebni

[X] [zakon), ve znéni pozdéjSich predpisd, nebo estné prohladeni piijemce, e pro uzivani stavby die daného projektu neni v
souladu se zakonem ¢&. 183/2006 Sb. kolaudacni souhlas ani oznameni zapotiebi - original nebo Gfedné ovéfena kopie
(mozno vratit pfijemci dotace); D jinak C.

V pfipadé vécného pInéni doklady k vécnému plnéni: a) stavebni prace - pracovni denik, rozpotet podle URS - prosta
kopie; D,

V pfipadé vécného plnéni doklady k vécnému plnéni: b) dobrovolna neplacena prace - pracovni vykaz, cestné prohlaseni
nebo smlouva o vykonavani neplacené dobrovolné prace - prosta kopie; D.

\ pfipadé leasingu doklady k leasingu: leasingovou smlouvu v splatkoveho kalendare a doklady o uhradé splatek -
original nebo Ufedné ovéfena kopie (mozno vratit pfijemci dotace); D.

X | x| X

Iv.1.1._ VD302 Strana 5z 6




Dokumentaci k zadavacimu fizeni podle Seznamu dokumentace k zadavacimu fizeni, ktery prijemce dotace obdrzel pri
podpisu Dohody. Formulafe jsou zvefejnény na internetovych strankach SZIF (nevztahuje se na zplsobily vydaj nakupu
nemovitosti); D jinak C.

Soupisky Ueetnich/dafovych dokladl ke zplsobilym vydajim - original, formulafe jsou zvefejnény na internetovych
strankach SZIF; C.

Prohlageni o zafazeni podniku do kategorie malych &i stfednich podnikl dle vzoru v piiloze €. 10 Pravidel pro opatfeni

. I11.1.3 - original; D jinak C.

11, Zivnostenské opravnéni & jiné opravnéni k provozovani ginnosti, ktera je pfedmétem projektu - (fednd ovéfena kopie; C.

Polozkovy rozpocet projektu rozdéleny do jednotlivych kategorii dle &iselniku zplsobilych vydajd. V pfipadé stavebnich
praci soupis stavebnich prad s vykazem vymér a paloZkovy rozpofet spravné rozdéleny do odpovidajicich kadd
zplsobilych vydajd. Maximalnim zplsobilym vydajem je aktualni cena uvedena v Katalogu cen stavebnich praci (URS
Praha, a.s.); D.

|| 5| x| X

12

13| [® \V pfipad& nakupu budovy/pozemku jako zpUsobilého vydaje kupni smlouva, ne starsi nez datum vystaveni potvrzeni o
’ zaregistrovani Zadosti o dotaci z PRV - original nebo Gfedné ovéfend kopie (moZno vratit pfijemd dotace); D.

14.|Fotodokumentace pribéhu projektu - minimalné 5 fotografii na CD

15/Anotace ukondeni projektu vytisténa z webové aplikace na www.posazavi.com

31.Povinné pfilohy predklddané po Zadosti o proplaceni

Nize uvedené povinnosti jsou dopinény oznaenim typu sankce dle ustanoveni kapitoly 14 obecné &asti Pravidel opatfeni Iv.1.2.

Doklady k prokazani povinného monitorovaciho indikatoru "zvySeni pfidané hodnoty podpofeného podniku”, tzn. rozvaha
(bilance) a vykaz zisku a ztraty za kazdy Ucetné uzavieny rok po dobu péti let od data proplaceni dotace. Udaje budou

* |poskytnuty na zakladé vyzvy Ministerstva zemédélstvi, popfipadé jiného povéFeného subjektu, a to dle metodického pokynu
uvefejnéného na internetovych strankach Mze; D.

2.

32.Kritéria pro monitoring a hodnoceni stanovena MAS

1. |délka nautné stezky

2. |pocet zastaveni naucné stezky

3. |potet zrekonstruovanych stavajicich budov

Kontaktni adaje prislusné MAS

33.Jméno a pFijmeni ] B
povéFeného zastupce MAS: |Miloslav Puta
34.Adresa sidla MAS: Zamek Jemnisté 1, Postupice, 257 01
35.Telefon (pevna linka,
mobil): +420 317 701 948
36.Fax: +420 317 701 948
37.E-mail: leader@posazavi.com
Datum: Podpis(y) zastupcii MAS:
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Piiloha 8: Sikulova kladina — stanovik &. 2

Specifikace Kulova konstrukce kotvenéa do terénu
Naklonéna kladina

Veékova skupina | Od 3 do 15 let

Vyska plosiny Cca40cm

VySka konstrukce Cca 150 cm

Prostor pro prvek| 600 x 380 cm (&etné ochranné zony)

Poznamka Rueni vyroba
Akétové a dubové brousSengedo
Vnitfni a povrchova Uprava nezavadnyrfippavky

Cena: 8.000 Kbez DPH

Zpracovano dle katalogu vyrobkia www.tomovyparky.cz a ceniku pro rok 2008, 200828



Priloha 9: Houpatka — stanovisE ¢. 4

Specifikace Kulova konstrukce styrbodovym kotvenim
Sedak pryZzovy neetézu 2x

Kyvny zawks

Vékova skupina | Od 4 do 15 let

Vyska konstrukce Cca 250 cm

Prostor pro prvek| 800 x 650 cm (¥etné ochranné zony)

Dopadova plochd Cca 15 m

Poznamka Rueni vyroba

Akétové a dubové brousSengedo

Vnitfni a povrchova Uprava nezavadnyrfippavky
Vyrobeno v souladu €SN EN 1176, 1177
Certifikovano u SZU s.p. Brno

Cena: 24.200 Kbez DPH

Zpracovano dle katalogu vyrobkia www.tomovyparky.cz a ceniku pro rok 2008, 220828



Ptiloha 10: Proléz&ka Muéirna — stanovisg ¢. 5

Specifikace Nosnéactyrboka konstrukce, kotvena do zém
Lezeci lano

Sikma lezeci gha sfova

Zelrik retézovy

Zelxiny horizontalni

Rukovani brazdiky

Veékova skupina | Od 6 do 15 let

VySka konstrukce Cca 220 cm

Prostor pro prvek| 750 x 550 cm (¥etné ochranné zony)

Dopadova plocha Cca 43 m

Poznamka Ruéni vyroba

Akatoveé a dubové brousengsuo

Vnitini a povrchova Uprava nezavadnyrfippavky
Vyrobeno v souladu €SN EN 1176, 1177
Certifikovano u SZU s.p. Brno

i
A
Uigi

Cena: 61.100 Kbez DPH

Zpracovano dle katalogu vyrobka www.tomovyparky.cz a ceniku pro rok 2008, 200828



Piiloha 11: Trojhrazda — stanoviSE ¢. 6

Specifikace Kulova konstrukce kotvena do terénu
Tti nerezové hrazdy vaznych vyskach nad terénem
Vékova skupina | Od 6 do 15 let

Vyska konstrukce Cca 150 cm

Prostor pro prvek| 300 x 660 cm (&etné ochranné zony)

Dopadova plocha Cca 300 x 400 cm

Poznamka Rueni vyroba

Akéatové a dubové brousSengeto

Vnitfni a povrchova Uprava nezavadnyrfippavky
Vyrobeno v souladu €SN EN 1176, 1177
Certifikovano u SZU s.p. Brno

Cena: 11.400 Kbez DPH

Zpracovano dle katalogu vyrobkia www.tomovyparky.cz a ceniku pro rok 2008, 220828



Ptiloha 12: Proléz&ka Paravan — stanovist €. 7

Specifikace

Nosnactyikulova konstrukce, kotvena do zém
Naklorené Zebiny

Lezeci stna sfova

Zebiik retszovy

Lezeci stna s chyty

Vékova skupina

Od 4 do 15 let

Vyska konstrukce

Cca 220 cm

Prostor pro prvek

750 x 580 cm (¥etné ochranné zony)

Dopadova plocha

Cca2lm

Poznamka

Rueni vyroba

Akétové a dubové brousSengedo

Vnitfni a povrchova Uprava nezavadnyrfippavky
Vyrobeno v souladu §SN EN 1176, 1177
Certifikovano u SZU s.p. Brno

Cena: 40.500 Kbez DPH

VSechny uvedené prvky Vifpze

EN 1176-7:

+ Vv bezpeénostni zog a v ndrazovém prostoru nesmi byt peviekazka
« do 60 cm vysky padu nerieba povrch tlumici narazy
« bezpeénostni zona (prostor padu) - velikost min. 150 @ropvodu prvk

« narazovy prostor - pro vySku padu od 60 do 100 ostguje travnik, pokud v
této zO® neni travnik, je nutno pouzit material tlumicia@dr (Qguma, pisek,

Sterk, Sepka)

« nérazovy prostor - pro vySku padu od 100 cm do@0Qe nutno pouzit
material tlumici narazy (guma, pisekirkt s€pka)

Zpracovano dle katalogu vyrobkia www.tomovyparky.cz a ceniku pro rok 2008, 220828

odpovidaji bez{seostnim poZzadavin dle CSN






