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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

(posudek vedouciho/oponenta prace)

Nazev prace: Reklamni gramotnost. Teoreticky koncept a didakticka aplikace.

Kritéria hodnoceni prace (ozna¢te vzdy pravé jednu z moznych znadmek: A — vyborn&, B — velmi dobte, C —
dobie, N — nevyhovél):

1. Struktura prace, jeji téma a cile

(Gplnost, logicka posloupnost a vyvazenost kapitol, rozsah prace, relevance tématu

a cili prace z hlediska pfinosu pro urcity védni obor, pedagogickou praxi apod.)

Reklamni gramotnost jako sou¢ast medialni gramotnosti je diileZitym a rovn&Z pomé&rné atraktivnim tématem,
které je sougasti RVP jak pro zakladni 8koly, tak pro skoly stfedni. Ocetiuji zpiisob, jakym se autorka rozhodla
toto téma vyfesit — a to od rozsahlého teoretického vstupu, az po samostatny tviréi vstup v podobé& piivodnich
navrhil na vyu¢ovaci jednotky pro riizné roéniky 2. stupn& ZS i SS. Nevyhnula se sice pti tom n&kterym
nepfesnostem zejména v pasazich, kdy se vyjadiuje k pravnim normam, které se zabyvaji regulaci reklamy,
pfesto povazuji vysledky diplomové prace za velmi zdatilé. Navic je potfebné dodat, Ze diplomova prace jako
celek predstavuje didaktickou pomticku pro ucitelé vychovy k ob&anstvi a zakladil spolecenskych véd.

2. Prace s literaturou a dalSimi informacénimi zdroji

A|B|C|N

(vybér, spravna citace, pouziti, dodrzovani bibliografickych norem, napojeni na

existujici datovy a literarni kontext, vyuziti literarnich resersi pro volbu tématu prace a formulaci

vyzkumného problému, prace s cizojazy¢nou literaturou)

Vybeér literatury odpovida zaméfeni tématu diplomové prace. Autorka neméla situaci jednoduchou, zejména
v uvodnich kapitolach, kdy se musela vyrovnat s velkym mnoZstvim rtiznych koncepci cilii, forem a metod
reklamy. PasaZe o psychologii reklamy nabizely prostor ke komentatim. Je §koda, Ze to nebylo vyuZito.

3. Metodologicka a metodicka stranka prace

(stanoveni cilii prace, vhodnost a kvalita dat a metod, poptipadé

metodologické zdivodnéni vybéru metod)

Metody odpovidaji stanovenym ciliim. Autorka dokdZe i pom&rmné sloZitou problematiku podat srozumitelng a
vhodné ji zatazuje do celku kapitoly, popf. podkapitoly. Poznatky formulované v kapitole o reklamni
gramotnosti jsou podstatné a nékteré by bylo vhodné v textu graficky zvyraznit (nap¥. slozky a dimenze RG).




4. Odborna spravnost — znalost problematiky

A[B|CI|N

schopnost aplikovat znalosti na konkrétni problém, spravnd prace s pojmy a koncepty,

kontextualni spravnost argumentace)

Zejména teoretickou &asti prace prolina komplex poznatkll zpracovanych na zékladé pe¢livého studia Ceskeé i
cizojazyéné relevantni odborné literatury. Propojit je do jednoho souvislého a logického celku nebylo viibec
jednoduché a autorka musela zvladnout i fadu riznych nazord, které se vztahovaly k témuz problému. Proto se
nabizelo, aby autorka n&které tyto pasaZe vice komentovala. Tfeba konkrétné& n€které nazory na pojeti
reklamni gramotnosti. V praktické &asti prace autorka prokazala, Ze teorii dokaZe aplikovat do ucitelské praxe.

5. Zavéry a naplnéni cili

A|B|CIN

(jsou formulovany jasné zavéry, je ziejmé, jaké poznatky prace pfinesla, jsou

nové poznatky vztaZeny k piivodnimu literarnimu kontextu, jsou vysledky prace

nahlizeny kriticky — napfiklad jsou uvedena omezeni pro jejich platnost?)

Cil préce je explicitn€ formulovén aZ v prvni v&t¢ Zaveru, coZ povazuji za chybu, i kdyZ je zfejmé z kontextu
textu v samotném Uvodu, co chce autorka svou praci vyfesit. Pokud by Uvod diplomové prace byl rozsahlejsi,
bezpochyby by to autorce pomohlo a ptispélo k lep§imu a snadné&j$imu hodnoceni vysledkt prace.

6. Uroveii jazykového a stylistického zpracovani

A|[B|C|N

(odborny jazyk, gramaticka a pravopisna spravnost, stylisticka kvalita)

Je velka 8koda, Ze se v textu objevuje fada chyb pravopisnych, a to v zékladni shodé podmétu s ptisudkem
(napt. zacali se ozyvat hlasy - na s. 10, tito uvazlivy konzumenti - na s. 22, studie zjistili — na s. 33). Problém
¢inila i interpunkce zejména u vét vloZenych, sjednotit doporuéuji psani Zenskych ptijmeni — pfechylovat!!

7. Formalni a graficka aroven prace

A|B|C|N

(obsahuje prace vSechny nalezitosti, jaka je jeji graficka uroveri)

Formalni Groveil je velmi dobra. Na rozdil od pravopisnych a gramatickych chyb — konkrétné viz vyse — je
v textu minimum chyb pisafskych. N&které obrazky jsou nevyrazné a §patné rozlisitelné, mozna by bylo
vhodné fadit kazdou navrhovanou vyu€ovaci jednotku na novou samostatnou stranu.

Celkové zhodnoceni prace, popripadé otazky k obhajobé

Diplomova prace Be. Karoliny Ranglové splituje vechny pozadavky kladené na tento typ kvalifikaénich
praci, proto ji doporucuji k obhajob& a hodnotim zndmkou velmi dobfe. Diplomantku bych cht&la vyzvat, aby
u obhajoby vysvétlila tvrzeni ze strany 23. ,, Budouci reklama by méla udrZovat rozmanity Zivot ¢lovéka

s ohledem na Zivotni prostfedi“. Vidite kolem sebe n€které snahy riiznych firem napliiovat tuto tezi ve svém
marketingu i v sou¢asné dobg?




Celkové hodnoceni price (vyslednd znamka neni aritmetickym primérem znamek jednotlivych kritérii

hodnoceni prace):

L A - vyborné B — velmi dobfe C - dobre N - nevyhov¢l |
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Podpis vedouciho/oponenta diplomové prace



