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ProhlaSuji, Ze jsem diplomovou praci na téma ,Oatdeé aktivity v cestovnim
ruchu ve vybraném regionu — Vy3Si Brod, RoZmbemgjracovala samostatma zaklad

vlastnich zji&ni a material uvedenych v seznamu pouzitych zdroj

Dale prohlaSuji, ze v souladu s 8§ 47 b zakénd11/1998 Sb. v platném é&mi,
souhlasim se zvejrénim prace, a to v nezkracené poéelektronickou cestou na kegre
piistupné c¢asti databdze STAG provozované J#skou univerzitou eskych

Budgjovicich na jejich internetovych strankach.

V Ceskych Budjovicich 27.dubna 2009 Bc. EliSka Kotarova



Réada bych touto cestou pabvala pani RNDr. BlazeénGehinové za jeji odbornou
spolupraci, cennéfipominky a ochotu i vedeni mé bakaidké prace. Dale &fuji
zamestnan@m informanich center a ostatnich izzeni cestovniho ruchu za poskytnuti

potrebnych informaci.



2. LITERARNI RESERSE ..ottt ettt e e, 9
2. L CESTOVNI RUCH. .. ctuitt ittt ettt ettt et e et e e e e e b e e e e e b e et s et e e b e et s sbesa s et e sbseaassansesnsssnnns 9
A Y = = 11T 16
2.3STRATEGICKY MARKETING ... ttuituitttitnettnetaeetettssaset s st sssasesn st san et estnseasetasranssaernnns 23
3. METODIKA PRACE ...ttt e e e e e e 29
4. SITUACNT ANALYZA OBLASTL. ..ttt 31
4. 1VYMEZENI RESENEHO UZEMI .1 iuuiiitiiiiiiii it iet e e e e e e s st e et e st s et s e s s st s sasesaesaneenans 31
4.2 CESTOVNI RUCH VJIHOCESKEM KRAJ! ..u.iiuiiitiiiiieieet et eeaes e s e et e s e e s s st e sassbsesassnssnaes 32
4 . 3POTENCIAL CESTOVNIHO RUCHURESENEHO UZEMi NA STRANE NABIDKY ...cvvvniiiiieeiieeevieeenn 35
4.3.1 PrimaArni POENCIAL...........uuuiiieiiiieeeeee i e e e e e e e e e e e e e e s e et eaeeeeeees 35
4.3.2 SeKUNAArNi POENCIAL .............oo oo e et s e eeeeae e s e e s e e e ennennennes 39

5. POTENCIAL CESTOVNIHO RUCHU SLEDOVANE OBLASTI

NA STRANE POPTAVKY ..ottt e e see e aeenaeenen, 48
.1 DOTAZNIKOVE SETRENI .. ccttttuieetitttieeeeetteeeeeettieeeeestanaseessatanaeesastnaeesestnnaeesestnnaeesernnnn 48
5.2V YHODNOCENI DOTAZNIKOVEHO SETRENI ....ccuuuiiiiiiiiiieeeeiiiieeeeeesiie e e e s st e e e e eetnnaeeeseraneeeees 48
5.3PROFIL NAVSTEVNIKA oittuiiiiiiiiie e e eeei e e e e ettt e e e e et eeeeesast s e e seat s e e e eatan e e eeetan s eeeeesanaeaanes 57
5.4ZHODNOCENI NABIDKY CESTOVNIHO RUCHU. ... ccuuiiiiieeii e eeeieeeee et e et et e e e et eeaanns 58
5.5POTVRZENI/ VYVRACENI HYPOTEZ ..cvuuieeiiiiieeeeeetteeeeeeeteeeeeetaaeeeeseastaaeeseatanseeseetaneeseeranns 59
B. SWOT ANALYZA .ottt e e e e eeae s 61
T SYNTEZA ..o ettt ettt 68
7.1 REKREACNI FUNKCE OBLAST L. uuutituiiiteeeiteeete ettt ee et ee e e et eeeean e st e e et e eaanaestaaaeetnaassnneeeen 68
7.2NAVRHY PRO ROZVOJ CESTOVNIHO RUCHU......uuiiiiiiiiieeii et e et e e et e e etee e et e e e e e eeeaans 69
8. ZAVER ...ttt s e D
10. SEZNAM POUZITYCH ZDROJI U ..o 18
11. SEZNAM PRILOH ...t et e, 80



1. Uvod

Cestovni ruch se stal jiz neodmyslitelnou &mii dneSni moderni spofesti.
V ramci cestovniho ruchu se kazdam® dava na celém st¢ do pohybu obrovské
mnoZstvi lidi, kt& zpravidla ve svém volnéase opousgji dotasré mista svého stalého
bydlist za &elem rekreace, poznani, styku s lidmi a z ¢atéy dalSich dvoda. Vadéim
motivem tohoto pohybu a pobytu je z&ma znEna prostedi, jeZz umoiuje ¢loveku
uspokojit rekteré z jeho pdeb, napiklad poteby odpdinku, klidu, pohybu, poznani,
kulturnich a estetickych zazitkzmeny mista, seberealizace a dalsi, pro jejichz ugpoko
neposkytuje mistodiného zivotniho pro&di (misto jejich bydlig) dostatek moznosti
a pilezitosti nebo neumanje dostaténou kvalitu jejich uspokojeni. (14)

Tato prace se zabyva cestovnim ruchem, ktery jéep@géiterych autol ozna&ovan
jako sportovnii sportovré-rekrea&ni cestovni ruch. Zde se, ostajako i v jinych druzich
cestovniho ruchu, vedle ekonomickych dapagirazre projevuje pozitivni vliv na zdravi
jedince a na jeho psychiku.

Po listopadu 1989 se of@ly hranice a nasledoval rozmach zahfaith zajezd,
ale velky rozvoj nastal i v oblasti aktivniho traveolnéhoc¢asu — zatraktivnila se nabidka
(vznikly nové sporty a discipliny, nové adrenaligoaktivity), technicky pokrok dal
nékterym sporim druhou mizu a popularitu (horské kolo, plastamd,| snowboard apod.)
a doSlo i ke zrén¢ Zivotniho stylu a posunu hranic vnimani liimlastniho ¥ku. Také se
zprofesionalizovala nabidka v tomto segmentu —\vilbjge mizné mijc¢ovny lodi a dalSiho
vybaveni, vznikly nové agentury nabizejici adremaly zazitek i laikm ¢i ubytovatelé
doplnili svou nabidku oizné volnoéasove aktivity.

V poslednich letech se lidé stale vice zajimajdm&jSi zpisob Zivota. K&mto
trendim pati vedle zdravé vyZivy vicellesné aktivity, a to fedevsim v dob dovolené.
Stalecastji je dovolena pilezitosti, kdy lidécerpaji nové sily po celoéaim pracovnim
zatizeni aktivnim pohybem. Stasti aktivni dovolené je sportiipkterém lIze nejen
relaxovat, ale i zlepSit fyzickou kondici.

V Ceské republice je cestovni ruch jednim ze strat§gic odwtvi narodniho
hospodéstvi a gispiva 8,1 % k celkovému HDP. Jeho rozvoj je jedmomnoznosti jak
prispet k celkovému zlepSeni ekonomické situace v zemyiSit zangstnanost a s@asreé
Zivotni Groven obyvatel. Dle agentury CzechTourism(eska republika vhodnym mistem

pro dovolenou hned zkolika divodi. Nabizi pestré moznosti pro vyuzivani volného



¢asu vSech &kovych kategorii fi sportu, gi navstvé kulturnich pdadi nebo festival.

Cestovat v ramci tuzemska siage z finagniho hlediska dovolit tést kazdy oktan
a cesta z jednoho mista na épakonec netrva dlouho ategna doprava je rovnorme

zaji¥ovana vdudeCeska republika také nabizi rozmanit&lenité girodni prosteds,
od vodnich ploch a rovin az po néné horské terény. Nastginé mist se firodni krasy
kloubi s davnou historii. (32)

Dle Manualu rozvoje cestovniho ruchu v Jibském kraji pro JCCR (2007) jsou
predispozice kraje pro rozvoj cestovniho ruchu fieny dlouhodob. UZ gred rokem 1989
byl Jihatesky kraj oblibenou destinaci tutisfTento fakt odliSuje region od jinyatasti
Ceské republiky a vytié vyhodu asociace kraje s dovolenou. désky kraj disponuje
na rozdil od jinych regianpestrou skladbou turistickych atraktivit, rekfeami rybniky
pocinaje a vysokou koncentraci historickych pamatekc&o Vyhodou kraje jsou tedy
svym zmsobem jiz hotové produkty, které musi jiné regicieprve vytvéet. DalSi
vyhodou Jihdeského kraje je jeho poloha na hlavnich transeksmbs turistickych
trasach. Res tyto vyhody neni potencial cestovniho ruchu hocéiském kraji zcela
vyuzivan. (29)

Tato prace je za#iena pedevsim na letni outdoorové aktivity v oblasti MyB&od
a RoZzmberk nad Vltavou, na jejich nabidku v dankasiba na zhodnoceni jejich vlivu
na rozvoj cestovniho ruchu. Dané GUzemi ma vzhledesveé poloze iffrodnim hodnotam
vysoky rekreani potencial z @ivodu existence fiirodnich atraktivit a historickych

pamatek, kterych je na tomto izemi mnohgla to velice atraktivnim arpazlivym.



2. Literarni reSerse

2.1 Cestovni ruch

Cestovni ruchu nelze jednozm& definovat. Rizni autdi ve svych pracich
vymezuji pojem cestovni ruch rozdiln

Dle M. Heskové a kol. (2006) je cestovni ruch vymngm spoléensko-
ekonomickym fenoménem z pohledu jednotlivce i spadsti. Kazdoréné predstavuje
nejwtsi pohyb lidské populace za rekreaci, poznavanimaplrenim vlastnich s
z piijlemné dovolené. Je stasti spatby a zpisobu Zivota obyvatel rpdevSim
ekonomicky vysplych zemi.

M. Paskova a J. Zelenka (2002) definuji cestovehriako komplexni, mnoha
oblastmi a z mnoha hledisek se prolinajici sfErieky jev bez jakychkoli pe¥n
stanovitelnych hranic, ktery je synergickym soummngSech jeu, vztami a dopad
v ¢asoprostorovém kontextu, souvisicich distgjici mobilitou lidi, motivovanou
uspokojenim jejich poeb v oblasti vyuziti volnéhdasu, rekreace, cestovani a poznani,
dale v oblasti socialni, kulturni a v dalSich ot#ak. Jevovou naplni cestovniho ruchu jsou
piedevS§im souhrnné aktivity jeho c¢astniki, procesy souvisici ludovanim
a provozovanim Z&eni poskytujicim émto &astnikim sluzby, aktivity spojené
s rozvojem a ochranou zdéopro jeho funkci, souhrn politickych a #egneéspravnich
aktivit (politika, propagace a regulace cestovniichu, mezinarodni spoluprace apod.)
a sogasrt i reakce mistnich komunit a ekosysténa uvedené aktivity (Zné vazba).

S. Horner a J. Swarbrooke (2003) vyuzivaji termigol Swtové organizace
cestovniho ruchu a za cestovni ruch povainjiost osoby, cestujici ngagchodnou dobu
(u mezinarodniho cestovniho ruchu maxinddjeden rok, u domaciho Sestésini)
do mista mimo své trvalé bydistpricemZ hlavni Gel jeji cesty je jiny nez vykonavat
vydéle¢nou ¢innost v navstiveném més(trvaly ¢i prechodny pracovni pogn). Muze se
vSak jednat o sluzebni, obchodmijinak pracov motivovanou cestu, jejiz zdroj Uhrady
vyplyva z pracovniho poénu u zandstnavatele v mistbydliS€ nebo v mist sidla firmy.
Pro toto pojeti cestovniho ruchu je podstatnéeZiedna o zenu mista, déasnost pobytu

i 0 nevydle¢nostéinnosti v navstiveném mist



Specifikovat cestovni ruch jen ve vSeobecné rblaipbylo nedostajici z divodu,
Ze v kazdodenni praxi se projevujeiemych druzich a formach, které se neustale vyvijeji
a obohacuji v zavislosti na poptavcetastniki cestovniho ruchu a technicko-
technologickych moznostech nabidkyazZRorodost ozngeni druli a forem cestovniho
ruchu potvrzuje i jejich charakteristika v odbotitérature. (M. Heskové a kol., 2006)

Nekteri autdi, nagiklad M. Paskovéa a J. Zelenka (2002), definuji drektovniho
ruchu jako typ cestovniho ruchu, pro jehoZemi je kitovym kritériem jevovy pibéh
cestovniho ruchu a #pob jeho realizace v zavislosti na geografickydtgnemickych,
spolg&enskych a jinych podminkach, jakozZ i jehonky. Ale na druhé stranimnozi auté,
napiklad M. Heskova a kol. (2006), tvrdi, Ze druh ogsiho ruchu je zaloZen na motivaci
Gcastnild, tj. na &elu, pro ktery cestuji a pobyvajfgrhodi na cizim mist.

Tyto dw definici si havzajem prakci a pro @ely této prace bude druh cestovniho
ruchu vychazet z motivacé€astniki cestovniho ruchu.

Z hlediska motivace dasti na cestovnim ruchu hawme zejména o rekréaim,
sportovnim a dobrodruzném, mysliveckém a ¥gkém, kulturnim a naboZenském
(poutnim), lazaském a zdravotnim, obchodnim, kongresovém a stiminta cestovnim
ruchu. V praxi se druhy cestovniho ruchu nevyskywigisté podoB, ale ve vzajemné
kombinaci, picemz jeden z nich byva dominantni. (M. Heskova a, Rf106)

Diplomova prace se zabyvdgaevsim rekreamim a sportovnim cestovnim ruchem
a proto je nutné tyto dva pojmy vymezit.

Dle S. Horner a J. Swarbrooke (2003egstavuje rekreaceéinnosti a zazitky
obvykle provadné a ziskavané vramci volnélasu a obvykle dobrovoinzvolené
pro vlastni uspokojeni, piteni nebo tir¢i obohaceni.

Rekre&ni cestovni ruch (rekreation) je podle M. Heskovéah (2006) druh
cestovniho ruchu, pro ktery je charakteristickyiyais ale i aktivni odpéinek ve vhodném
piirodnim prostedi s cilem obnovy fyzickych a psychickych sil. Roly priznivém
piirodnim prostedi kombinovany siznymi rekre&nimi aktivitami ma vliv na organismus
a duSevni pohodulovéka. Dostava stale ét8i vyznam se zhorSujicim se Zivotnim
prostedim v mist trvalého bydlist a pracovist.

Rekre&ni cestovni ruch je realizovany ve vhodnénrqunim prostedi s cilem
odpainku, reprodukce a zlepSeni fyzické a psychickédikmm Zahrnuje takérfméstskou
rekreaci, zpravidla kratkodeé}si na chatach, chalupach a zahradkach. (M. Foret,
V. Foretova, 2001)
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Také pro sportovni cestovni ruch (sport tourism) cjearakteristicky pobyt
ve vhodném firodnim prostedi, avSak s aktivnim vykonavaninmiznych sportovnich
¢innosti, které obyejné predpokladaji ufitou fyzickou kondici. Jde ndpo turistiku, ktera
muze byt @si, horska, vodni, cykloturistika nebo mototuriatike které pai kempovani
a karavaning. S ohledem namd obdobi jsou oblibené mnohé sportovni aktivityety
napg. koupéni a plavani ve volnéiimdk nebo na koupaliStich, gdvé hry, tenis,
pro nar@n¢jsi golf, v zimg lyzovani, sakovani, brusleni. Pohybové a sportovni aktivity
mimo zvySovani fyzické zdatnostiigobi na rozvijeni moralnich a volnich vlastnosti
¢lovéka, jako je nap vytrvalost, houzevnatost, odvaha, kolektivnogiciihicky naréonym
druhim sportu se &nuji (&astnici cestovniho ruchugvazrie v pasivni podo§ a to jako
sportovni divaci. (M. Heskova a kol., 2006)

M. Paskova a J. Zelenka (2002) uvadi, Zastnici sportovniho cestovniho ruchu
jsou divaci nebo aktivni sportovciiznych druli outdoorovych i indoorovych, letnich
i zimnich sportovnich soéiti, zavod, sportovnich masovych akci.

V. Mala (1999) zdraziuje zamgieni sportovniho cestovniho ruchdegevsim
na udrzovani a posilovani zdravi a prohlubovaniaiméch a volnich viastnostioveka.

V praxi sportovni cestovni ruch nabyva zcela kotkiol forem dle druln sportu,
nap. horskéci vysokohorska turistika, cykloturistika, vodni istika, @Si turistika arady
dalSich forem.

Vedle drulii cestovniho ruchu je nutné specifikovat také fomegtovniho ruchu.
| zde se mnozi auioliSi v jejich vymezeni. V této praci budou fornegstovniho ruchu
definovany podle M. Heskové a kol. (2006), jeZ old za zaklad posuzovani foreimné
priciny, které ho ovliviuji a disledky, které pnasi. Formy cestovniho ruchu uniof
blize ugit podstatu cestovniho ruchu z hlediskarebta cili jeho &astniki. Toto poznani
dovoluje Iépe fpravit produkt a nabizet ho na trhu cilové sképitastniki cestovniho
ruchu. Typologie forem cestovniho ruchu vyuzivéewasifikainich kritérii.

1) Z geografického hlediska hokime o doméacim, zahramim

a mezinarodnim cestovnim ruchu. Odvozenymi formguau vnitni,
narodni a regionalni cestovni ruch.

2) Podle pétu (Castniki se @li cestovni ruch na individualni, skupinovy,
masovy a ekologicky cestovni ruch. Individualni kaignovy cestovni
ruch se zarovevaze na zfisob organizovanidasti na cestovnim ruchu.

3) Dulezité je i rozliSeni cestovniho ruchu podletagpbu organizovani

na individualni a organizované cestovani.
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4) Podle ¥ku (Castniki cestovniho ruchu hovime o cestovnim ruchutd,

mladeZnickém, rodinném a seniorském cestovnim tuchu

5) Z hlediska délky &asti jde o cestovni ruch vyletni, kratkodoby,

vikendovy a dlouhodoby cestovni ruch.

6) Podle pevazujiciho mista pobytu rozliSujemeéstsky, pimestsky,

venkovsky, horsky, vysokohorsky &moisky cestovni ruch.
7) Podle r@niho obdobi je mozné hokib 0 sezonnim, mimosezonnim
a celor@nim cestovnim ruchu.

8) Podle pouzitého dopravniho prestku poznavame motorizovany,
Zeleznéni, letecky a lodni cestovni ruch.

9) Z hlediska dynamiky rozliSujeme pobytovy (statickyg putovni
(dynamicky) cestovni ruch.

Pro tuto praci je podstatné kritériumgno (Castniki a organizace, jelikoz jsou
outdoorové aktivity pedevsim individualni zalezitosti, a kritériumémého obdobi.
Outdoorové aktivity lze @it na letni a zimni. Tématem diplomové prace jdetni
outdoorové aktivity.

Samotnou existenci a rozvoj cestovniho ruchu dle Wblecka, P. Mariot
a M. Stidy (2001) ovliwuji lokalizaini, selektivni a realizai predpoklady.

Lokalizatni predpoklady umaoiuji umiseéni aktivit cestovniho ruchu do diré
oblastici lokality. Jejich giznivé hodnoty uiuji misto, kde se cestovni ruchibe rozvijet.
D¢li se na pedpoklady pevazmre prirodni a pevazre kulturni. Rirodni gedpoklady
cestovniho ruchu ffmo souviseji s rozmanitostitippdniho prosedi a jsou kkbové
pro rozvoj outdoorovych aktivit, jelikoz jsou tytaktivity provad&ny mimo uzavene
prostory. Pai k nim zejména tM@ost zemského povrchu (reliéf), nadisia vyska,
poloha v ramci sstadilu, poloha v w@itém podnebném pasu, vyskyt povrchovych
i podzemnich vod, zastoupeni rostlinstva a @8aiva. Z hlediska outdoorovych aktivit
jsou kulturni pedpoklady jakymsi dopkem girodnich pedpoklad a zvySuji atraktivitu
mista. Vyplyvaji z vysledk tvorivé ¢innosti ¢lovéka a souviseji s historickym vyvojem
Gzemi (architektonické pamatky, muzea a galeriehemlogické lokality, technicke
pamatky, vyznamné parky i pamatky lidové architektu

Selektivni gedpoklady cestovniho ruchu vyjagi zpisobilost spolénosti dané
oblasti ¢i zenme podilet se na cestovnim ruchu aktivinpasivre, tzn. gjimat astniky
cestovniho ruchu i stavat se jintileni se @zng, nefastji na predpoklady objektivni

(politicka a bezp&ostni stabilita oblasti, ekonomick& a Zivotni @oyejich obyvatel,
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stav Zivotniho progedi apod.) a subjektivni (modnost n&v$t urcitého stediska nebo
oblasti, vliv reklamy a propagace cestovnich katelebo stedisek cestovniho ruchu
atd., ale i znalost jazyl.

Realiz&ni predpoklady umoiuji uskut&nit naroky w@astniki cestovniho ruchu
v oblastech sifiznivymi lokaliza&nimi podminkami. Bli se na pedpoklady dopravni
a materialg-technické. Dopravni ipdpoklady pdaf mezi zakladni podminky.
O pritazlivosti uzemi rozhoduje nejen moznost dopraergpojeni, ale zejména hustota
a kvalita dopravni sit Materialré-technické pedpoklady cestovniho ruchu vyjagi
vybaveni Uzemi infrastrukturou (ubytovaci, strav@dyaabavni, sportovni a dalSitizeni),
kterd uspokojuje péeby (Eastniki cestovniho ruchu.

M. Certik a kol. (2001) rozeznavaji jestlalsi gedpoklady rozvoje cestovniho
ruchu a to ekologické tpdpoklady. Jednoztiaym trendem rozvoje cestovniho ruchu
ve suté je udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu. Rozumi ise jakovy rozvoj cestovniho
ruchu, ktery neni Zivotni prostedi a zarovie nepisobi v neprosgch turisti. Outdoorové
aktivity pati mezi aktivity, které maji omezeny dopad na Zzivoprostedi. Dale

personalni, administrativni a demografickégpoklady.

Diplomova prace je zattena na letni outdoorové sportovni aktivity, kteréjitno
piesré vymezit. M. Paskova a J. Zelenka (2002) pouzigajiadeni outdoorové aktivity
(outdoorova rekreace, outdoor acticities, aoutdomgreation) pro vsechny rekted
aktivity uskut€énované mimo uzaené stavby. Déle pak pojmem outdoorova turistika
(outdoor tourism) ozraji zajezdy zariené na aktivni pobyvani wipodnim prostedi,
casto spojené s moznosti vyuziti extrémnichiropnich podminek, s rekr&@@m
provozovanim vybranych spara aktivit v girock.

Aktivity v ptirodé (outdoorové aktivity) podle J. Neumana a kol. @0@edstavuji
okruh ¢innosti, které v sab zahrnuji turistiku, sporty vifrodk, hry a fizna cvéeni.
Mezi ¢ pati predevSiméinnosti, které jsou konany vlastni silou (eventdeta pomoci
specialniho vybaveni) a které jsou spjaty se Setrmyuzivanim pirodniho prosedi nebo
s prekonavanim firodnich pekazek. Tyto aktivity nejsou saminé, jsou vyuzivany
jako prostedek a vyzva pro jednotlivce a malé skupiny. Skiiyvgchovny potencidl
vyuzitelny k rozvoji osobnosti. Mnohé sporty kinedk I1ze radit mezi tzv. life time sports,
tj. mezi sporty, které mohou lid&gtovat od mladi az po vysokyk/a které jsou zviast

cereny pro swj vklad k upeviovani zdravi.
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V nasledujicim textu jsou definovany nejobvyklégthi outdoorové aktivity.

Turistika (hiking, rambling) je druh cestovniho hug kdy se astnik pohybuje
vlastni silou (pipadre s vyuzitim sily zuiat, ale nemotorizova&h Jde tedy o aktivni formu
Gcasti nav&tvnikia na cestovnim ruchu. Typicky je pobyt kirpdé a takécasto jednodussi
zpisob ubytovani a stravovani. Formami turistiky jspisi turistika, cykloturistika,
vysokohorska turistika, hipoturistika, dobrodruzrgstovni ruch a vodni turistika. Termin
turistika secasto nesprawnpouziva pro ozrgni ¢innosti, v nichZz pohyb vlastni silou
negevazuje nebo neni jejich hlavnim smyslem @ynioy byt ozng&ovany jako cestovni
ruch. (M. Paskova, J. Zelenka, 2002)

J. Neuman a kol. (2000) rozeznavaéijistozky turistiky. Jednim motivem turistické
¢innosti je poznavanitfrody, lidskych vytvol i Zivota lidi — jedna se o slozku kultérn
poznavaci. Déle je zde pohybova slozka, ktera gelish s technikoufifslusnych spofi
Odborre technickd slozka zahrnuje zvladnuti Sirokého okrubdbornych znalosti
a dovednosti.

Pesi turistiku (hiking) definuji M. Paskova a J. Zdta (2002) jako formu
cestovniho ruchu, jejiz castnici jsou motivovani aktivnim pohybem #irpdé
a bezprosednim kontaktem sifgodou. Realizaci je n&gstji chuze v @irodk jako hlavni
néph turistické aktivity, kterd rize byt doplgna dopravou mezi jednotlivymi vychozimi
misty nebo mezi atraktivitami cestovniho ruchuzalernovana mezi aktivity ekoturismu.

PeSi turistiku povazuji J. Neuman a kol. (2000) z@arSiensjSi druh turistiky.
Vyuziva chize jako nejfirozergjSiho pohybu pevazg v prirodnim prostedi a je
nenaréna z hlediska specialnich dovednosti a vybaverdcMy formy @si turistiky jsou
vhodné pro rekreaci négrejSich skupin populace.

Cykloturistika (cycling, cyclo-touring. biking) jgedna z forem turistiky. Jedna se
o aktivni cestovani zatiené na poznavanfipodnich a spolkenskych zajimavosti v &ité
oblasti na kole, néasgji pomoci specialé upraveného cestovniho kola nebo horského
kola. Popularni se stavaji package bike and ridenfiinace dopravy vlakem a jizdy
na kole),zvySuje se kvalita sluzeb pro cyklotukisti budovany jsou cyklostezky,
cykloturistické trasy a n&aé stezky pro cykloturisty. (M. Paskova, J. Zeler#G02)

Cyklistika a i dalSi zfisoby vyuzivani kola dle Neumana a kol. (2000) zg#iv
rozvoj v souvislosti s péebou dnednihdlovéka vracet se doffgody. Jizdni kolo nabizi
aktivni pohyb a narozdil od @he zvySuje naSi mobilitu a také umope pongrné

intenzivni vnimani okolniho prasdi. Jizda na kole ma vyrazny pozitivni vliv naazdr
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¢lovéka a nenarusuje Zivotni préstli. Pro turistické vyuZiti kola s&2n¢ pouziva termin
~Cykloturistika“.

M. Certik a kol. (2001) povazuji cykloturistiku za madie a dynamicky se
rozvijejici oblast turistiky spjatou s pouzivaninol&k jako gepravniho progedku.
Preprava koly neni jenom préstkem k dosaZeni¢jakého turistického cile, ale je
zarovei sama o sabi jednim z motiv G¢asti na cestovnim ruchu.

Vodacka turistika (water tourism, aqua tourismigdstavuje turistiku na vodnich
tocich a plochach, se sji&@dm zejména vodnich tdk rizného stupé obtiZnosti
na miznych typech plavidel (kanoe, raft, kajak aj.) auXiyajici zpravidla fekrasné
piirodni prostedi. Dilezitou sodasti jsou socialni kontakty. (M. Paskova, J. Zetenk
2002)

M. Bily, B. Kra¢mar a P. Novotny (2001) rozliSujti tzakladni slozky vodni
turistiky. Jsou to vlastni pohyb na wdulturné — poznvacéinnost spojené s poznanim
bezprostedniho okoliteky a odboré — technické dovednosti pro nejngi opravy,
zajiseni lock, tabdeni a vaeni.

Jezdecky cestovni ruch (téZ hipoturistika, hippetika, hippologicka turistika,
horse riding tourism, horse-back tourism) je Msk&ou a J. Zelenkou (2002) definovan
jako forma cestovniho ruchu, jejizcastnici jsou motivovani vyji#kami na konich
a odehravajici se ngstji v ramci pobytu na kiské farng¢ nebo horstelu.

Relativre novou outdoorovou aktivitou je nordic walking. May walking neboli
severskad cdiwe je dle P. Mommert-Janouchové (200®¥¢ra clize se specidlnimi
halkami. Nordic walking je moZné provozovat cely rdddekoliv a ve vSech&kovych
a vykonnostnich skupinach, protoZze jeho sportovovei Ize velice lehce izpisobit
vlastni sportovni Urovni. Z klasické e se tak stava bez zvlaStni namahy a riarok
na vybaveni vysocecinny trénink celéhoéta.

Také powerkiting séadi mezi nové formy outdoorovych aktivit. Miiéh& (2006)
ve svémc¢lanku vymezuje powerkiting jako druh sportovni aitsi, pii niz se pouziva
tazny drak k pohybulovéka po zemi, s¢hu ¢i vodé nebo k jeho zdvihani do vzduchu.
Obvykle se drak pouZziva k poh#m jezdce na kiteboardu, snowboardu, ale vyuZiseyji
také brusle, lyZe, kajak apod.

DalSi zajimavou aktivitou je bouldering, coz je @eWintera (2004) druh lezeni,
provozovany bez lana na malych skalnich blocichoneizkych skalach dkolik metri

nad zemi.
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2.2 Marketing

Marketing je podle P. Kotlera a G. Armstronga (200dfinovan jako spotensky
a manzersky proces, jehoz presinictvim uspokojuji jednotlivci i skupiny své pely
a @rani v procesu vyroby a smy vyrobki ¢i jinych hodnot.

Marketing a jeho vyvoj je nerozin¢ spjat s trhem a jeho rozvojem a existence
trzni ekonomiky je zakladni podminkou upkathmarketingové koncepce. Marketingovy
proces vyzaduje existenci trzni ekonomiky. OvSemmataa existence trzni ekonomiky
jeS€ neznamena faktické upl&m marketingu v podnicich. Trzni ekonomika uningg
a predpoklada trzni orientaci podniku, a ta j@nm spojena s marketingovou koncepci
a jejim specifickym uplatmim v podnikové sfi@. Podnikova marketingova filozofie je
vyrazem pochopeni a uznani marketingové koncepcerzai orientace firmy.
(H. Horakov4, 2003)

M. Certik a kol. (2001) uvaii, Zze nejznargsi a nejuziva&jsi definici marketingu
je definice schvalena Americkou marketingovou acici marketing je procesem
planovani a provamhi koncepce, tvorby cen, propagace a distribucelengk, zboZzi
a sluzeb scilem vytvét sneény, které uspokojuji cile jednotlivce. Jinym vyjédim
definice marketingu je formulace, Ze marketing kévéa, ktera ma dopomoci tomu, aby
bylo spravné zboZi (sluzby) nabidnuto spravnym zadikim, a to ve spravnyas
a na spravném mést za spravné ceny figpenim spravné (fmeéirené) podpory prodeje
a i respektovani spravnychi{méirenych) naklad.

Mezi hlavni atributy kvalitniho marketingu firetiadi M. Paskova a J. Zelenka
(2002) kontinualnost, planovitost, Uzké propojemistrategii firmy, vyuzivani vSecdfasti
marketingového mixu, prioritou je uspokojovani bt zakaznika v souladu

s dlouhodobou strategii firmy a zajmy firmy.

Marketing cestovniho ruchu

Marketing cestovniho ruchu ifgdstavuje podle M. Heskové a kol. (2006)
systematickou a koordinovanou orientaci podnik&éelgolitiky cestovniho ruchu, jakoz
I soukromé a statni politiky cestovniho ruchu natnij regionalni, narodni a mezinarodni
arovni na co nejlepSi uspokojovani fmii uckitych skupin zakaznik pii dosazeni
piiméieného zisku.

A. M. Morrison (1995) vymezuje marketing cestovnituchu jako plynuly proces

planovani, zkoumani, namvani, kontroly a vyhodnocovanéinnosti potebnych
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k zajiseni zakaznikovych pé¢éb a pozadavk tak i cili organizace. K dosazeni n&$i
¢innosti vyZzaduje marketing Usili kazdého jednottiacjeho tinnost se dale fize zvysit
¢i snizit¢innosti dalSich komplementarnich organizaci.

Marketing destinace ipdstavuje filozofii fizeni, stanovujici umi&i produktu
na trh na zéklad spotebitelské poptavky zji8hé vyzkumem a igdpodmi s cilem
realizace maximalniho zisku. (M. Palatkova, 2006)

Teoretici marketingu se pokusili definovat sluzbylediska jejich nehmotné
povahy a skutmosti, Zze nikdy nevedou ke vzniku vlastnicttéhokoli, ale pouze
piindSeji zakaznikn prosgch nebo uspokojeni. Definici vyjasnili prohlasSenita, sluzby
maiji vlastnosti, které je odliSuji od vyrabkNejastji udavané vlastnosti jsou nasledujici:
nehmotnost, neodtitelnost, rznorodost, deasnost (netrvanlivost) a neexistence
vlastnictvi. (S. Horner, J. Swarbrooke, 2001)

P. Kotler a G. Armstrong (2004) definuji sluzbu galakoukoli ¢innost nebo
prosggch, které jedna stranatxXe nabidnout druhé a které jsou v podstahmotné
a nevytvdeji vlastnictvicehokoli. Jeji produkce setibe nebo nemusi vazat k fyzickému
produktu.

Shrneme-li dle M. Heskové a kol. (2006) hlavni ekéeristiky sluzeb cestovniho
ruchu, lze konstatovat, Ze jsou vysledk€mnosti mnoha odstvi, ktera se podileji
na zabezpeni ‘asti klieni na cestovnim ruchu. Dale ma realiza¢ehto sluzeb
charakter sluzeb osobnich a poskytovani, realiaaspoteba sluzeb cestovniho ruchu je
mistre ac¢asow propojena.

Z hlediska pouziti marketingovych metod a nastri@ podle M.Certika a kol.
(2001) nutné vnimat nasledujici specifika sluzetimaiho ruchu:

- snazSi kopirovatelnost,

- propagace mimo sezonu,

- VétSi zavislost na komplementarnich sluzbéach,

- vétsi vliv psychiky a emociipnakupu,

- vétsSi diraz na image a Urouesluzeb,

- vétSi vyznam vayjSi stranky poskytovanych sluzeb,

- kratSi expozitura sluzeb.
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Velka rozmanitost forem rekreace ma za nasledekiteki marketingu v sektoru
rekreace a sportu. S. Horner a J. Swarbrooke (20@Acji n¢které iciny rozdili, které
existuji mezi formami rekrace a owulivji marketing:

- Nekteré rekreéni aktivity lze provozovat doma nebo v blizkém akol
domova. Jiné vyZaduji, aby jejicltastnici cestovali na ztia¢ vzdalena
mista, kde se nachazeji fiz@ni nebo firodni podminky, pdebné
k provozovani aktivit.

- Zc&asti z tohoto dvodu také skteré formy rekreace lze provozovat dénn
zatimco jinéitebas jen jednou nebo dvakratme.

- Urcité aktivity vyZaduji speciélni @dy a vybaveni, jiné pouze minimalni
nebo zadné.

- Nekteré aktivity maji zazemi velkych infrastruktuzaizeni, jiné nemaji
zadné.

- Urcité rekreani aktivity mohou byt sporné, politicky citlivé neb
v uréitych zemich dokonce nezakonné, hidpv.

- Nekteré aktivity se provozuji ve skupinach, jiné jsmané individualni.

- N¢které aktivity je teba gedem rezervovat vifsluSnych z#izenich, jiné
nikoli.

- Rekreace riwe byt pasivni, nap sledovani fotbalového zapasu, nebo

aktivni, nap. vlastni @¢ast ve fotbalovem zapasu.

Marketingovy mix

Marketingovy mix dle A. M. Morrisona (1995) tiiovSechny kontrolované faktory,
které byly vybrany, aby uspokojily geby zakaznika, resp. vhodna kombinacec&sti
marketingového mixu sestavena pro prosazeni mag®@tého cile a vyuzivana jako
sowast marketingové strategie. Mezi &asti marketingového mixu jsou &b
zarazovany produkt, cena, igob distribuce a propagace (4P), pojeti je obeanSiovano
na 7P (navic lidé, prezentace, proces). Pro cestoam je marketingovy mix roz&n
na 8P.

Vzhledem k tomu, Ze vyznam infordrdch technologii v marketingu cestovniho
ruchu neustale roste a infortmh technologie Uzce souvisi s dalSimi slozkami
marketingového mixu, je vhodné radSipojeti Morrisona o dalSi séast — informani

technologii + 8P marketingového mixu cestovnihchtu (M. Paskova, J. Zelenka, 2002)
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M. Palatkova (2006) Zdaziuje také pohled kupujiciho na marketingovy mix
a uvadi podobu mixu v podétAC — hodnota z hlediska z&kaznika (customer value)
naklady pro zakaznika (cost to the customer), plbh@mnvenience) a komunikace
(communication).

Pri vybéru jednotlivych nastréj marketingového mixu a &eni jejich véhy
vychéazeji MCertik a kol. (2001) zéthto skuténosti:

- jakéa je @innost jednotlivych nastrajve vztahu k produktu,

- jak reaguji jednotlivé trhy a segmenty trhu na pdw¥branych nastrdgj,

- jak jsou nastroje vzajendrzanenitelné,

- jaké naklady jsou spojené s jejich pouzitim.

Produkt

Produkt je nepochykinjadrem veSkerého marketingu cestovniho ruchu,ebluz
pro vyuZziti volnéhocasu, ubytovacich a stravovacich sluzeb. On poskytakaznikm
uzitek, ktery hledaji. (S. Horner, J. Swarbrookg)2

P. Kotler a G. Armstrong (2004) uvi Ze produkt je cokoli, co |ze nabidnout
trhu k prozkoumani, ziskani, uzivani nebo ke igdta co niize uspokojit gjakou
potrebu nebo pozadavek. Mohou to byt hmotredpety, sluzby, osoby, mista, organizace
a myslenky.

Kazda organizace v oboru cestovniho ruchu m@& slastni produktovy mix
(vyrobki — sluzeb), tvtici nabidku. B rozhodovéani o $€e a hloubce nabizenych sluzeb
(produktovém portfoliu) se vyuziva poznatkegmentace trhu. Nabidka bylenvychézet
z analyzy spdebitelského chovani, klasifikace zakaZni& jejich preferenci, analyzy
konkurence, moznosti firmy atd. (M. Heskova a K2006)

Produkt destinace cestovniho ruchu je dle M. Paletk2006) poskladan z dith
produkti riznych poskytovatél sluzeb, coz vede k nizké imikontroly kvality produktu
destinace ze strany narodnich turistickych orgamizdedinou obranou jsou standardy

a kontroly kvality, cozZ je vSak person&ldasow i financné narané.

Cena
M. Foret a V. Foretova (2001) za cenu povaZzuji mhdZzperznich jednotek
pozadovanych za produkt. Cena je jedinym prvkemketargového mixu, ktery vytia

piijmy. VSechny ostatni slozky marketingového mixopek znamenaji vydaje, naklady.
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Je vyjadenim hodnoty pro spiwbitele, tj. sumy, kterou spebitel vynaklada,
vymeénou za uzitek, ktery ziska diky zakoupenému vyrofiksiuzbs. Cenova politika je
nepochybn zakladem usggného marketingu jakychkoli vyrobkebo sluzeb. Ceny, které
organizace pozaduje za své vyrobky nebo sluzby, ioytsvyvazené tak, aby zakaznici
byli ochotni je platit a organizace dosahovala wiskokonce i pro organizace, které
neusiluji o vytvdeni zisku, je tvorba cen vyrobla sluzeb kifem vytv&ejicim poptavku.
(P. Kotler a G. Armstrong , 2004)

Cena a cenova tvorbarquistavuje dle M. Heskové a kol. (2006) finabidist
marketingového mixu. Cena plni@funkce. Jednak jefpmym determinantem rentability,
jednak fisobi jako magnet, ktery zakaznikyitahuje nebo odrazuje. Cena ob&ana
informativni a obchodni dimenze. Vyzkumy dokladag, zakaznici obvykle spojuji vyssi

ceny s vysSi kvalitou poskytovanych sluzeb.

Distribuce

Distribu¢ni cestu vymezuji P. Kotler a G. Armstrong (2004kg mnoZzinu
nezavislych organizaci, které se podileji na procagiS€ni dostupnosti vyrobku nebo
sluzby pro zakaznika,

Rozhodnuti o tom, jakymi cestami (kanaly) se pradwdostane na trh
a k zakaznikovi, p#&t mezi nejdlezit¢jSi a nasledowh ovliviiuje pouziti ostatnich
marketingovych nastrdj Kuptikladu vySe ceny se odrazi, zda se naSe nabidka bud
prezentovat prostdnictvim velkych prodejc nebo naopak cestou malych
specializovanych cestovnich kandél&Rozhodnuti o odbytovych cestach jsou obvykle
vazana dlouhodobymi smlouvami. Na rozdil od jinyghtasti marketingového mixu,
distribuci nelze manit operativg. Je to zalezitost dlouhodgbi, vyzadujici perspektivni
planovani a rozhodovani. (M. Foret, V. Foretovd1)0

M. Heskova a kol. (2006) uvad piiklady @Gastnickych subjekt v ramci
distribuwnich meztlanki - zprostedkovateh sluzeb cestovniho ruchu. Jde o maloobchodni
zprostedkovatele — cestovni kanceda velkoobchodni — touroperatory, organizatory
z4jezd za odndnu — cestovni agentury, sdruzeni manadestovniho ruchu a cestovnich
kanceldi, organizatory konferenci a kongiies

V destinaci Ize distribini cesty rozdit dle M. Palatkové (2006) na ¥Si
a vnitni distribieni st. VngjSi distribieni st je tvarena zejména kombinaci zahranii

reprezentace narodni turistické organizace, touédp@ a ageni. Vnitini distribieni st
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je postavena na kooperujicich regionalnich a ldkhAlturistickych organizacich, domacich
touroperatorech a agentech a poskytovatelich sluzeb

Propagace

Ani sebelepsi sluzba poskytovana v cestovnim rudaik podle MCertika (2001)
neni zarukou toho, Ze bude automaticky prodanatréjésn komunikace s potencialnimi
zakazniky je systém marketingové komunikace, jinakzyvané propagace. Tento
marketingovy nastroj byvakdy nespravé ztotozrén s marketingem jako celkem.

Marketingovd komunikace (marketing communicationledstavuje planovity
kontinualni proces komunikace mezi firmou a potéimém z&kaznikem. Marketingova
komunikace vyuzivaizna komunikani meédia, izny obsah s#eni, jsou planovany jeji
frekvence a terminy. (M. Paskova, J. Zelenka, 2002)

P. Kotler a G. Armstrong (2004) uv@i Ze marketingovy komunikai mix
piedstavuje soubor nastioglozeny z reklamy, osobniho prodeje, podpory geodgublic
relations, ktery firma vyuziva prorgswdcivou komunikaci se zakazniky a s@ii
marketingovych cil.

M. Péskovda, J. Zelenka (2002) upamgi na zdirazreni zazitku a emocionalni
stranky, spolehlivosti, neobvyklosti nebo odliSmostabidky. Vyznamnou sdasti
propagace v cestovnim ruchu jsou veletrhy a pracesminde.

Mezi zakladni cile propagace destinacefipatirzeni a posileni trhu, uvedeni

novych myslenek a postop znéna postaj klienti destinace. (M. Palatkov4, 2006)

Lidé

A. M. Morrison (1995) povaZzuje cestovni ruch za&dvlidi. Je to podnikani lidi
poskytujicich sluzby dalSim lidem. Podnikatelé wbmusi byt velmi citlivi na vy
lidi, které najimaji, jelikoZ jsou zarstnanci soéasti produktu podniku cestovniho ruchu.
Zarover ale také musi byt pozornitipvybéru lidi, ktei se stavaji jejich cilovymi

zakazniky, neljednotlivé skupiny do sebe musi zapadat a nesmi fzporu.

Partnerstvi

V produktech cestovniho ruchu by bez vzajemné gpabe organizaci nebylo
mozné realizovat dkteré typy produkt na trhu (nafiklad tvorba zajezdu, sluzby
hotelovych rezoft). Typy kooperaci mohou byt ve foémhorizontalni a vertikalni.

Horizontalni spoluprace firentedstavuje spolupraci ve stejné arovni logistickpbbybu
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produkfi v urité oblasti a vertikdini kooperace sleduje loglsticpohyb produkt
na principu dodavatel — odtatel. (M. Heskova a kol., 2006)

Praw proto, Ze spokojenost zakazhile v cestovnim ruch zavisla na partnerech
(dodavatelich), kig¢ secasto ani neznaji a négobi ve stejném mistje podle M. Foreta
a V. Foretové (2001) nutné, aby o sablespa veédéli, aby spolu komunikovali a hlagn
spolupracovali. Jsou totiZ na sobavzajem existeme zavisli. Zakaznik chape a hodnoti
svij pobyt jako komplex, balek. Pokud nebude <jakou c¢asti spokojen, znovu se
nevrati.

M. Palatkova (2006) uvadi, Ze pro upik destinace na mezinarodni trh
v podminkadch silné mezinarodni konkurence je pestae subjekli v destinaci

a koordingni Usili organizace destitiaiho marketingu nezbytnée.

Packaging

M. Certik a kol. (2001) vymezuji packaging jak&nnosti, jejichz vysledkem je
soubor vzajemh se dophujicich sluzeb, které zohladji individualni gani zakaznika
a jsou prodavany za jednotnou cenu.

Proto abychom zvysSili zajimavost @igadré vytvorili néco jedingného, musime
svoji nabidku pojmout jako komplex sluzeb, am¥ se vzajemh dopkuji, rozskuji
a posiluji jednotlivé body. Jedna se o komplex abzktery vznikd za spoluprace
a partnerstvi vice organizaci, které své dobrébglyirezentuji spolta¢. (M. Foret,
V. Foretov4, 2001)

A. M. Morrison (1995) tvrdi, Ze packaging pomah&mi&im cestovniho ruchu
zvladnout problémy vyrovnanosti nabidky a poptaviedbo omezit neprodejnost zasob.

Tvoreni balékia umoziuje podnikim do jisté miry minit poptavku.

Programming

Programovani (programming) znamena vigva vzajemd navazujici nabidky
sluzeb a atraktivit cestovniho ruchu. (M. Paskdvaelenka, 2002)

Programovani a tvorba baliksluzeb jsou dle M. Heskové a kol. (2006) dva
propojené nastroje a maji za cil vyvolat zajem onosezonni obdobi u zakazajkdy
Gcastnikim ve stediscich cestovniho ruchu je poskytovan dalSi seNe vzdy je program

vazan na balik sluzeb, napetirky pro fotbalové fanousky, pivni slavnosti. Tvarbaliku
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sluzeb a programovani maji za cil eliminovasgbeni faktorutasu a mista, zlepSovat
rentabilitu poskytovanych sluzeb, vyuZivat segm@nitsstrategii a iniciovat kooperaci
subjekf.

2.3 Strategicky marketing

Strategicky marketing je jednou z vyvojovych fazrketingu (adou vyvojovych
stupi), uvazovanou ve vztahu k marketingovytfinnostem, funkcim icasovym
horizontim. Lze ho dle H. Horakové (2003) charakterizovibjaroces, spojeny zejména
s vypracovanim analyz fakiorvnittnich podminek a stranek podniku, analyz faktor
piilezitosti a ohrozeni podniku, analyz faktokonkurence (¥etné prognozovani
budoucich trentl vyvoje), sparticipaci na vytvieni souboru cil podniku
a na formulovani podnikovych strategii pro jejiaysdzeni, se stanovenim marketingovych
cila, svolbou marketingovych strategii k dosazeni &smtych citi, s vypracovanim,
realizaci a kontrolou marketingovych piara s komplexnimiizenim marketingového
procesu.

J. Tomek (2001) uvadi, Ze strategicky marketing gewasti marketing
managementu, ktery zahrnuje manaZerské operacetidtyakjez jsou orientovany
dlouhodols. Vyuzivaji nastroje marketingového mixu, i spexti@ gistupy a metody, a to
ve vSech fazich manazerského procesu,rgdevsSim ve fazi sit¢ai analyzy, predikce,
strategického rozhodovéani, projektovani, realizak&entroly.

Strategicky fidici proces je souborentinnosti a rozhodnuti, ktera vedou
k formulovani planu podniku i jeho realizaci. Jelkolem je dlouhodobé usimhovani
¢innosti podniku tak, aby bylo nagimo jeho poslani a zajity cile. Dilezité je zdraznit
nésledujici aktivityidiciho procesu: definovani poslani podniku, sjieit cili a nastin
strategii a identifikaceifezitosti podniku. Kazdy podnik musi n&ipke vyjadit, jaka je
jeho role v oblasti podnikani atiGné predstavit zakladni provozované aktivity. Cilem
podniku pak rozumime konkrétni stav, jehoz dosagenfedpoklada v uiitém ¢asovém
obdobi. Jashstanovené cile se vlaststavaji ukoly podniku pro tity ¢asovy horizont
a preduckuji jeho chovani ve vribich i vrgjSich souvislostech. Dale je nutné stanovit
konkrétni cile pro podnik jako celek. Pokud jsodlmi&ové cile stanoveny, jéeba vyesit
otazku jejich dosazeni a to prietnictvim stanoveni strategického&sm ktery prezentuje
piistup organizace k dosazeni primarnichi.cRro dosazeni ¢ili splreni poslani jsou
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pro podnik nezbytnym faktoren¥ifezitosti. Strategicky marketingovy proces respgkt
cile a omezeni vyplyvajici ze strategickétidiciho procesu a vychazi ze zasadniho
rozhodnuti, ktera byla v rdmci procesu na urovoheiovehorizeni provedena. Sklada se
ze ti soubotfi ¢innosti a probiha verdch po sob nasledujicich etapach, kterymi jsou
planovani, realizace a kontrola. (H. Horakova, 2003

Zakladem pro etapu planovani je schopnost jttvavaZzovat a rozvijet Zadouci
vazbu mezi cili podniku stanovenymi na zaklgho poslani a mezi strategiemi volenymi
pro uskuténéni cili v navaznosti na vyhrazené zdroje a v raménicich se podminek.
Planovaci etapa je dle H. Hordkové (2003) proadsruijici kroky v nasledujicim padi:
marketingova situmi analyza, stanoveni marketingovych ugcil formulovani
marketingovych strategii a sestaveni marketingoydfiou. Marketingova sitdai analyza
je kritické, nestranné, systematickétkthdné zkoumani vrini situace podniku a feni
postaveni podniku v daném priesti. Marketingové prostdi podniku existuje ve dvou
arovnich: jako makroprosdi a mikroprosedi. Makroprogedi tvai SirsSi okoli podniku.
Jedna se zejména o ekonomickdtele, demografick&€initele, politickou situaci a jeji
piedpokladany vyvoj a o legislativni podminky, kuftura socialni podminky,
technologick&initele i péirodni faktory.

I. Ticha a J. Hron (2002) uv&d Ze pro analyzu makroprdeti se pouZziva
piedevsim PEST neboli STEP analyza. PEST analyadje@duchym aiesto efektivnim
nastrojem k ohodnoceni vlivu faktoglobalniho prosedi na podnik.

Tato analyza je dle A. Kiralové (2003) z&kladni oaketu pro analyzu wjSich
hrozeb a flezitosti. Redstavuje pohled na préstli podniku, kraje, oblasti obce, které
neni stabilni a ®Ni se. Analyza WwjSiho prostedi destinace je analyzou
makroekonomickych faktér které maji vliv na usggnost destinace na trhu cestovniho
ruchu.

I. Ticha a J. Hron (2002) vymezujttyt zékladnich kategorie fakiibr
makroprostedi. Politické a legislativni faktory, které sowgjis s distribuci moci
mezi lidmi, etrg jednani mistnich i zahramich vlad. Pat mezi & nag. stabilita viady,
regulace zahraémiho obchodu, deova politika, monopolni legislativa, ochrana Zivibim
prostedi. Dale ekonomické faktory souvisejici s toky qzenzbozi, sluzeb, informaci
a energii. Rednmétem analyzy miZze byt Zivotni cyklus podniku, trend vyvoje domarih
hrubého produktu, Grokova mira, inflace, nabidkaépe nezamistnanost, dostupnost
energie, naklady na ni. Socialni a kulturni fakiddgré souviseji se apobem Zivota lidi

a jejich Zivotnimi hodnotami. émito faktory miZze byt demografie, distribuceina,
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mobilita obyvatelstva, Urowevzdlani, Zivotni styl, pistupy k praci a volnémgasu.
Technické a technologické faktory souviseji s vewojvyrobnich progedki, materiaib,
procesi a know-how. Redmétem analyzy mizou byt vladni vydaje na¢du a vyzkum,
nové objevy, vynalezy a patenty, transfer techniglomira zastaravani vyrobnich
prostedki.

V téchto ¢tyfech kategoriich jsou identifikovany ty faktory, kdezasad# ovliviuji
dany krajci oblast a mohou ovlivnit jejich budoucnost. Cilésto analyzy neni analyzovat
vSechny slozky jednotlivych faktr ale najit ty slozky, které maji pro oblast vyznam
jinymi slovy, které pro ni mohou znamenatjakou vyznamnou ifileZitost nebo naopak
hrozbu. (A. Kiralov4, 2003)

Velmi dulezita je také analyza mikroprostli. S. Horner a J. Swarbrooke (2003)
definuji mikroprostedi jako nejbezpro&sdrejSi okoli podniku a podnik sam je jeho
z&kladnim prvkem.

Pro analyzu mikroprostdi se nejasgji dle M. Foreta a V. Foretové (2001)
vyuziva SWOT analyza. Analyza SWOT je prvnim krok&mrceni sodasné pozice
destinace na trhu cestovniho ruchu. Zahrnuje Siakoph problém, jejichZz podstatnym
jadrem jsou otazky spojené &b¢ oznaované jako marketingové préstli. Pod pojmem
marketingové progtdi se rozumi nikoli pouze samotny vlastni trh, sdahrn mnohych
dalSich faktoir.

Nazev SWOT analyzy pochazi ze ¢asnich pismen anglickych terniin
Strengths — silné stranky, Weaknesses — slabé kgtr&bpportunities — idlezitosti
a Threats — ohrozeni. Jejim principem je jednoduelv@ak vystizna a pokud moZzno
vycerpavajici a objektivni charakteristika wnich silnych a slabych stranek oblasti
a vrgjSich ilezitosti a ohrozeni.Silné stranky zahrnuji jakékoliv komparativni
a konkuremni vyhody regionu pro jakékoliv typy rozvojovychktit. Slabé stranky
piedstavuji naopak nevyhody oproti konkurenci na thjsou to veSkeré faktory, které
limituji nebo ohroZuji tyto aktivity. RibéZnym rozvijenim silnych strdnek a naopak
durazem na odstti@mvani nebo alesgoomezovani slabych stranek roste pegadiobnost
vyuZziti nabizejicich se fjjezitosti a omezuje se dopad identifikovanych abro.
Prilezitosti destinace na trhu cestovniho ruchedptavuji nejen vyhody vyplyvajici
ze silnych stranek, ale vyhody vyplyvajici zjiho prostedi destinace, vifpac, Ze je
mozné je vyuzit. OhroZeni destinace na trhu cegtovruchu obvykle vyplyva z jejich
slabych stranek, respektive z nevyhod v ramejsiho prostedi. Ugeni silnych a slabych

stranek destinace pomahditirz ¢eho se sklada nabidka destinace na trhu CR a ré@ziezn
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piilezitosti a ohroZeni nabidky destinace na trhummra identifikovat, co ovliwje
aspEsSnost nabidky destinace na trhu a v jakérarasn{A. Kiralova, 2003)

H. Horakova (2003) tvrdi, Zze SWOT analyza ifvdogicky ramec vedouci
ke konkrétnimu systematickému zkoumani #mdah pednosti a slabin, sich
piilezitosti a ohroZeni i k vytveni zakladnich strategickych alternativ, o kterjize
podnik uvazovat. Pokud bude pro¢Ad pouze analyza viitich stranek, jedna se
0 S — W analyzu, pokud bude pro¥adouze rozbor faktérvnéjsiho prostedi, jedna se
o0 O — T analyzu. SWOT analyza je uZiteu sodasti situani analyzy, nelsumarizuje
klicové silné a slabé strankyilezitosti a ohrozeni.

Podle kombinace posuzovanych fakt@silné, slabé stranky fitezitosti, ohrozZeni)
deéli SWOT matice zvolené strategie &yt kategorii: (1. Ticha, J. Hron, 2002)

1) WO strategie

Tyto strategie jsou zaffeny na odstrami slabych stranek prdastdnictvim
prilezitosti, které byly identifikovany ve ¥$im prostedi. Rikladem ntize byt ziskavani
dodaténych zdrofi k vyuziti pilezitosti, nap. formou akvizice, joint venture nebo
naborem kvalifikovanych sil.

2) SO strategie

Vyuzivaji silnych stranek podniku ke zhodnocertilgditosti, tato kombinace
umoziujici realizaci &chto strategii se vSak vyskytuje v realném Ziwastdka, proto tento
kvadrant spiSe vymezuje Zadouci stav, ke kterémdunipentiuje.

3) WT strategie

Tyto strategie jsou obrannymi strategiemi, kter&aetiuji na odstraéni slabych
stranek a vyhnuti se ohroZeni z¥enPodnik v této pozici obvykle bojuje orgZiti
acastymi strategiemi jsou fuze, omezeni vydalyhlaseni bankrotu nebo likvidace.

4) ST strategie

Tuto strategii pouziva podnik tehdy, pokud je dsigty na gimou konfrontaci
s ohroZenim. #kladem niize byt vymahani pokuty soudni cestou na konkurénteteri
ohrozuji pozici podniku kopirovanim jeho vyrabk

Na zaklad analyzy makropostdi a mikroprosedi jsou stanoveny podnikové cile.
Jakmile byly stanoveny podnikové cile ibe podnik pistoupit ke stanoveni
marketingovych cil. Marketingové cile udavaji, kam podnikijge. (S. Horner,
J. Swarbrooke, 2003)

Konkrétni marketingové cile vychazeji z provedeidadni analyzy. Mly by byt
podle H. Horakové (2003) pirkompatibilni se skutmostmi identifikovanymi v situmi
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analyze. Marketingové cile vyjagi konkrétni ukoly a podnikipdpokladé jejich dosazeni
béhem utitého ¢asového obdobi. Neobsahuji ale navod, jakymisapem je mozné
planované zamry uskut€nit. Marketingové cile by #y byt stanovené na zaklad
poznani paeb zakaznik, identifikovany a uvazovany ip respektovani vninich
a vrgjSich omezeni, igsre, jasré a konkrétg vymezené, fipadné (vhodné), srozumitelné,
mefitelné v ugitych ¢asovych etapach, realné (dosazitelné), akceptovatelzajems
slactné, sdilené a podtné, hierarchicky usgadané.

Pro splgni cild je nutné wit postup, kterym toho bude dosazeno, coz je ukol
marketingové strategie. S. Horner a J. Swarbrod®03) vymezuji strategii jako
souhrnnou cestu k dosazeni specifickychua. ciBtrategie popisuje nasledujiciécu
prostedky k dosazenéasovy harmonogram a zdroje nutné k dosazeini cil

Formulovani strategii je zavaznou manazerskou furiBobre fidit manazerskou
¢innost organizace znamena podle H. Horakové (2@08)e vybirat a doke fidit
strategie. Usfch zavisi na porozuéni, na&asovani, pdivosti a aktivig, a jakou jsou
strategie vytvéeny a realizovany. Formulovani marketingovych styat z&ina uz
definovanim poslani organizace, stanovujicim jejzi@, kterou se liSi od ostatnich
organizaci stejného nebo podobného typu v konkuniem prostedi. Marketingové
strategie utuji zakladni srry postupu, vedouci ke sgmi cilovych tkoli. Jsou jednim
z faktori, na zaklad kterych jsou odvozovany vykonnostni marketingopédnikove cile.
Do zvolenych marketingovych strategii se promitgisttné a pochopené zakaznické
a konkuregini zangteni, a to pedevSim konkuremi vyhoda a hodnota uzitku nabizena
zékaznikm. Vybker strategii a jejich nasledna realizace je jedninejglozitjSich kroki
marketingového procesu. Prezentuje zejména rozlkimdow marketingovém mixu
a o alokaci zdraj v prislusném progedi acasovém horizontu. Marketingové strategie jsou
budovany pedevsim na sile podniku a na vyuziti vhodnydilepitosti pro podnik.
Marketingové strategie se z&ji na cilové trhy a jejich dosaZzeni n&pnéjSim
zpisobem. Marketingové nastroje jsou nasmmany v souladu se z&mem podniku
na uskuténované trzni operace. Podnik fediuje znat, kterymi nastroji Ize spolekliv
dosahnout cilovych tth A proto klicem pro strategické manazerské uvazovani velob
trzn¢ fungujicich organizacich jsou pkamastroje marketingového mixu. Velmildzita je
také kontrola zvolenych strategii. Sledujeésnejich pohybu, jejich vykonnost v rdmci
realizace, hodnoti stupekterym strategie ifspivaji k dosazeni vytgnych ukaol, a tim

i a¢innost vyuzivani marketingovych zdiojprispiva k zjiséni probléni uvnitt etapy
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realizace i planovani aémuje se v nezbytnychiipadech i fijeti vhodnych kore&nich
opateni.

Na marketingové strategie dle H. Horadkové (2003)vamaje tvorba
marketingoveho planu. Marketingovy plan je pisendokument zachycujici vysledky
marketingového planovani a ukazujici, kde si podpikje byt v utitém casovém
momen¥ a budoucnosti a pomoci jakych prestkii tam dospje. Udava zakladni sén
marketingovému snazeni. Je t@uwjici nastroj pratizeni a koordinovani marketingového
asili podniku. Je podkladem pro ozeai odpo¥dnosti za dosaZzeni stanovenych tikol
i pro marketingovou komunikaci. Marketingovy plararbyt jasny a vystizny, snadny
ke ¢teni a vyZzadovany pro kazdy trzni prostor pro v@olMarketingovy plan igdevsim
objasiuje, jak pouzit marketingové zdroje k dosazeni mtamgovych cili. Predpokladem
marketingoveého planu je segmentace trhu, prognddowvdlikosti trhu a trzniho podilu
a identifikaci trzni pozice.

Na etapu planovani navazuje etapa realizace. Reealizhamena sousténi
podniku naginnosti, které musi byt provedeny po ¥ a formulovani strategii tak, aby
bylo skut€én¢ dosazeno vytenych citi. Znamena plné pochopeni moznyckisfupi
vedoucich k provedeni strategie a v ramci kaZzdoidenoperaci vést lidi k ptmi kol
pro dosazeni Zadanych vyslédka to za podminky spojeni struktury offravani
s vyty¢enymi cili. Kon€nou etapu strategického marketingového procesdspavuje
kontrola. Kontrolni etapa podrobrsleduje a posuzuje vysledky marketingového usili
podniku. Zkouma, zda byly dodrzenyeppoklady stanovené marketingovym planem.
Pokud pedpoklady nebyly dodrzeny, pak Zjige gic¢iny nedostati. ZjiStuje, které
aktivity jsou funkni a které ne, a umadje provadt i nezbytna regulovani pro udrzeni
integrity a nepetrzitosti procesu. Marketingov¥é&eni bez hodnoceni by nebylo kompletni,

proces by byl nep#itny a neuplny. (H. Horakova, 2003)
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3. Metodika prace

Cilem diplomové prace je provést analyzudsmmeho stavu outdoorovych aktivit
a jejich vlivu na cestovni ruch ve vybraném UzeDale provést analyzuftjpodnich
a kulturnich atraktivit cestovniho ruchu a sluzestovniho ruchu, které jsou nezbytné
pro rozvoj cestovniho ruchu v oblasti. Na zaklgmovedenych analyz je provedena
SWOT analyza a jsou navrzeny moznosti rozvoje gesho ruchu.

Pred samotnym pisemnym zpracovanim diplomové praler®gjprve nutné ziskat
dostatek informaci studiem odborné literatury zasblcestovniho ruchu a marketingu, coz
pati mezi sekundarni zdroje informaci. Faitna literatura byla zégena pedevsSim
v knihovre Jihaseské univerzity, také v Okresni knihavrv Ceskych Budjovicich
a v Okresni knihovav Ceském Krumlow. Dal3i zdroje informacifedstavuji materialy
Z turistickych informa&nich center, internetové stranky souvisejici samgn ¢i danou
problematikou a internetové strankgského statistickéha'@u a Ministerstva pro mistni
rozvoj. Vyuzity byly také propagai materialy, mapy, turistické {rodce a rozvojové
strategie regionu.

Pro zjiSeni poteb nav&tvniki sledované oblasti a uro¥sluzeb cestovniho ruchu
v této oblasti bylo provedeno dotaznikové&&et Jde o primarni data, ktera byla ziskana
pouze pro pdeby této diplomové prace. Sestaveni dotazrdkvyhodnoceni vyzkumu
probihalo na z&kladprostudované odborné literatury z oblasti markggtin

Bylo pouzito metody osobniho dotazovéni, kteraglezena naifmé komunikaci
s respondentem a to je dikyéapé vazld mezi tazatelem a respondentem velka vyhoda.
DalSi vyhodou je také vysoka spolehlivost ziskanydaji a celkem snadné zpracovani
vystupa pomoci vypdetni techniky. Nevyhoda metody je naopak v jejiokgsnargnosti
nacas a organizaci a vysokych nékladech. Dotazniky tayhotoveny westirg, ekmciné
a angléting. Zakladni soubor procely tohoto Séeni se skladal z turista jednodennich
navstvnika, ktei travili svij volny cas ve vymezené oblasti, zaelem rekreace
a provozovani outdoorovych sportovnich aktivit. Bwybrany de hlavni lokality
a to Vyssi Brod a RoZzmberk nad Vitavou. V kazdéstlbylo osloveno 40 respondént
DalSich 40 responddantbylo osloveno natznych menSich turistickych odgwadlech
pii péSich a cykloturistickych stezkach a trasach v oblésti a na nastupnich a vystupnich
mistech pro provozovatele vodni turistiky. Samaieéeni probihalo v letnich &sicich

roku 2008, v rozmezi od &atku ¢cervence do konce srpna. VSech 120 respoideyid
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osloveno na zakladmetody nahodilého vyou. Zpracovani a analyza dat byly provedeny
pomoci nastrdj programu Microsoft Excel.

VSechny zji&né informace a skutaosti jsou zakladem pro zpracovani SWOT
analyzy sledované oblasticelem SWOT analyzy je vymezeni silnych a slabychnstk
oblasti a jejich moznychifbezitosti a ohrozeni.

Na zéklad provedenych analyz jsou navrZzeny moznosti rozeegovniho ruchu
S vymezenim priorit a op&ni.

Pro diplomovou praci byly stanoveny nasledujicidtyggy:

1. Sledovana oblast disponuje vhodnymirpdnimi a kulturnimi podminkami
pro rozvoj cestovniho ruchu.iétlpoklada se, Zze meisEjSim motivem
navstvy sledované oblasti je provozovani outdoorovykiiva.

2. Navsgvnost dané oblasti ma sezonni charakter s vyraetoi sezonou.
Predpokladdd se, Ze stasna nabidka cestovniho ruchu je dagtai
a odpovida paebam navswnika.

3. Subjekty nabizejici sluzby cestovniho ruchu jsondemtrovany zejména
do VySsiho Brodu a RoZzmberkuielelpoklada se, Ze nawghici oblasti jsou

spokojeni se saasnou urovni sluzeb cestovniho ruchu.
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4. Situa €ni analyza oblasti
4.1 Vymezeni rfeSeného uzemi

Na za&atku této kapitoly je nutné vymezieSené Uzemi. Dané GUzemi se nachazi

v Jihateském kraji, v okres€esky Krumlov. Paté celé oblasti je‘eka Vitava, ktera je
vyznamnou firodni atraktivitou. Hranice oblasti vede z obo&ii do obce Sstlik, déle
pies obec Lotovice do hrariniho gechodu Studanky. Hranice se pot&siet kolem
Vy38iho Brodu a RoZzmberku nad VitavoReSenym Gzemim probihda vyznamn&sip

i cykloturisticka trasa Zeské republiky do Rakouska, coZ je vyznamné pro/ajoz
outdoorovych aktivit. Nachazi se zde ale i nevydblasti s potenciadlem pro rozvoj
cestovniho ruchuResené Gzemi je na obrazkul ohrantenadervenou linkou. Uzemi
zasahuje do dvou regidrrestovniho ruchu a to do regionu Jigetchy a regionu Sumava.

N 1

Obr. 1 Splavny Usek dolni Vitavy mezi Vy3sim Broda@eskym Krumlovem
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4.2 Cestovni ruch v Jiho ¢éeském kraji

Jihatesky kraj je pihrancnim regionem, sousedi fMeckem a Rakouskem.
Vramci Ceské republiky sousedi Jiesky kraj s Plasskym, Stedaseskym,
Jihomoravskym krajem a krajem Vy$oa. Celkova rozloha krajéini 10 057 km, coZ
predstavuje 12,8 % rozlohy celieské republiky. fetinu tzemi zujimaji lesy a 4 % Gzemi
pokryvaji vodni plochy. vaznacast uzemi lezi v nadrgké vysSce 400 - 600 m.
mistem je hladina Orlick&ghrady (330 m) v okrese Pisek. (29)

Dopravni spojeni se zbytkeffeské republiky a se zahraim zaji¥'uje husta si
silnic evropského systému Praha — BeneSov — Tabeské Budjovice — Linz, Rozvadov
- Plzei - Pisek -Ceské Budjovice, Ceské Budjovice - Jindichtiv Hradec — Pelfimov.
Hlavni Zeleznini trat obsluhujici Jihdesky kraj jsou: Praha — TaboiCeské Budjovice
— Summerau, Plze- Strakonice €eské Budjovice - GmiindCeské Budjovice — Veseli
nad LuZnici - Jihlava — Brno, ovSem vyznam niada dalSich trati. Spojeni s ostatnimi
ceskymi kraji zajiSuje také relativéh husta g autobusovych linek provozovanych
nékolika soukromymi spotsostmi. Na Uzemi kraje se naléz&kalik hraniénich grechod
silnicnich (Dolni Dvdaisté, Studanky, Nova Byste, Nové Hrady, Slavonice, Halamky,
Ceské Velenice, Straznyidtini Vytai, Zadni Zvonkova), 2fechody Zelezini (Ceské
Velenice, Horni Dviiste) a dale pechody, které jsou otéeny pro gSi a cyklisty (Stozec,
Chlum u Teborg, Ceské Velenice, Ple3né jezero, Nové udolitistblicnik, Bwina
a Ceské Zleby). Kror toho se v pibéhu turistické sezony, peipads k vyznamnym
piilezitostem, oteviraji d@asné pechody pro gsi.

Jihatesky kraj pedstavuje geograficky pammé uzaweny celek, kde jadro twb
Jihateska kotlina, ktera4 je roZkna na dva specifické celky €eskobudjovickou
a Trebaiskou panev. Na jihu t¥d Gzemi zvané (eska Kanada® hranici s Rakouskem,
jihozapadni phraniéni ¢ast s Nmeckem vypiluje Sumava, na jihovyched se
rozprostiraji Novohradské hory, ze severovychodsnlzaji vykkzky Brd a ze severu je
kraj ohranéen Stedaieskou Zulovou vrchovinou a Taborskou pahorkatii(2®)

Tato pohranini oblast zahrnuje takéast vlastni Sumavy. Masivni Sumavské
pohai méa zaleséné hbety aZ do vysek kolem 1350 m n. mii Sk i do nitra ze kde je
lemuje rozséhlé PoSumavi. Na ndhornich ploSin&ahi gk udrZeldetnd horska raselinist
s jezirky, mistd zvana slat Vice neZ polovina horské Sumavy jée znanou &zbu

dieva stale zalegna. Zbytky fivodnich smiSenych pralese nachéazeji v narodniigpdni
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rezervaci pod Boubinem a n&knolika malo jinych mistech. Zachovaly se i starédg
pavodns budované pro plaventeva. Svarcenberska stoka, dlouha 51 km, spojujiodati
Vitavy a Dunaje , je chr&nou technickou pamatkou. Sumavské vody odjiamkjména
Vitava a Otava siiitoky. Hlavnimi pozstatky ledovcove&innosti jsou Sumavska jezera —
Cerné, Certovo, Ple3né, Laka a PraSilské. Ochratieogly je od roku 1991 zajikta
vyhlaSenim Narodniho parku Sumava. Rozlohou 685 lken nej&tsi v republice
a navazuje na chréna Uzemi Bavorska. V rozsahlém pétihjej dophuje CHKO
Sumava. (8)

Horska oblast s pestrou morfologii krajiny a vysoklesnatosti se upiatje
predevsim v dlouhodobé rekreaci (letni i zimni), vieinsportech, myslivosti a rybolovu.
Atraktivitu v letnim obdobi zvySuje Lipenska vodmadrz. Ve vodni turistice se upiafi
horni toky Otavy a Vltavy. Mezi vyznamna turistickasportovni centra patZelezna
Ruda, Kvilda, Kubova Htj Lipno nad Vitavou atd. (11)

Jizni Cechy jsou také znamy diky svym rybaifk, které se nachéazeji
v Bukjovické a Trebaiské panvi. Zde zaujima vyznamné misto CHK@bhisko,
vyhlaSena rov¥ jako biosféricka rezervace UNESCO. Z horskyclkicetymezuiji jizni
Cechy na jihu pevazr Zulové Novohradské hory a Blansky les. Osougjisé oblasti je
Vitava, protékajici okrajem Buéfbvické panve.(8)

Klimatické podminky a hydrografické pany zde vytvdeji predpoklady pro letni
rekreaci a turistiku, vodni sporty, rybolov a mysbt. Vodni plochy maji kvalitni zazemi
v lesnich porostech. Atraktivni jsou podzimni vyjowyb. Pro zahragni klienty jsou
piitazlivé lovy s tradinim mysliveckym ceremoniélem. (11)

Jihatesky kraj je ale také bohaty na kultédimstorické panstihodnosti.
Nejvyznamgjsi je Cesky Krumlov s rozlehlym zamkem, ktery je po Prafskhradu
nejrozsahlejsi Cechach. Historické jadro sta je na Seznamu &wvého pirodniho
a kulturniho ddictvi UNESCO. Déle jsou t€eské Budjovice, predstavujici tradni
hospodé&ské a kulturni centrum. Se svou pamatkovou rezérkatem historického
nanesti jsou cilem mnoha naésnika. V nedaleké Hluboké nad Vitavou je jeden
z nejvyhledavagjSich ceskych zamk. V Budgjovické panvi nalezneme zachovalé
venkovské z&hé stavby selského barokaiepdzré z 19. stoleti. Malé HolaSovice byly
diky tomu z#azeny na Seznam UNESCO. Mezi dalSi vyznamna kulsfediska v kraji
pati mésta Pisek, Tabor, Jifidhuv Hradec, Febai a Prachatice. (8)

Na tzemi kraje Zije 625 tisic lidi,éehoz 95 tisic Zije v jeho metropdlieskych
Budgjovicich. Zadné z dalich &st nedosahuje velikosti 50.000 obyvatel, této walikse
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nicmére blizi Taborska aglomerace. Hustota obyvatel&ibkého kraje je pogmeé nizka,
nejhustji osidlen je centrélni okreSeské Budjovice (111 obyvatel na 1 Ky ale ani to
se nevyrovna gméru Ceské republiky. Velmitidké osidleni je ietelné v okresech
Prachatice a&esky Krumlov (méd ne? 40 obyvatel na 1 Kn Tato situace je dana
predevim umighim v gihrangni oblasti v prostoru Sumavy. Jitesky kraj neni bohaty
na suroviny, nevyskytuji se zde t&nzadné zdroje energetickych surovin. Vyznamnym
piirodnim bohatstvim jsou v3ak rozsahlé lesy, zejmémeéSumay a v Novohradskych
horach. Jedna sefqmlevSim o lesy jeldnaté, smrkové a borové. Ne&f8i surovinové
bohatstvi tvéi loZiska pisk a Strkopiski, cihl&ské hliny, kameniva a skkkych pisk.

Z ostatnich zdragj je nejvyznam§Si raSelina a v dkterych lokalitdch také vapenec,
kiemelina a grafit. Proto &h Jihateského kraje vzdy spiSe zémsky a rekreani
charakter nez charakter pnyslow vysgilé oblasti. Snaha o zachovanfirpdniho
prostedi se odrazila verizeni Narodniho parku Sumava, chrdych krajinnych oblasti
Sumava, Tebaisko, Blansky les a Novohradské hory. V kraji Iz&n8297 maloplosnych
chrargnych girodnich atvalt a celoutadu chragnych girodnich vytvoti. Celkem je
chrareno piblizné 21 % UGzemi kraje. JiznCechy pati z hlediska ekonomiky
mezi pamerné regiony. VtSina zakladnich ekonomickych statistik se pohybakelo
celostatniho gimeru. Jih@esky kraj disponuje sice vipnéru niz§imi mzdami, na druhou
stranu je zde po#nn¢ nizka Urové nezamdstnanosti. Z hlediska ekonomiky je
neprogresivijSim okresem Jih@ského kraje centralni okrégeské Budjovice. Tento
okres ma jednozrta¢ nejlepSi ekonomické statistiky. Ekonomicky nejsiajsou naopak
piihranini okresy, nicméh zde je nutno se zminit ofippmnosti tzv. Sedé ekonomiky,
ktera zvySuje pogrné nizké oficialni statistiky. Kupni sila igpaitu na 1 obyvatele se
pohybuje na 99%eského piméru. Existuji ovSem zrmé rozdily v arovni kupni sily
jednotlivych okres. (31)

Uzemi Jihdeského kraje je podle metodiky agentury CzechTounszdleno
do dvou turistickych regian Uzemi kraje tak zahrnuje turisticky region Jipéchy
a historicky takésast Sumavy a Krumlovsko, které jsou &sti turistického regionu
Sumava.Prestoze turisticky region Sumava lezi &3 ¢asti na uzemi Plaského kraje,
v jihoteskécasti Sumavy se nachéazeji jedny z nejéioh pirodnich pamatek kraje
a predevsim nisto Cesky Krumlov, které je neodmyslitélrzapsano jako historicko-
kulturni centrum jiznictCech. Sumava je jednim z nejvyznas$ich turistickych regioin
v Ceské republiky. Dle studie spéteosti Gfk pro agenturu CzechTourism Ize odvodit

nasledujici skutaosti. V Jihgdeském kraji je népstji zminovanou aktivitou v souvislosti
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s travenim volnéhdasu poznavaci ai turistika. Zahragni navsévnici se ve vyssi mé
nez Cesi zandiuji na cirkevni turistiku a na venkovskou turistikiesi naopakiast;i
vyuZivaji svou navsvu regionu Kk cykloturistice, ke koupani a vodnimorsjm.
Mezi hlavni divody nav&ivy turistického regionu JiznCechy pati poznavaci turistika,

v 7

pési turistika, cykloturistika a vodni sporty. Naw& JiznichCech znamena proast
turisti predevdim relaxaci. Pro na¥ét Sumavy panuji obdobné idody jako
pro nav&vu JiznichCech. Oproti jinym regioim jsou JizniCechy pozitivné vnimané
zejména v p& o zivotni prostedi, ve sluzbach pro cyklisty, ve vybavenosti ategki
pro dti a dostupnou hromadnou dopravou. Sumpvanimana pozitivé v souvislosti

s poskytovanim informaci o regionu, origfmtaznaeni cest, pé o pamatky, nabidkou
volnocasovych aktivit, Urove personalu  ve sluzbach cestovniho ruchu, vybaveni
pro sportovni aktivity, filezitosti pro zabavu, Pé o cistotu a poadek a sluzbami
pro lyzae. Za hlavni nedostatky JiZznicech oznaili navstvnici nedostatek
spol&enského a kulturniho vyziti, cenovou urdvauzeb, nevyhovujici stav komunikaci,
nedostatek parkovacich mist a nedostaia informovanost o moznostech regionu.
Na Sumaw vadi navdvnikim nejvice vysoka UGrowe cen, nedostatek moznosti
nakupovani, nevyhovujici stav komunikaci, nedoktgiarkovacich mist a nedostatek
moznosti vyZiti pro &i. (41)

4.3 Potencial cestovniho ruchu  FfeSeného Gzemi na stran é nabidky

4.3.1 Primarni potencial

A. PFirodni atraktivity

Do fe$eného Gzemi zasahuje oblastjdskécasti Sumavy a Sumavského patih
Vy3ebrodskéa vrchovina, které zasahuje do nejj§iasti Cech, se vyznauje nevysokym,
alec¢lenitym a zajimavym terénem, kterému vévodi jejiy&Si vrchol Kravi hora @ici se
nad VysSim Brodem. To vyt¥apiitazlivé grirodni prostedi a atraktivni reliéf zejména
pro pSi a cykloturistiku. Uvedené Uzemi je pouze velndlorpoznamenané negativnimi
dasledky civiliza:niho vyvoje a je zde tedy zachovalé Zivotni prexdit ReSena oblast tak
disponuje vysoce atraktivnim a hodnotnyhirgrdnim a krajinnym potencidlem vhodnym

pro cestovni ruch. (30)
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Resené Gzemi ma klimaigrhodného sedoevropského typu,ifdaji se zde vlivy

oceanu na zapad pevniny na vychad takze pdasi ma znéné promenlivy charakter.
S rostouci nadniskou vyskou se zvy3uji srazky a klesa teplota viadutla Sumay je
nizsi pameérna rani teplota, ale oblast byva oteplovana suchystiy(fény). Zatrné
svahy Sumavského potith maji nejmensi obtmost a tedy i nejvice hodin slumého
aktivity jsou zavislé hlawh na pd@asi a jeho progmlivost miZze branit jejich rozvoiji.
Na druhou stranu je pro sportovni aktivity vhodm@&s mirné klima. (21)

Velky vyznam pro rozvoj cestovniho ruchu v oblasth také nejilezitéjSi reka
jiznich Cech, Vltava. Vitava bylaifve hospodgsky vyznamnou dopravni tepnou; dnes je
vyhledavanym mistem odpoku, rekreace a vodnich spartJihaiesky usek Vitavy
prochazi krasnymi krajinnymi scenériemi. Vitavalggym piitokem Labe, ale vzhledem
ke své délce (430 km) i joku se obvykle povaZzuje za hlawgskouieku. Diky své
oblibenosti mezi vodakyiyahuje Vitava kazdormé mnozstvi turisi. Vice informaci
o fece Vlta¥ je uvedeno viloze¢. 1. Dilezita je také blizkost vodni nadrze Lipno, ktera
piedstavuje vyznamnou destinaci cestovniho ruchy. (28

Ochrana frody ma v jiznich Cechach dlouhou tradici. DdeSeného Gzemi
zasahuje CHKO Sumava a nedaleékeského Krumlova se rozklada CHKO Blansky les.
V téchto chrasnych oblastech je vyhlaSenékolik ptirodnich rezervaci a to Divkamen,
Klet nebo VySenské kopce.Vekterych ¢astech chramych oblasti byly vybudovany
nawné stezky , které ndwmnikam umo#uji detailré a odborg poznavat firodni krasy.
Re3ené Gzemi je porostlé jedlgmami, borovymi a smrkovymi lesy, mezi kterymi se
rozkladaji raselinné a slatinné louky, kde se viigjeyvihkomilna kétena (vachta trojlista,
vstavd majovy a ogice). Z fauny se zde krayrobvyklych drutii vyskytuji malé Selmy,
nag. liska, kuna, tchi lasice a dalSi. Z ptech druhi zde Zije datlik, syc, ka&n poStolka
a jestab. Zn&né¢ jsou roz&ieni plazi a obojzivelnici, zejména zmije, jgka acolek. Tyto
oblasti jsou diky zachovalétippdé vhodné pro rozvoj turistiky, ale nevyskytuji seezd
Zadné vzacné druhy z fautiyflory. (21)

Resené Uzemi nabiradu grodnich atraktivit, které jsou pro rozvoj cestdwmi
ruchu velice vyznamné&ertova stna je narodni ifrodni rezervace (na rozloze 9,09 ha),
kterd se rozprostira asi 4 km zapadsd VysSiho Brodu. Chré&né Uzemi zahrnuje
skalnaty ostroh zvangertova kazatelna, kamenné fd ¢ast givodnihoieciste Vitavy
s tzv. oliimi hrnci, zvanéCertovy proudy. Vroce 1992 byla k chéému uzemi

pficlenéna i rezervace Lt se zbytky pirozenych lesnich porast Koryto Vitavy tu
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na 8 km délky klesd o 160 m. Dalsfirpdni zajimavosti jsou Vodopady svatého
Wolfganga nachézejici sdiprychodnim Upati kopce Vyklestilka nad VysSim Bzod
Divokym romantickym adolim zde protéka potok Mendtavice, ktery prameni jiz
na rakouském Uzemi pobliz osadiirdau. V jeho koryt i pii obou k¥ezich lezi mohutné
balvany. Voda, kteraips ¢ protéka, tu vytviila mensi kaskadovité vodopéady, spadajici

v nékolika stupnich fes balvanové shluky. NejvysSi z nich dosahuje vySky 3 m. (5)

B. Spol@&enské atraktivity

Historické pamatky a kulturni atraktivity jsou takgznamnou slozkou potencialu
cestovniho ruchu oblasti. Zaravesou zékladnou pro rozvoj tvorby pestrych turisfich
produkii vyuZivajicich historické a kulturni édictvi regionu spolu sifrodnimi
atraktivitami. Vyznamné pamatky oblasti se nachHazejméstech VysSi Brod
a v Rozmberku a také v nedalek@aském Krumloy.

Hrad ve m¢stt RoZzmberk zaloZil fed polovinou 13. stol. Vok z Bic, ktery se
pozcji psal z RoZmberka a dogjth vstoupil jako zakladatel mocensky vyznamného
a movitého rodu. ®odni Horni hrad na nejvysSim kiodstrohu pedstavovala vysoka&sg
zvana Jakobinka s ochozem na krakorcich a palao/Séo obklopeno hradebni zdi
s prikopem. Po roce 1330 postavil Jimth z RoZmberka novy Dolni hrad, zabesgrey
hradbou nad ifkopem ve skalni Siji. Stary (Horni) hrad v roc2%yhadel a nebyl jiz
obnoven. Do dolniho hradu se vchazi po m@ges Fikop; tvai jej budova s fivodnim
palacem a s&zi, kterd navazuje naipny trakt s dalSi &i a Kizackou galerii. Z Horniho
hradu se =zachovala é¥ Jakobinka. Arealem provazeji &vpraivodcovské trasy.
V zdmeckych mistnostech jsou cenni&winé kazetové stropy. V nedavno deve
katovre Ize vyzkouSet utrpné pravo na vlastnifiet Hrad RoZzmberk se ¥&jnosti otevira
vzdy na jde v dubnu a provoz kéhna podzim Wijnu. V tomto obdobi Ize hrad navstivit
kdykoliv kromé pondli v doke od 9:00 do 16:15, posledni prohlidk&iré vzdy v 15:30.
Velmi navstvovany je hrad a zamekesky Krumlov, ktery ddeSeného tzemi nespada,
alefada jeho navsunika zavita i doreSené oblasti. Interiér hradu a zantlesky Krumlov
je mozné navstivit v obdobi od&&ku dubna do konc#jna. Krome pondli je otewen
vzdy od 9:00 do 17:00, posledni prohlidka&ina v 16:00. (36)

Ve VysSim Brod je k vidkni Cisterciacky klaster. Tento klaster je vyhlagérodni
kulturni pamétkou a p#t k nejvyznamsj$im pangtinodnostem jiznichCech. Jeho

sowasna podoba je vysledkem dlouhého stavebniho vywvop gotiky pes dobové
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piestavby a fistavby (zejména barokni) az k regotizaci ve 2. (€. stol. Aredl je
obehnan obrannou hradbou s baStami a branami awe@hobytné prostory vlastniho
klaStera, kostel, opatstvi a hospiské objekty. Jeho centrem je kostel Nanebevzetiyan
Marie, budovany od roku 1281; roku 1422 byl vypalpaté obnoven. #®odni gotické
prvky se zachovaly hla¥nv interiéru; jeho zdzeni je ovSemievazre baroknici pozdreé
gotické s dominantou hlavniho dka(1644-46). Cisterciacky klaSter je mozné nawvstivi
od za&atku kwtna do konce #@ denr kromé pondli. V tyto dny probihaji prohlidky
vzdy od 9:30 do 11:30 a od 12:30 do 17:00, wheubuze od 12:30 do 17:0¥e mesi se
dale zachoval &ansky kostel sv. Bartologe z let 1260-70, v jadru goticky i pkads
piestaveb. Nad nim stoji byvalyéstsky chudobinec s gotickym portalem. Na #éije
kasna a radnice z roku 1525& W 1883 regotizovana. Most nedaleko klastera zdobi
barokni sochy. DalSi cirkevni pamatkou v oblasti digkansky kostel Panny Marie
na namdsti v RoZzmberku. Jednd se o vyznamnou pamatku pogdtické architektury
z 2. pol. 15. stol. Znamou cirkevni pamatkou jetddosv. Vita vCeském Krumlo¥. Tento
puvodre goticky kostel byl na patku 15. stoleti regotizovan. V kostele je hrobkkvia
z Rozmberka. VySe zidvané kostely jsou wejnosti gistupné v pibéhu celého roku
Dalsi cirkevni pamatky, kter€esky Krumlov nabizi, jsou barokni poutni kostel ian
Marie Bolestné na Kalvarii, klaSter mindrita klaster klarisek se spoéleym kostelem
Boziho €la a Bolestné Panny Marie. Jeden z nejkf@sch a undlecky nejhodnotgsSich
klaStefi se nachazi ve Zlaté Korgnktery je gistupny od dubna déjna, deng kromg
poncli od 9:00 do 16:00. Dale #eSeném Uzemi lze nalérdu menSich kostelik
a kiizové cesty s kagdkami.(5, 36, 37)

NejvyrazrejSi technickou pamatkou v bezprigstni blizkosti oblasti je vodni nadrz
Lipno. Jedna se prvni povéte vodni dilo, které vytwdo nejvétsi untlou vodni plochu.
Bylo vybudovano na hornim tokieky Vitavy u devaské osady Lipno s cilem vyuziti
energetického potenciaiteky. V oblasti Lipna byly postugnvybudovany dva igstupni
stuprg. Lipno | je hlavni pehradou, nize po proudu byla nad VysSim Brodemapesta
piehrada Lipno Il jako vyrovnavaci nadrz pro vodu ayg$enou z horni pehrady. Vodni
dilo Lipno vzniklo v letech 1952 — 1959. Lipno mge&lnim mistem pro sporty a rekreaci
vSeho druhu. Podél toku Vitavy je moznédithdu zajimavych most (28)

V dané oblasti sedhem letni sezény konaji i §wyznamné spotenské akce.
Prvni je Svatobartolodsky trh a potd ve VysSim Brod, ktera se kona na konci srpna
a kazdy rok pildka radu nav&tvnika. Druhou akci je oblibena Plavba kuriéznich plalvide

Ucastnici této plavby si vzdy sami vyii@riginalni plavidlo na zadané téma a pak &an
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sjizakji Usek Vitavy mezi VySSim Brodem a Rozmberkem.oTakce se zpravidla kona
na z&atku zdi. Krome¢ téchto akci se na hradRoZzmberku konaji divadelniigdstaveni.
Nabidka kulturnich a spalenskych akci je tedy omezena. Nabiziegka moznosti na jeji
rozSieni (trhy, slavnosti, festivaly), coz by ggprilakalo dalSi navéwniky. Tato oblast se
nachazi nedalekGeského Krumlova, takZgada nav@vnika smetuje za spoléenskymi
a kulturnimi akcemi prévtam.

Ve VysSim Brod v arealu klaStera je umésio PoStovni muzeum, které bylo
zaloZeno v roce 1918. V muzeu je vystavena expdzifiay poStovnictvi na naSem uzemi
od roku 1526 do s@asnosti. Jsou zde také vystaveny poStovni dostawnka:ary. Toto
muzeu se navdtnikam otevira vzdy v dubnu a provoz kidma konciiijna. Je pistupné
vzdy od atery do nede od 9:00 do 17:0QJiné muzeunti galerie se WeSené oblasti
nenachazi. Nedostat® nabidka je ale &p vyrovnavana prosednictvim Ceského
Krumlova, kde jsou ¢ktera muzea a galerigiptupna i v mimosezén (37)

Resena oblast je spjata s mocnym rodem RoZnibsidk z RoZmberka zde zaloZil
nejprve hrad a poté klaster. Po \gmi Vitkovd, ktefi zaloZili hrad vCeském Krumloy,
piipadl hrad v roce 1302 pr&vRozmberkm. RoZzmberkové tak zaloZili néjigi panstvi
v Cechach. V roce 1602 prodal posledni RoZmberk hisali ®Rudolfovi a velké panstvi
tak zaniklo. Od roku 1622 vladnul v oblasti rod Egberki a od roku 1719 do roku 1947
drzeli moc Schwarzenberkové. Kazdyéehto rodi zde po sob zanechal wity odkaz

a vznikla tak jedinéna kombinacetznych kulturr-historickych atraktivit. (5)

4.3.2 Sekundarni potencial

Nezbytné je téZz vybaveni Uzemi suprastrukturou rggtfuktura dopravni,
ubytovaci, stravovaci, zabavni, sportovni a dakizeni), kterd uspokojuje peby

Ucastniki cestovniho ruchu.

C. Ubytovaci sluzby

Poskytovani ubytovacich sluzeb je vyznamnykedpokladem rozvoje zejména
pobytového cestovniho ruchu. Jejich poslanim je azmtgo‘enocovani neboipchodné
ubytovani @astnikim cestovniho ruchu mimo misto jejich trvalého b vcetrg
uspokojeni dalSich piab, které sienocovanim nebo ggchodnym ubytovanim

nesouviseji, tedyipdevsim sluzby stravovaci. (18)
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Ubytovaci kapacity jsou soustény do nest VysSi Brod a RoZzmberk. Jedna se
piedevSim o rodinné penziony a menSi hotely. Celkksdacita ubytovacich gaeni
v téchto dvou nistech je dle vlastniho $ehi 558 tizek. 36 % této kapacity je sotetno
do VysSiho Brodu, 38 % do Rozmberku a 26% do Zat@amostatnou skupinu tfo
kempy, které jsou rozmigty podél toku Vitavy. Jejich celkova kapacita je2@0Omist
pro stany a 179kek v chatkach. Velkym problémem ubytovacickizani je sezonnost.
NejvétsSi napor host predstavuji letni risice. Kapacity hotéla penziof jsou v sodasné
doke dost&ujici. Provozovatéim by se nevyplatilo navySovat kapacityizani, jelikoz by
néklady pevySovaly vynosy. Chybi zde ale hotely nebo penzioi$si kategorie, které by
uspokaoijili i nar@ngjsi zdkazniky. V dsledku rozmachu vodacké turistiky jsou v&mneé
doke kapacity kemp a tabdist nedostaujici. Rada provozovatél téchto zaizeni tedy
uvazuje nad roz&nim kempu, které négdstavuje takoveé naklady jako kigact hotel a
penziori. Paiet ubytovacich Zézeni je tedy dostajicim, ale chybi zde ubytovaci
zarizeni vySSi kvality. Podroksi informace o ubytovacich kapacitdch jsou uvedeny

v priloze¢. 2.

D. Stravovaci sluzby

Podminkou rozvoje cestovniho ruchu je také posktowstravovacich sluzeb,
neba’ umoziuji poskytovani zakladnich geb vyzivy &astniki cestovniho ruchudhem
jejich prepravy i pobytu v cilovém mist(18)

Stravovaci zézeni jsou koncentrovana do VysSiho Brodu, Rozndadd Vitavou
a podél Vitavy. Ve ristech jsou to hlavnrestaurace, kavarny a bary. Celkova kapacita
stravovacich Z#zeni je podle vlastniho $ehi 1422 mist. 56 % celkové kapacity se
nachazi ve Vyssim Bréda zbylych 44% v RoZzmberku. Podél Vitavy se nachéazi
piedevsim kiosky, aterstveni a restaurace niz8dy. Téchto zdizeni uz je vSak tolik, ze
ani nafist zajmu o vodackou turistiku nedokaze vyuzit fej@pacity. Navsvovany jsou
zejména ta Z&eni, ktera maji mezi vodaky tradici, jako habdiste U Tii veverek
nebo vodacka basta U Fika. Kapacita stravovacitizerd je nyni dostalji a nabizené
sluzby jsou na dobré arovni. Vice informaci o streacich z#&zenich je uvedeno Witoze
¢. 3.
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E. Doprava

Pro rozvoj cestovniho ruchu jéldzZita dopravni dostupnost oblasti. NejréesijSi
dopravou je silnini. Silnicni dopravu v cestovnim ruchu #¥gpieprava jeho &astniki
silnicnimi dopravnimi prosedky po pozemnich komunikacich. Tyto dopravni peotity
se ve srovnani s ostatnimi druhy dopravnich pedki vyzna&uji pomerné malou
kapacitou. Rednosti silnini dopravy jsou vyhodnéigpravni rychlost, vysoka pohotovost
k prepraw a dostupnost mist afetlisek cestovniho ruchu. Sitni doprava se v cestovnim
ruchu uskuténuje dwma zakladnimi formami — autobusovou dopravou aviddalni
dopravou osobnimi auty. (18)

Hlavni osu oblasti tvd silnice Il. ¥idy ¢islo 160, na kterou navazuji dalSi silnice
Il tiidy, a to na silnic&islo 163 a 161. Silnicéislo 160 navazuje ¢eském Krumlow
na silnici . ¥idy ¢islo 39 a silnic&islo 163 navazuje na silnici Eidy v Dolnim Dvdisti.
Obe silnice |I. tidy se sbihaji ¥eskych Budjovicich. Silnini st dopkiuji silnice I
tiidy. Nejvyznamgjdim dopravcem v oblasti JESAD, ktery vytvdil systém pro fepravu
cykloturisti CYKLOTRANS. Vice informaci o systému CYKLOTRANS jevedeno
v prilozec. 4.

Dal$im vyznamnym druhem dopravy je doprava ZeteéniZeleznéni doprava
v cestovnim ruchu zabezpge prepravu @astniki zeleznénimi osobnimi vozy. K jejim
piednostem pé#it hromadny charakter, plynulost a bespest. Zeleznrini st tuto grepravu
¢ini malo zavislou na fiirodnich vlivech, nem& na ni vliv dendi no¢ni doba a je
provozovana ve vSech dich obdobich. Witou nevyhodou je omezena dostupnost
n¢kterych, zvlast horskych oblasti aigdisek cestovniho ruchu. (18)

Sledovanou oblasti probihd pouze jedna vyznamnézraéni tra’. Tra® je
oznaenacislem 196 a vede @eskych Budjovic do obce Rybnik. Z obce Rybnik seftra
dale tvi pres VySSi Brod do Lipna nad Vitavodiglo 195) a pes Horni Dvaiste
do Summeraui(slo 806).Ceské drahy neustéle rozvijeji sluzby pro cyklistykloturisty.
Postupg nabidly gepravu jizdnich kol, jejich Uschovu a nyni rozvijeggké pijcovny
jizdnich kol. Siroké spektrum sluzeb pro cyklistydnes sotésti ucelené koncepeeD
BIKE. Vice informaci o Zeleztini dopra¥ je uvedeno v iilozec¢. 5.

Resena oblast je did dostupna automobilem, autobusem nebo vliakem, ale
frekvence spdj neni iliS vysoka. Technicky stav vozovky je na&kterych Usecich
Spatny, i kdyz ¥tSi ¢ast komunikaci byla opravena. Parkovaci moznosti j& VySSim
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Brock a Rozmberku zri@é¢ omezené. Vyhrazena parko¥i§e pouze na naésti a jsou
zpoplatrgna.

F. Informacni sluzby

V teSené oblasti se nachazi pouze jedno infocentruoto Thfocentrum je
situovano ve Vy3Sim Bredna namisti. Poskytuje informace o turistickych cilech
a kulturnim @ni ve neéste a okoli. Lze zde vyuZzit vejny internet, kopirovani a fax a také
je mozné zakoupit mapy, jprodce, pohledy atd. Jsou zde k dispozici letakytaNmcich
a stravovacich z&eni, letdky muzei a galerii v regioduletaky pijéoven sportovniho
vybaveni.

V obdobi 1.6. — 30.9. je infocentrum otemo pondli aZz nedle, vcase
7:30 — 12:00 a 12:30 — 18:00. V obdobi 1.10. -53je infocentrum otgeno pondli
az patek, wase 7:30-11:30 a 12:00 — 16:00, v sobotu a¥irje infocentrum zakeno.
Samostatné internetové stranky infocentrum nemé&laddi informace jsou umisti
na internetovych strankach Vyssiho Brodu (www.Jysxi.cz).

Sluzby tohoto infocentra jsou p@émé omezené, jelikoz nema Kk dispozici
propracovanou databazi kontékta spoluprace s podnikatelskymi subjekty neni

na potebné urovni.

G. Ostatni sluzby

Vhodna nabidka sluzeb volnébiasu niize mit rozhodujici vliv na rekreai efekt
pobytu hosta v Z&eni nebo $edisku cestovniho ruchu. Peby a pani host ma
uspokojovat tak, aby se intenzifikovaly jejich zkyj a to stupovanim jejich vlastni
aktivity, moznostmi znasobit kontakty s okolim, @at z¢innosti vykonavanych
o dovoleng, ziskavanim novych zkuSenosti atd. (18)

V souvislosti siistem oblibenosti aktivniho traveni volnékesu vznikla v oblasti
fada mjcoven sportovniho vybaveni. Jedna se hiavrvybaveni pro vodackou turistiku,
ale také cykloturistiku. Nejvyznamy$imi firmami v této oblasti jsou Rafting Vitava
a Pe-La ve VysSim Brad pijcovna Pod Jezem v RoZzmberkutgdpvna Ingetour, ktera
ma své pobiky podél celého splavného toku Vitavyét¥ina €chto pijcoven je zarena

na pij¢ovani vybaveni pro vodni turistiku, takze nabidk&eb je omezena adha by se

42



rozskit i o dalSi sportovni vybaveni.aRovny funguji v obdobi od kina do z&, ale
rezervace je mozné prov#ds pribéhu celého roku.
V feSené oblasti a v jeji blizkosti se nevyskytujenBasportoviy-zabavné zdzeni,

coz je pomdrné velky nedostatek v nabidce votiasovych aktivit.

H. Outdoorové aktivity

PEsi turistika

PeSi turistika pedstavuje nejstarSi aktivitu zde provozovanou andsdneztraci
na atraktivi¢, spiSe naopak.¢Bi turistika vyuziva diee jako nejfirozergjSiho pohybu,
pii kterém se uspokojuje touha po poznani. Lidé seéiiuji predevSim v firodnim
prostedi. Provozovani této aktivity neni omezeno afkievn ani fyzickymi schopnostmi
jedince, ba ani jeho fingnimi moznostmi. (17)

Sluzby

Dostaténé hustd Zelezgni i autobusovad doprava umde dobry pistup
i do vzdalesjSich a méa obydlenych oblasti. Turistické stezky vyZog Klub ¢eskych
turistii ¢asto ve spolupraci s organizaci ochfapiirody. Jih@geské natné stezky se snazi
zabavnou formou seznamit turisty s mistnimi zajioséwi, ale také s problémyt az
ekologickymi ¢i spole&genskymi. VSe byva vhodndoplrino jednoduchymi schématy,
mapkami, obrazky a historickymi fotografiemi. Krérturistickych zn&ek mize v terénu
pomoci k lepsi orientaci mapovy infortmd systém jiznichCech, coZ je soubor
velkoploSnych turistickych map a infordrdch panel, které jsou umishy
v nejatraktivigjSich turistickych lokalitach. Nedostatekepstavuji chy§ici odpainkova
stanovist a moznosti okerstveni u tras. (35)

P&Si turistika je WeSené oblasti velmi rozgéha, coz je danaedevsim zachovalym
piirodnim prostdim a nenakmym, ale zajimavym terénem. Prochazi tudy takeé iska
dalkova @si trasa E10, ktera se snazi propojit Evropu oe@rsek jihu. Prochazi izemim
Jihateského kraje v délce 230 km pnych zndenych turistickych cestach po této trase:
Orlik — Pisek — Tyn nad Vltavou Ceské Budjovice — Klg — Cesky Krumlov — Lipno —
VySSi Brod — Studanky. Mezi nejvyznadjgi trasy pat:

* VySSi Brod — Maria Rast am Stein — Vyklestilka —litdky vrch — Kaplky —

Medwedi hora — Lipenskaiphrada — Lipno nad Vitavou

+ Vy33i Brod Certova stna — Lowovice — L& — Fredni Lowovice — Vy33i Brod

43



» Vy33i Brod — Lachovice — Zumbersky kopec — Rozmbeall Vitavou — kaple
Studenec —ifzet — Velenecky vrch — 8en — Vétrna — MalSin — Ostrov — Kyselov
— Predni Lowovice — VysSi Brod
Mapa turistickych tras a podro¥ai popis jednotlivych tras jsou umiay

v priloze¢. 6.

Cykloturistika

Cykloturistika je druhem cyklistiky, tedy jizdy nednim kole, jejimz &elem je
poznavat girodu, historii a pamatky kraje. Cykloturistika npamenala v poslednich deseti
letech velky rozmach a stala se trendem aktivnildweni volnéhocasu a relaxace,
piedevsSim proto, Ze dneSklovék ma potebu vracet se dofipody a tu spokné
s prostedim vnimat. (17)

Cyklistika se v jiznichCechéach stala v poslednich letech skofen a vSeobeen
hojr¢ podporovanym fenoménem. Vedle budovani novych osggkek se dba takeé
na udrzbu cyklotras a na rozvoj sluzebitedité jsou fijcovny a opravny kol, stegnjako
stravovaci a ubytovaci kapacity.

Sluzby

Podminky pro cykloturistiku jsou v Jibeském kraji velmi dobré, a to jak
z hlediska atraktivity progtdi, tak z hlediska sluzeb. Rozsahl& stravovacich
a ubytovacich Zé&eni, @jc¢ovny kol a servis, moznosti pepravy kol a pehledné zngeni
tras.

Nektera ubytovaci a stravovaciizzeni jsou zapojena do projektu Cyklisté vitani.
Cilem projektu je zlepSovani kvality sluzeb cestbenruchu pro specifickou skupinu
cyklista a cykloturisti, zavedenim narodni certifikacéchto sluzeb. Certifikéni systém
navrhne kvalitativni standardy srovnatelné s obgobrsystémy pouzivanymi ve statech
Evropské unie. \feSené oblasti jsou v stasné dob zaregistrované dva objekty — Hotel
a restaurace e v RoZzmberku a Sporthotel a restauraceiZato

O moznostech pobyts koly na jihuCech poskytuji informace téfh viechny
cestovni agentury a kanciavCesku. Mnozstvi zajimavych fiplze nalézt také
na nejtiznéjSich internetovych strankach z&fnych na cykloturistiku.

Prepravu kol nabizitada dopravt — Ceské drahy, specializovani regionalni
piepravci, jejichz autobusy jsouétginou vybaveny viekem nebo i#ki na kola.
(viz. systém cyklotrans kapitola 4.3.2). Rong dobra je i 4f cyklopijcoven a servis
(35)
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Pro vyznavée cyklistickych zavoll a sowzi jsou Bhem roku uspi@dany
v Jihateském kraji mnohé zajimavé akce. Mezi g§iva nejznarjsi pati:

- Leader Fox Sumava (cyklomaraton): kona se kazaérprvni srpnovou
sobotu, start zavodu je v Zadow jede se vdkolika kategoriich: i,
dorost, Zeny, muzi, ale i rodina a team

- Galaxy Série: zavod pro Sirokou fefost, mistrovstvi CR
v bikemaratonu a zavod horskych kol, probiha kaadyv srpnu; start je
nagiklad vCeskych Budjovicich, Solslavi, Prachaticichti Hluboké
nad Vltavou

- dalSi mensi akce padaji fFilezitostré i pravidelr# nékteré jihaieské obce
a mistni regionalni sdruzeni.

Regionalni a lokalni cyklotrasy ve sledované oblgstu napojeny na pat@ st
dalkovych tras prochazejicich celym Uzemim repybhknavazujicich na mezinarodni
trasy vedouci celym kontinentem. Cyklotrasy jsodergy ¥tSinou po vedlejSich silnicich
a polnich nebo lesnich cestach. Vyznamna dalk@asatprochazejidgieSenou oblasti je
Sumavskéa magistrala o celkové délce 242 km. Usely kiblasti prochazi je Léavice —
Dolni Jilovice — VysS8i Brod. Mezi dalSi vyznamnélograsy pati:

« cyklostezka okolo Lipna: Laiovice - Certova stna - Vy3si Brod -
Mnichovice - Kapléky - Spéaleni&t - Paséna - Svaty Tomas - Kyselov -
Rain - FPedni Zvonkovd - Zadni Zvonkova - Bgky Dwir -
Schwarzenbersky kanal - Nova Pec - Horni Planatrkdd - Cerna
v PoSumavi - Milna - Frymburk - Slug®d - Lipno nad Vitavou —
Loucovice

» cyklostezka Vitavskym ksonem: VysSi Brod - Mnichovice - Kapky -
Spaleni&t (Guglwald CLO 2 km) - Redni Vytai - Frydava (pevoz) -
Frymburk - Lipno nad Vitavou - Lawvice -Certova sina - Vy3si Brod

« Krumlovska cyklostezka: He na Sumay - Skl&e - Kladenské Rovné -
Prelstice - Kajov -Cesky Krumlov - \&tini - Zatai - Branna - \étrna -
Maldin - Frymburk - Milna -Cerna v PoSumavi - Muckov - Hoe
na Sumay

Mapa cykloturistickych tras a popis jednotlivychgijsou umighy v ilozec. 7.
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Vodni turistika

Vodni turistika je jednim z druhturistiky a pati k modernim, oblibenym a disb
dostupnym formam aktivniho od@oku a rekreace. Spojuje aktivni pohyb na vodnich
plochach s pobytem Wijpodé a s tim souvisejici turistickatinnosti. (1)

Resené oblast jgastou cilovou destinaciignivel tohoto druhu turistiky. Splavné
Useky Vitavy v této oblasti se vyzhgi klidnym a pomalym tokem s mnohymi meandry
a tén®f nedotenou pirodou v okoli. Pod vodni nadrzi Lipno Il &aa vodaky nejvice
vyhledavany Gsek WR. Negasgj$im mistem nastupu je Vy3$i Brod, algtizase da
kdekoliv, kde je vhodnyigstup kiece. (37)

Sluzby

Diky vysoké a dlouhodobé nawgnosti je podél toku Vitavy vybudovan dostatek
kempi, kde je mozné pohodinpfenocovat. Volné taleni sefidi pravidly NP, CHKO
a pirodnimi parky, kterymiteka protéka. Po ceésize nalézt spoustu mist, kde se da
piijemns okXerstvit.

Podél toku je vybudovanaada mjcoven sportovniho vybaveni,tgoevsim
vybaveni pro vodni turistiku.tovny &tSinou také zajidlji prepravu vodak i s lodmi

a dalSim vybavenim do vyjezdového mista a po spftiteho Useku je dopravi &p

Hippoturistika

Turistika na koni (hipoturistika, jezdecka turist)knabizi v porovnani s ostatnimi
formami turistiky téndit idealni moznost spojeni zdravého vyuziti voln€asu, pobytu
v piirodk, budovéani vztahu ke zZwtim, krajire a k ochrat Zivotniho prosedi s plany
rozvoje cestovniho ruchu. \Ceské republice se od roku 2004 intenivpracuje
na zmapovani s@éasného stavu a vyti@éni podminek pro rozvoj této formy turistiky.
V Jihateském kraji, kde mySlenka na vyteai si¢ stanic a stezek pro turistiku na koni

e

vznikla, je mozno vyuZzit jiz tés 500 km zn&enych jezdeckych stezek. (25)

zalezitosti z hlediska cestovniho ruchu, nebdwomé ohledu na maximalni pohodli
a zazitek turist je nutné brat v ivahu vhodnost && pro ko, zde gedevsSim jsou
minény klimatické podminky, protoZe tento druh turigtize provozovat pouze ve volné
piirodé/pod Sirym nebem. Turistika na koni je ale aktivit&tera je k firodnimu prosedi
Setrna, nevyZzaduje rozsahlé investice ani budostiité a nakladné infrastruktury ani
nevyvolava paebu zasah do girodniho prosedi. OdliSnost turistiky na koni spioa
nepochybs v tom, Ze na rozdil od turistiky ¢pi, cykloturistiky, ale i na rozdil
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od mototuristiky a vodni turistiky jeétim relativré novym, netradinim, a také neni tak
masova. Z toho vyplyva mala obecné informovandsingovani, paiebach a moznostech
turistiky na koni. (39)

Sluzby

V souwsasnosti existuje v jiznicBechach zhruba 90 stanic, ve kterych Ize ubytovat
a ustajit kog. Stanici turistiky na koni se rozumi misto, kden@zné penocovani
pro jezdce i jeho kah Spojenim gkterych €chto stanic progednictvim stezek vznikla
zajimava gi konskych stezek. Ret stanic neustale roste, ale sluzby, které tydoice
nabizeji pro turisty s komi, jsou v rkterych gipadech nedostajici. V okreseCesky
Krumlov se nachazi nasledujici staniceild Borova u ChvalSin, Chata Pod Kleti,
Dluhosg, HasSlovice, Kalist, Kuklov, Lowovice, Mici, Nova ves, Pohorska ves,
Slupenec, febicko. (39)

O zna&eni tchto stezek se postaral Kldgeskych turisi, ktery také trasy zanesl
do svych turistickych map. Vybavenost jednotlivytas vSak jest neni dostéujici.
Na mnoha mistech chybi UGvazststojany s informénimi tabulemi, pistreSky
a odpaivadla. (25)

Ostatni outdoorové aktivity

Krom¢ vySe uvedenych outdoorovych aktivit s¢egené oblasti Z&na rozvijet
i nordic walking, ktery vyuZiva jiz vybudovanou iastrukturu pro §si turistiku.
Powerkiting ¢i bouldering jsou zde provozovany jefidka. Tyto aktivity jsou powrrné
fyzicky nara@né a jejich provozovéani neni zatim velmi réedd. Divodem niize byt také

to, Zze mjcovny technického vybaveni v oblasti nejsou pro gkovity zatim vybaveny.
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5. Potencial cestovniho ruchu sledované oblasti

na stran & poptavky
5.1 Dotaznikové Set feni

Pro zjiseni poteb nav&tvnika sledované oblasti a uro¥sluzeb cestovniho ruchu
v této oblasti bylo provedeno dotaznikové&det K tomuto Gelu byl sestaven dotaznik,
ktery se skladal ze souboru otazek, jehoz cilera bjstit strukturu navévnika v oblasti,
miru jejich spokojenosti s nabidkou sportovnichaktivit a doprovodné infrastruktury
z hlediska kvality a pestrosti. Kramdotazniku Weském jazyce byla vyhotovena
i némecké a anglicka verze. Dotaznik je k nahlédnuifileze ¢.8. Dotaznikové S&ni
bylo prova@no metodou osobniho dotazovani respondent

Dotaznikové Séeni probihalo v letnich &sicich roku 2008 ¢ervenec, srpen)
v oblasti nést VysSi Brod a Rozmberk nad Vitavou. Celkem bylsloeeno 120
responderit. Vybér responderit byl nahodily. Sotiasti vyzkumu vterénu bylo
i pozorovani navsvnika oblasti, které usnadnilo i samotnyipéh dotazovani a ziskavani
informaci.

VSechny dotazniky byly zpracovany pi@sinictvim programu Microsoft Excel,
ktery umoznil analyzu dat. Na zaktattchto informaci byly zpracovany dité navrhy
produkti, které by ndly doplnit sokasnou nabidku.

5.2 Vyhodnoceni dotaznikového Set  Feni

1. Z jaké vzdalenosti jsteripel(a)?
Graf¢.l

Vzdalenost

15%

12% m do 20 km
@21 - 50 km
0O 51 - 100 km
B nad 100 km

57%

16%

Zdroj: Vlastni Seteni
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Sledovanou oblast na¥suji prevaz lidé z Ceské republiky a jsou to rigjsgji

obyvatelé Prahy. Nejvice nawéhiki prijelo do oblasti ze vzdalenosti nad 100 km, velka

cast €chto navatvnika byla ze zahragi, predevSim z Mmecka a Rakouska, coz je dano

hlavré geografickou blizkostithto zemi.

2. Jak jste pjel(a)?

Graf¢.2

Doravni prost fedek

8%~ 7% 3%

9%

% 66%

W auto, moto

@ autobus

O autobusowy zéjezd
m Viak

m kolo

O pésky

Zdroj: Vlastni Seeni

Nejvice respondefitzvolilo pro gepravu automobil nebo motocykl, coZ souvisi se

zvySujicim se stugm motorizace. Auto nejvice vyuzivaly rodiny &mi. 9 %

responderit navstivilo oblast progdnictvim autobusového zajezdu, jednaloisel@vsim

0 cizince. MensSi mnoZstvi respondentuzilo pro dopravu vilaki autobus a Slo zejména

o mladé lidi, kt¢&i do oblasti pijeli s prateli ¢i partnerem (partnerkou). Nejm€rbylo

pro dopravu do oblasti vyuZito kolo a doprawdky. JelikoZ nejvice respondéntyuzilo

pro prepravu vlastni automobil, mohou bez problému sewsabevazet také vybaveni

pro outdooroveé aktivity a zaroitese mohou ve sledované oblasti flexibilpohybovat

a paadat tak mnozstvi dalSich &ith vyprav a vylat, aniz by byli vazani na hromadnou

dopravu. Tato skutmost je pro rozvoj outdoorovych aktivitlézita.
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3. S kym jste fijel(a)?

Graf¢.3
Doprovod
@ sam
15% 20%
13% W s partnerem/kou,s prateli
O se starSimi détmi (starsi 15
let)
5204 B s mladSimi détmi (do 15
let)

Zdroj: Vlastni Seteni

Vice neZz polovina respondéntrijela do oblasti s partnerem (partnerkoti)
se svymi pateli. Pro sledovanou oblast jsou tedy vyznamniSg@mici preferujici
dovolenou v kolektivu. Nové produkty by se tedglynzamgiovat na skupiny iatel
piiblizné stejného vku. Rtina nav&vnika prijela do oblasti sama a vice nértina

navsevnika prijela se svymi dtmi.

4. Jak dlouhy je Vas pobyt?
Grafé.4

Délka pobytu

6%

O 1 den bez noclehu
®| 1-2 noci

m 3-7 noci

@ vice nez 7 noci

42%

Zdroj: Vlastni Saeni

Nejvice respondefitstravilo v oblasti 1 az 2 noci a SldeplevSim o vikendove

pobyty. Vice neZtvrtina respondeifit stravila v oblasti 1 den bez noclehu, jednalo se
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piedevsim o zahragmi navsévniky. Necel&tvrtina respondeiitzde stravila 3 az 7 noci
a rekolik responderit ve sledované oblasti stravilo vice nez 7 dni. Ren$ nabidky
cestovniho ruchu by zvysilo atraktivnasSeného uzemi, coz by figirodlouzilo i pobyt

navsevnika.

5. Jaky je dvod VaSi navsvy?
Graf¢.5

Davod navst évy

W sport, turistika
B poznani

O relaxace

O tranzit

W prace

@ n4vstéva rodiny, préatel

Zdroj: Vlastni Saeni

Respondenti &li na vyker ze Sesti moznosti a mohli vybrat pouze jednuyvidej
responderit piijelo do oblasti za poznanim, jdéegevsim o zahraini navsévniky. Jedna
se 0 poznani mistnich patinodnosti, kultury a zvyk ¢i gastronomie. Pro necelou
¢tvrtinu responderit byla divodem navévy relaxace a to hla¥nprochazky v krasném
piirodnim prostedi a tizné druhy sportovniho vyziti. 17 % respondeptijelo kvili
sportu a turistice a $lo zejména o mlatkchy. Nekolik responderit prijelo za rodinou
¢i prateli a nepatrn&ast dotazovanychijela za praci nebo oblasti pouze profiad
Vytvorenim tematickych balku sluzeb se za#ienim na poznavani pamatek, ziryk
a gastronomie a také na relaxaci formou outdootoaldivit, které v sob spojuji pohyb
a pobyt naterstvém vzduchu, by se mohlo docilit zvySeni néwkisti sledované oblasti

a prodlouzeni pobytu naesmnika.
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6. Jaké aktivity zde vykonavate?

Graf¢.6
Aktivity

80% -

70%
:ng o cykloturistika

. 0
zastoqpenl 40% 1 @ hippoturistika
aktivit 30% m \vodni turistika
20% m pési turistika

10%
0%

O kultura, zabava

1
aktivity

Zdroj: Vlastni Saeni

Nejobliberjsi aktivitou respondefitbyla psi turistika. Zhrubaretina respondetit
piijela do oblasti kuli vodni turistice a $lo j@devsim oCechy, ktéi prijeli s prateli.
Necela ¢tvrtina dotazovanych seémovala cykloturistice. &ina dotazovanych ijela

za zabavou agkolik respondernit se ¥novalo turistice na koni.

7.V jakém ubytovacim Z&eni jste ubytovan(a)?

Graf¢.7
Ubytovani
15% m hotel
W penzion
19% m ubytowna
O kemp

o rodina, pratelé

26% m nejsem ubytovan(a)

Zdroj: Vlastni Saeni

Nejvétsi ¢ast respondenitve sledované oblasti nebyla ubytovana. Nejvyuzigan

ubytovaci z#&zeni byl kemp, coz souvisi s oblibenosti vodnistikly. Necela ptina
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dotazovanych byla ubytovana v penzionu, matést v hotelu. Bkolik dotazovanych
vyuzilo ubytovnu nebo ubytovani u rodiry pratel. Je to dano hlagntim, Zze mnoho

turisti prijelo do oblasti zejména k¥ vodni turistice a kempy jsou zde na dobré Urovni

8. Jak hodnotite nasledujici sluzby v oblasti?
Graf¢.8

Hodnoceni sluzeb

sluzby informacnich center - -
W velmi dobfe

O spiSe dobre
@ spiSe Spatné
O velmi Spatné
B neumim posoudit

sluzby pujcoven

stravovaci sluzby

ubytovaci sluzby

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: Vlastni Saeni

Nejlépe hodnocené byly stravovaci sluzby. Nejviogarovanych je ohodnotilo
jako velmi dobré a nikdo je nehodnotil velmi Spatielmi dol¥e byly také hodnoceny
ubytovaci sluzby, ale wdthto sluzeb se objevilo i negativni hodnoceni. Spigzitivre
byly hodnoceny i sluzby ipcoven a informénich center, ale velkdast dotazovanych

neuntla tyto sluzby posoudit, protoze je nevyuzila,ljeli néla se sebou vlastni vybaveni
pro outdoorové aktivity.
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9. Jak hodnotite vybavenost a urdwuzeb v &chto oblastech?
Graf¢.9

Vybavenost

zabava

hippoturistika m \elmi dobfe

0O spiSe dobre
vodni turistika @ spiSe Spatné

cykloturistika O velmi Spatné

P& turistika m neumim posoudit

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: Vlastni Saeni

Nejlépe byla hodnocena vybavenost oblasti pro vddnstiku a cykloturistiku.
Pro vodni turistiku je ve sledovaném Uzemi vybudev@ondrné husta i pijcoven
vybaveni a Urove kempi se postupfizvySuje. Si cyklostezek je ve velmi dobrém stavu
a je neustale udrzovana. Pozitivbyla téZ hodnocena vybavenost pgSipturistiku, ale
zde uz byl podil negativniho hodnoceni vysSi. Vst pro turistiku na koni newia
posoudit ¥tSina dotazovanych, ale ti, kdo se finevali, hodnotili vybavenost kladn
Naopak vybavenost oblasti pro zabavu hodnoti goénvelké cast respondeiitjako
Spatnou, jelikoZz ve sledované oblasti neni dostd@t@abidka volntasovych z&zeni jako

jsou tématické outdoorové a lanové parky, zabaanéypapod.
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10. Co Vam v této oblasti nejvice chybi?
Graf¢. 10

@ atrakce pro déti
Nedostatky P

W programy pro volny ¢as

609 1

W zafizeni pro wlnocasove
aktivity

m informaéni sluzby

O kvalitni infrastruktura

O nic
1 @ kulturni programy
nedostatky
mjiné

Zdroj: Vlastni Saeni

Nejvice respondeiin ve sledované oblasti chybitizzeni pro volndasové aktivity
jako napiklad lanovy park, zabavny park apod. Zmacasti respondeftnic neschazi.
Za nedostatsé ozndila vice nez itetina respondeftnabidku prograrin pro volny ¢as
a mensSicast dotazovanych postrada v oblasti atrakce ptio Dotazovani postradaji téz
informani sluzby a kvalitni dopravni infrastrukturu.éRblika navsévnikim chybi
kulturni programy. Jako dalSi nedostatky uvedlpogsienti Grové personalu ve sluzbach
a jeho jazykovou vybavenost. Tyto nedostatky mobygupiicinou kratkodobych pobyt
navstvnika oblasti. Nabidku outdoorovych aktivit je nutné pofit i s dostat&nou
nabidkou kulturnich, spaienskych a volngasovych aktivit, jelikoz si turisté take

potrebuji odp@inout, n&erpat nové sily a pobavit se.
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11. Pohlavi
Graf¢g.11

Pohlavi dotazovanych

46%
B Zena

| muz

54%

Zdroj: Vlastni Seteni

N1

Zastoupeni Zen je mezi respondenty negaty$si.

12. &k
Graf¢.12
Vék
7% 15%
B do 25 let
@26 - 34 let
|35 - 49 let
27% 050 - 59 let

060 let a vice

34%

Zdroj: Vlastni Saeni
Mezi respondenty je nejvice zastoupergkova skupiny 35 az 49 let a velmi

pocetnd je také &kova skupina 26 az 34 let. M&sou zastoupeny respondenti wiky
do 25 let a 50 az 59 let. NejmenSi skupinuitvespondenti vedku 60 let a vice.
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13. Narodnostni slozeni
Graf¢.13

Narodnost

3% 2% B SRN
ENLD
O AUT
@ USA
B SR
UGB
mFRA
O JPN
16% OPLN

Zdroj: Vlastni Seteni

Necelou tetinu dotazovanych t¥ii Cesi a zbytek cizinci. Mezi cizinci byli nejvice

zastoupeni Bmci, Rakusané a Nizozemci.

5.3 Profil navst évnika

Typicky navsévnik sledované oblasti jelovéek ve wku 35 — 49 let. Tento
navsevnik prijizdi do oblasti automobilem z mista vzdalenéhcevinez 100 km odtud,
nejspise z Prahy, pokud se jedna o cizin¢gizgi z Néemecka nebo Rakouska. Navstivi
sledovanou oblast se svym partnerem (partnerkop se svymi fateli. Divodem jeho
navstvy je poznani a relaxace a t&$tji se typicky navaivnik wenuje @si a vodni
turistice. V dané oblasti kuneni ubytovan, nebo se&tginou ubytuje v kempu a v dané
oblasti stravi 1 az 2 noci. Ve sledované oblastiatinp‘edevsim stravovaci sluzby, néén
pak ubytovaci sluzby. Pozitigrhodnoti i sluzby ficoven a informaénich center, ale moc
je nevyuziva. Spokojen je téZz s vybavenosti oblpsti vodni a cykloturistiku, mén
spokojen je svybavenosti prog¢§p turistiku. Nespokojen je s vybavenosti oblasti
pro zabavu a za nedost&ié povazuje téZ vybaveni oblastiizanimi pro volndasove

aktivity a atrakcemi prodi.
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Sledovand oblast by se tedylm zantiit piredevSim na segment prazsky turist
ve stednim \ku, kterému by ma nabidnout komplexni badk sluzeb zagteny

na aktivni zfisob relaxace.

5.4 Zhodnoceni nabidky cestovniho ruchu

Ke zhodnoceni nabidky cestovniho ruchu v oblasto bsyuzito vySe uvedené
dotaznikové Séeni a rozhovory s provozovateliizzeni cestovniho ruchu.

Vice nez polovina dotazovanych nevyuzila sluzbyinédo inform&niho centra
v oblasti ve VySSim Brad V¢tSinou o daném infocentru na&léli nebo jeho sluzby
nepotebovali. Pokud vSak respondenti uvedené infocentmewmstivili, byli s jeho
sluzbami pevazré spokojeni. \étSina respondefit by uvitala vice informaich center
v oblasti a lepSi ozriani stavajiciho infocentra ve VysSim B&od

Jelikoz do sledované oblastiijizdéji navstvnici velmi ¢asto aby zde stravili
aktivni dovolenou, vnikla zdéada mij¢oven sportovniho vybaveni. Tytaijpovny jsou
zameteny gredevSim na vybaveni pro vodni turistiku a jsou risgmy podél toku Vitavy.
Necel& polovina dotazovanych sluzbyjgoven nevyuZila, ale respondenti, iktptjcovny
vyuzili, hodnotili jejich sluzby klad& Ne¢kteri respondenti ale se sluzbamij¢pven
spokojeni nebyli ai@vodem byl pedevSim technicky stav viggeného vybaveni a ochota
personalu.

Stravovaci sluzby jsou koncentrovanyiegevsim ve VySSim Bred
RozZzmberku a podél toku Vitavyrérazna ¥tSina dotazovanych tyto sluzby vyuZzila a byla
s nimi velmi spokojena. Podle provozovétstravovacich Zé&eni je sotiasna kapacita
téchto zaizeni dostéujici. Cast respondefitvdak hodnoti stravovaci sluzby negativn
a stZuji si zejména naistotu rekterych zéizeni a pistup personalu.

Také ubytovaci sluzby jsou soteskny ve VysSSim Brod, Rozmberku a podél toku
Vitavy. Necela itetina dotazovanych ubytovaci sluzby nevyuZzila, ggetdanou oblasti
pouze projizdli nebo zde stravili pouzeéast dne. ¥tSina byla s ubytovacimi sluzbami
spokojena, ale vyznamriést respondefithodnotila tyto sluzby i negati¥n S€Zovali si
hlavré na vybavenost Z&eni a jejich technicky stav. Za velky nedostatékStvnici také
povazovali nedostataé mnoZstvi parkovacich mist pobliz mista ubytav@pacita

ubytovacich z&zeni je v sotasné dob podle provozovatéldosta&ujici.
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Prevazre kladnt byla hodnocena vybavenost oblasti pro outdooroktvity.
Nejlépe hodnocena byla vybavenost pro vodni a tykkiiku. Za nevyhovujici vSak
respondenti ozridi vybaveni oblasti pro zabavu. Negatévtaké hodnotili nedostatek
zarizeni pro volndasove aktivity a chydici atrakce pro &i.

Potencialem pro rozvoj cestovniho ruchu je vybudévivych zéizeni, ktera by
nabizela zdbavu, tématické programy a také programatrakce pro &i. To vSe

ve spojitosti s vyuzitimiirodniho a kulturniho potencialu oblasti.

5.5 Potvrzeni / vyvraceni hypotéz

Hypotézac.1:
Sledovand oblast disponuje vhodnyniirpdnimi a kulturnimi podminkami
pro rozvoj cestovniho ruchuidtipoklada se, Ze @ejstjSim motivem navsty
sledované oblasti je provozovani outdoorovych aktiv
kvuli outdoorovym aktivitam, ale nejedna se odasgjSi motiv navatvy. NegasgjSim
motivem je poznavani mistni kultury, architektumyykia atd. Ukazalo se, Z&ada

navstvnika neni dostain¢ informovana o vybaveni oblasti pro outdoorové\akti

Hypotézas.2:
Navstvnost dané oblasti ma sezénni charakter s vyradetni sezénou.
Predpoklada se, Ze stasna nabidka cestovniho ruchu je dagtai a odpovida
potrebam navsnika.
Tato hypotéza byla vyvracen¥elké ¢asti respondeitve sledované oblasti nic
nechybi, ale &Sina zde postrada iZaeni pro volndasove aktivity, jako ndp zabavny
park, lanovy park, posilovna. Dale zde postradagigramy pro volnycas, zejm. kino,

hudebni a zabavné akce a kvalitaterych sluzeb neni dostgici.

Hypotézas.3:
Subjekty nabizejici sluzby cestovniho ruchu jsowncemtrovany zejména
do VysSiho Brodu a Rozmberkuigdpoklada se, Ze nawghici oblasti jsou

spokojeni se saasnou urovni sluzeb cestovniho ruchu.
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Tato hypotéza byla potvrzerndnoZstvi respondetitnékteré sluzby nevyuzilo, ale
pokud ano, byli s nimiigvazri spokojeni. FedevSim stravovaci sluzby jsou hodnoceny

pozitivne. Pozitivre je také hodnoceno vybaveni oblasti pro outdooseki#ity.
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6. SWOT analyza

SWOT - to jsou z&teEni pismena fislusnych anglickych termiin

STRENGTHS - silné stranky,

WEAKNESSES - slabé stranky,

OPPORTUNITIES - Hlezitosti,

THREATS - ohrozeni.

SWOT analyza slouzi k z&kladni identifikaci &asného stavu podnikii destinace
— sumarizuje zakladni faktoryagobici na efektivnost marketingovych aktivit a eilijici
dosazeni vyt§enych citi. Tvori logicky ramec vedouci ke konkrétnimu systematické
zkoumani vnitnich gednosti a slabin, ¥sich gilezitosti a ohrozeni i k vysloveni
zakladnich strategickych alternativ, o kterych lm@azovat. Pokud jde o rozbor pouze
vnitinich stranek, jedna se o S-W analyzu. Pokud nappgle o rozbor pouze faktbr
vngjSiho prostedi, tedy rozboriflezitosti a ohrozZeni, jedna se o O-T analyzu. (9)

Praktické provedeni SWOT analyzy bylo zaloZzeno ndblipaci Strategicky
marketing od H. Horakové. V rdmci S-W analyzy bwuigeny faktory, které vypovidaji
o silnych a slabych strankéach. Tyto faktory bylsgrstveny na zakladpiedchozi situéni
analyzy oblasti. Jednotlivé faktory bylytaeeny do tabulky podle kritérii. U kazdého
faktoru byl posouzen soasny stav podleistupiové hodnotici stupnice. Byla zhodnocena
i zavaznost kazdého faktoru. Ohodnocené faktoryy hybté pgeneseny do matice
vykonnosti a zavaznosti. Timto lze vytipovat ne@mé a slabé stranky, ale zarave
specifikovat oblasti, ve kterych lze hledaiigzitosti i ohrozeni.

Pri O-T analyze byly vymezeny mozné&ilpzitosti a ohrozeni. Byly vybrany
na zaklad predchozi situéni analyzy a na zaklgédlotaznikového Sini. Rilezitosti byly
sdazeny do tabulky a zhodnoceny podle pegatiobnosti Usfrhu a miry pitaZlivosti,
pak byly pgeneseny do matice. U ohroZzeni byla hodnocena jepévaznost

a prav@podobnost vyskytu. Ohrozeni byla zhodnocena,den@d a penesena do matice.
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Tab.¢. 1 Silné a slabé stranky a jejich ohodnoceni

Hodnocené faktory

Posouzeni stavu (vykonnog

—

)

aZdwst

dobry

pamerny

Spatny

vysoka

Ameérnéa

nizka

Primarni potencial

A Prirodni atraktivity

Al reliéf

A2 klima

A3 hydrologie

A4 ochrana firody

X | X | X|X

A5 fauna a fléra

AG6 prirodni atraktivity

B Spoléenské atraktivity

B1 hrady, zamky,iiceniny

B2 cirkevni stavby

B3 technické pamatky

B4 kulturni a spokéenské akce

B5 muzea, galerie

B6 historie oblasti

Sekundarni potencial

C Ubytovaci sluzby

C1 paet ubytovacich zdzeni

C2 kvalita ubytovacich ¥&eni

D Stravovaci sluzby

D1 paiet stravovacich Z&eni

D2 kvalita stravovacich taeni

E Doprava

E1 dopravni dostupnost

E2 technicky stav komunikaci

E3 parkovaci mista

F Ostatni

F1 kvalita informé&nich sluzeb

F2 kvalita sluzebjcoven
vybaveni

F3 vybavenost pro zabavu

G Outdoorové aktivity

. 7

G1 vybavenost progsi turistiku

G2 vybavenost pro cykloturistiku

G3 vybavenost pro vodni turistik

G4 vybavenost pro hippoturistikuy

X | X[ X]|X
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Obr. 2 Matice zavaznost/vykonnost

Vykonnost
nizka vysoka
BSE3 F1 A2 C2 E1G1 Al A3 A4
F3 G4 E2 F2 A6 B1 BY
vysoka Cl1D1D2
G2G3
Zavaznost B3 A5 B4 B2
B6

nizka

Faktory vlevém hornim kvadrantu vzhledem k vysottéleZitosti potebuji
vykonnostg posilit. Jednd se o muzea a galerie, parkovacitamigybavenost
pro hippoturistiku, informéni sluzby a vybavenost pro zabavu. Pravi horni karsd
obsahuje nejilezitéjSi faktory pro prosperitu oblasti a je nezbytnasi@dit se na udrzeni
pozice. Levy dolni kvadrant obsahuje fiBp dilezité faktory, nejsou prioritami
do budoucna. A v pravém dolnim kvadrantu jsou gedsty faktory nizké dlezZitosti ale
vysoké vykonnosti a je nutné posoudit mbaebezpé& zbyteiné vynakladaného usili.

Nasledujici tabulka vychazi ztabulky silnych abglh stranek. Jsou zde
definovany pilezitosti, které vychazeji jak z vyuziti silnychir@nek, tak z eliminace

slabych stranek.
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Y74

Tab.¢.2 Stanovenéiflezitosti

Hodnocené faktory

Pravdpodobnost
aspEchu

Pritazlivost

vysoka | pfimérna

nizka

vysoka

primérna

nizka

Primarni potencial

a. zachovani kvalitniho ZP

b. udrZitelny rozvoj CR

C. vyuZiti Vitavy

d. vyuziti girodnich a spoleenskych
atraktivit

e. prodlouZeni letni sezény

Sekundérni potencial

f. zvySeni kvality ubytovacich #aeni

g. zvySeni p&tu parkovacich mist

h. zlepSeni stavu komunikaci

i. zlepSeni vybavenosti pro hippoturistiku

j. zlepSeni informénich sluzeb

k. zlepSeni vybavenosti pro zdbavu

Obr. 3 Matice pilezitosti

PravdEpodobnost Usgchu

vysoka

nizka

vysoka

h.e.i. k.

f. ]

Pritazlivost

nizka

Nejlépe vyuzitelna ilezitost je vlevém hornim kvadrantu. Jde o zadémdv

kvalitniho Zivotniho prosedi, vyuziti Vitavy a vyuziti firodnich a spot&nskych

atraktivit. Nejmég vhodné pilezitosti se nachazeji v pravém dolnim kvadramravy

horni kvadrant prezentuje atraktivriilpzitosti obtizg realizovatelné. Levy dolni kvadrant
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nevykazuje vysokou atraktivhost znamenajici jassgech. Levy dolni i pravy horni
kvadrant ovSem mohouifazlivost i pravédpodobnost zvysit, a proto je dobré nepustit je
zcela ze tetele.

DalSi tabulka vychazi také z tabulky silnych a gtdbstranek. Jsou v ni definovany

hrozby, které mohou nastaisledkem zhorSeni silnych a slabych stranek.

Tab.¢. 3 Stanovena ohrozeni

Hodnocené faktory Pragdodobnost vyskytthévainost
vysoka| primérna | nizkg vysokal primérna| nizka

Primérni potencidl

1 devastace Zivotniho prostli X X
2 globalni klimatické zriny x X
3 zneisteni Vitavy X X

4 zangnitelna nabidka destinace

5 devastaceifrodnich a kulturnich

.o X X
atraktivit
Sekundarni potencial
6 zhorSeni kvality sluzeb x X
7 rast narok hosti na kvalitu x x
8 zhorSeni infrastruktury X X
9 nedostatind komunikace nabidky X X
10 nedostatsma spoluprace subjekCR X X
11 nekvalifikovana pracovni sila x X
Obr. 4 Matice ohroZeni
Pravdépodobnost vyskytu
1) ¢ nizka
1,8,11 3,49
vysoka
10 6|7
Zavaznost 2
nizka
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NejvyrazrejSi hrozby jsou v levém hornim kvadrantu. Jsoudwadtace Zivotniho
chovani, zhorSeni infrastruktury a nekvalifikovapéacovni sila. Ohrozeni v pravém
dolnim kvadrantu nejsoufifiS podstatna. Hrozby vlevém dolnim a pravém marn
kvadrantu sice bezprdgstre oblast neparalyzuji, ale nelze je podcenit vzhiede
k budoucimu vyvoji.

Zawreeny strieny a gehledny vysledek SWOT analyzy je uveden v nasletluji
tabulce, ktera obsahuje faktory naici podstatu silnych a slabych stranek]gzitosti

a ohrozeni.

Tab.¢.4 Vysledna SWOT analyza cestovniho ruchu ve skedéwblasti

Silné stranky Slabé stranky
* vyhodnéa geografické poloha * sezénnost - siltrd kezbna
* nedostatek spatenskych a zabavnych
» atraktivni oblast pro rozvoj CR akci
* Cisté Zivotni prosedi » nedostatek parkovacich mist
» mnozstvi pirodnich a spol&enskych * nedostaténa vybavenost oblasti
atraktivit pro hippoturistiku
* blizkost NP Sumava  nedostatek informaci - pgedao I1C
* existence Vlitavy » technicky stav dopravni infraktury
* nedostaténa nabidka dopkovych
» zndma kulturé-historicka oblast sluzeb CR

* vybavenost oblasti praépi turistiku

» vybavenost oblasti pro cykloturistiku

* vybavenost oblasti pro vodni turistiku
* dostatény patet ubytovacich a stravovacich
zaizeni

» kvalitni stravovaci sluzby

Prilezitosti Ohrozeni

» vyhodné& geograficka poloha » devastace Zivotpiostedi

* vyuZiti spol€enskych a firodnich atraktivit] < kontaminace a&gpizenost Vitavy

» prodlouZeni letni sezény » zhorSeni infrastruktur

» roz8feni nabidky CR « nekvalifikovana pracovni sila

* spoluprace podnikatelskych subjiekt » konkurence ostatnich destinaci CR
* rozvoj hippoturistiky « fist poZadavik navsevniki

 nespoluprace mezi subjekty CR

66



Re3ené Gzemi je vhodné pro rozvoj cestovniho ruptedevsim pro outdoorové
aktivity. Nabizi rozmanity reliéf, vhodné klimatiekpodminky a fedevsSim zachovalou
piirodu. V dané oblasti se nachazi takéda vyznamnych kultughistorickych
panttihodnosti jako je naphrad RoZzmberk nebo vyznamna cirkevni pamatkarcigcky
klaSter ve Vy3Sim Brad Do oblasti laké turisty téz historie vyznamnéhezBtického rodu
Rozmberki. Navstvnost Uzemi by se mohla zvysit, pokud by se zdearoegvalo vice
spole&enskych akci nebo kdyby zde bylo vybudovano zajgmauzeunti galerie. To by
prispelo také k prodlouzeni letni turistické sezony. Ne&iyou moznosti je v tomtoripac
spoluprace s destitiaim managementem Qeském Krumlo¥. Diky této spolupraci by
sledovana oblast &a zajiStnou propagaci a mohly by byt vytteny zajimavé produktove
balicky.

Vérnost turist vici destinacim klesa a jejich naroky neustale rosirato je nutné
nabidnout turigim kvalitni sluzby, aby si je destinace udrzZela. ifd@lit se musi hlawn
ubytovaci sluzby, nelbgsou utujici pro délku pobytu navdtniki. S timto souvisi Urove
zantstnand@ ve sluzbach, ktera bohuzel neni na dobré arovidile De teba zlepSit
dopravni infrastrukturu v oblasti, zejména techfiiskav komunikaci a et parkovacich
mist. Délka pobytu turigt v oblasti je ovliwovana téZz dostupnosti a kvalitou
poskytovanych informaci. Jediné infocentrum v ofblasak neni schopné poskytovat
dostateén¢ kvalitni sluzby pro dané mnozstvi nawgtikia. Oblasti by zarowve prosglo
rozSieni nabidky produkito urité zabavné zé&eni.

Vybavenost pro cykloturistiku a vodni turistiku yefeSeném Uzemi na vysoké
arovni. ReSi turistické trasy také ne dobré arovni, ale figbé je doplnit o dostatek
odpaiinkovych mist. Hippoturistika seieSeném uzemi Zala rozvijet teprve nedavno. Je
ttreba propojit stezkou vice stanic a zlepSit jejiglbavenost. Zarove je nutné zajistit

zakladni vybaveni stezek (infortm tabule, Uvazigtapod.).
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7. Syntéza
7.1 Rekreaéni funkce oblasti

Resena oblast nabizadu ffirodnich i spolgéenskych atraktivit a turistickych @il
spojené s poznavanimiippdnich a kulturnich zajimavosti, s rekreaci artepoaimi
aktivitami. Rozvoj cestovniho ruchu se v dané dbidgdi dle Strategie rozvoje cestovniho
ruchu v Jihéeském kraji.

V oblasti se rozviji iedevsim tyto formy cestovniho ruchu:

Kulturng — poznavaci cestovni ruch

Resena oblast nabizi na svém Gzemi mnozstiddmich a historickych pamatek
vhodnych pro rozvoj kultugh — poznavaciho cestovniho ruchu. Nejn&wdvargjSimi
atraktivitami jsou cisterciacky klaster ve VysSimo&, hrad RoZzmberk a blizky hrad
a zamekCesky Krumlov. DareSené oblasti zasahuje CHKO Sumava a nachazi sadale
piirodnich zajimavosti, jako néiglad Wolfgangovy vodopady.

V feSeném Uzemi se vSakéhem roku konaji jen dv spol@enské akce
(Svatobartolorgjsky trh a pod ve Vy3Sim Brod, Plavba kuri6znich plavidel). Pokud by
se roz&ila nabidka spol&enskych akci, mohlo by tarfifakat dalSi navsévniky a to nejen
v sezO®. Tyto akce mohou byt zorganizovany pouze za podpasech subjeki
cestovniho ruchu — ubytovaci a stravovadizemi, provozovatelé atraktivit a inforgmd
centrum. AtraktivitureSeného tzemi by mohlo zvysit také nové muzeum.

Sportovig orientovany cestovni ruch

Nabidka sportovnich aktivit jefeSené oblasti bohata. N&f$i pilezitosti jsou zde
v oblasti [@Si turistiky a cykloturistiky. Nachazi se zde husi# turistickych tras
a cyklotras. Dlezité je vybudovani peebné infrastruktury pro cyklisty a&§i turisty a vést
trasy kolem pirodnich a spol&enskych atraktivit v oblasti, coz zde povede k mizpési
a cykloturistiky. Velmi dobré podminky jsou zde égiro vodni turistiku a hippoturistiku.

Navstvnost ieSené oblasti by se dala zvysit nabidkou kompléxpiabytovych
progranii pro sportovce (ubytovani, stravovanijgeni sportovniho vybaveni, jmodce
atd.). DalSi moznosti je vybudovani nové zabavrékeeé jako je nagklad lanové
centrum, které je Setrné k Zivotnimu piedi a pispivalo by k trvale udrzitelnému rozvoji
oblasti. Atraktivnost oblasti je také mozné zvysilepSenim infrastruktury a sluzeb

pro hippoturistiku.
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7.2 Navrhy pro rozvoj cestovniho ruchu

NiZze uvedené navrhy jsou ideové a vychazeji awnysledk dotaznikového

Seteni a SWOT analyzy.

A) ZlepSeni dopravni infrastruktury a zvySenéfpoparkovacich mist

Oblast je zatizena na¥snosti gedevsSim v letnich #sicich. V tomto obdobi je
zde nedostatek parkovacich mist, zejména v centmést. Navsvnici potebuji
parkovaci plochy fedevSim u ubytovacich a stravovacichiizani, ale jejich saiasna
plocha je nedostajici. V rékterych mistech oblasti je technicky stav vozovek

nevyhovujici a je nutna rekonstrukce.

B) ZlepSeni inform&nich sluzeb

Jedno informéni centrum v oblasti je nedostaici. V letnim obdobi je i@tizeno
a nenfize tak turisim nabidnout kvalitni sluzbyReSenim by bylo roz&ni informa&niho
centra — jak technické, tak personalni. Lidé byvsefocentru mohli 1épe pohybovat
a wnovalo by se jim vice zafstnand@, kteri by meli vice ¢asu na kazdého Kklienta.
Zarover by také infocentru progfp, kdyby se prosednictvim internetu ifpojilo
do rezervaniho systémueskokrumlovského infocentra a mohlo by tak prodavakné
vstupenky a listky. fhosné by také bylo vybudovat jestdalSi infocentrum ndjklad
v RoZzmberku nebo na frekventovaném gistVitavy. Tato opdeni by vedla k tomu, ze
by turisté ngli zajistené sluzby a program, coz by mohlo prodlouZit jejdbyt v oblasti.
PropagacdeSené oblasti je minimalni a je spjat@gevsim s propagaci destinace Lipna
nebo Ceského Krumlova. Internetové stranky Vy3siho BraduRoZzmberku poskytuiji
pouze z&kladni informace. K internetové prezentadeného Uzemi jsou vyuZzity téz
stranky www.kudyznudy.cz nebo www.jiznicechy.czeRmtace naithto internetovych
strankach je bezplatna. Na veletrzich cestovnilobuye sledovana oblast prezentovana

v ramci celorepublikové prezentace agentury Czemhrism.

C) Vytvoreni produktovych balkt &i progranmi pro nav3vniky

Navrh vytvaeni produktovych balkia vychazi z vysledk dotaznikového Sgni
a SWOT analyzy. Tyto ba&ky ¢i programy by zahrnovaly ubytovani, stravovani,
paj¢ovani sportovniho vybaveni, instruktora atd. Jefitdvnim cilem by bylo prodlouzeni
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pobytu nav&tvnikia v ieSené oblasti alespama 3 az 7 dni a zarovgrodlouzeni sezény.
Tyto produkty by byly nabizeny pra@stinictvim infocentra.

Program: Zazij 4 zivly!

Tento program by #i turistim nabidnout nevSedni zazitky spojené&tgémi Zivly
— vodou, oh&m, zemi a vzduchem. Jednalo by se¢kotikadenni pobyt a kazdy den by
turistu ¢ekalo jiné dobrodruzstvi. Prvni den by mohl spigliavu na kanoi v atraktivnim
usek z VysSiho Brodu do RoZzmberka. Druhy den bywgbvany [@Si turistice, byl by
zakorten posezenim u obra pipravou specialit na ohni.ié@ti den by byl oddychovy
a program by zahrnovaligdevSim poznavani kulturistorickych pamatek oblasti.
Posledni étvrty den by pro turistu byl zaji&t seskok padakem nedalekéeskych
Budgjovice. Pro turistu by po celou délku programu by&is€éno ubytovani, stravovani,
doprava, pj¢ovani sportovniho vybaveni, instruktor, vstupentd; a

Tento program je @en jak individudlnim turisim, tak i pro skupinovou klientelu,
kterou mohou tvist Skoly nebo zamstnanci v rdmci incentivnichi teambuildingovych

progrant.

D) ZlepSeni vybavenosti pro hippoturistiku — nogadecké stezka

Tento ndvrh vychazi z rozvojové marketingové stiitigpostezky — rozvoj kisské
turistiky v Jih@eském kraji. Hlavni myslenkou tohoto navrhu je dabut moznost jizdy
na koni jako hlavni cil dovolené. Na¥éa dané oblasti tim nabyva nového rémn
a mnozi navswvnici se budou ochotnvracet do regionu, nebomoznost stravit
,dovolenou na kaském tbe&" neni ani v ramci cel€eské republiky fili$ ¢asta a pokud
se naskyta, je natolik finané¢ nar@na, Ze je vyhrazena jen Uzké skupmajetrgjSich
turista.

V kombinaci se stavajicimi atraktivitami oblasti bypvrhovana jezdecka stezka
napomohla zvysSit ndwdtnost a vyjiménost celého regionu afippéla by k wtSimu
spektru nabizenych sluzeb nejen obecné turistlkyi, zdravého Zivotniho stylu.

Vitavskéa jezdecka stezka - navrh trasy

Vitavska jezdecka stezka bychaala ve VysSim Bradv jezdeckém klubu NOWA.
Tento klub nabizi jednodenni i vicedenni vyletyigoid vyuku jezdectvi i loveckeé jizdy
a také zprosedkovava ubytovani.

Daéle by stezka vedla do RoZzmberka nad Vitavou n& Eevir Metlice. Tento raé
piipravuje pro své zakaznikyadu program — celodenni a hézdicové vyjiz’ky, program

pro dobrodruhy a program cowboys.

70



DalSi zastavku na trase byepdstavovala stanice HaSlovice. Tato stanice pogkytu
zékladni sluzby. Z Ha3lovic by stezka mohla poévat ges stanici v Kalisti d@eského
Krumlova, nebo by mohla véstimo doCeského Krumlova.

Konec trasy by fedstavoval jezdecky klub SlupenecCeském Krumloy.
Jezdecky klub Slupenec nabizi prasaasniky i pokrailé vyjizdky do okoli Ceského
Krumlova lesem i loukami. Za#iuje se na jezdeckou vychovitida na individualni
programy pro navvniky Ceského Krumlova.

Orient&ni délka trasy je zhruba 40 km a jelikoZz by se @dro vedlejSi dtev
hlavniho tranzitu, byla by trasa z®es@a mode.

Tato trasa by se mohla napojit na oficialni traslat& Koruna — rozcesti
nad Kokotinem. Nebo by trasa z RoZmberku nad Vitavmhla pokréovat do S¥tlika,
kde by doSlo k napojeni na oficialni trasu do iBetbva.

Takto navrzena trasa umagfe zorganizovat &kolikadenni putovni vylet, kdy je
zajis&no ubytovani, stravovani a také ustajeni koni. lBrobm vSak je, Ze by trasa vedla

pies rekolik soukromych pozemk coz by se muselo ygsit.

Obr. 2 Graficky navrh VItavske hippostezky
f w : S'rnlnl 1?’_‘
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Zdroj: www.ckrumlov.cz a vlastni Uprava
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E) Vybudovéani lanového parku

Tento park by rél rozstit nabidku sluZzeb v destinaci. Z provedeného vyakum
vyplyva, Ze dané z&eni v oblasti chybi a zajem lidi o pohyb deaistvém vzduchu roste.
Lidé se v sodasnosti snazi vyuZzit 8y volny cas co nejlépe a zaravedélat néco
pros@sného pro své zdravi. Lidé téz ghtprozit ugité dobrodruZstvi a ziskat tak
jedingné zazitky. A proto je stalestsi poptavka po adrenalinovych sportech.

Outdoorovy lanovy parkigdstavuje spojeni adrenalinu, zabavy, pohybtiragy.
Vybudovani parku by #lakalo nav&vniky kempu, rezidenty,nawsiniky destinace
a samorejn¢ také vodaky.

Lanové parky jsou atraktivni outdoorové adrenalhoaredly. Na ikwenych
sloupech jsou ve vysce 10 meinstalovany #izné typy pekazek z lan, siti areMénych
tramki. Ty navsgvnici prekonavaji, a to kdl jednotliw, nebo ve dvojici. Proipkonani
piekdzek je nutna uitd4 obratnost a sila.r€kazky jsou navrzeny tak, aby je i niémez
pramérné zdatnyclovek zvladl. ZkuSenosti s lezenim nejsoiibec nutné, vse piabné se
navstvnik dozvi od instruktoraipd z&atkem programu. Krotntéchto gekazek jsou
v lanovych centrech jeStadrenalinové skoky (houglay, sjezdy, lanovky). Ty jsou
dokonalou vzruSujici t&ou pro @&astniky a ¥tSinou divodem pro dalSi navsty. Co se
ty¢e bezpeénosti maji arealy instruktory, kiiese o bezpaost navatvnika staraiji.

RozliSuji se 2 typy lanovych park

. se sebejignim — Jsou vhodnd nainy provoz zarreny
na veéejnost, turisty a neorganizované skupiny. Na ohslstai minimum
personalu, lidé se nemuseji objednavati #tdyz dodrzuji provozni dobu.

. s hornim jis¢nim — Jsou fedevSim u Zidzeni zamiienych
na organizované skupiny. Program je k&olezeni na fekazkach rozgen
o Uvodni stmelovaci aktivity a vycvik. ddstnici se potom jisti navzajem
sami pod dohledem instruktora. Program je del3iaataici si jej vice uZiji.
Tato centra se vyuZivajigdevSim pro teambuilding.

NejlepsSi volbou se zdaji byt lanové parky kombimajaktera umaiuji nastavit
oba reZzimy provozu a nejlépe vyuZzit vykyvy sezongribéhu roku — jaro a podzim

Park by n& byt umistn na nevyuZité louce o vyife 17 595 v chatové osad
Piskarna. Tento pozemek se nachazi v blizkosti kitaoe Studanky €esky Krumlov —

Ceské Budjovice, ale pedevsim na iehu feky Vitavy. Zarové se nachéazi v blizkosti
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velice nav&vovanych turistickych cil — Ceského Krumlova a Lipna. V tomto migsou
jiz vybudovéana ubytovaci a stravovactizani s dostat&ou kapacitou.
Priklady Uusgsné realizace podobného projektegstavuji nasledujici firmy:
Lanové centrum PROUD Zadov — Chiwoa

Lanové centrum PROUD je od sledované oblasti vraéfes 80 km a nachazi se

u Sportohotelu Olympia na ZadovJednd se o venkovni aredl, ktery nabizi programy
pro skupiny a jednotlivce. Nabidku fatii lezecké programy 4ezec, glkar a nizkeé
lanové grekazky

Lanovém centru PROUD Zelezna Ruda

Toto centrum PROUD nabizi kr@éntanového centra stholika trasami takéadu
doprovodnych aktivit — slalom carts (nemotorizovakéry), trampolinové centrum,
paintball aréna adtiské Histé. Vzdalenost od sledované oblasti je skoro 160 km.

OFFPARK Susice na Sumav

Offpark, ktery lezi pes 127 km od zkoumané oblasti, nabizi svym g&agtim

pestrou paletu volr@asovych a adrenalinovych aktivit jako mapffball, rafting, terénni
kolobézky, tandemové seskoky, vyhlidkové lety letadlenitroném nebo modernim
vrtulnikem. Pro ty, ktig se velkych vySek boji, je vybudovan unikatiiredni lanovy park
na ehu Otavy, v atraktivni lokatitzvané Fuferna.

Lanovy park Libin

Tento lanovy park lezi nedaleko Prachatic, coZzdezkoumané oblasti necelych
47 km. Park je bezmala 1 kilometr dlouhy, s vide§adeséti fekdzkami, se sklada zeyt
tras fiznych obtiZznosti.

Waldspielgeldnde Spiegelauéiiecko

Jedna se oifrodni park o rozloze 50 ha. Od sledované oblastzfalen necelych
100 km a je umish piimo uprosted @irody. V tomto parku se nachazi mnozstvi

proléza&ek a atrakci prodi i rodice.

Tyto realizované projekty potvrzuji oblibenost lafich parki. Zarover ukazuji, Ze
nabidka parku musim byt zp#&sta dalSimi atrakcemi jako jsou trampoliny, skakenty
¢i bungee running. Poslanim projektu je vyplh nedostatku na trhu volsasovych
aktivit. To mize vést kitstu navstvnosti dané oblasti a prodlouzeni pobytu n&uska.
VétSinou navaivnici v daném mistsetrvaji pouze jednu, ptipact dvé noci a odjizdji.
Prodlouzeni pobytu nawdmnika se sebou také nese zvySeni trzeb. DaléenrozSieni

nabidky vést k prodlouzeni sezény od jara az dzipua
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F) Vybudovani tématického muzea

Nové muzeum by roz8io nabidkuieSené oblasti. Mohlo by mapovat vyuZiti
Vitavy a Lipenské nadrze a s@sre by nelo byt zangteno na ochranu Zivotniho
prostedi. Sodasti expozice by mohla byt vystavé&nevana vodactvi. To by turisty

zarovei nalakalo k tomu, aby si zkusili alespkratky Usek Vitavy splout.

E) Pdadani spoleenskych akci

V feSeném Uzemi se viehu roku konaji pouze dvvyznamrjSi spolé€éenské
akce, coz je malo. Sezénni vykyvy by mohly byt @iovany pra¢ uspdadanim zajimavé
spole&enské akce. Naia by mohlo jit o ,otevirani* Vitavy, kdy by se zabdi vodacké
sezony spojilo s festivalem, koncertem apod. Nazpody se naopak mohly zorganizovat
mensSi historické slavnosti s jarmarkem a doprovadrprogramem pro dosf@ i deti.
DalSi spoléenské akce by do oblastiilakaly dalSi turisty a to zejména v obdobi
mimosezény. Tyto akce vSak musi byt i dostatepropagovany, aby se dostaly
do podedomi navatvniki. Ktomu lze pouzitifadu turistickych servér kde jsou
bezplatr zverejnovany informace o nabidce cestovniho ruchu i(nagvw.jiznicechy.cz,

www.kudyznudy.cz).
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8. Zaver

Cilem této diplomové prace bylo provést analyzucasného stavu oudoorovych
aktivit a jejich vliv na cestovni ruch ieSené oblasti. Byly analyzovanyinedni
a spoléenské atraktivity n@deSeném Uzemi, ubytovaci, stravovaci a dopravnbg|udale
podminky pro outdoorové aktivity. Dle vysladkiotaznikového Sini a SWOT analyzy
byly podany navrhy podporujici rozvoj cestovnihohw v oblasti.

Resena oblast je atraktivni misto nabizejici réwdkam prijemné prosedi, fadu
piirodnich a kulturg-historickych atraktivit a dalSich zajimavych ttigkych cil.
Turistickymi centry feSené oblasti jsou VySSi Brod a RoZzmberk, kde j@rétia
koncentrace naudtniki. Do oblasti sréfuji tuzemsti i zahratini navstévnici, nefastji
s partnerenti prateli. K jejich nejoblibegjSim aktivithm paf outdoorové aktivity a to
piedevsim pSi a vodni turistika. Nav8tnici zde stravi &Sinou jednu az dvnoci.

ReSena oblast ma velky potencial pro rozvoj cestavniuchu. Nejvyraz$si
atraktivitou oblasti je hrad Rozmberk a cisterciakkaster ve VysSim Brad Zde je také
soustedina velkacést sluzeb cestovniho ruchualBZitou sowésti oblasti jeeka Vitava,
ktera gitahuje mnozstvi voddk Oblast ma vhodné podminky pro rozvoj outdoorovych
aktivit

Nekteré sluzby z oblasti cestovniho ruchu v této stblanesphuji pozadavky
navstvnika. Ubytovaci kapacita je v oblasti do&igci, ale chybi zde *&eni vySSi
kategorie. Objevuji se také stiznosti na Utopersonalu ve sluzbach cestovniho ruchu.
Nedostéujici jsou také informéni sluzby, které zaji¥ije pouze jedno inforndai centrum.

Na zéklad dotaznikového S&ni a SWOT analyzy bylo podanékolik navrhi
v oblasti potencialu cestovniho ruchu, které molpaunoci rozvoji cestovniho ruchu.
Dulezité je zlepSit technicky stav komunikaci a wybuat dostatek parkovacich mist.
Dale je nutné zvysit arovieinformasnich sluzeb a rozsi je. V rdmci roz&enych sluzeb
infocentra by nily byt nabizeny produktové bakiy ¢i programy, které nalakaji nové
turisty. NabidkaieSené oblasti by #&a byt rozSiena napiklad vybudovanim nové
hippostezkyci lanového parku, coz je Setrné k Zivotnimu piexdit a je v souladu s trvale
udrzitelnym rozvojem. Nabidku by mohlo raiSitéZz nové muzeum nebo spidaské

akce.
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Provozovani outdoorovych aktivit gatmezi hlavni motivy navéty ieSeného
Gzemi. Podminky pro cykloturistiku a vodni turistifsou velmi dobré. Infrastrukturu
pro psSi turistiku a hippoturistiku je ale nutné gesylepsit. Do budoucna je nutné uchovat
v oblasticisté Zivotni prosedi a zachovatistou Vitavu. Zarove je také nutné neustale
zlepSovat vybavenost a kvalitu sluzeb v oblasty sboblast udrzela své turisty a také

ziskala nové.
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9. Summary

The object of this diploma was to analyze the oaotdactvities in tourism in the
regions Vyssi Brod and RoZzmberk. Tourist attractiand tourist services were analyzed
too.

Thanks to its geographical location, preservedneaaimd cultural treasures, South
Bohemia belongs to the most visited regions ofGkaech Republic. The Bohemian Forest
(Sumava Mountains) region is chiefly visited byuratlovers and various kinds of active
relaxation enthusiasts.

These assumptions present a foundation for segrabimew opportunities for
tourism development in VysSi Brod and Rozmberk Yiidvou regions. The potential of
this area has not been fully developed and expldite a number reasons, of which the
main one is several years of isolation due to the Whanks to this isolation, however, the
well-preserved countryside of the area attracter®wf classical, nature-friendly forms of
tourism.

The biggest concentration of visitors is in Vy3%od nad RoZzmberk. Inland and
Foreign visitors come into the region with theirtpar or with friens. Among the most
frequent activities belong hiking, touring by wat@nd cycling. This area has a great
potential for development of tourism and outdodivétees. The principal objectives of the
tourism development of the area are in particutasimg the visit rate of native and,
especially, foreign tourists, extending the lengthstay and increasing the number of
lodgings, partial supressing the influences of @ealscharacter of the local tourism.

These objectives should be achieved by the follgwireasures: improvement of
traffic roads and more parking-sites, improvemehnintormation services, creating new
product packages, improvement of equipment for dndairism — a new bridle path,
building up a ropes courses, building up a new mnsand organization of new events.

Tourism as industry intervenes through its effesith everyday life of almost
everyone. The development of tourism and its soakdlity furnishes many economic,
social, ecological, political, and cultural bengfiin the areas where the intake from
tourism represents the largest proportion of italtmtake, or has at least a certain future
potential of creating a considerate part of theaanetake, the tourism should be

systematically, purposefully and concertedly depeth
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Piiloha €. 1: Vitava

Nejdelsi a nejznassi ceskareka je symbolem i pateCech. Vitava byla tive
hospodésky vyznamnou dopravni tepnou; dnes je vyhledavamyistem odpéinku,
rekreace a vodnich sport Jihaesky Usek Vitavy prochazi krdsnymi krajinnymi
scenériemi; podéieky lezifada historicky a kultugh pozoruhodnych mist; igtdowka
meésta, hrady i klaStery. Velky rekr&@ vyznam maji pehradni nadrze, zejména Lipno
a Orlik. Vltava je levym fitokem Labe, ale vzhledem ke své délce (430 knmjitogu se
obvykle povaZuje za hlavigeskouieku. Za hlavni zdrojnici byva uznavana Tepla Vitava
ktera vywra na Sumay u Kvildy nedaleko statni hranice gmNeckem. Jizé od Volar
piibird zprava druhy hlavni pramennyitpk, Studenou Vltavu. Spojené vody Vlitavy
nejprve mird meandruji ve Vltavické brazdadoli je vSak z &sSi ¢asti zaplaveno vodni
néadrzi Lipno), pak prudce spad@grtovymi proudy sirem k Vy33imu Brodu a stéji se
prudce k severu. Od RoZzmberka nad Vitaveka protéka hlubokym ddoliméstnymi
meandry (v jednom z nich leklesky Krumlov) a teprve u BorSova nad Vitavou vytéka
do ploché Ceskobudjovické panve. Po ptoku krajskym nistem se off zaezava
do hlubokych udoli, kteréa jsou vSak vesnzaplavenafehradami. JeStpied hrazi Orlické
piehrady Vitava opousdti Uzemi jizniofiech. Vodaci mohou sji# Teplou Vitavu
z Lenory do Nové Pece naczaku vzduti Lipna (pouze vSak s povolenim Narodmiadku
Sumava). Moznym néastupiét je také Vy3si Brod; plavba se uskifigie nejdale
ve Hluboké nad Vitavou. Mista podélky jsou jiz dobe vybavena sluzbami pro vodaky,
existuje turada tab#ist. Mezi nejzajimawjSi mista, ktera Ize navstivitiprodackém spluti
Vitavy, pati Vyssi Brod, Rozmberk nad Vitavo@esky Krumlov a klaster ve Zlaté
Korurg, Divéi Kamen aCeské Budjovice. (23)

Na nasledujicim obrazku jsou znazsra jednotliva tabieste a také jsou zde

zobrazeny nejileZit¢jSi jezy na toku.
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(- INGE )

tel: 380 746 139, 775 748 800,
800172895

www.ingelour.cz

Zdroj: www.ingetour.cz
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Priloha¢. 2: Ubytovaci kapacity ve sledované oblasti

V nasledujici tabulce jsou uvedeny nazvy a kapatgtovacich zazeni

v Rozmberku.

druhy nazev zézeni kapacita {zek)
zaizeni + pristylky
hotely hotel U Martina 21 +11
hotel Studenec 24
hotel Rize 29
penziony penzion Adler 13
penzion Romantik 28 +12
ubytovny Rybé#ska basta 13
turisticka ubytovna 36+3
ubytovani Pod 20
Jezem
celkem 210

zdroj: vlastni Feni

V nasledujici tabulce jsou uvedeny nazvy a kapatgtovacich zazeni

ve VySSim Brod.

druhy kapacita (izek)
zaizeni nazev zézeni + pristylky
hotely hotel Panskyian 51
hotel Sumava 23+8
penziony penzion Klaster 82
penzion Inge 23
penzion U Candr 13+3
celkem 203

zdroj: vlastni Feni
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druhy

zarizeni nazev zézeni kapacita {zek)

hotely hotel Fara 60
Sporthotel 85
celkem 145

zdroj: vlastni Feni

V dalSi tabulce jsou uvedeny nazvy kengpjejich kapacity.

lhzek

nazev kempu stany chatkach
kemp Rozmberk 300 20
kemp Inge 30 39
kemp Pod Hrazi 400 32
kemp U Ti veverek 5(

kemp PodCefinem 70

kemp Na Piskam 170 88
celkem 102( 179

zdroj: vlastni Feni

V nasledujici tabulce jsou uvedeny nazvy a kapaditgtovacich zdzeni v Zatoni.
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Priloha ¢. 3: Stravovaci kapacity ve sledované oblasti

V nasledujici tabulce jsou uvedeny nazvy a kapatigvovacich zZéeni

v Rozmberku.

nazev zézeni kapacita (osob)
Rybé&ska basta 35+ 85
restaurace Adler 36
restaurace U Martina 90 + 50
restaurace &ze 100 + 80
restaurace U Mostu 85+ 70
celkem 631

zdroj: vlastni geti

V nasledujici tabulce jsou uvedeny nazvy a kapatigvovacich zZéeni

v Vy8Sim Brod.

nazev zéazeni kapacita (osop)
restaurace U Candlr 66 + 30
restaurace Inge 60 + 80
restaurace Lesanka 80
restaurace U Andulky 80
restaurace Panskyich 100 + 70
restaurace Sumava 135 + 40
China restaurant 50
celkem 791

zdroj: vlastni geni



Priloha ¢. 4: Systém CYKLOTRANS

Zakladem systému CYKLOTRANS je sedm barewdliSenych autobusovych
linek, které pepravuji krond cestujicich také jizdni kola. Prvni vikendova éinkyjizdi jiz
v kvétnu, provoz pokréuje aZz do konce #& O letnich prazdnindch je nabidka roesa

i na pracovni dny. Jizdni kola jsoiepravovana na vleku nebo na gosia zadi autobusu

s kapacitou 22 az 30 kol. (32)
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zdroj: www.cyklotrans.cz
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Priloha¢. 5: Systém Zelezini dopravy

Vlaky vhodné pro fepravu jizdnich kol jsou v jizdniftdadu ozn&ené symbolem
jizdniho kola. Druhou moznostfgpravy kola je uschovatbem gepravy, a to ve vlacich
oznaenych v jizdninfadu symbolem kufru.

Vlakovéa nadrazCeskych drah nabizeji také systém Uschoven zavaageinich
kol. Ceské drahy rozily své sluzby i o systémgoven jizdnich kol. Vyhodoutgéoven
je, Ze si turisté nemuseji brat s sebou jizdni kalaelSi cestu.iBprava kola je ve vlacich
umoziujici prepravu kol na vybranych tratich v okolijoven bezplatna. Ve vybranych
lokalitach je pak dokonce mozné jizdni kolo vratijiné stanici, nez ve které bylo
zapjceno. (33)
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Piiloha €. 6: Turistické trasy v oblasti

Ve sledované oblasti je celkem hustatschto tras, proto je mozné vyte izné
jiné varianty vyleti, které nagiklad vyuZzivaji i gmecké a rakouské trasy napojené na trasy

na nasem Uzemi.

Popis jednotlivych tras

TRASA: Kapli ¢ky

Z nameésti ve VySSim Bro# vede trasa po zelené Zpa, kterd za #stem zaina
stoupat Ubd&m Martinkovského vrchu. Trasa vede s@i s kiZovou cestou
se 14ti zastavenimi a gkmymi vyhledy na VySSi Brod a jeho okoliilflizné po 2 km se
na trase nachazi novoromanska kaple Maria Rast tein, &tera byla postavena roku
1888. Vedle kaple se nachazi kamenna kazatelna hBolz a pramen vody.

Od kaple trasa poktaje po zelené, kterd klesa do udoli potoka Men&wée.
Zde se k traseifpojuje Zluta znéka a trasa vedei@s potok a dale prudSim stoupanim
na vrchol Vyklestilky, odkud je z vrcholového slskia nadherny vyhled na okoli Vyssiho
Brodu, Vitavy, Lipna a do Rakouska. Pod vrcholovgkaliskem se nachazi puklinova
jeskyre. Po navratu pod vrchol odtiotrasa vlevo pocervené znéce, a po febeni
pokraiuje pres Brod na Uhisky vrch, z 8hoZz cesta mirh klesa k pirodni pamatce
raselinis¢ Kaplicky. Za slati nasleduje mirné stoupani k rozlehl&do kde #ive staval
vesnice Kaptliky, ktera se stala ¢ti budovani Zelezné opony. Jeji &asti byl trojlodni
romansky kostel sv. Jana a Pavla, ktery byl ietkst v roce 1959, a 2hoz Zistaly jen
fragmenty, stej@ijako z kasSny pochéazejici z roku 1913.

Od Kapliek pokr&uje trasa po modré zéee a klesa k mistu Urgkopané hraze,
kde se nachazi mala nadrz zachycujici vodu zé slaesta dale poktaje na Mededi
horu. Odtud modra zika klesa necelé 2 km k dalSi odbe k tzv. Cikdnskému hradu,
mensimu skalnimu bludisti s vysokymi skalami. Zagadd rgj se nachézi planina,
ze které je krasny vyhled na Lipenskotelradu a jeji okoli. Po navratu na &ka
nasleduje posledni, trochu stj§i ¢ast sestupu spojena fgzanim padlych kménpoté
cesta dorazi k silnici. Modréa ztie déle vede igs hradz Lipenskéiphrady, za kterou
pokratuje mirré vlevo do obce Lipno nad Vitavou, odkud je mozZn@aiy autobusovou

nebo Zelezrni dopravu k navratu do Vyssiho Brodu.
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Celkova délka této trasy je 18 km #e@pokladana doba pro jejigkonani je
4 hodiny a 15 min. VySkovy rozditini 362 m. Trasa je &dre nar@&nd a vede
po zn&enych trasach, mohou ji tedy absolvovat i rodingtmi. Kvili naraénéjSimu
sestupu neni tragips vhodna pro turisty seniory. (21)

Trasa Kapliky
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Zdroj: Podhorsky, M.: 50 vybranych turistickycldr Praha, Freytag Berndt 2000

TRASA: Certova s&na a Lu¢

Powstmi ogredenaCertova stna a pirodni rezervace L tvori harmonickou
a vzajems se dopiujici dvojici. Z lehce dosazitelného vrchdliertovy stny je nadherny
vyhled na kamenné me a projSi zalesiny vrchol L&, ze stezky vedouci na druhé
straré podélCertovych proud je pak zase mozné obdivovat divoké&edniiesists Vitavy
s balvany s misovitymi prohlubmi, tzv. ol¥imi hrnci, a samdejm¢ i monumentalni
Certovu sénu v celé jeji krase.

Z nantsti ve VysSim Bro#@l sméfuje trasa severozapadmpo zelené znme
na konec résta, kde na rozcesti zZrenych cest odkiwje vlevo pocervené. Ta zprvu vede

podél vodni nadrze Lipno Il. a pagdodboiuje lehce vlevo a pomalu stoupa na vrchol
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Certovy stny — tato pirodni rezervace ochifgje skalni ostroh zvangertova kazatelna
a kamenné me spadajici ke kameniténiecisti Vitavy, mistu nazyvanémdertovy
proudy.

Od Certovy stny pokrauje trasa po neztiané silnici smirem k Lowovicim,
po most prekrauje Vitavu a na druhém iehu zabouje trasa vpravo po zelené.
Za okrajem obce vstoupi trasa do rezervacag ktera spolu s nadhernyfecistem Vitavy
vytvaii nezapomenutelnou atmosféru. Koryto Vitavy j&chto mistech bez vody, ktera
protéka tunelem spojujicim &ipenské nadrze. Zdka sleduje Siroky obloukeciste
a posléze dojde okolo malé osadgdhi Lowkovice ot k nadrzi Lipno Il. a podél ni vede
aZz ne okraj VySSiho Brodu a do jeho centra.

Celkova délka této trasy je 13 km @eg@pokladana doba pro jejigkonani je
3 hodiny a 15 min. VySkovy rozdéini 316 m. Trasa je nenamé a vede po zkdanych

trasach, mohou ji tedy absolvovat rodinyegna i turisté senié. (21)

TrasaCertova stna a L&

[voratna

Zdroj: Podhorsky, M.: 50 vybranych turistickyclgr Praha, Freytag Berndt 2000
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TRASA: VySebrodska vrchovina

VySebrodska vrchovina, ktera zasahuje do nejj§incasti Cech, se vyznaije
nevysokym, al€&lenitym a zajimavym terénem, kterému vévodi jejiy&Si vrchol Kravi
hora tyici se nad VysSim Brodem. Okruzni trasa vede séweokolim, kde je &kolik
mist s krasnym vyhledem na hluboc¢izauté adoli Vitavy.

Z namesti ve VySSim Broglvede trasa severozap&dio zelené zrige k Zeleznini
stanici VySSi Brod — klaster, kde odbovpravo po cervené, vedouci po silide
okolo mistni¢asti Hrudkov. U usedlosti Kravi dv znaka odb@uje vpravo a po ulkid
Kravi hory obchazi jeji vrchol, ktery je dostupng pezndené odbdce. Trasa sestupuje
k osad Lachovice, kdecervena odb&uje vpravo, a zme mirg stoupat k prvnimu
vyhlidkovému mistu. Vlevo trasa miji vrchol Zumbeiiso kopce a vyhledovou polni
cestou sestupuje k silnici , ktera vede k mistdkaym pohledem na RoZzmberk. Dale trasa
prudce klesé kece a pak vede na nésti pred kostel a odtud cesta pokuge po most
pres Vitavu ke hradu.

Od kizovatky turistickych cest pod hradem vede trasazjué znéce ostrym
sestupem k Vltay po most presieku a vpravo po silace. Asi po 150 m odidoje zna&ka
vlevo na lesni cestu a méstoupa ke kapli Studenec &pym vyhledem na tok Vitavy.
Stoupani pokrauje k obci Rizer, kde se zni&ka st&i vpravo a postupuje poidbeni
Veleneckého vrchu k jeho vrcholu. Trasa vede okgkolika vyhledovych mist. Vpravo
od trasy se nachazi udoli Vitavy, vlevo udoli pet@canna a VSimarského potoka.

Pred poslednim vrcholkemi¢bene se cesta &t&levo a klesa k os&dBélen, kde
se nachazi zbytky nejstarsiho rostouciho stronmi#nich Cechach, lipy staréies 800 let
s obvodem kmeneiges 12,5 m. Strom vyhiel nasledkem uderu blesku avpdni tlo§'ka
kmene se ztatila na polovinu, avSak nezahynul a roste dal.

Kousek za osadou trasa navaze nadiinipo které pokraije vlevo podél potoka
Branna. Na kZovatce u osady &trna odbduje Zluta vpravo a Uvozem si zkracuje cestu
k vesniéce MalSim s krasnym kostelem sv. Markétyyqdne gotickym a zbarokizovanym
koncem 17. stol. Jiznje mozné vidt Lu¢, v pozadi Rakousky Sternstein s rozhlednou
a jihozapadalesnaty vrch Kaligtnad Lipnem.

Z MalSina zabéuje trasa vpravo po sikie do obce Ostrov ags samoty Bolechy
dale k obci Kyselov. Zde trasa odibalevo a podél Kyselovského potoka klesa k tav
v blizkosti osady Fedni Lowovice. Odtud vede podél levéhtehu Vitavy a pozgi vodni

nadrze Lipno Il. zelena ztlea az do centra VysSiho Brodu.
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Celkova délka této trasy je 28 km @eg@pokladana doba pro jejigkonani je
7 hodin. Vyskovy rozdi¢ini 230 m. Trasa je nenama a vede po zganych trasach, ale je

ponern¢ dlouhd, coz neniifis vhodné pro rodiny a seniory. (21)

Trasa VySebrodska vrchovina
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Zdroj: Podhorsky, M.: 50 vybranych turistickycldr Praha, Freytag Berndt 2000

TRASA: Pies Rozmital na Rozmberk

Trasa vede &Sinou malo obydlenou krajinou, polnimi &idaw lesnimi Useky,
stadou nadhernych vyhlédbez velkych fevysSeni.

Trasa z&ina vCeském Krumlo¥ a vede od zamkui@s Latran na Nawsti
Svornosti. Z nista cesta vedeikovou ulici, pak byvalouikzovou cestou (kaplky) az

ne Kfizovy vrch, kde je krasny vyhled natsto. Odtud se trasa stéoleva podél okraje
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louky klesu a Bezovou aleji, pak prochazi lesikem a polni cestouDdahoslavic.
Odtud po silnice, po cca 1,5 km odbovpravo na polni cestu a mirnym stoupaninii mi
do Fidoli. V dalSim piib¢hu se gfidaji polni a lesni cesty se siinimi Useky, prochazi
Zahaanky a Silnéni Domky. Na konci osady odbiotrasa vpravo na lesni cestu, mirnym
stoupanim pak po vrstevnici dojde kdip Zahradky, kde je krasny vyhled na PoSumauvi.
Mirnym klesanim vyhledovou silkkou vede do chalupské osady Meerady
a do Rozmitalu na Sum&vKolem kostela ddl po silnici za mostem odBbna silntku
vpravo a z ni vlevo do lesa. Lesni cestou mirnyousinim vede trasa k byvalé osad
Tre&iovice a zpevénou lesni cestou k sedlu Na rozhlednu. Pod vrskdboi cesta
vpravo na travnatou lesni cestu a rdikitesa k silntce a po ni vede vlevo. Za par nietr
zabai na lesni cestu a za stalého klesani dojde naofidthadu RoZzmberk.

Celkova délka této trasy je 24,5 km #egpokladana doba pro jejfgkonani je
6 hodin. Trasa je nenafoa a vede po zganych trasach, je vhodna jak pro rodinysmd,

tak seniory. (2)

TRASA: Pres Slavkov do Zato#

Trasa v Usekiesky Krumlov — Kéjov je celkem pohodInd, s mirnytaupanim
a klesanim, &sinou s pknymi pohledy, z Kajova do Mezipatbsilni¢ni. Reknou krajinou
prochazi v iseku z Bohdalovic do Z&ton

Trasa vede od zamku Geském Krumlo¥ kolem zdi Zamecké zahrady, aleji
kaStari a lip ke Kvitkovu Dvoru. Od sklenikvede polni cestou vpravojgbiha trd
a vyhledovou cestou tiido Kladného. Odtud vede sithkbu ke stanici Kajov. Z obce
pokraiuje po silnici do Novosedel, na rozcesti vsi adipe na silnéku vlevo ges potok
Polenice, es trd a kolem zastavky Mezipaid do stejnojmenné visky. Silikou
za stalého stoupani dojde do Slavkova a odtud wpdali po silnEce ges Kronet, pak
sttidavym stoupanim a klesanim de Veleslavic. Poté yedsilnici do Bohdalovic, projde
vsi, pak odb& vpravo na polni cestu, kolem lesa a stadle mezi k® Slupenci.
Bez odbgovani nad zewudélskymi objekty k lig a pak odbd na polni cestu, kolem
kaplicky na lesni cestu klesajici k silnicifgghazi silnici a po mastpies Vitavu
do Zéaton.

Celkova délka této trasy je 23,5 km #egpokladana doba pro jejigkonani je
6 hodin. Trasa je nenafnoa a vede po zianych trasach, je vhodna jak pro rodinysmd,

tak seniory. (2)
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Trasy Res Rozmital na RoZzmberk &8 Slavkov do Zatan
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Priloha €. 7: Cykloturistickeé trasy v oblasti

Na néasledujicim obrazku jsou znazsm cykloturisticke trasy ve sledované

oblasti.

AL o

GESKE BUDEJOVICE]

vylety na kole

zdroj: DANEK, A., GLET, J.: Dovolena autemggky, na kole. MIRAGO, Ostrava 2002
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TRASA: Cyklostezka Okolo Lipna

Jedna se o natoy cyklookruh co do délky &lenitosti terénu. Cyklotrasa vede
vétSinou terénem nataéjSim na stoupani a klesani. Cela trasa je vederngeagnych
asfaltovych komunikacich s velmi malym provozem onatych vozidel, dkteré Useky
jsou pro motorova vozidla vyjma lesni spravy a @elizcela uzateny. Tato tarasa
poskytuje moznost prozkoumani a vychutnani krajhniy historickych kras obouréhi
Lipenského jezera. Na této cyklotrase Ize navsthejvyznameijSi turisticka centra
Lipenska, stejéjako osady pravéhoréhu. Celkova délka trasy je 108 km, ale nabizi se
zde cel&ada moznych zkracenych tras.

Cyklotrasa z&ina v Lokovicich a vede jf@sCertovu stnu do Vy3siho Brodu. Déle
trasa probiha s Mnichovice do Kaplek, pokr&uje na Spaleni§t a Pasénou
ke Svatému Tomasi. Cesta prochézi ekologicky hoanotkrasnou irodou diky Zelezné
oporg po dlouhé roky nefstupného pravéhoirehu jezera. Ze Svatého Tomasesirne
trasa pes Kyselov do Ratina, dale pes Redni a Zadni Zvonkovou na kaky Dwir.
Odtud trasa vede ke Schwarzenberskému kanalu, myenéechnické pamatce. Dale trasa
probih& pes Novou Pec, do Horni Planéjrky a Cerné v PoSumavi. Odtudgs Milnou
na Frymburk, Slupgou a Lipno nad Vltavou a trasa je zakema v Lowovicich.

Trasa je hlavni pravabzni cyklotrasou a spojuje vSechny vyznamné obasady
pravého behu jezera Lipna. Trasagkraiuje hranice okresCesky Krumlov a Prachatice.

Na trase se nachazi mnozstvi servisijcoven a moznosti k @brstveni. (35)

TRASA: Cyklostezka Vltavskym kaiionem

Cyklotrasa vede udolinreky Vitavy s nadhernym kamenitym korytem a znamou
narodni pirodni rezervaciCertova stna - LW. Zadina ve Vy3Sim Bro#l a smétuje
pies Mnichovice a Kyplky na Spalenigéta odtud do Fedni Vytorg. Z Predni Vytorg
trasa vede do Frydavy, odtudegozem do Frymburka a dale na Lipno nad Vitavou
a Lowovice. Z Lowovic trasa nii naCertovu s¢énu a zgt do Vy3siho Brodu.

| kdyz trasa neni fiiliS dlouhd, celkova délka je 40 km, tak je nd@® diky
vyraznému pevyseni. (35)
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TRASA: Cyklostezka Krumlovska

Cyklotrasa nabizi ffirodni a kulturni zazitek na okruhu spojujicim dvalmi
vyznamné turistické cile Sumavy a jiznidbech - Lipensko aCesky Krumlov.
Po nenaréné jizat do Ceského Krumlova a dale do Branné nasleduje Uselpéto. Trasa
je zakorena prudkym sjezdem do Hona Sumay.

Trasa z#&ina v Hdicich na Suma¥y a sméfuje pres Sklée, Kladenské Rovné
a Relstice do Kajova. Odtud cesta poluge do Ceského Krumlova, déale do &ini,
Zators, pres Brannou a Mal3in do Frymburka. Z Frymburka treste na MilnouCernou
v PoSumavi, Muckov a kénhopst v Horicich na Suma,

Trasa pai mezi narongjSi. Celkova jeji délka je 74,2 km a ma vyrazné

pievyseni.(31)

TRASA: Rozmberska cyklotrasa

Jedna se o i®dre nara@nou trasu, na které se nachéada zajimavosti. Celkova
jeji délka je 27 km.

Trasa vychazi z RoZmberka a &mje k RoZmitalu na Sumayv Odtud trasa
pokraiuje do Hrvanova a Dolniho Dwiste, kde se nachazi poz&lgoticky kostel. Dalsi
zastavkou na trase je Rybnik, kde jsou Kridzbytky korsprezky a pamatnik budovatele
této drahy RfantiSka Antonina Gerstnera. Dale cestie do Horniho Dviste a zg@t
do Rozmberku. (4)

TRASA: Maly krumlovsky okruh
Tato trasa je nen&nda. Celkova jeji délka je 24 km #&gpySeni neniiflis vyrazné.
Vychozim bodem j&€esky Krumlov. Déle trasa pokugje proti proudu Vitavy do ¥tini.

Z Vétini trasa stoupa a siwnje do Kéjova, kde z@na klesat. Odtud vede

pies Nové a Staré Dobrkovice&plo Ceského Krumlova. (4)
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Piiloha ¢.8: Dotaznik
Dobry den, jmenuiji se EliSka Ké@arova a jsem studentkou Jieské univerzity katedry cestovniho
ruchu. Tento dotaznik bude pouZit pyzkumu oblasti VySebrodsko a Rozumbersko a tsldezit jako

podklad pro vznik mé z&wvecné prace. Bkuji za VaScas a ndmahuipjeho vyplreni.

1) Z jaké vzdalenosti jsterijel/a?
a) do 20 km b) 21 —50 km c) 51-k60 d) nad 100 km

2) Jaky typ dopravniho prdstku jste pouZzil/a?
a) auto/moto  b) vlak ¢) autobus d) duspvy zdjezd e) kolo f) jinak

3) S kym jste Hjel/a?

a) sam b) s partnerem jateli c) se starSimétmi  d) s mladSimi&mi
(nad 15 let) (do 15 let)

7) Jak dlouhy bude Vas pobyt v tomto regionu (Rorktyyssi brod)?

a) jednodenni b) 1 -2 noci c) 3 -o¢in d) vice neZ 7 noci

8) Jaky je hlavni@vod VaSi navséy tohoto regionu (1 mozZnost)?

a) poznani

b) relaxace

c) turistika, sport
d) rodina, gatelé
e) tranzit

f) prace

9) Jakym aktivitam se zddqvazi vénujete?
a) pési turistika
b) cykloturistika
¢) vodni turistika

d) turistika na koni
e) kultura, zdbava a ostatni

10) V jakém ubytovacim ¥&eni jste ubytovan/a?

a) nejsem ubytovan/a
b) penzion

c) rodina, gatelé

d) ubytovna

e) hotel

f) kemp

11) Jak hodnotite Urosieubytovacich sluzeb v tomto regionu?

a) velmidolie b) spiSeddb c) spiSe Spatn d) velmi Spath e)neumim posoudit
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12) Jak hodnotite Urovestravovacich sluzeb v tomto regionu?

a) velmidolie b) spiSe ddb c) spiSe Spatn d) velmi Spatéh e) neumim posoudit

13) Jak hodnaotite sluzby inforgraich center v tomto regionu?

a) velmidolie b) spiSe dab c) spiSe Spatn d) velmi Spaté

14) Jak hodnotite UroiiesluZzeb fij¢oven sportovniho vybaveni?

a) velmidolie b) spiSe ddb c) spiSe Spatn d) velmi Spaté

15) Jak hodnotite vybavenost a Urbetuzeb pro §8i turistiku?
a) velmidolie b) spiSe ddb c) spiSe Spatn d) velmi Spaté

16) Jak hodnotite vybavenost a Urvgtuzeb pro cykloturistiku?
a) velmidolie b) spiSe dab c) spiSe Spatn d) velmi Spaté

17) Jak hodnotite vybavenost a Urvgtuzeb pro vodni turistiku?
a) velmidolie b) spiSe dab c) spiSe Spatn d) velmi Spaté

18) Jak hodnotite vybavenost a Urvetuzeb pro turistiku na koni?

a) velmidolie b) spiSe ddb c) spiSe Spatn d) velmi Spaté

19) Jak hodnotite vybavenost a Urvwtuzeb pro zabavu?
a) velmidolie b) spiSe ddb c) spiSe Spatn d) velmi Spaté

20) Co Vam v této oblasti nejvice chybi?

a) atrakce prodi

b) programy pro volngas

c) z&izeni pro volndasové aktivity (zdbavné parky apod.)
d) informani sluzby

e) kvalitni infrastruktura

f) kulturni programy

g) nic

h) jiné

21) Pohlavi

a) muz b) Zena

22) Kolik je Vam let?

e) neumim posoudit

€) neumim posoudit

€) neumim posoudit

e) neumim posoudit

e) neumim posoudit

e) neumim posoudit

€) neumim posoudit

a) do25let b)26—-34let c¢)35-49let) 50-591let ) 60 let a vice

23) VaSe narodnost?
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