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1 Uvod

Cestovni ruch fedstavuje v saiasné dob jedno z nejprogresiwsich odwtvi
swtove ekonomiky.

Do nedavné doby se aktivity cestovniho ruchu vaoglovém nefitku
sousted’ovaly pgevazrié do specializovanychifmoiskych, jezernich a horskych oblasti
a kulturnich center. Mnoho lidi se ale nyniima& orientovat na klidnou dovolenou,
kde si lépe odptne od kazdodenniho shonu a hluku velksta.

Agroturistika se nese na ¥nnékolika silnych spoléenskych trendl Presre
zapada do prudce rostouciho zajmu o zdravy Zivstyli Wetrg dirazu na kvalitni
biopotraviny. Nejde ale jen o mddni zaleZitost, de ukité miry je i projevem
odpowdného chovani Wi Zivotnimu prostedi. Odpovida také evropskému trendu
uprednosiiovat specifinost regionu. Stale vice hasthce poznat kulturu, obgje
a zZivotni podminky v okoli mista pobytu a také wvBegracovni den na fakmZarovei
ladi s rostouci chuti turisiziskat mnozstvi zazitk na nichZz se mohou aktigpodilet.

Tento trend se postupn zaina prosazovat i veskych podminkéach.
Ceska republika méa pro rozvoj agroturistiky viechigdpoklady a zvlastVysosina je
svym venkovskym charakterem, dostatkem &diigskych usedlosti a kulturnim
a pirodnim potencialem pro venkovskou turistiku negryfiodna.

Na venkovsky cestovni ruch je nutno se divat jakonastroj, ktery napomaha
resSit rekteré problémy venkovskych oblasti, jako je fildpd nezamstnanost, migrace
venkovského obyvatelstva, ozZiveni tradi femesiné vyroby a udrzeni folklérnich
a jinych tradice, vyuzivanitodniho, kulturniho a historického potencialu obokoli,
pii zachovani pvodniho rdzu krajiny.

Tato diplomova prace se zabyva moznostmi venkousgkstiky na Vysa@ing.
Teoretick&iast blize seznamuje s venkovskou turistikou jakogel z forem cestovniho
ruchu. Praktick&ast vychazi z provedeni dotaznikovéhdeldtmezi provozovateli
objekt venkovskeé turistiky, jeho nasledného vyhodnocemstigni dalSich moznosti

a navrhi pro rozvoj venkovske turistiky v regionu.



2 Literarni reSerse

2.1 Vymezeni zakladnich pojni

Cestovni ruch je soubor ¢innosti zamifenych na uspokojovani feb
souvisejicich s cestovanim a pobytem osob mimoantisalého bydligt a zpravidla
ve volném case za &elem odpoinku, poznavani, zdravi, rozptyleni a zabavy,
kulturniho a sportovniho vyZiti, sluzebnich cegtiskdni komplexniho zazitku (G,
M., 2004).

Definici cestovniho ruchu se zabyvali i dalsi #iu{@ech, J., 1998; Orieska, J.,
1999; Paskova, M., Zelenka, J., 2002).

Setrné formy cestovniho ruchupredstavuji takovy rozvoj cestovniho ruchu,
ktery nenaruSuje Zivotni prageti. V literatie se nizeme setkat s pojmem zeleny
cestovni ruch, ktery ipdstavuje aktivni formy cestovniho ruchu ve volriéooé
av mirg osidlenych oblastech, respektujici a chranidrogu, nebo s pojmem
alternativni cestovni ruch. Jak uvadi Paskova i@ Zelenka Josef (2002) podtrhuje
rozdil mezi cestovnim ruchem v malych skupinkadbrkrespektuje péeby a zvyky
mistni komunity, oproti masovému cestovnimu ruchuebko negativnimi vlivy
na sociélni a kulturni prasdi a na Zivotni pro&di obecs. Tento druh cestovniho
ruchu probiha &sSinou na venkoy a protorada autal casto hovéi o venkovském

cestovnim ruchu.

Obecrg pod pojem venkovsky cestovni ruch zahrnujeme rekréai formu
cestovniho ruchu, spojenou s pobytem ve venkovgk@skedi a se snahouwastniki
maximalré pobyvat ve volné jirodk. Jedna se o novy épob navratu kiprodnimu
prostedi a objevovani venkovarifkterém se &astnici snazi skloubit aktivity volného
gasu s poznavanim addomovanim si firodniho a kulturniho bohatstvi z&r(Certik,
M., 2001).



Vyznamnym motivem pobytu na venkgwyplyvajicim z definice Heskové Marie
a kol. (2006), je kvalitgSi ZzZivotni prostedi venkova ve srovnani sty

a pimyslovymi aglomeracemi.

V tom, co pat do venkovské turistiky se adi@onekud rozchazeji.

Venkovsky cestovni ruch e mit izné formy - agroturismus, ekoagroturismus,
ekoturismus, dobrodruzny cestovni ruch, kulturrsteeni ruch (Paskova, M., Zelenka,
J., 2002).

Certik Miroslav (2001) mezi zakladni formy zahrnagroturistiku, ekoturistiku
a jejich kombinaci ekoagroturistiku. Autor dale dijdze vcéeském prosedi nabyva
tento cestovni ruch dvou zcela rozdilnych a vedigecifickych podob. Jedna se jednak
0 opakované pobyty realizované jako ttadiceské chati@ni a chalup@ni, jednak
o jednorazové turistické a rekted pobyty, které nazyva také vesnickou turistikou.
Druhd uvedena forma je typick& decentralizaci wmtéch sluzebgimz eliminuje
negativa, ktera ifnasi gedevsSim chatani, které je velice roZ&né a ma masovy
a ambivalentni charakter. Na jedné strapasobi pozitive (prispiva k udrzeni
kulturniho vzhledu krajiny ve vysidlenych obcicll@astech, oziveni maloobchodniho
obratu), ¢asto jsou vSak jejich tdledky negativni (necitlivost kipodni venkovské

zastavl, problémy s odpadem, sezénni napor na Uzéekigujici Gnosnost).

Agroturistika je pobyt na venkayza &elem rekreacei turistického poznani
s ubytovanim v zedulskych usedlostech a vyuZzitim volnétesu nafiklad vypomoci
pii zemédélskych pracich, pohybem ve zdravém venkovském f@dstjizdou na kole,
na koni, atd.Cech, J., 1998)

Agroturistika je provozovana podnikateli v z&lské vyrolg a slouzi jim jako
dodatény nebo dalsi finafmi zdroj k udrZzeni nebo rox8ni hlavniho podnikatelského
programu, tj. vyroby zedulskych produkt. (Certik, M., 2001)

Specifickou formu agroturistikyipdstavuje ekoagroturistika.
Ekoagroturistika je forma agroturistiky na ekologicky hospoidich farmach
(Heskova, M. a kol., 2006). Mezi aktivity nagénika pati zejména konzumace



alternativié péstovanych a upravovanych potravin ze zéirEgrmy, prace na faré
jizda na koni, blizky kontakt sfipodou, @Si turistika, cykloturistika, pozorovani zaft

a p&€e o r¢ (Paskova, M., Zelenka, J., 2002).

Ekoturistika je &ast na cestovnim ruchu vyuZivajiciirpdnich zdroj
a zajimavosti, berouci ohled na jejich zachovamiisti generacelfech, J., 1998).

Podle Paskové Martiny a Zelenky Josefa (2002) jentyvana pedevsim
na poznavani ifrodnich rezervaci, narodnich parkchragnych krajinnych oblasti

a dalSich frodnich kras tak, aby nebyly cestovnim ruchem $wrany.

Do Setrnych forem cestovniho ruchu &ssto z#azuje i cykloturistika, ktera
predstavuje aktivni cestovani z&mné na poznavanitipopdnich a spolkenskych
zajimavosti v utité oblasti na kole (Paskova M., Zelenka J., 2002).

Infrastruktura musi byt ovSem budovana tak, abyoskpzovala firodu, tedy

sphovala veSkeré podminky udrzitelného rozvoje cedtavnuchu.

2.2 Venkovsky cestovni ruch

Predpokladem usgdného rozvoje odivi cestovniho ruchu, zejména venkovského
cestovniho ruchu je sanmi@me respektovani zasad trvale udrzitelného rozvogrekie
Uzce spojeno se stavem afpbami konkrétniho Gzemi.

Zakon ¢. 17/1992 Sb., o ochrarzivotniho prostedi definujetrvale udrzitelny
rozvojjako: ,takovy rozvoj, ktery saiasnym a budoucim generacim zachova moznost
uspokojovat jejich zakladni Zivotni geby a sotasré nesniZzuje rozmanitostiipody
a zachovava ipozené funkce ekosystéh Z této charakteristiky lze vymezit trvale
udrzitelny rozvojcestovniho ruchu jako zafdvani poteb (Eastniki cestovniho ruchu
takovym zgisobem ktery pomaha rozvoji Uzemi, siplédnutim k Setrnému vyuzivani
piirodnich akulturnich hodnot a vede k dlouhodobé prospealéné oblasti, aniz by
ohroziluspokojeni pdtb budoucich generaci.

Venkovsky cestovni ruch je modelovyntikbadem sndtovani k udrzitelnému

cestovnimu ruchu s aspektem ekologickym a socitutiim (neniiteba budovani nové

1 oznaovan také jako venkovska turistika — pozn. autora



suprastruktury cestovniho ruchu, vyuziva jiz existiedroje a mistni suroviny, typicky
je blizky socialni kontakt nd\&tnika s rezidenty a poznéni mistniho Zivotniho stylu)
a také ekonomickym (fin&ni piinos pro rezidenty) (Paskova M., Zelenka J., 2002).

2.2.1 Cile venkovske turistiky
Dle Certika Miroslava (2001) je cilem venkovské turigtikedevsim:

- stimulovat rozvoj dalSich podnikatelskych aktivit venko¥;

- odlekit pretizené infrastruktie mest;

- omezit migraci venkovského obyvatelstva d@stna stabilizovat venkovsky
prostor;

- respektovat firozené pirodni prostedi, udrzovat ho a rozvijet;

- prispivat ke krajinotvoré a celkové pé o zivotni prostedi;

- popularizovat mistni krasy, zvlastnosti a tradécexispivat k jejich udrzeni
a rozvoji;

- vratit ¢clovéka do girody.

2.2.2 Specifika venkovske turistiky
Stiibrna Marie (1996) uvadi, Ze venkovska turistikastaymi specifiky néla byt:

- umistna do venkovskych oblasti;

- funkéné venkovska, budovand na zvlaStnich rysech venkdnskéwkta
(malovyroba, oteteny prostor, kontakt ssfpodou, édictvim minulosti, tradini
zvyky a zmsoby);

- venkovské ve svém gtitku, tj. malé budovy, maléa sidla, apod.;

- tradiéni ves svém charakteru, coz znamena, Ze porostalpoan organicky
ve spojeni s mistnimi rodinanmiasto buddizena na mistni Grovni a rozvijena
s cilem zajistit dlouhodoby rozvoj dané oblasti;

- trvale udrzitelnd, tzn. Ze jeji rozvoj byehpoméhat udrZzovat zvlastni venkovsky
charakter dané oblasti a néw likvidovat mistni zdroje. Na venkovskou
turistiku by se mllo hlectt jako na potencialni nastroj ochranirpdy a krajiny

a trvale udrzitelného rozvoje spiSe nez jako namidani a rozvojovy nastroj;



- sloZzena z mnoha drtihkteré umozni komplexni obraz venkovského penst

ekonomiky a historie.

2.2.3 Typické projevy venkovské turistiky
Typickymi projevy, také z pohleduigirné Marie (1996), jsou:

- ohleduplny vztah kifrodk a krajirg, resp. krajina je turistickou atrakci, o kterou
se péuje a je dale zvelebovana,;

- decentralizované ubytovani s omezenou kapacitod, woozuje roznélnit
¢etnost turisi, a tak eliminovat negativni dopady, které s sebese ,masova
turistika“ (ohromné soustdni lidi v turistickych centrech, devastace krajiny
po dobu turistické sezony, apod.);

- komorni, témdt rodinné zazemi (coz je typické zejména pro agistiku —
pobyt na rodinné far);

- pochopeni pro individudlni aktivity ndeshika a turisti;

- zazemi v horskych a podhorskych oblastech, kdemb&ze se zesu¢lstvim
piedstavuje originalni nabidku sluZzeb cestovniho uwuoketre poskytovani
cerstvych produkt hospodgstvi (viadk pripadi i ekologickych potravin);

- pronajem chat a chalup, tzv. druhého bydleni, eapgcifickycesky fenomeén.

S €mito specifiky a projevy venkovského cestovnihohse viceméhshoduje
i Heskova Marie a kol. (2006).

2.2.4 Produkt venkovske turistiky
Na produktu venkovské turistiky je nejlépe &tidouvztaznost jednotlivych pruk
udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu. N&avaik i hostitel se navzdjem obohacuji
o ekonomické, spotenské a ekologické hodnoty, aniz by ztraceli vieistentitu.
Ubytovanije zakladni sluzbou poskytovanou v ramci této fpaastovniho ruchu.
VySe zmirné projevy venkovske turistikyf@duuji i povahu a kategorii ubytovacich
zarizeni. Bmto podminkam nejlépe vyhovuje ubytovani v soukrokiéré je typické

zejména pro agroturistiku. Je zpravidla poskytovazenedélské usedlosti (na rodinné



farmé) nebo v rekregnich objektech ve vlastnictvi nebo uZzivani zdéského
podnikatele (chaty, sruby, chalupy, rekigiadomky).

Autoii Sttibrna Marie (1996) a &incansky Milan (1996), ki@ se zabyvaji
agroturistikou, se shoduji na stejnych doprovodnpebgramech, mezi které piat
piedevSimstravovani Nabidka stravovani by seéla soustedit na stravu a oltgje
spjaté s vesnici a zedflstvim, krajo pak na mistni zvlaStnosti a tradice (¥sia@
oblasti se svymi produkty). Stravovani v ramci agrstiky nabizi Siroky prostor
pro odbyt vlastnich vystki, resp. vyrobl, v podok surovin (nap brambory, maso,
mléko, zelenina, ovoce, ndiéé vyrobky, vino, palenky, med) nebo polotdyakteré
jsoucasto certifikované jako bio.

Cestovni ruch neni jen ubytovani a stravovanithade i pée o jejich volnycas.
Dobie organizovana turistika obsahuj@adu doprovodnych programkteré zvyra#uji
atraktivnost nabizenych sluzeb a kompletuji cetydpkt cestovniho ruchu, resp. davaji
mu osobity charakter. ke jit nejen o program organizovany ubytovatelem,
ale i o zprostdkované aktivity ve vazina okoli (panstihodnosti, pirodni zvlastnosti,
mistni atrakce).

Vyjime¢nost agroturistiky spgva v gimém spojeni turiit a nav&vnika
se zemdélskym prostedim. Proto je zde moZnost poskytovani sluzeb,éktenji
piirozené zazemi v zefdélském hospoddtvi nebo na&organicky navazuii.

Podle Certika Miroslava (2001) se sluzby volnétasu projevuji v turistickych
aktivitact jako jsou:

- (Ucast na domacich a zédglskych pracich;

- jizda na kolech;

- jizda na konich;

- koupani, plavani, vodni sporty;

- péSi turistika, vysokohorska turistika, horolezectvi;

- lyZovani, lyZaska turistika;

- navStva venkovskych kulturnich a spoénskych akci, jakymi jsou jarmarky,

tan&ni zabavy, trhy, amatérska divadelhégstaveni.

2 tyto ¢innosti v modifikované poda@buvadji také Stibrna Marie (1996) a &incansky Milan (1996)



Nutno zminit opt nazor Stibrné Marie (1996) a &mncanského Milana (1996),
Ze nabidka &kterych sluzeb zavisi na celkovém zazemi farmylddibka historického,
kulturniho a spol&genského). V fipact provozovani letnich a zimnich sporhraje
dulezitou ulohu charakter a klima okolni krajiny.

Daldim dileZitym poznatkemCertika Miroslava (2001) je fakt, Zecastnici
venkovské turistiky fedpokladaji také Sirokou moZznost vyuzivat déphvé sluzby,
které souviseji fedevsim s vyuZzitim volnéh&asu a maji zfljemnit pobyt na venkav
K fad dophkovych sluzeb venkovské turistiky patobchodni sluzby, inforngai
sluzby, femesinické a opravarenské sluzby, placené komushlidby a zdravotnické

sluzby.

2.2.5 Ciloveé skupiny venkovske turistiky

Tvorbu nabidky doprovodnych progréna jeji prodej usnaulje zamgteni se
na ukité cilové skupiny klierit. Nazory a pedstavy o rekreaci na venkoge vSak
mohou u jednotlivych skupin lidi vyragmodliSovat. Kazdyloveék vyhledava a éekava
od dovolené &co jiného. Stibrna Marie (1996) definovala néasledujici zakladni
skupiny.

Sportovié zaloZeni lidé nejspiS oekavaji, Zze v okoli farmy budou moci
provozovat sportovni aktivity,téit si sportovni vybaveni a alespaakladni povdomi
majitele farmy o existenciégich, kzkovych tras, cyklotras, atd.

Kluby ¢i spolky se tSinou \nuji sportovnicinnosti, radi se &astni i éni
na vesnici, zdbav nebo folklérnich slavnosti. Ni§jdgpudou ¢ekavat informace odhi
ve vesnici, 0 moznostech zabavy a traveni volri@isa.

Milovnici prirody o¢ekavaji moznost vyrazet n&dp tary za zajimavostmi kraje,
pozorovani ziie, shirani lesnich pldd Tudiz je vhodné mit tité znalosti o mistnich
nawnych stezkach, o moznostech név3nuzei, chovatelskych vystav, apod.

Rodiny s dtmi nejspiS budou poZadovat kontakt sefatyi moznost opékani
uzenin, pestrou nabidku her a prostor pré¢piskovist, prolézaky, houpagky, bazének
apod.), také nabidku knizek pré&tica stolnich her pro néjznivé paasi. Hostitel mze

také zapoijit vlastnidi a nabidnout rodiim pohlidani éti.



Pro deti s pedagogickym doprovodemebo skupiny dti (zotaveni, Skola
v piirok) se daji pouzit programy obvyklé pro dégp(po konzultaci s vedoucimi) -
navstvy hradi a zamk, jeskyni, mistnich atrakci, &iloich pochod, soutzi, bojovych
her nebo her vifrodé. Rekreace &i podléha dalSimipdpisim, zejména hygienickym
a stravovacim.

StarSi lidé (dosud v pracovnim pao¥ru) nebo dichodci otekavaji snadno
piistupné pokoje se socialnimizenim, bezpmé a osvtlené schodit prostory
vhodné kecteni, knizky, casopisy, mariaSové a zolikové karty, Sachy a mdzZnos
sledovani televiznich padi, pripadré klidné venkovni posezeni. Tito lidé é&tmit
Uc¢ast v programech volnéliasu, konaji vylety na mistni slavnosti (hapdechovkou)

a poutni mista. Ceéna je gitomnost ubytovatele na diskusich, pokud umi hrat
na hudebni nastroj a také pokud nabizi dalSi slygiay nap. odvoz na rekreaci a &p

za gimeieny poplatek. U této skupiny se miegpoklada zdjem @1si praci na statku,
ale spiSe o krmeni drobnych ati

Hosté s dietowcekavaji taktni respektovani jejich oneméaina gizpasobeni
jidelnicku jejich stavu. Prace na statktili§ nevyhledavaji, spiSe maji radi prochazky,
¢teni, gednésky léiteli, bylink&t, promitani cestopisnych i romantickychiadi,
navstvu kulturnich pamétek v okoli.

Jednou ze zajimavych, avSak rizikovych skupin jddlesre a zdravotd
postizeni Zde je nutné zajistit bezbarierové&ighupy nejen do domu a pokoj
ale i ke zvifatim, na zahradu, do altanu, ke grilu virpd¢ a mnohé jiné. Budou
ocekavat pimerené aktivity, jako je jizda na konich, plavanigjisporty a spot@mé hry
i sougze. U rodiny s postizenym diem by ubytovatel # nabidnout hlidani,
aby si rodte mohli zajit do kina nebo divadla. Je nesghizadouci mit dobry kontakt

s nejblizSim Iék&em v okoli.

2.2.6 Vyznam venkovskeé turistiky
Rozvoj venkovskeé turistiky podle Pourové Marie (@DAeginasi prospch pouze
podnikateli, ktery tut@&innost provozuje, ale ma blahodarnénéty i pro obce, regiony

a stat. Zkusenostady zemi (Irsko, Rakousko, Francie, Italie, Sisko, Portugalsko,



Recko apod.) ¢ o tom, Ze pr&v turistika dok&Ze ,nabudit* ostatni o#tvi
narodniho hospodstvi, resp. vyvolat ekonomické oziveni celych redio

Pro zenddélské podnikatelské subjekty je venkovska turistitaphkovym
zdrojem gijmut, coz jim @nasSi existedéni jistotu. Mohou vyhod zpergzit jak své
vlastni vyrobky, tak i ubytovaci kapacity a ptesti farmy. Tim si vytv@ podminky
pro to, aby mohly hospo#la i na mérk vynosnych ¢i dokonce ohrozenych
zentdélskych farmach a podnicich. Provozovani venkovskeéistiky, zejména
poskytovani ubytovacich a stravovacich sluzeb, dyjea ukity stupeér vybavenosti
zentdélské usedlosti, a tak se zvySuje i celkovy standarddélskych domacnosti.

Diky venkovské turistice se zvySuje vybavenost oltéra je pedpokladem
pro rozvoj této formy cestovniho ruchu. Zvysuji teéé @Fijmy jak obyvatel obce,
tak i obce samotné, je stimulem pro réesi vyroby, protoZze se vytiiadodatény
odbyt zengdélskych vyrobKi. Nejenze ozZivuje tradni femesinou vyrobu,
ale i folklérni a jiné tradice obce. Z gastrononyick a jinych zvyklostiini prednt
nabidky. Rispiva také k vyuzivaniifodniho, kulturniho a historického potencialu
obce i okoli, picemZ zachovavaiwodni raz krajiny v okoli obce.

Venkovskd turistika sniZzuje nezastnanost a vytw& pracovni pilezitosti
v zemédélstvi a v jinych oborech, jejichz sluzby jsou tak@izivany. Tim se stabilizuje
osidleni venkova a napomaha udrzovat a obnovosaticke osidleni. Cestovni ruch se
diky ni rozptyluje do #tSich Uzemnich celk cozZ je blahodarné pro Zivotni priesdi.
Pokud farmu nav8tuji i zahranéni turisté, zvysuji se exportni aktivity statu.

Venkovska turistika ma takéegativni aspektyJak uvadi Mala Viasta (1995),
znamena to propojeni pobytu a prace podnikatelesemkow a cestovniho ruchu.
V nekterych gipadech se tento oboustrgénmyhodny vztah rmaze znénit ve vztah
konkurergni. Hlavni sezona cestovniho ruchu je totiz v pagisshodna s hlavni
sezonou v zewuélstvi a tak dochazi ke konkurenci v rozloZeni aAryani pracovnich
sil. Navic zde existuje i konkurence z hlediska stni volného kapitalu. ZesdglIci se
musi rozhodnout, do které oblasti investuiji.

Mezi dalSi negativni dopady venkovske turistikyfppitettzovani Zen — farntek,
na kterych vedle prace v zédgIstvi sp@iva i prace v oblasti cestovniho ruchu (uklid,
prani, podavani snidarapod.). V Gvahu lze vzit i mozny negativni dopadzivotni
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prostedi (poSkozené polni cesty, ruSenéieva stad apod.).if#HS velka nav&tvnost
a nepizpusobeni se {jvodni vesnické socialni struklti mize také znamenat zZat
a stres pro obyvatelstvo nebo séze odrazit v ekologii (nd@p odpady). V dsledku
vystavby ubytovacich #&enici dalSich sodasti infrastruktury cestovniho ruchuibe
dojit k ubytku mdy.

Na tato negativa upoztuje také Pourova Marie (2000).

2.3 Venkovska turistika vCeské republice

Ceska krajina ma pro rozvoj agroturistiky viechibgdpoklady:

- jednotlivé regiony se od sebe vyrazhsi jak pirodnim, tak kulturs-
historickym vyvojem, je protkana hustou siti kutikthistorickych pamatek,
ke kterym jsou vybudovanyistupové komunikace;

- ma pomkrné velkou kizkovou kapacitu jak v soukromych farmach, tak
ve venkovskych chalupéach, kterou Ize rychle prdgimt agroturistiky vyuzit;

- ma zachovalou venkovskou architekturu vyejiei piijemné prosedi;

- pusobenim novych podnikatelskych subjekiniZze byt vytvdien systém
sluzeb a atrakci obnovenim mistnich tradic.

2.3.1 Historie venkovskeé turistiky
Venkovsky cestovni ruch neni jevem zcela novym.yBoba venko¥, predevsim
u zentdélskych rodin a formou letnich bytbyly dilezitou sowdasti gedvaléného
cestovniho ruch€eské republiky a jedtnekolik let po 2. s¢tové valce bylo Weské
republice zvykem jezdit o prazdninach na venkovie@aletnich host nebyl nijak
specifikovan, vychazel &Sinou z moznosti prozit s rodinou ¢ity ¢as uprosed
piirody, stravovat se z produikvyrobenych imo na mist sedlakem a svym apobem
i Zit skrovrgji. Pro hostitele byl tentoijem dophkem k jeho hospodskeé cinnosti,
velmi vitanym, nebo piichazel v obdobi ied sklizni, kdy byl vzdy nedostatek volnych
finan¢nich prostedk.
Po 2. s¥tové vélce vSak byly vztahy meziéstem a venkovem Zptrhany

a venkovska turistika ve své prave férma dlouhou dobu zanika. V 50. letech pitda
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kolektivizace, zakladani druZzstev a statnich statkoz vedlo k velkovyrab
a k likvidaci rodinnych farem vhodnych pro agrostiku.

V sedmdesatych letech minulého stoleti se v mnalgygh néstech negativh
projevil dopad intenzivni gmyslové cinnosti a lidé zé&ali citit potebu vyjet si
do pirody zacerstvym vzduchem a zdravou stravou.

Typicky fenomén chatani a chalup@ni, které vSak nemaiimou vazbu
na typické zergdélské prostedi, pak logicky zpomalil nastup venkovské turigtik
v podolg jednorazovych pobytna venkow. Agroturistika je silé vazana na rodinné
farmy, jejichZ tradice byla komunistickym reZzimeitieqpsena.

Po roce 1989 venkov prochézi vyraznymi¢mami. Dochazi k restrukturalizaci
zentdélské vyroby a transformaci zextelskych podniki. Diky €mto procegm dosSlo
ke zn#&nému sniZeni za¥stnanosti v zewtlstvi. Aby byla zachovana prosperita
zemedélIstvi a udrZzeno vesnické osidleni, bylo nutné hled&é nastroje ekonomického
oziveni. V Rakousku, Bavorsku a dalSich zemich gekevska turistika povazovana
za stabilizani faktor, napomahajici udrzeni osidleni vesnic y@vateni zdravého

venkovského prostdi.

2.3.2 Sowtasny stav

Dnesni venkov se sami@m¢ liSi od toho, ktery v naSi zemi existoval
pied rekolika desitkami let. Zasadni zZmou je pokles za#sstnanosti v oblasti
zenedélstvi. Novym a zavaznym problémem je, Ze venkovnstda také pozvolna
pustne. Mladi lidé zde nenachazeji uptaira odchazeji do &st.

DalSi odliSnosti mize byt snaha venkovdibliZit se néstu. Resto by si vesnice
mela zachovat svoji tva jeding€nou podobu, folklér. Proto jeatkzité nenit jen kvalitu
Zivota na venko¥, ale ne venkov jako takovy. Dnes vznikajzmé programy obnovy
venkova, které se zatiuji praw na prohlubovani mistni tradice, na zvySovani $oicia
e ekonomické urowhvenkova. Rozvojovymi programy se zéjife zlepSeni kvality
Zivota, ale nerni se zachovany charakter venkova.

Priznivou znénou je rozvoj moznosti k podnikani na venkoBohuZzel tato
forma cestovniho ruchu u nas nema dlouhou tradicmm@oho lidi m& strach

se do podnikani pustit.
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Moderni venkovska turistika, kterd secak prosazovat v 70. az 90. letech
20. stoleti, je vSak v mnoha ohledech odliSngedBvSim se ji dastni vy3Si pity
turisti. Vzdalenosti, na které turisté cestuji, jsou mmohelelSi. Soukromy
automobilismus a mezinarogindostupny pronajem aut jim umiogi dopravit se
do oblasti lezicich daleko mimo Zelearii si€. Cestovni ruch se rozviji ve venkovské
krajiné vSeho druhu. Vymanil se z velkych a specializoeangtedisek, dostal se

do malych nist a vesnic, a stal se sk&neé venkovskym.

Podle informaci vladni agentury CzechTourism v @dsich letech v3ak ¢esi
z&inaji pomalu objevovat kouzlo venkovské turistiky.

Rozvoj se vsak v jednotlivych regionecteské republiky lidi. Bkde kapacity
nest&i, jinde Udaji neni zajem.Oblibenymi regiony jsou zejména Sumava a jizni
Cechy, ale i dal3i turistické oblasti jako Vyam, Cesky raj nebo Valassko.skde také
omezuji rozvoj regionalni tradice. Nididad v Jihomoravském kraji jsou agrofarmy
ve stinu oblibené viiigkée turistiky.

Zajem o dovolenou naeském venkoy maji nyni jak Cesi, tak cizinci.
navsEvuji hlavre jihozdpad a severozapad republiky, Polaci zasersdvejmés
ze sousednich zemi laka venkov RakuSaniiKa predseda Svazu. NejpetnsjSi
skupinu zahragnich nav&tvniki tvori Holandané. Posledni dobou stoupa zajem
domacich navsvniki a poklesa zajem zahrénich turisti. Pramérna délka pobytu

na farng je kolem gti az sedmi da.

2.3.3 Budoucnost venkovske turistiky

Venkovska turistika, jako jedna z moznych forem mpkéni na venko¥, si
ziskava ve sit¢ stale wtsi oblibu. Zivotni podminky na Zemi se pomalu, f
zhorSuji, aloveék si za&ind uwdomovat, Ze by se ¢h o prirodu starat a Zit s ni
v souladu. Mimo jiné je tento druh dovolené fitih zajimavy. Rozvoj venkovské

turistiky vyznams podporuje vstug eské republiky do Evropské unie. Do roku 2010

13



by tak mohlo dovolenou n&eskych farmach travit osmdeséat az sto tisic li¢hdo
A vé&tSina z nich by rély byt cizinct.

2.3.4 Organizace v oblasti venkovské turistiky
Mezi nejznangjSi sdruzeni podporujici agroturistiku patSvaz venkovské
turistiky a sdruzeni ECEAT CZ.

Svaz venkovské turistikye dobrovolné, nepolitické sdruzeni vSech,ikimaji

zajem na rozvoji venkovské turistikyGeské republice. Svaz byl zaloZen v roce 1997
a je ¢clenem Svazu obchodu a cestovniho ruchu a Euro@itesnize). Svouwinnosti
prispiva k ekonomickému, kulturnimu a sp@askému oziveni venkova, obrojeho
tradic, adrzk krajiny i ke stabilizaci osidleni. Svaz prosazuge haji zajmy
svych¢lend, venkovskych podnikatéla rovriéz pomaha iniciovat nové podnikatelské
piilezitosti a pracovni mista ve venkovské turistipeméaha fi rozvoji odbornych
schopnosti poskytovatel sluzeb ve venkovské turistice; pomahé propagaci
ubytovacich z&dzeni svychtlena.

ECEAT CZ (Evropské centrum pro ekoagroturistiku) je nezigk@rganizace
sdruzujici odborniky specializujici se na SetrngrZitelny, odpo¥dny) cestovni ruch.
Byla zaloZzena 1992 a jélenem ECEAT International a Svazu podnikéat€lR.
Poslanim ECEAT CZ je podporovat obnovu venkova panetrné turistiky, pomoci
iniciovat nové podnikatelskéritezitosti a pracovni mista ve venkovské turisacdale
pomoci i rozvoji odbornych schopnosti novych poskytovatdlzeb.

ECEAT provozuje tzv.Eceat quality label globalni hodnotici systém kvality
produkti cestovniho ruchu z pohledu udrzitelnosti (podpkalogického hospodeni,
Setrné dopravy, ochrand&imdniho a kulturniho &lictvi, podpora mistni ekonomiky,
aj.). Toto prestizni oziani ma na 1 300 podrikpo celém skté. V Ceské republice uz
bylo takto certifikovano 120 ¥&eni, z toho asi 100 na venkowejich seznam je
k dispozici na strankdch www.eceat.cz. Ubytovanizeatkou Eceat quality label
v nejlepsSi dostupné kvalinabizi pravou a neopakovatelnou atmosféru venkova.
Eceat Travelnabizi neobvyklé cestovatelské zazitky. Byl vy&ro pro odpo#dné
cestovatele a dava jim jistotu, Ze cestuji $gtknnasi planet.

3 zdroj: http://cestovniruch.blogspot.com/2009/0litstsny-stav-agroturistickeho_6638.html
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Eceat Expertise pripravuje a realizuje rozvojové i inovativni projgkv oblasti
udrzitelného cestovniho ruchu na vSech kontinentech

Eurogites je Evropsky svaz turistiky a dovolené na venkose sidlem
ve Strasburku. Je orientovan na pomoc jednotlitfenim — narodnim sdruzenim
venkovské turistiky, a to v oblasti poradenstvifoimatiky, vzdlavani, v oblasti
technické a také organiga. Mezi zakladni cile p#t zajiseni lepSi informovanosti
0 oblasti venkovské turistiky na evropském teritoa zvySeni podilu této formy
na celkovém cestovnim ruchu, sjednocovatistppi jednotlivych ¢lenskych zemi,
profesionalizace venkovské turistiky ¢etrg vybudovani centralniho systému
objednavek, zlepSeni celkové kvality Zivota na i@satd.

DalSimi organy a organizacemi fungujici v oblagthkovské turistiky jsou n#p
Agentura CzechTourism, Narodni inforéné stedisko CR, Ministerstvo zermgIstvi
CR, Ministerstvo pro mistni rozvafR, ECONET (spokny program Irska, Francie,
Portugalska &eské republiky v oblasti ekoturistiky), aj.

2.3.5 Finartni podpora venkovské turistiky

Program rozvoje venkov@eské republiky na obdobi 2007-2058 sklada zatyr
0s, z nichZ posledni dwse vztahujhlavre na venkovské oblasti a jejich rozvofjgemz
podpora cestovniho ruchu na venkge v ramci osy Il Kvalita Zivota ve venkovskych
oblastech a diverzifikace hospast¥i venkova. Prioritou této osy je podpora
posilovani rozmanitosti hospag&ych c¢innosti na venkay v rédmci procesu
diverzifikace a restrukturalizace zeddlstvi, zlepSeni otanského vybaveni a sluzeb
véetne nezbytné infrastruktury a ochrany Zivotniho piredi s drazem na zhodnoceni
potencialu venkovské krajiny a zachovani kulturnéddictvi venkova. Pozornost je
zametena také na tvorbu novych pracovnich mist a zlégdetminek pro Zivot rodin
a mladych lidi na venkay predevsim v oblastech s rgmivym wkovym sloZzenim
obyvatelstva s cilem zabranit dalSimu vysidlovaenkeovskych oblasti a rova

vytvareni podminek pro rozvoj venkovskeé turistiky a agrigtiky.

4 Uplné zrni na www.mze.cz/userfiles/file/eafrd/prv_oficilchslen. pdf
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Finartni prostedky na tento program mohou byerpany z Evropského
zenedelského fondu pro rozvoj venko&ARFD), ktery v programovacim obdobi
2007-2013 pro vSechnilenské zerm Evropské unie bude néj@zit¢jSim finartnim
nastrojem podpory komplexniho rozvoje venkova. \$lpdnich letech jsme &iky
¢astého odchodu venkovského obyvatelstvéedevSim miladych lidi, do &st.
Praw tomuto vysidlovani venkovskych oblasti se agraralitika EU v stavajicim
programovacim obdobi 2007-2013 snazi zabranit. @naw cilem je nabidnout
venkovskému obyvatelstvu nové moznosti u@ainnagiklad v podnikani v oblasti
venkovské turistiky, agroturistiky a daléi pbnow tradicnich ¢i krajovych specialit
v ramci mimozerddélské cinnosti (diverzifikace zewudélskych aktivit) s cilem zvysit
kvalitu zivota na vesnici.

V rdmci Regionalniho operaiho programu NUTS Il Jihovychddsestavajici
z Jihomoravského kraje a kraje Vysm) se lze zagtit na zlepSeni dopravni
dostupnosti a propojeni regiond.\modernizace prostdki verejné dopravy, podporu
rozvoje infrastruktury i sluzeb cestovniho ruchidippvu menSich podnikatelskych
ploch a zlepSovani podminek k Zivotu v obcich &ergkow predevsim prosédnictvim
zkvalitréni vzdlavaci, socialni a zdravotnické infrastruktury. feeprogram obsahuje
Ctyfi prioritni osy, z nichZ druha osa Rozvoj udrzit#in cestovniho ruchu &eti osa
UdrzZitelny rozvoj ndst a venkovskych sidel, Ize vyuZiti gpolufinancovani aktivit
v agroturistice.

Program ,Agroturistika® je zangéfen na dotace pro zedtlské a ostatni
podnikatele. Podpora je z&mna na rekonstrukci a vystavbu ubytovacichizeai
se zamifenim na agroturistiku a venkovsky cestovni ruatefi® stravovani, vybaveni,
volnocasovou doprovodnou infrastrukturu — sportovni zdzepicovna kol, bazén,

tenisové kurty).

2.3.6 Nabizené produkty v ramci venkovské turistiky

.Prazdniny na venka¥/ jsou oficialnim turistickym produkter@eské republiky,

podporovany CzechTourismem. Jsou s@ioyen programem ECEAT CZ a Svazu
venkovské turistiky. Cilemohoto projektu je podgd vznik a vyuzZiti venkovskych

5 viz blize na www.strukturalni-fondy.cz/getdoc/5¢8a6-fe7e-4661-98d5-6570f27a0f55/ROP-NUTS-11-Jitchgd
6 viz blize na http://www.nasevesnice.cz/84/progeagmturistika/

16



ubytovacich kapacit — chalup, penzipmalych kemp apod. Tento projekt poskytuje
zainajicim podnikatéim know-how, pomaha vytvét nové pracovni fflezitosti a
podporuje v obcich ekonomicky rozvoj bez nédirola vysokeé investice.
Stavajicim ubytovacim #@enim nabizi lepSi vyuziti ubytovacich kapacit,tim

Ze jsou nabizenyuené programy a zajiije efektivni propagaci, ktera probiha
predevsim na internetu. Na serveru www.prazdninynewesncz Ize nalézt ubytovaci
zarizeni odpovidajici pocitu ,Prazdniny na venkb\zadny hluk, Zzadné hromadné
kapacity apod.) a smlijici standardy Svazu venkovskeé turistiky nebo takeic jedno
nebo vice mezinarodnich kritérii ECEAT, jez dokjadaztah k ekologii, tradicim
a ugresiuji rozsah sluzeb.

Tisténé "Préazdniny" jsou vydavany WR podle marketingového planu

se zanffenim na jednotliva teritoriaCesko, Holandsko, &necko atd.).

Obr. 2: logo ,zelené prazdniny*

RAZININY

zdroj: www.prazdninynavenkove.cz zdroj: www.eceat

Zelené prazdniny“jsou produktem cestovniho ruchu s garantovanow®,ek

kvalitou, provtenym na trhu jiz od roku 1993. Jsou cileny na pkateie a destinace.
V roce 2004 se zapal pripravovat ve spolupraci slenskymi zermimi ECEAT
International jednotny evropsky turisticky produ@reen Holidays se #srenou
jednotnou ekocertifikaci. | ,Zelené prazdniny” nadji poradensky servis, informace,
sluzby hosim i podnikatehm.

Daldim oficialnim turistickym produkter@eské republiky jsou od roku 1994
otezky ddictvi® (Heritage Trails). ,Stezky* jsou mezinaragnprowienym

marketingovym nastrojem na propagaci a rozvoj eeshm ruchu mikroregioin
a krajn. ,Stezky" jsou dobe propojenou fungujici siti vybranych lokalifinedniho,
kulturniho a technického bohatstvi, folkloru, slnZe turistickych zézeni v dané
oblasti. Provozovani ,Stezek* musi spVat kritéria udrzitelného rozvoje aijny

z tohoto produktu maji slouzit v maximalni seimistnim komunitam. To znamena,
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Ze ubytovani neni zajidvano v hotelovychietzcich se zahratmim vlastnikem
avidealnim ppad by tyto sluzby nerly byt poskytovany ani tuzemskymi
spole&nostmi, které maji sidlo jinde, nez v daném regidnuristé cestuji bez fivodce,
ale s detailnim popisem cesty den po dni.

.Zelené stezky — Greenwayg$ou [Firozené nebo uste vytvorené koridory

v chrargnych véejné pristupnych Gzemich vyuzitelné pro rekreaci, kt&aéto vedou
podél fiénich toki, vyhlidkovych tras apod. Jejich poslanim jéspivat k \&tSi
bezpeénosti cyklisti a chodé, ochrar piirody a kulturniho &dictvi, rozvoji Setrného
Zelenka, J., 2002).

.Zelené stezky — Greenways“ je asisten a grantovy programNadace
Partnerstvi. Jeho prosednictvim nadace poskytuje pomoc a podporu orgeimza
a projekfim prispivajicim k udrzitelnému rozvoji podél stezek i@rquinich koridod.
Cilem programu je rowi vytvait sit” organizaci a projelt které si mohou navzjem
vyménovat zkuSenosti a spolupracovat jak mezi sebous f@rtnerskymi organizacemi
doma i v zahragi. Jednu z prvnich Greenways veedhi Evrog Praha-Vidé
nastartovalo stejnojmenné sdruzebéan jiz v roce 1992. Jedna se o koridor stezek
pro psSi, cyklisty,jezdce na konich i vodaky mezidgwaevropskymi metropolemi.

Moravské vin#éské stezky jsou dlouhodobym projektem rozvoje vietvi

aturistiky na jizni Mora¥ a jsou pfimo fizeny programem ,Zelené stezky —
Greenways”“. Moravskeé viiiské stezky vyuZivaada obci a malych podnikaiel
jako nastroj rozvoje Setrné turistiky a podpory @mal podnikani — n&p Znojemské
vinaiskd stezka, Mikulovska viiska stezka, Velkopavlovicka virska stezka,

Muténicka vinaska stezka (60 km), aj.

2.3.7 Nabidka cestovnich kancefrav oblasti venkovskeé turistiky

V sowasné dob neexistuje evidence cestovnich kaniietéebo agentur, které se
zabyvaji Setrnymi formami cestovniho ruchu. Jedingpecialistou na venkovskou
turistiku, agroturistiku, ekoturistiku a ekoagrastiku na nasem trhu je CA Kopretina.
DalSimi cestovnimi kancel@dmi a cestovnimi agenturami, které mimo jiné ngbize

i nékterou z forem Setrného cestovniho ruchu jsouikkga: Agentura Bora, Agentura
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NN (rekreace v Jiznict€echach a na Sum&y CK Sindibad (vikendové vyjezdy
pro ckti a teenagery za agroturistikou;¢péo ko, jezdecky areal a oddil), Alka Travel
(katalogy s nabidkou chat, chalup, rodinnych pemzia hoteli v CR), CK Velotours
(specialista na cykloturistiku, programy ,Putovaai Moravskym krasem®, ,Moravska
brana“) a dalsi.

Souwasné nabizené produkty cestovnich karttela
- prace v hospodstvi (suSeni sena, oE@tani zviat, vyroba produki, dojeni krav);
- rybaeni, houbgeni, skr lesnich plod a bylin, lov z¢ie;
- p&Si turistika, fiebenové tary, vicedenni putovani krajinou;
- prace v keramické diépmalovani naikvo,rezbdské vyrobky, vysivani kréj
- prohlidka mlyna, ekofarmy, biofarmy, pstrosi &idfarmy;
- doméaci zabijka, rybi hody, grilovani, bioprodukty;
- hippoturistika - jizda na koni, lyZovani za kam plaveni koni;
- vyhlidkoveé lety, stelnice, nav&tva vinného sklipku, viriaké stezky;
- zabavné spotenské hry (Sachy, pétanque, kroket, zahradni kyzeikigolf);
- veSkeré letni a zimni sporty, vodni sporty.

Radu informaci rizeme ziskat i naiznych veletrzich cestovniho ruchu, jako je
nag. ,GO" a ,REGIONTOUR" nebo ,HOLIDAY WORLD", dale vnformainich
centrech jednotlivych kraj a nest, pgipadré v publikacich vydavanych agenturou

CzechTourism a jednotlivymi kraji v katalozich kemgp.

2.3.8 Certifikace’

Vedle certifikace ubytovacich #aeni se v posledni délzaiind prosazovat
i certifikace ekologicky Setrnych sluzeb cestovnitichu.

.Narodni systém certifikace ekologicky Setrnychzslu cestovniho ruchufe
koncipovan jako mozny nastroj vedouci k dosazentZitednosti cestovniho ruchu
v souladu s Koncepci statni politiky cestovnihchtu2007-2013.

Narodni ekozngka je nefitkem dodatené kvality, jako nadstavba k obecn

akceptovanym hodnocenim (certifikacim) kvality glnzestovniho ruchu.

" viz blize na: www.ecolabel-tourism.eu, www.ekozmacz, www.cenia.cz
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Certifikace ekologicky Setrnych sluzeb v cestovmirohu je sotiasti evropského
systému oznsmvani (ekolabelingu) s nazveivétina, jenZz umo#uje spotebiteiim
¢lenskych zemi EU, Norsku, LichtenStejnsku a na ntila jednotnou orientaci
ve vyrobcich a sluzbéach, jez jsou Setrné k Zivotnipnostedi. Kvetina demonstruje
vysokou kvalitu a enviromentélni vykonnost podnétet eko-efektivitu pro Usporu
nakladi, pocit pohody a spokojenosti spedtitele, napléni jeho @ekavani (zdravé
ubytovani, zdrava vyziva @sté zivotni prostedi, pouziva firodni stavebni materialy,
prani ekologicky Setrnymi pracimi préstiky), posilu marketingovych nastiioj
pro podnikatele (pouZzivani logafippropagaci, i praci s médii a Jejnosti,
zviditelnéni ubytovaciho z#zeni v ramci prezentaich akci cestovniho ruchu).
Ekoznaka doklada uznavanostizzeni pro ubytovani turigtna evropském trhu.

Uvedeny systém v soéasnosti vychazi z Rozhodnuti Komise 1980/2000
Evropského parlamentu a Rady z 17. 7. 2000 ,k mxadému systému alkbvani
ekozn&ky v ramci Spoléenstvi“, k #muz bylo pozdji pii¢leréno i odwtvi sluzeb,
konkrétre ubytovacich sluzeb v cestovnim ruchu (hotely, pengz ubytovani
v soukromi), posléze vroce 2005 rdefdi o kempy. Krom poskytovani ubytovani
muze zahrnovat poskytovani stravovacich sluzeb,d#raktivit apod.

Zatizeni poskytujici ubytovani pro turisty sénuji p&i o Zivotni prostedi a zdravi
pomoci nizkych emisi v interiéreatistSiho Zivotniho progtdi v okoli (nizka spétba
pesticidi, desinfekce atd.), mistnich potravin.

V Ceské republice je peétenou implementmi organizaciCesky ekologicky
astay resp. jeho Agentura pro oztwani ekologicky Setrnych vyrobkv ramci
.Narodniho programu oziavani ekologicky Setrnych vyrobk jenz je garantovan
MZP CR.

Obr. 3: Ekoznéka EU ,Kwétina*

zdroj: www.ecolabel-tourism.eu
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3 Metodika prace

3.1 Cil prace

Cilem prace je zkoumat moznosti cestovniho ruclaktavniho traveni volného
¢asu ve vybraném regionu. Zjistit stav venkovskeéstikly na Vys@iné prostednictvim
dotaznikového S#Eni zamdreného na poskytovatele sluzeb ve venkovské tugistic
a provozovatele objektvenkovské turistiky. Nastinit dalsi mozZnosti, podevrhy

na rozvoj cestovniho ruchu v regionu, zejména astbivenkovskeé turistiky.

3.1.1 Diki cile

- popis kraje Vysdina

- zhodnoceni cestovniho ruchu na \Wige, poté zamreni se na venkovskou turistiku
a vykeér vhodnych provozovatglobjekii venkovske turistiky pro naslednéiget

- na zaklad dotaznikového Sgni zjiseni zékladnich informaci o objektech: typ
objektu, nabizené moZnosti stravovani, nabizenébglia aktivity nav&vnikam,
zajisSeni provozu, propagace objektu. Dale ziskat infonagijizdgjicich turistech:
odkud gijizdi, jak pijizdi, s kym gijizdi

- vyhodnoceni ziskanych informaci a na zaklawho navrzeni dalSich moznosti jak

pro provozovatele objekt tak pro celkovy rozvoj venkovskeé turistiky na \@yme

3.2 Hypotézy

1. Venkovska turistika a agroturistika j&eské republice teprve v gatcich.

2. Zajem o tuto formu cestovniho ruchu stoupa.

3. Jako navévnici stale pevazujiCesi.

4. Aktivity souvisejici s venkovskou turistikou sep pro jejich poskytovatele hlavni
¢innosti a tedy ani hlavnim zdrojertijmu.

5. Objekty, které maji &Si rozsah nabizenych sluzeb a aktivit spojenych

se zemidelstvim, jsou pro turisty fitazlivejsi.
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3.3 Pouzité zdroje a metody

Hlavnimi zdroji informaci byly odborna literaturarsternetové zdrojeZ odborné
literatury bylo ¢erpano pedevSim pro teoretickotast prace souvisejici s vymezenim
zakladnich pojm a uvedenim do tématlnternetové strankglouZzily jako hlavni zdroj
statistickych dat, map a obrazového materialu fgia) se zkoumané problematiky.

Pri vlastnim vyzkumu byla pouzita metoda dotaznikavééteni.

3.4 Metodika dotaznikového Séeni

Nastrojem séru dat byl @tistrankovy dotaznik rozeslany vyzkumnému souboru -
provozovatelm objekti venkovské turistiky v regionu Vysma, jejichz seznam byl
vytvoien dle databazelleni Svazu venkovské turistiky zkgnéné na serveru
Www.svazvt.cz.

Celkovy paet ¢lend Svazu venkovské turistiky je 119, z toho cca 25kgtuje
sluzby na Uzemi kraje Vy&ma. Ne vSechny objekty odpovidaly kritériim pracproto
nebyly zahrnuty do vyzkumu. Pet vhodnych objekittak dosahtisla 17.

Na zéklad prani rekolika dotdzanych poskytovatekluzeb venkovské turistiky
nebudou konkrétni jména a objekty v praci iovény av pipadt potreby budou
oznaenyecisly.

Dotaznik obsahovalé&hkolik oteenych otazek ke zji&i zakladnich informaci
o objektu, jinak Slo fedevSim o uzd&ené otazky obojiho typu: polytomické
i dichotomické.

Skér dat byl provadn zpaatku on-line pes internet, kdy byly rozeslany
dotazniky jako floha emailu s Zadosti o vygimi. Z celkového p&tu 17 odeslanych
dotazniki se vratilo 8, tedy navratnost byla velmi nizk&otBmasledovalo telefonické
dotazovani, kterym byly ziskany dalSi 4 dotazniRglkovy p@et respondeiita tedy
i vyhodnocovanych dotaznike 12.

Po shromazhi vyplnénych dotaznik byly zkontrolovany po &né i formalni
strance, kédovany otesné otazky a zpracovany ziskané odplb\pomoci vztahové
a kauzalni analyzy. Byly spiiany ¢etnosti jednotlivych odpadi u kazdé otazky,

zpracovany do grafu afipadré ureny skupiny otdzek a souvislosti mezi nimi.
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4 Kraj Vysocina

Zvinény kopcovity kraj, jehoZ cesty jsou lemovankizami a jéabinami. Husté
lesy atema zelené louky mezi lesklymi zrcadly roztrouSenyctoniki. Vesntky
schoulené na mirnych udich svati a usedlosti jakoby rozseté po kraji. To je Wiea
(Podhorsky, M., 2004).

Mapa 1: Kraj Vyseéina v ramciCeské republiky

JSifomaravaky

zdroj: http://geoportal.cenia.cz

4.1 Zakladni udaje
Poloha a rozloha
Kraj Vysatina ma vnitrozemskou polohu a jeho hranice se w&dt statni
hranice CR. Sousedi s krajem Jitmskym, Stedaseskym, Pardubickym
a Jihomoravskym. Od sousednich regiose kraj odliSujeclenitosti Uzemi, vyssi
nadmdskou vyskou &idkym osidlenim. Tvid jej Uzemi 729 rst a obci v ramci
byvalych okres Jihlava, Havikav Brod, Peltimov, Treb a Zdar nad Sazavou.
Rozlohou 6 925 ki zaujima 8,78 % rozlohyeské republiky aadi se tak
na 5. misto mezi kraji. V ramci kraje pak n#gi rozlohu zaujiméa &ar nad Sazavou
s 1578,5km
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Obyvatelstvo

Ke konci roku 2008 zilo na Vysm¢ 514 411 obyvatel (z toho zeny 50,5 %),
coz fredstavujestvrtou nejnizsi lidnatost mezi krafiR. Nejvice obyvatel ma byvaly
okres ZF'ar nad Sazavou. @nérna hustota zalidmi je pouze 75 obyvatel na 1 km

NejvétSim mestem a zarove krajskym ngstem je Jihlava sté&h 51 000
obyvateli, coz je nejmensi krajské&sto v republice. Pro Vystu jsou charakteristické
malé vesnice népis vzdalené od mistniho centra, jimz byvésto se itemi az deseti
tisici obyvatel. Rrmérna populani velikost obce na Vysmeé je 730 obyvatel, coz je
nejmért ze viech krdéj CR (pramér CR je 1 653 obyvatel). V kraji jsou rejtnsji
zastoupeny obce s gg@m obyvatel menSim nez 500 (77,7 % vSech obcékrej&chto
obcich Zije 20,1 % obyvatel kraje (v c&l® 8,3 %). Ve ¥tSich néstech pak Zije jen
36,6 % obyvatel. Pouze vgyiech néstech Zije vice nez dvacet tisic obyvatel.

S rostouci Zivotni Urovni a mobilitou obyvatel kkat, Ze toto usgadani bude
vyhodou. Umo#uje vyuZivat pozitiva venkovského bydleni ditgm zarduje

dostupnost stského centra.

Uzemi

Nazev kraje Vys@ina souvisi se skutgosti, Ze se tento spravni celek rozklada
na podstatnéasti Ceskomoravské vrchoviny, ktera fiamezi oblasti s nejzachovalejsi
piirodou u nas. Charakter vrchoviny majegevsim darské vrchy na severovychod
Vysociny a Javeicka vrchovina v jihozapadriiasti kraje. Ostatndasti Vysa@iny maji
spiSe raz pahorkatiny, z nizénjvaji jednotlivé vrcholy bezieberi.

e

bodem je vodni nadrz Svihov na zapattresu Havitkav Brod (253 m.n.m).

Vodstvo

Hlavni evropské rozvodi tahnouci se podél byvaraske hranice &i kraj na d¥
témei stejnécasti. Castfek odtéka s Zelivkou a Sazavou do Vitavy a s niLdbe
a Severniho nie, zbytek tok s Jihlavou a Svratkou se vléva do Dyje, s ni Mouav

a Dunajem odtéka doCerného mie. Nejdelsi, nejmaleldjsi a mezi vodaky
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nejoblibersjsi tekou je Sazava. Nejvyznasim piitokem je Zelivka, a tofedevsim
historicky a vodohospodsgky (vodni nadrz Svihov je zasobéarna pitné vodyRrahu).
Reka Jihlava je wezity zdroj vody pro nejstarsi jadernou elektram¢eské
republice Dukovany. Na jejim toku lezi také vodilo dMaleSice a vyrovnavaci nadrz
Mohelno. V povaléném obdobi byla n&ece Svratce vystama vodni dila Vir | a ll,
ktera slouZzi jako zasobarny vody a jako ochrané pysokym pfitokam jarni vody.
Oblast v okoli mist Zd&'ar nad Sazavou, Jihlava a Rettov je proslula svymi
rybniky. Nejwtsi z nich, Velké Do, byl vybudovan uz v 15. stoleti a dnes jeggz n

chovny a rekreai rybnik.

Piiroda

Velkou environmentalni i estetickou hodnotu ma netha kulturni krajina
Vysainy, ktera sama o os®bvytvadi atraktivni progedi pro traveni volnéhgasu.
Pro svoji girodni i kulturni hodnotu mé& krajina zfveé casti Vysa@iny statut
chrarénych Gzemi — nejtsi z nich jsou CHKO &éarské vrchy a CHKO Zelezné Hory,
dale de¥t prirodnich park, fada narodnichifrodnich rezervaci (n&pZakova hora,
Darko, Radostinské raSelinist Ransko, Mohelenskd hadcova step, Zhejral, aj.),

piirodnich rezervaci aj.

Podnebi

Podnebi na Vyson¢ je ovlivieno vysSi nadmigkou vyskou kraje a vzhledem
k hornatému charakteru krajiny gasi miva prornlivy charakter. Rimérna rani
teplota se dle nadnské vySky pohybuje od 4 °C do 8 °C (v &in8B °C az -5 °C,
v letnich ngsicich 15 °C az 17 °C). #mérny uhrn r@nich sradzek je 550 az 850 mm.
Patet drmi se sihovou pokryvkou se udava mezi 60 - 100 agbdetnich did mezi
20 —40.

Dopravni sit’

Silni¢ni a Zelezrini st’ Vysatiny je strategicka jak z pohledu narodniho tak

evropského, protoZe kraj zaujima centralni polohémci Ceské republiky i v rdmci
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sttedni Evropy. Hlavni dopravni tepnou je dalnice Ddojgjici Prahu a Brno
a Zeleznini tra’ Berlin — Praha — Vide

Délkou silnEni sit prevysujici 5 000 km se ve srovnani s jinymi krajidpio
na celostatni siti vysoce nadperné. NejvyznamgjSi dopravni komunikace prochazeji
krajem ve srru severozpad-jihovychod, chybi ale kvalitni pijepo okresnich st
a rychlostni komunikace pro severo-jizni propojeni.

Hustota Zelezwkni si€ je pongrné nizka, avSak &Sinu trati tvéi drahy
celostatniho vyznamu. Zelezni st’ s vice nez 620 km zaujima 7 % celostatsi sit

V kraji neni Zadny splavny tok a leti§sou vyuzivana k vojenskyh sportovnim

ucelim.

Ekonomika

Ekonomick& vykonnost kraje ve srovnani s ostatniagiony CR zaostava
za pamérem. Podil kraje na HDPeské republiky dosahuje v poslednich letech 4,2 %,
coZ [Fedstavuje 12. misto mezi krajifiprepaitu HDP na 1 obyvatele kraj obsazuje
8. misto.

Ekonomika vychodniasti kraje je ovlivina sousedici b&émskou aglomeraci,
severozapadnéast kraje je jiz spadovou oblasti hlavnih@sta Prahy. Strategicka
poloha Vysginy proto v poslednich letechilakalatadu zahraghich investoi, kte
sem sousged’uji nejen vyrobni kapacity, ale ro¥nvyzkum a vyvo.

Pramérna hruba mssicni mzda v kraji Vysdéina ke konci 1¢tvrtleti 2009¢inila
18 759 K, coz je pod pimérem CR a znané rozdily v pimérnych hrubych mzdéch
jsou i v jednotlivych odd¥tvich hospodéstvi kraje.

Mira nezanistnanosti dosahla v polowimoku 2009 vySe 9,1 % .

Nespornou vyhodou regionu je relatévnizky stupé kriminality a nizky podil

socialre rizikovych skupin obyvatelstva.

Zemédélstvi a pramysl

Kraj Vyscatina nadale pokralje v tradici zemadélské vyroby. Pestoze firodni
podminky jsou podmmeérné (nadméska vySka a sklonitost GUzemi snizuji pro¢tk
schopnost fd), pro rekteré zemidélské komodity acinnosti je Uzemi Vyséiny
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optimalni (produkce brambor, olejnin, pastevni cls&otu). Chybi vSak ekonomicka
i technicka zakladna zemklskych producerit Pro zemdélstvi kraje je
charakteristicky velkovyrobni #gob hospodani. \&tSina zemidélskych podniki
se zandfuje na kombinaci rostlinné a zZi¥i8né vyroby, ¥tSi specializaci je mozno
sledovat u mensich vyrobnich jednotek.

Praimyslova vyroba je zastoupena v kraji strojirenskykovodinym, textilnim,
dievozpracujicim a potravirgkym odwtvim. Centry pimyslu jsou byvala okresni
mesta a dalSi s¢diska — v okrese Havkiv Brod nesta Chotbor, Swtla nad Sazavou,
Lede nad Sazavou, v okrese Jihlava Poln@dTa Kostelec, v okrese Pé&imov mesta
Humpolec a Pacov, v okreséeb Dukovany a Moravské Bugbvice a v okrese &ar

nad Sazavou Velké Mazri, Nové Mesto na Moraw, Velka BiteS a Dolni Rozinka.

Kultura

Na uzemi kraje se konaji zajimavé kulturni akcajchz rekteré maji celostatni
a mezinarodni charakter. Kazdom® se v Jihlag kona setkani gveckych sbai
z celého s#ta, které je spojeno s mezinarodni gautsmiSenych komornich shior
Mezinarodni festival sborového éni. Dualezitym organizdtorem kulturniho énli
v kraji je mesto Tet. Mimo festival Prazdniny v T&l, zde probiha napi Evropské
setkani folklornich soubdr Svoji popularitu ziskal i Mezinarodni festival
dokumentarniho filmu konany v Jihkavkde se sodfi o nejlepSi dokumentarni film
roku. Vyznamnym $ediskem letniho, zejména festivalovéh@nid je Lipnice

nad Sazavou.

4.2 Cestovni ruch

Hluboké lesy, rybniky, malebn& z&kouti zdejSfek a nefilis vysoké kiebeny
hor, to vSe dalo kraji charakteristickou tva také vhodné podminky pro rozvoj
turistickych aktivit, rekreace a cestovniho ruchiNavic je zde jedno z nejlepSich
prostedi v republice (Pergler, J., 2004).

Témst celé Gzemi kraje Vysina je ve srovnani s ostatnimi kr&R jednim
Z nejvice homogennich krajinnych typPresto je vSak Uzemi v diferencovano

z hlediska své atraktivity a potencialniho cetmito turistického vyuziti. Dominantni
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rekre&ni funkci Uzemi je pobytova i pohybové turistikavsgnamnou letni sezénou
a ndv&va hodnotnych kultumh- historickych pamétek (&stské turistika).

Z hlediska rozmighi atraktivit cestovniho ruchu je patrna tendenezenini
koncentrace turistickych #aeni a infrastruktury (ubytovacich a stravovadetizeni,
sluzeb) do #&kolika nejvyznamsjSich stedisek, zejména do okresnich a turisticky
vyznamnych st a rekreénich obci. Zna&ny rekre&ni potencidl maji zejména lokality
v udoli tek Séazavy (Stvadla), Doubravy, Jihlavy, Svratky aj. Jejich tuicka
atraktivita je zvySeng&etnymi hradnimi #iceninami a i samotné pramenytsich ek
jsou cilem turistickych vylét Charakter krajiny doty@ji cetné rybniky
(nejvyznamgjSi jsou v oblasti rozvodi Sadzavy a Doubravy) aSdalodni plochy

v podolg vodnich nadrzi.

Ve srovnani letni a zimni sezény na V&isé se objevuiji uité rozdily’:
- priblizné 9/10 dotazanych jsotesti turisté, zbytek tvdi turisté ze zahrasii,
negastji ze Slovenska, Rakouskagiecka, Velké Britanie Polska a Nizozemi;
- v zimg jsou v pdadi zahrartinich navatvnika regionu podle procentniho zastoupeni
nahrazeni Holadiané Polaky (zjisobeno také faktem, Ze turisté z Nizozemi preferuji
- béhem celého roku navdmici vyuZzivaji k cest do regionu auto;
- v Zime se zvySuje péet jednodennich pobyia ponér s vicedennimi se tak vyrovnava;
- hlavnim divodem nav&vy regionu je poznani, které v letnickesicich zaznamenava
100 % naiist ve srovnani se zimou; dalSintivddy v Ié€ jsou hlavi relaxace, turistika
a sport a navdta pribuznych a znamych; v zimvétSiho podilu dosahuje nawga
piibuznych a znamych a prace (vidlgha 3);
- z aktivit, pro které jsou v l&tnejvhodrijSi podminky nejvice laka poznavaci &ip
turistika; dale navsvnici zmiuji nag. spol€ensky Zivot a zabaveéi koupéni a vodni
sporty; v zink je pdadi tchto aktivit odlisné, i kdyZz nadélefgvazuje poznavaci
turistika (viz giloha 3);

8viz Monitoring nav&vnika v turistickém regionu Vystina, dostupné na
www.czechtourism.cz/files/regiony/monitoring_zim& 07/PP_vysocina_zima07.pdf,
www.czechtourism.cz/files/regiony/monitoring_let&/\@ysocina.ppt.pdf
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- ve srovnani s ostatnimi turistickymi regiony jeokojenost navsvnika Vysociny
se sluzbami a vybavenosti spiSe pad@rna;

- navseévnici, ktai se rozhodli v regionu stravit vice dni, se ubwgowegasti
u znamych, fbuznych, pop na vlastni chét ¢i chalug, v kempu/tabbsti
¢i v penzionu; v zim ubytovani v kempech samiepre ze statistik mizi;

- v letnim obdobi se nejtsi oblik: t¢Si informovani progednictvim propagaich
materiati, prospeki a pfivodai, nasledovano internetem, nax&u turistickych
informatnich center a informacemi odipuznych a znamych; v ziinse nejastji

vyuZziv4 internet, informace odipuznych a zndmych a az poté progajanaterialy.

PéSi turistika a cykloturistika

Charakter sportovnich aktivit v kraji do Zm& miry vymezuje hornaty charakter
krajiny. Vysaina je gimo stvdend pro turistiku. Pro i turistiku se hodi snad
kterdkoliv ¢ast Vysainy, i kdyZz mezi nejnav8vovartjSi oblasti pochopiteth pati
chrargné krajinné oblasti affppodni parky. Fiznivci cykloturistiky oceni mnoZzstvi
mistnich i dalkovych cyklotras, které vedou hormaty mirné zvinénym terénem
nebo podél vodnich tdk Celé Uzemi je protkano stovkami kilontetturisticky
znaenych cest a cyklostezek.

Krajina Ceskomoravské vrchoviny okouzlila mnoho spisovatbésnik, malit
&i sochat. Zivot téchto osobnosti dnesiipominaji i nadné stezky nebo turistické
trasy. Turisté se tak mohou vydat po stopach bashitonina Sovy, OtokaraiBziny,
Vitézslava Nezvala, mati Jana Zrzavého, Antonina Sl&ké ¢i architekta a stavitele
Jana BlaZeje Santiniho-Aichla. Jednim z jeht j¢ kostel sv. Jana Nepomuckého
na Zelené Hie u Zraru nad Sazavou, ktery je také zapsan na seznastovékio
kulturniho adictvi UNESCO. Pray zapisy organizace UNESCQinily ze zdejSiho
kraje jednu z nejatraktiwsich turistickych lokalit \Ceské republice. V roce 2003 bylo
na seznam zapsanlbicské zidovské ghetto. Tim sedad pamatek UNESCO rozrostl
v kraji na ti- vedle Trebice a Zelené Hory je to i historické centrum ¢eel

Kdo rad spoji turistické vylety s historickymi exiemi, pro toho je Vysona
piimo zaslibenym krajem. P®m dochovanych hréda zamk se Vysdina sice

nevyrovna jinym krajm, presto vSak mnohé stoji za nawdt. Velmi znamé jsou
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zejména zamky a hrady moravskésti kraje — Jarogiiice nad Rokytnou, Na&st
nad Oslavoui Pernstejn, nejzachovalejSi goticky hrad na Mér&osledni zminy je
se Ziceninami hrad v nejblizS§im okoli spojen turistickou trasou. Tavsgvniky
zavede mimo jiné na torza hfaduersperk, Zubstejti PySolec a také ke kamennému
kosteliku ve Vitocho¥. Z ostatnich oblasti Vygmy stoji za navévu zticenina hradu
v Lipnici nad Sazavou. Dale hrad v ledad Sazavou, zamky, map Fibyslavi,

v Chotbori, ve Swtlé nad Sazavou nebo ve Viléemipwyhlidkova ¥z na Melechoy
nebo Zizkova mohyla uiyslavi, méstska pamatkova rezervace Jihlavakatsky

chrdm Nanebevzeti Panny Marie v Polné, aj.

Vodni turistika a rekreace

Uzemim Vysginy navic protéka jedna z nejmalefsich ¢eskych a moravskych
fek: Sazava. Reje nedaleko Leg nad Sazavou zvané Stwba pati k tomu
nejhezimu, co Ize na naSich tocich ¥idPoznavat ji je mozné z lodi, na kaigpesky.

Nekolik vétSich rybnik a vodnich nadrzi se hodi pro provozovani vodnpcints
¢i odpaiinkovou rekreaci. Mezi vyhledavané lokality flazejména nejtsSi rybnik
kraje Velké Dé&ko a vodni nadrz MaleSice.

Také okres Pelimov pati k vyhledavanym rekréaim oblastem diky mnozZstvi
rybniki, vodnich tok, ¢lenitému terénu. K nejnavdtovargjSim mistm pati nag-.

oblast Malé a Velkéighrady na Zelivce, okoli Trnavky i&mesnik, aj.

Horolezectvi
Zkréatka nepijdou na Vys@iné ani vyznavai horolezectvi, ktd svoji prilezitost
najdou na skalach ve dArskych vrich. Ze znafSich mist Ize uvést zejména

Tii Studrg, Dewt skal a Zakovu horu.

Zimni sporty

V zimnich ngsicich Vysd@ina nabizi vhodné podminky pro zimni sportovni tiyZi
Pro zimni turistiku a sporty je vhodn&t§ina UzemiCeskomoravské vrchoviny.
Nejlepsi sshové podminky na Vysiné oviem nabizeji #arské vrchy (v okresech
Peltimov, Havlickav Brod, Jihlava a flebé ovSem jen lokalni lyzaka stediska
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na Kreme3niku, na MelechdyJavdici, Cetinku aj.). Kron¢ tiicitky lyZarskych svah
je v kraji i nekolik stovek kilometé upravenych &eckych stop. Vyssna se tak reni
na raj zkaw, jejichz oblibenym gediskem je Nové Nkto na Moray. Ve zdejSim
lyzarském arealu se kazdéré kona zavod Zlata lyze Vysmy, kterd je sotasti

Swtoveho pohéaru vdhu na lyzich.

Venkovska turistika

Vysotina, v samém srd€leské republiky, na pome€iech a Moravy, fedstavuje
idedalni turisticky cil. K jejimu koloritu neodmytiné pati vesnice, osady i malebné
samoty, v nichZ se dochovala typicka venkovskaiteiktura (Pergler, J., 2004).

Diky zachovalosti krajiny p#t Vysaéina k oblastem s nejzdrggim Zivotnim
prostedim. Lzefici, Ze kraj je zdravym ostrovem meimi aglomeracemi — prazskou,
brnénskou a vidiskou.

Lesy lakaji k prochazkam i k houteai, rybniky nabizi v Iétochlazeni a v zigh
moznost sportovani. Vysma je @imo stvdena pro rekreaci a oddech ve venkovskych
oblastech. Budoucnost cestovniho ruchu na ¥%psobude bezpochyby pét vedle
meéstské turistiky pedevSim formam klidné a ekologickdisté pobytové turistiky.
Tu umo#iuje husta si turisticky zngenych cest, budovani cyklotr&s postupr se
rozvijejici agrofarmy s ubytovanim.

VSechny byvalé okresy kraje Vy&pna maji gedpoklady k rozvoji turistického
ruchu, zejména agroturistiky a cykloturistiky, KewSak stale istavaji prakticky
nevyuzity.

Ze SWOT analyzy zpracované Krajskyrradem kraje Vystina® (viz priloha 2)
jsou patrné filezitosti rozvoje cestovniho ruchu v kraji se zéemim na venkovskou
turistiku a agroturistiku, ve vyuziti trvale neolgaych doni a byti na venkow
pro rekre&ni Cely nebo ve vytvieni specifickych turistickych progranpro zvyseni
pobytové zahragini navsévnosti v ramci komplexni nabidky regionu Vygta.

Mezi silné stranky podtrhujici moznosti kraje, ipdtvalitni prirodni prostedi

s vysokou estetickou hodnotou krajiny, nabidka stigkych atraktivit, kulturnich

o UplIné zréni na www.kr-vysocina.cz/VismoOnline_ActionScrifftiéé.aspx?id_org=450008&id_dokumenty=4000935
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a historickych pamatek, didzn&ené turistické trasy, dalkové cyklotrasy, velkygeo
vodnich ploch, aj.

Orientaci v nabidce farem a objékpro venkovskou turistiku usnagji rizna
sdruzeni a organizace priastnictvim internetovym servierJednim takovym je server
.Prazdniny na venka¥, kde Ize nalézt i seznam poskytovatsluzeb ve venkovské
turistice na Vyséing.

4.3 Program rozvoje kraje Vysd@ina

Kraj Vysaiina si je wdom nedostatk v podpde regionalniho rozvoje, a proto
ke konci roku 2007 zpracoval Program rozvoje ki&ysocina. Jeho programowvéast
definuje zéakladni rozvojové sy na uarovni ¢tyt hlavnich cili, které jsou dale
rozvedeny do oborovych dith ciki. Dilcim cilem 1.4 je Rozvoj cestovniho ruchu
a v rdmci ® nekolik opateni.

Opateni 1.4.1: Budovani turistické organira struktury a piprava lidskych zdraj -
cilem je gedevsSim zlepSeni marketingu a podpory prodejetitkés nabidky kraje,
vznik managementu destinace V§sm@, zvySovani kvalifikace pracovriiky cestovnim
ruchu a v neposlednfac zlepSeni spoluprace, protoze na lokalni darovnibchy
propojeni mezi iznymi typy subjeki (podnikatelské sféry aigné spravy nebo
mezi podnikatelskymi subjekty navzdjem) a mezi ynistabidkou tznych aktivit
(turistické mikroregiony, turistické spolky).

Opateni 1.4.2: Budovani regionalniho inforamaho, rezervéniho a monitorovaciho
systemu -informani systém by @l zahrnovat jak informace pro navgniky kraje
(orient&ni systémy v obcich, ztani a informace nagpich a cyklistickych trasach t'si
turistickych infocenter, mapy, ti&té inform&ni materialy, internetové prezentace),
tak také informace o stavu agdvi v kraji pro poteby ffiznych subjekt (databaze
poskytovatel sluzeb a atraktivit, projekty zdeni, vysledky terénnich fmkumi
navskvnosti, statisticka data atd.). Monitorovani vyvajestovniho ruchu v regionu

muze byt vyuzito i nastaveni podminek pro dlouhodaldrzitelny rozvoj cestovniho
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ruchu a podporu efektivnich podnikatelskych aktiviuristicky rezervéni systém
zahrnuje pedevsim gimy prodej turistickych prograina sluzeb.

Opateni 1.4.3: Tvorba a marketing turistickych prodult programi, propagace
regionu — predpokladem vyuZiti existujiciho potencialu rozvejestovniho ruchu je
koncipovani nabidky turistickych progrémkde za prioritni byly vytipovany zejména
programy piblizujici kulturni historii regionu (zazitkovy éstsky a poznavaci turismus)
a environmentalni hodnotu krajiny Vyaoy (prazdninové pobyty pro rodiny tdi,
nabidka sedre narané aktivni dovolené, venkovsky turismus). DalSimogitami je
pieshranini spoluprdce i tvorbé turistickych produki, zlepSeni kvality
a konkurenceschopnosti turistické nabidky krajerodjpuzeni doby pobytu hdst
zvySeni podilu Vysginy na p@tu navsévnika CR pi zachovani zasad udrzitelného

rozvoje.

Opateni 1.4.4: Budovani a zkvaldvani zakladni a doprovodné infrastruktury
cestovniho ruchu- pro UspSné nastartovani a dlouhodobé udrzeni &amssti
turisticky atraktivnich mist a oblasti je nutné eabeit i odpovidajici infrastrukturu
véetrg budovani a monitoring turistickych cyklotras v jkraficemz je samadzjme
nutné respektovat limity ochranyipdy a zachovani krajiny. Séasré je Zadouci
podporovat zvySeni nawsnosti formou zpistupiovani dalSich (dosud turisticky
neobjevenych) mist a aktivit. Navazujici cile nabwgovani infrastruktury je
prodlouzeni pimérné doby pobytu, zvySeni z&sinanosti, zvySeni Zivotni Gro¥n

obyvatelstva.
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5 Vyhodnoceni dotaznikoveho Séeni

5.1 Zakladni informace o objektech

Nekolik prvnich otdzek dotazniku se tykalo obecnydiarekteristik objekt
a jejich umistni. Vybrané objekty jsou vicem&nrozmistny ve vSech byvalych
okresech, které tvonyrejSi kraj Vysa@ina. Vyzkum ukazal, Ze tyto objekty se nachazi
v menSich obcich do 150 obyvatel, vyjine ve tSich. Dva z objekt lezi dokonce
nasamat To potvrzuje specifika venkovské turistiky, ktemdyZzaduji tradini
venkovské oblasti s typickymi venkovskymi rysy (Miz reSerSe 2.2.2). Bmérny
pocet let (11 let) vyuzivani pro venkovskou turisti#akazuje, Ze se jedna o pémms
novy zmsob podnikani. | nejdelSi doba provozu 17 letégnae Zadny z dotazanych
neposkytoval sluzby ve venkovské turisti¢e¢gprokem 1989.

Kapacita objekt se 6izni, pohybuje se od 5 do 20 osob anp¥rna kapacita je
13 osob. Rmérna obsazenost objékbyla vypa@tena na 57 %. Z pekumu vyplynula
urgita zavislost mezi kapacitou objektu a jeho obsagdn Lzefici, ze ¢im WtSi
kapacita, tim niZSi obsazenost. To Iz"esmzovat tomu, Ze t8im mnoZstvimuzek je

I s

je obsazen rychleji, nez kdyz takova roditigeple do z&izeni s ¥tSi kapacitou.

Graf 1: Zavislost prmérné obsazenosti na kapaaitbjektu
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34



NejvétSi obsazenost je v letni seZpten. veéervenci a v srpnu. Nasleduji dalSi
teplejSi igsice keten,cerven a zA. UrCity narist potom ubytovatelé zaznamenavaiji
v prosinci, kdy lidé fjizdi stravit na Vysoéinu povangéni obdobi. Obsazenost mimo

hlavni sezonu je nizka.

Graf 2: Druh ubytovaciho #aeni Graf 3: Vzhled ubytovacihorizzeni

8% 0% 8% 50%

33%

51%

50%

O hotel | penzion
0O chata,chalupa 0O zemédélska usedlost
B rekreaéni domek

O zachovaly tradi¢nivzhled B modernivzhled

zdroj: vlastni S&ni zdroj: vlastni Sggni

51 % objekt vyuzivanych pro venkovskou turistiku jsou zeliské usedlosti
a 33 % chaty a chalupy, které jsou pro tuto fornegtavniho ruchu nejvhodjsi.
16 % tvaily penziony a rekreai domky. | tyto objekty jsou ¥azeny do vyhodnoceni
dotaznikového S&tni, protoze splji podminky venkovskeé turistiky.

Polovina dotazanych se snaZzi zachovavatdanadizhled, a to i po rekonstrukci.

Zbytek dava pednost modernimu vzhledu a novému vybaveni.

Graf 4: Bezbariérovyifistup

67%

33%

zdroj: vlastni Séeni
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Pouze 4 z dotazanych provozovatdB3 %) umo#uji bezbariérovy fistup
do objekfi. Tento nedostatek u zbyvajicich respontlentize zpisobovat potize
a znevyhodovat je i vybéru ubytovani ze strany potencialnich handicapovianyc

klientd.

Graf 5: ZajiS&ni provozu objektu Graf 6: Bydlite v danémeibji?
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O ano W ne, pronajimam cely objekt

zdroj: vlastni Segni zdroj: vlastni Sggni

VSichni z respondeftzajig’uji provoz objektu vilastnimi silami, pouze za pomoc
rodiny. 50 % provozovatélobjekii v téchto objektech také bydli. Jedna se o majitele
penziom a zengdélskych usedlosti, coz je logické, pokud se majileedknkovské
turistiky starat o chod své hlavni podnikatelskénosti. Druhou polovinou jsou
majitelé chalup a chat nebo pritakde uz neni nutnafifpomnost majitele nebo bydli

v blizkosti objektu, kde je lokalizovana jejich fatd ¢innost.

Graf 7: Agroturistika je pro provozovatele objiekt
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zdroj: vlastni Seni
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Pouze pro 17 % dotazanych (v tomto konkrétni¢ipgut majitele ekofarmy
a agrofarmy) je venkovska turistika plnohodnotnoucésti podnikéni a vyznamirse
podili na pijmech farmy.

5.2 Poskytované sluzby

Graf 8: MoZnosti stravovani Graf 9: Nabizené wiaprodukty ke koupi

66% 11% 11%

9
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11%
0% 0%

17% 17% 21% 11%
O ovoce,zelenina B brambory
O pln& penze | polopenze O maso O vejce
O snidané O zajisténo jinde mmed O jiné
B vlastni stravovani B nenabizim
zdroj: vlastni S&gni zdroj: vlastni Feni

66 % objeki venkovskeé turistiky je vybaveno kuaikou, takze hosté si mohou
sami vdit. Zbyvajicich 34 % nabizi ldupolopenzi nebo snidanV tomto @Fipad se
jedna o penziony nebo ekofarmu.

VétSina majitel objekti (89 %) nabizi navic k ubytovani také moznost zpkou
produkty vlastni vyroby. Jedna séedevSim o vygstovanou zeleninu nebo ovoce,
nejvice pak brambory a vejce, med a jiné produjeyo nap. mléko, vino, palenky,

most, kozesSiny, aj. 11 % z celkovéhaporesponderittyto produkty nenabizi.
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Graf 10: Nabizené aktivity
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zdroj: vlastni Séeni

Na otazku jaké aktivity vramci poskytovanych shizeabizi byla népstji
uvadtna Si turistika a cykloturistika, koupéani, &bplodi, jiné nez uvedené, zimni
aktivity a nav&va pamatek aifrodnich atraktivit. Toto p@di je dle mého nazoru dano
podminkami v okoli objektu. &i a cykloturistika, koupani a &bplodi nezavisi
jen na moznostech objektu a daji je praktikovatétéwsude. U ostatnich uvedenych
aktivit je jiz nutna wita aktivita majitele objektu a proto jsou nabizengre.

Z nasledujiciho grafu je patrné Ze ,jiné" aktiviahrnuji hlave letni outdoor
aktivity (tenis, golf, dtsky koutek, aj.), nabidkar@vozu host v piipac poteby,
grilovani, ale také myslivost, exkurze (naw& kovarny, brusirny skla) nebo prani
pradla. Pekvapuijici je, Ze moznostastnit se zeguélskych praci a poméahat na statku
nabizi pouze 3 % dotazanyckikaliv se jedna o venkovskou turistiku a agrotukisti

Graf 11: Nefasgjsi aktivity uvedené jako ,jiné"
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zdroj: vlastni S&gni
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Graf 12: Zaji&ni aktivit Graf 13: Rj¢eni sport. a jiné vybaveni
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zdroj: vlastni Segni zdroj: vlastni Semni

Vice nez polovina dotazanych (58 %) aktivitytSinou zprosedkuje, zbytek je
zaji¥uje sam. U pjcovani sportovniho a jiného vybaveni jsou vysledkyadovani
opané — vice nez polovina toto vybavertiduje. Zda jsou aktivity zajipvany gimo
majitelem objektu nebo jsou pouze zptredkovany a zdatpcuji ¢i nepiajcuji sportovni
a jiné vybaveni (grily, jizdni kola, tenisové rakesj.), ¢ast&né souvisi s pedchozi
otdzkou tykajici se poskytovanych aktivit. Pokudskpduji naréngjsit® aktivity
na vybaveni a zaji&i (povolenka k rybolovu, jizda na koni, aj.), taktivity
zprostedkuji u rkoho jiného nebo pokud maji pebné zazemi, tak takéijpuji
sportovni a jiné vybaveni.

Pokud nabizi fedevSim nenawtmé aktivity (@Si turistika, koupani, sb ploda
a hub, navéva pamatek, aj.) nebo dagbvé aktivity vyZzadujici vybaveni, pak je
zaji¥uji sami a paebné vybaveni poskytnou. Jako negativurizenbyt absence
vlastniho sportovniho zazemi u objektiigts je @iblizné jen u 25 % objek), i kdyz
sportovni a jiné vybaveniiguje vice nez polovina provozovalabjeki.

Lze shrnout obecné poznatky, které vyplynuly z wmnk:

- nara@né aktivity— zprostedkuji a nepjcuji
- ndr@&né a dopikové aktivity— zprostedkuji a fiijcuji
- nenargné aktivity— sami a nefycuji

- nenaréné a dopikoveé aktivity— sami a fjcuji

10 rozakleni aktivit dle autora prace: n&reé (vyzaduji zazemi a vybaveni: jizda na koni, lylpok¢ast na mistnich slavnostech,
myslivost), nenariné (@Si a cykloturistika, koupani, &bplodi, houbdeni, navatva pamatek aifrodnich atraktivit, ast na
zemedélskych pracich, zimni aktivity), dopkové (uvedené jako jiné: golf, tenis, exkurze,aydni)
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Graf 14: Roz&eni nabidky v budoucnu
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zdroj: vlastni S&gni

Pouha 1/4 poskytovatel sluzeb venkovské turistiky uvazuje do budoucna
o rozsteni nabidky poskytovanym sluzeb. Jedna se zejmérmavedeni prodeje
vlastnich produkt, vybudovani sportovniho zadzemi a um®i#n bezbariérového

piistupu do objektu.

5.3 Charakteristika hosti v objektech venkovske turistiky

Graf 15: RevaZzujici délka pobytu Graf 16: Strukturathos
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zdroj: vliastni S&ni zdroj: vlastni Sini

Jednoznén¢ je nefastjSi doba, po kterou jsou hosté ubytovani, 1 tyden.
Ve struktde host prevladaji z 75 % nepravidelni klienti, kiepfijedou jednou
a v dalSich letech se jiz nevraceji. Oproti tomoize 25 % hoétse vraci na stejné

misto.
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Graf 17: \#kova struktura host

58%

0%

0%
42%

O mladi bez déti

B rodiny s détmi

O starSi pary bez déti
0O seniofi

zdroj: vlastni S&gni

Rozdleni na 4 ¢kové skupiny bylo provedeno na zakladéleni cestovniho
ruchu podle ¥ku (Castniki, které uvadi Heskova Marie a kol. (2006).

Mezi hosty z 58 % ievladaji rodiny s é&mi, coz neni pekvapujici, protoze
pro ckti se jedna o velmi zajimavou formu cestovniho wchejména pokud jsou
zapojena zvata a dti s nimi mohou fjit do styku. Nasleduje zbyvajicich 42 %, coz
jsou straSi pary bezt. | pro tuto skupinu je venkovsky cestovni ru¢hagzlivy, nabizi
odpcainek ve venkovském prasdi i aktivni traveni dovolené. Ani v jednom objeke
mezi hosty neobjevili mladi beztd a senidi, coz je filezitosti pro majitele objekt

shazit se upoutat jejich pozornost a nalakat je.

Graf 18: Narodnostni struktura hdst Graf 19: Nejastjsi zdrojové zera
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zdroj: vlastni S&gni zdroj: vlastni geni

Ve vsech ubytovacich #aenich jsou népstjsimi hosty Cesi. Pokud fijizdi

navstvnici ze zahraui, tak negastji z Holandska, Slovenska ahecka. Mize to byt
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dano zajmem o lewsi dovolenou a o pobyt ¥podé. Sowasti rekterych objekd je
mensi kemp, coZz je pro holandské turisty také lékgwotoZze jsou znami svym

cestovanim autem s karavanem.

Graf 20: Pouzity dopravni pragetiek
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V této otdzce na dopravni pridek pouZzity pro dopravu do mista pobytu 100 %

pieviadl osobni automobil, ipadt zahranénich turisti doplrény o karavan.

5.4 Propagace objektu

Graf 21: Zmisob propagace 1
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Graf 22:wb propagace 2
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zdroj: vliastni Sini

Jako zfisob propagace je rastji (57 %) volen internet jako levny a rychly
a stale vice vyuzivany préstlek. Tento vysledek vyzkumu se shoduje s vysledky
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Seteni provedeného v kraji Vysima v roce 200%. Druhou nejvyuzivajsi formou je
propagace pomoci venkovni reklamy a poéitanasledovano tiskem igdpokladaji se
mistni noviny) a médii.

NejvétSi cast respondefit provadi propagaci vlastnimi silami pgv
prostednictvim internetu. Vice nez 1/4 vyuziva infotmiacentra a skoro 1/5 sluzby
cestovnich kanceta Spoluprace s podobnymitzzenimi je velmi Uzka a pokud je (viz
nasledujici graf), tak zejména v oblasti propagaistni aktivit a organizovani

spole&nych akci.

Graf 23: Spoluprace s podobnymiizanimi
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1 bostupné na www.czechtourism.cz
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6 Navrhovanareseni

* Velkym problémem objekt je v souvislosti s jejich stén absence
bezbariérového ifstupu. Pokud poskytovatelé sluzeb venkovske tikyis
uvazuji do budoucna pokiavat v tétocinnosti, n€li by také zvazit umozmi
piistupu pro pohybay handicapované nd¥niky, pro které je nap pobyt
v prirodé, moznost fiznych aktivit a pedevSim jizda na koni velmiikkzitou
souwasti rehabilitace. Tito potencialni nawstici budou vybirat z objekt
kde je bezbariérovyifstup a pro takto vybavené objekty to bude bezpoghy

znamenat konkureéni vyhodu.

* Ackoliv po vyhodnoceni dotaznik byla pfimérna obsazenost objekt
dle majiteh vicemésr uspokojiva, zejména v hlavni letni sezdmimo sezonu
je nedostatna. Je ieba zaniit se na mimosezénu a motivovat turisty,
aby navstivili Vyséinu i na j&e, na podzim a v zitm V zim¢ je nabidka
turistickych aktivit omezena. Jednim z moznytdSeni by bylo rozit
nabidku aktivit i do odliSnych oblasti, rfapumoznit Skoleni, semib@
pro firmy, umoznit pobyt Skolnim skupinanstd Toto ale vyZaduje dodaieé
vybaveni, dostatmou kapacitu, zaji8hi stravovani, coz fize byt hlavni

piekazkou rozvoje tzv. incentivniho cestovniho ruchu.

* Pouze 3 % dotazanych uniofe nav&vnikim &astnit se zewudélskych
praci. Ale pra¥ to by ntlo byt to, co na venkovske turistice laka. Dleistet
zajem o venkovskou turistiku neustale roste, anweki zahrainimi turisty
piimo se zergdélstvim budou vyZadovany, a proto bglmnbyt vice zahrnuty.
Samozejng je treba brat v ivahu nafoost a bezpmost nabizenych aktivit.
Prodej vlastnich produktje zn&né rozSteny. Navrhem pro zatraktigni
by mohla byt nabidka trathiich jednodusSich venkovskych jidéippavenych

z domécich surovin.
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* Mezi navstvniky prevaZzuji rodiny s &mi. Provozovatelé objektby se ngli
snazit motivovat k pobytu také ostatnékevé skupiny. A uZz pro starsi
generaci nebo mladé lidi byannabizet tizné aktivity, i kdyZ pro obskupiny
zcela odlisné. StarSi generace vyZaduje spiSe pahatuzby navic (nabidka
pievozu host, moznost spoleenského vyziti, spotenska mistnost, knihovna,
nabidka mistnich slavnosti, n&x8t hradu, muzea, aj.). titou bariérou
ve vybranych objektech vyzkumu je @pabsence bezbariérovéhdigupu.
Také mladym lidem by thi nabidnout nebo alespazprostedkovat véerni
zabavu, vybavit okoli objektu sportovnim zazeminpijgovat potebné

sportovni néadi.

» Prestoze je uspokojujici, Zze vramci venkovské tigsdominuji tydenni
pobyty, bylo by vhodné zatraktivnit i kratSi pobykteré mohou lakat mimo
hlavni letni sezonu. KratSi pobyty nebo dokoncengegnni vylety jsou
pro Vysainu charakteristické. Tohoto — z celkového pohlemikstovniho
ruchu na Vysdiné - nedostatku, by se dalo vyuzit ve pragdp objekfi
venkovské turistiky. Vys#ina v zing nabizi velmi piznivé podminky pro
bézecké, ale i sjezdove lyZzovani. Propagovani vikeycto pobyti s nabidkou
moznych aktivit by mohlo vést ke zvySeni obsazeraigektu @hem zimnich
meésiai. V Iéte jsou pak velmi atraktivni i tary podéliek, nav&vy mest
a pamatek v jejich okoli nebo cykloturistika.

* Propagace probihd zejména predhictvim internetu. Po shlédnuti
internetovych stranek jednim z dop&eui je vice vyuzit firodni a kulturni
potencial k propagaci. Zaffit se na popis oblasti z hlediska dalSich
doprovodnych aktivit, nejerg¢h, které souvisejiifmo s podnikanim (uveést
moznost navévy blizkého hradu, zdmku, zkeggnit seznam kulturnich akci,
které se v okoli konaji v pib¢hu roku, aj.). Z dotaznikoveho gei vyplynula
minimalni spoluprace s podobnymi fizenimi. Welné by bylo spokang

se podilet na zaji&hi aktivit, zprostedkovavat je uéch poskytovatéi sluzeb
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venkovskeé turistiky, kié maji potebné vybaveni, spolupracovat propagaci
a také se podilet na vzniklych nakladech.

» Jelikoz procento pravidelnych klignnheni gilisS vysoké, bylo by vhodné je
odmenit a stimulovat k $&ni pozitivnich informaci po skoéeni pobytu.
Navrhem je poskytovat slevy pravidelnym kliemt, odn&nit je mensim

darkem v podobreklamniho pedmétu nebo prodavat pohlednice objikt
Nutno dodat, Ze vSechna navrhovdeseni sotasnéeho stavu venkovske turistiky

na Vys@&ing, budou vychazet z ochoty investovat dalSi fimarprostedky a z pijmu

Z tétocinnosti, které by pokryly naklady na provoz objekt
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7 Zaver

Cilem diplomové prace bylo zhodnotit nabidku a nostnvenkovskeé turistiky
v kraji Vyscina. Nejprve byl proveden teoreticky rozbor litergt a poté stanoveny
pracovni hypotézy. Praktickdast vychazela ze sestaveni dotazniku a provedeni
dotaznikového S#ni mezi provozovateli objekt nabizejicich sluzby venkovské
turistiky. Nasledovalo vyhodnoceni dotazinikteré slouzilo i k potvrzeni hypotéz.

PrestoZe tato forma turistiky neniGeské republice tolik rozvinuta, jak je tomu
nag. v Rakousku nebo v Miarsku, provedeny vyzkum dokazal a tim byla také
potvrzena hypotéza, Ze venkovska turistika §eské republice teprve rozviji. Objekty
jsou starSi zemuglské usedlosti nebo chalupy, které jsou pouzkolik let také
vyuZzivany pro dely venkovske turistiky. Nachazi se v menSich dboiebo na samat
V poslednich letech se venkovskou turistikou zabystile vice podnikaté)
coz vyplyva z rostouciho zajmu tufisa je potvrzena hypotéza o fgiu atraktivnosti
této formy cestovniho ruchu.

VSechny objekty nabizi &itou formu stravovani a maji Sirokou nabidku viastn
produkti k prodeji. Samazejmosti je moznost parkovani u objektu, cozZ jetedné

Ackoliv je provoz zajig&tn po cely rok, zngnym problémem je nizka obsazenost
mimo letni ngsice. Pevazujici podnikatelskou aktivitou jsou tak jinégnnosti,
v nékolika piipadech zewdélstvi. Tato nizka vyuZzitelnost je potvrzenim hymyté
Ze venkovska turistika neni hlavnim zdrojerfijmia majiteli objekti. Tento fakt
dokazuji i zjiséni, Ze polovina respondént danych objektech bydli a provoz z&jig
pouze vlastnimi silami. Negativemdasta nefitomnost bezbariérovéhdiptupu.

Provozovatelé si wdomuji dileZitost aktivit souvisejicich s aktivnim igobem
trdveni volnéhocasu a nabizi Siroky vy¢b dophkovych aktivit, které zatraktiwuji
objekt a navic vice nez polovina respondeptijcuje sportovni a jiné vybaveni.

Zjisténi, ze mezi ubytovanymi hostygvazujiCesi se dalo @&ekavat a potvrdilo
tak jednu z hypotéz. Pozitivni je, Zet3ina objeki je navSvovana i turisty

ze zahrarii.
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Mezi c¢eskymi turisty pevazuji rodiny sé&mi a vznikd zde tak prostor
pro provozovatele naldkat i mladsi n&vsiiky nebo naopak starSi pary a seniory.
Navsgvnici se vicemé&h na misto své minulé dovolené nevraceji a kazdykenmo
prijizdi novi klienti.

Prizkum pouzecasté&éné potvrdil hypotézu, Ze pro turisty jsou atrakthjgi
objekty s SirSi nabidkou sluzeb spojenych seégélstvim. To miZze byt disledkem
prokazaného velmi Gzkého propojeni podnikani vegetvi s podnikanim
ve venkovske turistice. To se jevi jednosmgjako zaporny poznatek vzhledem k tomu,
Ze venkovska turistika se poji hlavs moznosti &astnit se praci na fakm

V délce pobytu vladnou tydenni pobyty, coz byloesidino za pozitivni vysledek.
Vikendové pobyty by mohli lakat v ostatniclesicich, kdy nabidka dalSich aktivit neni
tak pestra.

Propagace je vzhledem k moZnostem hodnocena &l&buzivani internetu je
na vysoké urovni, vSichni ubytovatelé maji vlasinternetové stranky. Vyrazn
propagaci napomaha nagvaz podnikatélCR a sdruzeni ECEAT CZ, Kiepropaguiji
ubytovaci z&zeni svychélend, jimiz dotdzani provozovatelé jsou. Ti, pro ktgee
venkovska turistika hlavnim zdrojentijonu, se snaZi propagovat svétizani vice

zpisoby. Mér jsou vyuzivany cestovni kancitéa agentury a inforndai centra.

Dle statistik se da do budoucnaekavat naist zajmu o venkovskou turistiku.
Lidé se stale vice vraci k pobytu kipdé, coz odrazi snahu uniknout Zsh na venkov.
Pokud se statistiky naplni, pak by pro poskytowawlzeb venkovské turistiky bylo
vhodné ¥novat se tétocinnosti vice, poskytovat sluzbyiimo souvisejici se
zentdélskou ¢innosti, protoZe pravto bude nejvice lakat. Bude nutné z#inse
na zvySeni obsazenosti objektu i mimo sezonu,i.nagestenim nabidky sluzeb
do oblasti incentivni turistiky, pro kterou je zdecity potencial. UEitou moznosti
zvySit obsazenost objektu i mimo sezénu je nabadiaktivniho vikendového pobytu.

Venkovska turistika neni ipis finanéné nara@na, coz v sotasnosti vitaji
piedevsim rodiny sdmi, ale do budoucna by toto mohli ocenit i start6bo naopak
mladi lidé, kt&i v sowasnosti netvd vysoké procento klientely. Nappro starSi

generaci je venkovska turistka s moznosti ¢dpa a rekreace vifrodk vhodnym
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druhem dovolené, protoze z jejich strany zajem tivakformy traveni volnéh@asu
v poslednich letech roste. Je nutné motivowahymi aktivitami, které pro tytodkové
skupiny zvysi atraktivnost giaeni. Jednim z primarnich knoke dobudovani chydpici
doprovodné infrastruktury jako bezbariérowyspup nebo sportovni zazemi objektu.

V oblasti propagace je nezbytna a efektivni spdoers dalSimi podnikatelskymi
subjekty i &ast regionu. Vystina ma bohuzel v této oblasti jg&#nané mezery. Prvni
kroky musi ale byt provedeny na arovni kraje, kteggvori destingni management
pro Vysainu s ucelenym inforntaim systémem a nabidkou turistickych progiiam

V navaznosti na propagaci regionu jako celku, jénaupropagace samotnych
objekti. K tomu Ize vyuzitizné mistni novinyasopisy, katalogy cestovnich kanéela
nebo tiséné inform&ni materidly v informénich centrech. Kraj Vysina vi
0 nevyuZzitém potencialu v oblasti venkovské tukista sodasti Programu rozvoje
kraje Vys@ina je zahrnout tuto formu do regionalniho produlto propagaci objektu
je vyuzitelny i girodni a kulturni potencial dané oblasti. Takovgmpagovani
piirodnich a kulturnich atraktivit e vést i ke zvySeni na¥shosti i mér
popularnich oblasti.

Primou formou podpory propagace mohou byt pohlednidarky, slevy
pro pravidelné klienty.

Je Zejmé, Ze pokud nebude venkovska turistika hlavrdrojem @ijmu a nebude
ochota investovat do provozu objektvice finanich prostedki, nektera
z navrhovanychreSeni nebudou mit smysl a nebudou namn Je fteba ale brat
v Uvahu, Ze venkovska turistika napomabsit rekteré problémy venkovskych oblasti.
SniZzuje nezawstnanost a vytwd pracovni pilezitosti nejen v zewudélstvi,
ale i v navazujicich oborech, jejichz sluzefastnici agroturistiky vyuZivaji. Tim se
stabilizuje osidleni venkova. Je mo#f@, Ze venkovska turistika rozviji potencial dané
oblasti a niZe pispét ke zvySeni nav&tnosti még vyznamnych pamétek

a k zachovanidgkterych tradic venkova.
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8 Summary

The aim of this thesis is to evaluate current syppid possibilities of rural
tourism in the Highlands region. This part of thee€h Republic is, with its rural
character, sufficient number of farmsteads andageand cultural and historical
potential, very suitable for rural tourism. Despfethis fact, this kind of tourism is not
very widespread in our country yet. But the interek tourists as well as number
of involved businessmen is increasing. It has btgre in the Czech Repubilic.

Survey have shown that the buildings used for rtoatism purposes are mostly
older farmsteads and cottages located in smallexges. All of the accommodation
units offer some kind of meals or home-made praluaeot buy. Parking places are
common, because visitors are coming by car. Negi@spect is absence of non-barrier
access.

Although the units are opened whole year, considerproblem is lower used
capacity off the main summer season. The majoviaicts other than tourism. This fact
is an evidence that rural tourism is not the maree of income. This is also
underlined by the findings that a half of respondéive in these buildings and have no
staffs to help with running the ,business*.

Entrepreneurs have awareness of importance of iteesivrelated with active
spending of leisure time and provide large numbeadulitional activities which also
make the accomodation unit more attractive. Moenth half of them lend sport and
another equipment.

Result that among visitors are mainly Czech pea@e expected, but positive is
that the interest from foreign visitors is growing.

The largest group of visitors is created by farsiliwith children. This is
an opportunity for owners to attract either youngieolder groups. The visitors spend at
the unit one week and most of them are not comgagneon the same place next year.

Relation of tourism a with the agricultural prodoaot have not been shown tight.
This is negative finding when taking into accodrdttrural tourism should be connected
with possibility of being involved in agriculturactivities and this should be exactly
what attracts on this kind of tourism.
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Promotion is evaluated positively. Using the in&tris on high level and all
of accommodation units have their own websites. phamotion is also supported
by organisations such as ECEAT CZ. Travel agenagtsinformation centre’s services

are not used so often.

According to the statistics, the growth of intereétrural tourism activities is
expected. If this forecast becomes true, the erdngurs then should weight
the possibility of extension of services, take thas the main business activity
and provide services concerning agricultural préida¢c because these are the biggest
attractions.

It is necessary to focuse on increase in used tgpdaring the year, e.g.
by extension services into the incentive tourisetgause there could potential for that.
Another suggestion is to provide shorter stays,tipaswinter season.

Holidays in rural areas costs less then in touasbrts and it gives opportunity
to lower-income groups of population — younger ader people. There is need
to motivate them by services they require (e.g.ngopeople want to enjoy evenings
and sport, elderly people additional services sagtransport, comfortable access, etc.).
The first step must be improvement of related stfacture (non-barrier access,
sportive background, etc.).

There is desirable partnership with subjects on réggonal level in the area
of promotion. The Highlands region is still missiogerall destination management
and tourist programs. All this should be followedp uby own promotion
of the accomodation units. Different local newspapmagazines, catalogues or printed
information materials can be used. Efficient tomiglirect promotion can be postcards,
small presents, discounts for regural visitors.

It is clear that if rural tourism is not the mawusce of income and there is no will
to invest more money, some of the suggestions hawense and can not be reached.

It should be taking into account that rural touriselps to solve specific problems
in rural areas (provides jobs, earned money hetpsieveloped other agricultural
activities, etc.). It can be said, that rural tearidevelops potential of the area, sustains
some of the rural traditions and can increase igigng of less known sightseeings.
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Priloha 1: Dotaznik pro poskytovatele sluZzeb ve venkské turistice

na Vysainé

Jmenuji se Hana Pazderkova a studuji d#skou univerzitu ¢eskych
Budgjovicich. PiSi diplomovou praci na téma ,Venkovskgtovni ruch na Vysme".
Dotaznik je sotasti mé prace a jeho vygimim byste mi velmi pomohlfigprovad®ném
vyzkumu. Prosim o vypini dle skuténosti. Fredem dkuji za Va&ias.

1. nazev objektu.........cco v

2. patet obyvatel obce/mista.............cocoiiiiiiinnnn.

3. paket let vyuzivani objektu pro turisty ..................

4. ubytovaci kapacita(potet 0S0b) ........cooeiiiiiiiiinnnn,

7. Jaky je vzhled objektu?
a) zachovany tradni vzhled (fivodni nabytek)

b) moderni vzhled (rekonstrukce, nové vybaveni)

8. O jaky druh ubytovaciho z&izeni se v pipadé vaSeho objektu jedna?
a) hotel
b) penzion
c) chata nebo chalupa (pronajem celého n&ist domu)
d) zemédélska usedlost, statek

e) rekre&ni domek



9. Je umozrin bezbariérovy pristup do VaSeho zéizeni?
a) ano
b) ne

10. Jak zaji¥’ujete provoz objektu?
a) vlastni silami (nebo s pomoci rodiny)
b) pomoci zamstnand

c) vlastnimi silami a mam také zg&stnance

11. Bydlite v daném objektu?
a) ano

b) ne, pronajimam cely objekt

12. Jaké moZnosti stravovani nabizite?
a) plna penze
b) polopenze
c) snidar
d) zajiS€no jinde mimo ubytovaci ¥&eni

e) vlastni stravovani

13. Nabizite také produkty vlastni vyroby? Pokud an, jaké? (i vice moznosti)
a) ovoce, zelenina

b) brambory

C) maso
d) vejce
e) med
f) jiné: ...

g) nenabizim

14. Jakeé aktivity nabizite?(i vice mozZnosti)
a) moZznost zapojeni se do zek¥iskych praci



b) skEr plodi, houbaeni

C) pESi turistika, cykloturistika

d) jizda na koni

e) koupani

f) rybolov

Q) zimni aktivity (lyZovani, brusleni)

h) navstva pamatek, fprodnich atraktivit

) Gcast na mistnich slavnostech, zabavach

15. Jak zaji¥ujete aktivity?
a) sami

b) pouze zprosedkujete, poskytuje jeskdo jiny

16. Rij¢ujete sportovni vybaveni (jizdni kola, tenisové ragty, apod.)?
a) ano
b) ne

17. UvaZuje do budoucna o rozééni nabidky sluzeb? Pokud ano, jak?
a) =0 0
b) ne

18. Jaka je nefastéjSi délka pobytu navstvnika?
a) delSi nez tyden
b) pievladaji tydenni pobyty
C) pievladaji vikendoveé pobyty
d) pievladaji jednodenni pobyty

19. Lidé, kteri se u vas obvykle ubytovavaji jsou&sinou:
a) pravidelni klienti
b) nepravidelni, novi klienti



20. Jaka je nefastéjSi vékova struktura navstévnika?
a) pievladaji mladi bezdi
b) pirevladaji rodiny s &mi
C) pievladaji pary $edniho ¥ku bez @ti
d) pievladaji starsi pary

e) pievladaji senit

21. Jaka je narodnostni struktura hosti?
a)  veétsinouCesi

b) vétsinou cizinci

e

2
4

.....

a) auto
b) vliak

C) autobus

24. Jakym zpisobem propagujete zéizeni?(muzete vybrat vice odpeédi)
a) internet
b) média (televize, radio)
C) tisk
d) venkovni reklama, pouta
a to: a) sam
b) ve spolupraci s podobnymiizzenimi
c) prostednictvim cestovni kancékicestovni agentury



d) prostednictvim informanich center

25. Spolupracujete rkterych oblastech s podobnymi zéizenimi? Pokud ano,
v jakych?
a) ano, v oblasti - propagace
- zajiSeni aktivit
- organizovani spotmych akci
b) ne

26. Agroturistika, poskytovani ubytovacich a straveacich sluzeb je pro Vas:
a) vedlejSi zdroj pijmu

b) hlavni zdroj pijmu



Priloha 2: SWOT analyza kraje Vysd&ina — rekreace a cestovni ruch

1. ¢ast: Silné a slabé stranky

SILNE STRANKY - S

SLABE STRANKY - W

Rekreace a cestovni ruch

S.1 — piizniva geograficka poloha kraje

S.2 - kvalitni pfirodni prostiedi s vysokou
estetickou hodnotou krajiny

S.3 — dlouha tradice turistické navstévnosti
regionu

S.4 - nabidka turistickych atraktivit
mezinarodniho vyznamu

S.5 — velky pocet vodnich ploch s moznosti
rekrea¢niho vyuziti

S.6 — husta sit” dobie znacenych turistickych
cest

S.7 - vysoky pocet poskytovateld turistickych
sluzeb

S.8 — tradice konani kulturnich a sportovnich
akei mezinarodniho vyznamu

S.9 - velky pocet kulturnich a historickych
pamatek

S.10 - poloha na dalkovych cykloturistickych
trasach (Greenways, EuroVelo)

Rekreace a cestovni ruch

W.1 - nizka vybavenost tizemi zakladni i
doprovodnou turistickou infrastrukturou

W.2 —rozdilna uroven kvality turistickych
sluzeb

W.3 - nedostate¢né informacni sluzby a
systémy

W.4 — nizsi standard ubytovacich zatizeni
vlivem vy$siho primérného poétu lizek v
pokoji a mizsiho poctu pracovniki
piipadajicich na jedno lizko

W.5 — podprimérmé vyuziti ubytovaci
kapacity v ramei CR

W.6 — podprameérny podil cizinci mezi
navitévniky v ramei CR

W.7 - $patny stav nékterych pamatek a
historickych objekti

W.8 —malé mnozstvi turistickych programi a
produkti s komplexnim zajisténim sluzeb
W.9 - absence regionalni i lokélni organizaéni
struktury cestovniho ruchu (slaba a roztiisténa
propagace, reklama, prodej, piiprava
produkti), slaba kooperace v ramci regionu
W.10 — nedostatek incomingovych
organizatort aktivniho cestovniho ruchu

zdroj: Krajsky d@ad kraje Vyseéina




2.cast: Rilezitosti a ohrozeni

PRILEZITOSTI - O

OHROZENI-T

Rekreace a cestovni ruch

0.1 —rozvoj venkovské turistiky a
agroturistiky

0.2 - vyuziti trvale neobydlenych domn a
byti na venkove pro rekreac¢ni ucely

0.3 — vyuzivani kulturniho bohatstvi kraje pro
propagaci regionu a zvys$eni navstévnosti

0.4 - vytvoieni specifickych turistickych
programu pro zvyseni pobytové zahraniéni
navstévnosti v ramei komplexni nabidky
regionu Vysoc¢ina

0.5 — rozvoj zimni lyzaiské turistiky

0.6 - vytvafeni pracovnich mist v turistickém
ruchu

0.7 —budovani cyklostezek a cyklotras,
v¢etné drobné infrastruktury a doprovodnych
sluzeb, program certifikace sluzeb pro
cykloturisty

0.8 — zpiistupneni dosud opomijenych
turistickych zajimavosti

0.9 — spoluprace vefejné spravy, neziskového
a soukromého sektoru

0.10 — podpora propagace turistické nabidky
kraje prostiednictvim finanénich zdrojt ze
strulcturalnich fondia EU

Rekreace a cestovni ruch

T.1 — snizovani podpory rozvoje cestovniho
ruchu z celostatni urovné

T.2 - dlouhodoba absence atraktivnich
turistickych programi

T.3 - pietrvavajici nedostatek financi na
udrzbu pamatkového fondu

T.4 - nedocenéni vyznamu kulturniho
bohatstvi

T.5 - snizovani miry navratnosti investic do
turistické nfrastruktury

T.6 - narist konkurence mezi regionem
Vysoéina a regiony s podobnou strukturou
nabidky v CR i zahraniéi

T.7 — dlouhodoba nespoluprace s cirkvi,
ohrozujici piistupnost pamatek a jejich
vyuzitelnost pro turisty

T.8 — omezovani finanénich prostiedkii pro
provoz informacnich center

zdroj: Krajsky d@ad kraje Vyseéina




Priloha 3: Region Vysdina v grafech

a) Nejlakavéjsi aktivity v kraji Vyso ¢ina — zima
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b) Divod navsgvy regionu Vysdina — zima
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c) Nejlakavgjsi aktivity na Vysodiné — |éto
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d) Divod navsgvy regionu Vysdina — léto
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Priloha 4: Fotografie kraje Vysaina

Lipnice nad Sazavou Hatkitv Brod

zdroj: .vyletnik.cz
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Swtla nad Sézavou Stkidla

by

zdroj: www.vyletnik.cz zdroj: www.vyletnik.cz -

Lede& nad Sazavou Na$’ nad Oslavou

zdroj: www.vyletnik.cz zdroj: www.trvelguida.c
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zdroj www.travelguide.

zdroj: www.travelguide.cz



zdrj: .travelguide.cz

_ Zelena Hora u &aru nad Sazavou
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zdroj: www.atlasceska.cz

Kamen

zdroj: www.travelguide.cz

zdrj: WWW.r-vysocna.

Jarsiice nad Rokytnou
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zdroj: www.trasovnik.cz
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