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Hodnoceni prace:

Volba tématu prace a jeji vyznam: (2) vhodné a vyznamné téma

Komentar: Téma je vhodné zvolené do této doby, jelikoZ komunikacnim mixem a jinymi nastroji pro
zviditeInéni firmy se nyni musi zabyvat mnoho podnikd. Vhodny vybér z popsanych nastrojii ma
vzdy velky vliv na dal$i fungovani podniku, zvySovani jeho konkurenceschopnosti, apod.

Formulace cild préace: (1) cile byly velmi vhodné formulovany

Komentar: Cil prace, podle mého nazoru, byl formulovan velice vhodné a to tak, aby byl take
naplnén.

Metodika zpracovani: (1) velmi vhodné zvolena a formulovana

Komentaf: Spravné zvolené postupy pfi ziskavani informaci vedly ke kvalitnimu zpracovani
doporuceni a zavérd.

Prace s daty a informacemi: (2) pouZzita data aktualni, prace s informacemi dostate¢na vzhledem k
tématu

Celkovy postup FeSeni: (1) postup feSeni naprosto spravny

Komentar: Diky spravnému nastaveni cilll a metodiky zjistovanych dat, byl zvolen i vhodné postup
feSeni.

Teoretické zazemi autora: (1) autor vyznamné autory citoval a zna teorii dané problematiky
Prace s odbornou literaturou (citace, norma): (1) autor dodrZel naprosto spravné citatni normu
Uroven jazykového zpracovani: (2) prace je jazykové zpracovéana na standardni drovni
Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem: (2) autor ma dostate¢ny pojmovy aparat

Komentar: Text, uvedené vyrazy jsou odborné napsané, ale pfitom jazyk, kterym je prace napsana, je
Ctivy.

Formalni zpracovani - celkovy dojem: (1) prace je formalné naprosto v pofadku, celkovy dojem je
vyborny

SpInéni cill prace: (2) cile prace véetné dil¢ich byly spinény



Komentar: Cilem prace bylo zhodnotit komunikacni mix u vybranych firem a navrhnout feSeni pro
zviditelnéni. To se autorce prace povedlo, konkrétni feSeni jsou presné popsana.

Formulace zavérd prace: (1) zavéry jsou velmi spravné formulovany a jsou velmi vyznamné pro
dalsi vyuziti

Odborny prinos prace a jeji praktické vyuZziti: (1) prace je po odborné a praktické strance velmi
dobfe vyuzitelna

Komentar: Tato préace je vyuZzitelna jak pro vybrané podniky, tak mlze byt inspiraci pro dalsi jednani
dal$ich podnik(i majici stejny nebo obdobny problém.

Celkoveé hodnoceni préce:
Navrh hodnoceni prace znamkou: vyborné

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otézky k obhajobé:

Otazka 1: V préaci jste uvadéla jako jednu z moZnosti Internetové komunikace, tzv. Guerrilla
marketing. Mohla by jste ndm vice pfibliZit tento pojem, co to pfesné obnasi? Mlize ndm tento dnes
moderni marketingovy smér s nécim pomoci? Co za to zaplatime a jak je to efektivni? MlZete uvést
néjakou takovou kampan?

Otazka 2: Vybavite si néjakou reklamu, ktera VVas v soucasné dobé nejvice zaujala? Pro¢ Vas zaujala?
Jaké zvolené prvky podle Vas jsou ve vybrané reklamé klicové (které pripoutaji)?
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