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Posudek zaverecné prace

1. Logicka struktura prace 1.0

2. Naplnéni cile prace 1.0

3. Metodicky postup 1.0

4. Hodnoceni teoretického a/nebo praktického pfinosu prace 1.5

Poznamka:V ramci konzultaci byla se studentkou diskutovana realnost vyuziti jejich navrha
pro veskeré Cerpaci stanice patfici do sité Benzina Orlen, jelikoZ je postavena na bazi
franchisingu.

5. Prace s literaturou 2.0

Poznamka:Z finalni verze DP vypadla kapitola o trendech v marketingové komunikaci.

6. Formalni stranka 1.0

7. Vlastni pfinos studenta k feSené problematice 1.0

Poznamka:Kapitola 7 obsahuje praktické navrhy; studentka zde neopomenula duilezitost
osobniho prodeje a vytvofila navrh "sedmera" pro obsluhu ¢erpaci stanice (viz str. 79).

8. Kontrola plagiatorstvi (vysledek) negativni

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporuduiji praci k obhajobé: ANO
Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Z metodického hlediska studentka vhodné vyuzila ve své praci rovnéz sekundarni data. Dale pro
uCely dotaznikového Setfeni studentka pracovala s kvotnim vybérem respondenttl podle pohlavi,
¢imz prokazala snahu o dosazeni urcité miry reprezentativnosti (vzorek zahrnuje 103 muzi a 97
Zen, coz Ize ze statistického pohledu povazovat za vyrovnany soubor z hlediska pohlavi — I1ze ovéfit
Chi-kvadrat testem dobré shody).

Studentka pouzila v kapitole 5 dokonce i vlastni fotografie, aby co nejlépe predstavila podobu
jednotlivych slozek marketingové komunikace.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi



Na str. 76 je zminka o standardech prodeje na Cerpaci stanici. Kdo tyto standardy stanovuje?
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