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Posudek zaverecné prace

1. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Prace je za méfena na v sou¢asné dobé souvisejici s pandemii Covid 19 velice
aktualni ttma online marketingu.

2. Naplnéni cile prace 1.0

Poznamka:Cil prace tj. navrh online strategie a vyhodnoceni jeji iuspésnosti byl spinén.
3. Metodicky postup 1.0

Poznamka:Autor vyuzival s ohledem na cil prace adekvatni metodicky postup véetné
nastaveni kli¢ovych ukazatel(l vykonnosti pro hodnoceni UspéSnosti navrzené strategie.
4. Hodnoceni teoretického a/nebo praktického pfinosu prace 1.0

Poznamka:Prace méa zejména prakticky pfinos. Pfinasi popis postupu pfi implementaci
online strategie a moznostech jejiho vyhodnoceni.

5. Prace s literaturou 1.5

Poznamka:Autor vyuzil dostateény pocet literarnich zdroji veéetné cizojazyénych.

6. Formalni stranka 1.0

Poznamka:Formalni stranka prace je na odpovidajici trovni.

7. Vlastni pfinos studenta k feSené problematice 1.0

Poznamka:Autor feSil problém samostatné, uplatnil pfi feSeni diplomové prace fadu
praktickych dovednosti a pfistupl vyuzivanych zejména v oblasti marketingu.

8. Kontrola plagiatorstvi (vysledek) negativni

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporuduiji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Diplomova préace je pfinosna zejména jako inspirace pro pfipadné dalsi e-shopy z hlediska
zavadéni a vyhodnocovani jejich marketingovych aktivit. Text prfedstavuje postup mozné
implementace online strategie v€etné nastaveni kliC¢ovych ukazatelt vykonnosti (KPI) a zaroven i

vyhodnoceni Uspésnosti zvolené strategie ve vybraném podniku.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi



Jakym zplusobem by dle autora mohli obecné postupovat i dal$i e-shopy z hlediska zavadeéni jejich
online strategii. Jaké vidi autor kritické oblasti procesu implementace online strategie a
vyhodnoceni jeji Uspésnosti?
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