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1 UVOD

»Cestovni ruch je vyznamny spoleCensko-ekonomicky fenomén jak z pohledu
jednotlivee, tak 1 spole¢nosti. Kazdoro¢né predstavuje nejvétsi pohyb lidské populace
za rekreaci, pozndvanim a naplnénim vlastnich snli z piijemné dovolené. Je soucdsti
spotieby a zplsobu Zivota obyvatel zejména ekonomicky vyspélych zemi. Ve svétovém
méfitku patii vedle obchodu s ropou a automobilovym primyslem ke tfem nejveétSim
exportnim odvétvim.* (Heskova, 2006)

Cestovani a cestovni ruch patii od praddvna mezi oblibené lidské aktivity.
Vypravy nejprve vedly po sousi a po vodé, pozdéji vzduchem a nakonec i vesmirem.
Motivy cestovani byly objevitelské, obchodni, ndboZenské, vojenské a politické.
K nejvyznamnéjSim osobnostem, které ovlivnili pocéatky cestovani, bezpochyby patii
Marco Polo a KryStof Kolumbus. Za zakladatele moderniho cestovniho ruchu je
povazovan Thomas Cook, ktery v roce 1841 zaloZzil prvni a dodnes fungujici cestovni
kancelar.

V poslednich letech se priimysl cestovniho ruchu stavad jednim z nejvyznamnéjsich
odvétvi svétové ekonomiky. Stdva se tak globdlnim fenoménem. Rozvoj cestovniho
ruchu je tedy velmi dulezity pro ekonomicky a socidlni rozvoj vétSiny zemi. Diky
svému podilu na svétové ekonomice se fadi na tfeti misto za obchod s ropou a ropnymi
socidlni oblasti. Cestovni ruch je také dilezitou soucdsti tzv. primyslu volného casu.
(Horner, Swarbrooke, 2003)

Ceska republika jako turistickd destinace miize potenciondlnimu ndvit&vnikovi
nabidnout mnoho riznorodych moznosti pro traveni dovolené. Najdeme zde vyborné
podminky pro rekreacni, horskou, vodni, pési, pozndvaci, dobrodruznou, venkovskou,
mysliveckou a rybéiskou, poutni, zdravotni a ldzeniskou turistiku a mnoho dalSich.
Jihocesky kraj je pak jeden z regionl s nejvétSim potencidlem pro rozvoj cestovniho
ruchu v Ceské republice. Tento kraj skytd velké mnoZstvi historickych a kulturnich
atraktivit a obrovsky pfirodni potencidl. UmozZiiuje rozvoj téméf vSech hlavnich forem
turistiky. Nejvyznamnéjsi oblasti letni rekreace u vody je bezpodmine¢né okoli vodni
nddrze Lipno. Pravé touto oblasti se zabyvad tato bakaldfskd prace. Je analyzou
lokaliza¢nich a realiza¢nich ptfedpokladii pro cestovni ruch ve stiediskach rekreace

Lipno nad Vltavou a Frymburk. Na zakladé vysledkli dotaznikového Setfeni



u navstévnika té€chto stiedisek je navrZzen novy produkt cestovniho ruchu, ktery se snazi
napliiovat nékteré, zatim neuspokojené, potieby a pozadavky ndvstévnikl téchto

stiedisek.



2 CILE A METODIKA

2.1 Cile prace

Analyzovat primarni a sekunddrni nabidku cestovniho ruchu v uzemi Lipno
nad Vlitavou a Frymburk. Na zdkladé provedené analyzy potfeb a pozadavki

navstévniki navrhnout novy produkt cestovniho ruchu.

2.1.1 Pracovni hypotézy
e Navstévnici nevyuzivaji v plné mife sluZeb informacnich stiedisek.
e Nabidka sportovnich zafizeni a sportovniho vyZiti je pro navstévniky dostatecna.

e Turisté navstévuji rekreacni stfediska Lipno nad Vltavou a Frymburk hlavné

v letni sezoné.

2.2 Metodika

Teoretickd ¢ast ma slouZzit jako uvod do problému, ktery je feSen v bakalarské préci.
Vychézi z teorie cestovniho ruchu, jsou zde také uvedeny a vysvétleny zakladni pojmy,
tykajici se cestovniho ruchu.

Pii vypracovdvani analytické a syntetické casti bakaldrské prace byla vyuzita data
primarni 1 sekundarni.

Pro ziskdni primarnich informaci bylo vyuZito terénni Setfeni prostiednictvim
dotaznikii. Logicky prvnim krokem bylo sestaveni dotazniku, ktery obsahuje jak
uzaviené otdzky s moznosti vice nez dvou odpovédi, tak 1 oteviené otdzky. Dotazovani
bylo provedeno v hlavni letni turistické sezoné v rtiznych ¢astech rekreacnich stiedisek
Lipno nad Vltavou a Frymburk. K zpracovéni takto ziskanych dat byl pouZit program
Microsoft Excel, a to hlavné funkce tvorby graft.

Sekundarnim zdrojem bylo studium odborné literatury dokumentd, statistik a atlasd,
tykajici se predevsim cestovniho ruchu a feSeného tzemi. Mezi dalsi dilezité zdroje
informaci patii bezpochyby internet. Tato ¢édst je vénovana hloubkové charakteristice
zkoumaného uzemi. Praktickd Cast predstavuje a pfibliZuje soucasnou tvar stredisek

rekreace Lipno nad Vltavou a Frymburk.



3 LITERARNI RESERSE

3.1 Cestovni ruch

s

Jak jiz bylo feceno v uvodu, cestovni ruch dnes patfi k nejvyznamnéj$im
ekonomickym a socidlnim aspektim soucasné spolecnosti. Je velmi tézké presné
definovat pojem cestovni ruch (angl. tourism), proto také jest¢ doneddvna existovalo
mnoho ruznych definic, které byly autor od autora vice ¢i méné odlisné. Na tento popud
Svétovd organizace cestovni ruchu roku 1991 v Kanadské Ottawé na mezindrodni
konferenci o statistice cestovniho ruchu pfijala tuto definici: ,,Cestovni ruch je ¢innost
osoby cestujici na prechodnou dobu do mista lezictho mimo jeji bézné prostiedi (misto
bydlisté), a to na dobu krat§i nez je stanovend, pri¢emZz hlavni ucel cesty je jiny
nez vykon vydéle¢né ¢innosti v navStiveném misté.“ (Heskovd, 2006, str. 13).

Zéklady tomuto vykladu polozil Svycarsky profesor C. Kaspar, ktery cestovni ruch
oznacil za souhrn vztaht a jevi, které vyplyvaji z cestovani anebo pobytu osob, pfi¢emz
misto pobytu neni hlavnim ani trvalym mistem bydleni nebo zaméstndni. (Heskov4,
2006)

Horner a Swarbrooke (2003, str. 53) zjednodusili a zobecnili definici cestovniho
ruchu jako ,kritkodoby presun lidi na jind mista, neZ jsou mista jejich obvyklého
pobytu, za ucelem pro né pfijemnych ¢innosti*.

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu vysvétluje cestovni ruch jako komplexni
spoleCensky jev jako souhrn aktivit uUcastniki cestovniho ruchu, souhrn procest
budovani a provozovani zafizeni se sluZbami pro ucastniky cestovniho ruchu vcetné
souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby nabizeji a zajiSfuji, aktivit spojenych
s vyuzZivanim rozvoje a ochranou zdroju pro cestovni ruch, souhrn politickych
a vefejné-spravnich aktivit a reakce mistni komunity a ekosystémil na uvedené aktivity.
(Paskova, Zelenka, 2002)

Petrti (1994, str. 23) definuje cestovni ruch jako ,,do¢asnou zménu mista pobytu,
tj. cestovani a prebyvani mimo misto trvalého bydlisté, zpravidla ve volném case, a to

za Ucelem rekreace, rozvoje poznani a spojeni mezi lidmi.*



3.1.1 Cestovni ruch jako systém

Systémem se podle ABZ slovniku cizich slov rozumi uspotfddany celek, soustava
véci nebo mySlenek.

,Cestovni ruch je otevieny a dynamicky systém, ktery tvoii dva podsystémy, a to
subjekt cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu véetné vzdjemnych vazeb. Vazby
existuji 1 mezi cestovnim ruchem jako systémem a jinymi systémy, které tvoii jeho
okoli — vné}si prostiedi. Jde o ekonomické, politické, socidlni, technicko-technologické
a ekologické prostiedi.” (Heskov4, 2006, str. 12)

Subjekt cestovniho ruchu je tcastnik, ktery svou ucasti chce uspokojit své potieby
s vyuzitim sluzeb cestovniho ruchu. Svétova organizace cestovniho ruchu definuje,
kdo je v destinaci ucastnikem cestovniho ruchu:

* mistni obyvatel — resident je vdomédcim cestovnim ruchu osoba, kterd Zije
alespori Sest po sobé ndsledujicich mésici v jednom misté pred pfichodem
do jiného mista na dobu kratsi nez Sest mésicu

® ndvStévnik — visitor je v doméicim cestovnim ruchu osoba, kterd cestuje
na misto mimo bézného Zivotniho prostiedi na krat$i obdobi nez Sest mésic,
pricemz hlavni ucel navstévy je jiny, neZ vykondvani vydélecné ¢innosti

® turista — tourist, short-term tourist je v domicim cestovnim ruchu navstévnik
trvale usazeny v zemi, ktery cestuje na dobu zahrnujici minimélné jedno
pfenocovani, ale ne delsi dobu nez Sest meésicl; v pfipadé, Ze turista
pfenocuje tf1 a vicekrat, jde o turistu na dovolené — holidaymaker

e vyletnik — excursionist, same-day visitor je ndvStévnik, ktery cestuje
na krat$i dobu nez 24 hodin bez toho, aby pfenocoval v navstivené destinaci.
(Heskova, 2006)

Objektem cestovniho ruchu je vSe, jehoz cilem je zména mista pobytu. Z toho
vyplyvd, Ze je to nabidka cestovniho ruchu. Ta je tvofena cilovym mistem, ale také

podniky cestovniho ruchu.

3.1.2 Destinace cestovniho ruchu
,Destinace cestovniho ruchu je pfirozenym celkem, ktery mé z hlediska podminek

rozvoje cestovniho ruchu jedinecné vlastnosti, odlisSné od jinych destinaci. (Kirdlov4,

2003, str. 15)



Podle Svétové organizace cestovniho ruchu (UNWTO) predstavuje destinace misto
s atraktivitami a s nimi spojenymi zafizenimi a sluZbami cestovniho ruchu, které si
ucastnik cestovniho ruchu nebo skupina vybird pro svou ndvstévu a které poskytovatelé
pfinaseji na trh. (www.world-tourism.org).

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu (Péaskova, Zelenka, 2002) pod pojmem
destinace cestovniho ruchu rozumi v uZSim slova smyslu cilovou oblast v daném
regionu, pro kterou je typickd vyznamnd nabidka atraktivit a infrastruktury cestovniho
ruchu a v SirSim slova smyslu zemé, regiony, lidskéd sidla a dalSi oblasti, které jsou
typické velkou koncentraci atraktivit cestovniho ruchu, rozvinutymi sluzbami a dalsi
infrastrukturou cestovniho ruchu, jejichZz vysledkem je velkd dlouhodoba koncentrace

navstévnikd.

3.1.3 Produkt cestovniho ruchu

Produkt je cokoli, co lze nabidnout trhu k prozkoumdni, ziskdni, uZiviani nebo
ke spotiebé a co miZe uspokojit néjakou potiebu, poZadavek nebo prani. Mohou to byt
hmotné predméty, sluzby, zkuSenosti, udélosti, osoby, mista, vlastnosti, organizace,
informace a myslenky. (Kotler, 2001)

,Produktem cestovniho ruchu (tourist product) je vSe, co je nabizeno na trhu
cestovniho ruchu a mad schopnost uspokojit potfeby navstévnikii a vytvorit tak
komplexni soubor zazitkl. Jednd se o soubor hlavné sluzeb, které produkuje a nabizi
cilové misto (primdrni nabidka) a podniky a instituce cestovniho ruchu (sekundarni
nabidka). Z ekonomického hlediska je produkt cestovniho ruchu souborem volnych
statkll, sluzeb, zbozi a vefejnych statkll, které jsou pfedmétem spotieby ucastnika
cestovniho ruchu.* (Heskova, 2006, str. 96).

Cestovni ruch je oborem, jehoZ produkt je vysoce specificky. Produktem cestovniho
ruchu je sluzba, jeho specifikem je pfedev§im osobni poskytovani, nemoZnost skladovat
sluzby, omezena Zivotnost, Castd je platba pfedem za produkt, ktery ale neni mozné
pfedem vyzkouSet, ovlivnéni faktory, které jednotlivé nebo v jejich kombinaci nelze
nebo pouze omezené 1ze ovlivnit. Produkt cestovniho ruchu ma také své typické rysy,
jako je komlexnost, snadnd kopirovatelnost, subjektivita proZivani spotieby produktu,
jeho snadna nahraditelnost, vysoky podil lidské prace a dotvafeni lidskym faktorem.

(Zelenka, 2007)



Produkt cestovniho ruchu tedy slouZi k uspokojovani potieb tcastnikli cestovniho
ruchu mimo trvalé bydli§té a to vZdy ve volném &ase. Ucastnik by pfitom mél dostat
pokazdé komplexni zaZitek — odpocinout si, moZnost sportovani, kulturniho vyZiti,
spoleCenského kontaktu, apod. Produkt také umoZiuje vyménu vztahi mezi
nakupujicim a prodédvajicim.

,,Souborny produkt cestovniho ruchu sestava z nasledujicich komponentt:

e primdrni nabidka destinace, kterd ovliviluje motivaci a determinuje vybér

destinace navstévniki

e sekundarni nabidka destinace, kterd vytvaii podminky pro pobyt a umoziuje

vyuZzit primarni nabidku destinace

e piistupnost destinace, kterou rozumime ndklady, rychlost a pohodli nivstévnika

pfi dosaZeni destinace
® image destinace, ktery silné ovliviiuje vybér destinace, jakoZ i image zafizeni
v ramci né¢ho

e piiméfend cena, kterd je pro ndvstévnika sumou ndkladli vynaloZenych na cestu,
ubytovdni, stravovani a ostatni sluzby v destinaci a je ovlivnéna sezonou,
vybérem aktivit, kurzem mény, vzdalenosti od destinace, zpisobem dopravy,
vybérem destinace a zatfizeni cestovniho ruchu.

Musi také disponovat témito zakladnimi vlastnostmi, a to:

e uZite¢nost

e dosazitelnost

e pouzitelnost.* (Kirdlov4, 2003, str. 87)

Produkt cestovniho ruchu miZze také mit rizné stupné komplexnosti. Zacina
napiiklad pouze od poskytnuti ¢i zprostfedkovani jednotlivé sluzby, prfes komplex
sluzeb az po destinaci jako ucelenou nabidku atraktivit, sluZzeb a potencidlnich zaZzitkd.

(Zelenka, 2007)

3.1.4 Sluzby cestovniho ruchu
Kotler (2004) vysvétluje sluzbu jako jakoukoli ¢innost nebo prospéch, které jedna
strana miiZe nabidnout druhé a které jsou v podstaté nehmotné a nevytvareji vlastnictvi

¢ehokoli. Jeji produkce se miize nebo nemusi vazat k fyzickému produktu.



,,Potieby tucastnikli cestovniho ruchu jsou uspokojovany jednak volnymi statky,
jimiZ rozumime puasobeni vlastnosti rekreacniho prostoru (slunecni svit, ¢isty vzduch,
vliv mofte, klid, apod.), jednak také hmotnymi statky (zboZim) a uZitnymi efekty
nehmotného charakteru (sluZbami).* (OrieSka, 1999, str. 5)

Sluzby jsou nedilnou soucésti cestovniho ruchu a celého produktu cestovniho ruchu.
Predstavuji tzv. soubor uzitnych efektli. Neprodukuji je jenom podniky cestovniho
ruchu, ale i dal$i subjekty verejného i neverejného prostoru. Také ne vzdy slouZi pouze
ucastnikim cestovniho ruchu, ale i rezidentum.

»~RuUznorodost sluzeb cestovniho ruchu umoziuje jejich klasifikovani z vice
hledisek. Casto se podle vyznamu ve spotfebé tlastnikd cestovniho ruchu rozliSuji
na sluzby zdkladni a dopliikové. Do zdkladnich sluzeb se zafazuje premisténi tcastnikil
cestovniho ruchu z mista jejich trvalého bydlisté do rekreacnich prostorti a zpét a sluzby
spojené s pobytem v rekreanim prostoru (dopravni sluzby, sluzby ubytovaci
a stravovaci). Dopliikové sluzby jsou spojeny s vyuZzivanim atraktivit, vlastnosti
charakteristickych pro konkrétni rekreacni prostor (napf. sportovné-rekreacni sluzby,
spolecensko-kulturni sluzby, lazeniské sluzby apod.).* (Orieska, 1999, str. 7)

,»Sluzby mohou v rdmci cestovniho ruchu poskytovat:
e dodavatelé
o ubytovaci zafizeni a stravovaci zafizeni
o dopravci (leteckd, Zelezni¢ni, silni¢ni, méstskd, vodni, ndmotni a ostatni
doprava)
o atraktivity (pfirodni, spolecCenské udalosti, kulturni a historické objekty,
tematické parky)

e zprostredkovatelé, tj. cestovni kanceldfe a cestovni agentury, organizatofi
incetivni a kongresové turistiky, manazefi a agentury sluZebnich cest a jini
dealefi a zprostiedkovatelé

e marketingové organizace, tj. organizace mést, regionl, zemi nebo statl, které

podporujf turistické vyuZiti téchto dzemi* (Certik, 2001, str. 71)



3.2 Primarni a sekundarni nabidka cestovniho ruchu

,Analyza a hodnoceni piirodnich predpokladi pro rozvoj cestovniho ruchu je
jednim z nezbytnych krokii pro stanoveni turistického vyznamu obci, stiedisek
aregiontl z pohledu jejich skute¢ného turisticko-rekreacniho vyuZiti. Cestovni ruch by
mél byt rozvijen tam, kde k tomu mé nejlepsi predpoklady.

Pfirodni podminky, resp. pfirodni potencidl, jsou rozhodujicimi lokaliza¢nimi
faktory vétSiny aktivit cestovniho ruchu a rekreace, zejména jeho pobytovych forem.
oblasti (éumava, Krusné a LuZické hory, Jizerské hory a KrkonoSe, Orlické hory,
Jeseniky, Beskydy), resp. jejich podhiifi, nejméné atraktivni pak niZinnd, intenzivné
zemédélsky vyuzivand krajina (pfedev§Sim Polabi, Poohii, Dyjsko-svratecky

a Dolnomoravsky uval).* (Vystoupil, 2006, str. 10)

3.2.1 Lokaliza¢ni predpoklady cestovniho ruchu

,Lokalizaéni predpoklady vytvareji podminky, uréuji misto vyskytu cestovniho
ruchu v krajiné, ovliviiuji funkéni vyuziti oblasti ¢i centra cestovniho ruchu. Tvofi je
celd fada komponenti (slozek), které se projevuji jako vysledek vzdjemnych interakci.
Cleni se na piirodni a kulturnd-historické predpoklady a atraktivity, obé& jsou v zdsadd
stacionarni a maji relativné konstantni vyskyt v urCitych aredlech. Pouze vyjimecné
pusobi na lokalizaci cestovniho ruchu samostatné.* (Gehinov4, 2008, str. 7)

Drobnd a Moravkova (2007) fikaji, Ze lokaliza¢ni pfedpoklady umozZiuji umisténi
atraktivit cestovniho ruchu do urcité oblasti ¢i lokality. Jejich pfiznivé hodnoty urcuji
misto, kde se cestovni ruch miZe rozvijet.

Lokalizacni  pfedpoklady, neboli primarni nabidku cestovniho ruchu,
déle rozdé€lujeme na pfirodni atraktivity a kulturné-historické atraktivity.

,Rozvoj cestovniho ruchu v uzemi je zdvisly na predpokladech, kterymi lokalita
disponuje. Tyto predpoklady jsou bud vyjadfeny atraktivitou mistni pfirody a krajiny
nebo kulturné-historickymi pozoruhodnostmi. Pfirodni pfedpoklady maji casové
relativné neménny, tj. trvaly charakter a patfi k rozhodujicim Ccinitelim atraktivity
urCitého uzemi. Prirodni atraktivita uzemi je dand geomorfologickymi, klimatickymi,

hydrologickymi a biografickymi podminkami.* (Vystoupil, 2006, str. 12)



,.Kulturné historické pamatky a atraktivity povazujeme za relativné stilé vzhledem
ke svému charakteru (nemovitosti). Jsou dokladem historického vyvoje, zptisobu Zivota
a prostiedi spole¢nosti od nejstarSich dob do soucasnosti. Charakteristickym znakem je
jejich historickd, uméleckd, védeckd, technickd ¢i revoluéni hodnota. Patfi sem
1 pamdtky, které maji pfimy vztah k vyznamnym osobnostem a historickym udélostem.
Atraktivitou nejsou jen samotné stavby a jejich soubory v rdmci historickych center
mést, vesnic, volné krajiny, ale téZ jejich uméleckd vyzdoba a objekty vytvarného
uméni, muzejni sbirky apod. Pro cestovni ruch maji nejvétsi vyznam architektonické

pamatky.* (Gehinova, 2008, str. 15)

3.2.2 Realizac¢ni predpoklady

Realiza¢ni pfedpoklady se také oznacuji jako sekundarni nabidka cestovniho ruchu.
Tu tvoii podniky cestovniho ruchu, které pro ucastniky zpracovavaji priméarni nabidku.

,Jde o podniky, zafizeni a instituce cestovniho ruchu, které umoziuji navstévnikim
cilového mista prechodné se ubytovat, stravovat a vykonavat rizné rekreacni, sportovni,
kulturni a jiné aktivity typické pro cestovni ruch.” (Heskova, 2006, str. 15)

,Realiza¢ni predpoklady umoznuji faktickou realizaci cestovniho ruchu, tvofi je
dopravni predpoklady a materidlné-technické predpoklady, které tvoii ubytovaci,
stravovaci, sportovni, kulturni a jiné zafizeni uspokojujici potfeby tcastnikli cestovniho
ruchu.“ (Gehinova, 2008, str. 4)

Pro srovniani Drobnd a Moravkovd (2007) uvadéji, Ze realizani predpoklady
umoziuji uskutecnit (realizovat) ndroky ucastnikii cestovniho ruchu v oblastech
(stiediskach) s pfiznivymi lokalizacnimi podminkami, dopravit se do téchto mist
a vyuzivat je k pobytu, k rekreaci a k dalSim aktivitdm.

,Ucastnik cestovniho ruchu pfichdzi do vybrané destinace za t¢elem uspokojeni
svych potfeb a pozadavki, za ucelem splnéni urcité touhy, snd. Pfichazi za zazitkem,
pozninim, oddechem. Sekundarni nabidka cestovniho ruchu predstavuje prostredky
ke splnéni tuzeb a ocekdvéani. Tvoii ji turistickd supra a infrastruktura, vSeobecnd
infrastruktura.* (Kiral'ova, 2003, str. 42)

Realizacni pfedpoklady miZzeme dédle rozdélit na predpoklady dopravni

a materialné-technické.
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33 Marketing cestovniho ruchu

,Marketing je slovo odvozené od anglického vyrazu — market, coZ znamena trh,
odbytisté. Marketing jako filozofie chovani podnikatele na trhu vznikl a byl vyuZivan
v USA pocatkem 20. stoleti.* (Petrd, 1994, str. 67)

Dnes existuje vice neZ padesat riznych definic marketingu. Kazd4 ptedstavuje
odliSny postoj autora k vnimani marketingu. Philip Kotler (2001) definuje marketing
jako sociélni proces, jehoz pomoci jednotlivci a skupiny ziskdvaji to, co chtéji, co si
pieji a co potiebuji, prostfednictvim vytvéieni nabidky a vymény hodnotnych produktii
a sluZzeb s druhymi.

Nejznamé&jsi a nejuzivandjsi definici marketingu je podle Certika (2001, str. 55)
definice schvdlend Americkou marketingovou asociaci — ,,Marketing je procesem
planovani a provadéni koncepce, tvorby cen, propagace a distribuce myslenek, zbozi
a sluzeb s cilem vytvaret smény, které uspokojuji cile jednotlivce.

,Marketing se zabyva vztahy mezi kupujicim a proddvajicim a ¢innostmi, které maji
tyto vztahy dovést k uspokojivému zavéru. Vychazi z mySlenky, Ze ustfednim zdjmem
vSech lidi pracujicich v organizaci je zdkaznik. Organizace se nepretrzit€¢ snazi
zjistovat, co chce zdkaznik dnes a co bude chtit v budoucnu a netinavné pracuje
na vyrobcich a sluzbach, které jsou od ni poZadovany.“ (Horner, Swarbrooke, 2003,
str. 28)

»Marketing ve sluzbach se zacal uplatiiovat v fizeni podnikd pozdé€ji ve srovnani
s vyrobnimi a distribu¢nimi odvétvimi. Tuto skuteCnost lze zdGvodnit nékterymi
pfi¢inami spojenymi se specifiky odvétvi sluzeb jako celku. Marketing sluzeb
predstavuje vychozi zakladnu pro rozvoj teorie a praxe marketingu cestovniho ruchu.
Obé sféry aplikace marketingu pracuji se shodnymi charakteristikami produktu a to
predevs§im ve formé sluzby.* (Heskova, 2006, str. 131)

P vyuziti marketingu v cestovnim ruchu musi byt respektovdna specifika trhu
cestovniho ruchu. Abychom zdkazniky v cestovnim ruchu ovlivnili co nejucinnéji, tak
je dilezité poznat potencidlni skupinu tcastnikl cestovniho ruchu. Této Cinnosti se fika
segmentace trhu. V cestovnim ruchu mizZeme provadét segmentaci skupiny ucastnika

cestovniho ruchu napf. z hlediska zemé pivodu, z hlediska véku, pohlavi, tdrovné
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vzdé€lani, zaméstnani, socidlni skupiny, vySe piijmi, podle motivii k dcasti na cestovnim
ruchu.* (Drobna, Moravkova, 2007, str. 56)

A. M. Morrison (1995) popisuje marketing cestovniho ruchu jako plynuly proces
planovani, zkouméni, napliiovani, kontroly a vyhodnocovani cinnosti potiebnych
k zajisténi jak zakaznikovych potieb a pozadavkd, tak i cili organizace. K dosazeni
nejvétsi ucinnosti vyzaduje marketing usili kazdého jednotlivce a jeho ucinnost se dale
miZe zvysit ¢i sniZit ¢innosti dalSich komplementdrnich organizaci.

,Hlavnim cilem provadéného marketingu je na jedné strané maximalné spokojeny
zakaznik a na druhé stran€ co nejlepsi splnéni stanovenych zamérd podnikatelského
subjektu. Spokojeny zdkaznik je ten, ktery nachdzi potiebny produkt ve spravny cas
na spravném misté. UCastnikim cestovniho ruchu jiz dnes zpravidla nestadi mit
zajiStény zakladni sluzby (ubytovéni, stravovani, dopravu), ale ocekévaji néco navic,
néjaky origindlni zazitek, darek, dal$i vyhody. Dalsim duleZitym faktorem je kvalita
poskytovanych sluzeb.* (Drobnd, Moravkova, 2007, str. 57)

K dosaZeni marketingovych cili se vyuZivd kombinace riznych ndstrojd, které se

e product (vyrobek, sluzba)

® price (cena)

e promotion (propagace)

e place (prodejni cesta)

e people (lidé)

e partnership (spolupréce)

e package (sestavovani balicki)

® programming (programovani)

»Marketingovy mix je vlastné soubor taktickych néstrojd, které mize poskytovatel
urcitych sluzeb vyuzivat pro ziskdni konkurenceschopnosti svého produktu pro jeho
prosazeni na trhu.* (Foret, Foretovd, 2001, str. 66)

Certik (2001) uvadi, 7e marketingovy mix je jednim ze zdkladnich principt
marketingu, pfedstavuje ho soubor ¢initeld, jejichz pouZiti spolecné s vybérem trznich

segmentl a cilovych trhli vytvareji marketingovou strategii spolecnosti.
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Kiralova (2003) popisuje marketingovy mix jako soubor kontrolovatelnych
proménnych, které sdruZeni cestovniho ruchu aktivizuje v zdjmu uspokojeni potieb
a pozadavkil vybraného segmentu trhu.

Specifické marketingové ndstroje cestovniho ruchu podle Certika (2001):

® people a partnership
Lidé jsou pfimou soucasti ptipravy a realizace sluzeb cestovniho ruchu, ve své podstaté
jsou lidé soucdsti nabizenych sluZzeb. Sluzby cestovniho ruchu také zpravidla netvoii
jedinec, ale Ze jsou souborem sluZzeb fady lidi. Aby byla vysledkem jejich prace
spokojenost zdkaznika, musi vSichni pracovat na principu partnership — spolupréce.

e package a programming
Dva specifické marketingové néstroje — package a programming spolu dzce souvisi.
Pod pojmem package si mizeme predstavit Cinnosti, jejichZz vysledkem je soubor
vzdjemné se dopliujicich sluzeb, které zohlediiuji individudlni pfani zdkaznika a jsou
prodavany za jednotnou cenu. Programovani je néstroj, ktery vytvafi ndpli balikt

sluzeb a mé za cil zvysit pfitazlivost package nebo dalSich sluzeb cestovniho ruchu.

3.3.1 Marketingové turistické regiony

»Region je obvykle vymezen jako uzemni celek vyznacujici se spolec¢nou trovni
vyskytu urcitych znakt (atributll) nebo spolecnymi procesy (vazbami). Turistické
regiony (regiony cestovniho ruchu) jsou jednim z typt regiont. Jde o oblasti, pro néZ je
typicky urcity druh cestovniho ruchu, ktery jednotlivé prvky dané oblasti spojuje
a sjednocuje; zarovei je odliSuje od ostatnich regionti. Zakladem je existence produktl
a souboru nabidky sluzeb cestovniho ruchu.* (Heskova, 2006, str. 153)

, Luristické regiony byly vymezeny v letech 1998 — 1999 na zdkladé jednéni
v regionech a jsou definovany jako oblasti, pro néz je typicky urcity druh turistiky,
ktery jednotlivé prvky dané oblasti spojuje a sjednocuje, ale ziroven 1 odliSuje
od ostatnich regioni. Zakladem pro uplatnéni turistického regionu na trhu je existence
turistickych produkti a turistické nabidky.“ (Vasko, 2002, str. 33)

»Zakladnim ucelem marketingovych regionli je prezentovat turisticky potencidl
v tzv. turistickych regionech nebo-li v pfirozenych celcich, které maji z hlediska
podminek rozvoje cestovniho ruchu jedinecné vlastnosti, odlisné od jinych regioni.

Jednd se o misto s atraktivitami a s nimi spoleCnymi zafizenimi a sluzbami cestovniho
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ruchu, které si ucastnik cestovniho ruchu nebo skupina vybira pro svou navstévu a které
poskytovatelé pfindseji na trh.* (Vystoupil, 2006, str. 88)

Vasko (2002) shrnuje, Ze turistické regiony maji slouZit pfedevsim prezentaci Ceska
v zahrani¢i, ale 1 podpofe doméciho cestovniho ruchu. Déle dopliiuje, zZe v soucasné
dobg existuje v Ceské republice 14 marketingovych turistickych regiont a v kazdém
znich byl ustaven koordindtor cestovniho ruchu, ktery se podili na sjednocovéni
marketingové ¢innosti subjektli cestovniho ruchu v regionech. Vysledkem jejich tvorby
pak jsou propagacni tiskoviny za cely region, vznik spolecnych regiondlnich expozic
na zahrani¢nich 1 domécich vystavach a veletrzich, vznik regiondlnich turistickych
produktdi.

»Atraktivnost turistickych regiond pro domdci turisty byla Setiena v roce 2004.
Vrdmci obecné populace jsou zdaleka nejatraktivngj§im regionem Jizni Cechy
(53% respondentt). Nasleduje skupina velmi atraktivnich regiond v poradi Sumava
(44%), Jizni Morava (38%) a Krkono$e (30%). K relativné neatraktivnim regiontim dle
Setfeni, patfi Severozapadni Cechy a Plzeiisko (mén& neZ 5% populace). (Vystoupil,

2006, str. 88)

3.3.2  Marketingové turistické oblasti

,Clenéni turistického potencidlu Ceska na turistické regiony je uréeno predeviim
pro propagaci v blizkém zahrani¢i a pro potieby organizace cestovniho ruchu.
Z urcitého pohledu je také vhodné pro doméci turisty. Ten vSak vnimd i daleko mensi
celky diky své znalosti republiky. Pfedev§im z tohoto divodu byly vyclenény
1 turistické oblasti.* (Vystoupil, 2006, str. 88)

, Luristické oblasti vice umoziuji dynamicky rozvoj cestovniho ruchu v daném
tizemi. MnoZstvi a rtiznorodost subjekti puasobicich v cestovnim ruchu se Iépe
organizuje v men$ich celcich, nez-li jsou vytycené turistické regiony.“ (Vystoupil,
2006, str. 88)

V lednu 2010 Cesk4 centrila cestovniho ruchu zvefejnila novou mapu turistickych
oblasti a turistickych regiond. Nové &lenéni turistického potencidlu Ceské republiky se
skladd ze 17 regionli a 40-ti oblasti. Prace bude déle pracovat se star§im rozdélenim,

které bylo platné v dobé zadani bakalérské prace. (www.czechtourism.cz)
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Mapy nového 1 starého ¢lenéni marketingovych turistickych oblasti jsou vyobrazeny

v priloze €. 2.

3.3.3  Marketing destinaci

,Destinace je geograficky prostor, ktery host voli jako cil uc¢asti na cestovnim ruchu.
Destinace zahrnuje komplex sluzeb pro potfeby cestovniho ruchu. Obecné je chapdna
jako smérovéni, cil cesty, misto navsStivené ucastnikem cestovniho ruchu.* (Heskov4,
2006, str. 153)

Destinace cestovniho ruchu je podle Svétové organizace cestovniho ruchu
(UNWTO) definovana takto: ,Misto s vhodnymi atraktivitami ve spojitosti se
zarizenimi a sluZbami cestovniho ruchu, které si ucastnik cestovniho ruchu nebo
skupina zvolil pro ndvstévu.“ (Heskovd, 2006, str. 153)

Kiralova (2003) ve své publikaci uvadi, Ze destinace cestovniho ruchu je
pfirozenym celkem, ktery m4 z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu jedine¢né
vlastnosti, odliSné od jinych destinaci.

,,Cile marketingu destinaci byvaji komplikovanéjsi, neZ u ostatnich typi marketingu,
v souvislosti s faktem, Ze jej provadéji spiSe orgény vetfejného sektoru nez soukromé
spolecnosti. I v pfipadech, kdy cile marketingu destinace jsou spiSe finan¢ni
neZz socidlni, jde obvykle o ziskdni finan¢niho pfinosu pro vSechny obcany oblasti,
nikoli pro urcité podniky.* (Horner, Swarbrooke, 2003, str. 290)

Kiralova (2003, str. 28) déle tvrdi, Ze ,,podstata marketingu destinace tkvi
v orientaci vSech zainteresovanych subjektii na uspokojeni potieb a pozadavki

navstévnikyd destinace za udelem dosazeni zisku.

3.34  Marketing stredisek

Péaskova a Zelenka (2002) definuji stiedisko cestovniho ruchu jako sidelni ttvar,
jehoz hlavnim funkénim vyuZitim a ekonomickym piinosem je cestovni ruch. Déle také
uvadéji, Ze se jednd o lokalitu nabizejici relativné komplexni infrastrukturu cestovniho
ruchu, umoznujici tak ucastnikovi cestovniho ruchu realizaci variantnich kombinaci
forem cestovniho ruchu a vyznacujici se proto zvlasté vysokou intenzitou cestovniho

ruchu.
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»otfediska nabizeji jak atraktivity, které lakaji k navstévé, tak sluzby a zafizeni,
které navsStévnici vyZaduji. Byvaji vétsi nez je vétSina atraktivit, ale také se liSi
od normdlnich destinaci tim, Ze jsou ve vlastnictvi jediné organizace a fizeny jako
jedina organizacni jednotka. Mnoho stfedisek vzniklo na zdkladé rekreacnich aktivit,
jako jsou golf, lyZovéani nebo hazardni hry.

Z hlediska marketingu je dileZité, Ze nejvétsi ¢ast evropskych stfedisek cestovniho
ruchu je vsoukromém vlastnictvi a jejich hlavnim marketingovym cilem je
maximalizace zisku.

Néktera evropskad stfediska jsou vlastnéna nezdvislymi organizacemi, ale jejich

prevazna vétsina je soucasti fetézcll.” (Swarbrooke, Horner, 2003, str. 315)

3.3.5 Marketingovy vyzkum v cestovnim ruchu

,Marketingovy vyzkum je systematické urcovéni, shromazd’ovani, analyzovani
a vyhodnocovani informaci, tykajicich se urcitého problému, pied kterym firma stoji.*
(Kotler, 2001, str. 140)

Diéle také Kotler (2001) uvadi, Ze marketingovy vyzkum je funkce, jeZ propojuje
spotiebitele, zdkazniky a vefejnost s firmou pomoci informaci, které jsou pouZivany pro
identifikaci a definici marketingovych piilezitosti a problémd, vytvafeni, zlepSeni
a hodnoceni marketingovych aktivit, monitoring marketingového vykonu a lepSi
porozuméni marketingového procesu.

,Predstavuje systematicky a cilevédomy proces sméfujici opatieni (shromazdéni
nebo ndkupu) urcitych konkrétnich informaci, které nelze ziskat jinak. Ziskdvame
tzv. primérni informace.* (Kozel, 2006, str. 58)

Péaskova a Zelenka (2002) ve vykladovém slovniku cestovniho ruchu vysvétluji
marketingovy vyzkum jako systematické zkoumadni a analyzu rtiznych aspektd trhu,
marketingovych aktivit vlastnich i aktivit konkurence, chovadni spotiebiteld,
distribu¢nich kanal apod.

Horner a Swarbrooke popisuji marketingovy vyzkum jako precizni, uZeji
soustiedénou cCinnost s jedinym cilem poskytnout tudaje, které pomohou zlepsit
efektivitu marketingu organizace.

Certik (2001) uvadi, 7e marketingovy vyzkum je proces, pfi kterém zkoumame

jednotlivé jevy na trhu a jejich vzajemné vztahy a vlivy marketingovych néstroji na né.
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Marketingovy vyzkum je také proces, ktery zahrnuje nésledujici kroky: definovéani
(formulovani) problému, ureni zdrojii informaci, vybér vzorku a sbér dat, analyza
a interpretace dat, zavérecnd zprava.

,,Podle zpiisobu provedeni se rozd€luje na primarni vyzkum, ktery vychazi z pfimo
zjisténych dat — napf. z dotaznikovych Setfeni a fizenych pohovorti, a na sekundarni
vyzkum, ktery vychdzi z dat jiz publikovanych, agregovanych a zpracovanych.*
(Paskova, Zelenka, 2002, str. 170)

Primarni marketingovy vyzkum je vyzkumem ve spolecenskych védach. Je pro néj
typické ziskavani informaci a ndzord od respondentli piimym kontaktem s nimi
a kontaktem zprostfedkovanym pfenosem pies riznd média, jako je napriklad internet,
telefon, apod. V cestovnim ruchu je primdrni vyzkum zdrojem dat pro statistiku
cestovniho ruchu, pro marketingovy vyzkum. (Zelenka, 2007)

Mezi zdkladni metody sbéru primdrnich informaci se fadi: pozorovani (zpravidla
probihé bez pfimého kontaktu mezi pozorovatelem a pozorovanym, bez aktivni tcasti
pozorovaného), dotazovdni a experiment. Smyslem dotazovédni je zaddvani otdzek
respondentim. Jejich odpovédi jsou poté podkladem pro ziskani pozadovanych
primarnich ddaji. (Kozel, 2006)

Nejbéznéjsim druhem dotazovani je osobni dotazovéni, kde osobni styk je zaloZen
na pfimé komunikaci s respondentem. K dal§im druhiim dotazovani patii: pisemné,
telefonické a elektronické dotazovani. (Kozel, 2006)

Pii marketingovém dotazovani miZeme pouzit pfi sbéru primarnich tdaji nékolik
riznych néstroji. Hlavni ndstroje marketingového dotazovani jsou: zdznamovy arch,
scénaf, zdznamové technické zafizeni a dotazniky. Vyznam dotazniku spociva
ve Ctyfech oblastech. Ziskava informace od respondentd, poskytuje strukturu rozhovoru,
tj. usmérnuje proces rozhovoru, zajiSfuje standardni jednotnou matici pro zapisovani
tdajl a za ¢tvrté ulehcuje zpracovani udaji. (Kozel, 2006)

K technikdm sekundarniho marketingového vyzkumu patii vSechny metody analyzy
a studia jiZ publikovanych, vefejné ¢i placené dostupnych informaci — napf. analyza
statistickych tdaja, analyza publikovanych studii, apod. (Zelenka, 2007)

Marketingovy vyzkum je v soucasnosti obzvlasté dilezity pro sektory cestovniho
ruchu, sluzeb pro vyuZiti pro vyuZiti volného ¢asu a ubytovacich a stravovacich sluZeb,

protoZze v téchto tfech oblastech je relativné malo rozvinuty. MizZe to byt dusledek

17



skuteCnosti, Ze vSechny uvadéné oblasti jsou moderni a mezi vyznamnd a uzndvana

odvétvi se zaradili az v neddvné dobé. NejpravdépodobnéjsSim diivodem je nejspise

slozitost marketingového vyzkumu téchto sektord. Casto nejsou k dispozici spolehlivé

nebo vibec Zadné udaje, vznikd pokuseni spoléhat se na vlastni dsudek. (Horner,

Swarbrooke, 2003)

,Mezi typické cile marketingového vyzkumu v cestovnim ruchu patfi:

vytvoreni vhodné segmentace zakaznikl podle riznych hledisek

zjist ovani spokojenosti zdkazniki s poskytovanymi sluzbami

analyza globdlnich a regiondlnich trendl v cestovnim ruchu

analyza aktivit podnikatelského subjektu v uplynulém obdobi

analyza produkt, zptisobt distribuce, cen, propagace a dalSich marketingovych

nastroju konkurence* (Zelenka, 2007, str. 121)
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4 VYMEZENI UZEMI - STREDISKA LIPNO
NAD VLTAVOU A FRYMBURK
V TURISTICKE OBLASTI SUMAVA -
VYCHOD

Evropa je v soucasnosti nejpopuldrnéjSim kontinentem pro vSechny turisty
svéta. Soucasn€ zde sidli nékteré vedouci nadnarodni spole¢nosti, které pisobi v oblasti
cestovniho ruchu, vyuZiti volného asu a ubytovani a stravovani. Ceskd republika,
s hlavnim méstem Prahou pfezdivanym jako srdcem Evropy, se po revoluci a soucasné
po vstupu do Evropské unie stivd stdle atraktivnéjSi destinaci cestovniho ruchu
pro zahraniéni turisty. Pravé JihoCesky kraj je jeden z regiond s nejvétSim potencidlem
pro rozvoj cestovniho ruchu v Ceské republice. Velmi dobrd poloha v sousedstvi stéti
EU — Némecka a Rakouska se fadi mezi jeho vyznamné piednosti. Siroky rozsah
ptirodnich a kulturnich atraktivit umoZiiuje rozvoj téméft vSech hlavnich forem turistiky.
Jizni Cechy jsou krajem rybnikd, lesd, luhG a héjd, krdsné piirody, hor, historicky
vyznamnych mést (Cesky Krumlov — pamétka zapsanid na seznamu UNESCO)
a malebnych vesnic (HolaSovice — dal$i pamétka zapsand na listu UNESCO).
Do nemateridlniho bohatstvi jihu patii lidové zvyky, tradice a slavnosti. Nechybi zde
ani technické pamétky.

Zkoumanym uzemim bakaldrské prace jsou stiediska rekreace Lipno
nad Vltavou a Frymburk, kterd se nachézeji v turistickém regionu Sumava, piesngji
v turistické oblasti Sumava — Vychod. Tento region tvoii asi 120km dlouhé horské
pasmo, které se tdhne podél jihozdpadni hranice Cech s Némeckem a Rakouskem.

Lipensko je jednou z nejzndmé&j$ich rekreaénich lokalit Ceské republiky.
Nachdazi se v jihozdpadni ¢asti JihoCeského kraje u hranic s Némeckem a Rakouskem
a svoji rozlohou zaujima téméf 9% jiznich Cech. Oblast Lipenska lze tizemné rozdélit
na nékolik relativné samostatnych turistickych destinaci, které predstavuji
Hornoplansko, Lipno, StoZecko, Volarsko a VySebrodsko. Strediskem uvedenych
lokalit je ve vétSiné pripadl nejvetsi obec oblasti, vyjimkou je destinace Lipno, jejimz
centrem je turisticky vyznamnd lokalita obci Lipno nad Vltavou a Frymburk.
(www.lipensko.cz)

Aglomerace Lipno nad Vltavou - Frymburk patfi mezi nejvyznamnéjsi

anejvyhleddvanéjsi turistické lokality Lipenska. Destinace se nachdzi v jizni ¢&sti
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regionu Lipenska u vodni elektrarny Lipno, jeji soucdsti je 1 okoli Predni Vytoné&,
kterd je situovdna na pravém biehu Lipenské vodni nddrze a je pfthodnym vychozim

mistem pro turistické a pozndvaci vylety v pfihrani¢ni ¢asti Sumavy. (www.lipensko.cz)
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5 ANALYZA}SLOZEK PRIMARNI NABIDKY
CESTOVNIHO RUCHU

,Rozvoj cestovniho ruchu v uzemi je zavisly na predpokladech, kterymi lokalita
disponuje. Tyto pfedpoklady jsou bud vyjadireny atraktivitou mistni pfirody a krajiny,
nebo kulturné-historickymi pozoruhodnostmi. Pfirodni pfedpoklady maji cCasové
relativné neménny, tj. trvaly charakter a patfi k rozhodujicim Ccinitelim atraktivity
urcitého tzemi. S rozvojem cestovniho ruchu vSak vzriistd antropogenni tlak na piirodni
prostiedi. Kvalita pfirodniho prostfedi je a bude v budoucnu faktrorem, ktery ve znacné

mife ovliviiuje jeho dalsi vyvoj.“ (Vystoupil, 2006, str. 12)

5.1 Prirodni predpoklady a atraktivity

,»Prirodni atraktivita Uzemi je dand geomorfologickymi, klimatickymi,
hydrologickymi a biografickymi podminkami. Z geomorfologického hlediska jsou
pro cestovni ruch zajimavé predevSim clenité formy povrchu, jako jsou skalni véze,
skalni mésta, soutésky, vodopady, skalni okna, ledovcové doliny a kotle, hluboce
zafiznutd romantickd ddoli, krasové jeskyné, propasti a dal§i cenné formy reliéfu.*

(Vystoupil, 2006, str. 12)

5.1.1 Morfologické predpoklady a reliéf

Podle  geomorfologického  &lenéni Ceska nileZi pohofi  Sumava
do geomorfologické provincie Ceskd vysofina, do Sumavské subprovincie
a do geomorfologické oblasti Sumavskd hornatina. Oblast Sumavskd hornatina je
¢lenéna na 4 geomorfologické celky: Sumava, Sumavské podhiiii, Novohradské hory
a Novohradské podhtfi. (www.npsumava.cz)

V nejbliz§im okoli stfedisek Lipno nad Vltavou a Frymburk se nachazi pfirodni
pamatka Svaty Tomas, kterd spadd do SvatotomdSské hornatiny. NejvySSim vrchem
Svatotoméasského pohoii je Vitkiiv Kdmen. Dalsi blizkou pfirodni pamétkou je
Multerberské raselinist€. Divodem ochrany je rostlinné spolecenstvo blatkového

raSeliniSté. Na jeho ploSe byly také nalezeny vzacné druhy hmyzu. V zimnim obdobi
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jsou pravidelné zaznamendvany doklady vyskytu populace silné ohroZeného losa

evropského. (www.ckrumlov.cz)

5.1.2 Klimatické prredpoklady

Sumava se nachdzi v oblasti pfechodného stiedoevropského klimatu a podle
klimatického &lenéni Ceské republiky patii hlavni &st pohoii do chladné klimatické
oblasti. Zdej$i podnebi ma prfechodny rdz, uplatiiuji se zde vlivy ocednského
i kontinentdlntho klimatu, tzn. Ze jsou zde v pribéhu roku pomérné malé teplotni
vykyvy a pomérné vysoké srazky. (www.npsumava.cz)

V oblasti Sumavy se primérné roéni teploty pohybuji v z4vislosti na nadmorské
vySce od 6 °C do 3 °C. Vyjimku tvori nékteré inverzni lokality - napf. udoli Vltavy
od Horni Vltavice aZ k Lipnu a lokality v oblasti Plani. Absolutni Sumavské minimum
ze stejného mista ¢ini -41,6 °C (1987), teplotni maximum bylo zaznamenano ve VysSS$im
Brodé a ¢inilo 36,8 °C (1983). NejchladngjSim mésicem byva leden, nejteplejSim
cervenec. Denni maxima nastivaji kolem 14 hodiny a minima v obdobi svitani.
(www.sumava.net)

Vlhkost vzduchu se dlouhodobé pohybuje kolem 80%, v zimnich mrazivych
dnech ale klesd aZ k 10%. Maximum pfipadd na prosinec, minimum na kvéten
az Cervenec. Ve vysokych polohiach dosahuje vlhkost vzduchu ¢asto 100% pii hustych
mlhéach a srazkach. (www.lipensko.org)

Celkové mnoZzstvi srdZzek se také zvySuje s rostouci nadmoiskou vyskou,
pii¢emz nejvatsi je v centralni &asti Sumavy a lisf se samoziejmé na nvétrné a zavétrné
strané pohoti. Nejvice snéhu je v nejvyssSich polohdch piihrani¢niho hiebene, neyméné
na severovychodnim okraji Sumavy. Souvisld sn&hova pokryvka leZi v nejvyssich
polohéch 120-150 dni. Z hlediska mnoZstvi mé&si¢niho vyskytu boufek bylo na Sumavé
prokdzdno, Ze nejbouilivéjSim mésicem je Cervenec. V globalnim méfitku prevldda

na Sumavé po cely rok vitr jihozapadniho sméru. (www.npsumava.cz)

5.1.3 Hydrologické predpoklady
Dle Vystoupila (2006) jsou z hydrologickych jevii vyznamné vyvéry a ponory
rozlicnych druhi pramend, vyvéry minerdlnich vod, pfirozené tvary vodnich toktl

(hlavné meandry fek), jezera atd.
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Vétsina tizemi Sumavy naleZi k povodi Severniho mote a feky Vltavy, mensi
Cast patii k povodi Cerného mote a piitokii Dunaje. Pohoii je pramenistém nékolika
vyznamnych fek - napf. Vitavy, Otavy, Uhlavy nebo Rezné. Specifickym jevem jsou
na Sumavé piirozend ledovcova jezera, kterd se vyskytuji v nadmoiské vysce kolem
1000 m. Celkem je na Sumavé osm jezer glacidlniho pavodu, z toho tii jezera jsou
na bavorské strané Sumavy (Roklanské, Velké a Malé Javorské jezero). V popisované
Ceské Casti Sumavy je mozno nalézt celkem pét jezer. Jsou to Cerné jezero, Certovo
jezero, Plesné jezero, Prasilské jezero a jezero Laka. (http://regiony.ic.cz)

Jednou z nejatraktivnéjSich vodnich ploch v JihoCeském kraji je jednoznacné
piehradni nadrZ Lipno. Je to nejvétsi vodni plocha v Ceské republice s rozlohou 4870ha.
Piehradni jezero je dlouhé 42 — 44km a §iroké a7 14km, zadrZuje 306miliond m® vody
a nejvétsi hloubka je 21,5m. Prehrada zatopila fadu méstecek, vsi a osad., dala vSak celé
oblasti nové vyuziti, zejména oblasti rekreace a cestovniho ruchu. Vyuzivd se
ke koupani, vodnim sportim i rybafeni, jsou tu upravené plaZe, plochy pro opalovani,
sportoviSté a parkovisté. Piehrada byla vybudovana v letech 1953 — 1958 na hornim

toku Vltavy jao soucast tzv. Vltavské kaskady. (Soukup, David, 2008)

5.1.4 Fauna a fléra

Dale také Vystoupil (2006) uvadi, Ze z biografickych tikazl jsou pro cestovni
ruch pfitazlivé celistvé a rozlehlé lesni plochy, kosodieviny, rostlinstvo horského razu,
mokftady, raSelini§té¢ a vyskyt vzdcnych chranénych druhtl rostlin, chranéné dfeviny,
lokality reliktnich savct a vzacnych ptaka.

Sumava jako typickd lesni oblast stfedohorského charakteru je dodnes predeviim
domovem puavodni stfedoevropské lesni zvifeny. Chybi zde pouze vétsi Selmy medvéd
a vlk, vyhubené zde Clovékem az v 19. stol. Z atraktivnich druhil je dnes nejznamé;jsi
rys ostrovid. Velké druhy kopytnikii, predev§im jelen lesni, jsou za absence ostatnich
predatortt uméle myslivecky obhospodafovany. Charakteristické pro lesy vyssich poloh
Sumavy je vSak zejména zastoupeni ptaki. Z nich jsou nejznaméjsi napf. lesni kufi -
tetfev hluSec v horskych lesich, tetfivek na raSeliniStich a otevienych mokiadech
i celoplo$né hojnéjsi jefabek lesni. (www.npsumava.cz)

Bohatd a pestrd je také fauna tekoucich vod a jejich biehii. Ze savcl zde

Vs
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horsky. Dominantnimi rybami potokéi Sumavy jsou pstruh poto¢ni, vranka obecnd
a sttevle potocni, na nékterych mistech je stile pomérné hojnd mihule potoc¢ni.
Z bezobratlych Zivocichu patii k typickym obyvatelim cistych dsekl tekoucich vod
perlorodka fi¢ni nebo rak ti¢ni. Vyviji se zde veliké mnoZstvi vodniho hmyzu jako jsou
jepice, posvatky, chrostici. Stejné bohatd je i fauna bifehd, kde Ziji napiiklad stfevlici.
(www.lipensko.org)

»Sumavskd kvétena a rostlinstvo je charakteristickou ukdzkou stfedohorské
sttedoevropské flory a vegetace, ale ma 1 sva urcitd specifika, dana zejména relativni
blizkosti alpského vysokohorského masivu aj. Sumava, aZ na nevelké tseky podhii,
neoplyvéd pfiliSnou rdznorodosti pfirodnich podminek. Také jeji kvétena ma proto
ponékud uniformni rdz, zpestfovany spiSe antropogennimi neZz pfirodnimi vlivy.*

(wWww.npsumava.cz)

5.1.5 Chranéna uzemi

V soucasné dobé je v kategorii CHKO chranéno 25 uzemi. Celkovy podil
CHKO na rozloze Ceské republiky &ini 13,8%. Nejblizsi okoli Lipenské nadrze spadd
do Chranéné krajinné oblasti Sumava. (Vystoupil, 2006)

,,CHKO Sumava se rozkladd natdzemi okrest Prachatice, éesky Krumlov
a Klatovy. Jeji uzemi sahd od Nyrska po Frymburk. VétSina mimofadné cennych uzemi
ptvodni CHKO Sumava byla zahrnuta do I. z6ny nové vyhlaSeného Narodniho parku.
Na tzemi zmenSené CHKO zistala vSak fada izemi zasluhujicich zvySenou ochranu.*
(www jiznicechy.org)

CHKO Sumava byla vyhld$ena vynosem Ministerstva kultury CSR 27. 12. 1963.
V dobé svého vzniku byla se svymi 168 654ha nejvétsim chranénym dzemim tehdejsiho
Ceskoslovenska. V roce 1990 byla zapsina do seznamu UNESCO v PaifZi jako
Biosférickd rezervace Sumava. Nejvzdcn&jsi &dst tzemi CHKO byla v roce 1991
vyhlaSena narodnim parkem, ¢imz doSlo ke zmenSeni rozlohy CHKO na 99 624ha.
Dnes plni tato oblast pfedevs§im funkci ochranného pdsma ndrodniho parku. Na dzemi,
které se rozkladd v nadmotské vysce od 498m n. m. (Viteri) do 1362 m n. m. (Boubin)
zije 21 000 obyvatel a je rozdéleno do Ctyfech zon, pficemz 1. zéna je pfirodné
nejhodnotnéj$i. Soucasti tohoto tzemi jsou také piirodni rezervace a piirodni pamatky,

zajistujici dlouhodobé pozorovani a ochranu vzacnych biotopt.

24



(Www.sumavaregion.cz)
5.2 Kulturné-historické predpoklady

Prvni pisemnd zminka o Lipnu je zroku 1550, kdy je uvddéno jako jedna
z poddanskych vsi v majetku VySebrodského klastera. V 18. a 19. stol. se tu rozebiraly
vory, které sem pfiplouvaly po hornim toku Vltavy, a koniskymi povozy, pozdéji
po Zeleznici, prepravovali do Vyssiho Brodu, protoZe divoky tsek feky pod Certovou
sténou byl nesplavny. Jesté v roce 1940 tady bylo jen sedm chalup a Zilo tady pouze
56 némeckych obyvatel. Obci se stalo az v padesdtych letech minulého stoleti.
Po vybudovédni Lipenské prehrady byla ves zatopena a misto ni vystavéno nové
letovisko. (Soukup, David, 2008)

Prehistorické ndlezy v blizkém okoli mésta Frymburk naznacuji osidleni uz deset
tisic let pfed nasim letopo¢tem. Frymburk byl zaloZen Vitkovci pii staré obchodni cesté
z Rakous do Cech. Prvni pisemny zdznam pochézi z roku 1270, kdy Vitek z Krumlova
daroval zdejsi kapli proboSstvi v Zatoni. Frymburk byval hospodéaiskym a obchodnim
centrem tehdy velmi fidce osidlené poSumavské oblasti. V roce 1379 se obec poprvé
oznacuje jako méstecko. Na blize nezndmém misté tu existoval hradek, pfipominany
roku 1354, ktery zanikl pocatkem 17. stoleti. Roku 1648 mésteCko zpustoSili a zCasti
i vypélili Svédové. Velky pozir roku 1856 zni¢il 54 domi z pvodni historické
zastavby. V roce 1938 bylo méstecko s pfevahou némeckého obyvatelstva pfipojeno
k Ri%i. Druh4 svétové vilka tady skonéila 6. kvétna 1945, kdy obec obsadila americka
armdda. Po odsunu némeckych obyvatel byl Frymburk znovu dosidlen, mj. volyfiskymi
Cechy a reemigranty z Rumunska. Po napusténi Lipenské piehrady r. 1959 se méstecko
postupné stalo centrem rekreace. Z plivodni obce se dochovalo ndmésti, jimZ se tdhne
park s letitymi stromy a barokni kasSnou, kterd je chrdnénou technickou pamaétkou.

Od roku 2007 je Frymburk méstysem. (www.frymburk.info)

5.2.1 Kulturné-historické pamatky a atraktivity
Na uzemi Lipenska se nachdzi mnoho historicky vyznamnych pamatek.
Navstévnikim regionu se tak naskytd prileZitost zavitat k nejriznéj$Sim kostellim,

kostelickiim, klaSterdm, tvrzim, hradim nebo jinym mistnim ,,raritdm*.
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Jedny z nejvyznamnéjSich sakrdlnich staveb této oblasti se nachazi na pravém
bfehu Lipenského jezera. Jedna se pfedevSim o Farni kostel svatého Filipa a Jakuba
v Pfedni Vytoni a nedaleky Kostel Boziho Téla ve Svatém Tomési. Ve SvatotomaSském
pohoi{ se také nachdzi zficenina nejvyse poloZeného hradu v Cechdch, Vitkova Hradku.
(www.lipensko.cz)

Meéstys Frymburk se miiZze rovnéZz pysnit nékolika vyznamnymi historickymi objekty.
Na jizni strané Frymburského ndmésti stoji pavodné ranné goticky Kkostel
sv.Bartoloméje z roku 1277, pfestavény kolem roku 1530 pozdné goticky. Vnitini
zafizeni kostela je barokni. Zapadné od kostela stoji stard frymburskd Skola, kterd patfi
k nejstar$im v jiznich Cechdch. Ve staré §kole pisobil jako varhanik a ugitel hudby Jan
Nepomuk Vojtéch Maxant. V parku na ndmésti stoji kamennd mohyla s bronzovym
reliéfem A.Stiftera - némecky piSici basnik, spisovatel i malif, ktery je podobné jako
Karel Klostermann spisovatelem Sumavy. Stifter zde nékolikrat travil prazdniny a zde
poznal méStanskou dcerku Fanny Greiplovou. Sinatek byl podminén Stifterovou
zajisténou existenci, a proto se pokousel, ovSem bez uUspéchu, ziskat ucitelské misto
zprvu v Praze a pak v Linci. Mezitim se jeho velkd ldska provdala za jiného muze.
Za shlédnuti urcité stoji kamennd kasSna z roku 1676, pranyt se zvonem z roku 1651.
Mariansky sloup zbudovany v fimskdm slohu z roku 1635, ktery patfi mezi nejstarsi
v Cechich. (www.frymburk.info)

Znamym poutnim mistem je kiiZova cesta vedouci ke zrekonstruované kapli
Bolestné Panny Marie Vysoka muka.

Nedaleko Pfedni Vytoné, v malé visce Svaty Tomas se nachdzi Kostel BoZiho
Téla. Byl postaven v prvni poloviné ctrnictého stoleti a jeho sakristie je tidajné Casti
romdnského kostela z roku 1252. Farni kostel byl v roce 1361 pfestavén a v na pocatku
16. stoleti upraven do pozdné gotického stylu.

Dalsi vyznamnou historickou pamétkou, kterd je diky nové vybudované
vyhlidkové ploSiné vyuZivédna i jako turisticka rozhledna, je zficenina Vitkova Hradku,
nejvyse poloZeného hradu v Cechdch. Nachdzi se na Svatotoméa$ském pohoii
v nadmortské vysce 1053metrd, v mistech kde prochdzi hlavni evropské rozvodi. Hrad
Vitkiiv Hradek byl zalozen v poloviné 13. stoleti Vitkem z Krumlova jako spravni

a obranné stfedisko nové osidlené oblasti. (www.lipensko.cz)
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Nejvyznamnéj$im historickym objektem celé turistické oblasti Sumava — vychod
je nepochybné stdtni hrad a zamek Cesky Krumlov, ktery svou architektonickou drovni,
kulturni tradici i svou rozlohou patfi mezi nejvyznamnéj$i pamatky stfedoevropské
oblasti viibec. Vysoké hodnoceni mista z fad domdcich i zahrani¢nich odborniki vedlo
postupné k ziskani statutu nejvysSi pamatkové ochrany. V roce 1963 bylo mésto
prohldSeno méstskou pamdtkovou rezervaci, v roce 1989 byl aredl zdmku vyhldSen
narodni kulturni pamédtkou a v roce 1992 byl cely historicky komplex zapsan
do Seznamu pamaéatek svétového kulturntho a pfirodniho dédictvi UNESCO.
(www.ckrumlov.cz)

Mezi dalsi vyznamné pamatky oblasti patii mésto Prachatice. Jeho historické jadro
si zachovalo svou renesancni podobu dodnes. Mésto leZici na nékdejSi Sumavské solné
Zlaté stezce byva rovnéZ oznatovdno ,brianou Sumavy“. Historické objekty zdmek
Kratochvile, goticky hrad KasSperk, romantickd zticenina Klenové, pevnost Rébi, hrad
Rozmberk, Svihov — nejkrasn&jsi vodni hrad Ceské republiky, pozdn& goticky hrad
Velhartice nebo barokni zamecky aredl Chanovice 1dkaji k navstévam. (http://atic.cz)

V turistickém regionu Sumava — Vychod se nachdzi také mnoho vyznamnych
sakrdlnich staveb — cistercidnsky klaster ve VysSim Brodé nebo klaster ve Zlaté Koruné,

ktery byl v roce 1995 prohldSen ndrodni kulturni pamatkou. (www.ckrumlov.cz)

5.2.2 Kulturni zarizeni a kulturni akce

Historie a kultura Lipenska je velmi bohatd, o ¢emzZ se turisté mohou pfesvédcit
navstévou nekterého z mnoha mistnich muzei ¢i galerii. Tématické zaméfeni expozic je
velmi rozmanité a vskutku netradi¢ni. Jsou zde k nalezeni jak expozice vénované
v minulosti zaniklym, pfipadné znovu obnovenym tradicim, vyznamnym osobnostem
nerozluéné spjatym s timto malebnym koutem jiznich Cech, anebo technickym
pamatkam ¢i prosté osobité historii regionu.

V aglomeraci Lipno nad Vltavou a Frymburk se Zadné muzeum nenachazi.
K vidéni je pouze expozice v informacnim centru Vodni elektrarny Lipno, kterd nabizi
mnozstvi informacnich paneld, ndzorny model elektrarny, videoprojekci ¢i prohlidku
provozu samotné elektrarny.

Za néavstévu stoji také muzeum Adalberta Stiftera v Horni Plané, Muzeum

PaSijovych her a obce Hofice na Sumavé v Hoficich na Sumavé, kde se nachazi také
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Muzeum radiopfijimaci, PoStovni muzeum v Horni Plané nebo napiiklad Muzeum
Schwarzenberského plavebniho kandlu ve ChvalSinach. (www.lipensko.cz)

Tradi¢ni Sumavské skldrny patfili k nejlepSim v Evropé a jejich uméni je doloZeno
napiiklad v muzeich v Klatovech, SuSici, KaSperskych Horach, Vimperku
¢1 Prachaticich. (http://atic.cz)

Dal3{ turistickou zajimavosti turistického regionu Sumava — Vychod je observatof
a rozhledna na Kleti. Pozorovatelna je nejvySe poloZenou astronomickou observatoii
v Ceské republice. Je zndmd predevi§im vyzkumem planetek a komet véetné objevit
dosud nezndmych téles. (www .klet.cz)

V Ceském Krumlové mohou zdjemci navstivit kromé statniho hradu a zdmku jestd
dalsi svétovy unikdt — otacivé hlediSté. Prvni improvizovana to¢na se roztocila v roce
1958 v zdamecké zahradd. Uspéch byl takovy, Ze doflo k zaloZeni tradice dnesnich
letnich sezén ot4civého hledisté. V Ceském Krumlové se také kona mnoho kulturnich
akci. V leto$im roce zde probéhne uz 19. roénik mezindrodniho hudebniho festivalu,
ktery je nejdelsi hudebni piehlidkou v Ceské republice. Kond se vzdy v letnich mé&sicich
&ervenci a srpnu v atraktivnich a zajimavych prostoriach Ceského Krumlova. Mésto také
kazdoro¢né porada Slavnosti pétilisté riZe. Celé tii dny zde probihaji rytifské turnaje,
historické femesIné trhy, pouli¢ni divadla a Sermiiské souboje. Vrcholem je velkolepy
historicky priivod v renesancnich kostymech, v némz nechybi rytifi na konich a slavné
osobnosti spjaté s ddvnou historii mésta. (www.ckrumlov.cz)

Nejvyznamnéjsi kulturni akci pofddanou obci Lipno nad Vltavou je Lipno Open
Air. Jednd se o jednodenni akci s bohatym programem, kterd se kond piimo
na centrdlnim parkovisti Skiaredlu Lipno nad Vltavou. Jde o kulturni, zdbavni,
adrenalinové a hudebni vyziti pro déti 1 dospélé. Pro déti bylo v minulych letech
pfipraveno napiiklad divadelni predstaveni, vystoupeni détské tanecni skupiny, Carovani
a kouzelné hritky s klaunem, volba détské MISS Lipno Open, vystoupeni Dady
Patrasové plné soutéZi, koncert Ewy Farné a mnoho dalSich atrakci a soutéZi o zajimavé
ceny. Dospéli se mohli téSit na koncerty Heleny Vondrdckové a kapel Chinaski
a Toxique, barmanskou show, mnoho adrenalinovych atrakci a prezentaci.

Frymburské slavnosti jsou nejvyznamnéjsi akci ve Frymburku. Konaji se vzdy
v ¢ervnu a Frymbursti jimi oteviraji letni sezénu. Opét se jednd o zdbavu pro celou

rodinu. V loniském roce probéhl jubilejni desity ro¢nik, kde se ndvstévnici mohli
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zucastnit napiiklad putovni hry Frymbursky pranyf, vyzkouset si stfelbu z luki, praka
akusi, cyklojizdy zrucnosti, horolezeckou sténu Spiderman, penaltové stiely
na specidlné upravenou branku, pobavit se v opi¢im parku s lanovymi prekaZzkami,
zkusit malovani oblicejii v chameleonové réji nebo disciplinu zvanou ,,Lidska moucha®,
kterou mistni popisuji jako: ,,Skocis, letis, pak se prilepis, jak, to uvidis“. Navstévnikim
byl také k dispozici pivni stan, kde byli k vidéni nejriiznéj$i hudebni a divadelni
vystoupeni.

Dalsi vyznamnou spoleenskou akci v turistické oblasti Sumava — Vychod je
plaveni diivi na Schwarzenberském plavebnim kandle. Od dokonceni rekonstrukce
kanélu vroce 1998 zde byl zfizen mimotadni hrani¢ni pfechod a provedeny prvni
ukazky plaveni diivi. Tyto ukazky zde probihaji nékolikrat do roka. (www.ckrumlov.cz)

Spolecnost Rosenberger — Lipno — Line s.r.o. provozuje osobni lodni dopravu
na Lipenském jezefe. ZajiSfuji okruzni plavby =z pfistavu v Lipné nad Vltavou
iz pristavu ve Frymburku. Také je moZné objednat si celou lod na urcitou dobu.
Z mariny Lipno nad Vltavou jsou téZ pordddny vecerni plavby s tancem a hudbou.
(Propagacni materidly spolecnosti Rosenberger — Lipno — Line s.r.o.)

Pro déti je urené zdbavni zafizeni Playroom Lipno, které nabizi hliddni déti
od 3 let. Na kazdy tyden pro déti pripravuji program, kde kazdy den je zaméfen na jiné
téma — napt. piratsky den, sportovni den, den zvifatek a kyti¢ek, den karnevalu, den
tance nebo indidnsky den. Aktudlni program je vzdy k dispozici v infocentru Lipno nad
Vltavou. (Propagac¢ni materidly informac¢niho centra Lipno nad Vltavou)

Ukazka tydenniho programu Playroom Lipno je v pfiloze €. 5.

5.2.3 Sportovni a zabavni zarizeni a spolecenské akce
Lipenska nabidka moZnosti aktivniho trdveni volného Casu je vskutku rozmanita
auspokoji 1 toho nejndro¢néj$tho ndvsStévnika. Unikdtni pfirodni podminky skytaji
rozmanité terény pro nejruzn€js$i druhy aktivnitho pohybu. Od vyhledavanych pésich
a cykloturistickych vyleti k nevSednim turistickym cilim, pfes osvéZujici Nordic
Walking a inline brusleni, az po odpocinkovy golf ¢i romantiku v koriském sedle.
Rozsdhld vodni plocha s pldZzemi s pisCitym povrchem a mélkym piistupem
do vody poskytuje idedlni moznosti pro vodni sporty a aktivni odpocinek. Lipenské

jezero nabizi nejlepsi podminky pro vodni sporty, jako napiiklad jachting a windsurfing,
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feka Vltava je idedlni pro vodéickou turistiku i adrenalinové sjizdéni divoké vody.
Rybareni na Lipensku je diky hojnosti zdejSich vod opravdovym zaZitkem, vynikajicimi
podminkami pro rybolov oplyva nejen jezero samotné, ale také pstruhové vody Vltavy.
Lipenské jezero byva rybéfi nazyvéano ,,rybarskym rajem* a zaujimd prvni misto mezi
vyznamnymi rybaiskymi reviry. Piistupy k vodé€ jsou idedlni a chytat se daji prakticky
vSechny druhy ryb. Rozmanitost rybafskych reviri i druhlG ryb, které je mozZno
v jednotlivych oblastech vybéru jak rekrea¢nim, tak i sportovnim rybaitim.
(www.lipensko.cz)

Sjizdéni Vltavy patif k nejobliben&j§im aktivitim v oblasti Sumavy. Vitava se d4
splout v jeji horni ¢asti (pritok do Lipna) od Borovych Lad do Nové Pece. Cely horni
usek vede chranénym tzemim a jeho splouvini mé urcitd omezeni dané jednak vyskou
hladiny a také omezenym poctem mist, kde je mozné zastavit a vylodit se. Druhd trasa
je ve spodni casti Vltavy pod Lipnem, zacind ve VySS§im Brodé. Plout se da
a7 do Bor$ova nad Vltavou u Ceskych Bud&jovic. ProtoZe plavba s vlastnim vybavenim
je trochu ndro¢néjsi na organizaci, je mnohem vyhodnéjsi, ptjcit si vybaveni v nékteré

z ptjcoven. (www.lipensko.org)

CyKkloturistika

Cykloturistika se stala velmi popularni zejména na konci 90. let minulého stoleti.
K 1.1. 2010 bylo na tizemi CR napo&itdno celkem 1 601km cyklostezek, z ¢ehoZ 221km
jsou stezky vybudované v roce 2009. Oproti roku 2008 ¢ini navySeni vice jak 16%.
(www.nakole.cz)

Nérodni park Sumava pfitahuje stile vice vyznava¢t cykloturistiky. Mimo vefejné
komunikace 1ze na kole jezdit pouze po vyznafenych cyklotrasidch. Tyto trasy jsou
znaCeny v severozapadni Casti uzemi symbolem cyklisty na dfevénych smérovkach,
v jihovychodni a centrdlni ¢asti na Zlutych plechovych smérovkach, podobné jako pési
trasy. (Www.npsumava.cz)

Okoli vodni nadrZe Lipno je protkano stovkami kilometrii tras pro cyklisty a stalo se
tak doslova rdjem pro cyklisty. Lipenské cyklotrasy vedou klidnou &isti Sumavy,
ale také hlavnimi turistickymi centry v okoli Lipenského jezera s potfebnymi sluzbami
azdzemim pro navStévniky aziroven se po nich dd dostat ke vSem piirodnim

a kulturnim atraktivitdm této prekrasné oblasti. Pro milovniky jizdy na kole je pfipraven
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systétm nékolika navzdjem propojenych cyklotras znacenych dle znamé celostatni
metodiky Klubu ceskych turistl. Tyto cyklotrasy se spojuji na zacatku a konci
Lipenského jezera a prostfednictvim tfi prevozi a Sesti hrani¢nich prechodl jsou
napojeny na sousedni rakouské cyklotrasy. Veskeré trasy jsou vedeny po komunikacich
s minimalnim provozem, nékteré ¢asti jsou urcené pouze pro cyklisty a chodce.

Skvélé podminky pro cykloturisty pfedstavuje zejména pravy bieh Lipna se svymi
velmi madlo frekventovanymi silnickami v oblasti s téméf neporuSenou piirodou
u rakouské hranice. Na pravém biehu je systém péti navzdjem propojenych cyklotras,
ty jsou prostiednictvim 3 pfevozl napojeny na patefovou cyklostezku na levém biechu
a na 5 hrani¢nich prechodech na rakouské cyklotrasy. (www.lipnoservis.cz)

Mapa cyklostezek na Lipensku je zobrazena v pfiloze €. 4.

Cyklotrasy vedouci pres stiediska Lipno nad VIltavou a Frymburk

Cyklostezka Jezerni (50,5km)

Rovinatd trasa poskytujici neustdly kontakt s Lipenskym jezerem a piekrdsné
vyhledy na néj nabizi vedle ptijemné projizd’ky také dvé atraktivni plavby lipenskymi
pfevozy. Trasa je vhodnd i pro rodiny se star§imi détmi.

Novinkou je usek Jezerni stezky z Lipna nad Vltavou do Frymburka, ktery vede
po délce 8km mimo silnicni provoz a je urena pouze pro in-line bruslafe, cyklisty
a pési. Trasa je nendro¢nd a bezpecna pro déti, vecer je dokonce uméle osvétlena, takze

se d4 jezdit po setméni.

Cyklostezka Svatotomasskym pohofim (34,0km)

Nejvétsi  atraktivitou této cyklostezky je prirodni lokalita Svaty Tomas
anedaleky Vitkliv Hradek, zjehoz vyhlidkové ploSiny je vyhled na celé Lipno

a za dobrého pocasi vidét i vzdalené vrcholky Alp.

Kramolinské ,.horské* stezky (okoli Lipna nad Vltavou)

V okoli Kramolina vede nékolik trati pro horskd kola, na piehradni hrizi je
mozZnost napojeni na pravobiezni cyklotrasu tvofenou systémem péti navzdjem
propojenych cyklotras znacenych dle celostidtni metodiky Klubu ceskych turisti. Tyto
trasy jsou na nékolika hrani¢nich pfechodech napojeny na cyklotrasy v sousednim

Rakousku a prostfednictvim pievozi.
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Lipenska magistrala (58.5 km)

Nové vybudovand cyklotrasa na levém biehu jezera spojujici hlavni turisticka
centra oblasti. Lipenskd Magistrdla vede podél nejvyznamnéjSich turistickych stredisek
a vyletnich cili levého biehu Lipna. S vyuzitim této cyklotrasy velmi dobfe navazuji
dalsi zplisoby traveni volného Casu. Navstévnici mohou vyzkouset napf. bobovou drahu

nebo Aquaword a zdroven okusit pohostinnost mistnich restauraci a kavaren.

Cyklostezka Okolo Lipna (108,2 km)

Néro¢ny cyklookruh co do délky 1 Clenitosti terénu, poskytujici moZnost
prozkoumani a vychutnéni krajinnych i historickych kras obou biehti Lipenského jezera.
Na této cyklotrase se nachdzi nejvyznamnéjsi turistickd centra Lipenska, stejné jako

AN

"zapomenuté" osady pravého biehu.

Cyklostezka Po stopach Adalberta Stirftera (65,9 km)

Cyklostezka vedouci od rodného domu ,,basnika éumavy“ Adalberta Stiftera
krajinou, kterou popisoval ve svych dilech, ke zficeniné hradu Vitkiiv Hradek

a do bydlisté jeho lasky Fanny.

Krumlovska cyklostezka (74,2 km)

Cyklotrasa nabizejici pfirodni a kulturni zaZitek na okruhu spojujicim dva velmi
vyznamné turistické cile Sumavy a jiznich Cech - Lipensko a Cesky Krumlov.
Po nendro¢né jizdé do Ceského Krumlova a dédle do Branné nasleduje deli tsek

stoupdni. Trasa je zakoncena prudkym sjezdem do Hofic na Sumavé.

Cyklostezka Vltavskym kanonem (39,9 km)

Cyklotrasa vedouci udolim feky Vltavy s nadhernym kamenitym korytem
a zndmou ndrodni piirodni rezervaci Certova sténa - Lu¢. (www.lipensko.cz)

V uzemi Lipenska a zejména v okoli turisticky nejnavStévovanéjsi Lipenské
nadrze se nachazi mnoho ptjcoven sportovniho vybaveni pro sporty a aktivity, které lze
na Lipensku v jednotlivych ro¢nich obdobich provozovat. Piehled pijcoven sportovniho

nacini v oblasti Lipenska je uveden v piiloze €. 3.
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Na Jezerni sjezdovce Skiaredlu Lipno vyrostla zdbavnd sjezdovd traf
pro cyklisty Fun Ride Trail, ktera je vhodna pro rodiny s détmi a zacinajici jezdce.

Bikepark Lipno nabizi pfes 1500m dobrodruzné jizdy v lese a na sjezdovce
s krdsnym vyhledem na Lipno. NavStévnici Bikeparku mohou vyuzit vlastniho kola
nebo si ho na misté pijcit. U lanovky, ktera je vyuZivana na dopravu cestujicich na start
trasy Bikeparku, se nachdzi kompletni zazemi pro klienty — parkovani zdarma, nabidka
ubytovani i pijcovna kol a ostatnich potieb. Dalsi oblibeny Bikepark se naléza ve Sport

aredlu Spi¢dk na Sumavé. (www.lipnoservis.cz)

Pési turistika

Objevovat krasy kolem nds po svych, tj. p&ky, stile pritahuje. Ceské republika

ma pro piiznivce pesi turistiky pfipraveny tisice a tisice kilometrti stezek.
Turistickych stezek, jejichZ propracovany systém znaceni je evropskym unikdtem, stédle
pribyva, aby navstévniky zavedly do co nejvétsiho poctu krasnych mist. Zatim maji lidé
v jiznich Cechdch na vybér asi 3000kilometrti tras, z nich? vétsina je hlavné po Sumavé,
Novohradskych ¢i Piseckych horach, podél ek 1 v okoli mést. Je to nejlepSi mozZnost,
jak poznat kraj opravdu divérmé€ a vychutnat si jeho pivaby vSemi smysly.
(www jiznicechy.cz)

Pési vylety do krajiny v okoli Lipenské néddrZze jsou nezapomenutelnym
zazitkem. Lipenské 1éto se svym mirnym klimatem je idedlni pro pési turistiku a je
rovnéZ skvélym obdobim pro individudlni ¢i skupinové vySlapy po mistni krajing.
Milovnikiim pési turistiky, sportovnim nadSenciim a zvidavym navstévnikiim se nabiz{
bezpocet moznosti vydat se na nékterou z péSich tir vedoucich k unikatim Sumavské
pfirody.

Vice nez 200km znacenych turistickych a naucnych stezek, jejichz délka
a ndrocnost uspokoji jak piileZitostné vyletniky, tak i "ostfilené" turisty, ndvstévniky
zavede do nejriiznéjsich zdkouti Lipenska, k mnoha unikatnim pfirodnim ¢i technickym

pamatkam, opfedenym bohatou historii, tradici a mistnimi legendami.

(www lipensko.cz)
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Turistické trasy vedouci pres stiediska Lipno nad Vltavou a Frymburk

Lipno nad Vltavou - Frymburk (10km)

Z Lipna nad Vltavou obci vzhiru smérem na Frymburk pfes Alpskou vyhlidku

a Kaliste.

Lipno nad Vltavou - Loucovice - Vyklestilka - Kapli¢ky - Lipno nad Vltavou (15km)

Nabizi prilezitost poznat nedotéenou krasu pfirody, kterou si zachoval pravy

bieh jezera, po dlouhé roky diky Zelezné oponé nepftistupny.

Frymburk - Svaty Tom4s - Vitkav Kdmen - Piedni Vytorni - Frymburk (16km)

Cestu od Pfedni Vytoné k Vitkovu Hradku vedouci hlubokymi lesy mohou
navstévnici absolvovat jak pésky, tak také kuptikladu po siti cyklostezek. V obci Svaty
Tomas jsou k dispozici dvé restaurace nebo napiiklad Kostel Boziho Té€la zachranény

diky sbirkam byvalych rodakt po roce 1990.

Naucna stezka Lipno (5,5km)

Trasa nau¢né stezky prochédzi krajinou mezi obcemi Lipno nad Vltavou
a Frymburkem. Je orientovdna zejména na poznani lesa, jeho ochranu, lesni hospodareni
i vlastivédné zajimavosti. Vychozim mistem je parkoviSt¢ v horni ¢éasti Lipna
nad Vltavou. Cil pak v mist€¢ zvaném Na Marté nad obci Frymburk. Na 5,5km dlouhé
stezce je umisténo 7 zastaveni, turisticky pfistfeSek, odpocivadlo se studdnkou a Alpska

vyhlidka. (www.ckrumlov.cz)

DalSi trasy
Frymburk
e Frymburk - sv. Tomés - Pase¢na - Frymburk - Kalisté - Alpskd vyhlidka - Lipno
nad Vltavou
e Frymburk - Pliskov - Slupecnd - Lipno nad Vltavou - Frymburk - Viesna -
Miln4 - Svétlik
¢ Frymburk - nejen pro seniory a rodiny s détmi je k dispozici kratkd vychazkova
trasa: z ndmésti po stezce pro pési a cyklisty ke kiiZové cesté, kiiZovou cestou

na vrSek Svatd Marta nad Frymburkem ke zrestaurované kapli ,,Vysokd muka“

odkud je prekrasny vyhled na cely frymbursky poloostrov a jeho okoli.
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Lipno nad Vltavou
e Lipno nad Vltavou - Kramolin - Alpskd vyhlidka - Kalist¢ - Na Marté -
Frymburk - Lipno nad Vltavou - Dvore¢na - Lopatné - Kyselov - MalSin
e Lipno nad Vltavou - rozcesti pred Dvorec¢nou - Luc¢ - Loucovice - Lipno
nad Vltavou - Lipno nad Vltavou (piehrada) - Medvédi hora - Kaplicky
e Lipno nad Vltavou - Slupe¢nd - Pliskov - Frymburk - Lipno nad Vltavou -

Loucovice - Certova sténa - Vyssi Brod - Maria Rast (www.lipensko.cz)

Nordic Walking je aktivita ur€end nejSirsi i nesportujici vefejnosti jako efektivni
zpusob zlepSovani kondice a pohodlny zptsob boje s nadvahou. Sportovni chize se
specidlné navrzenymi holemi piinasi velice efektivni pohyb a snadnou cestu ke zvySeni
fyzické kondice bez ohledu na vék, pohlavi, nebo aktudlni fyzickou kondici. Nordic
Walking je sportovni aktivita nendro¢nd na vybaveni, €as ¢i aktudlni kondici. Pfesto ma
velmi pozitivni vliv na zdravi. Jedna se také o aktivitu relativné nezdvislou na pocasi.
Pokud tedy zrovna neprSi, je Lipensko se svym mirnym klimatem a pfiznivymi
teplotami velice vhodné pro tento druh rekreacné-sportovni aktivity. Rozmanitd krajina
Lipenska, idedlni jak pro dplné turistické novacky, tak i pro otrlej$i vyznavace péSich
pochodli, nabizi nepfeberné mnozstvi teréni a vyletnich mist svadé&jicich
k individualnim ¢i skupinovym vyslapim po okoli. (www.lipnoservis.cz)

Lipensko ve své rozmanitosti nabizi in-line vyziti jak zkuSenym bruslaitm,
tak i Uplnym zacateCnikiim. Velmi dobrou moZznost in-line brusleni skyta kupiikladu
nové€ vybudovany usek cyklostezky mezi Lipnem nad Vltavou a Frymburkem. Kvalitni,
nendro¢ny rovinaty povrch trasy je vhodny 1 pro bruslarské zacatecniky, vedeni znacné
Casti stezky v té€sné blizkosti vody nabizi krdsnou a pohodovou vyjizdku vSem
milovnikiim krasnych scenérii. Vyhodou lipenské bruslarské drahy je to, Ze bruslafi
mohou kdykoliv zastavit a vykoupat se, Ze vede pod stromy, coZ je vyhodné hlavné
v letnich mésicich a Ze je po celé délce osvétlend. Navstévnici si tak mohou vychutnat
inocni romantickou projizdku. Zhruba v puli trasy je také k dispozici obcerstveni
v aredlu kempu Lipno — Modiin. ZkuSen€jSim bruslafim se nabizi i "adrenalinovad"

varianta brusleni se specidlnimi htlkami, takzvany Nordic Blading, pfi kterém lze

dosahovat rychlosti srovnatelnych s jizdou na kole. (www.lipnonadvltavou.cz)
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Milovnici netradi¢nich sporti maji jedinecnou pfileZitost vyzkousSet i néktery
z adrenalinovych sportid. Pfimo v Lipné nad Vltavou se nachdzi Andrenalincentrum.
Jedna se o lanové centrum pro déti i dosp€lé. Soucésti je i uméla horolezeckd sténa nebo
trampolina 4v1. DalSi atrakci Lipna nad Vltavou je bobova drdha, kterd je v provozu
celorocné. Bobova draha Slide Land Lipno, se nachdzi v blizkosti centrdlniho
parkovisté a dolni stanice lanové drahy Lipno Expres. Je idedlnim cilem rodinnych
vyletli, mistem aktivniho odpocinku a zdbavy, stejné jako romantickych vecernich jizd
s vyhledem na lipenské jezero. Lipenska ,,bobovka* je predevSim za hezkého pocasi
skv€lou atrakci a vzruSujicim zazitkem pro vSechny vékové kategorie navstévniku.
(Propagacni materidly Adrenalincentrum a Slide Land Lipno)

Dalsi adrenalinové zaZitky mohou proZzit v Offparku v SuSici. Jeho nabidka je
opravdu Sirokd: lanovy park, lezeckd sténa, offball, rafting, terénni kolobézky, skdkaci
boty, potdpéni, let balonem, paragliding, let kluzdkem, let vrtulnikem nebo tfeba
tandemovy seskok paddkem. (www.offpark.cz)

V ramci adrenalinovych programi zprostfedkovdvanych Infocentrem v Lipné
nad Vltavou je détem nabizena moZnost bezpecného svezeni se na Ctyikolce
pod odbornym dohledem. Infocentrum déle nabizi stfelbu zrGznych typtt zbrani
na nedaleké stielnici pod vedenim zkuSeného instruktora. Také organizuje hodiny lezeni
v blizkych skaliskach na Luci. Aktivita je vhodna pro zacateCniky i pokrocilé horolezce.
Infocentrum zajisti pro ucastniky instruktora a zapijceni potiebné vystroje. Jeden
z programil lipenského infocentra nabizi vylet horkovzdusnym balénem. DalSim
neviednim programem je nabidka tandemovych seskokd. Uastnik absolvuje 4km
dlouhy a 8 minut trvajici let na otevieném padédku. Denné v zévislosti na po¢asi mohou
navstévnici vyuZit nabidky vyhlidkovych letd a pozndvat krasu Sumavy a Jihoeského
kraje. P¥i okruznim letu je k vidéni zdmek Hlubokd, Ceské Bud&jovice, Cesky Krumlov
a lipenska pfehrada. (www.lipnoservis.cz)

Traveni volného Casu v koniském sedle je jednim z vyhleddvanych a velice
oblibenych zplisobl relaxace. Rekreacni jeZzdéni a jezdecka turistika je nejen
romantickym zptisobem objevovani pfirodnich kras Lipenska, ale ma také prokazatelné
pozitivni vliv na zdravotni stav osob, a to jak po fyzické, tak 1 psychické strance.
Individudlni ¢i skupinové projiZd’ky na konich mohou zdjemci objednat prostfednictvim

infocentra v Lipné nad Vltavou. (www.lipensko.cz)
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V blizkosti obce Lipno nad Vltavou se také nachdzi druhé nejvétsi golfové hiisté
v Ceské republice. Golfové hfi§té Lipno Golf Club je 18-ti jamkové golfové hiiste,
jehoz perlou jsou tii kaskddové rybniky atraktivné dopliiujici celkovou podobu aredlu,
plné vyuziva prirodniho razu krajiny a nabizi tak skvélé herni moZznosti jak pro uplné
zacateCniky, tak 1 pro zkuSené golfisty. Lipensky golfovy klub poskytuje kvalitni
podminky pro sportovni vyZiti jak pro individudlni zdjemce o golfovou hru,
tak pro skupinové ¢i firemni pobyty. Vedle zdkladniho zazemi zahrnujiciho klubovnu
s recepci, obéerstvenim, golfovym obchodem a piijcovnou golfového vybaveni, jsou zde
také bohaté moznosti objednavky golfovych balickli, prondjmu aredlu, poskytovani
nejriznéjsich druhd slev ¢i potradatelsky servis pii turnajich. (www.lipnogolf.cz)

Ani zimni sezéna pfi dobrych podminkdch nezklame sportovce ani rodiny
s détmi. Skiaredl Lipno je moderni lyZaiské stredisko zaméfené na rodiny s détmi,
zacateCniky a Skolni lyzafské kurzy. O rychlou pfepravu na sjezdovky se staraji
3 Ctyfsedackové lanovky a 3 pojizdné koberce v détském hiisti. Sedm piehlednych
sjezdovek o primérné délce 1km s nenaronym profilem jsou zarukou bezpeci a zabavy
pfi jizdé na lyzich. Snéhovou jistotu v aredlu zajiSfuje moderni zasnéZovaci systém.
Pro snowboardisty je pfipraven modernizovany snowpark s prekdzkami pro zacatecniky
i zkuSené jezdce. Netradi¢ni formou sjezdu je ve skiaredlu Lipno novd snow-crossova
dréha. Pro déti je k dispozici nejmodern&jsi vyukové hiisté v Ceské republice — Foxpark
kapitdna Lipanka, ktery vyuzivd trendy lyZzafské vyuky z alpskych stfedisek.
Pro bézkate je strojové upravovano 40km lyzaiskych stop. Diky dotaci, kterou obec
Lipno nad Vltavou ziskala koncem roku 2008 na dpravu bruslarské drahy na lipenském
jezete, si mohou ndvStévnici i mistni obyvatelé Lipenska zabruslit na nejvétSim
piirodnim upraveném kluzisti v Ceské republice. Unikdtni odhrnutd a vykarta¢ovand
bruslafskd promendda mezi obcemi Frymburk a Lipno nad Vltavou, s odbockou
k Pfedni Vytoni, je dlouhd bezmdla 11km a Sirokd cca 6metrii. Diky tomu, Ze se jedna
pravdépodobné o nejdelsi bruslafskou drahu nejen u nds, ale i ve svété, usiluji Lipensti
o jeji zapis do svétové knihy rekordd. (www.lipnoservis.cz)

Sumavské hory poskytuji ndv§tévnikim vyborné podminky pro sjezdové
lyZovéni. Dnes uZz vétSina Sumavskych ski aredli nabizi lyZaifGim a snowboardistim
kompletni sluzby, které zahrnuji umélé zasnézovéni, ve€erni lyZovani, lyZafské Skoly

a ptjcovny lyzi. Na Sumavskych kopcich najdete prevdzné sjezdovky s leh¢i a stfedni
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obtiznosti, které jsou idedlni predevSim pro rodinné lyZovéni. Pro naro¢néjsi lyZafe se
z Sumavskych ski stfedisek nabizi aredl Spi¢dk s Gernou sjezdovkou Sance, kterd patii
mezi nejprudsi sjezdovky v Ceské republice. Diky kvalitni siti b&Zeckych stop pfijizdi
kazdoroén& na Sumavu i mnoho lyZaft — b&Zkafi. Dohromady zde najdete zhruba
450km znacenych tras, z toho vétSina se nachdzi pfimo na uzemi Narodniho parku
Sumava. B&Zecké trasy jsou z velké &sti udrZzovéany rolbou. (www.info-sumava.cz)
Vodni rdj Aquaworld Lipno je skvélym mistem, kde relaxovat po celodennim
sportovani za kazdého pocasi. S vyhledem na lipenské jezero hosté mohou odpocivat ve
vifivce, zatimco se déti vydovadéji na vodni skluzavce a v bazénu s protiproudem.

Balzdmem pro télo i dusi jsou finské sauny s bylinkovou esenci a maséze.

(www lipnoservis.cz)
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6 ANALYZA SLOZEK SEKUNDARNI NABIDKY
CESTOVNIHO RUCHU

6.1 Dopravni sluzby

,Doprava je jednim ze zdkladnich predpokladi rozvoje cestovniho ruchu.
Preklenuje rozdily mezi mistem bydliSt€ obcana a mistem cestovniho ruchu, pfivadi
ucastnika k objektim a zafizenim cestovniho ruchu a vytvaii tak moZnosti spotieby
v cestovnim ruchu.

Dopravnimi sluzbami v cestovnim ruchu se rozumi ty sluzby, které jsou spojeny se
zabezpecCenim vlastni prepravy ucastnikli a jejich zavazadel, vcetné poskytovani
informaci o dopravnich spojich, rezervovani mist v dopravnich prostfedcich, prodeje

dopravnich cenin, vyfizovani reklamaci jizdného apod.* (Orieska, 1999, str. 19)

Lipno nad Vitavou

Névstévnici Lipna nad Vltavou vyuZivajici silni¢ni dopravu se mohou pohodlné
dostat do rekreacniho stfediska po silnici ¢. 163 vedouci pfes Vyssi Brod. Silnice poté
u hrani¢niho prechodu Dolni Dvofisté navazuje na mezinarodni silnici ESS5, kterd vede
z rakouského Linze, kde navazuje na rakouskou délnici A7 a pokracuje severné pies
Ceské Budgjovice a Tabor aZ se u Ri¢an napojuje na délnici D1, spojujici Prahu a Brno.

K dopravé do stfediska Lipno nad Vltavou lze také vyuZit vefejnou linkovou
autobusovou dopravu. Z Ceskych Budgjovic kazdy viedni den vyjizdi 7 autobusovych
spojeni, v sobotu pouze 1 spoj a vnedéli 2 spoje sméfujici do Lipna nad Vltavou.
Ze stiediska Lipno nad Vltavou do Ceskych Budgjovic jezdi ve vSedni dny
9 autobusovych spojeni, v sobotu jeden a v nedéli dva autobusy za den. Obdobné je
spojeni rekrea¢niho stfediska Lipno nad Vltavou s turisticky atraktivnim Ceskym
Krumlovem. Cena spojeni Lipno nad Vltavou — Cesky Krumlov &inf od 44,- K& do 61,-
K¢ a doba jizdy trvd pfiblizn€ jednu hodinu. Jizdenka mezi Lipnem nad Vltavou
a Ceské Bud&jovicemi stoji od 76,- K& do 89,- K& a doba jizdy se pohybuje okolo dvou
hodin.
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Zelezni¢ni doprava je v Lipné nad Vltavou zajisfovdna nejvétsim ndrodnim
dopravcem, akciovou spole¢nosti Ceské drahy. Z Ceskych Budgjovic trva doba jizdy
s prestupem v Rybniku kolem lhod a 40min. Cena dopravy cini 96,- K&, cenové
od 5:33 hod do 18:10 hod téméf kazdé dvé hodiny. Pii obracené trase Lipno
nad Vltavou — Ceské Bud&jovice zajistuje dopravu osm vlakovych spojeni. Spojeni
o vikendu je tém&F identické. Zelezni¢ni doprava mezi Lipnem nad Vitavou a Ceskym

vvvvvv

do Ceskych Budgjovic a az odtud potom do Ceského Krumlova.

Frymburk

Pres Frymburk také vede silnice ¢. 163, kterd konci v Cerné v PoSumavi,
kde navazuje na silnici €. 39. Ta se vétvi na vychod a na zdpad. Zapadnim smérem
pokracuje do Horni Plané a poté se tdhne okolo Narodniho parku témér pres celou
Sumavu. Vychodnim smérem vede do Ceského Krumlova a poté se u Kamenného
Ujezdu napojuje na mezinarodnf silnici ESS5.

Autobusové spojeni z Ceskych Budg&jovic do Frymburku je zajiiténo ve vsedni
dny 7x denné, v sobotu 1x a v nedé€li 3x denné. Pfi opa¢ném sméru z Frymburku
do Ceskych Budgjovic je spojeni ve viedni dny navdzdno 8x a o vikendu celkem 3x.
Cena jizdenky se pohybuje v rozmezi 64 — 84 K¢ a jizda trvd od 1hod 20min do 2hod
30min. Z Ceského Krumlova kazdy viedni den jede 6 autobusovych spojeni a v sobotu
a v nedéli vyjizdi po dvou spojenich. Pro dopravu z Frymburku do Ceského Krumlova
mohou turisté vyuzit v pracovni dny 8 autobust, v sobotu pouze jeden a v nedéli
2 autobusy. Cenové rozpéti této trasy je od 32,-K¢& do 52,-K¢&. Na cesté cestujici stravi
45min — 1hod 45min.

cvvs

nachdzi v obci Lipno nad Vltavou.
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Tabulka ¢. 2: Dulezité vzdalenosti od stfedisek Lipno nad Vitavou a Frymburk

Lipno nad Vltavou Frymburk

km cas km cas
Cesky Krumlov 31,9 33min 24 26 min
Ceské Budéjovice 63,7 52min 55,3 45 min
Tabor 122,8 1hod 42min 114,3 1hod 35min
Pisek 113,4 1hod 28min 105 1hod 21min
Strakonice 105,7 1hod 29min 97,7 1hod 21min
Plzeii 198,5 2hod 31min 190,1 2hod 24min
Praha 2173 2hod 47min 208,9 2hod 40min

Zdroj: upraveno dle serveru www.mapy.cz

6.2 Ubytovaci sluzby

Dle Oriesky (1999) ubytovaci sluzby umoZziiuji pfenocovani nebo prechodné
ubytovani ucastnikit CR. Jsou vyznamnym piedpokladem vzniku a rozvoje zejména
dlouhodobého CR. Jejich soucasti jsou také sluzby, které s pobytem hosta v ubytovacim
zafizeni souviseji. Jde o poddvani informaci, tschovu zavazadel a jejich pfepravu
v ubytovacim zafizeni, buzeni hostd, piijcovani spolecenskych her, dschovu cennosti
v hotelovém trezoru, rezervovani mist v odbytovych stfediscich, zprostiedkovani
telefonickych hovorti, podavani telegramd, prodej vybranych druhti zbozi, Casopisd,
literatury, upominkovych pfedmétl, kvétin, prani a Zehleni pradla, Cisténi a Zehleni
odévi, sekretaiské a dalsi sluzby

,Ubytovaci sluzby jsou vyznamnou soucdsti sluZzeb cestovniho ruchu. Jsou
nezbytnym predpokladem jeho rozvoje. Ubytovaci sluzby jsou sluzby spojené
s poskytnutim pfechodného ubytovani pro osobu mimo misto jejiho trvalého bydlisté.*
(Certik, 2001, str. 87)

Z hlediska navstévnosti, tj. podle poc¢tu hostli a po¢tu prenocovani v hromadnych
ubytovacich zafizenich, se kraj fadi mezi nejvice navitévované v CR.
Nejnav§tévovangjsi okresy jsou Ceské Bud&jovice, Cesky Krumlov a Prachatice.
(Vystoupil, 2006)

Okoli vodni nadrze Lipno je velmi husté¢ pokryto rliznymi typy ubytovacich
zafizeni, kterd se soustfed’uji zejména ve méstech a obcich na bfehu nadrze.

Lipensko je velmi vyhleddvanou oblasti letni rekreace u vody nadregiondlniho
vyznamu. Proto byla ubytovaci zatizeni vZdy vyuZzivéana rezidenty 1 zahrani¢nimi turisty

hlavné v letni sezéné. Od roku 2008, kdy byl zmodernizovdn Skiaredl Lipno, stalo
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Lipno nad Vltavou a prilehlé obce vyhleddvanou destinaci 1 v zimé. VéEtSina
ubytovacich zafizeni je v provozu celoro¢né. Béhem hlavnich sezén ubytovatelé
poskytuji pfenocovéni vétSinou jen na cely tyden a to s ndstupem v sobotu.

Z hlediska kategorizace ubytovani lze fici, Ze ve stiediskach Lipno nad Vltavou
a Frymburk je zastoupena téméf kazda kategorie. Najdeme zde napiiklad ubytovny,
ale 1 luxusni Hotel Frymburk nebo Lipno Lake Resort v Lipné nad Vltavou.

Hotel Frymburk nabizi také kromé ubytovdni a stravovdni prostory
pro konani kongrestii a prezentaci, k dispozici je velky a maly sdl a dalsi salonky.
V hotelu se také nachdzi nejlépe vybavené hotelové wellenes zafizeni v Ceské republice
- wellness a spa centrum. Zde mohou navs$tévnici vyuZivat moZnosti riznych druht
masazi, zaball, terapii, koupeli a lazni nebo kosmetickych kir, ale také napiiklad
finskou saunu, solnou ldzen, snéZnou a solnou jeskyni nebo lymfodrendZzni sprchu.

(Propagacni materidly Hotelu Frymburk)

Tabulka ¢. 3: Pocet ubytovacich zarizeni dle typu

Lipno nad Vltavou Frymburk Celkem

Apartmany - byty 28 nezjisténo 28
Hotel 7 5 12
Chata/chalupa 41 2 43
Chatovy tabor 1 1 2

Kemp 2 2 4

Penzion 11 9 20
Rodinny dum k ubytovani 22 3 25
Ubytovna 3 1 4

Celkem 115 23 138

Zdroj: vlastni Setfeni

6.3 Stravovaci sluzby

Orieska (1999) uvadi, Ze stravovaci sluzby zabezpecuji uspokojovani zdkladnich
potfeb vyzivy ucastnikii CR. Jde o sluzby zdkladniho stravovani, dopliikového
stravovani a obcerstveni, jakoZ 1 o spoleensko-zdbavni sluzby, spojené s hudebni

produkci, kulturnim programem, pfipadné dalsi sluzby.
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Lipno nad Vltavou

Pobyt v Lipné nad Vltavou si vychutnaji milovnici dobrého jidla a piti.
NévsStévnici mohou ochutnat pravou italskou pizzu, steaky, cinské pokrmy
nebo speciality Ceské kuchyné. Jako sladkou tecku gurmanského zaZitku si mohou
doptdat dobrou kdavu se zdkuskem nebo zmrzlinou. Vybér restauraci je v Lipné
nad Vltavou opravdu Siroky. Ve Sportrestaurantu Lipno pfimo u lanovky skiaredlu
si hosté mohou vybrat z denntho menu za skvélé ceny. Jako prekvapeni pfipravi mistni
kuchaii vybrané pochoutky ceské kuchyné, jako je pecené seldtko nebo jiné grilované
dobroty. Mistni specialitou je bar Apre’s Ski, kde mohou turisté posedét v zimé i v 1été
a dopfat si néktery z michanych koktejli od profesiondlniho barmana nebo dalsi
alkoholické 1 nealkoholické napoje. (Propagacni letdk Jihoceské centraly cestovniho
ruchu)

Obec Lipno nad Vltavou je dostate¢né vybavend stravovacimi zafizenimi. Jsou
jimi  predev§im hotelové restaurace a restaurace Vv penzionech pfistupné
i pro neubytované navstévniky. Najdeme zde rGzné typy stravovacich zafizeni.
Pro turisty jsou k dispozici restaurace jak s tradicni ¢eskou kuchyni, pizzerie, steak
house nebo naptiklad ¢inska restaurace. Déle zde turisté mohou najit kavdrnu, caffe bar,
cukrdrnu a ve vecernich hodinach otevird mistni diskotéka. V nékolika restauracich
mohou hosté ochutnat speciality z ¢eskych ryb, coz je pro lokalitu okolo vodni nadrze
velmi typické. Mistni zvlaStnosti jsou restaurace umisténé piimo ve svahu nékterych
sjezdovek, jako je napiiklad Restaurace U Yettiho. Tyto restaurace jsou uzpisobeny
k vnitfnimu i venkovnimu posezeni a maji rdz spiSe rychlého obcerstveni, nabizi se zde

pfedev§im smazené jidla, polévka a horké i studené napoje.

Frymburk

Také Frymburk ndvsStévnikim nabizi veliké mnoZstvi rGznych stravovacich
zafizeni. Stejné tak jako v Lipné nad Vltavou jsou to vétSinou restaurace v hotelich
a penzionech. Samostatné restaurace jsou tu tfi: Restaurace Na Rynku, Restaurace
Pohoda a Rybéiska basta. Chybi zde Cechy velmi oblibena pizzerie. Ve Frymburku je
také mnoho restauraci je zaméfeno na holandskou kuchyni, protoZe Holandané jsou

nejcastéjSimi zahrani¢nimi ndvstévniky této oblasti.
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Czech specials — Ochutnejte Ceskou republiku
Jednd se o projekt agentury CzechTourism, Asociace hoteld a restauraci
a Asociace kuchatt a cukraia Ceské republiky, ktery chce navizat na tradici kvalitni
Ceské gastronomie. M4 slouZit k propagaci Ceské republiky jako gastronomicky
zajimavé turistické destinace pro zahrani¢ni 1 domadci turisty. Je to systém zavedeni
regiondlnich specialit a jednoho typického predstavitele ceské kuchyné a Sifeni zndmky
Czech Specials gastronomickymi zafizenimi, které se do projektu zapojily.
(www.czechspecials.cz)
Bohuzel v rekrea¢nim stiedisku Frymburk ani Lipno nad Vltavou neni do tohoto
projektu zapojeno. Certifikdt by turistim zarucoval, Ze na jidelnim listku vzdy najdou
minimdlné jednu ndrodni a jednu regiondlni specialitu. Stravovacim zafizenim

by oslouzil jako propagace na oficidlnich strankdch projektu Czech Specials a také

prilakal turisty vyhledavajici zdzitkovou gastronomii.

6.4 Doplnkové sluzby

Doplitkové (komplementérni) sluzby jsou €asto spojeny s vyuZivanim atraktivit,
vlastnosti charakteristickych pro konkrétni rekreacni prostor (napiiklad sportovné —
rekreacni sluzby, spoleCensko — kulturni sluzby, lazenské sluzby, apod.). (OrieSka,

1999)

Lipno nad Vitavou

V obci Lipno nad Vltavou ptisobi spole¢nost Lipno Servis s.r.o., kterd zde
provozuje svou ¢innost od roku 1999. Zabyva se tvorbou a prodejem sluzeb pro volny
Cas. Za cil si klade byt rovnocennym partnerem v oblasti vyuZiti volného Casu vSem
navstévnikim Lipenska béhem celého roku. Nabidka sluzeb spolecnosti je
strukturovana tak, aby avStévnikim poskytla dostatecné vyziti béhem kteréhokoliv
rocniho obdobi a spokojila jejich potieby, af se jednd o rodiny s détmi, sportovce i
seniory vyhledavajici klid a pohodu. Spolecnost Lipno Servis s.r.0. je provozovatelem
Skiaredlu Lipno, Skischool Lipno, Skiservice Lipno, Sportsapartmens Lipno,
Aquaworld Lipno, Playroom Lipno, Bikeparku Lipno nebo tfeba Informacniho centra

v Lipné nad Vltavou. (www.lipnoservis.cz)
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Déle maji névStévnici k dispozici poStu, policii, 1ékafe pro déti 1 dospélé,

pujcéovny sportovniho nacini nebo naptiklad autoservis.

Frymburk

V méstysu Frymburk se nachdzi obchody s potravinami, s knihami a casopisy,
kvétinami, rybéiské potfeby, benzinovd pumpa, ndkupni stfedisko s prodejnou elektro,
Zelezérstvi, drogerie a papirnictvi a prodejny map, pohlednic a tisku. Ve zdravotnim
sttedisku ndvsStévnici mohou vyuzit sluZeb 1ékate pro dospélé, détského 1ékare 1 zubniho
l1ékare, dale je ve Frymburku zajiSténa 1€karska sluzba prvni pomoci, 1€kdrna a hasici.
Turistim také slouzi napf. vefejnd plaz se vstupem zdarma a obcerstvenim, ptijcovna
lodé€k a Slapadel, privoz, vefejnd knihovna, posSta, bankomat Komer¢ni banky, telefonni
automaty, taxisluzba nebo tfeba sméndrna. (www.frymburk.info)

Ve Frymburku se také nachdzi cestovni agentura Otre, kterd nabizi ubytovéani
ve vice neZ 100 objektech v oblasti Lipenské prehrady. Cestovni agentura s jiz
devatendctiletou tradici zajiSfuje ubytovani pro tuzemské 1 zahrani¢ni klienty. Soucasti

sluzeb CA Otre je také sméndrna a prodej rybarskych povolenek. (www.otre.cz)
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7 ANALYZA POTREB A POZADAVKU
NAVSTEVNIKU STREDISEK LIPNO
NAD VLTAVOU A FRYMBURK

7.1 Dotaznikové Setreni — vysledky

Pro ziskdni primédrnich informaci byla vyuZita metoda dotazovani. Cilem
dotaznikového Setfeni bylo zjistit potfeby a pozadavky navstévnikd, jejich dosavadni
spokojenost s trovni cestovniho ruchu ve stfediskdch a potvrzeni ¢i vyvrdceni
stanovenych hypotéz. Dotazovini také nastinilo nékteré problémy této rekreacni
lokality.

Jak jiz bylo feceno, terénni Setfeni bylo provedeno pomoci dotaznikti. Dotaznik
obsahoval celkem 21 otdzek jak uzavieného typu, polooteviené, jejichZ podstatou je
vybér jedné z variant, tak otevieného typu. Vzor dotazniku je uveden v pfiloze €. 1. Byli
dotazovéni ndhodné vybrani ucastnici cestovniho ruchu ve stfediskdch rekreace Lipno
nad Vltavou a Frymburk. Prizkum probihal v hlavni letni turistické sezéné v Cervenci,
srpnu a zaii 2009. Celkem bylo ve zminovaném obdobi poloZzeno a rozdéno
100 dotaznikd. Z toho bylo plnohodnotné vyplnéno a navraceno 80 dotaznikd.

Ke zpracovani vyplnénych dotaznikli byla pouzita internetova sluzba Google
Docs a k néslednému vyhodnoceni odpovédi néstroje programu Microsoft Office Excel
2003 konkrétné tvorba vysecovych a sloupcovych grafi.

Vysledky analyzy jsou pak interpretovany za kazdym konkrétnim grafem.

Otazka ¢. 1 a 2: Osobni udaje

Graf ¢. 1: NavsStévnici dle pohlavi Graf ¢. 2: Navstévnici podle véku

11% 10%
‘ H0-20
48%

B Muji H Al

52% . o
A u Zeny 36-50

B 50+

Zdroj: vlastni Setfeni Zdroj: vlastni Setfeni

46



Podil dotdzanych podle pohlavi byl vyvdzeny, v terénnim Setfeni bylo zahrnuto
53% zen a 47% muzi. Témér polovina respondentt byla ve véku 21-35 let. Jednd se
tedy vét§inou o mladé pary, skupiny piitel nebo mladé rodiny. Ucastnici ve véku
do 20ti let tvofili 10%. Vé&kovd skupina nad padesit let Cinila 11% z osmdesati

zucCastnénych.

Otazka ¢. 3: Jaka je délka Vaseho zdejSiho pobytu?
Graf ¢. 3: Délka pobytu

3%

B 1den

B méné nez tyden
H tyden

H vice neZ tyden

34%

Zdroj: vlastni Setfeni

Tydenni délku pobytu zvolilo 35% ucastnikd, kterd je typicka pro rodinu
s détmi, kterd se rozhodne stravit takto dlouhou letni dovolenou na Lipné. Mladsi pary
nebo skupiny pratel vétSinou stiediska navstévuji v ramci prodlouZenych vikendi
nebo vikendovych pobyti. Téméf vyrovnany byl i pocet jednodennich vyleti.

Zanedbatelné procento tvorili pobyty trvajici déle nezZ jeden tyden.

Otazka ¢. 4: Jaky jste zvolili typ ubytovani?
Graf ¢. 4: Druh ubytovani

8%

H hotel
30% M penzion
chata
B stan

¥ bez ubytovani
18%

Zdroj: vlastni Setfeni
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K nejpreferovanéjsim typtim ubytovani v oblasti Lipenska podle dotazovanych
patii penzion. Jeho nejvétsi oblibenost je nejspiSe zapfiinéna dostupnou cenou,
klidnym prosttedim a rodinnou atmosférou. Z 18ti % byli ndvStévnici ubytovéni
v chatdch, kterych je v této oblasti nepieberné mnoZstvi. V oblibé se také stéle jesté drzi
stanovani. Dal$i vyznamnou skupinu tvofi tzv. vyletnici, ktefi uskute¢nili pouze

jednodenni vylet, tedy bez prenocovani.

Otazka ¢. 5: Jaky jste zvolili typ stravovani?

Graf é. 5: Druh stravovani
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B bez stravy
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60% M plnd penze
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Zdroj: vlastni Setfen{

Presné 60% dotazovanych uvedlo, Ze nemd po dobu pobytu sjednané zadné
stravovani. V této skupiné jsou zahrnuti jak jednodenni nédvstévnici, tak lidé, ktefi se
chodi stravovat do restauraci nebo rychlych obcerstveni i turisté, ktefi si vaii vlastni
stravu na misté. Dalsi pocetnéjsi skupinou je polopenze. Ta je vétSinou nejschiidnéjsi
variantou stravovani pro ty, ktefi se rozhodli pro poznédvaci dovolenou a travi dny

poznavanim okoli. Stravovani formou all inclusive nemél ani jeden z respondentt.
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Otazka ¢. 6: Kdo Vas pri navstévé doprovazi?

Graf ¢. 6: Spolucestujici
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B pratelé

partner/ka
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Zdroj: vlastni Setfen{
Nejvice dotdzanych cestuje s prateli a s partnery, coZ vyplyva z jejich vékové
kategorie. Rodiny s détmi predstavuji 24%, které vyuZivaji stfediska v dobé letnich
prazdnin. Turisté star$i vékové kategorie upfednostiiuji pozndvaci pobyty. Tato skupina

samostatné cestujicich tvoii pouze 8%.

Otazka ¢. 7: Jaky jste zvolili druh dovolené?

Graf €. 7: Typ zvolené dovolené

20%

46% )
B pobytova

M poznavaci
dobrodruzna

Zdroj: vlastni Setfen{

Oblast Lipenska je vyhlasenou letni rekreacni oblasti, proto také 46% tucastnika
zvolilo pobytovy druh dovolené. S 34% nésleduje pozndvaci dovolend, kterd byva
spojena nejcastéji s cykloturistikou. V typu dobrodruzném typu byva zastoupena
dovolend vyloZené aktivniho sportovniho rdzu spojend s vodnimi a adrenalinovymi

Vv s 3

sporty nebo se stdle populdrnéj$im in-line bruslenim.
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Otazka ¢. 8: Jaky typ koupani preferujete?

Graf ¢. 8: Preferovany typ koupani
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70% Aquaworld)

Zdroj: vlastni Setfen{
Z tohoto grafu je znét, Ze jeSté vétSina zucastnénych stdle preferuje piirodni typ
koupéni, ktery je v oblasti zastoupen vodni nddrzi Lipno. Tficetiprocentni skupina
tthnouci spiSe ke koupéni v bazénech je sloZena nejCastéji z mladych lidi a déti, ktefi

navstivili zdejsi aquapark.

Otazka €. 9: Navstivili jste zde néjaké zabavni stiedisko?

Graf ¢é. 9: Navstévnost zabavnich stiedisek

44%
B ano

56% H ne

Zdroj: vlastni Setfeni
Jak je z grafu ¢. 9 vidét vice neZ polovina respondentli nenavstivila zZadné
zabavni stfedisko. Zbytek zucastnénych vyuZzil bobovou drahu, aquapark, drihy

pro in-line brusleni nebo také paintball.
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Otazka ¢. 10: Jste spokojeni se zdejSimi sluzbami cestovniho ruchu?

Graf ¢. 10: Spokojenost s mistnimi sluzbami CR
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B rozhodné ano
M spiSeano

spiSe ne

B rozhodné ne
53%

Zdroj: vlastni Setfen{

Vice nez polovina zicastnénych je spiSe spokojena se zdejSimi sluzZbami
cestovniho ruchu. Celkem velkd &ist (32%) je dokonce velmi spokojena. Zadny
s dotazovanych nebyl vyloZené nespokojen. Mirnd nespokojenost byla zapfi¢inéna
v nékolika piipadech tim, Ze ve stiedisku Frymburk neni ndvstévnikiim k dispozici
turistické informaéni stiedisko. Uroveti spokojenosti zajisté ovlivnily také vyssi ceny

ubytovacich zafizeni.

Otazka ¢. 11: VSimli jste si zde néjakého informacniho centra?

Graf €. 11: Povédomi o informaénim centru ve stiredisku

B ano
H ne

Zdroj: vlastni Setfeni

Vysledek tohoto grafu je zpisoben nepfitomnosti informacniho centra
ve Frymburku, proto si ho dotazovani nemohli ani vSimnout. N4vStévnici Lipna

nad Vltavou vétSinou zaregistrovali, kde se turistické informacni centrum nachdzi.
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Otazka ¢. 12: Navstivili jste informac¢ni centrum?

Graf ¢. 12: Vyuziti informacniho centra
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Zdroj: vlastni Setfen{

Z tohoto vysledku je bohuzel znat velky nezdjem o sluzby informacniho centra.
Z celkového poctu dotazovanych navstivilo infocentrum pouze pét osob. Podle mého
nizoru se respondenti bud stydi vyuZit jeho sluZeb nebo ani nevi, co pfesné a jaké

sluzby turistickd informacni centra nabizi.

Otazka €. 13: Za jakym tcelem jste informacéni centrum navstivili?
Z celkového poctu 5Sti lidi, ktefi vyuZili sluZeb informacniho centra, 3 osoby
chtéli zjistit néjaké informace o okoli nebo ubytovani a zbylé 2 osoby navstivili

informacni centrum z diivodu ziskani mapy nebo turistické znamky.

Otazka ¢. 14: Navstévujete zdejsi stiedisko i v zimé?

Graf ¢. 13: Navstévnost respondentii v zimnim obdobi
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Zdroj: vlastni Setfeni
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Téméf polovina (44%) navstévnikii odpovédéla, Ze zdejsi stiedisko navstévuji
1 v zimnim obdobi. Neni divu, protoZe neddvno zde byl otevien zcela novy lyZarsky

areal.

Otazka ¢. 15: Kde jste se o stiredisku dozveédéli?

Graf ¢. 14: Zdroj informaci o stiediskach

B média (TV, rddio)
N internet
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H ostatni

46%
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Zdroj: vlastni Setfen{

VySe uvedeny graf ukazuje, Ze téméf polovina dotazovanych znd stfedisko
z jinych zdrojl, nez byli nabidnuty v odpovédich. Ostatni zdroje ve vétSiné piipadl
predstavuji doporuceni pratel, zndmych nebo rodiny. N€kolik respondenti dokonce
uvedlo, Ze stfedisko znd snad cely Zivot. Fungujici komunikace tak dél4 oblasti velmi
dobrou reklamu. Predev§im mladSi respondenti, ktefi zde travi letni prazdniny,
odpovidali, Ze se o stiedisku dozvédéli pres internet. Ten se tak téméf vyrovniva
ostatnim médiim, jako jsou televize nebo rddio. Z grafu by se také dalo usoudit,

Ze doporuceni osoby ndm blizké je mnohem vérohodnéjsi a ldkavéj$i nez obrizek

a popis v katalogu cestovni kancelére.
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Otazka ¢. 16: Jakym zpusobem byl pobyt zprosiedkovan?

Graf ¢. 15: Zprostiredkovani dovolené
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Zdroj: vlastni Setfeni

Vice nez polovina dotazovanych si dovolenou zajistila sama. Internetové
rezervace vyuZilo 21%. DalSich 19% respondenti si dopfedu Zadné ubytovani
nezajistilo a situaci feSili aZ na misté. Pouhé 3% ke zprostfedkovani dovolené vyuzili
cestovni kanceldf a to ztoho diivodu, Ze rekreaci dostali darem ve formé poukazu

na pobyt pres CK.

Otazka ¢. 17: Byl problém s velkou obsazenosti ubytovacich zarizeni?
Pouze 3 respondenti uvedli, Ze zbylo uZ jen drahé ubytovani. CoZ bylo zfejmé
zapri¢inéno pozdni rezervaci. Ostatni ubytovani ndvS$tévnici uvedli, Ze Zadny problém

s velkou obsazenosti ubytovani nebyl, Ze ho sehnali snadno.

Otazka ¢. 18: Jaky zpusob vyuziti ¢asu Vam zde chybi?

Asi nejvétsim problémem byla prakticky neexistence no¢niho Zivota pro turisty.
Otevreno je pouze nékolik hospod, kam chodi pouze mistni. VétSinou se jednd vyloZené
o ,,putyky®, které bych si sama jako turista zajisté k vecerni zdbavé nevybrala. Déle
nékolik navstévnikd uvedlo, Ze by zde uvitali n¢jakou kavarnu nebo cukrarnu vhodnou
na odpoledni posezeni. Nékolikrat se zde objevilo jiz zminéné chybé&jici turistické

informacni centrum ve Frymburku.
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Otazka ¢. 19: Jste zde letos poprvé nebo jste jiz diive stiedisko navstivili?

Graf &. 16: Cetnost navstéy
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Zdroj: vlastni Setfeni
Tti Ctvrtiny dotdzanych navstivili stfediska vicekrét, z ¢ehoZ jedna tietina jezdi
pravidelné. Takto vysoky podil dcastnikli, ktefi se vraci, jist¢ svéd¢i o vysoké

oblibenosti této rekreacni oblasti.

Otazka ¢. 20: Mate néjakou negativni zkusSenost s pobytem?

Jako nejcastéjSi negativni zkuSenost byla uvddéna predraZenost. Ceny
v nékterych ubytovacich i stravovacich zafizenich jsou opravdu velmi vysoké, jsou
nastavené pro zahranicni hosty. Leckdy jsou tak premrsténé, Ze se zde zdd draho
i zahrani¢nim klientim. Se zahrani¢nimi turisty souvisi i dal$i problém — nevyskoleny
persondl. Jednd se vétSinou o brigddniky s nedostate¢nou znalosti nékterého
ze svétovych jazykl. K dal$im stiznostem ve Frymburku patii tzky vybér restauraci.
Mnoho jich je specializovanych na holandsk4 jidla a chybi zde napiiklad v Cechdch
velmi oblibend pizzerie. Déle byla mezi negativni zkuSenosti zafazeno Spatné
autobusové spojeni. Je velkym problémem dostat se o vikendu na vylet
napi. do blizkého Ceského Krumlova. Bez auta je zde Glovék ztracen. Respondenti si

také stéZovali na Spatny stav dopravnich komunikaci.
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Otazka ¢. 21: Jakou celkovou znamkou byste ohodnotil/a Vas zdejsi pobyt?

Graf ¢. 17: Celkové hodnoceni pobytu
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Zdroj: vlastni Setfeni
Z posledniho grafu vyplyva, Ze téméf polovina oslovenych byla s pobytem
velmi spokojena. Kladné hodnoceni je ovlivnéno nejenom kvalitou sluZeb cestovniho
ruchu, ale i celkovou ndladou strdveného pobytu, pocasim nebo také doprovodem. Hors{

Vv

v pfedchozi otdzce.

Z vysledkt dotaznikového Setieni lze vycist, Ze jsou navstévnici se sluzbami
ve stiediskach Lipno nad VItavou a Frymburk celkem spokojeni. Také je z vysledka
patrny nejveétsi segment turisti. V Lipné nad Vltavou prevazuji mladi lidé
a ve Frymburku spiSe rodiny s détmi. Tomu také odpovidd nabidka sluZzeb v obou
stiediskach. NejvétsSim problémem, ktery z vysledkd dotaznikového Setieni vyplyva je
vyuziti sluzeb informacniho centra v Lipné nad Vltavou. BohuZel 2z osmdesati
respondenti  navstivilo infocentrum pouze pét lidi. Nabidka sluZeb a produkti
cestovniho ruchu lipenského informac¢niho centra je velmi pestrd a Sirokd. Z toho tedy

1ze soudit, Ze turisté viibec nevédi, jaké moZnosti infocentrum nabizi.
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7.2 Profil navstévnika

,Do Jihoceského kraje piijizdéji navstévnici, ktefi maji radi pfirodu, pamétky,
kulturu a historii, aktivni dovolenou/pobyt, ocenuji klid a kvalitni Zivotni prostiedi.
Mistem jejich trvalého bydli$té byva velice Gasto Praha, Ceské Bud&jovice, Plzef, Brno
a obce a mésta v sousednich krajich. Navstévnost riznych oblasti kraje ma prevazné
jednosezonni charakter s vyraznou letni sezénou. Ze zahrani¢nich névstévniki jsou
nejvice zastoupeni Némci, RakuSané a Francouzi. Rostouci skupinou jsou turisté
z Polska, USA, Italie, Danska a Ruska.

(Vystoupil, 2006, str. 118)

Z vysledkti dotaznikového Setfeni vyplyvd, Ze nejpocetnéjSi skupinou
navstévniki stiedisek Lipno nad VItavou a Frymburk jsou pfedev§im mladi lidé ve véku
21 — 35 let. Z tohoto vysledku Ize soudit, Ze se jedna pfedev§im o mladé rodiny s détmi
a studenty. Tento segment ldkaji pfedevsim Siroké moZnosti sportovniho vyziti, které je
v oblasti hojné zastoupeno. Rodice také mohou vyuZzit Playroom v Lipné nad Vltavou,
kde jsou pro jejich déti pripraveny rizné animacni programy. Rodice tak mohou vyuzit
volného cCasu k ndro¢né€jSim aktivitim, nevhodnym pro malé déti. Jednd se vétSinou
o osoby ze stfedni spolecenské tiidy. Skupiny mladych lidi upfednostiiuji levné;si
ubytovaci zafizeni, jako jsou predevSim chatové tdbory a stanové kempy, protoZe je to
pro né cenové dostupnéjsi nez napiiklad zahrani¢ni dovolena. VéEtSinou ani nevyuZzivaji
pfedem smluveného stravovéni, ale stravuji se z vlastnich dovezenych zdrojt. Stiedni
generace tvoii zhruba 1/3 dotazovanych. Tito lidé se béhem své dovolené tak vraceji

na mista znamad z dob svého détstvi, kdy na Lipno jezdili se svymi rodici.

7.3 Zodpovézeni hypotéz

e Ndvstévnici nevyuZivaji v plné mive sluzeb informacnich stredisek.
Z vysledkl dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze turisté sice vi, kde se infocentrum
v obci nachdzi, ale nenavstivi ho. Pouze 5 osob z 80ti dotazovanych vyuZilo sluzeb
inforcentra v Lipné nad Vltavou. Ti respondenti, ktefi infocentrum navstivili si zde
pouze zakoupili néjaky predmét nebo jen potiebovali uréitou informaci. Infocentrum

pfitom nabizi spoustu rliznych produktl, zazitki a aktivit. BohuZel turisté nevédi
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o bohaté nabidce téchto sluzeb. Tento alarmujici vysledek svédci o Spatné propagaci

sluzZeb mistniho infocentra. Pravdivost prvni hypotézy byla potvrzena.

e Nabidka sportovnich zarizeni a sportovniho vyZiti je pro ndvstévniky
dostatecnd.

Jak jiz bylo uvedeno zejména ve stiedisku Lipno nad Vltavou se nachazi opravdu

obrovské mnoZstvi nejriiznéjSich sportovnich a rekreacnich atraktivit. Ani Frymburk

nezlistava pozadu. Navstévnikiim k rekreaci miiZze plné poslouzit napiiklad vefejna plaz

se vstupem zdarma, ptijcovna lodék a Slapadel apod. Pravdivost hypotézy se potvrdila.

o Turisté navsteévuji rekreacni stiediska Lipno nad Vitavou a Frymburk hlavné
v letni sezoné.

Lipensko bylo vzdy predevSim vyuZivané jako oblast letni rekreace u vody.
Névstévnost pokazdé stoupala s pfichdzejici letni sezénou. S modernizaci Skiaredlu
Lipno na pétihvézdickovy lyzarsky aredl koncem roku 2008 prudce stouply pocty
turisti i vzimé. TotéZ vyplyvd i z dotaznikového Setfeni. Témétf celd polovina
respondentlii odpovéd€la, Ze stiedisko navstévuje také v zimni sezoné. Priliv turistll se
tak vyvazil a mistni podnikatelé nemusi spoléhat na piijmy pouze z letnich mésici.

Tteti hypotéza byla timto vyvracena.

7.4 Navrh optimalni nabidky cestovniho ruchu pro vybrané
segmenty turisti

V rekreanim stifedisku Lipno nad Vltavou je primédrni i sekunddrni nabidka
cestovniho ruchu zabezpecena velmi dobie. Velmi dobrou praci zde odvadi jiz zminéna
firma Lipno Servis s.r.0., kterd zde provozuje mnoho sluzeb pro turisty.

Ve Frymburku ndvS$tévnici postrddali turistické informacni centrum. Podle
informaci z oficidlnich webovych stranek méstyse Frymburk by mélo dojit k otevieni
infocentra v letoSnim dubnu. Funkci informac¢niho centra zde alespoii z ¢asti zastdvala
cestovni agentura Otre.

Informacni centrum by mélo byt umisténo na dobfe viditelném misté, kde ho
navstévnici snadno najdou. Nejlépe nékde na ndmésti Frymburku. Také by bylo dobré,

aby informacni centrum bylo ¢lenem Asociace turistickych informacnich center Ceské
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republiky. Clenstvi by turistim zaruovalo, 7e centrum by poskytovalo sluzby v uréité
kvalité. A.T.1.C. CR také rozd&luje informaéni centra do &tyf riiznych kategorii. Kazda
kategorie predpokladd splnéni schvaleného miniméalniho standardu a podminek ¢innosti
turistickych informac¢nich center. Pro informaéni centrum ve Frymburku by byla
nejvhodnéjsi kategorie B. Jednd se o oblastni informacni centrum, které je oznaceno
ttemi hvézdickami. Podle asociace musi centrum byt otevieno po cely rok 6 dni
v tydnu, to znamend od pondé€li do soboty. Musi poddvat bezplatné verbalni informace
o celém regionu (oblasti) ve dvou svétovych jazycich a zprostfedkovavat
privodcovskou a ubytovaci ¢innost. (Www.aticcr.cz)

Ze zacatku by se infocentrum a cely méstys mély soustiedit na velmi dobrou
propagaci informaéniho centra, aby jeho sluZzby nezanikly tak, jako v Lipné
nad Vltavou. Mohly by napiiklad byt zrenovovény stavajici webové stranky méstyse
Frymburk. Pro snadnéjsi orientaci by mohly byt hned v tivodu rozdé€leny do ti{ sekci —
turista, ob¢an, podnikatel, jako je tomu podobné na oficidlnich internetovych strankach
mésta Cesky Krumlov. SlouZily by tedy i rezidentiim, nejen samotnym navstévnikém.
Reklama by také mohla byt umisténa na webovych strankdch Jihoceské centraly
cestovniho ruchu a také na strankdch spolecnosti Lipno Servis. Propagacni materidly by
bylo také dobré umistit napiiklad do informacniho centra v Lipné nad Vltavou
a do ubytovacich zatizeni ve Frymburku a okoli. V letnich mésicich se jako vhodné
misto jevi nova cyklostezka mezi Frymburkem a Lipnem nad Vltavou, kterou lidé
vyuzivaji jak k cykloturistice, tak i1 ke stdle populdrngjSimu in-line brusleni.
Na propagacnich materidlech musi byt samoziejmé uvedeny hlavné produkty
cestovniho ruchu, které bude turistické informacni centrum nabizet. Pro infocentrum by
bylo dobré navézat spolupraci se spolecnosti Lipno Servis s.r.o., aby nedosSlo ke
konkurenci mezi informacnimi centry, ale aby se spiSe dopliiovala.

Ve vétsiné pripadi informacni stiediska poskytuji pouze informace o sluzbéach
cestovniho ruchu v misté plsobeni a jeho okoli, proddvaji mapy, turistické zndmky
a pohledy. Vyuziti centra by pfitom mohlo byt daleko $irSi. Frymburk doposud vétSinou
stdl jen ve stinu moderniho a dynamicky se rozvijejicitho rekreacniho stfediska Lipno
nad Vltavou, pfitom i Frymburk ma zejména v letni sez6né stejné podminky pro rozvoj
cestovniho ruchu. Informaéni centrum by proto nemélo byt pouze poradnim mistem,

ale také jednim z diivodl, pro¢ destinaci navstivit. Turistické informacéni centrum by

59



tedy mélo nabizet také produkty cestovniho ruchu a to zejména pro nejvétsi procento
navstévnikil, tzn. pro rodiny s détmi. Jako nejvétsi ldkadlo navrhuji zcela novy druh
zabavy — Geocaching. Vétsing€ lidi asi toto cizi slovo viibec nic nefika, ale jedna se
o skvélou zabavu jak pro déti, tak 1 pro dospélé. Geocaching je hra na pomezi sportu
a turistiky, kterd spo¢ivd v pouziti navigacniho systému GPS pfi hleddni ukrytého
pokladu, o némz jsou zndmy jen jeho geografické soutadnice. Pfi hleddni se pouzivaji
béZzné turistické prijimace GPS. Jedna se o propojeni historie s moderni technologii. Jde
tedy o zdbavnou ¢innost spojujici pohyb v pfirod€, navstévy zajimavych mist a trochu
dobrodruzstvi a napéti a pro dospélé také Castecné ndvrat do détskych let. Hledaci si
mohou sami zvolit obtiZnost terénu a obtiZnost hleddni, proto je vhodny pro déti i jejich
rodice. V pokladu byvaji drobnosti od minci, pfes plastové hracky, figurky apod. Jednu
z véci si miZe nédlezce na pamatku vzit, ale misto ni do pokladu néco vratit. V pokladu
je také zdznamnik, do kterého musi hledac sviij ndlez zapsat.

(www.geocaching.cz)

Frymburk se svym historickym centrem a krdsnou pfirodou v okoli je pro tuto
aktivitu jako stvoreny. V informa¢nim centru by se nachdzela pij¢ovna GPS navigaci
potfebnych na Geocaching. Persondl by byl vySkolen na pouZivani téchto zafizeni,
aby mohl podavat instruktdZ budoucim zdjemciim. Také by bylo zapotiebi, aby
zaméstnanci dle potfeby stahovali nové mapové podklady do navigaci.

Dédle by informacéni centrum mohlo nabizet moZnost prohlidek Frymburku
a okoli s priitvodcem. Podél nau¢nych stezek sice byvaji umistény tabule s informacemi
o daném misté, ale vétSina turistli je bohuzel necte. Toto zpestieni pési turistiky by
mohlo zaujmout néavstévniky, ktefi maji radi pfirodu a zdroven se radi dozvédi néco
nového. Zabavnd forma pro déti by se mohla nazyvat napft. ,,Po stopich Sumavskych
sk¥itkd®, apod. Déti by pak na stanovistich rozmisténych po turistickych trasach musely
plnit rizné tkoly. Za splnéni by jim pak byly pridélovany body a na konci za nasbirané
bodiky udélena mald odména.

Infocentrum by také nabizelo moZnost tzv. ,.cyklovyletdi* s privodcem. Vylety
by sméfovaly pfevozem na druhy bieh Lipenské nadrze a odtud na kolech
ke Schwarzenberskému plavebnimu kanélu. Vylety by se konaly vzdy v dobé ukdzek

plaveni diivi.
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Po vzoru mnohych fakultativnich vyletli v zahrani¢i, kde cestovni kancelare
nabizi rtizné fecké, Spanélské nebo tieba chorvatské vecery, by mohlo informacni
sttedisko nabizet ve spoluprdci s nékterou s mistnich restauraci podobné tématické
vecery. Ty by zahrnovaly vecefi a doprovodny program. Vecery by mohly byt tfeba
na historické téma, kde by o hosty pecoval adekvatné kostymovany persondl a podavalo
by se typické staroceské jidlo.

Také by informacni centrum mohlo kromé Frymburskych slavnosti porddat
historicky jarmark. Konal by se v nékterém z letnich mésict, kdy je stfedisko nejvic
navstévované. Na jarmarku by byly ukdzky rdznych historickych femesel, jako je
hrn¢ifstvi nebo raZeni minci apod. Také by mély byt k dostdni rizné staroceské

speciality jako je trdelnik, lokSe, Certici, bramboraky, kol4dcky, atd.
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8 ZAVER

Cestovani je v dneSni dobé stdle vyhleddvanéjSim zpisobem traveni volného Casu.
Lidé cestuji za poznanim, zazitky, rekreaci nebo tieba za sportem. Proto je dilezité, aby
v cilovych destinacich byla stéle vice rozvijena a podporovéna kvalita sluZeb cestovniho
ruchu. Tato bakalafskd prace je ucelenym prehledem primdrni a sekunddrni nabidky
v Lipné€ nad Vltavou a Frymburku.

Jednim z cil bylo analyzovat primarni a sekundarni nabidku cestovniho ruchu
v rekreacnich stfediskdch Lipno nad VItavou a Frymburk. Z vysledkii analyzy lze
soudit, Ze kazdé stfedisko je zejména, co se tyCe primarni nabidky, odliSné. Lipno
nad Vltavou nemd z4adné historické a kulturni pamatky. Jednd se o obec, kterd byla
prakticky vybudovédna az po vystavéni prehradni nddrze Lipno v 60. letech 20. stoleti.
UZ od zacatku byla obec uzpisobovanad jako turistické rekreacni stfedisko, vyhovujici
potiebam tcastnikil cestovniho ruchu. Proto zde ndvstévnici mohou najit nepieberné
mnoZstvi sportovné-rekreacnich zafizeni, jako je skiaredl, aquapark, adrenalinové
centrum nebo velké mnoZstvi stezek pro cykloturistiku 1 péSi turistiku. Nedostatek
historickych pamdtek si mohou turisté vynahradit navitévou nedalekého Ceského
Krumlova, ktery je zapsidn na seznam svétového dédictvi UNESCO. Méstys Frymburk
si naopak muze zaklddat na historickém centru. Sekunddrni nabidka obou stfedisek je
opravdu Sirokd. V obou obcich je velky vybér ubytovacich zafizeni od kempu az po
ctythvézdickovy hotel. V Lipné nad Vltavou je velké mnozstvi rtiznych stravovacich
zafizeni — tradicni Ceskd kuchyné, pizzerie, china restaurant nebo rybi restaurace. Ve
Frymburku je s vybérem stravovacich zafizeni problém. Chybi zde napiiklad jiz
zminovand, velmi oblibend pizzerie. Bylo by dobré zapojeni nékteré z mistnich
restauraci do nového projektu Czech specials. Ziskanim certifikdtu Czech specials by se
zvysila dosavadni droven restaurace a také by ndvstévnikim na jidelnim listku byla
zaruena piitomnost alespoti jedné narodni a jedné regiondlni speciality. V Cesku se
posledni dobou stdle vice dba na kvalitu surovin a jednoduchost pokrmi nez tomu bylo
v predchozich dobéch, kdy byla upfednostiiovana kvantita pfed kvalitou. Diky Czech
specials by mohli také zahraniéni navstévnici tzv. ,,ochutnat Ceskou republiku.

Jako soucdst této bakaldiské priace bylo provedeno dotaznikové Setfeni.

Nejpodstatnéjsim vysledkem je, Ze navstévnici rekreacniho stfediska Frymburk zde
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postradaji informacni centrum. Méstys Frymburk uZz se tento nedostatek rozhodl
napravit a v dubnu 2010 oteviit své informac¢ni centrum. Jak jiZ bylo feceno, vétSina
informacnich center poskytuje pouze informace o sluZzbich cestovniho ruchu v misté
pasobeni a jeho okoli, prodavaji mapy, turistické znamky a pohledy. VyuZiti centra by
pfitom mohlo byt daleko Sir$i. Bylo by dobré, aby samotné turistické informacni
centrum bylo jednim z divodil, pro¢ Frymburk navstivit. Mélo by tedy nabizet své
vlastni produkty cestovniho ruchu a zajiStovat sluzby wurcité kvality. Tim
nejvyznamnéjsim produktem by byla novd forma zdbavy — Geocaching — hleddni
ukrytych pokladii pomoci navigaci GPS. Jde o novinku, kterd skvéle zapadd do okoli
Lipenské piehradni nddrze. Kvalitu sluzeb by zajiStovalo Clenstvi informaéniho centra
v A.T.IC. CR, kde centra musi dodrzovat urity standard sluZeb.

Zavérem lze konstatovat, Ze nejen rekreacni stfediska Lipno nad Vltavou
a Frymburk, ale také celé dzemi mikroregionu Lipensko a turistické oblasti Sumava —

vychod je velmi dobie prizpiisobeno pro cestovni ruch.
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9 SUMMARY

Travelling nowadays is an increasing way of spending leisure time. People travel for
knowledge, adventure, recreation or even sport. So it is important for the destinations to
develope and to promote the quality of tourism services. This bachelor's thesis is
a comprehensive overview of primary and secondary offer in Lipno nad Vltavou
and Frymburk.

One of the aim of this thesis was to analyze primary and secondary tourism resorts
offer in holiday centers Lipno nad Vltavou Frymburk. The results of the analysis
suggest that each center is different, particularly in primary offer. Lipno nad Vltavou
has no historical or cultural monuments. This town in fact was built after building up
of the dam Lipno in 1960's. Since the beginning the village was modified as a tourist
holiday center, especially for the needs of tourist. That is why visitors can find a huge
amount of sports and recreational facilities such as ski resort, aqua park, adrenaline
center or a large number of paths for biking and hiking. Instead of the lack of historical
sites tourists can visit the nearby town Cesky Krumlov, which is inscribed on the List
of World Cultural nad Natural Heritage, UNESCO. The small town Frymburk is based
on historical center by contrast. Secondary offer of both resorts is really wide. There is
a great choice of accommodation possibilities, from camping to four star hotel in both
towns. In Lipno nad Vltavou there is a big number of catering establishments -
traditional Czech cuisine, pizzas, china restaurant or fish restaurant. It is a problem to
select a catering equipment in Frymburk. For example, you can miss a very popular
pizzeria, which was already mentioned. It would be good for some local restaurants to
join a new project Czech specials. Obtaining of the certificate, Czech specials would
increase the current level of the restaurant and it also would guarantee the presence of at
least one national and one regional specialty. Lately, in the Czech Republic quality
of ingredients and simple dishes are more important than quantity, which was prefered
to quality in the former times. Thanks to the Czech specials also foreign visitors could
take "a taste of the Czech Republic*.

As a part of this work it was carried out a questionnaire. The most important result
was that the visitors of Frymburk lack information center. Frymburk has already

decided to remedy this deficiency, and it wants to open its information center in April



2010. As mentioned earlier, most information centers only provide information about
local and surrounding tourist services, sell maps,ourist signs and postcards. Taking
advantage of the center could be much wider. It would be good for the own tourist
information center to be one of the reasons for visiting Frymburk. It should provide its
own tourism products and supply services of certain quality. Geocaching, treasure
hiding game with GPS devices - this new form of entertainment would be the most
important product. It is a novelty that perfectly fits into the surroundings of Lipno Dam.
The membership in A.T.I.C. Czech Republic would ensure the quality of services,
where the centers must comply with specific standard of conditions.

In conclusion, not only the recreation centers Lipno nad Vltavou and Frymburk,
but also the entire territory of micro region Lipno and tourist area Sumava — vychod is

very well adapted for tourism.
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PRILOHY
Priloha 1: Dotaznik

Vézeny respondente,

pravé jste obdrzel dotaznik, ktery ma napomoci zlepSeni a rozSifeni produktu
cestovniho ruchu ve stfediscich Lipno nad Vltavou a Frymburk. Jsem studentkou
Ekonomické fakulty Jiho¢eské univerzity v Ceskych Bud&jovicich a mym oborem je
pravé cestovni ruch. Ke své bakalafské praci bych potiebovala zjistit VA4S ndzor na tento
problém. Dotaznik obsahuje nékolik otdzek. Své odpovédi prosim zakrouzkujte nebo
vypiSte pfimo do dotazniku. Vase odpovédi jsou anonymni a budou slouZit pouze ke
studijnim G¢elim.

Predem dékuji za Vasi spolupréci.
Pavla Melanova

DOTAZNIK
1. Pohlavi
Zena - muz
2. Vék
0-20 21-35 36 -50 50+
3. Délka pobytu
1 den méné nez tyden tyden vice nez tyden
4. Ubytovani
hotel penzion chata stan
S. Strava
bez stravy snidané polopenze plna penze  all inclusive
6. Spolucestujici
rodina prételé partner / ka sdm
7. Typ zvolené dovolené
pobytova poznévaci dobrodruznd

8. Preferovany typ koupani
spiSe ptfirodni (nddrz) spiSe umélé (bazén, Aquaworld)

9. Navstivili jste zde néjaké zabavni centrum?
ANO, ... - NE

10. Jste spokojeni se zdejSimi sluzbami CR?

rozhodné ano spiSe ano spiSe ne rozhodné ne



11. VSimli jste si zde néjakého informacniho centra?

ANO - NE
12. Navstivili jste ho?
ANO - NE

13. Za jakym tic¢elem?

14. Navstévujete zdejsi stiedisko i v zimé?
ANO - NE

15. Kde jste se o stredisku dozvédéli?
média (TV, radio) internet katalog CK ostatni...............
16. Zprostredkovani dovolené:
pies CK/CA .....cooviiiiiiiiin pres internet sém tzv. ,,na blint*

17. Byl problém s velkou obsazenosti ubytovacich zarizeni nebo jste sehnali
ubytovani snadno?

18. Jaky zpusob vyuZiti ¢asu Vam zde chybi (zabavni, sportovni stiediska,
apod.)?

19. Jste zde letos poprvé nebo jste jiz drive stiedisko navstivily?
poprvé uz jsem zde byl(a) navstévuji stiedisko pravidelné
20. Mate néjakou negativni zkusenost s pobytem?

21. Jakou celkovou znamkou byste ohodnotili Vasi zdejSi dovolenou?

1 2 3 4 5



Priloha 2: Mapa marketingovych turistickych oblasti

Zdroj: http://atic.cz

Nové ¢lenéni do marketingovych turistickych oblasti

Zdroj: www.czechtourism.cz



Piiloha 3

Tabulka ¢. 1: Prehled pujcoven sportovniho nacini v oblasti Lipenska

Nazev, adresa Telefon E-mail
Mulda Klub JeniSov, 382 26 Horni Plana +420 607 503 740 surf@lipno-all-seasons.cz
+420 388 436 214

Pension Ida, Zaton 66, 384 42 Lenora

+420 607 820 581

ida@smrcina.cz

Pension U Koni¢ku, Mlynatovicka 311
384 51 Volary

+420 607 503 740

ukonicku@smrcina.cz

Pension U Kubond, 384 51 Volary

+420 728 082 132
+420 388 333 795

ukubonu@smrcina.cz

Penzion Bézum-étyﬂistek, Horni Vltavice 20
384 51 Volary

+420 388 436 179
+420 602 529 621

bazum@smrcina.cz

Pension Hubert, Jestiabi 11
382 23 Cern4 v PoSumavi

+420 607 503 740
+420 602 166 144

hubert@lipno-all-seasons.cz

C. A. Elann, Namésti 8, 382 26 Horni Plana

+420 380 738 698
+420 602 855 683

elann @lipno-all-seasons.cz

Hotel U Lisdka, Nové Chalupy 24
384 62 Nova Pec

+420 388 336 336
+420 602 166 144

hotel_u_lisaka@quick.cz

Hotel Primula, Béla 16 — 17
384 62 Nova Pec

+420 388 336 336
+420 602 166 144

hotel_primula@quick.cz

Zdroj: www.lipensko.cz




Priloha 4: Mapa cyklostezek na Lipensku

Zdroj: www.lipensko.org



Priloha 5: Rekreac¢ni stiedisko Lipno nad VItavou - fotografie

Lipno nad Vltavou — letecky pohled

- - =
Foto & Dan?l?Sewj

deoj: wWw.lii)ensko.org |

Aquaworld Lipno nad Vltavou

Zdroj: www.lipnoservis.cz



www.lipnoservis.cz

Bikepark Lipno nad Vltavou

Zdroj: www.lipnoservis.cz



Nordic walking
Wwwlipnoservis.cz .
Nordic Blending
Www.lphoservis.cz



Bruslafska draha v Lipné nad Vltavou

Zdroj: vlastni



Zdroj: vlastni

Playroom v Lipné nad Vltavou

- ‘ T R

Zdroj: www.lipnoservis.cz



Ukazka tydenniho programu Playroom Lipno nad Vltavou

\

Po-Piratsky den

TYDENNi PROGRAM

WOCHE PROGRAM
WEEK PROGRAMMA

Ut-Sportovni den

St-Den zvitatek a kyti¢ek

9.00-9.30 piratské protahovan{ rannf stre¢ink probouzeni zviratek

9.30-11.00 | dalekohled a maska puzzle, raminka na Saty barven{ kamenti

11.00 - 12.30 | piratské postavicky alodé lod’ka, parnik, letadlo zviratka z papiru

13.30-14.30 | klobouk a fetéz pohybliva figurka pohyblivé postavicky zviratek

14.30-15.30 | sarikovani discipliny na snéhu hledani lipenskych zvititek

15.30 - 16.30 | loutka pirata + omalovanky medaile, zalozky pohadkovy strom

16.30-18.00 | pirdtsky tanec + hry bowling, hazeni krouzkd, hry poznavani zviratek a hry
Ct-Den karnevalu Pa-Den tance s medvédem Bollo  Ne-Indidnsky den

9.00-9.30 pozdrav slunci protahovani indidnské probouzeni

9.30-11.00 masky na karneval loutky z varecky maska a ¢elenka

11.00-12.30 [darky prorodice panadci z kvétinacki naradi dob Vinetou

13.30 - 14.30 | koralky, odznaky, Fetizky postavicky z kolicki totem, talisman

14.30-15.30 | stavén{ pandki a snéhuldki kresleni na snéhu stopovani v lese

15.30 - 16.30 | lampiony a omalovanky Sperky, naramKky indidnsky lapa¢ sni

16.30-18.00 [ malovéni na oblicej tanec medvéda Bollo + hry Sipkovana + indidnsky tanec

18.00-19.30 | LAMPIONOVY PRUVOD DISKO

Zdroj: Infocentrum Lipno nad Vltavou

Priloha 6: Rekreac¢ni stiedisko Frymburk - fotografie

Frymburk — letecky pohled

Zdroj: www.lipensko.org




Frymburské slavnosti v roce 2008

Zdroj: www.frymburk.info

Kostel sv. Bartoloméje ve Frymburku

Zdroj: www.frymburk.info



Z¥icenina Vitkav Hriadek

Zdroj: W.ryurk.1f

2V

Kostel ve Svatém Tomasi

Zdroj: Www.frymburk.info



