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1. Uvod

N

Cestovni ruch je dnes v celosvétovém méfitku vSeobecné poklddin za jeden
z dilezitych dynamicky se rozvijejicich sektorti ekonomiky mnoha statd svéta. V soucasnosti
plni pfedevsim zavaznou ekonomickou, rekreacné zdravotni a kulturné poznavaci roli. Rozvoj
cestovniho ruchu nesporné vytvaii stimuly pro akceleraci vyvoje nejednoho odvétvi ndrodni
ekonomiky (v prvni fadé dopravy, stavebnictvi, obchodu, bankovnictvi) a rovnéz kultury
a sportu. Odvétvi cestovniho ruchu se velikosti svého obratu v celosvétovém méfitku fadi na
treti misto - za automobilovy a ropny primysl.

Jihoesky kraj je velmi &asto cilovou destinaci cestovniho ruchu v Ceské republice.
Pokud z celorepublikového srovndni pomineme Prahu a Karlovarsky kraj, tak spolu
s Jihomoravskym krajem patii k nas§im nejvyznamnéj$im regioniim cestovniho ruchu. Uchvati
nejen krdsou pfirody, ale také mimoifddné velkym mnoZstvim historickych a kulturnich
pamatek. Jako celek je mozaikou pifimo pifeduréenou k pozndvani jeho jednotlivych casti.
Nepieberné mnozstvi hradii, zamkd, tvrzi a klasterd, jejichZ interiéry dychaji atmosférou dob
davno minulych, jsou zdrojem informaci o historii jiznich Cech. V JihoGeském kraji naleznete
po cely rok moznosti rekreace a odpocCinku i veskerych forem turistiky. Reliéf zdejsi krajiny je
vhodny pro pési turisty i cykloturisty, jihoCeské vodni toky ldkaji vodaky nejen z nasi republiky.
Nezanedbatelné jsou moznosti rybolovu, myslivosti i fada dalSich sportovnich aktivit — golf,
jezdectvi nebo adrenalinové sporty (¢asopis COT Business, 2.5.2008).

K nejvyhleddvanéjsim méstim Jihoceského kraje patii mésto Tdbor. Region Taborska
je spjaty hlavné s husitskou tradici mésta Tabor a Koziho hradku (M.Jan Hus) a vodackou
atraktivnosti feky LuZnice. M4 vSak mnoho dalSich zajimavosti. Krajina byla osidlovéna jiz
v ddvné dobé a naleznete zde tudiz Cetné pozistatky pravékych a stfedovékych sidlist, dale
pohfebist. Ze stiedovéku se zde dochovaly zficeniny hradi Borotin, Kozi hradek, Pfibénice
a PFib&ni¢ky, Dobronice, Choustnik & Selmberk. Oblast Sob&slavskych blat je znimou
a pozoruhodnou nérodopisnou oblasti s pamétkami lidové architektury (selského baroka).
Z pamitek technického rdzu upoutd jedna z prvnich Udolnich nddrzi ve stf. Evropé Jorddn
z 15.st v Tabofe a fetézovy most pies LuZnici u Stélce, pieneseny z Podoli na Pisecku.
Pres udoli Luznice vede plvodni Kfizikova Zelezni¢ni elektrifikovand traf Tabor-Bechyné,
kterd je prvni nejstarSi u nds a pochdzi z roku 1903. V soucasné dob€ se provadi nostalgické
jizdy ptivodni historickou elektrickou lokomotivou. Diky vybudovani unikatniho obloukového

mostu byla traf prodlouZena az do stfedu lazeniského mésta Bechyné.



V rdmci regionu nesmime opomenout ani mésto Sezimovo Usti, sousedici s Tdborem.
Diky nedostatecné propagaci ndvstévnici Tébora Casto ani nevédi, co vSechno jim toto misto
nabizi. Ve své prici se proto zaméfuji pravé na lokalitu Sezimova Usti. Cilem je analyzovat
cestovni ruch v oblasti, navrhnout inovaci nabidky a propagacni balicek ke zvySeni atraktivnosti

meésta.



2. Literarni reserse

2.1 Cestovni ruch

Podle Horner a Swarbrooke (2003: 53 — 54) mivaji definice cestovniho ruchu nékolik
sloZzek. Obecné se cestovni ruch definuje jako kriatkodoby presun lidi na jind mista, nez jsou
mista jejich obvyklého pobytu, za dcelem pro né€ pfijemnych Cinnosti. Definice zni jednoduse,
ale neni plné vystiznd. Nezahrnuje napiiklad lukrativni oblast sluZebnich cest, kde hlavnim
smyslem cestovani je price, nikoli zdbava. Je také nesnadné urcit, jak daleko musi Clovék
cestovat nebo kolik noci musi strdvit mimo domov, abychom jej mohli povaZovat za turistu.
Mezi cestovnim ruchem a cestovdnim nepochybné existuje silnd spojitost.

Mnozi lidé nepovaZzuji cestovni ruch za samostatné odvétvi, ale za Cinnost, kterd je
vysledkem sluZeb jinych odvétvi, jako jsou ubytovéni, stravovani a doprava. Jestlize vyslovné
jde o néjaky prumysl cestovniho ruchu, pravdépodobné se skldda ze sluzeb pofadateld zdjezddq,
tj. cestovnich kanceldii (touroperdtord) a cestovnich agentur (prodejci), a neexistoval
az do nastupu moderniho cestovniho ruchu, zaloZeného na souhrnné nabidce vice sluzeb.

Podle mého ndzoru cestovnimu ruchu odpovidd nejvice tato definice, kterou zmifuje
Orieska (1999: 6): :Cestovnim ruchem se rozumi soubor ¢innosti zaméfenych na uspokojovani
potfeb souvisejicich scestou a pobytem osob mimo misto trvalého bydlisté, zpravidla
ve volném case, za icelem zotaveni, poznani, spolecenského kontaktu, kulturniho a sportovniho
vyZiti, lazetiského 1éCeni a pracovnich cest.:

Heskova a kol. (2006: 9) vymezuje cestovni ruch jako: ,,vyznamny spolecensko-
ekonomicky fenomén jak z pohledu jednotlivce, tak i spolecnosti. Kazdoro¢né predstavuje
nejveétsi pohyb lidské populace za rekreaci, pozndvanim a naplnénim vlastnich snl z pi{jemné
dovolené. Je soucdsti spotieby a zplisobu Zivota obyvatel zejména ekonomicky vyspélych zemi.
Ve svétovém méritku patfi vedle obchodu sropou a automobilovym prumyslem ke tfem
nejvétsim exportnim odvétvim.*

Za cestovni ruch je podle Jakubikové (2009: 18) oznaCovéan pohyb lidi mimo jejich vlastni
prostedi do mist, kterd jsou vzdalena od mista jejich bydlisté, za rliznymi Gcely, vyjma migrace

a vykonu norméln{ dennfi préce.



Podle Francové (2003: 13) si lze shrnout ddleZitost a vyznam cestovniho ruchu
jak pro spole€nost, tak i pro kazdého z nds osobné do nasledujiciho ptehledu:

- podili se na rozvoji osobnosti

- slouzi k d¢elnému vyuZiti volného Casu

- pomdhd utvéret Zivotni styl lidi

- slouZi k poznani, k ziskan{ jazykovych znalosti

- je prostfedkem vzdélavani a vychovy lidi

- ma l1éCebné (relaxacéni) plisobeni

- ekonomicky piinos

Z vymezeni téchto vyznami v jednotlivych sférach, na které CR plisobi, 1ze odvodit i funkce,
které CR v kazdé civilizované spolecnosti plni a kterymi jsou:

- funkce ekonomickd

- funkce rekreacné-zdravotn{

- funkce kulturné- poznavaci

- funkce informaéné- vychovna

- funkce kontaktni

2.2 Typologie cestovniho ruchu

Specifikovat cestovni ruch jen ve vSeobecné roviné by bylo nedostacujici z divodu,
7e v kazdodenni praxi se projevuje v ruznych druzich a formdich, které se neustdle vyvijeji
a obohacuji v zavislosti na poptdvce ucastnikli cestovniho ruchu a technicko-technologickych
mozZnostech nabidky.

Destinace cestovniho ruchu je mozné typologizovat na zdklad€ rtiznych kritérii, v praxi
sekundarni nabidky. Je nutno podotknout, Ze jednotlivym destinacim ve skute¢nosti Casto

odpovida vice destina¢nich typa.

Podle D. Buhalise, jak uvadi Kirdlova (2003: 16), je vhodné destinace typologizovat
podle hlavni atraktivity, kterou nabizeji, a to na typ:

- méstsky, pfimoftsky, horsky, venkovsky, jedinecny, exoticky, exkluzivni



Jakubikova (2009: 20) rozdéluje typologii cestovniho ruchu podle riznych klasifika¢nich
hledisek.

Diagram 1: Typologie cestovniho ruchu

Typologie
cestovniho

ruchu

1)Zékladni i 3)Platebni 4)Délka 5)Zpusob 6)Pocet
bilance pobytu organizace tcastniku
statu

¢lenéni

- domaci ¢ni icni a y organizovany
- zahrani¢ni & ivni fednédoby neorganizova
- poznavaci y
- vzdélavact
-spolecensky

7)Vék 8) Zpisob 9)Prostiedi
ucastniku financovani

11)Zpasob
ubytovani

- silni¢ni
individudlni
- autobusova
- Zelezniéni
- lodni

- letecka

Pramen: Jakubikova, 2009 : 20



Heskov4 a kol. (2006) rozd€luje typologii cestovni ruchu na druhy a formy cestovniho
ruchu. Pravé toto rozdéleni jsem si vybrala k charakteristice cestovniho ruchu v oblasti

Sezimova Usti.

2.2.1 Druhy cestovniho ruchu

O druzich cestovniho ruchu hovoiime tehdy, kdyz za zdklad posuzovani cestovniho
ruchu vezmeme motivaci jejich ucastniki, tj. ucel, pro ktery cestuji a pobyvaji piechodné
na cizim misté.

Diagram 1: Druhy cestovniho ruchu

Rekreaéni

Stimulacn{ Tématicky

Druhy
) cestovniho -
Zdravotni ruchu Dobrodruzny
\ Myslivecky

Kulturni
Pramen: Heskova a kol., 2006: 21

Kongresovy

Lazenisky

NaboZensky




2.2.2 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu umoziuji blize urcit podstatu cestovniho ruchu z hlediska potieb

a cilii jeho ucastnikti. Toto poznani dovoluje 1épe pfipravit produkt a nabizet ho na trhu cilové

skupiné tcastnikili cestovniho ruchu.

Diagram 2: Formy cestovniho ruchu

Formy

cestovniho ruchu

1)Geografické

hledisko

2)Pocet

ucastnika

ekologicky

3)Zpusob
organizace
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5) Délka
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dlouhodoby
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- sezonni
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- motorizovany
- Zelezni¢ni

- letecky

lodni

Pramen: Heskova a kol., 2006:
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2.3 Sluzby v cestovnim ruchu

Jakubikova (2009: 68) uvadi, Ze sluzba je ¢innost, kterou miiZze jedna strana nabidnout
stran€ druhé, je naprosto nenahraditelnd a nevytvafi Zadné nabyté vlastnictvi.

Sluzby v cestovnim ruchu ptedstavuji podle Oriesky (1999: 6) Cinnosti nehmotného
charakteru, jejichZ vysledkem je bud individudlni nebo spoleensky uZite¢ny efekt.

Individudlni efekt, ktery je obvykle soucdsti cile dcasti na cestovnim ruchu, mize mit riznorody
charakter podle zvolené formy ucasti, napiiklad rekreacni, kulturni, zdravotni apod.
Spolecensky efekt zpravidla podminiuje nebo umoZziiuje dosazeni individudlniho efektu
(naptiklad sluzby souvisejici s udrzovanim Cistoty a hygieny vetfejnych prostranstvi, zelené atd.)

Struktura sluzeb, jimiZ se uspokojuji potfeby tcastnikili cestovniho ruchu, je rtiznorodd
a uspokojuje dvé skupiny potieb. Jde jednak o primarni - cilové potieby tcastnikl cestovniho
ruchu, napiiklad potfeba sportovniho vyziti, poznavani kulturnich a historickych
pozoruhodnosti, odpocinku, spolecenské komunikace, rozptyleni, zdbavy apod., jednak potfeby
sekundarni - realizacni, které podminuji efektivni uspokojovani cilovych potfeb, napiiklad
potfebu prepravit se do rekreacniho prostoru, potfebu vyZivy, prenocovani, hygieny,
zprostiedkovani sluzeb apod.

Riiznorodost sluzeb cestovniho ruchu umoziuje jejich klasifikovani z vice hledisek.
Casto se podle vyznamu ve spotieb& tcastniki cestovniho ruchu rozliuji na sluzby zakladni
a doplitkové. Do zakladnich sluZeb se zarfazuje premisténi tcastnikii cestovniho ruchu z mista
jejich trvalého bydlisté do rekreacnich prostord a zpét, a sluzby spojené s pobytem v rekreaénim
prostoru (dopravni sluzby, sluzby ubytovaci a stravovaci). Dopliikové (komplementarn{) sluzby
jsou spojeny s vyuZivanim atraktivit, vlastnosti charakteristickych pro konkrétni rekreacni
prostor (napiiklad sportovné-rekreacni sluzby, spolecensko — kulturni sluzby, ldzetiské sluzby
apod.).

Nejcastéji se sluzby cestovniho ruchu déli podle jejich funkei ve vztahu k jednotlivym
uspokojovanym potfebdm ucastnikli, v SirSim kontextu i ve vztahu ke spolecnosti. Z tohoto
hlediska jde o sluzby dopravni, ubytovaci, stravovaci, zprostiedkované, lazeiiské, kongresové,
privodcovské, spoleCensko — kulturni, sportovné — rekreaéni, animacéni, sméndrenské,

pojistovaci, obchodni, komunalni, o horskou sluzbu a dalsi (Orieska, 1999: 7).



2.4 Marketing

2.4.1 Vymezeni marketingu

Zajem o aplikaci marketingu vzriistd u mnoha organizaci, véetné organizaci neziskovych
a statnich. Uvédomuji si totiZ, Ze marketing jim miZe pomoci 1épe se prosadit na trhu. Kazda
organizace je nucena bud se podfidit diktatu trhu (. platicim zdkaznikim), nebo z trhu odejit.

V dnesni dobé tvrdé konkurence je dileZité si ziskat pozornost zdkazniki a tim i pevné misto na

vvvvvv
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Podle mého ndzoru odpovidd marketingu nejvice tato definice Lendrevic a Lindon,
kterou zminiuji Horner a Swarbrooke (2003: 30): ,,Soubor metod a prostiedki, které ma
organizace k tomu, aby zapusobila pfiznivym dojmem na vefejnost a dosahla svych cila.

Svétlik (2005: 10) uvadi, Ze marketing je proces fizeni, jehoZ vysledkem je pozndni,
predvidani, ovliviiovani a v konecné fdzi uspokojeni potfeb a prani zdkaznika efektivnim
a vyhodnym zplsobem zajisfujicim splnéni cilti organizace.

Oficidlni definice marketingu prijatd Americkou marketingovou asociaci na konci roku
2004, jak ji zminuje Jakubikova (2009: 44), zni: ,,Marketing je jednou z ¢innosti vykondvanych
organizacemi a sadou procesii pro vytvareni, sdéleni a poskytnuti hodnoty zdkaznikiim
aprofizeni vztahl se zdkazniky takovym zplisobem, zné€hoZ ma prospéch organizace
a zajmové skupiny s ni spojené.*

Peter Drucker (In: Horner a Swarbrooke, 2003: 30) definuje marketing takto:
,Marketing je mnohem Sir§i zdleZitosti neZ prodej, ale neni vibec Zadnou specializovanou
aktivitou. Je pritomen v celém podniku. Je to cely podnik vidény z pohledu konecného
vysledku, tedy z pohledu zdkaznika. Zajem o marketing a odpovédnost za n¢j tedy musi
prostupovat v§emi oblastmi podniku.*

Jakubikovd (2009: 44) definuje marketing takto: ,Marketing je spolecensky
a manaZersky proces, jehoZ prostrednictvim uspokojuji jednotlivci a skupiny své potieby a prani

v procesu vyroby a smény produktd a hodnot.*



2.4.2 Strategicky marketing.

Podle Hordkové (2002: 15 - 16) je marketing a jeho vyvoj nerozlucné spjat s trhem
ajeho rozvojem. Existence trzni ekonomiky je zdkladni podminkou uplatnéni marketingové
koncepce.

Strategicky marketing je jednou z vyvojovych fazi marketingu (s fadou vyvojovych
stupiill), uvazovanou ve vztahu k marketingovym ¢innostem, funkcim i ¢asovym horizontdm.
Lze ho charakterizovat jako proces, spojeny zejména:

- s vypracovianim
o analyz faktort vnitfnich podminek a stranek podniku,
o analyz faktori prileZitosti a ohroZeni podniku,
o analyz faktori konkurence (v¢etné€ prognézovani budoucich trendti vyvoje)
o s participaci na vytvofeni souboru cilii podniku a na formulovéani podnikovych
strategii pro jejich dosaZent,
o se stanovenim marketingovych cild,
o s volbou marketingovych strategii k dosaZeni vyty¢enych cildg,

o s vypracovinim, realizaci a kontrolou marketingovych plant,

O

s komplexnim fizenim marketingového procesu.

Strategicky marketing je plné soustfedén na zdkaznika, vede organizacni jednotky
ke studiu a k porozuméni jeho potieb a ptani, aby koupil, co podnik vyrobil, ale podnik existuje
proto, aby slouZil potfebam zakaznika.

Lapidarné fecCeno, strategicky marketing pomédha orientovat ,.kazdého* v organizaci
smérem k trhu. Podporuje marketingové filozofie do kaZzdodenni praxe v ramci strategického
marketingového procesu. Pomdha shromazdit a analyzovat informace, vyuZivané k Setfeni
béZzné kazdodenni situace podniku, tak pfedev§im kidentifikaci dlouhodobych
trendll v marketingovém prostfedi a nasledné ke kvalifikovanému odhadu vlivu téchto trenda
na podnikovou ¢innost (Hordkov4, 2002: 16 - 17).

Podle Jakubikové (2009: 102) urcuji marketingové strategie zdkladni sméry vedouci

ke splnéni cilti. Prezentuji prostfedky a metody, pomoci nichZ bude stanovenych cili dosaZeno.
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2.4.3 Marketing cestovniho ruchu

J. Kripendorf, jak uvddi Heskova a kol., (2006: 134), definuje marketing cestovniho
ruchu ,,jako systematickou a koordinovanou orientaci podnikatelské politiky cestovniho ruchu,
jakoz i soukromé a statni politiky cestovniho ruchu na mistni, regiondlni, narodni a mezinarodni
urovni na co nejlepsi uspokojovani potieb urcitych skupin zakazniki pii dosaZeni priméfeného
zisku.*

A. M. Kortison, jak zmiiiuje Heskov4 a kol. (2006: 135), vymezuje marketing cestovni
ruchu ,jako plynuly proces pldnovani, zkoumdni, naplilovdni, kontroly a vyhodnocovéni
¢innosti potfebnych k zajisténi jak zdkaznikovych potfeb a pozadavki, tak i cili organizace.

we

K dosaZeni nejvétsi ucinnosti vyZzaduje marketing usili kazdého jednotlivce a jeho tdinnost se

vvvvv . 766

déle mize zvysit ¢i snizit ¢innosti dal$ich komplementarnich organizaci®.

2.4.4 Destina¢ni management a marketing

Heskov4 a kol. (2006: 153) definuje destinaci jako geograficky prostor, ktery host voli
jako cil ucasti na cestovnim ruchu. Destinace zahrnuje komplex sluZeb pro potfeby cestovniho
ruchu. Obecné je chipédna jako smérovdni, cil cesty, misto navStivené Ucastnikem cestovniho
ruchu.

Destinace cestovniho ruchu podle World Tourism Organisation je definovdna jako
,,misto s vhodnymi atraktivitami ve spojitosti se zafizenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které
si u€astnik cestovniho ruchu nebo skupina zvolil pro navstévu.*

Jakubikovd (2009: 38) definuje marketing destinace cestovniho ruchu jako: ,,proces
sladovan{ zdroja destinace s potiebami trhu.*

Marketing destinace cestovniho ruchu obsahuje analyzu mista planovani, organizovani,
fizeni a kontrolu strategii na vymezenf{ lokalit a sméfuje hlavné k silnym strankdm konkuren¢ni
pozice soucasnych mist v mezindrodnim souboji o atraktivni cilové skupiny.

Podle Heskové a kol. (2006: 152) pfedstavuje destinacni management a marketing
soubor ¢innosti na vybranych trovnich fizeni a koordinace, strategické planovani, rizné formy
spoluprace na trovni mikroregiond a regionti, vyuzivani podpirnych fonda. Cestovni ruch se
miZe v mnoha destinacich stat nosnym prvkem rozvoje nebo jednim z jeho vyznamnych prvka.
Z pohledu destinaénfho managementu je cestovni ruch spole¢né s dalSimi aktivitami soucdsti
jednoho komplexniho produktu, tedy produktu, ktery tvofi a predstavuje celd destinace (oblast,
region). Vysledny destina¢ni produkt neni findlnim dilem jednoho subjektu, ale zahrnuje celou

fadu participujicich subjektt.
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Jakubikova (2009: 82) charakterizuje management destinace jako: ,,soubor technik,
nastrojli a opatifeni pouzivanych pii koordinovaném planovani, organizaci, rozhodovacim
procesu a regulaci cestovniho ruchu v destinaci za dcelem dosazeni jeho udrZitelného rozvoje

a zachovani konkurenceschopnosti na trhu.*

Cile marketingu destinaci
- zlepsit povést oblasti, a tak prildkat investory
- rozsifit pocet a vybaveni zafizeni, které mohou pouZivat mistni obcané
- vzbudit v obéanech hrdost na svou oblast
- ziskat odivodnéni a financovani pro zlepSeni mistniho Zivotniho prostfedi
- snaha zlepsit politickou pfijatelnost destinace pro lidi z vnéjSku tim, Ze uvidi destinaci
takovou, jaka skute¢né je, nebo takovou, jakou ji vlada chce ukazovat turistim

(Horner a Schwarbrooke, 2003: 290)

2.5 Marketingovy mix cestovniho ruchu

Jakmile se podnik rozhodne o strategii umisténi vyrobku, zacind vyvijet fadu aktivit
pro ovliviiovani potfeb a prani zdkaznikli. Nazyvame je marketingovym mixem. V zahranic¢ni
literatufe se miZzeme setkat s pojmem 4 P marketingu (product, price, promotion, placement)
(Svétlik, 2005: 100).

Jakubikova (2009: 182) definuje marketingovy mix takto: ,,Marketingovy mix je soubor
marketingovych ndstroji, které firma vyuzivd k tomu, aby dosdhla marketingovych cili
na cflovém trhu.*

Marketingovy mix, jak vyplyva jiz ze samotné definice pojmu, tvoii nékolik prvki, které jsou
vzdjemné propojeny.

Klasickd podoba marketingového mixu je tvofena ¢tyfmi prvky, tzv. 4P:

Product — produkt

Price — cena, kontrakta¢ni podminky

Place — misto, distribuce

Promotion — marketingov4 komunikace

V oblasti sluZzeb cestovniho ruchu jsou k zakladnim ¢tyfem prvkim marketingového
mixu prifazovany prvky dalsi, a to:
People — lidé
Packaging — balicky sluzeb
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Programming — tvorba programi
Partnership — spolupréce, partnerstvi, koordinace
Processes — procesy
Politoval power — politickd moc
(Jakubikovd, 2009: 182 — 183)
V marketingu cestovniho ruchu se zpravidla pracuje s roz$ifenym marketingovym
mixem 8P — ke klasickym 4 P jsou prifazovany dal$i nistroje: People (lidé), Packaging (tvorba
baliku), Programming (programovani baliku sluzeb), Partnership (spolupriace) (Heskova

a kol.,2006: 135 - 136).

2.5.1 Produkt (Product)

Vseobecné se pod pojmem ,,produkt” rozumi cokoli, co je moZné nabizet na trhu a co mize

uspokojit néjakou potifebu nebo pozadavek zdkaznika. Termin ,,produkt® se béZné uziva a s jeho
definici se miizeme setkat asto. Zadna z mnoha existujicich definic nenf pfijimdna univerzalng.

V cestovnim ruchu mohou byt produktem hmotné pfedméty (napf. riizné zbozi), predevsim
jsou to ale sluzby prodavané podniky cestovniho ruchu, véetné cestovnich kancelafi.

Pfi tvorbé jakéhokoli turistického produktu si v prvni fadé musime uvédomit, jaky je klient,
jak se chovd, co vyZaduje. Pozadavky klientd jsou mj. ovliviiovany faktory prostiedi a faktory
vyplyvajicimi z psychologickych aspektii chovani jednotlivei (Heskova a kol.,2006: 141).

Podle Oriesky (1999: 87) jsou produktem cestovnich kanceldfi rizné sluzby,
klasifikované obvykle jako sluzby zprostfedkované, které cestovni kanceldre nakupujf od jinych
dodavatelti, sluzby vlastni (organizovani zdjezdt a pobytii), a sluZzby placené a neplacené.

Kotler vroce 1994, jak zminuje Horner a Schwarbrooke (2003: 153), charakterizuje
produkt jako cokoli, co 1ze nabidnout trhu k prozkoumadni, ziskdni, uZivani nebo ke spotifebé
a co muZe uspokojit néjakou potiebu nebo pozadavek. Mohou to byt hmotné predméty, sluzby,
osoby, mista, organizace a myS$lenky.

Podle Hornera a Scharbrooke (2003: 153) je produkt nepochybné jidrem veskerého
marketingu cestovniho ruchu, sluzeb pro vyuZiti volného Casu, ubytovacich a stravovacich
sluzeb. On poskytuje zdkaznikim uZitek, ktery hledaji, a jeho vytvofeni a dodani je hlavni
¢innosti vSech organizaci nasich tf{ sektora.

Jakubikovd (2009: 50) definuje produkt jako jakykoliv statek, ktery lze nabidnout

na trhu ke smén€, aby uspokojil poptavku, touhu, ptani nebo fesil problém zdkaznika (vyrobek,
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sluZzba, myslenka, misto, osoba, zaZitek, organizace, umély vytvor aj.), a tim firmé pomohl
dosdhnout stanovenych cild.
Za produkt se povaZuje to, co lze na trhu nabizet k pozornosti, k ziskani, k pouZivani

nebo ke spotiebé, co ma schopnost uspokojit prani nebo potiebu druhych lidi.

Svétlik (2005: 101) charakterizuje produkt jako jakykoliv hmotny statek, sluZbu nebo
mySlenku, kterd se stivd pfedmétem smény na trhu a je urena k uspokojeni lidské potieby
¢i prani.

Vyvoj produktu
cestovniho ruchu, sluZeb pro vyuZiti volného ¢asu a ubytovacich a stravovacich sluzeb. Jak jsme
jiz vidéli, produkty v urCité dobé dospéji do faze zralosti a potom poklesu. Organizace by je

tedy méla nahradit novymi, pokud moZno stejné dobrymi nebo lepsimi ndpady.

Faze vyvoje nového produktu

Jakmile je na svété ndpad, organizace jej musi zpracovat tak, aby byl komeréné vyuZitelny.
K tomu musi podniknout fadu kroki:

Vznik ndpadu

Provéfovani — zda jsou pro organizaci pfijatelné

Obchodni analyza — zda jsou ndpady komercné vyuZzitelné

Vyvoj produktu — prace na prototypu produktu

A e

ZkuSebni marketing — produkt nebo ndpad jsou zkuSebné nabizeny pied vlastnim
komer¢nim zavedenim na trh

6. Komercializace — produkt je zavddén na trh

Vyvoj novych produkti v sektorech cestovniho ruchu, sluzeb pro vyuziti volného ¢asu,
ubytovacich a stravovacich sluzeb

Vyvoj novych produktd v téchto sektorech je Casto spojen s velkymi investicemi

do novych zafizeni. Provadi se stude efektivnosti zdméru, které maji co nejpfesnéji provéfit

Zivotaschopnost navrhovanych projektd pfed dal§im krokem vpted. To je obzvlasté dilezité

v pripadech, kdy projekt predstavuje velké financni riziko pro organizaci, napiiklad

u provozovatell atraktivit (Horner — Swarbrooke, 2003: 168).
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2.5.2 Cena (Price)
Podle Horner a Swarbrooke (2003: 175) je cenovad politika nepochybné zdkladem

YV _ 2

uspésného marketingu jakychkoli vyrobkil nebo sluzeb. Ceny, které organizace poZaduje za své
vyrobky nebo sluzby, musi byt vyvdZené tak, aby zdkaznici byli ochotni je platit a organizace
dosahovala zisku.

Cena je rozhodujicim prvkem marketingového mixu, protoze organizace vytvarejici zisk je
v pfimém vztahu s celkovymi vynosy a dosahovanym ziskem.

Jakubikovd (2009: 222) charakterizuje cenu jako hodnotu, jiZ se zdkaznici vzdaji vyménou
za ziskdni poZadovaného produktu. Cenu lze zaplatit ve formé& penéz, zboZi, sluZeb, pfizné,
volebniho hlasu nebo ¢ehokoliv jiného, co ma hodnotu pro druhou stranu.

Cena je vySe penéZzni thrady zaplacend na trhu za prodany vyrobek ¢i poskytovanou sluzbu.
Cena je pro podniky dileZzitou informaci o trhu. Stanovi urcitd kritéria pro podnik a podnécuje
jeho aktivity urc¢itym smérem (Svétlik, 2005: 130).

Cena a cenova tvorba je podle Heskové a kol. (2006: 142 — 143) chipéna jako findlni ¢ést
marketingového mixu. Cena plni dvé funkce. Jednak je pfimym determinantem rentability (jako
jedind ¢ast marketingového mixu pfimo plisobi na zisk firmy), jednak plsobi jako magnet,

ktery zdkazniky pfitahuje nebo odrazuje.

2.5.3 Misto — distribuce (Place)
Podle Jakubikové (2009: 208) je tkolem distribuce co nejvice pribliZit vyrobené produkty

zakaznikovi. Distribuce feSi celou fadu rozpori mezi vyrobcem (producentem sluzeb)
a zdkaznikem. Jednd se zejména o rozpory v misté, Case a mnozstvi.
Nejen volba strategie, ale i samotné prodejni misto, jeho materidlni a nemateridlni prostfedi,
md vliv na rozhodovani zdkaznika o tom, zda si produkt koupi. Jeho image, atmosféra
a persondl jsou Casto témi faktory, které nejenZe maji vliv na ndkupni rozhodovaci proces
zédkaznika, ale také ovliviiuji jeho spokojenost (Jakubikova, 2009: 217 - 218).
Misto je zcela nepochybné rozhodujicim aspektem marketingu, protoZe zakazniklim se
muze libit néjaky produkt a mohou byt ochotni za néj platit, ale aby jej mohli kupovat, musi jim

byt dostupny (Horner — Swarbrooke, 2003: 191).
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2.5.4 Marketingova komunikace (Promotion)

Podle Jakubikové (2009: 238) marketingovd komunikace oznacuje prostfedky, jimiZ se
firmy pokousSeji informovat spotiebitele, presvédCovat je a pripominat jim — pifimo nebo
nepiimo — produkty a znacky, které prodavaji.

Marketingové komunikace vychdzi z obecného modelu komunikac¢niho procesu. Ve své
zakladni podstaté predstavuji vyménu informace o produktu, sluzbé ¢i organizaci mezi zdrojem
a piijemcem sdéleni. Pojem marketingové komunikace pfedstavuje Sir§i pojeti neZ pojem
propagace. Zahrnuje i Ustni komunikaci a nesystematickou komunikaci (Svétlik, 2005: 175).

Komunikaéni mix je kombinaci nésledujicich ndstroji: reklamy, osobniho prodeje,
podpory prodeje a public relations. Zdmérem celého komunikacniho mixu je ovliviiovat
spotfebni chovéni zdkaznika.

V cestovnim ruchu je efektivnim ndstrojem komunika¢niho mixu public relations (PR).
V dosavadni praxi subjekti zatim nejsou plné vyuZivany prednosti tohoto néstroje
v komunikaénich strategiich.

Zaméfeni oblasti PR podle skupin ¢innosti (oborti PR) vyuZzitelnych v cestovnim ruchu
je nasledujici:

- vytvafeni firemni identity (Corporate identity), krizovd komunikace, lobbying,

organizovani akci (Ebeny Management) (Heskova a kol., 2006: 143)

Organizace pouZivaji riznych metod marketingové komunikace k dosazeni svych cili.
Chtgji-1i vytvofit d¢innou propagacni kampari, musi zvolit spravnou kombinaci téchto metod:

- reklama, katalogy, média nebo public relations, propagace prodeje, osobni prodej,

zasilani propagacnich materidlli, reklama v misté prodeje, sponzorstvi (Jakubikova,

2009: 205- 206).
2.5.5 Lidé (People)

Tato ¢ast marketingového mixu je velmi vyznamnd pro vSechny obory cestovniho ruchu.

Clové&k vystupuje ve dvou podobdch, a to jako zaméstnanec a jako zdkaznik (klient).

Pri vybéru pracovniki je nutné si uvédomit, Ze z dlivodu nehmotnosti sluzby se stava
zaméstnanec soucdsti nabizené sluzby. Pro dispésnou realizaci je rozhodujici jak kvalita sluzby,
tak zplisob chovani pracovniki.

Spotiebitelsky pohled je dileZity z hlediska tvorby zakaznického mixu. Predevsim

u hromadného cestovniho ruchu je citlivou zileZitosti. Provedeni marketingové segmentace

16



miZe pomoci k optimalizaci nabidky na jednotlivé skupiny zdkaznikd (Heskova a kol.,20006:
146).

Podle Jakubikové (2009: 266) jsou nejdilezitéjsim zdrojem v oblasti cestovniho ruchu
lidé, zaméstnanci firem i riznych instituci. Zdkaznici u nich vyhleddvaji pomoc a radu
pti rozhodovani o tom, jak ziskat to nejlep$i za své penize. Zaméstnanec musi mit dokonalou
predstavu o tom, co se od néj ocekdva. Ocekdvani zdkaznika je nutno prekondvat.

Lidé v cestovnim ruchu zaujimaji rdzné role. Jsou investory, vlastniky, manaZery,
zaméstnanci, dodavateli vyrobki i poskytovateli sluzeb, obchodnimi mezi¢lanky, ovliviiovateli,
zaméstnanci statnich a vefejnych instituci, zdkazniky a rezidenty. Lidé pfimo ¢i nepfimo
ovliviiuji kvalitu produktu a spokojenost zdkaznika. Firmy proto potfebuji investovat

do rozvoje lidskych zdroju (Jakubikova, 2009 : 264).

2.5.6 Spoluprace (Partnership)

V produktech cestovniho ruchu bez vzdjemné spoluprdce organizaci by nebylo podle
Jakubikové (2009 : 270) mozné realizovat nékteré typy produktd na trhu. Za spolupréci 1ze
povazovat soucinnost dvou a vice subjektil zainteresovanych na rozvoji cestovniho ruchu &i
na poskytovani sluzeb s cestovnim ruchem spojenych. Cestovni ruch je odvétvim, které je silné
zavislé na dobré spolupraci riiznych subjekti.

Typy kooperaci mohou byt ve formé horizontdlni a vertikdlni. Horizontaln{ spoluprace
firem ptedstavuje spoluprici ve stejné urovni logistického pohybu produktii v urcité oblasti.
Cilem je zvysit atraktivitu mista realizace sluzeb, zvysit prodej, piipadné snizit ndklady.

Vertikalni kooperace sleduje logisticky pohyb produkti na principu dodavatel —
odbératel. Pfikladem vertikdlnich typt kooperaci je franchising. Tento typ kooperace je rozsiten
v cestovnim ruchu v oblasti ubytovacich sluZeb, rychlého stravovani, pj¢oven automobilil

apod. (Heskov4 a kol., 2006 : 146).

2.5.7 Nabidka balicku sluzeb (Packaging)
Nabidka balicku sluzeb podle Heskové a kol. (2006 : 147) znamend kompletaci

poskytovanych zajezdi a jejich programovou orientaci. Tvorba ,baliku“ zohlediuje
individudlni ptani zdkaznika, specifickych zdkaznickych segmentti, pomédhd firmam zmirnovat
vykyvy v nabidce a poptdvce po sluzbach. Priklady balikt sluZeb: motivaéni zdjezdy (incentivni
turistika), rodinné dovolend, zijezdy, zdjezdy pro seniory, horolezecké tiry, okruzni jizdy, lodni

zéjezdy.
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Termin bali¢ek se podle Jakubikové (2009 : 266) pouzivd pro dvé a vice sluZzeb
rezervovanych nebo zakoupenych podle pidni zdkaznika za jednu cenu, resp. pro predem
pfipraveny soubor sluZeb. V cestovnim ruchu je bali¢ek konkrétni sestaveni vzdjemné se

doplitujicich sluzeb do komplexni nabidky, obvykle za jednotnou cenu.

2.5.8 Programova specifikace sluzeb (Programming)

2N s

Tvorba bali¢ki podle Jakubikové (2009: 268) vytvari komplexni nabidku, na kterou velmi
uzce navazuje i obsahova specifikace programu (programming) uréend riznym typdm klientd
(riznym trznim segmentdim).

Nastroje jsou propojené, maji za cil vyvolat zdjem o mimosezonni obdobi u zdkaznikt
(nabidka jazykovych a manaZerskych kurzi), kdy ucastnikim ve stfediscich cestovniho ruchu je
poskytovan dalsi servis. Ne vzdy je program vdzan na balik sluZeb, napt. vecirky pro fotbalové
fanousky, pivni slavnosti.

Tvorba baliku sluZeb a programovani maji za cil

- eliminovat pisobeni faktoru ¢asu a mista,

- zlepSovat rentabilitu poskytovanych sluzeb,

- vyuzivat segmentacni strategii,

- iniciovat kooperaci subjektd.

(Heskova a kol.,2006: 147)

Jakubikovd (2009: 268) uvadi téchto pét kli€ovych tloh, které plni balicky spolu s tvorbou
programui:

1. Eliminuji psobeni faktoru ¢asu

2. Zlepsuji rentabilitu

3. Podileji se na vyuZivani segmentacnich marketingovych strategii - bali¢ky a programy
predstavuji tcinny ndstroj pfi segmentaci trhu a pfi pokusu sladit nabidku s potfebami
specifickych skupin zdkaznikd

4. Jsou komplementarni vici ostatnim soucdstem mixu vyrobek / sluzba a pfi spravné
kombinaci vytvéieji mnohem pfitaZlivéjsi a zajimavéjsi nabidku produktt

5. Spojuji dohromady vzdjemné nezdvislé organizace pohostinstvi a cestovniho ruchu
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2.6 Marketingovy vyzkum

Svétlik (2005: 42) charakterizuje marketingovy vyzkum jako: ,,souhrn aktivit, které
zkoumaji vSechny cCasti marketingové praxe vcetné trhl, vyrobku, distribu¢nich cest, cen,
chovéni zdkaznika. ,,

Jakubikovd (2009: 140) definuje marketingovy vyzkum takto: ,Marketingovy vyzkum
predstavuje systematicky a cilevédomy proces, smétujici k opatieni (shromédzdéni nebo ndkupu)
uréitych konkrétnich informaci, které nelze ziskat z obou predchozich ¢asti informacniho
systému pro marketing.*

Podle Horner a Schwarbrooke (2003: 419 — 420) je marketingovy vyzkum precizni, GZeji
soustfedénd cinnost s jedinym cilem poskytnout ddaje, které pomohou zlepSit efektivitu
marketingu organizace.

Naproti tomu vyzkum trhu je aktivita S$irS§tho rozsahu, jejimz hlavnim cilem je
shromazd'ovat tdaje o trhu. Ugelem marketingového vyzkumu je umoZnit organizaci zhodnotit
svoji soucasnou vykonnost, identifikovat prileZitosti a vyvijet produkty a komunikaci, které

pomohou vyuZit zjiSténych piilezitosti.

Obvykle rozliSujeme dva typy marketingového vyzkumu, a to:
Kvantitativni vyzkum, jinymi slovy fakta a ¢isla. To znamen4 faktické tidaje o vlastnostech trhu
spolu se statistickymi ddaji o vykonnosti organizace vcetné objemu prodeje a podilu na trhu.
Kvalitativni vyzkum, ktery se pfevazné soustfeduje na dojmy, ndzory a postoje zakaznikd
tykajici se organizace, jejich produkti a jejich konkurentd (Horner — Schwarbrooke, 2003: 419

—420).

Podle Svétlika (2006 : 43) se marketingovy vyzkum sklada z péti zdkladnich krok:
1) definovani problému

2) plan vyzkumu

3) sbér informaci

4) analyza ddaji

5) zavéry a doporuceni
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3. Cile a metodika

3.1 Cil prace

Hlavnim cilem prace je provedeni analyzy cestovniho ruchu v zdzemi Sezimova Usti.

VedlejSim cilem je navrZzeni a inovace nabidky cestovniho ruchu v oblasti a piiprava

produktového balicku.

3.2. Hypotézy

Hypotéza je tvrzeni o vztahu dvou nebo vice proménnych, které miiZze byt testovano za pouZiti

empirickych dat. Byly stanoveny tyto hypotézy:

1. V Sezimové Usti pfevazuje celoroéni cestovni ruch

2. V oblasti pfevlada kulturni cestovni ruch

3. V destinaci Sezimovo Usti prevladd vyletni cestovni ruch

Tyto hypotézy budou v prici potvrzeny nebo vyvriceny.

3.3 Metodicky postup

Tato prace je zpracovana do tfech hlavnich &asti. Jednd se o analytickou, syntetickou

a aplikacni Cdst.
Analyticka cast
Analyticka ¢ast je zpracovana na zdkladé zjisténych udaji prevazné ze sekundarnich zdroji,
a to hlavné externich. Patfi sem studium odborné literatury, pramenti, provedeni situaéni
analyzy Sezimova Usti a analyza druhti cestovniho ruchu. DileZitym zdrojem bylo hlavnd
studium odborné literatury, déle internet, data z Ceského statistického ufadu spolupréce
s Méstskym stiediskem kultury a sportu Sezimovo Usti a Informa¢nim centrem Tdbor. Viechny

zdroje jsou uvedeny v seznamu pouZité literatury.

Synteticka cast
V ramci syntetické ¢asti doslo k pripravé a realizaci terénniho Setfeni. Primarni informace
byly ziskdny pomoci dotazovani. Na zdklad¢ zjisténych poznatkii byla provedena analyza forem
cestovniho ruchu v oblasti.
Aplikacéni ¢ast

s vz

V aplikacni ¢asti byla navrZzena inovace nabidky a produktovy balicek.
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4. Situaéni analyza

4.1 Historie a soucasnost

Mésto Sezimovo Usti se rozklada na plose 845 ha v severni &asti jiznich Cech v okrese
Tébor, piiblizné 88 km jizné od hlavniho mésta Prahy, 58 km od Ceskych Bud&jovic na silnici
E55. Tato mezindrodni cesta mésto rozdéluje na dvé Casti. Sezimovo Usti 1, které lezi
na zdpadni stran& a Sezimovo Usti II na strand vychodni. Po&et obyvatel se pohybuje okolo
7 000. Nadmoi'ska vyska je 399 m. Mé&sto leZi v krdsné krajin€ 5 km jiZzné od Tébora na soutoku
feky LuZnice a Kozského potoka. V jeho blizkosti se nachdzi zficenina Koziho hradku,
kde kdzal mistr Jan Hus. V Sezimov& Usti mé&l letni sidlo 2. Geskoslovensky prezident Edvard
Benes. Je zde také se svou choti Hanou pochovan.

Prvni zminka o Sezimové Usti je vdokumentu zroku 1262, ktery se tykd
Dominikanského kl4stera. Postupem Casu se Sezimovo Usti stalo stiedovékym hospodaiskym
stfediskem. K jeho rozmachu pfispivaly doly na stiibrnou rudu, o jejichz existenci madme zpravy
zroku 1272 a 1345. Ze zlomkovitych pisemnych pramend a archeologickych nélezd vime,
7e koncem 14. a po&itkem 15. stoleti bylo Sezimovo Usti prosperujicim femeslnickym méstem
a kolébkou husitstvi. V souvislosti s pobytem Mistra Jana Husa v Sezimové Usti, as.
probihajicimi cirkevnimi reformami bylo meésto vroce 1420 vlastnimi obyvateli zniceno
a zapdleno. Dlivodem byla strategicky nevyhodnd poloha mésta, které nebylo terénem dobie
chranéno pied piipadnym dobytim. Obyvatelstvo bylo pfevedeno na nové zaloZené Hradiste,
pozdg&ji prejmenované podle hory na Tébor. Trosky Sezimova Usti mezitim zariistaly travou
a kfovinami az do roku 1828, kdy byla obec opétovné zaloZena. Na pivodnim gotickém sidle
probihaly po desetileti rozsdhlé¢ archeologické vyzkumy, které prinesly fadu vyznamnych
objevi. Tyto expondty jsou uloZeny v tdborském muzeu.

Dnesni Sezimovo Usti je moderni mésto se tfemi zakladnimi $kolami, stfedni $kolou,
dvéma kiny, obchody, moderni infrastrukturou a dobrou dopravni dostupnosti. Ve mésté je
tithvézdi¢kovy hotel s bazénem, motorest, chatovd osada, fotbalové i hédzenkarské hfiste,
tenisové kurty, sauna, kuZelky.

Odkaz mésta je tedy vyznamny, historicky zcela jedinecny a nemél by upadnout
v zapomnéni. Vzdyt nebyt Sezimova Usti, sttedovékého centra obchodu, femesel a kolébky
husitstvi, nemohl byt zaloZen Tébor, kde bylo Husovo uceni zvécnéno. Také soudobé mésto se
vyplati poznat, pochopit a ddle jej rozvijet, aby v souladu se svou historickou tradici patfilo

i v budoucnu k modernim méstim (Klima, 2004).
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4.2 Hodnoceni potencialu CR

Rozvoj cestovniho ruchu je podminén existenci vhodného potencidlu, ktery méd vyrazny
teritoridlni aspekt a je vdzan na krajinny systém. Pfirodni i antropogenni (vytvoreny lidskou
¢innost{) potencidl, ktery vyjadfuje zptisobilost tizemniho celku vytvofit podminky pro rozvoj
cestovniho ruchu, je rozmistén nerovnomérné a kvalitativn€ rtiznorodé, pficemzZ se obvykle lisi
i v ramci velkych tzemnich celki.

Pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci je dulezitd kvalitni nabidka, ktera je schopna
prildkat ndvstévniky a ndsledné uspokojit jejich potieby a poZadavky.

Nabidku cestovniho ruchu je mozné rozdélit na priméarni a sekundarni.

Komponenty primarni nabidky cestovniho ruchu jsou utvérejicimi podminkami pro uspokojeni
potieb a pozadavkd navstévnikd destinace; struktura, rozmisténi a uroveti sekundarni nabidky
cestovni ruchu je urCujicim faktorem vyuzitelnosti destinace pro aktivity cestovniho ruchu

(Kiralova, 2003:15-16).

1) priméarni potencial CR
a) Pfirodni potencial
b) Kulturné-historicky potenciél

¢) Kulturné-spolecenské a sportovni akce

2) sekundarni potencial
a) Suprastruktura cestovniho ruchu
b) Infrastruktura cestovniho ruchu

¢) VSeobecna infrastruktura
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4.2.1 Primarni potencial CR

Primarni potencidl CR pfedstavuji zdroje, které by v destinaci existovaly i bez zavislosti

na cestovnim ruchu a jeho rozvoji.

4.2.1.1 Prirodni potencial

Sezimovo Usti je pi{jemnym mistem pfedevi§im diky klidnému prostiedi a p&kné
piirodd. Piiroda kolem Sezimova Usti skytd dobré podminky pro p&i turistiku, cyklistiku nebo
projizdku na koni. K navstévé ldkaji i pfirodni zajimavosti - prirodni pamatka Lucni,
Chynovska jeskyné, Botanickd zahrada v T4bofe nebo nauénd stezka Borkovickd blata. Reka
LuzZnice, kterd se propléta celym regionem, pfimo vybizi k vyletu na kdnoi ¢i rybafeni. Okolni
krajina je plnd rybniki, které jsou vyuZivany k rekreaci , nachdzeji se v§ak mimo mésto. Jedind
prilezitost ke koupdni na izemi mésta je feka LuZnice ujezu Soukenik. V 6 km vzdaleném
Tébore, ktery je snadno dostupny méstskou hromadnou dopravou, je mozné vyuZit moderni

plavecky bazén. Dobré podminky nabizi Sezimovo Usti také pro houbafeni, rybafeni a pifpadné

1 myslivost (http://www.sezimovousti.cz/articlepage.php?id_category=29, 1.11.2004).

V Sezimové Usti se nachézeji tyto piirodni atraktivity:

Pamatné stromy v okoli Sezimova Usti

Méstsky tiad v Sezimové Usti - oddéleni Zivotniho prostiedi jako povéieny obecni
titad vyhlasil na svém spravnim tizemi (j. na tizemi obci Sezimovo Usti, Pland nad LuZnici
a Kosice) v roce 1998 celkem 14 pamatnych stromt a 1 v roce 2000.

Pifmo v Sezimové Usti se nachdzeji dva pamatné stromy. Jasan ztepily roste v parku
pred kinem Spektrum v Sezimové Usti II. Je spjat s historii Sezimova Usti. Neni soudsti nové
sidlistni zelené, ale je stromem plivodnim, uméle vysazenym kolem roku 1910 pted stit budovy
statku. Ten se na tomto misté tehdy nachdzel obklopen poli a loukami. Strom v nepoSkozeném
stavu preckal veSkery vyrazny stavebni ruch, ktery v roce 1939 odstartoval vystavbu 2. ¢4sti
mésta - Sezimova Usti II, a k nému? patif i demolice statku kolem roku 1960. Vystavbou doglo
k radikdlni zméné tehdejSitho rdzu krajiny na soucasnou podobu mésta. Dalsimi atributy
pro ochranu je vzrist, mohutnost a estetickd hodnota stromu.

Druhym pamétnim stromem je Lipa srdCitd. Ke stromu se dostanete po ucelové
komunikaci navazujici na ulici K héjence a vedouci na Kozi hriddek. Strom se nachdzi
pred hdjenkou Nechyba na okraji lesa. Divodem vyhldSeni a ochrany stromu je skute¢nost,
Ze lipa je vyznamnou dominantou okoli s vyraznou estetickou hodnotou. DileZitymi aspekty

jsou vzrist, mohutnost a vék stromu (Klima, 2008).
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Naucna arboreta

Arboretum je vybrand parkova plocha s popisem zajimavych stromt a kefl, které se
na ni nachazeji. Od dfevin béZnych a obecné zndmych az po vzicné a vefejnosti témeér
nebo upln€ nezndmé.

Podava informace o tom, jak se jednotlivé stromy a kefe jmenuji, zjaké zemé
nebo kontinentu se k ndm dostaly (odkud pochézeji) nebo zda jsou jedovaté. Slouzi tedy
pfedevsim jako zdroj informaci ke vzdéldvani nebo ke svému potéSeni.

Arboreta jsou vytvofena na 3 parkovych celcich v Sezimové Usti II: v parku
pfed hotelem MAS, pfed kinem Spektrum a pfed hvézdarnou. Na okrajich u chodniku kaZzdého
arboreta je umisténa informacni tabule, kterd informuje o jednotlivych dfevindch viditelnych
z mista pred tabuli. Na tabuli je zobrazena: mapa prostoru pro orientaci, pomoci symbolti s ¢isly
umisténi jednotlivych dfevin v arboretu, informacni tabulka s identifikacnimi daji o dfevindch
a fotografie vybranych dfevin (http://www.sezimovousti.cz/attachment/arboreta_su.pdf, 27. 10.

2004).

Prirodni pamatka LUNA

Na tizemi obce se nachazi jediné, zvlasté chranéné tzemi — Pfirodni pamétka Luna. Jedn4 se

o lokalitu (1,7 ha) vyslunné jiZn{ strdné na pravém biehu Kozského potoka vedle zahradkarské
kolonie ,,Pod LetiSt¢ém®, naproti letnimu kinu. Ve strdni jsou patrné vychozy skalniho
(silikdtového) podlozi. Na nevyvinuté pidé z mateéného substratu pararuly, zejména
na vychodé tzemi, dominuje chudy acidofilni borovy porost. Lokalita je chranénd diky vyskytu
subxerotermofytni (teplomilné) travinobylinné vegetace (kostfavy, trocnik bolhoj, tfezalka
teCkovana, jestrabnik chlupécek...) a teplomilné fauny zahrnujici typické zdstupce bezobratlych

a plazi (Klima, 2004).
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4.2.1.2 Kulturné-historicky potencial

Sezimovo Usti II vzniklo jako d&Inickd kolonie nového zavodu strojiren MAS Tomase
Bati. Dodnes je zde vidét znamd Bafova architektura. DuleZitou turistickou zastavkou je vila
druhého ceskoslovenského prezidenta Dr. Edvarda BeneSe, kterd se nachdzi v Sezimové
Usti I aje oteviend pro vefejnost od kvétna do ¥{jna a v nékteré vyznamné dny v roce. Necelé
3 km od mésta se v lesich nachazi zficenina Koziho hradku.

O Benesové vile a Kozim hradku se ve své praci podrobnéji rozepisuji v ¢asti Druhy
cestovniho ruchu.

Ve vzdalenéj$im okoli se nachdzi fada vyhleddvanych pamétihodnosti - hrady (Kotnov
v Tébofe, Stary zdmek u Borotina, Selmberk, Choustnik, P¥ib&nice), zdmky (Zamek Bechyné,
na rozhrani taborského a jindfichohradeckého regionu zdmek Cervend Lhota), unikétni
technické dila (Stadlecky fetézovy most). Jihozdpadn& od Sezimova Usti jsou rovinatd blata

s typickou jihogeskou lidovou architekturou, raSelinisti a rozsdhlymi lesnimi komplexy.

4.2.1.3 Kulturné-spolecenské a sportovni akce
Kulturné-spolecenské a sportovni akce jsou nedilnou soucésti image, o jejiZ vybudovani

kaZzdy region ve snaze ziskat turisty usiluje. Vhodny vybér a propagace porddanych akci
mohou pfildkat nové navstévniky a zptijemnit nebo prodlouZit pobyt téch, ktefi region
navstivili za jinymi dcely. V tabulce 1 je prehled pravidelnych kulturné-spolecenskych akci

konanych v Sezimové Usti.
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Tabulka 1: Kulturni program Sezimova Usti

leden Ples panu z RizZe Reprezentaéni ples mésta Sezimova Usti
unor Karneval pro déti Disco + soutéZe pro déti
bfezen Volani jara Dilny, soutéze
Ukdzky sttedovékého muceni, inkvizi¢ni soud, moznost opékani
duben Paleni ¢arodéjnic
vuitd
Kladeni vénct k pomniku padlych v Sez. Usti I, lampionovy
kvéten 8. kvétna pruvod, vystoupeni dechové kapely, vystoupeni mazoretek S.
Usti, ozvugeny ohiiostroj
Zabavné brodéni Kozského potoka v maskdch, spojené s tklidem
Sezimacky ¢ochtan )
cerven a soutéZemi na biehu
Hratky na Hradku Zéabavné odpoledne na Kozim hradku
Dobové trzisté, vojenské leZeni - ukazky zbroje a zbrani, vyroba
Stiedovéké slavnosti na Kozim Hradku .
Sperki - svickarstvi - stfedovékd kuchyné
Cervenec
Ekumenickd bohosluzba tdborskych cirkvi, program na hradé¢,
Vzpominka na Mistra Jana Husa
poté ukdzky Sermu
Hiltonfest Koncert kapel v Letnim kiné Sezimovo Usti
stpen Pibéh, ktery se  odehral na  hradé  HasiStejn
Bitva na Kozim Hradku ) )
Program: bitvy, dobové trziSté, veCerni ohfiovd show
K vyro¢i dmrti druhého ceskoslovenského prezidenta Edvarda
Pietni akt ,
Benese Sezimovo Usti I, hrobka E. Benese
74K Pouf v Sezimové Usti I. 10:30 hodin Farni kostel Povyseni sv. KfiZe - bohosluzba
Vystava: "Z BeneSovy vily''"Jak vnimali
obé&ané Sezimova Usti druhého | Ve velké zasedaci mistnosti M&U S. Usti
Ceskoslovenského prezidenta'
fjen KuzZelna Klasické kuzelky v letnim kin& v Sezimové Usti IT
Adventni vazba Ve spolupréci s Ochranou fauny CR Votice
: Ukdzky dobovych zbrani, zbroje, Sevcovské a kovarské prace.
listopad | gtredovik ]
Doplnéno ptedstavenim Mistr Jan Hus v podani{ Jezernich Pand
Bubenicka show Tradiéni setkdni bubenikd
) 24. prosince - ndmésti: v 16 hod. Sezimovo Usti I , v 17 hod.
prosinec Zpivani pod stromeckem

Sezimovo Usti 11
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4.2.2 Sekundarni potencial

Sekundarni potencidl CR predstavuji zdroje, které byly v destinaci vybudovany za tcelem

realizace a rozvoje CR.

4.2.2.1 Ubytovaci zarizeni

Ve mésté Sezimovo Usti se nachazi 9 ubytovacich zafizeni, které jsou zobrazeny v Tabulce 2.

Tabulka 2: Seznam ubytovacich zarizeni

Nazev

HOTEL MAS

HOTEL EURO

PENSION HUBERT

PENZION A
RESTAURACE U
RUZE

TABORISTE
SOUKENIK -
PISTEKOVA JITKA

KULICHOVA -
SOUKENIK -
SPARTAK MAS

CHATOVA OSADA
SOUKENIK

DOMOV
MLADEZE

DOMOV
MLADEZE

Adresa

SezimovoUSti, Namésti
Tomadse Bati 417
Sezimovo Usti, Pod
Kovosvitem 1080
Sezimovo Ijstf,

Safaitkova 1073

Sezimovo Usti,

Prokopa Holého 59

Sezimovo Usti,

Soukenik 3010

Sezimovo Usti,

Soukenik 684

Sezimovo Usti,
Soukenik 101
Sezimovo Ijstf,
Dukelska 640
Sezimovo Ijstf,

Dukelska 639

Kategorie

Hotel ***
Hotel **

Penzion

Penzion

Kemp

Chatova osada

Chatova osada

Ostatni zafizeni

Ostatni zafizeni
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Sezonni

provoz

celoro¢ni
provoz
celoro¢ni
provoz
celoroéni

provoz

celoro¢ni

provoz

letni provoz

letni provoz

letni provoz

celoro¢ni
provoz
celoroéni

provoz

Pocet

pokoju

51 az 100
10 a méné

10 a méné

11 az 50

10 a méné

11 az 50

11 az 50
51 az 100

51 az 100

Pocet mist
pro stany a

karavany
Z4dné
Z4adné

Z4dné

Z4adné

51 az 100

Z4adné

Z4adné

Z4dné

Z4dné

Pramen: CSU, 2008



Hotel MAS %%

Hotel MAS je umistén v klidném prosttedi ~ Obrdzek 1: Hotel MAS
mésta Sezimovo Usti, na ndmésti s parkovou
upravou. Je idedlnim mistem pro rodinou dovolenou,
Skoleni, kongresy, atp. Kapacitu zafizeni tvori 50
dvouldzkovych pokoji s moznosti pristylky, 15

ti{lizkovych pokoji a jedno apartmd vybavené

masaZzni vanou. Pokoje jsou vybaveny sprchovym
koutem, televiznim pfijimacem se satelitnimi Pramen:www.hotelmas.cz, 20.11.2009
kandly, WC a telefonem. VSechny pokoje jsou vkusné zafizeny a dostate¢né vybaveny.

Hotel MAS*** v Sezimové Usti nabizi Sirokou $kdlu kongresovych prostor
s bezbariérovym piistupem po celém hotelu a s tim spojenych sluZzeb za velice piiznivé ceny
v klidném prostiedi.
V cené ubytovani je hotelovym hostim k dispozici kryty bazén s barem a atrakcemi (protiproud,
vodopéd, vzduchovadlo, masiZni trysky ). Déle je k dispozici sauna a vifiva vana za poplatek.
Nize uvedené ceny zahrnuji snidani poddvanou bufetovou formou, relaxacni program (bazén
s protiproudem ), poplatky a DPH dle zdkona.

Déti do 6 let zdarma, do 12 let na pevném ltzku 10% sleva.

CENIK UBYTOVANI

Jednoldzkovy 850,- K¢
Dvoulizkovy 1290,- K&
Trilizkovy 1 600,- K&
Suite 2 500,- K&
CENIK STRAVOVANI

Polopenze 140,- K¢
PIna penze 390,- K¢

(www.hotelmas.cz, 2009)
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4.2.2.2 Stravovaci zarizeni

Penzion restaurace Placak
Sezimovo Usti, Nad Mytem /1127

Restaurace a chatova osada Soukenik, Kursa Vladimir
Sezimovo Usti, Soukenik 53/101

Restaurace U Alfa ,Zdenék Prasek
Sezimovo Usti, Taborska 42/149

Restaurace U Bilika
Sezimovo Usti, Husovo nam. 4/77

Restaurace U Vilvy
Sezimovo Usti, Safafikova /1073

Restaurace U vrby - Tipsport
Sezimovo Usti, Soukenik /685

Restaurace - Hotel Mas
namésti Tomase Bati 417, 39102 Sezimovo Usti 11

Restaurace - Motel Euro ;
K Soukeniku 1080, Sezimovo Usti 11

Restaurace Apollo ;
Taborska 45, Sezimovo Usti |

Restaurace Kozi hradek
Tabor MéSice,

Restaurace Penzion U Rize
Prokopa Holého 59, Sezimovo Usti I

Hostinec U Kfivanku
Sezimovo Usti, Vani¢kova 27/138
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4.2.2.3 Informaéni centrum

Sezimovo Usti nemé vlastni informa¢ni centrum. Informace i turistické produkty nabizi
turistim Infocentrum Mésto Tabor.
Bylo vyhldgeno nejlepsim informaéni centrem v CR zfizované méstem
1. misto v soutéZzi vydavatelstvi C.O.T. media Nas kraj 2006
2. misto v kategorii Nejlepsi cizojazyCny propagacni materidl mésta v soutézi Nas kraj 2006
e Infocentrum Mésto Té4bor bylo zaloZeno roku 1994
e V roce 2009 probéhla za pfispéni Evropského fondu pro regiondlni rozvoj celkova
modernizace
e patii pod odbor kultury a cestovniho ruchu Mésta Tébor
o je zafazeno do seznamu Oficidlnich turistickych informa¢nich center CR
(registrovanych u statni piispévkové organizace CzechTourism)
¢ je &lenem Asociace turistickych informacnich center CR
e infocentru byl udélen dle Kategorizace A.T.I.C. Certifikat B
e je Clenem JihocCeské centrdly cestovniho ruchu prostfednictvim Svazu mést a obci
Taborska (SMOOT)
e infocentrum je zarovei Jihoceskou pohadkovou kancelari
e infocentrum provozuje expozici Taborsky poklad
e infocentrum provozuje pobocku v CD-centru na vlakovém nadrazi v Tabore

(http://www.tabor.cz/cs/turista/infocentrum, 2009)

4.2.2.4 Doprava do Sezimova Usti a méstska hromadna doprava

Do Sezimova Usti je vyborné spojeni silni¢ni dopravou. Protind ho totiZ mezindrodni
Silnice ES5.

Navstivit mésto miZzeme 1 Zelezniéni dopravou. Modernizovand Zelezniéni
zastdvka Sezimovo Usti je na trase nové budovaného Zelezni¢niho koridoru Ceské Budg&jovice —
Praha. Nejbliz§i stanice rychlikd je v nedalekém Tabofe. Odtud je dobré spojeni méstskou
hromadnou dopravou, kterou zaji$tuje dopravni podnik Comett Plus Tébor.

Mgéstskd autobusovd doprava obsluhuje trojm&sti Tabor - Sezimovo Usti - Pland
nad LuZnic{ a okolnf{ vsi v okruhu zhruba do 10 km od mésta Té4bora.

V provozu je celkem 15 linek MHD, které jsou obsluhovany ve Spi¢ce 32 autobusy.
Celkem je ve vozovém parku 38 vozidel z nichZ 10 je v kloubovém provedeni a z celkového

poctu autobusd je nyni 16 autobust nizkopodlaznich.
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Jizdenky jsou v hodnoté 8, 10, 12, a 14,- K¢ (cena jizdného je urcena vzdalenosti a dobou
pfepravy od vychoziho do cilového mista, cena pro déti je poloviéni) si lze zakoupit
v novinovych stdncich, v hale autobusového nédrazi, v prodejnich automatech na uzlovych
zastavkach. Jizdenky je moZné pokazdé zakoupit u fidice, ale pouze v hodnoté 14 KCc).
Bezplatné jsou prepravovany déti do 6ti let, té€lesné postizené osoby, kocarky s ditétem a osoby

star$i 70ti let, déti ve véku od 6ti do 15ti let mohou vyuZit zlevnéné jizdenky.

4.2.2.5 Marketing cestovniho ruchu v Sezimové Usti

Marketing cestovniho ruchu souvisi s propagaci mésta Sezimovo Usti ve sd&lovacich
prostiedcich a je pro mésto duleZity z divodu prilakani turisti. Sousedici mésto Tabor ma velky
potencidl cestovniho ruchu a turistim nabizi spoustu pamatek, ale bohuzel ne kazdy wvi,
7e pii ndvitévé Tdbora se mohou podivat i do Sezimova Usti, které jim také nabidne kousek
historie, nejen BeneSovu vilu a Kozi hradek, kde kdzal Mistr Jan Hus, ale i domy, které nechal
postavit Bafa. Tyto a mnohé dals${i informace miiZeme najit na oficidlnich strankach Sezimova
Usti: www.sezimovo-usti.cz.

Meésto Téabor neni jen konkurenci, ale v propagaci mésta i pomdhd. Jeho informacéni
centrum m4 totiZ na starost i Sezimovo Usti a vyddvd zajimavé propagacni materidly, které si
muzete vyzvednout v informacnim centru nebo se na né podivat na internetovych strankach
Tébora.

Mgstské stiedisko kultury a sportu Sezimova Usti vydava kazdy mésic Easopis Novinky
Sezimova Usti , kde informuje obyvatele , ale i turisty o kulturnim d&ni ve mést&. Casopis
vychdzi v ndkladu 3400 ks kazdy mésic a je distribuovdn do vSech domécnosti ve mésté
zdarma. Ale miZeme si je precist i v elektronické podobé, a to na internetovych strankach
mésta, kde v pfipadé zdjmu miZeme nahlédnout i do starSich vytiskd. Kulturni program
na kazdy mésic vydavd mésto i ve formé letdkl,, které mizeme zahlédnout vyvéSené
na viditelnych mistech v Sezimové Usti i v sousednim Tabofe.

Sezimovo Usti se snazi o propagaci i prostiednictvim kulturnich akci, které jsem
shrnula vyse . Za zminku urdité stoji reprezentativni ples Sezimova Usti pod ndzvem Ples panti

z RizZe, ktery se kond kazdy rok v zimé v hotelu MAS.
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4.3 Analyza druhi cestovniho ruchu v Sezimové Usti

Podle Heskové a kol. (2006: 21- 26) délime cestovni ruch z hlediska druhu

na:

4.3.1 Rekreacni cestovniho ruch

Je druh cestovni ruchu, pro ktery je charakteristicky pasivni, ale i aktivni odpocinek
ve vhodném pifirodnim prostiedi s cilem obnovy fyzickych a psychickych sil. Pobyt v pfiznivém
ptirodnim prostfedi kombinovany s rdznymi rekrea¢nimi aktivitami (pohybové a nendrocné
sportovni ¢innosti, napf. prochdzky, tabofeni v pfirod€, chatafeni, chalupafeni a jiné) ma vliv
na organismus a duSevni pohodu Cclovéka. Dostava stile vétsi vyznam se zhorSujicim
se Zivotnim prostfedim v misté trvalého bydlist€ a pracovisté. Rekreacni cestovni ruch ma
podobu individudlni nebo rodinné rekreace, kterou si ucastnici organizuji sami ve vlastnich
nebo pronajatych zafizenich, nebo organizovanou formou ve vefejnosti pristupnych zafizenich

cestovniho ruchu.

. Mgésto Sezimovo Usti je idedlnim mistem pro tento druh cestovniho ruchu. Nabizi
nesCetné moznosti odpocinku a relaxace. Lidé sem jezdi za krdsnou pfirodou. K rekreaci je
vyuzivana i feka LuZnice u jezu Soukenik.

Svym prostiedim mésto pfildkalo fadu obyvatel z vétSich mést, ktefi zde vybudovali
chaty a chalupy, které jsou jim tutocistém pifed ruchem velkomést. Vénuji se zde relaxaci,
zahradkareni a dal$im svym zdjmim.

Hlavné v 1ét& je Sezimovo Usti cilem lidi, kteif zde cht&ji stravit klidnou dovolenou.
Maji moznost ubytovani v nékterém z penzionli nebo dvou hoteld, piipadné pak i v Chatové

osadé Soukenik, kterd se nachdzi na bfehu feky Luznice.

4.3.2 Sportovni cestovni ruch (sport tourism)

Také pro sportovni cestovni ruch je charakteristicky pobyt ve vhodném piirodnim
prostfedi, avSak s aktivnim vykondvdnim riznych sportovnich cinnosti, které obycejné
predpokladaji urcitou fyzickou kondici. Jde napf. o turistiku, kterd miize byt p&si, horskd, vodni,
cykloturistika nebo mototuristika, ke které patii kempovani a karavaning. S ohledem na ro¢ni
obdobi jsou oblibené mnohé sportovni aktivity, v 1ét€ napt. koupani a plavani ve volné prirodé

wevs

brusleni.
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. Pfiroda kolem Sezimova Usti skytd dobré podminky pro p&i turistiku, cyklistiku
nebo projizdku na koni. Reka LuZnice protékajici méstem Sezimovo Usti je ldkadlem pro
voddky. Vyhleddvanou casti je splav Soukenik, kde se nachazi i osada s moznosti ubytovani
v chatkdch, obcerstveni v restauraci i sportovniho vyziti na volejbalovém hfisti. Toto misto
casto vyhledavaji i mistni obyvatelé, nebof se zde nachdzi velkd travnatd louka, kterd laka
k odpoc¢inku a opalovdni s moznosti vykoupat se nad jezem. Nedaleko osady Soukenik
nalezneme i fotbalové hfiste.

Za ftekou se nachdzi druhé fotbalové hfisté, které je po povodnich nové
zrekonstruované, tenisové kurty a fotbalova restaurace, kde se 1idé Casto schazeji i k prilezitosti
riznych akci, napt. pdleni ¢arodéjnic nebo jen posedét s prateli pfi ohni a Zivé hudbé.

Mistni sportovci i kluby vyuZivaji noveé postavenou sportovni halu a tenisovy aredl TJ
Spartak Sezimovo Usti se saunou. V zimé& se vydavaji milovnici zimnich sportt do p¥irody, kde

se mohou nerusené projizdét na bézkach nebo si zabruslit na nékterém z rybniku.

4.3.2.1 Pési trasy

Kréasnd piiroda, hluboké lesy s rybniky, divoka feka i zelené louky, v okoli Sezimova Usti
ldkaji k prochazkam. A nejen to, turisté se chtéji béhem svych cest i néco naucit a blize
se seznamit s krajinou, kterd je spojena se jmény jako je Edvard Bene$, Mistr Jan Hus ¢i Tomas
Bata.

Infocentrum Meésto Tabor ve spoluprdci s Klubem c&eskych turistd Tébor pfipravilo
pro turisty novou publikaci Tadborskem pésky. Brozura obsahuje 36 doporucenych tras pro pési
vylety do okoli T4bora a samoziejmé i do Sezimova Usti. MiZeme si vybrat z rizn& obtiznych
tras od kratkych rodinnych vychdzek po tficetikilometrové celodenni vylety. Tipy na vylety
dopliiuji popisy turistickych cill, turistickd mapa regionu se znaCenymi trasami a planek
Tébora.

4.3.2.2 Cyklotrasy

Téborsko poskytuje pro aktivni dovolenou nespocet vhodnych prileZitosti. Taborem
prochdzi také mezindrodni cyklotrasa Greenways Praha Videii a k dispozici je hustd sit
regiondlnich cyklotras a péSich tras. Pro cyklisty ptipravilo Infocentrum Mésto Tébor poutavou
broZzuru ,,Taborskem na kole*, kterd nabizi 10 tipt na cyklovylety v regionu véetné mapy,

informaci o vyskovém profilu, obtiZznosti trasy apod.
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4.3.3 Myslivecky cestovni ruch

Ma4 charakter sportovniho, castecné rekreacniho cestovniho ruchu. Jeho tucastnici jsou

motivovdni moZnostmi lovu zvéfe a ptakd. Jeho soucésti je rybarsky cestovni ruch spojeny
s chytdnim ryb na udici nebo s potdpénim v fekich, jezerech, prehradach, rybnicich a mofich.
o Do feky LuZnice se vléva vétsina ficek, potokd a poticki celé oblasti. Reka LuZnice
predstavuje doslova rybarsky rdj. Jeji tok je rozdélen na nékolik reviri (mimopstruhovych
a pstruhovych). Zakladni podminkou rybolovu nejen na LuZnici a jejich pfitocich je dodrzovéani
rybarského fadu (napf. nejmensi lovnad mira kapra ¢inf 38 cm).

Zachytat ryby si miiZzeme i v mnoha rybnicich na Taborsku. V krajiné po obou biezich
se lesknou plochy rybnikil (v regionu jich je celkem 568 o vyméfe 2493 ha), z nichZ nékteré
dosahuji dctyhodnych rozmért. Rybnikarstvi a chov kaprii ve své dobé predstavovaly bohatstvi
zdejSiho kraje. Proto neni divu, Ze i dnes se miZe tento kraj pysnit skvélymi moZnostmi, jak si
zarybafit a zdroven odpocinout od shonu dnesniho svéta.

Rybaftstvi Trebon poradd vzdy v fijnu a listopadu vylovy rybnikd. Do jejich regionu
patif i rybnik Jezero, ktery spadd do katastralniho tizemi Sezimova Usti. Tato akce kaZdoro¢né

prildka fadu divaka i zdjemcti o Cerstvé vyloveného kapra.

4.3.4 Kulturni cestovni ruch

UmozZiuje uspokojovani duchovnich potfeb lidi, ktefi jsou motivovdni moZnosti
poznévani kulturniho dédictvi, kultury a zptsobu Zivota rezidentd navstivenych cilovych mist,
moznostmi zdbavy a rozptyleni apod. Ma mnoho forem a stupriti intenzity. V praxi ma podobu
navstév muzei, galerii, vystav, kulturnich pamétihodnosti, archeologickych nalezist, hudebnich,

divadelnich a filmovych festivald, spoleCenskych a ndbozenskych akci.

o Turistim se zdjmem o kulturni bohatstvi miize Sezimovo Usti nabidnout fadu moZnosti.
Napft. jiz zminéné kaZdoroéni kulturni akce, jako je reprezentativni ples mésta - Ples pant
z Rdze, Stiedovéké slavnosti na Kozim hradku, Vzpominka na mistra Jana Husa, hudebni
festival Hiltonfest, Pietni akt k vyroc¢i dmrti druhého ceského prezidenta Edvarda BenesSe.

K hlavnim nav§tévnim cilim v Sezimové Usti ur¢ité patif i kulturni pamétihodnosti.

V Sezimové Usti I  se nachdzi aredl BeneSovy vily, letni sidlo druhého

ceskoslovenského prezidenta Edvarda BeneSe. Dominantou této méstské Casti je také kostel
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Povyseni sv. KiiZze na Husové ndmésti. Nachdzi se zde také pfevaZzna vétSina vyznamnych
argeologickych nalezis$t po vypaleni mésta Husity z 15.stoleti.

Sezimovo Usti II vzniklo zdsluhou podnikatelskych aktivit Tomase Bati. V roce 1939
zah4jil vystavbu zdvodu MAS (Moravské akciové strojirny), nyni Kovosvitu a.s. , v jehoZz
sousedstvi soucasné postavil kolonii rodinnych domkd, charakterem velmi podobné zastavbé
ve Zliné - tzv. Bafovské domky. V blizkosti mésta se nachézi zficenina Koziho hradku, kterd je

spojena s mistrem Janem Husem.

4.3.4.1 Benesova vila

Rozsdhly aredl BeneSovy vily, nachizejici se na soutoku Kozského potoka a LuZnice, je
vétsinou hlavni turistickou zastavkou v historické &sti Sezimova Usti.
Na mist¢, kde podle tradice kdzaval mistr Jan Hus, Obrdzek 2: BeneSova vila
si v letech 1930 - 1931 architektem Petrem
Kropdckem nechal postavit tehdejsi c¢eskoslovensky

ministr zahrani¢nich véci Edvard Bene§ dim jako.

misto odpocinku pro sebe a svou manzelku Hanu.
Osobity a zvlastni styl jeho domu v Sezimové Usti
byl ovlivnén jihofrancouzskou architekturou a
doplnén rozsahlou pésténou zahradou. - | i

Kdyz byl v prosinci 1935 zvolen Edvard Pramen:Www.sezimovousti.cz, 1.3.2010
Benes§ prezidentem republiky, zménil se dim v sidlo prezidenta, coZ pfispélo k rozkvétu
celého Sezimova Usti. Do vily piijizdély nav§tévy politiki i predstaviteld kultury, mezi nimiz
byl zvl4$t vitanym hostem spisovatel Karel Capek.

Vila prosla v 70. letech rekonstrukci a nyni je majetkem Utadu vlady Ceské republiky
a pro verejnost je oteviena pouze jeji Cast s parkem a hrobkou. Je ndrodni ostudou, Ze od doby,
kdy prezidentova manzelka ve své posledni vili urcila vilu jako budouci muzeum a vécnou
pamitku odkazu jejtho manZela, nebylo této zdvéti po desetileti vyhovéno. V roce 2000
pistoupila vldda CR &asteén& k naplnéni zdvéti Hany BeneSové na ziizeni Pamétniku Edvarda
Benese v aredlu vily v Sezimové Usti. V dobé stétnich svitki a ve vyro¢ni dny narozeni a dmrti
dr. Edvarda BeneSe jsou pro vefejnost zpristupnény dvé dobové rekonstruované mistnosti -

pracovna dr. BeneSe a jeho loZnice.
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Pamatnik dr. Edvarda BeneSe

Expozice s origindlnim filmovym programem je vénovana stitnickému dilu
a demokratickému odkazu druhého Ceskoslovenského prezidenta a zdroven rodinnému Zivotu
manZeld Edvarda a Hany BeneSovych ve vile v Sezimové Usti.

Velkoplosna projekce nabizi devét nové vyrobenych dokumentarnich filmu,
které mohou ndvstévnici shlédnout dle vlastniho vybéru. Filmy zpracovdvaji Zivotopis a etapy
politického a spolecenského piisobeni Dr. Edvarda BeneSe, je zde dil vénovany Zivotu
v sezimotistecké vile a také dokument o historickém Sezimové Usti a zdejsich archeologickych
vyzkumech.

V tématicky clenénych vitrindch je pouzit ndzorny dokumentacni materidl. Vystaveny
umélecky ndbytek a dal$i autentické predméty z mobilidfe vily pochézeji z odkazu Hany

Benesové.

V letech 2001 - 2007 byly jedenactkrat do roka vefejnosti zpiistupnény dvé mistnosti v 1. patie
vily rekonstruované s pouzitim predmétd ptvodniho mobilidfe. Po rozsihlé stavebni
rekonstrukci roku 2009 je ptivodnim zafizenim vybaveno také pifizemi a vila je ve vybranych

dnech opét piistupnd vefejnosti.

Vstupné a oteviraci doba
Oteviraci doba: Mapa 1: Umisténi BeneSovy vily
kvéten - zari
po —ne

9:00 — 17:00 (posledni prohlidka 16:30)
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Zakladni 40 K¢

Zlevnéné 20 K¢

Pramen: www.sezimovousti.cz,1.3.2010

(Prazdk, 23.2.2010)
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4.3.4.2 Kozi hradek

NE P2

Kozi hradek je nejpamatnéjsim hradem Téborska. Z dochovanych prament neni znamo,

kdy byl postaven. Nejstarsi zpravy jsou az z roku 1377,  Obrdzek 3: Kozi hrddek

kdy byl jeho majitelem Vicek z Koziho. Pozdéji
byl Kozi hradek vlastnictvim pand z Hardeka
a Jindficha z Hradce. Roku 1406 ho ziskal Vilém
z Ujezda, ale za2 roky zemfel, a tak se stal
majetkem jeho synti Ctibora a Jana. Svij nejvétsi
vyznam ziskal Kozi{ hrddek pobytem mistra Jana

Husa, nejvétsi osobnosti ceského reformniho

hnuti.

V listopadu roku 1412 byla na Jana Husa Pramen:http://kozihradek.zde.cz, 15.12.2009
uvalena klatba a musel opustit Prahu. Nejspise
se skryval na Zatecku. Viechny dohady o jeho pobytu v tomto roce nejsou piesné zaznamenany
v Zadnych pramenech. Nejpravdépodobnéjsi bude, Ze si vybral zapadly hrad v blizkosti Prahy,
nez meésto. Nebof na misto, kde by se skryval, by byl uvalen interdikt (zdkaz vSech bohosluzeb,
pohibd, kitin). Hus své docasné bydlisté tajil, aby neuvedl svého hostitele v nebezpeci klatby.

Na po&atku 1éta r. 1413 na pozvani Jana z Usti se mistr Jan Hus uchylil sem na Kozi
hradek. PriSel do kraje, ktery mél jiZ své revolucni tradice, a tak se nevénoval pouze védecké
¢innosti, jak mél pivodné v imyslu (chtél pracovat na svych dilech), ale i kdzani. Dokon¢il zde
svou vyznamnou Postilu a sepsal i nékterd dalsi zakladni dila, napf. traktat "O svatokupectvi",
"O cirkvi" nebo spis "O Sesti bludiech". Jak Hus pravil, lid ho zada a potiebuje, a tak se vraci
k dkolu kazatele. Obnovuje sva kazani z Betlémské kaple. Zndma jsou jeho kazani "pod lipou".
Znamenitého nebojiacného kazatele sem prichdzeli vyslechnout nejen obyvatelé blizkého mésta
Usti, ale i z dalekého okoli. Na jafe r. 1414 navitivil Hus Prahu, ale zanedlouho se vraci zpét
do naSeho kraje. Uz ne na Kozi hradek, ale do Sezimova Usti. 15. Eervence 1414 jej opousti.
Na jeho odchod je ndkolik verzi. Jedni tvrdi, Ze pfi¢inou byla smrt Jana z Usti (hostitele Jana
Husa), druzi jsou ndzoru, Ze pti¢inou byla silnd vlna moru, kterd sem pfiSla z Mladovozicka
a Chynovska. Jisté je, Ze Hus odsud odeSel na hrad Krakovec u Rakovnika. Odsud pak nastoupil
svou posledni cestu do Kostnice, kde byl za své ndzory upélen.

Roku 1438 byl Kozi hrddek zni¢en poZirem. Odbornici se rozchidzeji v nazorech.
Nejpravdépodobnéjsi se zdd, Ze byl vyloupen a vypédlen Zoldnéiskym vojskem Albrechta

Rakouského, ktery v té dob& obléhal Tdbor a mél lezeni u nedalekych MéSic. Albrechta
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Rakouského ziejmé zldkala snadnéd kofist. Kozi hrddek nebyl postaven na piili§ bezpecném
misté. Na Zadné strané neni vysokd skdla ani Sirokd feka, kterd by zndsobila pocet obranct.
Hrédek se tak je$t€¢ mohl ubrinit loupeZnym tlupdm nebo proti vybojnéjSimu sousedovi,
ale téZko proti obrovské piesile. Po husitskych valkdch patiil Kozi hrddek méstu Tédboru,
ale v zdpisech se pfipomind "Kozi hrad pusty". Byl na nejlep$i cesté splynout pozvolna a beze
stopy s okolni krajinou, jako desitky podobnych hradki a tvrzi. V 16. a 17. stoleti se pouzivalo
materidlu z hradebniho zdiva k drobnym stavebnim pracim v MéSicich. Teprve r. 1886
na Zadost profesora taborského gymnazia Augusta Sedldcka (autor Hradt a zamki) bylo kopdno
ve ziiceninich a odkryt zbytek obytné véZe, na niz byla pozdéji pfipevnéna prostd plechova
tabulka, podavajici navstévnikiim vSeobecnou informaci. O 7 let pozdé&ji, v r. 1893, chtél
na Kozim hradku tdborsky akademicky spolek Stitny vybudovat pamétnik. Rakouské tiady se
obavaly oziveni Husovych tradic a proto vybudovani paméatniku difedné zakazaly. Penize byly
jiz vybrany a tak se jich pouZzilo k dpravé hradku. Tyto dpravy byly provddény neodborné,
bez planu a vice archeologickych ndlezi se zni¢ilo nez zachranilo.

Nejvyznamnéjii obrat k lep&imu byl v r. 1899, kdy se praci ujal Josef Svehla (fidici
ucitel v Sezimové Usti). Archeologie byla jeho koni¢kem. Diky jeho nadSeni a 15tileté
nednavné praci si dnes mizeme ucinit pfedstavu docasného sidla mistra Jana Husa. VSechny
expondty shromazd&né pii vykopavkich Josefem Svehlou (vice jak 250 expondtd - riizné
primitivni détské hracky, nddobka se soudobymi mincemi, oSté€py, keramika) jsou umistény
v tdborském muzeu. 30.bfezna 1962 byl Kozi hradek prohldSen za ndrodni kulturni pamatku
a od roku 1991 je v majetku mésta Sezimova Usti.

Kozi hradek je vyhleddvanym turistickym cilem pro ndvstévniky z okoli i ze zahranici.
Lze jej navstivit pésky, na kole i automobilem. Spole¢né s blizkou lesni restauraci nabizi aredl
Koziho hradku dostate¢né zdzemi pro pohodlnou turistickou zastdvku a odpocinek,

ale i pro konani mnoha kulturnich a spolecenskych akci.

Otevieno pro verejnost: kvéten — zafi (mimo pond€li) 10:00 - 16:30

(www.kozihradek.zde.cz, 2003)
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4.3.5 Nabozensky, resp. poutni cestovni ruch

Je soucasti kulturniho cestovniho ruchu, spojeny s tradicemi svétovych ndboZenstvi.
Jeho nejcast€jSim projevem jsou pouté na poutnickd mista. Poutnim mistem muiZe byt mésto,

obec, osada nebo krajinny prvek.

o Na namésti v Sezimové Usti I se nachdzi kostel Rimskokatolické cirkve -
Rimskokatolickd farnost Sezimovo Usti.

Pocétky kostela sahaji aZz do roku 1841, kdy byl kostel vysvécen a nédsledné vybaven
z dart obéand mésta. V pribéhu let proSel mnoha opravami a rekonstrukcemi. V roce 2000 byla
zfizena samostatnd farnost Sezimovo Usti a filidlni kostel Povyseni sv. Kiize byl povysen
na farni. V roce 2002 byla provedena oprava kiizové cesty a pii poutni slavnosti 15.zaf{ byla
vysvécena jindfichohradeckym probostem P.Vaclavem Habartem.

KaZzdy rok na podzim se na namésti v Sezimové Usti I konaji poutni slavnosti,

které prildkaji fadu navstévnika.

4.3.6 Kongresovy cestovni ruch

Predmétem kongresového cestovniho ruchu je nejcastéji organizovani kongresi, konferenct,
sympozii, seminaft, vystav a veletrhi. Jde o druh cestovniho ruchu, ktery zahrnuje soubor
¢innosti spojenych s cestovdnim a pobytem v kongresovém misté, zaméfeny na vyménu
védeckych a odbornych poznatkl a zkuSenosti. Zaroven zahrnuje sluZebni cesty a stimulacni

cestovni ruch.

o Ve mésté Sezimovo Usti je rozvinut i konferenéni cestovni ruch.
Sirokou ¥kdlu konferen¢nich prostor s bezbarierovym piistupem po celém hotelu a s tim
spojenych sluZeb nabizi hotel Mas.
Konferencni kapacita:
- velky kongresovy sdl (celkova kapacita az 250 osob), klimatizovany, plné ozvuceny,
véetné veskerého technického vybaveni
- 6 x salonek kapacita (35 - 50 osob)

- divadelni sal (kapacita az 50 osob)

Zajisténo je i kompletni stravovani véetné coffee breaki, rautd, recepci apod.
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Tabulka 3: Cenik kongresovych sluZeb

Kapacita salu pii uspoiradani Ceny v CZK
Nabidka sala

divadlo Skoleni raut hod. 8 a vice
Velky sdl MAS 230 140 250 1000,- | 5000,-
Maly sial MAS - predndskovy 50 50 X 500,- 3000,-
Klubovny (1., II.) 55 30 50 300,- 2400,-
Ucebny (111, IV.) X 20-30 X 200,- 1600,-

Pramen: www.hotelmas.cz, 2009
Doprovodné programy:
Hotelovy bazén s protiproudem, bowling, vifivd vana, biliard, stolni tenis, zajiSténi kulturniho

programu, Zivé hudby atd.

4.3.7 Zdravotni cestovni ruch

Je reakci na rist zdravotnitho uvédomeéni lidi a jejich snahy preventivné ovliviiovat své
zdravi pfed negativnimi dasledky vysokého Zivotniho tempa a soucasného zplisobu Zivota.
PoZzadavky na jeho rozvoj sili diky trendu zkonce minulého stoleti, pokracujictho

do soucasnosti, kterym se stala pohoda, péce o t€lo a krasu (tzv. wellness, fitness, beauty).

o Moznost relaxace nabizi hotel MAS v Sezimové Usti. Hostim je zde k dispozici kryty
bazén s atrakcemi, jako je protiproud, vodopad, vzduchovadlo, masazni trysky. Odpocinout si
méZeme i vsaund v aredlu tenisovych kurtd TJ Spartak Sezimovo Usti. Centrum klidu
aregenerace Yellow studio nabizi soldrium a soldrni kosmetiku, masdZe, kadefnicti, bodyter

a nehtovou kosmetiku.
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Nésledujici druhy cestovniho ruchu Sezimovo Usti nenabizi, nékteré mohou zdjemci nalézt

v nedalekém okoli.

4.3.8 Lazensky cestovni ruch

Predstavuje zdravotné-preventivni a lécebné Cinnosti pod odbornym zdravotnickym
dohledem ve volném case. Jeho rozvoj je podminény existenci pfirodnich 1é¢ivych zdrojd
(prirodni 1é¢ivé vody, plyny, bahno a klima), které ovliviiuji zaméteni lazetiské 1écby.

Lézetiské sluzby nabizi m&sto Bechyng, které je od Sezimova Usti vzdilené 30 km

a Trebon vzdalena 49 km.

4.3.9 Tématicky cestovni ruch

Soucdsti rekreacniho cestovniho ruchu je tématicky cestovni ruch (thematic tourism)
zaméfeny na uspokojovani specifickych odbornych a rekreacnich potfeb. M4 individudlni
i organizované formy. Z odborného hlediska je podfizeny specifickym zajmim a potiebdm
navstévnikd, napt. technické pamatky a zajimavosti, sakrdlni stavby. Rekreacni potfeby
a zazitky zprostfedkovavaji napt. i tematické parky v Evropé i zamofti, které poskytuji rozlicné
rekreacni a zdbavni atrakce pro déti a dospélé. Tematicky cestovni ruch umoZiiuje komplexni

zazitek v relativné kratkém case.

4.3.10 Dobrodruzny cestovni ruch (adventure tourism)

Dobrodruzny cestovni ruch je soucasti sportovniho cestovniho ruchu jako vysledek
touhy po nezmdmeném, po objevovani, scilem zazit néjaké dobrodruzstvi s jistou mirou
kontrolovaného rizika. Aspekty dobrodruzstvi souviseji s kategoriemi emociondlniho
a racionalniho Zivota ¢lovéka, ktery ma v kazdodennim zivoté vSechno raciondlné usporddané,
organizované, pravidelné a ve kterém dobrodruzstvi v ptivodnim smyslu nemd takika zadné
misto. Jde o touhu clovéka zménit alespon na kratky cCas kazdodenni zplsob Zivota
na alternativni zpusob Zivota vykondvanim rozli¢nych aktivit, napf. no¢ni putovani, zdolavani
vysoko poloZenych mist, cestovdni do odlehlych koncin svéta, péstovani extrémnich,

tzv. adrenalinovych sportd, napt. bungee dumping, kationing, rafting.

4.3.11 Stimula¢ni cestovni ruch

Je pojem, ktery oznacuje cestovani s cilem stimulovat zaméstnance k vys$si motivaci
pracovniho vykonu. Smyslem je podnitit jejich zdjem o obchodni dspéch podniku a zvySeni
ekonomickych vysledki. SlouZi na posileni socidlnich vazem mezi zaméstnanci firmy, kultivuje

pracovni vztahy a vychovdv4 zaméstnance.
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4.4 Analyza forem cestovniho ruchu v Sezimové Usti

Analyza forem cestovniho ruchu byla provedena za pomoci realizovaného terénniho Setfent,
které je bliZe specifikovdno v kapitole 5. Terénni Setfeni. Typologie forem cestovniho ruchu
vyuziva vice klasifika¢nich kritérii.

Podle Heskové a kol. (2006: 27- 36) délime cestovni ruch z hlediska forem:

4.4.1 7 geografického hlediska

Z geografického hlediska hovofime o domdcim, zahrani¢nim a mezindrodnim
cestovnim ruchu. Odvozenymi formami jsou vnitini, ndrodni a regiondlni cestovni ruch.

Domaci cestovni ruch predstavuje cestovani a pobyt domaciho obyvatelstva ve vlastni
zemi. Zahrani¢ni cestovni ruch je spojen s cestovanim a pobytem rezidentd v zahranici.
Rozlisujeme pfitom aktivni a pasivni zahrani¢ni cestovni ruch. V aktivnim zahrani¢nim cestovni
ruchu jde o pfichod zahrani¢nich nav§tévnikli do cilové zemé, jejich vydaje se v navstivené
zemi projevuji v aktivech bilance cestovniho ruchu jako soucésti platebni bilance statu.
V pasivnim zahraniénim cestovnim ruchu jde o cestovani rezidentli do cilové zemé, jejich
vydaje se v materské zemi projevuji v pasivech bilance cestovniho ruchu jako soucasti platebni
bilance statu.

Mezindrodni cestovni ruch tvoii aktivni a pasivni zahrani¢ni cestovni ruch nékolika
statl nebo regionu. S pojmem mezindrodni cestovni ruch se vdze i pojem svétovy cestovni ruch
a cestovni ruch svéta.

Vnitini cestovni ruch zahrnuje doméci cestovni ruch a aktivni zahrani¢ni cestovni ruch.
Nérodnim cestovnim ruchem rozumime doméci cestovni ruch a pasivni zahrani¢ni cestovni

ruch. Regiondlni cestovni ruch zahrnuje cestovni ruch regioni a sttt jako cestovnich cild.

o V souvislosti s méstem Sezimovo Usti miZzeme mluvit hlavné o doméacim cestovnim
ruchu. Déle je cilem i aktivniho (pfijezdového) zahrani¢niho cestovniho ruchu. Souhrnné feceno
jde tedy o vnitfni cestovni ruch. V rdmci doméciho cestovniho ruchu hovoiime o cestovnim

ruchu Taborska.
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4.4.2 Podle poctu ucastniku

Podle poctu tucastnikd se déli cestovni ruch na individudlni, skupinovy, masovy a
ekologicky cestovni ruch.

Individudlni cestovni ruch je zaloZeny na individudlnim cestovani a samostatném
organizovani pobytu jednotlivcem nebo malou skupinou lidi.

Ucastnici  skupinového cestovniho ruchu cestuji v organizovanych skupinich a
vyuzivaji ztoho vyplyvajici vyhody, napt. slevy pfi prepravé, v ubytovacich zafizenich,
pii navstéve objektl a atrakci cestovniho ruchu. MiZe jit o organizovany nebo neorganizovany
cestovni ruch.

Masovy a ekologicky cestovni ruch jsou protipély. Na vrub ekologického cestovniho
ruchu je nutné poznamenat, 7Ze se netykd pouze navstévnikid, ktefi se ztotoZfiuji s pfirodou
asnazi se ji chréanit, ale i nabidky cilovych mist a podnikateld. Nositelem poptavky
po ekologickém cestovnim ruchu jsou lidé se specidlnim zdjmem o ochranu Zivotniho prostiedi,
zejména piirody a kultury, ale i ndvstévnici, ktefi si preji do programu pobytu zahrnout vylet
do pfirodni rezervace jako soucdst pozndvani a odpocinku. Navstévnici oCekdvaji ekologické
chovani od vSech producenti a zprostfedkovateli sluZeb cestovniho ruchu.

Masovy cestovni ruch jinak nazyvidme také hromadny. V piipadé ekologického

cestovniho ruchu se jedna o individualni a rodinny cestovni ruch a také o cestovani s prateli.

o Sezimovo Usti je cilem hlavné individudlniho cestovniho ruchu, coZ vyplyva
i z provedeného terénniho Setfeni. Oblast je vyuZivdna i pro chatovou rekreaci, tzv. druhé
bydleni.

JiZ méné do mésta piijizd€ji ucastnici skupinového cestovniho ruchu. Presto zde
muizZeme zahlédnout autobus zahrani¢nich turisti nebo déti na Skolnim vyleté. Do mésta je
dobré spojeni Zelezniéni dopravou, proto zde muizeme potkat i skupiny pfatel na vyleté,
které sem prildkala hlavné historie mésta. V chatové osadé Soukenik se Casto ubytovévaji
skupiny taborakl nebo vodak, ktefi sjizdéji feku LuZnici.

Rozsiten je zde vice ekologicky cestovni ruch nezZ masovy.

4.4.3 Podle zpusobu organizovani

Diilezité je i rozliSeni cestovniho ruchu podle zplsobu organizovani na individudlni
a organizované cestovani. Individudlné si cestovadni organizuje az 80% ucastnikli cestovniho

ruchu. Organizované cestovani je hlavnim pfedmétem cinnosti profesiondlnich organizatord
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cest, kterymi jsou cestovni kanceldfe (touroperitoii), pripadné jiné, napi. charitativni
organizace. Vysledkem d{innosti organizdtora jsou zdjezdy (pobyty), které na rozdil
od individudlnich cest maji spole¢né, pevné body programu, ve kterych je volnost rozhodovéni
jednotlivel relativné omezend. Soucésti organizovaného cestovani je klubovy cestovni ruch. Jde
o formu cestovniho ruchu, kde tc¢astnici pobyvaji v klubovych zatizenich. Soucésti produktu
klubového cestovniho ruchu je mimo ubytovani a stravovédni Sirokd nabidka dopliikovych

sluzeb.

o V oblasti Sezimova Usti pievazuje individudlni cestovni ruch. Podle provedeného
vyzkumu 83% navstévnikli Koziho hradku pfijelo individudlné.
Presto se i zde objevuje organizované cestovani, jehoZ cilem jsou hlavné vylety na Kozi

hrddek a do Vily Dr. Edvarda Benese.

4.4.4 Podle véku ucastniku

Podle véku cestovniho ruchu hovofime o cestovnim ruchu déti, mladeZnickém,

rodinném a seniorském.

Cestovni ruch déti je forma cestovniho ruchu urcend détem ve véku do 15 let, které se
zhcastnuji organizovanych pobytd a vyletl bez tcasti rodict, avsak s jejich souhlasem.

Mlédeznicky cestovni ruch je spojeny s cestovanim mladych lidi ve véku 15 az 25 let,
kteti jiz vékem nepatii mezi déti, ale jeSté nejsou vSichni zaclenény do urcité socidlné-
ekonomické skupiny. UZast na mlddeznickém cestovnim ruchu je ovlivnéna socidlng-
ekonomickou situaci a fondem volného ¢asu mladeze.

Rodinny cestovni ruch, castéji oznaCovany jako rodinnd rekreace, je ureny zejména
mladym rodindm. Mladou rodinu pfedstavuji 1idé ve véku 25 az 44 let, kteii Ziji jako manZelské
pary s détmi.

Ucastniky seniorského cestovniho ruchu jsou seniofi, pro které je typicky dostatek
volného ¢asu a dostatecny kupni fond zejména v ekonomickych vyspélych statech. mohou proto
cestovat dlouhodobéji a Castéji. Seniofi maji svoje potieby a cile, jsou méné pohyblivi, vyzaduji
osobni formu nabidky, zejména baliky sluzeb, specidlni jidla a pfijemnou atmosféru. Preferuji
urcité formy dovolené, napf. pozndvaci zdjezdy, lazeniské a zdravotni pobyty, lodni zijezdy,
dlouhodobé pobyty v klimaticky prijemnych mistech zejména v zimnich obdobi, navstévy

ptibuznych, ptatel a zndmych a tim se odliSuji od ostatnich skupin navstévnika.
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o Sezimovo Usti je cilem hlavn& seniorského cestovniho ruchu v ramci poznivaciho
cestovniho ruchu. Mohou si zde prohlédnout i architekturu Bafovskych domkd. Mésto
navstévuji déti v ramci Skolnich vyletdi za poznanim historie statu souvisejici s Janem Husem
a Dr. Edvardem BeneSem. Na vylet sem jezdi i mladé rodiny s détmi. Podle provedeného
vyzkumu tvofily nejvyssi procento navstévnikd Koziho hradku.

Neni zde dostatecné zastoupen mladeZnicky cestovni ruch. Mésto totiz pro mladez

bohuzZel nenabizi dostatek atraktivit.

4.4.5 7 hlediska délky acasti

Z hlediska délky ucasti jde o cestovni ruch vyletni, kritkodoby, vikendovy

a dlouhodoby cestovni ruch.

Vyletni cestovni ruch je cestovni ruch, ktery je spojeny s pobytem mimo misto trvalého
bydlisté, kratSim nez jeden den bez prenocovani, sriznou motivaci, sriznym typem
dopravniho prostfedku samostatné nebo jako soucést zdjezdu.

Kratkodoby cestovni ruch neptesahuje dvé az tfi pfenocovani. Organizuje se za tcelem
odpocinku, poznavani, rozptyleni a zdbavy, kulturnitho nebo sportovniho vyZiti. NejCastéji jde
o ucast na cestovnim ruchu koncem tydne, ktery se oznacuje jako vikendovy cestovni ruch.
Dlouhodoby cestovni ruch je forma cestovniho ruchu s pfiméfenou délkou pobytu presahujici tfi

az Ctyfi prenocovani.

° V Sezimové Usti pievazuje vyletni cestovni ruch. Dile pak krdtkodoby, pievazné

vikendovy cestovni ruch. Dlouhodoby cestovni ruch se v oblasti vyskytuje nejméné.

4.4.6 Podle prevazujiciho mista pobytu

Podle pfevazujictho mista pobytu rozliSujeme méstsky, piiméstsky, horsky,
vysokohorsky a ptfimotsky cestovni ruch.

. V oblasti Sezimova Usti se vyskytuje jen méstsky a piim&stsky cestovni ruch.

Meéstsky cestovni ruch je kazdd forma pobytu navstévniki ve mésté, jehoz hlavnim
cilem je celkovy zaZitek zndvStévy mésta bez ohledu na to, jestli je pobyt spojeny
s prenocovanim nebo bez pfenocovani. MiiZe byt motivovany pracovné nebo turisticky.

Piiméstsky cestovni ruch, resp. pfiméstskd rekreace, se rozviji v extravildnu mést
a sidelnich aglomeracich, ve kterych se nachézeji vhodné podminky pro jeho rozvoj. Realizuje

se obvykle kratkodobé, nejcastéji pres vikend, v relativné kratké dopravni dostupnosti.
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Piiméstskd rekreace se oznacuje i za alternativu tzv. druhého bydleni zejména tehdy, kdyZ jde o

mista vyuzivand kratkodobé i v pracovnich dnech.

4.4.7 Podle ro¢niho obdobi

Podle ro¢niho obdobi je mozné hovofit o sezénnim, mimosezénnim a celoronim

cestovnim ruchu.

V cestovnim ruchu se sezénnost projevuje ve zméndach poctu tcéastnikd cestovniho
ruchu, intenzit¢ vyuZivani dopravnich prostfedkili, obsazenosti ubytovacich a stravovacich
kapacit apod. Sezénnost m4 vliv na tc¢ast na cestovnim ruchu, ovliviiuje hospodarskou ¢innost

podniki a stiedisek cestovniho ruchu.

° Ve mésté Sezimovo Usti je cestovni ruch velmi ovlivnén sezénnosti. Hlavni atraktivity
mésta, jako je vila Dr. Edvarda Benese a Kozi hraddek maji pfes zimni sezénu zavfeno. Proto je

nejvyssi navstévnost vletni sezéné. Ale napi. v piipadé kongresového nebo sportovniho

cestovniho ruchu je mésto vyuzivdno celorocné.

4.4.8 Podle pouzitého dopravniho prostredku

Podle tohoto kritéria rozezndvdme motorizovany, Zelezni¢ni, letecky a lodni cestovni

ruch.
o V této oblasti je nejrozsifen€j$i motorizovany a zeleznicni cestovni ruch. Mésto totiz
protind mezindrodni silnice E55, a proto je tam dobré spojeni silnicni dopravou. Ve mésté je
elezniéni zastivka na hlavnim tahu mezi Ceskymi Bud&ovicemi a Prahou, proto je zde
rozsiten i Zeleznicni cestovni ruch. Podle vysledku provedeného terénniho Setfeni navstévnici
nejcastéji piijizd€ji automobilem.

Motorizovany cestovni ruch oznaduje formu cestovniho ruchu spojenou s vyuZitim
prepravy motorovym dopravnim prostfedkem, nejcastéji automobilem, piipadné motocyklem.
Soucasti motorizovaného cestovniho ruchu mizZe byt i autobusovy (autokarovy) cestovni ruch,
ktery se organizuje obycejné¢ na objedndavku skupiny-kolektivu zdjemci nebo organizatort
autokarovych zajezdu.

Zelezni¢ni cestovni ruch je spojeny s cestovanim po Zeleznici, s pfepravou cestujicich

vsedé, lizkovym nebo lehdtkovym vagonem.
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4.4.9 7 hlediska dynamiky

Z hlediska dynamiky rozliSujeme pobytovy (staticky) a putovni (dynamicky) cestovni

ruch.

Pobytovy cestovni ruch je formou cestovniho ruchu, jehoz tcastnici pobyvaji vice dnti
na jednom misté. V zdvislosti na druhu cestovniho ruchu se v misté pobytu vénuji urcitym
aktivitam. Program pobytu miiZe byt doplnény o vylety a exkurze do blizsiho i vzdalengjsiho
okoli (hvézdicové pobyty).

Putovni cestovni ruch je spojeny s cestovanim zpravidla organizované skupiny
ucastnikli po urcité trase, podle pfedem vypracovaného programu s urditym poznavacim cilem
(pozndvéni piirody, spole¢nosti, historie uréité zemé, regionu nebo mista). Cast&ji se proto

oznacuje jako pozndvaci cestovni ruch.

° V oblasti pfevaZuje pobytovy cestovni ruch s moznosti vyleti do okoli. Ale misto je
cilem i putovniho cestovniho ruchu. Navstévnici sem jezdi hlavn€ za historii spojenou

s byvalym prezidentem Dr. Edvardem BeneSem, mistrem Janem Husem a Tomasem Bat ou.

4.4.10 Ze sociologického hlediska

Ze sociologického hlediska hovoiime o navstévach pribuznych a zndmych, socidlnim

a etnickém cestovnim ruchu.

Navstévy piibuznych a zndmych se uskutectiuji zriznych ddvodi v tuzemsku
i do zahrani¢i. Nejcastéji jde o upevnéni rodinnych vztahli, ale i o dcast na rodinnych
spolecenskych udalostech (oslava narozenin, svatba, pohieb, promoce apod.).

Socidlni cestovni ruch je forma cestovniho ruchu, kde vSechny nebo ¢ast nakladd
cestovniho ruchu hradi stit, zaméstnavatel, nadace apod. Jde o cestovni ruch ucastniki
ze socidlni skupiny nebo hendikepovanych osob z divodu vysokého veku, nizkych piijmd,
fyzického nebo psychického postiZzeni nebo osoby, které cestuji v rdmci riznych motivacnich
programi. V piipadé dhrady plné vyse nakladii z prostiedkil tic¢astnikii jde o komeréni cestovni
ruch. Etnicky cestovni ruch je forma cestovniho ruchu, kterd zahrnuje cestovdni s motivem
navstévy ptivodni vlasti navstévnikl nebo navstévy zajimavych ndrodnosti, s cilem seznamit se

a poznat jejich zvyky a zpasob Zivota, ktery se oznacuje i jako etnograficky cestovni ruch.

° Sezimovo Usti je cilem hlavné navstév piibuznych a znamych. MizZeme zde naleznout

i ucastniky socidlniho cestovniho ruchu.
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5. Terénni Setreni

5.1 Priprava a realizace terénniho Setreni

Terénni Setfeni bylo provedeno v oblasti Sezimovo Usti na ndhodné skuping
respondentd. Primarni data byla ziskdna provedenim dotaznikového Setieni. Dalsi ¢ést Setfeni
byla provedena pomoci pozorovani a dotaznikii. Tato metoda ziskdvani primarnich informac{
byla zvolena z dlivodu moZnosti obsahnout velky pocet zkoumanych osob a relativné snadného
zpracovani s vyuZitim vypocetni techniky.

Setfeni bylo zahdjeno v &ervenci 2009 a ukonéeno v zafi 2009. Jako hlavni ndstroj
vyzkumu bylo pouZito dotaznikové Setieni. Cilem bylo zjistit ndzory rezidentd Sezimova usti na
cestovni ruch v jejich mésté. Zajimal mé jejich pohled na atraktivity, které Sezimovo Usti
poskytuje svym navstévnikim. Celkem bylo rozddno 200 dotaznikli, z nichz se vratilo 139.
Dotazovéni bylo provddéno pievazné osobn&. Cist dotaznikii byla zvefejnéna i na internetové
strance meésta. Dotaznik se sklddal z 20 otdzek, jak otevienych, tak uzavienych. V tvodu
dotazniku byl vysvétlen jeho ucel a pod€kovani za vyplnéni téchto otdzek. Posledni Ctyfi otdzky
se tykaly osobnich tdaji dotazovanych.

Dalsi cast terénniho Setfeni se tykala navstévnikii Koziho hradku, ktery patii mezi
hlavni atraktivity Sezimova Usti. Tento vyzkum byl proveden o vikendu 8. a 9. srpna 2009.
Pozorovanim bylo zjiSténo, Ze v té€chto dnech navstivilo Kozi hradek témér 160 lidi. Osloveno
bylo 60 nahodnych ndvstévniki, z nichZz jich odpovédélo 48. Respondentim bylo poloZeno
9 uzavienych otizek.

Pro zpracovéni informaci bylo pouZito tabulkového programu MS Excel, ve kterém

jsem zpracovala data a vytvoftila grafy, které jsou pouZity ve vyhodnoceni terénniho Setfeni.
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5.2 Vyhodnoceni dotaznikové Setreni

5.2.1 Vyhodnoceni terénniho $etfeni u obyvatel Sezimova Usti

7200 dotizanych rezidentii Sezimova Usti zodpovédélo 139. Podil respondentii podle
pohlavi se vyrazné nelisil. Odpovéde€lo 81 Zen, cozZ je 58% a muzi bylo 58, coZ je 42%.Veskeré

grafy pochézeji ze zdrojl vlastniho Setieni.

Graf 1: Struktura respondentii podle véku

149 B méné nez 18
O,
26% ° m18 - 25 let
200/, @ 26 - 44 let
o 045 - 59 let
21% 17%
0 60 a vice let

Pro objektivnost Setfeni jsem se dotazovala viech v&kovych skupin obyvatel Sezimova Usti.
I proto se vékova struktura piili§ nelisi. Nejvice respondentiim, 26% z dotazovanych, bylo 60
avice let. O druhé misto se pak délili lidé ve véku 18-25 let a 45 — 59 let. Respondenti
mlads$ich 18ti let bylo jen 14%.

Graf 2: Struktura respondentii podle dosazeného vzdéldani

m zakladni

4%
24% °
21% m wucen bez
maturity

@ s maturitou

51% O vysokoskolské

Nejvétsi mnozstvi respondenti 51% mélo dokoncené stiedoskolské vzd€lani zakoncené
maturitni zkouskou. 24% dosdhlo vysokoSkolského vzdélani. 21% je vyuceno bez maturity

a pouze 4% maji ukoncené jen zdkladni vzdélani.
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Graf 3: Struktura respondentii podle délky Zivota v Sezimové Usti

6% 17% B meneé nez 1 rok
48% mi-14 let
m15- 30 let
29% O vice nez 30 let

Na otdzku, jak dlouho Zijete v Sezimové Usti skoro polovina dotazovanych odpovidala, Ze zde
7iji vice nez 30 let. Tento vysledek vyplyva i z pomérné vysokého véku dotazovanych. 29%

respondentd Zije ve mésté 15-30 let. Pouze 23% je obyvatelem mésta krat$i dobu nez 15 let.

1. Co miize Sezimovo Usti podle Vas nabidnout turistim?

Jednalo se o vypisovaci otazku.

Vétsina dotdzanych odpovédéla, Ze Sezimovo Usti miiZe turistim nabidnout hlavn& pamatky
a to konkrétné Vilu Dr. Edvarda Benese a Kozi hradek.

Podle dotazovanych miZe mésto nabidnout hezkou piirodu, dostatek turistickych a yklistickych
stezek. Odpocinout si miizete na Namésti Tomase Bati nebo v jedné z mnoZstvi restauracich.

Za kulturou se muzete podivat do letniho kina nebo si poslechnout hudbu na kazdoro¢nim

festivalu Hilton fest.

2. Co v nabidce mésta chybi (¢im by podle vas mésto prilakalo vice
turista)?

Ptiblizné€ 40 % z dotazovanych odpovédeélo, Ze nic nechybi.

Nejvice respondentim chybi venkovni koupalisté, pak také vice kulturnich akci a veétsi
sportovni vyZiti.

Z vyzkumu vyplynulo, Ze by se méla zlepSit celkova propagace mésta.

Podle odpovédi zde chybi i kvalitni ubytovaci a stravovaci zafizeni.
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3. Jaky by byl Vas tip na vylet do okoli Sezimova Usti. Co podle Vis

stoji ve mésté a jeho blizkém okoli za vidéni?

Respondenti mohli vybrat i vice odpovédi.

Graf 4: Doporuceni respondentii na vylet do Sezimova Usti
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Nejcastéji odpovidali, Ze by turistim doporudili navstivit Kozi hradek, Tabor a Vilu

Dr. Edvarda BeneSe. Dale pak za shlédnuti stoji Sobéslavsko — Veselska blata, Chynovska

jeskyné a Stadlecky fetézovy most.

4. Jaky je podle vas nejéastéjsi davod navstévy Sezimova Usti?

Graf 5: Nejcastéjsi ditvod ndvstévy Sezimova Usti
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Nejéast&j§im divodem navitévy Sezimova Usti je podle jeho obyvatel historie. M&sto mé totiZ

bohatou historii, kterd je spjata s mistrem Janem Husem, s prezidentem Edvardem BeneSem

v s

a Tom4Sem Bafou. Dal3i nejcast&jsi odpové&di byla rekreace. Sezimovo Usti je obklopeno

krasnou piirodou a rybniky. Je mistem odpocinku pro mnoho chataid. Do mésta se jezdi

i za kulturou, méné Casto je cilem kongresového ruchu nebo lidi hledajicich zdbavu ¢i ndkupy.
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5. Jak byste zhodnotil/a mozZnosti a nabidku stravovani v Sezimové
Usti?

Graf 6: Nabidka stravovdni v Sezimové Usti
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m velmi dobra
W spiSe dobra
@ spiSe Spatna
O velmi Spatna

Podle prevazujicich odpovédi na tuto otdzku mohu fici, Ze nabidka stravovini v Sezimové Ust{
neni dostate¢nd. Provedend situacni analyza, ale nedostatek stravovacich zafizenich neukazuje,

nedostatky jsou proto nejspiSe ve kvalité poskytovanych sluzZeb.

6. Jak byste zhodnotil/a moznosti a nabidku ubytovani v Sezimové
Usti?

Graf 7: Nabidka ubytovdni v Sezimové Usti

14% 579, m velmi dobra
m spiSe dobra

26% @ spiSe Spatna

33% O velmi Spatna

Podle odpovédi na tuto otazku mtizeme fici, Ze ubytovaci zafizeni jsou na dobré drovni. 33%
z dotazovanych odpovédélo, Ze moZnosti a nabidka stravovani ve mésté jsou spise dobré a 27%

ohodnotilo nabidku dokonce jako velmi dobrou.
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7. Jak jste spokojen/as moznosti kulturniho vyZiti v Sezimové Usti?
Tedy s moznosti navStévovat ruzné vystavy, koncerty a jiné kulturni

akce.

Graf 8: MozZnost kulturni vyZiti :
W spokojen/a

W spiSe
spokojen/a

m spiSe
17% 219, nespokojen/a
O nespokojen/a

Z terénniho Setieni vyplynulo, Ze vice neZ tfetina dotazovanych je s moznosti kulturnitho vyZit{
spokojena. Mésto Sezimovo Usti pordda kazdoro¢ni kulturni akce, jako je napf. i hudebni
festival Hilton fest, ktery je cilem mnoha navstévnikt. Piesto zde chybi vétsi nabidka koncerti
a zdbavy pro mladé. To ndm vyplyvd i z pomérné velkého poctu odpovédi nespokojen, ktery je

podle m¢ zptisoben pravé nazorem mladych lidi.

8. Mésto porada kazidy rok dobové slavnosti na Kozim hradku.

Navstévujete tuto akci?

Jednalo se o uzavienou otdzku s moznostmi ano/ne. 70% dotazovanych piekvapivé odpovédélo,
7e dobové slavnosti na Kozim hradku nenavstévuje. MidZe to byt zplisobeno i nedostatecnou

propagaci této akce.
9. Navstévujete letni kino v Sezimové Usti?

Odpovédi na tuto otdzku byly skoro vyrovnané. 45% z dotovanych odpovédélo, Ze letni kino

nenavstévuje a 55%, Ze navstévuje.
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10. Miyslite si, Ze Sezimovo Usti poskytuje dostate¢né vyZiti i pro nasi
starsi generaci?

Graf 9: Je zde dostatecné vyZiti pro seniory?
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Piesto, 7e je Sezimovo Usti ,,m&stem seniord“ neni zde pro n& podle vyzkumu dostatecné vyZiti.
Ke zlepsSeni podminek by mohla pfispét i planovana vystavba domu seniort, ktery by nabizel

nejen ubytovani, ale i rizné kluby pro nasi star$i generaci.

11. Jste spokojen/a s moznosti sportovniho vyziti ve vaSem mésté?

Graf 10: Dostatecné sportovni vyZiti
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Z dotaznikd vyplynulo, Ze sportovni vyZiti je ve mésté dostate¢né. Nalezneme zde zafizeni

YV,

pro kolektivni sporty a vhodné podminky pro pési turistiku i cykloturistiku.

12. Vyuzivate k rekreaci (napr. koupani, rybareni) feku LuZnici?

Reku LuZnici vyuZivé k rekreaci 61% z dotazovanych. 39% odpovédélo, Ze ne.

13. Uvital/a byste ve mésté koupalisté?

Graf 11: Vystavba koupalisté
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Priblizné tfi ¢tvrtiny respondentt by ve mésté uvitaly koupalisté.
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14. Myslite si, Ze by koupalisté zvySilo atraktivitu a navStévnost
Sezimova Usti?

Graf 12: Vliv vystavby koupalisté na ndvstévnost Sezimova Usti
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79% dotazovanych si mysli, Ze by koupaliSté¢ mohlo zvysit atraktivitu a ndv§tévnost mésta. Tuto

moznost dile rozebiram v kapitole Inovace nabidky.

15. Souhlasite s obchvatem, ktery povede okolo mésta?

Naprosta vétsina, 81% z dotazovanych, odpovédéla, Ze s obchvatem souhlasi.

16. Myslite si, Ze obchvat ovlivni cestovni ruch ve mésté?

Graf 13: Vliv obchvatu na cestovni ruch ve mésté

47% H ano

53% One

Vysledky byly pomérné vyrovnané- tedy 53% respondentii odpovédélo, Ze vystavba obchvatu

cestovni ruch ovlivni. 47% ze ne.
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5.2.2 Vvhodnoceni terénniho Setfeni u navstévniku Koziho Hradku

Pomoci pozorovani bylo zjiSténo, Ze o vikendu 8. a 9. srpna v dobé 10:00 — 16:30,
navstivilo Kozi hradek téméf 160 navstévnikd. Podle ddaji zjisténych od Méstského stiediska
kultury a sportu Sezimovo Usti je tento pocet lehce nad primérem. Nav§tévnost Koziho hradku
totiZ byla za rok 2009 8856 lidi.

60 ndhodnym navstévnikim bylo poloZzeno 8 uzavienych otdzek. BohuZel diky obcasné
neochoté dotazovanych bylo ziskdno 48 zodpovézenych dotazniktl. Veskeré grafy pochézeji ze

zdrojt vlastniho Setfeni.

1. Jak jste se dostali do oblasti Sezimova Usti?

Graf 14: Jak ndvstévnici prijeli do oblasti Sezimova Usti
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Nejvice navstévnikl Koziho hradku, 44% prijelo do oblasti autem. Diky dobrym cyklostezkam
v okoli pfijelo 29% respondentii na kole. Jen 17% dotazanych uvedlo, Ze se do Sezimova Usti

dostali autobusem.

2. Na jak dlouho jste v této oblasti?
Graf 15: Délka pobytu

17% - W bez pfenocovani
A\ m 1 - 2 noci

48% @3 - 4 noci

@4 - 6 noci

239, O tyden

0O vice nez tyden

4%
6%

Skoro polovina zrespondenti odpovédéla, Ze prijelo jen na jednodenni vylet, 23%
dotazovanych v oblasti strdvilo vikend. V piipadé 23% se jednalo o dlouhodoby cestovni ruch,

tzn. stravili v oblasti vice nez 4 noci.
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3. S kym jste prijeli?

Graf 16: S kym jste prijeli msam/a
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42% respondentii prfijelo do oblasti srodinou, 35% s partnerem. Jen 17% pfijelo

s organizovanou skupinou.

4. Prijeli jste individualné?

Graf 17: Prijeli jste individudlné
17%

W ano
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83%
Podle vysledkl z dotazovani mohu fici, Ze 83% navstévnikd prijelo individudlné a jen 17%

dotdzanych pfijelo organizované.

5. Z jakého kraje jste prijeli?

Graf 18: Pocet ndvstévnikit Koziho Hrddku

Nejvice navstévniki Koziho hradku bylo z Jihoceského kraje a to 19. Dale byli respondenti
hlavné z kraje Stiedoceského, Plzerniského, Pardubického a z Prahy.
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6. Jakého jste pohlavi?

Graf 19: Struktura respondentii podle pohlavi

44% B muz
56% O zena

Podil respondentt se podle pohlavi piili§ nelisi. Odpovédélo 56% muzi a 44% Zen.

7. Kolik je Vam let?

Graf 20: Struktura respondentii podle véku
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VEk navstévnikd Koziho hradku se nejcastéji pohyboval mezi 26 — 44 lety. 25% z dotazovanych
bylo mezi 18 — 25 lety. Nejméné bylo respondentti mladSich 18 let a to pouze 4%.

8. Jaké je Vase nejvyssi dokoncené vzdélani?

Graf 21: Struktura respondentii podle dosaZeného vzdélani

m zakladni

19% 2% m wuden bez

35% maturity
@ s maturitou

44%
O vwsokoskolské

Nejvice dotdzanych 44% ma stfedoskolské vzdélani s maturitou. 35% je vyuceno v oboru a jen

19% respondentd méa dosazené vysokoskolské vzdélani.
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6. Navrh inovace nabidky

Na zadkladé mnou provedeného terénniho Setfeni, bylo zjist€éno, Ze obyvateldim
Sezimova Usti v oblasti nejvice chybi koupali§té a e pravé tato vystavba by podle nich vedla
ke zvySeni navitdvnosti mésta. Podle Casopisu Novinky Sezimova Usti a oficidlni internetové
stranky mésta www.sezimovo-usti.cz je jiz tento navrh nékolik let soucasti budoucich plana
Sezimova Usti.

I pres nékolikaleté sliby radnice, se bohuZel ani tento rok obcané mésta a turisté
koupalisté nedocCkaji. A to i presto, Ze v zdsobniku investi¢nich akci na roky 2008 az 2012
dosud sportovné rekreacni aredl v prostoru byvalého koupalisté u Kozského potoka figuruje.
Meésto ale v minulosti nevyuZilo mnoha dotac¢nich tituli pro vybudovani koupalisté. Dnes jiz
byvaly starosta Bedfich Bene$ to vysvétluje tim, Ze se tam ani stavét nedd. Louka se totiz
nachézi v zdplavovém tzemi, kde hrozi omezeni rozlivu. Cést pozemku u Kozského potoka,
poskytla radnice na softbalové hiisté. Mista na koupdni a opalovani uZz moc nezistalo,
proto dalsi dil dostal soukromy investor, jenZ tu postavi tenisovou halu. Dal$i vhodny pozemek
pro vybudovani koupali§té by mohl byt u jezu Soukenik na fece Luznici. Prostor je jiz nyni
vyuzivan k rekreaci, koupani a opalovani. Tento ndvrh byl projednidn na programu zafijového
zastupitelstva. I pres detailni naplanovani koupalisté i tento pokus, k velké nelibosti obcant,
selhal.

Presto si myslim, Ze pravé koupalisté je vhodnou volbou pro zvyseni atraktivity mésta.
Bohuzel z vyse uvedenych dvou mozZnosti umisténi tohoto koupalist€é ndm zdstava jen jedna,
ato u jezu Soukenik. Myslim, Ze toto misto je pro pldnovany rekreacni aredl vhodné. Také
proto, Ze jiZz nyni je cilem nav§tévniki a obyvatel Sezimova Usti, kteif si sem chodi odpo&inout
pred ruchem mésta. Misto md i vyhodnou polohu, nenachdzi se totiz v tésné blizkosti mésta,
aproto si zde miZeme vychutnat klid a hezkou pfirodu. Je zde také moZnost obcerstveni
aubytovdni v Chatové osadé¢ Soukenik. Aredl pldnovaného koupalist€¢ by se mohl stit
relaxacnim centrem pro celou rodinu. Déti by urcité privitaly détské brouzdalisté a hfisté
s houpackami a prolézackami. Rodice by si zatim mohli odpocinout na travnaté louce a zchladit
se v pldnovaném piirodnim koupali§ti. Jako vzor by si Sezimovo Usti mohlo vzit sousedni
mésto Planou nad LuZnici, které v loiiském roce otevielo pro vefejnost piistupny bazén, ktery
do mésta pfildkal navstévniky nejen z okolnich mést. To samé se ovéfilo i u obce Turovec,
ve které museli dokonce omezit pfistup vefejnosti do diive vefejné pristupného bazénu,
v diisledku piilisné ndv§tévnosti. VEim, Ze se oblané i nav§tévnici Sezimova Usti koupali§ts

co nejdifve dockaji a tim se zlepsi i postaveni Sezimova Usti jako destinace cestovniho ruchu.
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7. Priprava produktového baliCku

Podle provedeného dotaznikového Setfeni v oblasti Sezimovo Usti pievazuje vyletni
cestovni ruch. K prodlouzeni doby pobytu alespoii na 3 dny by bylo nejvhodnéjsi zaclenit
do balicku rekreaci a poznavani v kombinaci se sportovnim vyZitim.

Balicek je ur€en pfedevSim pro mladé lidi, ale také rodiny s détmi a vSechny ty, ktef{
maji rddi rekreaci v podobé aktivni dovolené v kombinaci s pozndvanim a sportem. VE&kova
hranice neni striktné vymezena, a proto se Ucastnit mohou vSichni, kdo maji rddi delsi
prochdzky, pohyb na kole, koupédni a poznavéni pfirody a kulturnich zajimavosti.

Program je rozvrZzen do 3 dnd: patek, sobota a ned€le. Nejvhodnéjsi doba realizace je
v letni sezéné. Jednd se o aktivni dovolenou. Prvni den je program zaméfeny na pozndvani
kulturnich atraktivit v Sezimov& Usti a uskutedni se na kole. Druhy den si pfijdou na své
milovnici pfirody a pési turistiky. Tteti den je vénovan odpocinku.

Doprava do Sezimova Usti je individudlni. Do oblasti je dobré spojeni autobusovou
i Zelezni¢ni dopravou.

Moznost ubytovéni je podle piani zakazniki zajiténa v hotelu MAS v Sezimové Usti
v klidném prostiedi mésta Sezimovo Usti. Cena ubytovani na jednu noc je za jednolizkovy
pokoj 850 K¢, dvoultizkovy 1290 K¢ a tfilizkovy pokoj 1600 K¢&. Hotel nabizi v letni sezéné
2010 specidlni nabidku rekreacnich pobytd. Tato zvyhodnéna cena za osobu je 4700 K¢/osoba
za 7denni pobyt.V cené ubytovani je hotelovym hostim k dispozici kryty bazén s barem
a atrakcemi (protiproud, vodopdd, vzduchovadlo, masdZzni trysky). Vyuzit mohou i nabidky
stravovdni. Chatovd osada Soukenik se nachdzi v krdsném misté v lese u feky LuZnice, 1 km
od Sezimova Usti a 6 km od Tabora. Ubytovini je zajisténo ve Ctyflazkovych chatkdch
s moZnosti polopenze. Cena v letni sezoné je 290 K¢/liizko/noc, cena zahrnuje polopenzi.

Bali¢ek sluZeb zahrnuje sluzby priivodce, mapy a vstup do navstivenych objektd. Cena
balic¢ku je 450 K¢/osoba/pobyt. Nezahrnuje dopravu, ubytovaci a stravovaci sluzby.

V pfipadé zdjmu je mozné upravit program i pro nivstévniky v mimosezoné, piipadné
v zimnf sezénn€. V zimé jsou zde dobré podminky pro bézkové lyZovani a v nedalekém okoli se
nachdzi lyzatsky aredl. Sportovni vyziti nabizi také kryty plavecky bazén a zimni stadion
v Tabore. Na podzim a na jafe navstévnici uvitaji blizkost lesti, vhodnych k houbafenti, a feky,

kter4 je rdjem pro rybare.
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Mimo letni sezénu nebo za nepfiznivého pocasi nabizime misto vyletu na kole pési
prochazku. Béhem trasy si prohlédneme architekturu Bafovskych domkd, navstivime Kozi
hradek a Vilu Dr. E. Benese.

Propagace by byla zajiSténa prostiednictvim informacnich center, internetu

a ve spolupréci s cestovnimi kancel4femi.

1. den (patek) Na kole na Kozi hradek a Harrachovku — 24 km

Mapa 2: Cyklostezka
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Pramen: http://www.cykloserver.cz + vlastni zpracovani, 20.3.2010

Vychozi bod této trasy je u vlakové stanice v Sezimové Usti II. Pldnovany odjezd je
v 10:00. Po lavce pfes hlavni silnici ES5 se dostaneme do Sezimova Usti I. Zde v parku u feky
LuZnice stoji vila, pamatnik a hrob Dr. E. BeneSe. Prohlédneme si krdsny park a v pripadé
zajmu se mizeme zdcastnit prohlidky vily.

Dale budeme pokracovat po cyklotrase ¢. 1206 mezi rodinnymi
domky az na kiizovatku, kde vlevo odbocCuje cyklotrasa ¢. 1173. Touto cyklotrasou
pokracujeme po pravém bfehu LuZnice az na okraj Tébora, kde na kiiZovatce s cyklotrasou

¢. 11 odbocime vlevo a pokracujeme podél biehu. Vpravo nahoie vidime hrad Kotnov.
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Podjedeme Svehliv most (sméfuje na Bechyni) a pokracujeme stile podél feky. Vpravo nahore
je vidét poutni misto Klokoty. Pod Klokoty pifimo u cesty se miizeme zastavit u geologické
expozice oslavujici krasu kamene. Zulovou skélu vyuZivaji horolezci jako cvi¢nou sténu.
Pokracujeme kolem BeneSova mlyna a7 k restauraci Harrachovka.

Po ob&erstveni se vracime stejnou cestou zp&t az ke Svehlovu mostu a odtud se ddme
vlevo do kopce a pfijedeme do centra Tébora. Kde bude individudlni program a moZnost
prohlidky historického centra mésta.

Déle pojedeme po znacené cyklotrase ¢. 11 smérem na Lom. Asi po 200 metrech
odboc¢ime na hlavni silnici (doleva smér Ceské Bud&jovice) a mezi dvéma Zelezniénimi mosty
odbocime vlevo. Déle pokracujeme pres kruhovy objezd rovné do méstské casti MéSice. Zde
stoji barokni trojkfidly zdmek, ktery je piistupny po dohod€ se soukromym majitelem.
Pokracujeme aZ na konec M¢Sic, kde silnice kiiZzuje Zeleznici a podjizdi silnici ES5. Mirné
z kopce sjedeme aZ ke Kozskému potoku a za mostem jedeme rovné po cyklotrase ¢. 1206,
kterd nas pfivede na Kozi hrddek. Zricenina hradu je nirodni kulturni pamétkou, kterd je
spojena s pobytem mistra Jana Husa. Asi 100 metrii vychodnim smérem od ziiceniny se nachdzi
sokolskd mohyla. Pokradujeme po cyklotrase & 1206 lesni cestou do Sezimova Usti II.
Pfi vyjezdu z lesa se na levé strané rozkladd obora Smolin, v niZ se chovaji darici a mufloni.

Projedeme Sezimovym Ustim II zpét aZ k Zelezni¢n{ stanici. Tady n4S dnes$ni program kon¢i.
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2. den (sobota) Pési vylet po pamatnych stromech

Mapa 3: Pési trasa
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Pramen: www.cykloserver.cz + vlastni zpracovani, 20.3.2010

V oblasti Sezimovo Usti, Pland nad LuZnici a Kogic je 15 pamétnych stromd. V ramci
nasi 15 km pési trasy navstivime 13 z nich.

Z vlakové zastavky v Sezimové Usti se po Cervené znatce dostaneme ke kinu
Spektrum, pred kterym roste Jasan ztepily. Strom m4 vysokou kulturni a historickou hodnotu, je
totiz spjat s historii Sezimova Usti.

Pokracovanim po Cervené znacce se dostaneme na konec zdstavby a zacdtek poli.
Ucelovou komunikaci mezi poli navazujici na ulici K hdjence a vedouci na Kozi hradek se
dostaneme k hédjence Nechyba, pred kterou roste Lipa srd¢itd nazyvand u Nechyby (cca 2 km).
Dtivodem vyhldSeni a ochrany stromu je skute¢nost, Ze lipa je vyznamnou dominantou okoli
s vyraznou estetickou hodnotou. Dulezitymi aspekty jsou vzrist, mohutnost a vék stromu.

Od Nechyby budeme pokracovat rovné po komunikaci k hijovné Bfezina a doprava
po hrazi rybnika Stary kravin ke kifiZovatce. Odtud vede modrd znacka kolem mykologické
rezervace ,,Lucni®, pfes silnici vedouci z Plané nad LuZnici do Chynova k rozcestniku (cca 7
km). Déle po zelené dojdeme k vyhorelé hajovné Strakacov, odkud se po zluté znacce

dostaneme do samostatné osady obce KoSice, kde na hrazi Boreckého rybnika najdeme Sest
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Boreckych dubi, které byly vyhldSeny pamatnymi stromy z diivodu jejich mohutného vzristu,
véku a estetické hodnoté.

Obrdzek 4: Pamdiné stromy Déle po Zluté znacce projdeme kolem Strkovského
dubu, ktery roste uprostted hraze Strkovského
rybnika. Asfaltovd silnice vedouci mezi byvalym
zameCkem a loukou, kterd kdysi byvala zdmeckym
parkem, nds zavede ke tfem Strkovskym lipdm
adubu, které tvoifi vyznamnou dominantu okoli.
Po Cervené znalce se dostaneme az na nadrazi

v Plané nad Luznici, odkud se svezeme vlakem na

nadrazi v Sezimové Usti, kde nas§ dnesni kondi.

Pramen: www.sezimovousti.cz, 20.3.2010

3. den (nedéle)

Tteti den se budeme vénovat relaxaci. V piipadé slunecného pocasi miizeme odpocivat
na brehu feky LuZnice, zahrat si volejbal nebo si zajet do sousedniho mésta Tébora
do venkovniho bazénu. V piipadé pocasi nevhodného pro koupéni a opalovéni je tady moznost
prochdzek po mistnich lesich a ,pokud to sezéna umozni, sbirani hub a lesnich plodu.

Pro milovniky rybateni je zde téZ moZnost chytani ryb v fece LuZnici.
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8. Zaveér

Bakalatskd price analyzuje cestovni ruch v oblasti Sezimovo Usti. Vymezuje cestovni
ruch na druhy a formy. Soucasti price je provedeni terénniho Setfeni formou dotazovani.
Na z4kladé jeho vyhodnoceni byla navrZzena inovace nabidky. Ke zvySeni atraktivnosti mista
byl vytvoren produktovy balicek.

Na zavér je mozné zhodnotit stanovené hypotézy, které znély:

1. V Sezimové Usti pfevlada celoroni cestovni ruch
2. V oblasti pfevlada kulturni cestovni ruch
3. V destinaci Sezimovo Usti prevladd vyletni cestovni ruch

Na zédkladé provedené analyzy druhd cestovniho ruchu byla potvrzena druha hypotéza:
v oblasti prevldda kulturni cestovni ruch. Hlavnimi atraktivitami mésta jsou totiZ historické
pamétky — Kozi hrddek a Vila Dr. Edvarda BeneSe. S tim souvisi i vysledek provedené analyzy
forem cestovniho ruchu. Podle které je misto cilem hlavné sezénniho cestovniho ruchu.
Zminéné atraktivity jsou totiz pro navstévniky v dobé zimni sezény uzavieny. Timto byla
vyvricena hypotéza zné&jici: V Sezimové Usti prevlddd celoroéni cestovni ruch. Treti hypotéza,
v destinaci Sezimovo Usti pievldd4 vyletni cestovni ruch, se na zakladé dotaznikové Setieni
potvrdila. Vyplynulo z ného, Ze oblast je nejc¢astéjsim cilem jednodennich vyleti.

K prodlouZeni pobytu by mohla pfispét inovace nabidky rekreacniho cestovniho ruchu.
Ke zvySeni tohoto druhu cestovniho ruchu by podle 70% dotdzanych pfispéla vystavba nového
koupalisté. 60% respondenti si mysli, Ze tato inovace nabidky by zvysila navstévnost oblasti.

Mésto Sezimovo Usti md vysoky potencial cestovniho ruchu. V budoucnu by se mélo
snazit dostate¢né vyuZit stavajicich zdrojli a nezanedbat jeho dal$i vyvoj. V ramci
Strategického planu rozvoje mikroregionu Tédborsko 2007 — 2013 dochdzi k rozvoji mésta
zlepSovanim stavu infrastruktury. Soucdsti plant je také vybudovani novych cyklostezek,
vytvofeni novych orientacnich a informacnich systémt a tématicky zaméfenych propagacnich
materidll, propagace regionu ve formé ucasti na riiznych veletrzich ¢i konferenci. V Sezimové
Usti je planovéno vybudovini turistického informaéniho systému mésta, rekonstrukce kina Svét
a oprava Koziho hradku. Kli¢ové je také vyuZiti finan¢ni pomoci ze strukturdlnich fondi EU.
Tato opatfeni by v budoucnosti méla vést ke zvyseni atraktivnosti oblasti, vySSi navStévnosti

atimi k lepSimu postaveni Sezimova Ust{ jako destinace cestovniho ruchu.
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9. Sumary

The thesis analyzes tourism in Sezimovo Usti. The analysis defines tourism for specific
kinds and forms . Part of this work is to undertake a field survey based on interviews. Based
onmain findings the new, innovative offer has been proposed. In order to increase
the attractiveness of the place a product package has been created.

In conclusion, it is possible to evaluate the following hypothesis:

1. In Sezimovo Usti prevails tourism through the whole year

2. In areas dominate the tourism focusing for gaining the culture specifics
3. In destination (area) dominates the cruise tourism

Based on the analysis of types of tourism the second hypothesis has been confirmed :
In area dominates the cultural tourism. The main attractions of the city are the historical
monuments - Goat Castle and Villa Dr. Edvard Benes. This is in relation with result
of the tourism forms analysis. The place is interesting mainly to seasonal tourism. This is
because that these attractions are closed for visitors during the winter season. The hypothesis
sounding: “In Sezimovo Usti prevails year round tourism,” was refuted. The third hypothesis,
“in destination dominates cruise tourism, was confirmed based on survey. Result from
the survey says , that area is the most attractive for one day trips.

For longer stays would help the innovation of offer in recreational tourism. According
to 70% of respondents for increase of this type of tourism would contribute the construction
of a swimming pool. 60% of respondents think that this innovation would increase
the attendance in the area.

The city of Sezimovo Ust{ has a high potential for tourism. In the future it should seek the way
how adequately utilize the existing resources and to ensure their further development.

In The strategic development plan for micro region Tabor for 2007 — 2013. the city
of Sezimovo Usti is developed mainly by improving it’s infrastructure.. An integral part of
the plan is construction of new bike lanes, the creation of new guidance and information
systems and thematic promotional materials, promotion of the region in the form
of participation in various fairs and conferences.

Sezimovo Usti plans to build a tourist information system of the city, reconstruction
of the cinema Svét and reconstruction of Kozi hradek castle. The key is the use of financial
assistance from EU structural funds. Such arrangements would in future lead to an increase
in the attractiveness of the area, higher level of income tourism and thus for better positioning

of Sezimovo Ust{ as a tourist destination.
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Priloha 6: Dotaznik 1

Dobry den,

jmenuji se Michala Jircov4 a jsem studentkou Jiho&eské Univerzity v Ceskych Bud&jovicich
oboru Obchodni podnikéni — cestovni ruch. Chtéla bych vas poprosit o vyplnéni dotazniku,
ktery poslouZzi jako doplnék k mé bakalarské praci na téma Druhy a formy cestovniho ruchu
v oblasti Sezimova Usti.

Predem moc dékuji za vyplnéni

Cestovni ruch v oblasti Sezimova Usti

1. Co mitze Sezimovo Usti podle Vis nabidnout turistim?

2. Co v nabidce mésta chybi (¢im by podle vas mésto prilakalo vice turisti)?
a) nic nechybi
b) Vypiste:

3. Jaky by byl Va3 tip na vylet do okoli Sezimova Usti. Co podle Vis stoji v
blizkém okoli mésta za vidéni?
MuiZete vybrat vice mozZnosti
a) Kozi hradek
b) Vila Dr. Edvarda BeneSe
c) Sobéslavsko — Veselska blata
d) Mésto Bechyné — zamek
e) Chynovska jeskyné
f) Meésto Chynov — Bilkiv diim
g) Stadlecky fetézovy most
h) Meésto Veseli nad LuZnici - narodopisné muzeum
i) Meésto Sobéslav — narodopisné muzeum
j)  Meésto Tabor

4. Jaky je podle vis nesf astn&jsi divod navitévy Sezimova Usti?
a) kultura

b) historie

c) kongresovy CR

d) rekreace

e) zabava

f) ndkupy

g) jiné

5. Jak byste zhodnotil/a moZnosti a nabidku stravovani v Sezimové Usti?
a) velmi dobra
b) spiSe dobrd
c) spiSe Spatnd
d) velmi Spatnd



6. Jak byste zhodnotil/a moZnosti a nabidku ubytovani v Sezimové Usti?
a) velmi dobra
b) spiSe dobra
c) spiSe Spatnd
d) velmi Spatna

7. Jak jste spokojen/as moznosti kulturniho vyZiti v Sezimové Usti? Tedy s
moznosti navs§tévovat ruzné vystavy, koncerty a jiné kulturni akce.

a) spokojen/a

b) spise spokojen/a

c) spiSe nespokojen/a

d) nespokojen/a

8. Mésto porada kazdy rok dobové slavnosti na Kozim hradku. Navstévujete
tuto akci?

a) ano
b) ne

9. Navitévujete letni kino v Sezimové Usti?

a) ano
b) ne

10. Miyslite si, Ze Sezimovo Usti poskytuje dostate¢né vyZiti i pro nasi
starsi generaci?

a) ano
b) ne

11. Jste spokojen/a s moznosti sportovniho vyZiti ve vaSem mésté?
a) ano
b) spiSe ano
c) spiSe ne
d) ne

12. Vyuzivate k rekreaci (napr. koupani, rybareni) feku LuZnici?
a) ano
b) ne

13. Uvital/a byste ve mésté nové koupalisté?
a) ano
b) ne

14. Myslite si, Ze koupali§té zvysilo atraktivitu a navitévnost Sezimova Usti?

a) ano
b) ne

15. Souhlasite s obchvatem, ktery povede okolo mésta?
a) ano
b) ne



16. Myslite si, Ze obchvat ovlivni cestovni ruch ve mésté?
a) ano
b) ne

17. Jakého jste pohlavi?
a) muz
b) Zena

18. Kolik je vam let?
a) méné nez 18 let
b) 18-251et
c) 26-44let
d) 45-59let
e) 60 avice let

19. Jaké je VasSe nejvyssi dokoncené vzdélani?
a) zakladni
b) vyucen bez maturity
¢) s maturitou
d) VS

20. Jak dlouho Zijete v Sezimové Usti?
a) méné neZ 1 rok
b) 1-101et
c) 10-201et
d) vice nez 20 let



Priloha 7 — Dotaznik 2

Dobry den,

jmenuji se Michala Jircov4 a jsem studentkou Jiho&eské Univerzity v Ceskych Bud&jovicich
oboru Obchodni podnikéni — cestovni ruch. Chtéla bych vas poprosit o vyplnéni dotazniku,
ktery poslouZzi jako doplnék k mé bakalarské praci na téma Druhy a formy cestovniho ruchu
v oblasti Sezimova Usti.

Predem moc dékuji za vyplnéni

Navstéva Koziho Hradku

1. Jak jste se dostali do Sezima Usti?
a) peésky
b) na kole
c) autem
d) zeleznici
e) autobusem

2. Na jak dlouho jste v této oblasti?
a) bez prenocovani
b) 1 — 2 noci
¢) 3 -4 noci
d) 4 — 6 noci
e) tyden
f) vice neZ tyden

3. S kym jste prisli/prijeli?
a) sam/a
b) s partnerem/kou, s manZelem/kou
¢) srodinou
d) s organizovanou skupinou

4. Prijeli jste individualné?
a) ano
b) ne (jednd se o organizovany zdjezd)

5. Z jakého kraje jste prijeli?
a) Jihocesky
b) Jihomoravsky
c) Karlovarsky
d) Kréalovehradecky
e) Liberecky
f) Olomoucky
g) Pardubicky
h) Plzeiisky
i) Praha
j)  Severomoravsky
k) Stiredocesky
1) Ustecky
m) Vysocina
n) Zlinsky



6. Jakého jste pohlavi?

a)

muz

b) Zena

7. Kolik je vam let?

a)
b)
c)
d)
e)

méné nezZ 18 let
18 - 25 let

26 - 44 let

45 - 59 let

60 a vice let

8. Jaké je Vase nejvyssi dokoncéené vzdélani?

a)
b)
c)
d)

zéakladni

vyucen bez maturity
S maturitou

VS



