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1 Uvod

Cestovni ruch se stal fenoménem, ktery pro mnagbdspavuje zdroj odgmku,
poznani, zazitk a odreagovani od kazdodenniho Zivota. S rostodicimem volného
¢asu, vySSimi disponibilnimi prasdky a rozvojem infrastruktury roste i vyznam
cestovniho ruchu. Z ekonomického pohlededstavuje toto odivi nejvyznamgjSiho
zantstnavatele a kladnptsobi nac¢eskou ekonomiku. V poslednich dvou letech je
casto diskutované téma hosptek® krize, ktera se ndjde projevuje pra¥
v cestovnim ruchu, protoze je produktem zbytnynioh® divodu se délka pobytu
cestujicich zkracuje a je realizovano vice cesirnvai tuzemska a mérdo zahrarii,
coz zapicilo vzestup domaciho cestovniho ruchu.

Prace se bude zabyvat cestovnim ruchem v Hlubold Vigavou. Mesto
disponuje celouadou atraktivit. M& historicky potencial, velkéinpdni bohatstvi a
nabizi nepeberné mnozstvi kultuénspole€enského a sportoenrekre@&niho vyZziti.
Hlavnim cilem prace je analyza diua forem cestovniho ruchu v oblasti Hluboké nad
Vitavou. Cést se w¥nuje mistni zoologické zahrad Bude popsan vyznam zoo,
jeji atributy UspSnosti, sotdiasna situace iffpadné nedostatky. ezZitym prvkem
prace je terénni vyzkum, sloZzeny z dotaznikovéhttesie a fizeného rozhovoru.
Vysledkem bude ziskani profilu na¥éika Hluboké nad Vitavou, jeho na#om
identifikace nedostatknabidky.

Na z&klad ziskanych informaci bude vytken vhodny produktovy b&kék, ktery
bude motivovat k &asti na cestovnim ruchu. B&k byva vyhodny zejména svou
cenou, ktera je pro naesnika dilezitym rozhodovacim prvkem fip nakupu.
Produktem je navic ufen ¢as na planovani dovolené. Bude vyuzito efektivnich
distribuénich cest, progednictvim kterych se navrzeny i@k dostane az k cilovému
segmentu. Prace bude slouzitstu Hluboka nad Vitavou, cestovnim kanéata a

informanimu centru.



2 LiterarnireSerse

2.1 Cestovni ruch

Zadné v3eobeerpiijata definice od¥tvi cestovniho ruchu neexistuje. Jakubikova
(2009: 48) vysvtluje pojem cestovni ruch, jez vznikl v 19. stglefako formu
uspokojovani pdaeb reprodukce fyzickych a duSevnichdiiveéka, ke kterému dochazi

mimo misto trvalého bydli§ta ve volnéntase.

Autori ve svych definicich zttaziuji razné strdnky tohoto jevu. Za meznik
v definovani cestovniho ruchu Ize pokladat mezidarokonferenci o statistice
cestovniho ruchu uspidanou WTO (Sitova organizace cestovniho ruchu), ktera se
konala v Otta¥ roku 1991. DoSlo k obsahovémuceni &tSiny pouzivanych pojin
v odwtvi cestovniho ruchu (Ryglova, 2003: 5-6). WTO uyétk cestovni ruch je
souhrn aktivit osob cestujicich do mista pobytunmjejich obvyklé progedi, na dobu
kratSi Sesti sici u domaciho cestovniho ruchu a u mezinarodniho afau dnax.

jednoho roku zadelem vyuziti volnéh@asu, obchodu a jinymitatody.

Vadei motiv pohybu a pobytu lidi vidi Indrova (2004:)1¢ zangrné znéné
prostedi, ktera umatuje uspokojitclovéku nekteré z jeho pdieb, pro coz neposkytuje
misto bydlis¢ dostatek moznosti aifezitosti nebo pozadovanou kvalitu. Zakladnimi
rysy cestovniho ruchu je dasna zrmina mista bydli$t nevydle¢nost pobytu a vztahy

mezi lidmi vyvolané cestovnim ruchem.

Cestovni ruch plni ve spdieosti funkci ekonomickou, kultugapoznavaci,
rekre&né-zdravotni, vychovnou a informiai (Petfi, 1999: 26-27). JehoutkZitost a
vyznam shrnuje Francova (2003: 13) do nasledujipfabledu:

- podili se na rozvoji osobnosti,

- slouzi k @elnému vyuziti volnéhoasu,

- pomaha utviet Zivotni styl lidi,

- slouzi k poznani a ziskani jazykovych znalosti,

- je prostedkem vzdlavani a vychovy lidi,

ma I&ebné, relaxéni pisobeni,

ekonomicky pinos.



Negativni strdnky cestovniho ruchu jsodkay cesty zamfené na snadisi
ziskani alkoholu a drog. Turistika ttte v negativnim smyslu oviiovat rozvoj
hazardnich her nebo prostituce. V neposle@t dochazi ke zneuzivani mistnich
vyhod pramenicich z lokalnich nedostatdkonomickych — nizké ceny, socialnich —
nezangstnanost, nizka Zivotni Urokelegislativnich — chyfjici nebo Spatné zakony
v dané zemi. DalSi nezadouci dopady cestovnihaursehvztahuji k oblasti Zivotniho a
kulturniho prostedi, jako je zmna v charakteru firodniho prosedi v disledku
necitlivé vystavby, zvySend Uravene&isténi a znehodnoceni Zivotniho priesti nebo
néklady na zajighi ochrany kulturnich a historickych pamatek (Fradg 2003: 14).

Cestovni ruch je stale vyragai slozkou spdeby obyvatel a stava se vyraznym
ekonomickym fenoménem. Kasti na cestovnim ruchu jeeba zabezp@ Skalu
ekonomickyché¢innosti. Do mist mimo trvalé bydli&tse lidé musi f@pravit, musi jim
byt vytvareny podminky pro pobyt, pro vyuZziti volnébasu, které je vlastnim motivem
Gcasti na cestovnim ruchu. Tim se cestovni ruch ddake@itou oblasti podnikatelskych
piilezitosti i faktorem rozvoje regionalnich celknarodnich ekonomik i ekonomiky

swtové (Indrova, 2004: 7).

Ryglova (2003: 3-4) vymezuje pteskou ekonomikuifnosy cestovniho ruchu.
Mezi ré pati exportni od¥tvi jako vyznamny zdroj deviz, vyznamny zdroj pracich
piilezitosti, prvek restrukturalizac¢eské ekonomiky, prostor pro ungist zahraninich

investic, rostouci oblast osobni Sttty a vyznamny potencialni prvek rozvoje region

Duraz je v cestovnim ruchu kladen na multioborovastohostrannost a
prifezovost. Postaveni cestovniho ruchu v ndrodnimdu@sgivi spatuje Mala a kol.
(2002: 91):

- Ve spotel® obyvatelstva

- ve vztahu k odétvové struktile narodniho hospotkivi

- v multiplikovanych @incich cestovniho ruchu na narodni ekonomiku
- v globalnich dopadech na narodni hospstid

- ve vytva&eni podnikatelskychifleZitosti a zastnanosti.

Vyznam cestovniho ruchu pro ob&aegion vidi Foret (2001: 46-48) nejen kinpsech
ekonomickych, ale i v mé&uwvédomovanych komunikaich.



Ekonomicky vyznam:
1. Pfimé zdroje — zahratmi a domaci turisté
2. Neprimé zdroje

Cestovni ruch vyt pracovni pilezitosti, tedy i mzdy a tim uma@je dalSi
spotebu a investice.iihasi také fijmy fyzickych a pravnickych osob z prodeje zbozi a
sluzeb a umailje investovat, nakupovat nové infordnatechnologie, provéd opravy
a udrzbu z&zeni apod. Cestovni ruchigpiva také fijmy do veéejnych rozpéta z dani
a poplatk a podporuje dalSi rozvojdsta.

Komunikani prinos:

Cestovni ruch napomaha osloveni potencionalnictestovi prostednictvim
pamatek, mistnich udalosti a kulturnich hodnot lavitspotencialni zakazniky nebo
spolupracovniky mistnich subjékt Pomaha také realizovat a prosadit rozvojové
aktivity a projekty. Druhotnym produktem propagamstovniho ruchu je vytv@ni
image mnesta v @&ich nav&vniki i domacich obyvatel. Image by ¢m stawt
na @irodnich a historickych zvlastnostech,élmby vychazet z&domostniho a
inovaéniho potenciélu tzemi.

Vedle ekonomie, geografie, ekologie, sociologiesgchologie méa cestovni ruch
vztah i k cel&ad dalSich ¥dnich disciplin, nap ke klimatologii, hygiet, demografii,

k fadt Usekovych ekonomik (ekonomice obchodu, kulturyprdey, stavebnictvi), i
k oboru prava a dalSich. Cestovni ruch je tedy euthapat a zkoumatigdevsim

z hlediska Sirokého pojeti jeho sp@askych souvislosti (Indrova, 2004: 7).

Z&kladnimi faktory rozvoje regidn jsou girodni faktory — p. dostupné
surovinové bohatstvi, demograficke, lidské a socitdktory — nap prijmova struktura
obyvatel, a nemeén dilezité ekonomické faktory — zejména ekonomicky poi&l
(Hrabankova, Hajek, 2002: 57).

Typologie cestovniho ruchu

V odborné literatie se setkdvame s nigingjSim c¢lenénim cestovniho ruchu
podle toho, jak se projevuje v realné konkrétnigi®da to & jiz na stral poptavky

nebo nabidky. Népsgji se cestovni ruchleni na druhy a formy.
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V praxi ale dochazi k prolinanddhto hledisek a mezi autory neni Uplna jednota
v tom, co je povazovano za druh a co za formu wvegto ruchu. Nkteré literatury
pii vymezovani druih a forem uplatuji zcela opéna hlediska a tyto pojmy zaiuji
(Indrova, 2004: 17).

Druhy cestovniho ruchutedstavuji vSeobecnou Kklasifikaci fygest v tomto
oboru. Formy vychazeji ze za&reni turismu na uspokojovani ditch konkrétnich
potieb astnika.

(Francova, 2003: 31-32)

Druhy cestovniho ruchu

=3 == ey
E3

Formy cestovniho ruchu

podle geografi misto pobytu délka ucasti

e domaci mestsky e vyletni

e zahranéni priméstsky » vikendovy
* mezinarod horsky o kratkodoby
* vnitrostatni primorsky » dlouhodoby
e narodni venkovsky
e regionaln agroturistiki
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(Heskova a kol., 2006: 21-22)
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2.2 Sluzby

Sluzbu vymezujeme jakainnost, ktera zahrnuje prvek nehmatatelnosti a
vyZaduje u&itou interakci se spédbitelem nebo s jeho majetkem (Payne, 1996: 14).
Sluzby neni mozné vyréb do zasoby nebo na sklad. Proces poskytnuti sljeby

zarove i procesem spieby (OrieSka, 1999: 6).

V marketingové literatte odliSuji sluzby od hmotnych vyrobkzv. 41 (Foret,
Foretov4, 2001: 20):
* Intangibility = nehmotnost (jsou dodite miry abstraktni)
* Inconsistency = nestéalost (préntivé)
* Inseparability = neodiitelnost (vyroba a spttbacasto probihaji saasr)

* Inventory = neskladovatelnost (pomijivost)

Payne (1996: 26) oztaje tyto ¢tyri zakladni odliSnosti vlastnostmi sluzeb.
Kazda sluzba je specifickou kombinaci vlastnogiyék jsou v ni zastoupeny v daném
pongru. Orientace na jednu z vlastnosti sluzeb se nojdiglych produkét méni a mize
byt predmetem odliSeni od konkurence.

Pojeti sluzby bychom & podle Janegkova a Vastikova (2000: 92-93fgvest
do podoby konkrétni nabidky. J&elba znat zjpsob a prosedky, jakymi je sluzba
produkovana, distribuovana a konzumovana, dale niwgeani vztafh mezi
zékaznikem a podnikem a vyteai image sluzby k lepSi komunikaci. V nabidce eftuz
rozeznavame kiovy (zakladni), coz je hlavnifigina koug sluzby a periferni

(doplikovy) produkt nabizeny v ramci zakladni sluzbyidgva ji hodnotu.

poskytov ednavek a

poradenské sluzby aétovani
zakladni produkt

péte o zakaznika ajeho(hlavni @icina nakupu sluzby)

Zdroj: Janékova, Vastikova, 2000
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Cestovni ruch je zaloZzen na vSestranném poskytostufieb, které &ime
do nasledujicich skupin:
- zakladni sluzby (ubytovani, stravovani, doprava)
- zprostedkovani sluzeb
- doplikové sluzby (prolinaji se sluzbami pro domaci olstéd
- poskytovani informaci.

Z charakteru sluzeb v cestovnim ruchu odvozujemeag@vky na marketing a
management cestovniho ruchu, na strukturu, koopexadroves sluzeb subjeki
cestovniho ruchu, kvalitu poskytovanych informachateridli — technické zakladny
(Minaf a kol., 1996: 12-13).

Sluzby cestovniho ruchu maji své zvlastnosti. Primi poskytnuti sluzby
prostoro¥ a ¢aso¥ vazano na rekreai prostor. Jedna se hlavio sluzby osobniho
charakteru, kdy se uzitny efekt dostavinm. Jejich objem spi#by byva podmiin
véasnym zabezgenim sluzeb cestovniho ruchugadstnik cestovni ruchu se stava
neanonymnim. Sluzby se vzajetrolophuji — komplementarita. Posledni zvlastnosti je

moznost nahrazeni sluzby jinou — substituce (Oag¥R99: 6-7).

Sluzby cestovniho ruchuibeme klasifikovat zitiznych hledisek, jako j@enéni:
* podle vyznamu ve spi@he Ucastniki cestovniho ruchu:
— zakladni — ubytovani, stravovani, doprava
— dophkové (komplementarni) — laizeke, spoléensko-kulturni apod.
» podle zgisobu zabezg®vani sluzeb:
- vlastni — sluzba jde od dodavateténpo k (Eastnikovi
- zprostedkované — me&idnkem je cestovni kancéla
» podle jejich funkci ve vztahu k jednotlivym uspobegnym patebam dastniki:
- negastjsi
- dopravni, stravovaci, ubytovaci, sport&wekre&ni, spoléensko-kulturni,
lazeiské, zprosedkovatelské, @wvodcovské, kongresové, anitmd, obchodni,

smenarenské, pojistné, komunalni a dalsi (OrieSka9199.2).
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Pro poteby marketingu potbuje znat podnik poskytujici sluzby odpdv
na otazky charakterizujici sluzbu (Vastikova, 2008
- charakter poptavky po slugb sezénnost, Sgky
- zpasob distribuce sluzby — zdaighazi sluzba za zakaznikem nebo klient
za sluzbou
- mira gizpusobeni sluzby pozadafuk jednotlivych zakaznik
- stupe kontaktu poskytovatele sluzby se zdkaznikem —kgysstedni, nizky

2.3 Marketing

Marketing je multidisciplinarni povahy, niguistavuje pouze exaktni disciplinu
s presre stanovenymi pravidly. Velkd dynamika rozvoje vyet@é& technologii a
globalizaci umo#uje vyuzivani vSech dostupnychéswych poznatk (Heskova, 2004:
7). Termin marketing charakterizuje Kotler a Arrosty (2004: 30) jako spalensky a
manazersky proces, dikymuz uspokojuji jednotlivci a skupiny své pelty a pani
V procesu vyroby a sény vyrobki ¢i jinych hodnot. Nkteri zahranéni autdi pouZzivaji
definici, kter& vymezuje marketing jako proces, ¢émid firmy vytv&eji hodnotu
pro zakazniky a buduji s nimi silné vztahy, abya@ad nich ziskali hodnotu (Bearden,
Ingram, Laforge, 1995: 29).

Marketing se zabyva vztahy mezi kupujicim a proglaira a ¢innostmi, které
maji tyto vztahy dovést k uspokojivému #av. Na rozdil od ekonomiky, ktera je
zantiena na vztah mezi nabidkou a poptavkou, marketyahazi z mysSlenky, Ze
ustednim z4mem vSech lidi pracujicich v organizaci jékaznik. Orientace
na marketing tak znamen&init zakaznika sedem vSech rozhodovacich praces
(Horner, Swarbrooke, 2003: 28).

Marketing je plynuly proces probihajici v&éh krocich, prosednictvim rkhoz
management v odwi cestovniho ruchu planuje, zkouma, mage, kontroluje a
vyhodnocuje¢innosti navrzené k zaji&i jak zdkaznikovych pi#b a skrytych fani,
tak i cili své vlastni organizace. K dosazeni #&jvtinnosti vyZaduje marketing usili
kazdého jednotlivce a jehocinost se dale fize zvysit¢i snizit ¢innosti dalSich

komplementarnich organizaci (Morrison, 1995: 16)si Anejjednodussi definice
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marketingu uvadi, Ze je to na jedné straspokojeni pdtb zakaznika a na tvorba zisku
strar¢ druhé (Kotler, Armstrong, 2004: 29).

Heskova (2004: 7) popisujecem se shodujiizna vymezeni marketingu:
- internacionalni charakter marketingu,
- integrovany soubatinnosti s orientaci na trh,
- smena jedné hodnoty za jinou,
- cil, ktery je staly prodej produktu se ziskem aojelouhodoby charakter,
- marketingovy proces vychazejici z odhadugotzédkaznik a tvorby nabidky, ktera

vede k jejich uspokojeni.

Cilem marketingu je vyhledavani novych zakaanpkislibem ziskani vyjiméné
hodnoty, udrZzeni stavajicich zakazhikspokojovanim péeb a sodasré vytvareni
zisku (Kotler, Armstrong, 2004: 29).

Podstatou marketingu je snaha nalézt rovnovdhu maépny zakaznika a
podnikatelského subjektu. Marketing je komplarnosti, jejichz cilem je fiedvidat,
zjistovat, stimulovat a uspokojit peby zakaznika. Usgné podnikani vyzaduje nejen
schopnost fizpasobit se velmi progmnym podminkam fungovani trhu, ale sasre i
aktivneé pasobit na dynamické vztahy mezi nabidkou a poptavkowwmu slouZzi izné

marketingové metody a principy.

Zpusob vynény hodnot na trhu se uskdiwije v zavislosti na stavu spotesti.
S €mito zmenami se mini i obsah aplikéniho pole marketingu a dochazi i k jeho
rozsieni. Nejde jiz jen o produktyfaiz hmotné nebo nehmotné, ale i myslenky a jejich
pusobeni na ¥@jnost ve smyslu dosazeni Zadouciho chovani aageajinych cifi, nez
je zisk. Timto rozgenim se marketing diverzifikuje a zardéverice specializuje
(Boutkova a kol., 2003: 3-9).

Marketing usiluje dizeni trznich vztaln K zakladnim marketingovym aktivitdm
fadime vyvoj novych produkt vyzkum, komunikace, distribuce, cenova politika a

sluzby svym zakaznikn (Kotler, Armstrong, 2004: 42).
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Kalka a MaR3en (2003: 19) uvadi hlavni tkoly marigdi
- systematicky vyzkum trhu a poznani trhu s cilenkatisnfo o procesech smy
mezi podnikem a jeho zéakazniky
- planovité pouziti tznych, vzajema sladtnych nastraj k realizaci proces smeny
s cilem zajistit, pofipadt zvysit, Fedem stanoveny objem prodej

Marketing jako soubor metodfiptupi a ¢innosti umo#ujicich efektivié reSit
problémy spojené s podnikatelskymi aktivitami nauir je vystaven vlivu zgm
souvisejicich s vyvojem lidské spéitmsti a jejiho mySleni. Séasna praxe spojuje
marketing siiznymi subjekty a objekty, s&itymi funkcemi a s ufitymi ¢asovymi

horizonty, ve kterych ma nestejné postaveni a wye(tdorakova, 2003: 15).

Marketing vice nez jiné oblasti v podnikani je Z&lo na vztazich se zakazniky.
Vytvareni hodnoty pro zédkaznika a uspokojeni jehdgot pani gedstavuje zaklad
moderniho marketingového mysleni a praxe. Pro foskiele sluzeb, podobrjako
u vyrobnich firem, je marketing nastrojem, jak férajistit pozici na trhu a odlisit ji
od konkurence. V sektoru sluzeb je nutna interakeei zakaznikem a zastnancem,
ktery sluzbu poskytuje. Tato interakce musi byke¥ai, ma-Ii firma ziskat v této fazi
prodeje sluzeb konkuréni vyhodu. Efektivnost zavisi na kvalifikaci a dovestech
zamestnand piimo poskytujicich sluzbu zakaziiik, ©ch, kidgi je vytvaeji, i celého
firemniho systému, ktery poskytovani sluzeb podjeofiiotler, Armstrong, 2004: 423).

V odwétvi sluzeb a v oborech vyrobnich a disttibich probihal odliSny vyvoj
z hlediska uplatovani marketingu. Heskova (1997: 42) uvatliatly:
» personalni — oblast sluzeb je vice orientovanaadanologii a technické detaily nez
na zakazniky;
» technologické zrny — zaostavani odwwi cestovniho ruchu za vyrobnim a
distribunim odwtvim;

» velikost firem — v cestovnim ruchu a pohostinst@vazuji malé organizace.

Zajem o marketing roste u mnoha organizacgtnt neziskovych a statnich.
Uveédomuji si, Zze marketing jim @iZe pomoci se lépe prosadit na trhu (Horner,
Swarbrooke, 2003: 34).
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Pojmy strategie a strategicky jsou mozna nejpounéjsaekonomické kategorie
v sowtasném vyrobnim a obchodnim slovniku. Pod samotnyarketingem to jsou
vyrobkové strategie, distrildni a cenové strategie, strategie na podporu prodeje
reklamni strategie. Marketingové strategie se &ajh na dosazeni perspektivnich
marketingovych cil v rdmci konkrétniho marketingového ptesti. Strategie popisuje
sner, ktery bude organizai jednotka sledovat v &itém ¢asovém obdobi a ktery vede

k nejinngjsi alokaci zdraj pro dosazeni vymezenychic(Horakova, 2003: 10-11).

Marketingovétizeni je integrovanou slozkotizeni podniku, ktera martimny
vztah k trhu. Sotasné pojetiizeni podnik je vychodiskem pro &eni souvislosti a
procesu marketingovéhtizeni jak z hlediska zaji§ti odborné funkce marketingu,
zantieného na dlezitou zajmovou skupinu, tak i deni mista v hierarchii podniku

s ukenym rozsahem kompetenci (Heskové a kol. 2004: 12).

Strategické&izeni oblasti marketingu probih& jako kontinualriges skladajici se
z fady ¢innosti, jako je planovani, organizovani, rozhogvy&omunikace, motivace a
kontrola s cilem dosazeni vyhod presinictvim uéeni nejefektivijSiho vztahu
podniku ke specifickému (segmentu) trhu a snahasazeni optimalizace finanich
ukazateh a prostednictvim formovani strategii vedoucich k vyiteoi Zivotaschopného
trzniho prostoru pro vyrobek ve skioglmarketingovymi a podnikovymi cili.

Trzni orientace firem fedstavuje soudni na trh, jeho poeby a jejich
uspokojeni. Podstata procesu podnikani jeswdceni o nutnosti co nejlépe
uspokojovat pdtby trhu. Snaha vyrobit to, co zdkaznikipbtije a preferuje, pozarn
sledovat nejen s@asné pdeby, ale i jejich zrény a vyvoj a zarit pozornost na
komunikaci se sp&tbitelem. Podniky za#iené na trzni orientaci chapou marketing
jako samogejmou ,vlastnost” podniku.

Strategicky marketingovy procegepistavuje kontinualni Usili podniku alokovat
existujici zdroje do vitalnich cilovych trznich abti. Pomah& podniku pochopit
slozitosti marketingovych aktivit a poskytuje zaklaro jejich fizeni a koordinaci.
(Horakova, 2003: 12-35)

-18 -



STRATEGICKY MARKETINGOVY PROCES

PLANOVACI REALIZACNI KONTROLNI
ETAPA ETAPA ETAPA
marketingova vlastni realizacg meieni
situani analyza planu dosazenych
vysledki a
stanoveni cfl a | sestaveny  vytvoreni skutené porovnani
formulovani plan marketingové | vysledky s planem
strategii || organizace | !
hodnoceni,
sestaveni korigovani a
marketingoveho vyuziti
planu odchylek

! 1 ]

zpétné vazby
korekce

Zdroj: Hordkova, 2003

Marketingovy proces je négtrzity. Planovaci proces pokrge implementaci a
kontrolni fazi. Nelze odidit minuly vyvoj od formulovani strategii viftomnosti ani
od jejich néasledné implementace. Proto, aby moht Ipyoces kontinuakh
zdokonalovan, musi byt stale monitorovan, sledavagtvaren systém zfinych vazeb
(Horakova, 2003: 190).

2.4 Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum spfiva v systematickém ziskavani, analyzovani a
vyhodnocovani dat, které nam umozni poznae&t nasSe problémy. Tyto informace
jsou zakladem pro zpracovani, realizaci a kontrolrketingového planovéani (Kalka,
Maflen, 2003: 27). Hague (2003: 11) timto termineaumi systematickou sbirku,

analyzu a interpretaci informaci relevantnich parketingova rozhodnuti.
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Funkci marketingového vyzkumu je vykemi informaci, které napomahaji
podnikovym manazém v jejich rozhodovani. Marketingovy vyzkum naporaah
manazeim reagovat na stale sesmici prostedi, ve kterém se podnik nachazi. Je to
efektivni ¥ feSeni problému, planovani do budoucnosti,ffmeni / kontrolovani nebo
monitorovani vykonnosti.

Marketingovy vyzkum spojuje obchodniky, zakaznikyegejnost s podniky skrz
informace pouzité k identifikaci a formulaci marikgovych gilezitosti, k tvorks,
zdokonaleni a ohodnoceni marketingovych akci, moovéni marketingové
vykonnosti a zlepSeni porozémi marketingu jako procesu (Bearden, Ingram a
Laforge, 1995: 156-175).

Ucel marketingového vyzkumu:
1. deskripce — popis titého stavu a faktna zaklad zkoumani trhu
3. predikce — pedpovd budouciho vyvoje trhu s ohledem na relevantni oiakt
které mohou ovlivnit tento vyvoj (Zlsb, 1998: 9)

V navaznosti na zmémé (ely vyzkumu vramci procesu marketingového

vyzkumu provadime tyto typy vyzkumu:

Monitorovaci Ly Sledovani prastdi
Explorativni (e g Nalezeni &elu vyzkumu
Deskriptivni L g Popis jevu

Kauzalni (L g Vys¥tleni piciny
Prognosticky 1“-&’ Odhad budoucnosti
Koncegni e g Rozbor vhodnosti opﬂﬂ&

Zdroj: Kozel a kol., 2006
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Marketingovy vyzkum je kladem symbidzy metodiznych obod, jako je:
» sociologie k objasini vlivii skupina socialnich vzay
» psychologie fiblizujici motivace a postoje,
» ekonomie popisujici racionalni ekonomické chovakipni silu,
» antropologie informuje o ritudlectiovéka (nakupu)
(Mozga, Vitek, 2001: 10)

Pfi analyze vychozi situace se vyuZziva metod prinérna sekundérniho
vyzkumu.

- Primarni vyzkum: Informace jsou ziskavanyinpo na mist vzniku, napiklad
u kone€&ného spadebitele; potebnd data se ziskavaji maplotazovanim nebo
pozorovanim.

- Sekundarni vyzkum: VyuZivaji se jiz existujici, tigmé informace, které mohou

byt vice¢i méns agregované (Kalka, MaRen, 2003: 27).

Tato publikace od Svobodové, Mynaé a Ké&era (1997: 20) uvadfitzdroje dat:
1. primarni — Vyzkumni pracovnik ziskava udaje shramaé pro specificky &el.
2. sekundarni — Data jsou dostupné eymych zdroj shromézdnych za jinym
ucelem.
3. komegkni — Jsou koupené od podniku, ktery proved| jefillr ke komeénim ek,

obsahovat mohou jak primérni, tak sekundarni inémen

Tito autai déli marketingové informace fpdevSim na primarni a sekundarni.
Sekundarni informace mohou byt interni nebo extarekterni sekundarni informace

téidi jeS& na nekomemi a komegni.

Nekome&ni — jsou dostupné v knihovnach a z jinychrepeych zdroj. Prizkumy o
obyvatelstvu, dchodech a &ovych skupinach mohou pomoci mandairerodhadnout
trzni potencial a identifikovat vhodné trzni segtiyen

Komegni — jsou obstarany kom&rimi firmami uskuténujici marketingové vyzkumy,
které prodavaji své sluzby jinym podaik. Komeegni firmy stanovi panel
reprezentativnich domécnosti, které popisuji S¥émip ndzory a zkuSenosti. Tato data
pomahaji spoknostem zhodnotit podil na trhu a nakupni vzory (Bea, Ingram a
Laforge, 1995: 162).
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Efektivni marketingovy vyzkum jako proces skladiaie z nasledujicich krék
definovani problému a dilvyzkumu,

sestaveni planu vyzkumu,

shromazéni informaci,

analyza informaci,

ok~ 0N E

prezentace vysledk(Foret, Stavkova, 2003: 20)

Razni autdi pouzivaji fizna vymezeni augny obsah procesu marketingového
vyzkumu. Rozdily mezi nimi tento autor vidi zvi&sthloubceclenéni jednotlivych fazi
procesu marketingového vyzkumu, aitge shoduji v logické navaznosti jednotlivych
kroki a uznavaji, Ze jednotlivé vyzkumy maji vicemere odlisSny pibeh, ale Ize

urcitym zpisobem zobecnit (Kozel a kol., 2006: 48).

Marketingovy vyzkum pomaha organizacim realizova@inia rozhodnuti.
SniZuje riziko Spatnych rozhodnuti, uskirénych bez adekvatniho vyzkumu. \&b
vyzkumnych metod by #h byt proveden na zakladsystematického marketingového

procesu. Tyto metodytime na kvantitativni a kvalitativni (Morrison, 189146-150).

Kvantitativni vyzkum se zabyva dfenim aspekt trhu nebo populace
konzumeni, jeZ vytv&eji trh. Tento vyzkum je té#h vzdy zaloZen na ditych, vicedi
mére spolehlivych vykrovych metodach, kterégdpokladaji, Ze zji8ha data mohou
zastoupit danou popula¢i oblast. Kvantitativnimi metodami jsou osobni pebxy,

telefonni pohovory a rozesilané dotazniky (Hag083277-78).

Kvalitativni vyzkum se za®fuje na otazky motivai, na jemné a
psychologicky citlivé pedivo posta}, védomé a podédomé giciny kupniho chovani
(Bartova, Barta, 1991: 37). Kvalitativni metody tilggji zkoumané jevy pomoci pojfin
a kategorii, nejsouipmo kvantitativik meritelné. Zbdgil (1998: 97) dale jmenuje, které
K nim pati:

e Skupinovy rozhovor
»  Projektivni techniky

* Hloubkova interview
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Individualni hloubkovy rozhovor je spiSe delsi, tnédsturovany a z & do ai.
Pti hloubkovych rozhovorech maji respondenti mozmokstvit prakticky po celou dobu
trvani. Naslouchanim porozumite podstatci a ziskate podklady pro dalSi hlubSi

dotazovani, jeZ je hlavni podstatou tohoto intemfelague, 2003: 70).

Vybér vhodné techniky stou dat vychazi z cile vyzkumu, daného vyzkumného
problému a dostupnosti dat sekundarnich:
- pozorovani
- dotazovani (nepstjsi)
- experiment.

Zakladem dotazovani je dale podl@gbeve (1996: 47-51) pokladani otazek
dotazovanym. Z jejich odpeédi reSitel vyzkumného projektu ziskava zadané primarni
Gdaje. Podle kontaktu s dotazovanym je dotazov&obmi, telefonické, pisemné a
elektronické. Mozga a Vitek (2001: 132) uvadi naldtazovani on line.
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3 Cileametodika

3.1 Cileprace

Hlavnim cilem bakai&ké prace je provedeni analyzy cestovniho ruchazemi
Hluboké nad Vitavou. Po zji&ti potebnych udaj budou definovany druhy a formy
cestovniho ruchu a usfamwlan pehled nabizenych sluzeb v destinaci. Zselém
podpory cestovniho ruchu bude proveden navrh irowabidky v oblasti Hluboké nad
Vitavou a budodeSeny pipadné nedostatky.

VedlejSim cilem prace jetfiprava produktového b&ku, ktery bude navrzen

v navaznosti na vysledky terénnihoréat.

3.2 Metodika prace

Bakald&ska prace jetlenéna do ti casti. Sowdsti analytickécasti je studium
odborné literatury a jinych pramén které jsou zakladnim zdrojem informaci
pro sepsani literarni reSerse.

Po prostudovani sekundérnich dat bude proveden&rsit analyza, jejimz
prostednictvim dojde k tkladnému zmapovani zkoumané destinacéleiita bude
také analyza jednotlivych driiha forem cestovniho ruchu v oblasti Hluboké nad
Vitavou. Nasledd bude pipraven dotaznik, ktery bude testovan na malém kwezor
responderii pro @ipadnou eliminaci nedostaitk

Synteticka ¢ast prace bude obsahovat samotnou realizaci d@azdwermou
osobni neboli tv v tv&. Vedle dotazovani bude v rdmci terénnihdesgt proveden
fizeny rozhovor, po kterém bude vyhodnocen terégpkum. K usnadéni zpracovani
odpowdi z dotaznilk bude ¥tSina otazek uzd&ena, s moznosti nabidky odgov.
Ziskané poznatky budou znézeémy v jednotlivych grafech. Primarni informace
z terénniho Sétni se stanou podkladem pro aptikicast bakal&ské prace.

Poslednitast — aplikani bude ¥novana navriim ke zlepSeni a inovaci nabidky,
coz mize vest k dosazeni vysSSi nawv$tosti oblasti. Na zakladzpracovanych Udaj
bude vypracovan navrh produktového &ali pro kulturrg i sportovié bohatou oblast
Hluboké nad Vlitavou.
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3.3 Pracovni hypotézy

Hypotézu lze definovat jako vyp&¥ (tvrzeni) o dosud neprokazaném,
pravdépodobném stavu dvou nebo vice jjeve zkoumané oblasti (Foret, Stavkova,
2003: 21). Hlavni vyznam hypotéz s v otovani souvislosti mezi pramnymi.
Pomahaji i optimalizaci informé&nich Gdaj, neba dopreduftikaji, kterymi snéry se
vydat @i hledani patebnych informanich zdroj.

Diky hypotézam je také snazSi vyfitanastroje Séeni. Smyslem hypotéz je totiz
jejich potvrzeni nebo vyvraceni naslednym zkoumafikwozel a kol., 2006: 74-75).
Pro &ely bakal#ské prace byly stanoveny nasledujici pracovni régpot

1. Zoologicka zahrada Ohrada je navsivana pevazri rodinami s dtmi.
2. Na Hluboké pevlada jednodenni vyletnik.
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4 Situaéni analyza

Situani analyzou bude blize zkoumano pfedt problému. Zabyva se studiem
jiz existujicich informaci, které mohoutigpst k nalezeniteSeni problému (Foret,
Stavkova, 2003: 22). Na zakkadkchto zjiSeni z dostupnych dat budeceno, jaké

dalSi informace je nutnarizkoumani ziskat (Kozel a kol., 2006: 76-77).

4.1 Geogr afické vymezeni Hluboké nad Vltavou
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Mésto Hluboka nad Vitavou se nachazi upmstgekrasné a historicky bohaté
krajiny jiznich Cech na okraji ¢eskobudjovické kotliny, asi 10 km seven
od okresniho istaCeské Budjovice, v mikroregionu Bugjovicko — sever.

Historicky se sklada z Podhradi, Podskali, z Harar Zamosti, které byly

sloweny roku 1924.Castmi nésta jsou Bavorovice, Hlubokd nad Vlitavou,

Hroznrgjovice, Jaroslavice u Kostelce, Jeznice, Kostelégnice u Kostelce, Munice,
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Portsice a Purkarec. Bétetko je obklopeno obcemiCeské Budjovice, Hosin,
Hrdgjovice, Dasny, Zliv, Zahaji, Olesnik, Litoradlidéatastralni vyndra ¢ini 9 112 ha,
coz je 5,56 % z celkové plochy okreSaské Budjovice a ze 109 obci tohoto okresu je
po LiSow druhou nejrozlehlejsi obci.

Krasu krajiny utvd mnoZzstvi rybni, cesty lemujici aleje staletych dylstatky
a krasné obory, zvla®oreSicka a Stara obora, ktera zasahuje az k obci Raalkajejiz
lokaci vyuzivaji i filmai (nagriklad ve filmech PySna princezna, Nejkrg§Shhadanka).

Severg od mesta se rozklada hluboky les, jetitghuje houb#e i milovniky
lesniho ovoce. Bohaté lesy pokryvaji vice nez palovizemi. Charakteristickym
znakem je velké mnozstvi vodnich ploch (5,9 %)xstd se rozkladaip toku feky
Vitavy, coZ naznéuje jiz nadzev nasta, v nadmiské vySce 394 m n. m. Dva kilometry
jihozapad od mésta se rozprostird jeden z n#gich rybnikk Ceské republiky
Bezdrev, na &mz se provozujitzné vodni sporty, vtomto pradetli se nachazi také
nagiklad Municky rybnik, Nade, Velky Zvolenov a dalSi. Na Podskalské louce se
poradaly dostihy, alefied osmi lety byl prostor upraven pro golf.

K celkové charakteristice gattaké rybéstvi, které ma v Hluboké dlouholetou
tradici. V této oblasti se rozprostira rybnik Bezadrktery seadi mezi nej¥tsi rybniky
v Ceské republice. Podil vodnich ploch na rozlozsta ffedstavuje 6,4 %, coZ je vice

nez dvojnasobek republikovéhaipru.
Graf 1: Struktura p ady v Hluboké nad Vitavou (k 1. 1. 2009)

O Orna piida
W Zahrady
1%  OTrvak travni porosty
M Lesni pida
B Vodni plochy
O Zasta¥né plochy
W Ostatni plochy

6%1% 6 % 21 %

11%

54 %

Zdroj: CSU Ceské Budjovice
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4.2 Infrastruktura

Velky vyznam ma p cest do Hluboké nad Vlitavou silnice 11/105, ktera odbe
na Ceské Budjovice na mezinarodni silnick. 20 (E49). V obci se pro peby
motorovych vozidel nachazerpaci stanice. Sfrem na LiSov vede z Hluboké silnice
[1/146. Turisté mohou téz vyuZzit pravidelnou autetnwou dopravu. V obci jeékolik
autobusovych zastavek a zajizdi sem spoje zejméreskych Budjovic. Denré tuto
trasu jezdi linkat. 4 mestské hromadné dopravy, dalSi moznosti dopravy |sty
CSAD Jihotrans, které jezdi navic do Tyna nad Vitgviabora, Prahy.

Pro Zeleznini dopravu se nachazi v Hluboké nad Vitavog dianice. Z prvni
zastavky ,Hluboka nad Vltavou" se dopravime do Plziebo je mozZnost vyuZziti
zastavky ,Hluboka nad Vitavou — Zamosti“ zessmPraha hl. n.

Méstectkem Hluboka nad Vitavou a jejim bezpiestnim okolim prochaziekolik
znaenych cyklotras. Mezi oblibené trasyipatezka podél Vitavy s odbkou k zamku
a zoologické zahrad Pro vzdale§si vylety je mozno vyuZzit cyklobus. Vitavska
cyklisticka cesta kopiruje tokeky Vitavy od jejiho pramene aZ k soutoku s Labem.
Do Ceskych Budjovic piichazi bu’ podél toku MalSe nebo od Bor3ova nad Vitavou a
od soutoku Vitavy s MalSi pokiaje spoléné podélieky po cyklotras&. 12 snérem
na Hlubokou nad Vitavou. Styklistickych stezek p#tk nejrozsahlejSim v republice a
také z toho tvodu se stala ekologicka varianta dopravy velmilssiou. Z hlediska
turistického ruchu jsou cyklistické trasy vyznamjedikoz spojuji ni¥sto Hluboka nad
Vltavou s krajskym restemCeské Budjovice.

Prilezitosti do budoucna je dalnice D3 a Zeleézhikoridor, coZ napofize

napojeni na velkéa ésta.
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4.3 Demografické vymezeni Hluboké nad Vlitavou

Statistické udaje tykajici se demografie ukazwgin®stetko k 1. 1. 2010 obyvéa
4 913 obyvatel, to jsou 3,78 % z okreSaské Budjovice. P@et obyvatel neustéle
roste. Lidé chiji v oblasti Hluboké nad Vitavou bydletikbzem jsou Udaje o pu
obyvatel, kterd ukazuji, Zze et obyvatel se za poslednicticeét let zvySil ténsi o
polovinu (viz giloha 1). Na zakladvelkého zajmu o bydli&tv Hluboké nad Vitavou,
meésto rozhodlo o vystawxtyticeti novych byt v centru ndsta. Posledni Udaje ukazuiji,
Ze ve ndst se nachazi 1 263 ddna 1 979 byi a za rok 2008 bylo dokéano 22 by
a 19 byt vrodinnych domech. Od roku 2001 do 2008 bylo r&nti Hluboké
dokorteno 162 byi.

Tabulka 1: Demografické ukazatele v porovnani €. Bud&ovicemi k 1. 1. 2009

v tom ve &ku

Nazev obce 0-14 let 15 - 64 let 65 a vice let
muzi zeny muzi Zeny muzi Zeny
CeSIf.e ) 6 346 6 060 33392 34 233 6 002 89038
Budéjovice
Hluboka nad 377 381 1790 1734 249 383
Vltavou

Zdroj: CSU Ceské Budjovice

Udaje o pimérném ¥ku ukazuji, ze obyvatelstvo Hluboké starne. Zatimalau
1999 dosahoval pmérny wek 37,5 let, po deseti letech dosahl Uré&vR9,6 let.
V porovnani £eskymi Budjovicemi s &kovym primérem 41,2 jsou lidé v Hluboké
pramérné mladsi. Nej¢tSi ¢ast obyvatelstva je veéku od 15 do 64 let s vySSim
podilem muf, v daldich ¥kovych kategoriich fevazuje poet Zen. VCeskych
Budgjovicich je to krong nejstarSi kategorie naopak. Podrgbhdemografické udaje

viz priloha 2)
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Tabulka 2: Charakteristika obci a podnikatelské sféa k 1. 1. 2009

Prvni Pocet registrovanych subjekii
Nazev obce | pisemna zemedel. 0 staveb- | obchod
zprava | celkem | lesnictvi | pramysl S
nictvi opravy
rybolov
Ceske 1251 | 26674| 414 2603| 2888 8578
Budéjovice
Hiubokanad |y 55 | 1337 | 107 143 166 413
Vitavou

Zdroj: CSU Ceské Budjovice

Prvni zprava o Hluboké byla napsana roku 1285, jeod 34 let déle nez o

krajském mists Ceské Budjovice. Pa@et registrovanych subjektje v Hluboké nad

Vitavou 1 337, Zehoz 107 seadi pod tradini lesnictvi, rybolov a ze#délstvi,

v pramyslu je 143 subjelt stavebnictvi je na tom trochu Iépe a nejvice ekibjje

zarazeno pod odchodem a opravami.
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4.4 Nezaméstnanost

Hluboka nad Vitavou ma vétSinou dvou azifprocentni nezadstnanost a stale

ma velmi nizkou kriminalitu.

Tabulka 3: Vyvoj nezaméstnanosti v Hluboké nad Vitavou k 31. 12.

2005 | 2006 | 2007| 2008 2009 2010
Potet uchazéi 88 73 67 77 139 142
- MuZi 47 36 29 33 69 75
- zeny 41 37 38 44 70 67
Mira nezaméstnanosti (%) | 3,7 3,1 2,8 3,2 5,8 5,9

* (idaj k 28. 2.
Zdroj: Utad prace’eské Budjovice

Predchazejici rok ale zaznamenal oproti stabiliminulych letech velky nést
nezandstnanosti na 5,8 %, tedy ayodnich 77 nezadstnanych se stalo 139. Prvni dva
mesice letoSniho roku nez&stnanost jesttrochu narostla, ale tempdastu je jiz niZsi.
Jak vidime v tabulce, get nezamistnanych roste. Pammuai a Zen byl v poslednich

péti letech pomdrné vyrovnany.

Tabulka 4: Struktura uchazeéa o zamgéstnani dle vku k 31. 12. 2009

nad 50 Ilet

do 19 let | 20-29let| 30-39let 40-49 let Cetke
Celkem 11 44 25 22 37 139
- muZi 4 29 9 8 19 69
- zeny 7 15 16 14 18 70

Zdroj: Utad prace’eské Budjovice

Za uplynuly rok byl zaznamenén n&f$i patet uchazeéi o zangstnani v Hluboké

vvvvvv

50 let a vice. DalSi udaje o strukginezamstnanych v filoze 3.
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45 Historie

Historie obce je spjata s kralovskym hradem HlubdBiec vznikla v podhradi,
kde byla zaloZena osada, kter4 setusiala a v roce 1496 byla prohldSengstackem.
Rarg goticky hrad, ktery v prvni polovénl3. stoleti zaloZil Vaclav I. jako jeden z liod
sveé kralovské moci. Z podhradi se vyvinulésta&tko nazyvané Podhradi. Hradsem
menil vlastniky az jej vyplatil cisaa kral Karel 1V., ktery dal v okoli zakladat rylgia
zatal zvelebovat tamni hospadévi. Na Karlovy snahy cli navazat PernStejnové,
kteri zatali rozvijet lesni hospodstvi a pokréovali v zakladani rybnik Tehdy byl
vybudovan také rybnik Bezdrev. Hluboka v rukdiznych majitelh zazivala i velice
smutnécasy. V roce 1660 byla prodana Schwarzenirerkktei si zamek oblibili,
petovali o rgj a milovali jej. Schwarzenbersky rod pak psal dnistregionu dalSich
temet 300 let.

Nejvétsi zlom v historii nastal roku 1885, kdy se nazewdhradi zrénil
na Hlubokou a kdyz byl v roce 1907 di&aym rozhodnutim FrantiSka Josefa Egtys
Hlubokéa povysen na &sto.

Znak ziskal mstys diky rozsahlym privilegiim kniZzete Ferdinanda
ze Schwarzenbergu z roku 1685. Podobaopniho znaku byla shodna se vzhledem
znaku schvaleného ciean FrantiSkem Josefem I. v souvislosti s povySerinbokeée
na mésto (DoleZalova, 2003: 91-96).

Zdroj: www.pamatky.xf.cz,
[cit. 2010-12-28]
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4.6 Kultura

K obohaceni kulturniho Zivota fippiva zamek HIluboka, lovecky zaded,
vyhlaSené galerie, #stska knihovna, kino, jediiea zoologickd zahrada a sakralni
stavby.

Pamatky a jiné atraktivity

Jeden z nejvyhledavg8ich zamk naSi zems, se nalézad na severnim okraji
¢eskobudjovické panve. Nad Hlubokou nad Vitavou se vypindostny zamek
s rozsochatymi &zickami, s chrlti a balkény, zasazeny do zamecké zahradyoéms
goticky hrad dal Adam z Hradcergbudovat na renesar zamek. Se z#émami
stavebnich slah se ngnili i majitelé a zamek nabyval stale nové podobyes je
zdmek ve stylu windsorské novogotiky stepychovymi interiéry, unikatnimi
dieva‘ezbami a cennymi sbirkami. ProtoZe se majitel zamksgel gjak bavit, nechal
si postavit dle tehdejSi mody jizdarnu. Roku 1844alrap@ata dvouleta vystavba,
ktera zahrnovala samiegne i staje a kdarovny.

Trvalo ficet let nez zahrada, kterd navazuje na zamekeah@zi v rozsahly
piirodni park, nabyla svého kouzla. Anglicky zameqgbgrk s mnoha vzacnymi
dievinami, umotuje krasny vyhled na blizkéeské Budjovice (Dolezalovéa, 2003: 91-
100).

Zadmek pat k turisticky nejatraktivgjSim pamatkdm u nés. Kazdomg ho
navstivi na 200 tisic nawdniki. V noci je os¥tlen a tvdi dominantu regionu.
Pro navsatvniky je gipraveno gt prohlidkovych tras, jejich popis, cenikasy, kdy je
mozno zamek navstivit nalezneteiilqze 4. Zamek je \ejnosti oteven celoréng jiz

dva roky.

M¢ésto se pySni bohatou historii, kteréspiva jedno z nejstarSich loveckych
muzei, které je umi&to v loveckém zans&u Ohrada u Munického rybnika. Tento
zamek byl postaven zatkem 18. stoleti v baroknim slohu pro knizete A. F
Schwarzenberga k padani honosnych héna slavnosti. Muzeum bylo na Ohéad

ziizeno jiz vroce 1842, kde byly shromédg sbirky trofeji, loveckych zbrani a
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vycpanin. V roce 1961 byla sbirka razsia o zerdélskou, vordskou a ryb#skou
expozici.

Dnes niizeme vidt bohat zdobeny hodovni sal a hodnotnou sbirkou histogbky
loveckych zbrani, unikatni sbirku jelenovitych pdro Expozice mapuje vyvoj
myslivosti u nds. RowZ naleznet&etné expozice z obddesnictvi a rybgstvi. Veénuji
se Zivotu lesa, §stovani lesnich porasta vyvoji €zby a dopravy teva. Ukazuji vyvoj
rybastvi a jih@deského rybniki&tvi. V Narodnim zegdélském muzeu Ohrada byla
oteena ojedila expozice s nazvem Lesnické a myslivecké oblekyal20. stoleti a
umoziuje nav&vnikovi zhlédnout toto zajimavé nevSedni téma. Bseseznamime
s expozici vybranych kolekci ornitologickych sbiréko Skoly NZM Ohrada nabizi
vyukové programy dle pozadayk moznost mimosezonni prohlidky na zaklad
piedchozi dohody, prodej suveiya pronajem prostor k négrejSim akcim (otviraci
doba a cenik vifloze 5).

Neprehlédnutelny je v centru dsta kostel svatého Jana Nepomuckého, jehoz
zakladni kamen byl polozen 1. d&aa 1845 a jiz v Z& nasledujiciho roku byly
zawsSeny zvony a nasledujiciho dne doslo k prvnimu &wbnKostel byl zasicen
svatému Janu Nepomuckému, patronu schwarzenberskétin. Byl postaven

v novogotickém stylu s&Zi ve vySce 56 meir

V Zamosti v parku ueky nalezneme pomnik ZaviSe z FalkenStejna — okyovs
kamen s tragickym letogtem, Z&viSovym jménem a é&fiistou rmizZi. Zavis
z FalkenStejna z rodu Vitkotrgpo smrti Pemysla Otakara Il. pojal za manzelku vdovu
Kunhutu,¢imz do jeho rukou padl hrad v Hluboké nad Vitavostia se vychovatelem
budoucihoceského krale Vaclava Il. Z jeho vlastnictvi se pidiS dlouho neiSil.
Po obléhéni v roce 1290 byl 24. srpna Zavis zdraltejna pod hradbami popraven a
Hluboké& se stala znovu kralovskym majetkem. Zaajoamatka nezanikla.

Jako doklad Zivota Zidovského obyvatelstva wstinvznikl v polovirg 18. stoleti
Zidovsky Hbitov pod hrazi nedalekého Munického rybnika a ggga z roku 1907.
Zachovalo se zde mnoho baroknich a Klasicistnichraldii, z nichz nejstarSi je
datovan rokem 1750 a piily se zde konaly do roku 1941iditov se nachazi pod hrazi

Munického rybnika a v roce 1993 byl rekonstruov@gnagoga byla postavena jako
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nahrada za modlitebnu z roku 1680. Bohosluzby se patadaly do druhé s¥ové
valky, bshem ni zde &mecka armadariila dilnu a interiér byl zgen. Od roku 1945 je

vyuzivana Cirkvteskoslovenskou husitskou.

Zticenina gotického hradku zaloZzena Karlem V. byézvéna Kadv hradek.
Vznikl poblizteky u Purkarce v druhé polovini4. stoletiCasem v3ak i s dstetkem
zpustl. Zicenina dostala novyrevény most k lepSimufjstupu nav&vnika, ¢imz byla

zapa@ata rekonstrukce byvalého loveckého sidla.

V okoli jsou gekrasna mista poutajici pozornostikRdem niize byt zahadami
opredend Kampanova dira, coZz je vytesany otvor nanlet&ehu ieky ve skale.
Obyvatelé se &tSinou bali vstoupit, vigli v dife tajnou podzemni chodbu az
do Karlovo hradku. Vyprado se také, Ze je plné jedovatych had rybnika Nadje se

viN s

kaplicek, pomnik, mostki a bozich muk.

V obcich, které spadaji pod spravésta Hluboka nad Vitavou, iieme nalézt
mnoho staveb ve stylu selského baroka. V tomtérgsmynikaji gredevSim Bavorovice

a Munice, ale i Passiceci LiSnice.

Galerie a jina kulturni zarizeni

V sousedstvi zamku Hluboka nad Vltavou se nal&kdlejSi zamecka jizdarna,
kterd je dnes sidlem AlSovy jibeské galerie. Nazev dostalo &lectko historické
muzeum od jedinmého malie MikolaSe AlSe a poprvé bylo ptupréno roku 1953.
Vynika predevsim proslulou kolekci gotického &mnh z jiznich Cech a Sumavy
doplrénou ¢ceskym a evropskym wni 16. az 19. stoleti s holandskym a flamskym
malirstvim. Dale je vyznamna rozséhla kolekéeského moderniho a s@msného
umeni. Kvalita sbirek je newyslitelné unglecké a historické hodnoty (informace o
oteviraci dob a vstupném vifloze 6). Pimérna navatvnost¢ita 24 tisic lidi. AJG
porada krong prednasek, kulturnich progrdna koncerii kazdy rok jeden z nejstarSich

festival komorni hudby \Ceské republice a probiha vzdy v expozici aktuajistavy.
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Od roku 2001 prezentuje Galerie KniZzectiddila sodasnych pednich¢eskych
vytvarniki. Krom¢ obrazi a kreseb fedstavuje galerie grafiku, plastiky, keramiku,
kolaze, fotografie. Ve zrekonstruovanych prostorgelerie se p@da také najklad
Jihatesky jarmark.
tvorbou c¢eskych umilcd a umoznit jim nakup vystavenychéld Do budoucna
piedpoklada rozgéni, vytvdeni vlastni stalé expozice, obchod sé¢lenkymi dily a
sbirkami, aukce, zprastdkovani koup a prodeje apod. Neéwziizena prodejna Galerie
KniZzeci dvir se nachazi v centru Hluboké nad Vlitavou tistppové cestk zamku.
Byla otewena kazdodenni na¥st hlubockych i turisi. Galerie se dale specializuje
na autorské vystavy a vernisaze dofi. Tato mala galerie se stylizuje do galerie

prodejni, kde najdete vice auipaby byla uspokojena SirSi poptavka.

Voraiské muzeum se nachazi ¢asti nesta Purkarci, ktera je znama svou
vorarskou tradici. Vysledkeniinnosti Spolku Vitavan bylo roku 1902 otewni muzea.
Sin voroplavby informuje svymi panely o spolcich Vigawv Ukazuje nav&tnikim jak
sbirku dobovych fedméti, n&adi a dokumerit tak zmisob Zivota vorél v povodi
Vitavy. (www.vltavan.cz, 2010-02-27)

Lihovar PorSice s.r.o. nabizi vlastni produkci pod & ,3P - Palenka
poreSické palirny” i sluzby pro fijpravu ovoce a paleni pro sa@daa zahradk@.
Poskytuje také darkova baleni pro individualni zaklay a firmy.

Lihovar se zabyva vyrobou ovocnych, vysoce kvathnigirodnich destildt a
likéri. Pro vyrobky 3P je charakteristickd jemna,fiygna cht snoubici se s osobitou
vani ovoce. Fed ndkupem fiete sami posoudit kvalitu ve stylové kostéviez je
soutasti lihovaru.

Kulturni centrum Panorama bylo otemo v Hluboké nad Vitavou v roce 1995.
Nabizi kino s moderni zvukovou a ¢8wevaci technikou a vice nez sto sedadly. SlouZi i
pro divadelni pedstaveni, besedy a koncerty. Vhodny prostor pradami kulturnich
akci se nachazi wisali a vestibulu. Divadlo hraje v zimni sezdn KC Panorama

v Hluboké nad Vitavouigvazre komedialni hry.
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Akce a slavnosti

Hluboka se stala v poslednich letech velmi oblibkla&né z divodu riznych
kulturnich akci. V lé&t je pdadano na nadwozamku Hluboka nad Vitavou Divadelni
léto. V poslednich letech bylagalstavena ndfklad komedie Sluha dvou pamebo i
muzi na Spatné adrese. LetoSnénitt uvede v rdmci Divadelniho Iéta populérni
muzikal Zdeéka Bartdka Romeo a Julie, ktery navazal na méui@E Usgsnou
inscenaci Jedné noci na KarlstejNesmrtelny gibéh lasky a nenavisti podle Williama
Shakespeara se‘quistavi na nadvd nejkrasijsiho zamku vCechach diky velkému
z4jmu a usgchu jiz podruhé.

Chytlavé songy, vyvazeni dramatickych situaci s é&didre odleltenymi
momenty a profesionalita i@dstaviteh tvori dilo Romeo a Julie divacky velmi
atraktivni, coz doklada oceémi Grand Prix 2002 za nejlepsi muzikal asijského
kontinentu. Zdetk Bartak navic obdrzel v kategorii nejlepSi hudbkur prvni mistaa
krom¢ téchto cen, muzikal zwril v dalSich 2 kategoriich a to za herecké vykony
hlavnich pedstaviteh Romea a Julie.

Hraje se nejastji v patek a sobotu, #ervenci od 21:15 hod. a v nasledujicim
mesici od 20:45 hod. Hledi&ima kapacitu 340 mist (332 sedadel +HBtavki) a cena
se pohybuje od 380 do 42@ K

Jeden z nejstarsich festitdkomorni hudby \Cechéch je Hudebni Iéto Hluboka
poradany AlSovo jihdeskou galerii v Hluboké nad Vitavou. V nadhernéralokamki
a galerii se bude letos odehravat jiz 54. Hudebtd Hluboka 2010. Vyjim@osti
festivalu je, Ze je uskutgovan v prosedi vystavy a umdilije tak nav&vnikam

koncerfi vedle poslechu i zhlédnuti vystavy.

V letoSnim roce 2010 se kona jubilejni 15¢nik hudebniho festivalu na zamcich
Hluboka a Loveckém zamku Ohrada ve dnech 28. 7.9- B010. Festival seadi mezi
prestizni akce #sta, nabizi tradné vyznamné uréice a skupiny v krdsném prostii,
které umoduje untlecké z&zZitky. Letos fd¥ete vidt nagiklad vystoupeni soubbr

Hradi¥an, Spiritual kvintet nebo 4tet.
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Mimo hlavni sezénu jsou padany tizné slavnosti a jiné akce. V Hluboké nad
Viltavou se kazdomn¢ poradaji Narodni myslivecké slavnosti v loveckém zamku
Ohrada. Letos se budou konat 26. 6. 2010. Jdeditniaslavnosti s mysliveckym,
lesnickym a ryb#&skym tématem. Tato akce navazuje na bohatou lemmitkadici
loveckého zamiku.

NejviditelngjSi akci, ktera dostava tradici ryisévi do po¥domi véejnosti jsou
Jihateské ryb#ské slavnosti, které popularizuji vylovy jiseskych rybnik a propaguji
tradici ryb&stvi a rybnikéstvi v jiznich Cechach. Hlavnim atrakci Jitmskych
rybé&skych slavnosti je vylov hlubockych rybiikJedna se o rybnik Bezdrev nebo
rybnik Municky. Pro navs8vniky je na hrazi a v okolifjpraven bohaty program.
Mohou ochutnat rybi speciality, prohlédnout si sadikyb&'skou expozici v muzeu
Ohrada nebo zoologickou zahradu, projet se na komiblizkém Dvée Vondrov,
posedt v pivnim stanu nebo projit trh. To vSe za hudkbrdoprovodu. Prodti jsou
uréeny tizné atrakce a satite. Letos se bude konéwrty rocnik slavnosti ptadanych

kazdor@n¢ koncem rnisicetijna Mistni akni skupinou Hlubocko — LiSovsko, 0.p.s.

Ackoli jizni Cechy nejsou tradni oblasti vinobrani, rozhodl se iadatel
slavnosti, spolmost Ekologos, o. p. s., vyuZit obnovené tradiegtqvani vinné révy
na zamecké vinici z roku 1534 a organizuje Jdsé slavnosti vina. Degustace vice
nez stovky moravskych a zahramich vin a stovky litk buaku lakaji v druhé
polovire z&i mnozstvi navsvniki do Hluboké nad Vitavou na tyto slavnosti.
Pii prilezitosti vinobrani je fpraven kulturni program, trh s ukézkami lidovych
femesel, pivni stan, hudba, zabavatskE atrakce a mnoho dalsiho.

Ob¢anska vybavenost

V Hluboké nad Vitavou mohou Skolaci nas&ivat zakladni Skolu, pro mladsi
déti je urkena matiska Skola. StarSi Zaci mohou studovat rfadsti odborné Skole
elektrotechnické nebo na soukromém mezinarodnimndggin Townshend. Najdeme
zde také ordinace praktickych lékastomatologa, |€karnu i veteriiea Pro nejstarsi je
v provozu od ledna 1995 domoviahoddi. V ¢ervnu se navic bude otvirat nove
relaxa&ni a regenegai centrum v Hluboké nad Vitavou s Sirokou nabidlstuzeb.
Dale je k dispozici spitelna, posta a policie.
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Zoologicka zahrada Ohrada

Vedle zameéku Ohrada na i#iehu Munického rybnika se nachazi nevSedni
zoologicka zahrada. Jeji historie saha k datu dtniav1939, kdy ji viejnosti zgistupnil
Adolf Schwarzenberg a jeéStéhoZ roku ji navstivilo 33 076 na¥ghika. Tehdy byla
soudsti loveckého muzea na zdmku Ohrada. Ma dnes hwzio hektary, ale
na pongrné malou vynéru ma velkou navsvnost, ktera je nejvysSi ze vSetdskych
Z0o v pondru paet nav&vnika na hektar plochy. V sezérprijdou denr v primeéru
dva az ti tisice lidi. Také proto je nemozny vstup do olijeke psy, coz je prozkteré
navstvniky velkym problémem. Zoo Ohrada choviéegevsim malé a igtdreé velké
druhy zvfat a chova celkemips 250 druth. Mezi WtSi setadi napiklad med¥d
hneédy, rys ostrovid a vlk. Pozornost poutaji vydigni, které je mozno vid diky
velkym prosklenym bazém i pod vodni hladinou. &em je k dispozici velké aiské
hrist¢ s piistupem k skterym drutim zviratek, coz je pro malé naeshiky velka

atrakce. (www.zoo-ohrada.cz, 2010-02-26)

Bakal&ska prace je za#hena na zoologickou zahradu v Hluboké nad Vitavou,
proto v tétocasti bude popsana jgjinnost a vysledky roku 2008, protoze vilpthu
zpracovani bakatéké prace nejsou j&stidaje za rok 2009 k dispozici. Rok 2008 byl
pro zoologickou zahradu Ohrada pomé UspSny. Oproti roku 2007 doSlo sice
k poklesu navswvnosti, gesto konény paiet presahujici 230 tisic osob je historicky
druh& nejvyssi nawdtnost Zoo Ohrady. Pra¥dodobna fic¢ina poklesu nav&vnosti je
spatovana v parkovani v okoli zoologické zahrady. Sigk ziskano do spravy név
vybudované parkovi§tpro 30 vozidel,¢imZz se zvySila kapacita parkovacich mist
na 110, ale ani to nesfapokryt zajem. Z tohoto pohledu lz&i, Ze bylo dosazeno
maximalni mozné navdtnosti. Ale je vyvijena snaha na ziskani dostatkrk@vacich
mist.

Investiéni ¢innost zoo byla ménbohata nez v uplynulych letech,ieg to ale byly
pro nav&vniky oteweny nové moderni expozice. Négad byla zahajena vystavba
mostu v zadnicasti Munického rybnika. Diky tomu se na&wdtici dostanou

do posledniho prostoru zoo, ktery zatintigfuprén nebyl.
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V oblasti vzé&lavani nabizi zoo dvucebny vzdlavaciho centra adti v podol
teraria, které je po&sinu casu istupné vSsem nawdinikim zoo. 67 % vz&lavacich
programii se odehravalo véhteré z ¥&chto weben. Besedy, se kterymi se vyjizdi
za tmi do Skol, tvéi 31 % a plivodcovstvi po zoo s vykladem 2 %. V roce 2008
probihlo celkem 275 vz&lavacich prograrinza (&asti 6 234 Zak a student.

Graf 2: Vzdélavaci aktivity v zoologické zahrad Ohrada za rok 2008

2%

B vzklavaci progra
31 % programy

B besedy ve Skolach

67 % O pravodcovstvi po zoo s wkladem

Zdroj: Vyro¢ni zprava zoo 2008

V roce 2008 byly fipraveny nové inform@i a vzdélavaci tabule pro nové
stojany v arealu a byl rozéh p@et zvukovych panél které slouzi k jednodusSimu
ziskavani informaci o zkdtech.

V priabéhu letnich prazdnin je na¥snikaim nabizeno pravidelné komentované
krmeni vybranych druh zvifat. Tuto ¢innost zajisuji chovatelé, ktd vypomahaji
celorané pii zajis'ovani programu akci pro kejnost.

Zoologicka zahrada organizuje celtadu akci. Velkou udalosti jsou Velikonoce
v 200, kdy mezi seboutl soutzi o tizné ceny a zdobi véka. Na Aprila slavi svatek
vSichni tvorové z ptd iiSe, proto byly fipraveny Ptakoviny v zoo, kde mohlo vSech
1 230 nav&tvnika shlédnout fehlidku dravé vedenou sokolniky i chovateli zoo.
Na 1. maje 2008 oslavila zoologicka zahrada 69odiyzalozeni, ficemz tuto udalost

Jo

si nenechalo ujit 2 096 nawghika.
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V prabéhu kwtna acervna se zoologicka zahrada pgaiita na pohadkovou zoo.
31. Détské divadelni dny sty na svém programu pohadkoviegstaveni 4 divadelnich
soubofi. Navstivilo je celkem 1 741¢d. Oslavy Dne &t se z@astnilo 2 233
navsevnika.

Putovani za MikulaSem Zmal pfivodem z 1 253 &i, rodicd, certi a andlu,
ktery zahajoval cestu v Hluboké nad Vitavou od hotgavis a pokréoval do zoo.
Swtly vyznatenou cestou vSichni doputovali az k Restauraci Zkie cekal Mikulas.
Souwasti Vanoc se pro mnoho n&wstika stal Sédry den v zoo se zdtky. V zoo je
déti prozili v duchuceskych tradic a na z&wbyl rozsvicen vanmi strom.

Graf 3: Pomér navstévnika dle druhu zakoupené vstupenky

17 %

M pIné vstupné

M sniZzené vstupné

O neplatici
46 %

Zdroj: Vyro¢ni zprava zoo 2008

V letnich nesicich nav&vuje zoo v piméru 1 800 lidi den& V roce 2008 zoo
privitala celkem 230 331 nawsnika, coz je o 42 496 navdinika mére nez v roce
2007. Z tohoto p&tu zaplatilo 106 094 nav&inika plné vstupné, 86 008 navgnika
snizené vstupné, kteréigplstavuji dti a dichodci a 38 229 bylo neplaticich
navsevnika, tedy dti ve wku do 3 let adlesre postizenych.
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Graf 4: Vyvoj navstévnosti v letech 2007 a 2008
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Zdroj: Vyroéni zprava zoo 2008

Prostednictvim grafu je mozné porovnatapéh navsévnosti za posledni dva
roky. Zimni ng€sice jsou jiz tradné¢ s minimalni navsvnosti, coz je dano
pravéEpodobrg mimo jiné i absenci teplych paviton Prvni étvrtleti roku 2008 je
v navsevnosti Zoo Ohrada o&o vysSi nez vroce 2007. Po dal§inésice je uz
zaznamenan &Si propad oproti roku 2007 a letni¢sice rozdil je$t vice z\&tSily.
Do konce roku se et navstvnika v roce 2008 oft trochu navysil vzhledem k roku
predchézejicimu.

Z dlouhodoBsjsiho pohledu je rok 2008 nadjpnérny. Od roku 1972, od kdy je
navsévnost v Zoo Ohrada pravidelnsledovana,¢ini pramér ro¢ni navsgvnosti
193 912, ptom az do roku 1995 vystoupil pet nad 200 000 jen vyjindaé. Od roku
1995 naopak pod tuto hodnotu klesl jen roku 20@@saben vyskytem pta chripky.
Praimér obdobicini 218 921 osob. Ceny vstupu a oteviraci dobuznele v piloze 7.
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4.7 Sport arelaxace v Hluboké nad Vlitavou

Hlubok& nad Vltavou je prosluld svoji nabidkou $pemiho vyziti. Tradiné se
ve mest paradaly dostihy a to uz od roku 1972. Dnes je centjerdectvi Dvir
Vondrov s jezdeckym arealem pobliz zoologické zayrdwir Vondrov v Hlubokeé
nad Vitavou je uz od 16. stoleti prosluly svymijetdi a chovem konigemuz se
vlastnici wnuji i v sokasnostiCas se ale podepsal na stav arealu. ProtoZe selpbsle
dobou zajem o jezdectvi vyrazmvysil a mnoho staji nebylo vzhledem ke svémuustav
k dispozici, byla statku wiena dotace a v objektu byly vystay tfi nové staje
pro padesat koni (Kerova, 2009: 5).

V aredlu jsou poskytovany kurzy jezdeckého vycvijagnorazové lekce nebo
vyjizd’ky po okoli. Ri prilezitosti rekterych akci mista nebo svatka vyznamnych dni,
piedvadi jezdcikast svého ugni nebo umoituji détem svezeni na kordii ponikovi.
Maly jezdci tak ziskaji novy zazitek, mozna zaldseznami se s krasnym pohledem
z konského fibetu.

Ve Dvare Vondrov se rizete stat divaky halovych, drezurnich nebo skokbvyc
zavodi, astnit se tradnich Hubertovskych her nebo Cenysta. Letos se uskutei
jedenacty ronik tradeni jezdecké sotike Velka cena wsta Hlubokd nad Vitavou,
kterd se bude konat koncemgsite srpna. Zavody jsou svou vysokou Urokadeny
k nejlepSim v regionu. V programu s&kit ckti, juniofi, Zeny, muzi a senio Déle jsou
kategorie ¢lenény podle nardnosti skokovych variant. Nebude cRybdivacky
atraktivni skok pes kolmou zé&, jehoZ vi€z obdrzi finadni odménu a gijemnym
zakortenim je véerni setkani &astniki a nav&vnika.

Navsevnici si oblibili cyklotrasy v okoli Hluboké, ktech mohou vyuZit i
piiznivci koletkovych brusli. Podle starostyésta frijede po cyklostezce do Hluboké
z Ceskych Budjovic denr¢ az 2 500 lidi. Z Hluboké nad Vltavou jsou po cykdsach
dostupné i jiné turistické cile neZ ty hlubockéoge Cesky Krumlov, HolaSovice a
Trebai.
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Vzhledem k pirodnim vodnim dispozicim s krasnym okolim jsou zde
provozovany tizné vodni sporty, z nichz nepgi tradici ma jachting. Hezké pasi laka
ke koupani, kéemuz slouzi také koupalists vodnimi atrakcemi nachazejici se
v Podskali g biehu feky Vitavy pobliz vyusini cyklotrasy¢islo 12, ale vdsné
blizkosti najdete i parkovi&t Navstvnici mohou vyuZivat dva bazény, tobogéan,
skluzavku a beachvolejbalovéidic. Co se tye stravovacich sluzeb, je v arealu rychlé
obxerstveni a vdsné blizkosti koupali§tmizZete navstivit restauraci a novou moderni
bowlingovou hernu.

Mnozi turisté jezdi do Hluboké nad Vitavou tkv proslulému deviti- a
osmnactijamkovému golfovémufiiéti na ploSe 68 ha. Diky redesignuiisie
v poslednich letech zde najdete mnoho vodnich kafeirek a pisgiych bunkei.
Pfi levém krehu Vitavy v blizkosti golfové iist¢ se rozprostira hlubocky sportovni
aredl, kde se nalézaji velmi oblibené kryté i tdae tenisové kurty a fotbalovéigte.
Dale tu najdete baseballovéridw, volejbalové kurty a zimni stadion (v dét
beachvolejbalovéiiste) a minigolf.

Nabidku roz&uje Sporthotel Barborka. Umidje stolni tenis, lukostlbu,
potdgni, koupéni v bazénu, paintball v lese, dale natitské ctyikolky, kajaky, ruské
kuzelky, lezeckou 8hu, HiSt¢ pro mové sporty a jiné.

Adrenalin park Hluboka nad Vitavou se nachézi vatspre relaxanim aredlu a
rozléha se kolenteky Vlitavy. Bezprosedni blizkostCeskych Budjovic z rgj svou
dostupnosti da vhodné misto pro odreagovani i nezapomenuteligtky &t i
dosglych. V Adrenalin parku riZete vyuzit lanové centrum, které se sklada z 23
piekazek za¥Senych ve vySce cca 8 m. VyzkouSeizete i ti piejezdy o celkové délce
100 m. OvSem pro napé zakazniky je fippraven i dvousetmetrovy sjezdes obi
dieveny hrad pes cely areal. Pro nejmensi zde najdete nafukdreaopolinu, dti jisté
nadchne novinka zvanat®vé centrum, sptetuneh, prekazek zakatena toboganem.
Nejen pro dosflé je utena Big Swing houg&a z max. vySky cca 15 m. Zadbavu viem
vékovym kategoriim finese Bungee trampolina, kde si dikygitmizete vyzkouSet
akrobatické skoky a salta,tizete si o¥fit svou stabilitu na VEernickoveé jednokolce

nebo zkusit revokni sportovni poricku Poweriser, zna#jsi jako skakaci boty.
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Novymi prvky pro rok 2010 jsou Big Flying Stork 20@ (lanovka), Big Swing
houp&ka, Sfové centrum, Bungee trampoliny a bungee runningrt8pne relaxani
aredl dale nabiziit$t¢ viceltelové, na badminton,iist¢ pro petanque, stoly na stolni

tenis, Histé baseballova a pro plazovy volejbal (cenik sluzgibiloze 8).

K relaxaci v krdsném prastdi zameckého #stetka slouzi oli Sachy, rybolov a
obxerstveni v restauraci nebo nalghlé terase. V arealu najdete i ubytovani siZky.
Jeden z nepsich atskych aredl jiznich Cech se setkava s velkym zajmem malych
navstvnika a pro neomezeny a bezplatny vstup je oblibenitrod

M¢ésto Hluboka nad Vitavou nabizi mnoho dalSich motinm® traveni volného
¢asu. Sauna, maséaze, solarium, fitness centrumipabir lodicky, rybolov a lov z¢ie
slouzi k odpginku navsévnikua, stejreé jako vyhlidkove lety a plavby.

Vyhlidkové plavby v Hluboka nad Vitavou umagi splynuti s pirodou lemuijici
biehy Vltavy. Objevite v dosud malo poznané oblastéuovické pgehrady narece
Vitavé skalni Utvary Baba a ddek, zahadnou atmosféru s&ékty nebo dvoumetrove
rozpeti kiéidel chragného orla miského. Fistavisé se nachazi na molu u mostu
do Zamosti (cenik vizifloha 9).

Ctyii kilometry od Hluboké se nalézéa letidtlosin, které nabizi pohled na jizni
Cechy z ptai perspektivy. Zajimavym zaZitkem jsou vyhlidkowtyl tandemové

seskoky, #izné vycviky, paragliding.

4.8 Cestovni ruch

M¢éstetko mizeme oznéit jako rychle se rozvijejici lokalita. Jedtoncem 80. let
minulého stoleti byla Hlubok& nad Vitavou zaostalywstysem, kde nebyl vodovod,
plyn, kanalizace aniisticka odpadnich vod. Po sametové revoluci ale Hlulppikikala
investice za 1,5 miliardy korun a Znila se k nepoznani.

Ve mest se rozviji sluzby, Skolstvi, malé podniky a cesiawich, ve kterém jde
nejen o zamek Hluboka nebo Zoo Ohradu, ale i o kxatby, kongresovou a
gastronomickou turistiku, sport, divadelni Iéto ad¢tudebni festivaly. Strategie radnice
spaiva v myslence, Ze kdyz zkrachuje jeden segmematrasjej zastoupi. V plném
proudu je vznik dalSich atrakci (8ta, 2009: 8-13).
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Starosta résta Ing. Tomas Jirsa na Hlubok#aduje letos jiz Sestnactym rokem.
Diky tomu miZe projekty, které si kdysi vymysleli realizovatro® je podle B
hlavnim faktorem usfného rozvoje politicka stabilita vedenésta. Hluboka se dnes
chlubi, Ze pes léto ma kazdy druhy derjakou velkou kulturni akci, tauz koncert,
divadlo, slavnost. Kdyz se vezme v Gvahu, Ze sageml malé réstetko, ma opravdu
Siroky program.

Diky bilému klenotu, zamku Hluboka, jeésto atraktivni destinaci cestovniho
ruchu. Nemovitych pamatek na Uzemnim obvodisten Hluboka nad Vlitavoditame
90, z toho v katastru Hluboké nad Vitavou jich zaleme 38. Velké mnoZstvi atraktivit
je navstvnikaim mesta pondrné zname. Historii ésta s jeho saiasnosti vSak spojuje
celatada mén znamych tradic. Jsou jimi ndklad myslivectvi, vinéstvi, vordstvi,
krajkérstvi a dalSi tradni remesla, ktera jsou oproti minulosti i¥érozStena, avsak
maji velky potencial pro vyuZiti v cestovnim ruchu.

Vyznam oziveni tradic Ize sgavat nejen v jejich fipomenutici uchovani, ale
také v potléeni vyrazné sezénnosti cestovniho ruchu v oblastbéké nad Vitavou a
jejino okoli. Cestovni ruch s sebotinasi i globalizani vlivy. Rozvojem mistnich
tradic se vSak naopak podpspecifitnost Hluboké nad Vitavou a jejiho okoli.
(www.hlubokanadvltavou.eu, 2009-12-28)

Mezi osobnosti Hluboké nad Vitavou paiki napiiklad:

» Vladimir Hlavinka,ieditel JE Temelin

 Vladimir Koubek, advokat, byvaly majitel SK Dynar@eské Budjovice
« Jan Pavel Vesely — hudebni skladatel

* Vaclav Eremias — tenorista

« Vaclav Spatny — zakladatel muzea Ohrada

» Jarolim Maik — spisovatel, historik

» Miroslav Dvaak — hokejista, mistr gta

» Jiti Kotrba — fotbalovy trenér

* FrantiSek Cipro — fotbalovy trenér

« Karel Poborsky — fotbalista
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4.9 Ubytovani a stravovani

Vybrana ubytovaci Z&eni

Pension L — CLUB

Ubytovani je poskytovano v pensionu s barem a bebel restauraci a zbyvajici
pokoje jsou umisnhy v depandanci vzdalené cca 50 miekde se nachazi bazén, sauna
a whirpool. Pokoje jsou dvou akyiluzkové, vybavené WC, sprchovym koutem,
umyvadlem TV, satelitem, WiFi, Hifiazi, minibarem. Ubytovani s domacimi iaty
je mozny. Kapacita je 38 mist. Ceny ubytovani jsoduvni dle délky pobytu a typu
pokoje. Cena za osobucetré snida® se pohybuje zhruba 600 — 1 300¢ K
(www.Iclub.cz, 2010-03-12).

Pension KA*PR

Trihvézdickovy pension se naléza v centrdgteka. Nabizi komfortni ubytovani
hotelového typu ve 12 pokojich, s vyhledem na zamebo na golfovéiiste. Pokoje
jsou vybavené koupelnou se sprchovym koutem nebwmuwatelevizi, telefonem,
internetovou fipojkou a trezorem. Pension nabizi jeden jeiiti@vy pokoj, osm
dvoulazkovych pokaij, dvactyilizkove pokoje duplex a jedeétyilazkovy pokoj suite.
Celkova kapacita pensionu je 282¢k a 6 pistylek. Snida# je v cer ubytovani.
Pro jednu osobu je cena zhruba 1 000 — 1 280algartman asi 2 400K presrjSi

cenik v giloze 10 (www.restaurace-kapr.cz, 2010-03-12).

Hotel Apartment Hluboka

V centru Hluboké nad Vlitavou se nachazi Hotel Aparit Hluboka. Hotel nabizi
ubytovani v 10 apartmé o celkové kapadi? lizek a 2 pistylky. VSechny pokoje jsou
moderr zaizené, obsahuji 2 nebo 3 loznice, obyvaci pok@levizi, satelitem,
telefon, pl vybavenou kuchys jidelnou, prostornou koupelnu a samostatnoetioal
Apartma nabizi terasu, balkon nebo ubytovani v pmdk Déle jsou k dispozici
parkovaci mista, misto pro uskla&din sportovnich pdeb. Pro nejnaméjsi klientelu
jsou k dispoziciii luxusni apartma. Snidane v cer ubytovani a orientai cena se
pro osobu pohybuje kolem 1 000 — 1 50@, Khformace o cenach wioze 11
(www.hotelhluboka.webnode.cz, 2010-03-12).

-47 -



Hotel Podhrad

Hotel Podhrad se nachazi v centriésta nedaleko od statniho zamku Hluboka.
Hotel nabizi ubytovani v 70 pokojich¢etrg jednoho pokoje pro handicapované a 4
luxusnich apartma o celkové kapacl67 izek. Hotelové pokoje maji vlastni sociélni
zaizeni a svym stylovym vybavenim zcela odpovidajZzgomvanym standaiich
ctyihvézdickového hotelu (koupelny s vanau sprchou, WC, fén, trezor, minibar,
telefon s pimou volbou, TV se satelitemfipojeni na internet). Vedle ubytovacich
sluzeb recepce mohou hosté hotelu dale vyuZzit kabidternetového ipojeni a
parkovacich sluzeb, ktera jsou kameravonitorovana. Cena zahrnuje snidani. Cena se
pohybuje 1 500 — 2 000d& apartman 2 300 — 2 90 Kcenik ubytovani vifloze 12
(www.jihoceska-dovolena.cz, 2010-03-12).

Hotel Stekl

Zameckém hotel Stekl se nachéazi asné blizkosti zamku Hluboka. Spolu
s posledni festavbou zamku v 19. stoleti se¢ala psat i historie hlavni budovy.
K dispozici je 5 apartma, 13 kralovskych a 26 zdajel pokojfi, zaizenych
ve stejném stylu jako je interiér zamku Hlubokd e standardnim vybaveni
ctyrhvézdickového hotelu. Ani jeden ze 44 pokopeni stejny. Diky své velikosti a
architektonickémureSeni ma kazdy svou osobitou atmosféru. VSechnyjeojsou
vybaveny koupelnou, WC, TV, satelitem, hi-féay, telefonem s ifmou volbou,
minibarem a trezorem. Pro hosty hotelu je k dispozelkem 14 parkovacich mist
v hotelové garazi a dalSich 20 mist na venkovnimkquésti. Snidag je zahrnuta
v ceré. Orient&ni cena pro jednu osobu se pohybuje zhruba 1 8RS, apartman
od 3 600 K, piresné ceny vifiloze 13 (www.hotelstekl.cz, 2010-03-12).

Vybrand stravovaci ¥&eni

Lovecké chata

Stylova restaurace Lovecka chata nabizi ¢rddiceskou kuchyni rybich a
zvéiinovych specialit s jedirmym servisem a s front office cooking (sledovanihaie
pii piipraw pokrmi). Interiér je zdoben mysliveckou tématikou, domioa je

oteeny krb a romanticky vyhled. K dispozici je sal6rsk 40 misty v hornim pat
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s vlastnim zazemim vhodny protgdani oslav rodinného charakteru. Kapacita je 64
mist a navic mista v salonku. Oriefttaceny okida jsou kolem 200 Ka veere asi 300
K¢ (www.parkhotel-hluboka.cz, 2010-03-11).

Na Rizku, restaurace a vinarna

V Hluboké nad Vltavou v hotelu Zavis z FalkenStejpa nachazi restaurace
Na Rizku, jejiz sodasti je venkovni kryta terasa s kapacitou 120 rdészde moznost
organizovani firemnickii spol&enskych akci a rodinnych oslav. V restauraci je moz
ochutnat krom tradiéni jihoceské kuchy# také ti druhy piv. Pimérna cena je asi 150
K¢. K obédu je gipravovano denni menu, nebo si mohou zakazniciatybrinutky

z bohatého jidelniho listku (www.hotelzavis.cz, @@B-11).

Restaurace ZOO Hluboké nad Vitavou

Restaurace se nachazgésné navaznosti na zoologickou zahradtesRestauraci
je mozny i vstup do zoo, ale jen v mimosezdorotoZze v sez@navsévuje zoo velké
mnozstvi lidi a obsluha restaurace by nebyla schopibirat vstupné i obsluhovat
hosty. Prosklena restaurace nabizi vyhled na Muniglnik, zamek Hlubokd a
zoologickou zahradu. Séasti interiéru je velké niské akvarium. Kapacita restaurace
je 130 mist, salonek 25 mistield restauraci je dostatek parkovacich mist. Odanhta

cena kolem 170 &(www.restauracezoo.cz, 2010-03-11).

Svejk restaurant KniZeci divHlubokéa nad Vitavou

V Hluboké nad Vitavou se nachazi fransiza Svejktargant. V historické
atmosfée restauraci z obdobi vznikajicilkeského statu nabizifgsré to, na co si
potrpsl i autor knih o Svejkovi Jaroslav Hasek, vynikagpeciality stardeské kuchy#
a pivo Pilsner Urquell. Kapacita podniku je 85 mikte vyuZit i letni zahradu
s kapacitou 50 mist. V objektu se nachézi hotele kd moZnost ubytovani
(www.svejk.cz, 2010-03-11).
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4.10 Druhy a formy cestovniho ruchu v Hluboké nad Vltavou

Druhy cestovniho ruchu

Hluboka nad Vltavou ma ipdpoklady k rekrasmimu cestovnimu ruchu, jak
k aktivnimu, kdy lidé krom rekreovani vyuZzivajizné fakultativni sluzby. Tak i
k pasivnimu rekreaimu cestovnimu ruchu. Na¥ghika jis€ zaujme pekrasna firoda
vhodna k prochazkam a dalSim rekmian aktivitam, které napomahaji k obrov
duSevnich i fyzickych sil.

Diky bohaté nabidce sportu navdtje mesto velké mnozstvi lidi. Sportovni
cestovni ruch je spojen s aktivnim provozovanimrtspdo nEstetka vede mnoho
cyklostezek, jsou zdeffezitosti napiklad ke koupani, nibvym hram, golfu, tenisu,
k jezdectvi. Pasivni formu sportovniho cestovnilichu gedstavuji sportovni divaci a
fanousci.

Dobrodruzny cestovni ruch je s@sti sportovniho cestovniho ruchu. Tento prvek
je zastoupen Adrenalin parkem, ktery nabizi nevisedaitky, gikladem niZze byt
Bungee trampolina nebo Poweriser. Uspokojeni tuZélvéka po vybdeni
z kazdodenniho stereotypu ptesti Hluboké umaluje také napiklad moZznosti
raftingu apod.

Cestovni ruch myslivecky a rylsky ma v Hluboké a okoli dlouholetou tradici,
coz dokazuje i jeden z nejstarSich loveckych zdine Myslivecky ma charakter
sportovniho,castén¢ i rekre&niho cestovniho ruchu. Hluboka nad Vitavou byvala
proslula svymi velkymi hony n&ernou z¥f i za hranicemi. V saiasné dob jsou
poskytovany komplexni myslivecké sluzby s moznostjanizace poplatkovych lav
Moznost lowi v bezprogedni blizkosti zamku Hluboka unmioge zazitky lové
v mistnich bazantnicich. Na Hlubocku se také ndweaza starou tradici produkce ryb a
Vv sowasnosti je provozovani@devsim komeni rybolov a dopilkové sportovni
rybolov. Jednoznaé Spickovym revirem pro sportovni rybolov, ktery se natha
u obce Zliv je Jaderny rybnik. Podevrazsky a Mydlsky rybnik slouzi Siroké
rybaské veéejnosti (www.ekologos.eu, 2010-02-27)

Mésto Hluboka nad Vitavou ma velké dispozice ke kmlitonu cestovnimu ruchu,
ktery uspokojuje duchovni petby lidi prostednictvim muzei, galerii, vystav,
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panttihodnosti, hudebnich a divadelnich festival spoléenskych akci. Konkré&

k navstve vybizi AlSova jihgeska galerie, Galerie Knizeci @y lovecky zamek
Ohrada se ze#&délskym muzeem, zamek Hluboka, zoologickd zahradaa@dr
Hudebni festival Na zdmcich Hlubok& nad Vitavoudehni Iéto Hluboka, Divadelni
léto a mnoho dalSihéjmz se podili na spalenské a kulturni Grovni lidi.

Od letosSniho roku bude ro#sno zastoupeni zdravotniho cestovniho ruchu. Bude
se zde otvirat Rela¥ai a rekondini centrum pod KniZzecim dvorem. Bylo objeveno
podzemni jezero Sest tisic let staré vody bohatéselan a mangan. Voda bude
doplikové pouzita pro regenefai program a v budoucnu se moZznda stafieognim
zdrojem nutnym pro statut lazni. Objekt je zZ&é@m na doléovani. Bude zde
rehabilitace, ortopedie, kardiochirurgie, plastickérurgie etre oper&niho salu a dv
patra pokaj.

Na snahu lidi preventienpeiovat o své zdravi reaguje zdravotni cestovni ruch.
Zdravi ovlivrené vysokym Zzivotnim tempem a stresem vetleséka k vyuzivani
relaxanich a rekondinich aktivit, wellness a beuty prograpkteré nabizi hlubocké
hotely (napiklad hotel Stekl a Podhrad) a jiné subjekty. N&wdici mohou vyuZit
bazén, whirlpool, raSelinovou koupel, saunu, figneentrum, solarium, masaze a
nejrizngjSi zabaly.

Obchodni cestovni ruch je v Hluboké zastoupen jeanostmi nakupu suvenyr
afemeslinych vyrobk

Cestovani spojené s kongresy, konferencemi néboymi semini nazyvame
kongresovy cestovni ruch, ktery byl velkou¢nou podpden zasedanim ministr
zahrantnich wci Evropské unie viedchazejicim roce. Do Hluboké nad Vlitavou
prijelo také 292 novind a to byla pro réstetko obrovska reklama v celémésy. Po
Gymnichu byl na Gzemi Hluboké nad Vitavou zaznamemgsSi pdet firemnich
jednani a semifd. Rizné spolénosti tu pdadaji své semirté a setkani. Konfereni
prostory nabizi k dispozici néglad hotel Podhrad nebo v Parkhotelu.

Incentivni cestovni ruch slouzi Kk posileni soci@inivazeb nejen meazi
zamestnanci, ale tyto pobyty se vztahuji i na partnéhyéri pracovni vztahy adast na
tomto druhu cestovniho ruchu je o&mu.
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Formy cestovniho ruchu

Formy clime dle éGznych kritériich. Hluboké nad Vitavou se z geogiadho
hlediska tykd domaci cestovni ruch, kteryitveétSinu nav&tvnosti. Pak aktivni
zahranéni cestovni ruch, ktery napomaha platebni bilaestavniho ruchu. Cestovni
samostatnym organizovanim jednotlivcem nebo meéagisou. Do Hluboké se cestuje
také skupino¥ a masov. V této forn® jsou vyhodou skupinové slevy. DalSim kritériem
je organizovani, kdy f¥e byt cestovni ruch individualni, ktery nawstici Hluboké
nad Vltavou upednosiiuji nebo organizovany v rukou profesiainal planovani cest.

Ucastniky cestovniho ruchu v Hluboké nad Vitavou molyt céti do 15 let
pii prilezitosti Skolnich vylat nebo mladez, ktera vyzaduje zabavu a jednoducizés|
za ijatelné ceny. Podle&ku rozliSujeme dale seniorsky cestovni ruch charadticky
dostatkem volnéhoasu a cestuji v doprovodiena rodiny. Nejvyznamési je rodinny
cestovni ruch weny mladym rodinam ssthi. Méstetko je z hlediska délky dasti
vhodné k jednodennimu vyletu, ale k poznani vSedunosti Hluboké je zapebi
vétsSi ¢asovy fond. Proto je vyuzivan i vikendovy a dloublagSi pobyt. Podle
pievazujiciho mista pobytu se jedna @sisky cestovni ruch. Jelikoz magsteiko
velké vykyvy v navatvnosti podle rénich obdobi, Ize mluvit o sezénnim cestovnim
ruchu. Wastnici maji zajem o pobytovy i poznavaci cestomnsh. Ri dopraw
do cilového mista je n&sgji vyuzivan motorizovany cestovni ruch zastoupeny
motorovym dopravnim pragidkem, automobilemifp. motocyklem a autobusem nebo
autokarem v fipadt vétsSi skupiny dastniki. DalSi vyuzivanou formou cestovniho
ruchu na Hluboké podle dopravniho ptedku je Zelezini, lodni a letecky cestovni
ruch vzhledem k vyhlidkovym [t nad zajimavymi objekty v Hluboké nad Vitavou a
okoli. Ze sociologického hlediska rozeznavame kdémiecestovni ruch, nausty
piibuznych a znamychfge to z divodu rodinnych vztalnnebo rodinnych oslav. Mén

vyuzivany je socialni cestovni ruch.
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5 Terénni Setreni

5.1 Dotaznikové Setieni

Pfi marketingovém vyzkumu byl pouZit nejroisjSi néstroj pi skeru
primarnich dat, dotaznik.rf&d samotnym dotazovanim jélekita dikladna piprava
(dotaznik viz piloha 14). Prosednictvim pedchozi pilotaze doSlo ke korekci
dotazniku, ktery je sloZen z dvacstiyi otazek. Z dvodu lepSiho a iesrgjSiho
vyhodnoceni je typ otdzek podle variant odmbwzaveny a polouzateny. Dotazovani

bylo uskuténéno v hlavni letni sez@tformou tvéi v tv&.

Graf 5: Jste na dovolené

5% 3% O rodinné s &tmi

MW rodinné
O s pateli

51% M s pyitelem / gitelkyni
M seniorské

6%

0sam/ sama

Zdroj: vlastni Seeni

Z prvni otazky bylo zjig&no, Ze polovinu dotdzanych naugtiki Hluboké nad
Vitavou tvaily rodiny s dtmi, coZz je zjsobeno také tim, Ze dotazovani bylo
provadno i v blizkosti zoo. Pravzoo je vyhledavanym cilem rodin &tiohi. Je zde i
piedpoklad, Ze dal8iast navitvy budou ¥novat centru Hluboké. Tam mohou vyuzit
nagiklad stravovaci sluzby. Do dsta gFicestovalo mnoho rodin, které iy pétinu
dotazanych a 15 % dotazanychijgdo s gateli. MenSicast edstavovali senid

navsevnici cestujici s fitelem nebo fitelkyni a ti, ktéi prijeli sami.
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Graf 6: Jakym dopravnim prostiedkem jste [Fijel/a

14%

1%

W autem

@ autobusem
W viakem

O jinak

6%

79%

Zdroj: vlastni Seeni

Nejcastji pouzivanym dopravnim prastdkem pi dopraw do oblasti Hluboké
nad Vltavou je se 79 % osobni automobil. Autobusgiijelo 6 % respondenf
do ¢ehoz byla zapsitdna néstska hromadna doprava, linkové i nepravidelné espoj
Vlak nestavi imo v centru msta, ani u dlezitych atraktivit oblasti Hluboké, proto
tento dopravni progtdek vyuZzilo jen minimum n&winiki. Nemalym podilem bylo
k pitepra¥ pouZzito, diky cetnym cyklistickym trasdm a hezkému ¢psi, kolo a
v menSim mnozstvi také kdkové brusle, coz je zahrnuto v moZznosti jinych
dopravnich progedki se 14 %.

Graf 7: Jaké mésice jezdite na dovolenou v ramdR nejéastji

(moznost zaskrtnuti vice odguatiy
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Zdroj: vlastni Seeni
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Respondenti v ramci doméaciho cestovniho ruchu jezdidovolenou nejra
v [éte, kdy srpen je nejoblib&fsim mésicem a vdsném zawsu ho nasledujéervenec.
Lidé také své rekreace a vyletgsuji na keten,cerven, z&8 atijen. VyuZzivaji tim nizsi
ceny a regiony nejsou tak zalighé, jako v hlavni letni sezénkdy jsoucasto spojeny
letni prazdniny &i s rodinou dovolené n&gstji. DalSim oblibenym résicem je
prosinec s 10 % pro travetasu na horach. Celane cestuje 7 % dotazanych. @se

potvrdila sezonnost cestovniho ruchu ve zkoumartestb

Graf 8: Duavod navseévy mésta Hluboké nad Vitavou
(moznost zaSkrtnuti vice odgxatiy

O rekreace aktivni

'S
(<]
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50%j W pasivni rekreace
40%| @ sportovni rekreace
29 0O paméatky
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0%l M lov, rybolov

| B zdravotni
10%; kongr Skoleni

_ 3 4 00 0 D_.o,gesy,s oleni

0% H jny

Zdroj: vlastni Seeni

Davodem nav&vy byly témsi z poloviny pamatky. Eelem cesty byla také
rekreace, z 30 % aktivni s vyuzitim Siroké nabidkyZzeb lokality, z 19 % pasivni a
sportovni rekreaceripakala gtinu responderit Hlubok& nad Vitavou také vabi svymi
piedpoklady k ryb#stvi a lovu,¢imz uchvatila 3 % dotazanych nawstika a 1 %
piijelo za rodinou a fateli. Z dotazovanych né&pel nikdo z divodu (Easti
na cestovnim ruchu kongresovém, ani na zdravotei, se do budoucna 2m

s dokorenim ,hlubockych lazni“.
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Graf 9: Kolikrat jste v minulosti navstivil/a Hlubo kou nad Vlitavou

13%

40% O prvni navaiva
m1-3x
@4 - 6X

O 7x a vice

22%

25%

Zdroj: vlastni Seeni

Z paté otazky vyplyva, Ze kolettvrtiny dotazanych navstivilo lokalitu Hluboké
nad Vltavouctyii az Sestkrat a podobny e zde byl jednou azikrat. Cilem prvni
navstvy se stala Hluboka 13 % turistOblibenost této lokality dokazuje 40 % lidi,
ktefi zde byli vice nez Sestkrat a svou né&wstchgji opakovat.

Graf 10: Co Vas nejvice zaujalo
(moznost zaSkrtnuti vice odgxtiy

E paméatky
80% W zoologicka zahrada
70% O zamek Hiuboka
60%f M lovecky zamek Ohrada
50%| O galerie, kultura
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30%! | sp,ort
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20% e

W muzikal a jiné akce

)
10% _ I nic
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Zdroj: vlastni Seeni
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Otazkacislo Sest ukazuje, Ze v této oblasti je B&jiv atraktivitou zoologicka
zahrada (73 %), kterou si rodiny &trmhi nemohou nechat ujit a jeden z nejkegSich
zamki v republice, zamek Hluboka (69 %). DalSintegnostmi jsou pro navdiniky
pamatky (36 %), firoda (23 %), lovecky zamek Ohrada uvedlo 20 % zotgch
Ucastniki cestovniho ruchu a podobné oblise €Si sportovni zédzeni. OileZitou
souwasti lokality je neodmyslitetn kultura (15 %). Kazdokme je v lé€ pardadano
neuwtitelné mnozstvi iznych slavnosti, koncértapod. V piméru se konala kazdy
druhy den gjaké akce, z nichz jednou z nej&sSpsjSich byl muzikal hrany na nadkio
zamku Hluboka (4 %). Traghi jezdectvi a louky plné pasoucich se koni nadjgm u
11 % respondeit

Graf 11: Jak dlouhy pobyt v Hluboké nad Vitavou pléujete

10% 4%

@1 den

W2 dny

O3 —-4dny

O déle nez 4 dny

86%

Zdroj: vlastni Séeni

Ze sedmé otazky vyplyva, Ze né&§i podil nav&vniki se rekrutuje z vyletnik
kteti prijeli na jeden den (86 %). Hlubok& nad Vitavou nepienivy podil turist.
Zamek Hluboka je totiz oblibenym mistem jednodemnigleti, stejré jako zoo.
Ze Seteni bylo zjiS¢no, Zze 10 % turist zde jednou fenocovalo ait az ¢tyri dny
zastaly jen 4 %. DelSi ubytovani v Hluboké neplanoxalotazovanych respondént
nikdo.
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Graf 12: O jaky typ zdjezdu mate zajem

11%

W poznavaci
M jiny

Zdroj: vlastni Seeni

Osma otazka byla poloZzena respontientktai se zdrzeli v Hluboké déle nez
jeden den. Odpovidalo tedy jen 14 % n&wsika. Vysledky jsou porérné vyrovnané,
coZ je patrné z grafu. 46 % oslovenych tdrgjela kvili poznani a o 3 % ménlidi se
zajima spiSe o pobytovy zajezd. Jiny typ si vybrElo% respondefita uvadn byl
negastji sportovni pobyt, najklad zantteny na golf.

Graf 13: Jaky typ ubytovani uprednostiujete

M hotel
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Zdroj: vlastni Seeni
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Otazkacislo de¥t nas seznamuje s typem ubytovacihéizemi, které si turisté
vybrali pro swij pobyt v Hluboké nad Vltavou. Téth polovina oslovenych vyuzila
hotelové sluzbygtvrtina dotazanych updnostnila ubytovani v pensionu a posledni
vyznamjSi poloZku zaujalo apartma se 14 %. V mengerbyli ndvstvnici ubytovani
u pribuznych a fatel, v chatdch a kempech (kazdy 4 %). Kénapchat je v oblasti
Hlubocka dostatek a zatipnivého p@asi citaji velké mnozstvi naudtnika, ale
z divodu jejich vzdalenosti od &sta se lidé ubytovani ¥¢hto zdizenich nachazi

ve mest Hluboka jen pi kratkych vyletech.

Graf 14: Jakou formu stravovani preferujete

11%

O viastni
M snidas
M polopenze
M plna penze

Zdroj: vlastni Seeni

Desata otazka vypovida o vyuZivani stravovacicliefluu turisi, kteri jsou
ubytovani v oblasti Hluboké nad Vitavou.ét8ina respondefit vyuZila nabidky
polopenze (42 %). Stravovani formou plné penze lgyu¥ejmérg oslovenych, a to
11 %. Jen snidani si v ubytovacimiizani vybralo 18 % nawstnikia. Druhé nejvyssi

hodnoty dosahla moznost vlastni stravy.
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Zoologick&a zahrada Ohrada:

Graf 15: Kolikrat jste navstivil/la ZOO Ohrada v Hlu boké nad Vitavou
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Zdroj: vlastni Seeni

Dalsi fi otazky jsou zarreny na zoologickou zahradu v Hluboké nad Vitavou.
Prvni z nich gislem 11 se tykal&etnosti nav&tv responderit, kde byla o¢iena velka
oblibenost zoo tim, Ze nejvice dotazanych (37 %kopalo svou navétu vice nez
Sestkrat. Lidé se do zoo rédicasto vraci, coZ f¥e byt zgsobeno i neustalym
rozSkovanim a modernizaci zoo. Na druhém #ist 30 % byl ozn&en paet
piedchozich navét na ti az Sest, necel&pna oslovenych zavitala do hlubocké zoo
jednou nebo dvakrat a 14 % se do objektu nikdy dixado.

Graf 16: Odkud jste se doz¥dél/a o této zoologické zahrad

2% 4% 49,
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Zdroj: vlastni Seeni
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Zdroj informaci o zoologické zahradznazoiiuje dvanacta otazka, na kterou
odpovidalo 86 % respondénttedy ti, ktéi jiz alespdé jednou absolvovali nav&tu
hlubocké zoo. ¥tSina tvdend 89 % se o zoologické zahtadbzwdéla od rodiny a
pratel. Nekteri uvadli, Ze objekt znaji uz odmala, coz je zahrnutote M&tSinc. 4 %
lidi znaji zoo z internetovych stranek a stejnécpro lidi o nicetlo v novinach,
¢asopisech nebo o ni doslechlo v radiu a televialSini malo zastoupenymi zdroji
bylo turistické inform&ni centrum (2 %) a jiné, kde byly jmenovany infotmia

materialy a cestovni kancéla

Graf 17: Chcete mistni zoologickou zahradu je$tnavstivit

98% @ ano

O ne
2%

Zdroj: vlastni Seeni

Posledni otazka zabyvajici se zoologickou zahradbrada ukazuje, Ze téin
vSichni dotazani planuji svou n&ét do budoucna zopakovat. Pouhé 2 % oslovenych,
ktetfi zoo navstivili, tak &init nechgji.
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Lovecky zamek Ohrada:

Graf 18: Navstivil/a jste nekdy lovecky zamek Ohrada

E ano
CIne
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Zdroj: vlastni Seeni

Loveckému zamku Ohrada se budognavat nasledujiciiit otazky. Ctrnacta
otazka naznalje, Ze ¥tSi polovina navswvnikia zoologické zahrady zaSla i
do loveckého zamku. 56 % dotazanych v zétaenikdy nebylo a z toho 17 % @&m
neslySelo. Lidé fijizd¢ji na okraj Hluboké #tSinou kvali zoologické zahragla rekdy
tuto nav&vu obohati prohlidkou zanseu. MenSi mnoZstvi ndv8inika mize byt

NN

zahrad uzaven.

Graf 19: Odkud jste se o tomto loveckém zamku dozdél/a
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Zdroj: vlastni Seeni
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Otazka patnactd navazuje n#egchozi, odpovidali na ni jen respondenti,iikte
lovecky zameek znaji (83 %). Z toho 72 % dotazanychémreiskala udaje odratel a
piibuznych. Nemalé mnozstvi lidi (16 %) naSlo zameg&tau do zoologické zahrady
Ohrada nachézejici se v jelisré blizkosti. Objekt byl objevergjakymi navsgvniky i
prostednictvim médii. Internet oslovil 2 % a jina médiayrnal, televize a podobn
informovala o zam#&u 5 % oslovenych respondéntTiem procenim poradilo
navseévu turistické informani centrum a jiny zfsob vyuZzila 2 %.

Graf 20: Méte v planu tento zadmek v budoucnu navstit

Eano

One
33%

Zdroj: vlastni Seeni

Stejre jako predchozi byla i tato otazka poloZzena 83 % dotazanyctéto,
v paadi jiz Sestnacté otazky vyplyva, Zze v budoucrehse zamek Ohrada prohlédnout

67 % respondefit Zbylych 33 % o nav8vu zadjem nema.
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Dvur Vondrov:

Graf 21: Navstivil/a jste nekdy Vondrov
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B neznam ho

44%

Zdroj: vlastni Seeni

Otazkoucislo 17 bylo zji&no, Ze 56 % respondéntondrov zna, proto jen tento
potet odpovidal na nasledujici &wtazky. Ctvrtina vdech oslovenych dx Vondrov

v minulosti navstivila a celych 44 % jezdecké camtimezna.

Graf 22: Odkud o tomto jezdeckém centru méte infornace
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Zdroj: vlastni Seeni
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Skoro ¢tyfi pétiny responderit se o Vondrovy dozwdélo prostednictvim
piibuznych a patel. MenSi mrou jsou zastoupeny novingasopisy, radio a televize
(8 %) a internet (5 %), ktery dosahl stejného pnteegako turistické informmi
centrum. Jinak byly informovany 3 % dotazanych.

Graf 23: Mate v planu Vondrov do budoucna navstivit
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Zdroj: vlastni Seeni

V¢étsi polovina (56 %) respondéntchce jezdecké centrum Vondrov v blizké
budoucnosti navstivit. Opay nazor nilo 44 % nav&ivnika, ktefi se o tento objekt
v Hluboké nad Vltavou nezajimaiji.

Graf 24: Co Vas zajima ve Vondro¥
(moznost zaskrtnuti vice @dali)
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Zdroj: vlastni Seeni
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Dvacata otazka byla poloZzena vSem resporigienejim cilem bylo zjistit, o co
maji nav&vnici Hluboké v ramci centra Vondrov zajentjgemz mohli oznéit vice
odpowdi. ProtoZe nejvice nawdnika cestovalo s&mi, nejwtsi procento ziskaly
jednorazové projigky pro diti. Jen o 2 % meénhodpovidajicich se nezajimalo o nic
z nabidky statku. Projika pro dosplé je ldkadlem pro 15 % nae$nika. 9 % lidi
ozn&ilo za zajimavé lekce jezdectvi a 7 % jezdecké dgydteré jsou v oblasti
Hluboké nad Vitavou tradni. Konaji se n€épstji v bieznu, kétnu, srpnu a z& Takeé
proto je p@et oslovenych s timto zajmem mensi.

Posledni¢ast dotazniku se skladala z identifikéch Udaj responderit (viz
piiloha 15).

5.2 Sezénnost

Uvaha, kterou se #sto dlouhodob fidilo zni, jak naloZit s nepsim
problémem, zimni sezénou, watech jako je Hluboka, kterd zZadnou zimni sez6nu
nema. Typické je, Ze ¥ervnu,cervenci a srpnu je plno a pakep zimu je ve st
prazdno. Hlubok& nad Vitavou se dvacet let potykéms Ze turismus je jen letni.
Celoran¢ prijede asi 450 tisic lidi. Nicménstejre jako v jinych destinacich, kde neni
mimosezoéna, se zaviraji restaurace, hotely trhisddedy vyptfadat se zimni sezénou?

Prvni dilezita &c je celoréni oteweni zamku, diky novému vedeni pamatkového
Gfadu. Nejedna se jen o zamek Hluboka, bylatet® i zimni trasa na RoZzmberku,
piipravuje se rekonstrukce zashe v Krumlow a tam bude také otgsna zimni trasa,
coz poniize nav&vnosti jiznich Cech v zimnich msicich celko¥. ReSeni
k celor@nimu turistickému ruchu a tgSeni byly dv a byly opsany. Protoze ténhvse
uz bylo vymyslené, jetdezité se divat, co kde funguje a t@bpirat.

Prvnim feSenim byly ,laz#', protoze msto ma rozsahlou laaskou
infrastrukturu, ale nema lagnV méstetkach Trebai a Bechy® funguje turisticky ruch
i pies zimu diky l&znim. Druhym navrhem byla univerzietoZe univerzitni studenti
vyuZivaji sluzeb od 2adocervna, coz je kritické obdobigsta (viz iloha 16).

Zdroj: starosta &sta Ing. Tomas Jirsa
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Celora@ni oteveni zadmku Hluboka

Byvalo tradici, Ze se brany zamku pro turisty degwod 31.fijna az do 1. dubna
nasledujiciho roku, kdy @&p ozil cestovni ruch. Nav zpristuprené temperované
prostory umoiuji provozovat prohlidky i v chladném obdobi. Ppstuse instalovaly
pokoje vice komorgSi. Ve WtSi c¢asti gizemi byla situovana soukroma apartma
poslednich ¢tyi generaci majitél hlubockého panstvi, coziipnavsevé zimniho
zameckého okruhu jistuvidite. Zimni trasa je otégna od listopadu do koncéelana,
od Utery az do nete.

Teplota v objektu se drzi kolem 15 siiip zvySené néklady na vytémp vSak
pamatké do vstupného nepromitaji. Propad navsosti miZze srovnat pray projekt
celoraniho oteveni. ZvySené naklady se nawgtosti pokryji a jest zbydou finadni
prostedky, které mohou byt investovany do opravy objektestaurovani.

Oteenim zimni trasy vychazi NPU Ceskych Budjovicich vstic z&jmu
navstévnika a dochazi k oziveni lokality i v zimnich ¢gicich. Apartmany jsou
umisgény v prizemi zamku, coZz umagje pistupnost handicapovanym &lessre
postizenym navsvnikim. Zadmek v Hluboké nad Vitavou navstivilo doposiddoj 100
% turisti vice nez v laskych zimnich masicich. V ptiméru piiSlo na Hlubokou sto lidi
denrg, piicemz nejvice turist piijelo z Ruska. Je to krasngslo a NPU si mysli, ze

z4ajem turish bude jest rast.

Tabulka 5: Navstvnost zamku Hluboka

Objekt 2007 2008 2009

zamek Hlubokq 284 528 239 527 255 016

Zdroj: zdmek Hluboka nad Vitavou

Tabulka 6: Navstvnost zamku zahran&nimi turisty

Objekt 2007 2008 2009

zamek Hlubokd 52 595 79 455 58 93%

Zdroj: zdmek Hluboka nad Vitavou
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Oproti minulé zimni sez@nprislo letos ténsi trikrat tolik lidi. Loni byl ale zamek
cely b'ezen uzaken kwili schizce ministh zahranéi EU. Nejvice lidi bylo na zamku
hned v prvnich lednovych tydnech. Jednalo se stiude zemi byvalého SSSR, ikte
v té dol& slavili Vanoce a pak vilznu, kdy bylo tepleji.

Relax&ni a rekondini centrum Hluboka nad Vitavou (RRC)

MysSlenka lazni na Hluboké je stard snad 12 leistm gipravovalo projekty,
spolupracovalo na tom Uzce s managementem laatial, lazni Bechys. Mésto to
dotahlo aZz do ziskani stavebniho povoleni a doi @&aosti z evropskych foidPak se
ukazalo, Ze ®sto neniize byt Zadatelem na kontef projekt. Podélo se ale najit
soukromého investora Kardiocentrum V@ CZA, dofinancoval zbytek naklach
dopracoval projekt RRC. Mezi Sokolovnou a restaiulet RiZku bude letos otégno
Relax&ni a rekondini centrum s kapacitou asi 300 lidi deniNejmenuje se lazn
Hluboka, protoze se neslogs @irodni zdroj.

Za kardiologickowast centra odpovida MUDr. Ladislav PeS| a ortogealicast
ma na starost prof. MUDr. Pavel Dungl, ktery je rmyaoperaci prezidenta Vaclava
Klause. Bude zde také plasticka chirurgéetws oper&niho salu, d¥ patra pokaj, ale
samozZejmg se paita s tim, Ze hosté budou ubytovani vSude petintak jako to vSude
jinde funguje.

Zazemi balneo a wellness bude velmi Siroké. Sakoypele, masaze, odborné
terapie po kardiologickych problémech, sabegrnosti bude kadgictvi, kosmetika,
solarium, manikara a dalSi sluzby. Sasti je také velkd restaurace s vyhledem na
golfové Histe. Prostorné saly budou vyuzivany ki@dani konferenci a semiiia
Parkovaci mista budou k dispozici v objektu a dal®id centrem. RRC bude spiSe
komorni s kapacitou ubytovanych kliént5 mist a ambulanénbude moci vyuzivat
centrum asi 50 lidi.

Samozejmé nekteri zakaznici zde tistanou ®kolik dni. Nekteri prijedou jen na
kratkodobé léeni, ale kdyZ uz zde budou, projdou se sty oberstvi se v restauraci
apod. Kardiologové uz maji nasmlouvandalik tisic pacieni ro¢né, ktefi zde budou
¢tyii dny. Jsou to jejich pacienti, které sem budoulpbaa doléeni.

Zdroj: starosta fsta Ing. Tomas Jirsa
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Z ekonomického hlediska se centrum bude podiletvagxé hrubého domaciho
produktu, také vytvid nové pracovni fileZitosti v tercialni sfé& asi pro 20 pracovnik
Podstatnd bude i propagace a reprezentace cermtragmré jméno wsta u nas i
v zahranti. Podil nav&vnika cestujicich za relaxaci a regeneraci neustale eoéitlé
svému zdravi &nuji stale vice pozornosti. Proto centrumipa casti ekonomiky
s vysokym potencialenistu.

Navrh Relaxatniho a regener#&niho centra

Zdroj: www.hochtief.cz, 2009-07-24
Univerzita

DalSi moznosti, ktera byd&a v zimnich ndsicich ozivit ndsto, je univerzita.
Vysoka Skola bude umista v budo¢ schwarzenberské sypky z 18. stoleti. Naklady na
pirestavbu historické budovy by vySly do sta mitiokorun. V tomto projektu gsto
zatim hledé& investora, ktery by &hmit vlastni univerzitu. Neni @étano s tim, ze by
byla zaloZena nova univerzita. ésto ma nabidky od existujicich Skol, Ze budou-li
v Hluboké nad Vltavou prostory a ubytovani, ktegénbohli pronajimat, tak igsunou
do mesta fakultu nebo &akou vyuku. Nabidky jsou i od zahrdhi od anglickych
univerzit, MBA, apod. Je vybrana zajimava budoya vypracovan i nékres, jak by
vypadala. Dole by byl i@dnaskovy sal, nab® dw patra deben, pak pokoje pro
univerzitni itele. Kapacita by byla 400 studéna k tomu pokoje pro zahrami

ucitele.
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Projekt je welny z hlediska pokryti sezénnich vykyvprotoZze univerzitni

eV

odjizdi v¢ervnu, kdy po zkouskach épnajizdji turiste.

Zdroj: starosta ®&sta Ing. Tomas Jirsa

5.3 Noveé projekty

Dokonteni vitavské vodni cesty v GUseKeské Budjovice - Hluboka nad Vitavou

Dokonzeni vitavské vodni cestgeské Budjovice — Hluboka nad Vitavou je
prvni ze i Gseki v ramci akce Dokoreni vitavské vodni cesty v Gsekleské
Budéjovice — Tyn nad Vitavou. Projekt je spolufinancova Evropského fondu pro
regionalni rozvoj.

Rekre&ni plavba na dopra¥n vyznamnych vodnich cestach jeileFitym
ekonomickym a volngasovym fenoménem v EvrépV CR se jsou podobné aktivity
rozvijeny pouze na Bav¢ kanale na Moray Jihaiesky kraj ma vysoky potencial
rodinné rekreace a plavby.

Prvni Usek z&na pod Jiraskovym jezem @eskych Budjovicich a je ukoten
nad jezem Hlubokéa nad Vitavou. Cilem je obnova\spati Vitavy meziCeskymi
Budéjovicemi a Hlubokou nad Vlitavou pro reketead plavbu. Po dokaeni spoji tento
témet deviti kilometrovy Usek dvjiho¢eska centra cestovniho ruchu po vodni&ast
umozni tak rozvoj plavby pd#ece. Obnovenim splavnosti az po Tyn nad Vitavou
se Vltava napoji na nadrz vodniho dila Orlik. Voeikak do budoucna vitavska vodni
cesta, napojena diky Labi na celotl evropskych vodnich cest (www.rvccr.cz, 2009-
07-22).

Novy bytovy dim v Hluboké nad VItavou

V Hluboké nad Vltavou se po demolici budovy starébochodniho domu v centru
mestetka vybuduje moderni objekt se 40 byty a s obchoBgtrovy komplex
vybudovany za socialismu do zakladu zmizi a usttwypdvému domu. Ten se na jihu
Cech rozhodli postavit Rakusané. Nakupiedisko spdebniho druzstva v Hluboké
stoji od 70. let (www.ct24.cz, 2010-03-30).
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Jednota, ktera byla vlastnikem budovylanpodminku, Ze tam chcdistat
jako prodejna. Fed peti aZz Sesti lety vznikla gvodni mySlenka, Ze by se vSe zbma
nechalo se tam velké nésti, ale Jednota to neprodala,&tdtmit prodejnu potravin a
stejny prostor jako dosud. Tak se naSlo jiegeni a objekt koupil soukromy investor,
ktery dole zachova prodejnu potravin. Druki ye, Ze pro malé #stetko by to bylo
obrovské namsti. V Hluboké je malo lidi na to, aby uZili nésti. Parcela sama o sob
stoji 18 miliori, které nésto na jednu stranu u$igd, na druhou stranuiilo o krasny
prostor ped kostelem. Krom novych hya obchod vzniknectyticet parkovacich mist
pro olEany nesta.

Zdroj: starosta fsta Ing. Tomas Jirsa

Navrh podoby nového bytového domu v centru Hlubok@ad Vitavou

Novym projektem bude pravid¥ni cyklostezka zitvodu pretizeni levobezni
stezky a dlezité je také dokareni cyklostezky do Purkarce a pak dal do Tyna nad
Vitavou. Novinkou je pistav Hlubok& nad Vitavou. Znalci lodni dopratilgaji, Ze az
bude hotovy, tak lidé ze Zamosti budou jezdit lddiCeskych Budjovic do préace,
jelikoz tam nebudou kolony, sikni havarie. Byl vypracovan také projekt krasné
lyZzarské sjezdovky, ale tam bylo nalezeno velké mnofstilént.

Zdroj: starosta ®sta Ing. Tomas Jirsa
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6 Syntéza poznatku

Terénni Seeni zahrnovalo dotazovani idzeny rozhovor se starostoucsta
Hluboké nad Vltavou, Ing. TomasSem Jirsou. Na zakledkanych uddj bylo zjiS€no,
Ze mestetko navstvuje nejvice rodin s@mi. V prostedi zoologické zahrady jich byla
naprosta #tSina. Co se te dopravniho spojeni, i kdyZ se v oblasti nach&giové a
autobusové zastavky ¢etné meéstské hromadné dopravy, B&$tji pouzivanym
dopravnim prosedkem pro cestu do Hluboké nad Vitavou byl osolmdraobil. S tim
ma problém management zoologické zahrady, ktepodige velkym parkovi8m, ale
v obdobi hlavni sezony je jeho kapacita nedwagitei. Parkovaci plocha jiz byla
roz8tena, ale stale je nabizenych mist snéez poptavanych.iPkonani Rybéskych
slavnosti v Hluboké nad Vitavou na hrazi rybnikamésto k parkovani u zoo velmi
Z&dané. Samégjm¢ ale tisiéim navstvniki nestdi. Proto jsou vyuZivany okolni
louky, coz v pipadt deStivého péasi moc idealni neni, ale je to zatim jediné mozné
vychodisko.

Méstetko je hlavrgé v ¢ervenci a srpnu plné naeshika. VEtSi mnozstvi lidi je
zaznamendéno i &ervnu, ale v Hluboké nad Vitavou plati, Zen blize studefSim
mesiaim, tim mensi nav&tnost. Jen prosinec je menSi vyjimkou E&pénou
vana:nimi prazdninami. Vyrazna sezénnost je problémmsto i mistni podnikatelské
subjekty. Celoréni oteweni zamku Hluboka byl prvnim krokem ke zlepSeniasie.
Letos bude oteeno Relaxéni a rekondini centrum, coz by #ho také prispst
k vyrovnani letni a zimni sezény. Do budoucna jestagného @ivodu planovana také
univerzita.

Duvodem nav&vy meésta byly gedevsim pamatky a rekreace. Lidé se do
destinace radi vraci a nejzajinggi ozndili zoo a zamek Hluboka. Zaujaly je pamétky,
piiroda, sportovni vyuZiti, kultura a galerie. N#gi podil nav&vnika prijel na
jednodenni vylet. Na druhém niigbyl pobyt v destinaci v délce dvou idnZajezdy
byly spiSe poznavaci, dosti vyrovnané s pobytovyisi.polovina lidi byla ubytovana

v hotelu atvrtina v pensionu, néastji s polopenzi.
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Zoologickd zahrada je&asto nav@vovana rodinami sami. NejobvyklejSim
zdrojem informaci o zoo byla uvedena rodindbpzni a patelé. Zoo je velmi oblibena,
coz bylo dokazano tim, Ze téhwvSichni respondenti planuji svou nawit opakovat a
doporwi misto svym znamym. \&$né blizkosti zoologické zahrady se nachazi lovecky
zadmek Ohrada, ktery navstivilo 44 % névaika. Tato poloha zamku slouZzila druhému
nejvysSSimu pétu osob jako zdroj Udaje o zaske. O Vondro¥ uz vi podstattimensi
mnoZstvi respondeinta navstivit ho byla pouhétvrtina dotazanych, ipiemz je
situovan nedaleko vySe uvedenych ohjekizhledem k vysokému podilu rodin &tichi
byl nejwtSi zajem o proji@ky na koni pro éti.
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7 Navrh produktového bali¢ku

Ze ziskanych informaci terénnihoi®eti byl navrzen produktovy badk. Bylo
zZjisténo, Ze Hlubokou nad Vlitavou nawgtje velké mnoZzstvi rodin stini. Balicek
sluzeb je tedy za#tien na tento segment. Protoz#Sina respondeftprijela do nésta
osobnim automobilem, byl zvolen typ dopravy vlasBighem hlavni letni sezény je
v Hluboké plno a je nabizerfada tiznych produki. Navrh je tedy zasazen do obdobi
mimo sezénu zidrodu vykryti prazdnych ubytovacich a jinychtizeni a pilakani
navstvnika. Primérna délka navsty Hluboké nad Vitavou je velmi kratka, pro
podporu delSiho pobytu je navrzen produkt na puotday vikend. Ubytovani je
zajiseno v hotelu, dle poptavky (pension — nizSi cena) st@vovanim formou
polopenze. Zdvodu velkeho zajmu o zamek Hluboka a zoologickduadu je v ce&
pobytu zahrnut vstup do atraktivit.

Rodinna dovolena, charakteristicka vysSi kvalitobytavani, je zamrena
na loveckou tématiku. V Hluboké nad Vitavou bylyyoparadany trading jiz od doby
Schwarzenberg kdy byl také postaven zamek Ohrada, Zelém pdadani hof a
slavnosti. Sotasti produktového b&ku je proto i vstup do loveckého zatha a kurz
vareni z\&tiny, ktera se v této lokatitlovi. Posledni dobou je témareai nejiiznéjSich
druhi jidel velmi oblibené. KdyZz zapneme televizi, \&®ina nas neskitelné mnozstvi
raiznych ukazek recefpt kuchdskych soutzi, hodnoceni kulingkého umnini atd.
Pozitek z véeni je ziskavan nejen zrakem, ateqevsim vnimanim néjgnéjSich vani
a chuti.

Navsevnik se wastni tvorby z¥finovych specialit, budou mu santepné

~r s

kdykoli doma uviét sam.
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Tabulka 7: Navrh produktového bali¢ku

NAVRH PRODUKTU

Cilova skupina: rodiny sstini
Lokalita: Hlubokéa nad Vitavou, okré&eské Budjovice
Termin: Z8, fijen
Délka pobytu: 3 dny
Typ: poznavaci
Doprava: individualni (vlastni)
Ubytovani: hotel
Stravovani: polopenze
zamek Hluboka
Vstupy: lovecky zamek Ohrada
Zoo Ohrada

vylet parnikem

kurz vdeni — z¢éfina

welcome drink — paf$ické givitani
ovocna misa na pokoji

fitness

whirlpool, sauna

parkovis¢

sluzby recepce 24 hodin denn

Zajisené sluzby:

Ostatni sluzby:

Siroké kulturni a sportovni zazemi
Vondrov

Atraktivity v okoli: vyhlidkové lety (Hosin)

sklarna (Hrdjovice)

PoreSicky lihovar

Zdroj: vlastni zpracovani

Produktovy baliek na prodlouzeny vikend &ee v patek odpoledne sijgzdem
do destinace. Parpitani bude hosim nabidnut welcome drink, ubytuji se, aklimatizuji
a prohlédnou si gsto. Prvni sluzbou v hotelu jedge, na kterou navaze volnydexni

program. Hosté mohou vyuZzit saunu, whirlpool, imeebo jen posétv baru.
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Druhy den z&ina snidani, po které se rodiny vypravi na zamelkbéKa.
Po prohlidce se mohou v okoli zamku n&blat, napiklad v restauraci Naizku nebo
Svejk Restaurant. Odpoledne seasini hodinové plavby parnikem, po které&gka
vecerni program. Pro Zeny (nebo Yigact zajmu pro muze) jeffpraven kurz veéeni
pod vedenim zkuSeného SéfkuighaBude vysstlen cely postup Upravy od ndkupu az
po kon€né servirovani zZiinovych kulindgskych specialit. Bhem vdeni bude druhy
rodi¢ vyuzivat sluzeb fithess nebo sauni¢emz dti budou s¥ieny do rukou étskych
animatofi. Po pipraw jidla se rodie s @&tmi sejdou u veéefe, kterou pedstavuji
vytvorené pokrmy a ochutndvka vin. Sobotnicerai posezeni v restauraci zpest
muzikanti z¢eskobudjovické konzervatte.

Posledni den po snidani nasleduje prohlidka lovexk&amku a zoologické
zahrady. Tam je také moZnost najist se v restadi@€ s velkym miskym akvariem.
Pro milovniky koni se v prosdi €chto atraktivit nachazi Vondrov, kde sé&tichebo

rodice mohou projet na koni. Tim pobyt kiira nav&tvniky ¢eka uz jen odjezd.

Tabulka 8: Kalkulace ceny produktu na jednu osobu

Ubytovani se snidani 1 80&K
Vecere 260 K
Vstupenky 190 K
Ostatni sluzby 240K
Marze 20 % 498 K
Celkova cena 2 988K
Prodejni cena 2990 K

Zdroj: vlastni zpracovani

Kalkulace ceny produktu je zaloZena na tom, Zenadiude ubytovana dwoci
ve dvoulizkovém pokoji. Stravovani bylo zvoleno formou pa@ope. Ceny za vstupné
do zamku Hlubokd a Ohrada a do zoologické zahrady y ces, stejré jako kurz

vareni, vyhlidkova plavba a Ziva &&rni hudba.
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Lidé nechgji moc neutracet, ale pozaduji komfort. Proto jedé vyuZzit batiek.
Zvysi poptavku po destinaci v podzimnickgitich, pro které jefjpraven, snizi vliv
sezonnosti a zaplni prazdna mista v hotetispfle k prodlouzeni pobytu v Hluboké
nad Vltavou, lidé tim vyuziji vice sluzeb a zvy® piimérné trzby na jednoho
navstvnika. Roste také spoluprace subjesg¢stovniho ruchu oblasti.

Pro nav&vnika je bakek vyhodny hlava z hlediska ceny, ktera ho motivuje
k realizaci nakupu. Sdet jednotlivych cen sluzeb je vySSi nez celkovaackalitku.
Jeho atraktivnost a Usgh vychazi z poskytnuti geho navic”, slevy z ceny nebo
uréitou pridanou hodnotu. Také $etas navatvnika, ktery by vynaloZil na planovani
dovolené.

Navsevnik ¢asto koupi produkt uz v mésvého bydligt. Proto musi byt vyuzit
dulezity nastroj marketingu, distribuce. Cesty, jakyse baléek dostane k cilové
skupirg. Produkt bude prodavan priinictvim si& cestovnich kancela Cestovni
kancel& chce inovovat a roz&vat svou nabidku, proto je prodej jejim pfednictvim
idealni. M& také zajem na tom, aby prodala co &&jwaet produkd. Ty by nely
odpovidat wité kvalitt pro uchovani dobrého jména. Kontakty na cestoanicklde
budou ziskany od Asociace cestovnich karteléeské republiky, zinternetu a
z veletrhi. Dulezité je nabidku spra¥nnatasovat na dobu, kdy cestovni kanéela
sestavuji katalogy.

Produktovy baliek bude nabizen v turistickém inforémém centru
prostednictvim katalogu destinace &znych inform&nich materidl tykajicich se
Hluboké nad Vitavou. Ve spolupréaci s Jileskym krajem jsou vydavany broZurky,
materialy, které propaguji turisticky vyznamn&staka kraje, shromatuji jejich
nabidku, baliky a motivuji k navaivé. Dosazitelny a cen@vpristupny produkt musi
vyvolat motivaci nadv&vnika k ndkupu a informovanost ho, musi bytiradrény
vyhody produktového balku, hlavrg jeho ceny.
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8 Zavér

Hlavnim cilem bakai&ké prace byla analyza cestovniho ruchu v obldsthdké
veSkeré druhy a formy cestovniho ruchu, které jsodluboké zastoupeny a
zhodnoceny fednosti i nedostatky lokality. #s¢Znym zpracovavanim celé prace byly
zjiStovany informace, které ve svem celku potvrzuji nelyeracuji formulované
hypotézy.

Konkrétrgji byla v praci probirana nevSedni zoologicka zdhrakterd& ma
Vv poneru paitu navsévnika na hektar plochy nejvyssi nashost ze vSeckteskych
z0o. Pro pedstavu, v sez@nsem zavitaji grmérné dva az i tisice lidi deng. Jeji
vyjimeénost je danaiedevsim specializaci na gafa Evropy a klimaticky mirn&asti
Asie, zejména ale na druhy faudieské republiky. Vysledky dotaznikového igef
ukazuji, Zze zoologickou zahradu nawslji prevazié rodiny s @tmi, coz potvrzuje
prvni hypotézu. Pozitivnim faktem také je, ZétSina navaivnikia pricestovala
n¢kolikrat a mé zajem v opakovani naxssetrvat.

Primérni informace byly ziskany préstinictvimtizeného rozhovoru se starostou
mésta, ktery vidi nej#tSi problém v zimni sezénProto jsou neustale hledany cesty,
které budou veést k vysoké nawgtosti i v zin€. Celor@né pristupna zoologicka
zahrada a zimni trasa zamku Hlubok& napomahajinkengni propadu navavnosti.
Ke stejnému &elu bylo vybudovano Relagai a rekondini centrum a dalSim
prostedkem k boji proti sezénnosti bude univerzita.

Druha hypotéza, kteréika, Ze nisto je navitvovano pedevsSim jednodennimi
vyletniky, byla vysledky dotazovani potvrzena. Psplnréni vedlejSiho cile byl
na zaklad poznatk terénniho Séeni vytvden produktovy batiek. Kwili potiehs
prildkani zakaznik na delSi pobyt byl balék navrzen na prodlouzeny vikend, tim
piinese lokali¢ vysSi @ijmy a nav&tvnik uSeti na jednotlivych sluzbach, protoze
balicky byvaji levrgjSi nez jednotli¢ zakoupené sluzby. Produkt bude nabizen
na podzimni résice z dvodu prodlouzeni sezény. B&k zantieny na loveckou
tématiku bude nabizen pomoci inforfnich center a internetu.ul®zitou distrib@ni

cestu pedstavuji cestovni kancéa
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Ze Seteni bylo zjiS¢éno, Ze Bhem zimni navsvy zadmku Hluboka nejsou
otewené zimni toalety. Jsou jen v inforémdm stedisku, ale na parkovisti, kde v zim
stavi autobusy s cestujicimi, nejsou. Na zaklatiznosti misto problém nynireSi
vystavbou novych toalet.

Problémem je takédasné podani informaci. Cestovni kanielaewdély, jestli
mohou ngsto nabizet turigtn v zimg, protoZze do posledni chvile n&winformace o
tom, zda budei nebude zamek v zitnotewen. Podobé& je na tom nové Relakai a
rekondéni centrum. Na to, Ze ma byt letos d&wo neni mnoho dostupnych informaci
o jeho nabidce a internetové stranky propagovanéateriadlech résta jsou nefistupné.
Pro nav&tvnika je informovanost jednim z néjdzit¢jSich faktod, stejré jako
pro cestovni kancel@, které tak nevi, co mohou nabizet &tako ztraci potencialni
navsevniky.

Nedostatkem Hluboké nad Vltavou je i fakt, Ze dixétly mésta nejsou propojeny
s ulicemi, kde by nav&tnici nechali své penize. Mnozfijpdou, prohlédnou si statni
zamek Hluboka a odjedou.

Zawrem prace je iezité zminit vyznamnou osobnost ¢sta, starostu
Ing. TomaSe Jirsu, ktery svou funkci vykonava gsteactym rokem.iakal do neésta
fadu investal, usazuji se zde slavni sportovci i vlivni politicieho dlezitost si
uvédomuiji i olgané néstetka, ktei sledovali, jak se ¥sto pod jeho vedenim rozvijelo a
stalo se tim¢im je dnes. Msto proslo velkymi znami a stalo se proslulym centrem
kultury a sportu. Kazdy, kdo destinaci Hluboké zmdtvrdi, Ze za poslednich dvacet let

se zménila k nepoznéni.
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9 Summary

The main objective of the bachelor thesis was ti@yais of tourism in the area
of Hluboka nad Vltavou. The acquired data were usednalyze types and forms of
tourism represented in Hluboka.

A prominent personality in the town is the mayag.ITomas Jirsa, who has been
in office for sixteen years. He has attracted a lmemof investors, many famous and
influential people in the town. The town residerdgalize his importance as they have
been able to see the development of the town itgopresent form under his
management.

Primary data were acquired by means of a managecdview with the mayor who
sees the winter season as the biggest issue. dheetbE municipality keeps looking for
ways to ensure high numbers visitors even in winftractions mitigating the
reduction in the number of visitors in winter indtithe all-year-round open zoo and
winter guided tours in the Hluboka castle. Anotlmeprovement is expected from the
newly developed Relaxation and Reconditioning Qered in the future also a
university.

The thesis focused in detail on the zoo. In thd lsgason it is visited by two to
three thousand people every day. A questionnageareh has shown that the most
frequent visitors to the zoo are families with dhén and this has also confirmed the
first hypothesis.

The second hypothesis stated that the town isedisiostly by one-day tourists
and it has been confirmed by the questionnaireareee To meet a secondary objective
of the thesis a product package has been develmst on the field research. In order
to attract visitors who stay longer the package lbeen proposed for a long weekend
which may bring more income to the location andesewoney for the visitor as the
package is cheaper than the individually purchassdices. The package is intended
for autumn in order to extend the tourist season.

In recent years the town has gone through majongds and it has become a
renowned center of culture and sports. Everybody Wwhows the destination of

Hluboka will confirm that in the past twenty ye#reas changed beyond recognition.
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Priloha 1: Vyvoj obyvatel za poslednichiticet let

Rok Naro- | Zem- | Pristé- | Vysteé- Prirastek Stav
zeni | ¥eli | hovali | hovali | pFirozeny | migra¢ni| celkovy | 31.12.

1971 59 55 158 184 4 -26 -22 3318
1972 46 53 154 129 -7 25 18 3336
1973 61 49 159 184 12 -25 -13 3323
1974 69 38 187 175 31 12 43 3366
1975 72 48 163 138 24 25 49 3415
1976 76 42 320 137 34 183 217 3632
1977 90 62 144 136 28 8 36 3668
1978 83 48 158 172 35 -14 21 3689
1979 91 57 145 191 34 -46 -12 3677
1980 53 34 177 132 19 45 64 3741
1981 64 51 188 143 13 45 58 3782
1982 72 55 85 112 17 -27 -10 3722
1983 45 49 112 143 -4 -31 -35 3687
1984 57 41 99 111 16 -12 4 3691
1985 48 45 71 105 3 -34 -31 3962
1986 46 45 111 131 1 -20 -19 3943
1987 39 46 114 88 -7 26 19 3962
1988 56 59 113 126 -3 -13 -16 4284
1989 45 57 233 188 -12 45 33 4317
1990 70 49 201 171 21 30 51 4368
1991 55 50 126 142 5 -16 -11 4 262
1992 54 45 140 174 2) -34 -25 4237
1993 61 59 168 150 2 18 20 4257
1994 38 47 132 107 -9 25 16 4273
1995 40 46 134 81 -6 53 47 4320
1996 40 43 119 74 -3 45 42 4362
1997 36 47 110 92 -11 18 7 4369
1998 39 53 91 63 -14 28 14 4383
1999 36 48 134 84 -12 50 38 4421
2000 43 42 131 58 1 73 714 4495
2001 47 42 142 131 5 11 16 4546
2002 50 34 197 134 16 63 79 4625
2003 38 39 233 175 -1 58 57 4682
2004 51 57 200 198 -6 2 4 4678
2005 38 39 227 140 -1 87 86 4764
2006 44 50 194 125 -6 69 63 4827
2007 56 44 217 135 12 82 94 4921
2008 53 56 148 156 -3 -8 -11 4910
2009 42 48 133 124 -6 9 3 40913

Zdroj: CSU Ceské Budjovice



Priloha 2: Struktura nezaméstnanych v Hluboké nad Vlitavou

Struktura uchazeéua dle vzdélani k 31. 12. 2009

ZS 531 pe,z SS b_ez SS_ VS Celkem
vzdélani maturity S maturitou
Celkem 25 65 34 15 139
- muzi 11 33 16 9 69
- zeny 14 32 18 6 70

Zdroj: Utad prace’eské Budjovice

Statistika ukazuje, Ze ve &t Hluboka nad Vitavou byla necela polovina

uchazét o misto vzdldna ve gedni Skole bez maturity. Necelétvrtina

nezangstnanych ma maturitni vysgiceni, asi 18 % uchazé ma jen zakladni Skolu a

nejmeért je vysokosSkolak.

Struktura dle t¥id KZAM k 31. 12. 2009

Tiida 1 2 3 4 5 6 7 8 9 | Celkem
Celkem 4 6 | 18| 24| 33| 4| 14| 21| 15 139
- muZi 4 2 | 13 8 6| 2| 13] 17 4 69
- Zeny 0 4 5] 16| 27| 2 1 4 11 70

Zdroj: Utad prace’eské Budjovice

Prehled hlavnich ¥id Klasifikace zamgéstnani (KZAM)

1 Zakonodarci, vedoucitadici pracovnici

2 \edeiti a odborni dusevni pracovnici

3 Techniti, zdravotnéti, pedagoditi pracovnici a pracovnici ipuznych oborech

NizSi administrativni pracovniciigdnici)

Provozni pracovnici ve sluzbach a obe¢hod

Remesinici a kvalifikovani vyrobci, zpracovateléraygi

4
5
6 Kvalifikovani dlnici v zengdélstvi, lesnictvi a v ibuznych oborech
7
8 Obsluha strdja z&izeni

9

Pomocni a nekvalifikovani pracovnici

Zdroj: www2.czso.cz, 2010-03-02



Piiloha 3: Demograficka ratenka Hluboké nad Vitavou

2000 2001 200p 20d3 2004 2005 2006 2p07 2008
Stav obyvatel k 31.13. 4495 4546 4625 4 682 4678 4764 4B27 4/921 4910
ve wku: 0-14 752 754 799 771 788 763 148 167 758
15-64 316y 3216 3284 3315 3309 3414 3478 3544 4352
65 H 574 576 58p 596 581 5B7 601 610 528
Priamérny vék 37,7 37,4 38 384 38|6 39,1 39,3 3D,4 39,6
muzi 2227 2274 2332 23B8 2326 2868 21413 2438 2412
- ve wku: 0-14 396 39p 4Qq7 399 406 386 388 383 377
15-64 1616 1664 1694 1714 1706 1772 1804 1827 O0OfL 79
65 H 214 218 221 225 214 210 221 228 P45
Zeny 2268 2272 2303 2344 2352 2B96 2(414 2483 P 498
- ve wku: 0-14 356 36pP 352 372 382 377 360 B84 381
15-64 1551 15592 1590 1601 1603 1p42 1|674 1717 4173
65 H 361 358 36[L 371 367 37 380 382 383
Shatky 29 24 26 18 28 2b 34 15 20
Rozvody 11 13 14 14 14 D 23 19 16
Zivé narozeni 43 47 5( 38 51 3B 44 86 53
v tom: muzi 25 21 30 16 25 20 25 P3 21
Zeny 19 26 19 2B 26 18 19 B3 32
Potraty 26| 25 17 1% 20 p 17 14 19
Zemreli 42 42 34 39 5y 30 350 44 56
v tom: muzi 14 18 14 21 31 24 25 P3 28
zeny 26 24 20 18 26 15 25 P1 P8
ve wku: 0 - 14
15 - 64 1 9 T D 14 8 14 7 16
65 + 35 33 27 3D 43 31 36 B7 10
Pristéhovali 131 1472 197 233 200 227 1p4 217 148
v tom: muzi 6( 70 on 108 97 119 1p5 96 73
zeny 7] 72 108 125 103 108 B9 121 75
ve wku: 0-14 18 30 4p 64 48 42 B8 b1 27
15 - 64 10% 104 151 1%4 144 1473 149 157 114
65 H 8 8 4 1% B 1p 7 9 7
Vystéhovali 58 131 134 17b 198 140 1p5 135 156
v tom: muzi 21 80 63 86 103 13 b0 71 92
Zeny 31 51 71 8P 95 67 65 54 64
ve wku: 0-14 1 14 24 3B 29 36 33 B3 P5
15 - 64 47 114 106 135 164 D9 88 98 129
65 H 4 3 4 2 5 b a4 4 p
Priristek s€hovanim 73 11 63 58 p 87 619 g2 8
v tom: muzi 37 -10 30 2P 16 46 45 5 -19
Zeny A( 21 3P 36 8 41 24 b7 11
ve wku: 0-14 11 16 1B 26 9 6 5 18 2
15 - 64 54 -10 45 19 -40 14 51 b9 115
65 H 4 g 13 3 1 B b b
Priristek: celkovy 74 14 79 51 -“ 86 63 94 -11
prozeny 1 q 16 -1 -6 -L -6 12 3
shovanini 738 1L 63 58 2 87 b9 B2 -8

Zdroj: CSU Ceské Budjovice



Piiloha 4: Zamek Hluboka

Provozni doba pokladny

leden 10:00-12:00 12:30-16:00 mimo pé&lihd

anor 10:00 - 12:00 12:30 - 16:00 mimo pehd

brezen 10:00 - 12:00 12:30 - 16:00 mimo p&ind

duben 9:00-12:00 12:30-16:30 mimo péih¢zavieno 6. 4.)
kvéten 9:00 - 12:00| 12:30-17:00 mimo paiid

cerven 9:00 - 12:00] 12:30-17:00 mimo pehd

cervenec| 9:00-12:00 12:30-17:00 kazdy den

srpen 9:00-12:00 12:30-17:00 kazdy den

z&i 9:00- 12:00| 12:30-16:30 mimo patid

fijen 9:00-12:00f 12:30-16:30 mimo paiid

listopad 9:00- 12:000 12:30-16:00 mimo péine Gtery
prosinec| 9:00-12:00 12:30-16:00 dtvo mimo ponéli a Gtery do 23. 12

S uzavenim pokladny odchéazi do zamku posledni prohlidiea d

Vstupné 2010

Vyklad v ¢eském jazyce
Prohlidkova Snizené
Trasa . : Rodinné
PIné déti .
_ . vstupné
studenti seniai
ZTP
Reprezenténi trasa 130,- 70,- 80,- 310,-
Soukromé apartmany 140,- 90,- 100,- 320,
Zamecka kuchya 90,- 50,- 70,- 240,-
Zimni prohlidkova trasa 140,- 90,- 100,- 320,-
Zamecka ¥z 40,- 25,- 25,- neni
Zamecky park zdarma zdarma zdarma zdarma




S priplatkem za cizojazy¥ny vyklad

Prohlidkova Snizené
frasa PIné deti Rodinne
studenti senig vstupne
ZTP
Reprezenténi trasa 220,- 150,- 200,- 510,-
Soukromé apartmany 230,- 160,- 210,- 520,
Zamecka kuchya 170,- 80,- 100,- 380,-
Zimni prohlidkova trasa 230,- 160,- 210,- 520,-
Zamecka ¥z 40,- 25,- 25,- neni
Zamecky park zdarma zdarma zdarma zdarma
S priplatkem za vlastni tlumateni nebo
pouZiti elektronického zaizeni
Pro_lr_ligzlslg)va Snizeneé o
PIné dti Rodinne
studenti seniai vstupne
ZTP
Reprezenténi trasa 175,- 100,- 120,- neni
Soukromé apartmany 185,- 120,- 145,- neni
Zadmecka kuchyn 140,- 60,- 90,- neni
Zimni prohlidkova trasg 185,- 120,- 145,- neni
Zadmecka ¥z 40,- 25,- 25,- neni
Zamecky park zdarma zdarma zdarma zdarma

Rezervéni poplatekeini 10 K& na osobu. U jfgdem objednanych skupin néstika o
minimalnim p&tu 25 lidi (v Kuchyni 20 lidi) ma vedouci skupingtup zdarma. Eli
do 6 let maji vstup zdarma. U hromadnych néw$kti do 6 let ( MS apod.) je cena
vstupného 20,-K na osobu. Platit je mozné pouze ¥ & pouze hotay nebo kreditni

kartou v poklad#. Fxi prohlidce mimo otviraci dobu j&iplatek 100 %.



Prohlidkoveé trasy

Reprezent&ni pokoje - hlavni trasa

IV, V, VI, IX, X - kazdy den mimo pondi

VIl a VIl - kazdy den

Interval mezi prohlidkami- podle zdjmu n&atika od 7 do 30 minut

Patet nav&tvniki ve skupig max. 55 osob

( Posledni prohlidka Zana v IV a v X v 16:30 hodin. V,VL,VILL,VIIIIX v 1700 hodin)

Soukromé apartmany

V, VI ,IX - pouze soboty a neéte

VIl a VIl - kazdy den

Interval mezi prohlidkami 1x za 60 minut
Patet nav&tvniki ve skupir 25 osob

( Posledni prohlidka 2z&na v 16:00 hodin)

Kuchyné

V, VI ,IX - pouze soboty a neéte

Vil a VIl - kazdy den

Interval mezi prohlidkami 30 - 60 minut
Patet navatvniki ve skupir 25 osob

( Posledni prohlidka z&na v 16:00 hodin)

Zamecka &z

VI,IX — pouze sobota, nete

VII, VIII - kazdy den (10:00 - 16:00 hodin)

V piipact spatného ptasi je ¥Z uzavena ( vitr, dé&§ bouka)
(Posledni vstup je mozny v 16:00 hodin)

Zdroj: www.zamek-hluboka.eu, 2010-01-02



Piiloha 5: Narodni zenédélské muzeum Ohrada

Oteviraci doba

duben —ijen:
ut — ne: 9:00 — 17:00 hod.

Vstupné

zakladni 60 K&
snizené (&i 6 — 15 let, studenti,ischodci do 70 let) 30K
rodinné vstupné (2 dodlp+ 2 dti) 150 K¢
poplatek za fivodce

- do 20 osob (za celou skupinu) 100 K
- nad 20 osob 200 K&
déti do 6 let zdarma
matéské Skoly (za celou skupinu) 10@ K

Kazdou prvni sedu v ngsici od 13.00 do 17.00 vstup do vSech pakaNZM volny.

Zdroj: www.nzm.cz/ohrada/, 2010-01-04



Piiloha 6: AlSova jihoteské galerie v Hluboké nad Vitavou

Vstupné (vSechny saly/moderni émfystaré umini):

rodinné vstupné 12K
zakladni vstupné 80/40/4K
studenti a dchodci  40/20/20 K

snizené vstupné 40/20/2@ K
déti do 6 let zdarma

neckle zdarma

Programové akce:

Koncerty — Hudebni 1éto, Vasoi koncert a ostatni koncerty 100/56 K

Absolventské koncerty konzervago 40/20 K
Prednasky 40/20 K
Programy pro Skoly — vstupné pro 2aky a studenty 10K

(pedagogicky doprovod zdarma)

Snizené vstupné

- déti od 6 do 15 let

- studenti SS a VS (paedloZeni studentskychiaz, ISIC nebo IYTC)

- duchodci

- 0soby se zdravotnim postizenim (drzitelékazu ZTP, ZTP-P a jejich fiwodci)

- ¢lenové Kruhu patel AJG (dti, studenti a dchodci — 50 % sniZzeného vstupného)

Otewvteno dena:

duben —ijen 9:00 - 18:00

listopad — bezen 9:00 - 16:00

24.a 31. 12. z&eno

volny vstup — nedle a ve statni svatky

Zdroj: www.ajg.cz, 2009-10-29



Priloha 7: Zoologicka zahrada

Vstupné

Zari - éerven

| &ervenec - srpen

Bézné vstupné:

dosgli (od 15 let) 60 K 80 K¢
Slevy:

déti 6 - 14 let: 40 K 50 K¢
studenti (na studentskyiaz) 40 K 50 K¢
diachodci 40 K¢ 50 K¢
TP/IZTP 40 K¢ 50 K¢
aéti 3 - 5 let 20 K¢ 20 K¢
aiti do 2 let zdarma zdarma
ZTP/P zdarma zdarma
rodinné vstupné (2 do&p+ 1 nebo 2 &ti) 150 K¢ 200 K&
permanentka na 10 vsiup 500 K¢ 500 K¢

Oteviraci doba

Oteweno 365 dni v roce:

leden — anor 8:30 - 16:00
biezen 8:30 - 17:00
duben — k¢ten 8:30 - 18:00
cerven — srpen 8:30 - 19:00
Z&i 8:30 - 18:00
fijen 8:30 - 17:00
listopad — prosinec 8:30 - 16:00

Zdroj: www.zoo-ohrada.cz, 2009-10-29




Piiloha 8: Adrenalin park Hlubok& nad Vitavou

Cenik:

Velky okruh + flying stork (100m)

Dosgli 230 K&

Dit¢ nad 130 cm (do 15 let) 17@K

Skupina nad 15 osob 16@ Kosoba

Instruktor pro dti (60 minut) 150 K

Flying stork (100m)

Dosgli 80 K¢

Dit¢ nad 130 cm (do 15 let) 50¢K

Big flying stork (200m) 1 jizda 2 jizdy
Dosgli 160 K& 290 K&
Dit¢ nad 130 cm (do 15 let) 10K 170 K&
Bungee trampolina 5 minut 10 minut
Dosgli 60 K¢ 100 K¢
Dit¢ nad 130 cm (do 15 let) 50¢K 80 K¢
Sitové centrum 1 prolezeni 2 prolezeni
Dit¢ nad 130 cm (do 15 let) 60cK 100 K¢
Big Swing 1 skok 2 skoky
Dosgli 150 K& 280 K&
Dit¢ nad 130 cm (do 15 let) 10K 170 K&
Poweriser (skakaci boty)

Y% hodina 80 K¢

1 hodina 140 K&

Jednokolka

1 hodina 80 K¢

Zdroj: www.adrenalin-hluboka.cz, 2009-10-29




Priloha 9: Vyhlidkové plavby

Sezdnadervenec — srpen)
Okruh Babka a Bdek:
Dospely....120 K&
Datsky........60 K

Okruh Soutska:
Dospely....180 K&
Détsky........ 90 K

Mimo sezénu

Okruh Babka a Bdek:

Dospely....100 K&

Datsky........50 K

Okruh Baba a Bdek: Trva 60 minut, plavba ke skalnim GtuarBaba a Bdek a zpt.

Okruh Soutska:
Dospely...150 K&
Datsky.......75 K
Kruh Soutska: Trvd 90 minut, plavbags skalni Utvary az do séeky a zgt.

Plavby jsou uskutgovany deni od 9:00 do 20:00 hod.
V zim¢ se plavby neprovozuiji.

V piipact negiznivého péasi lal’ nevyplouva.

Zdroj: www.jihoceskaplavba.cz, 2009-10-30



Piiloha 10: Pension KAPR

Cenik ubytovani

1 osoba na vicétkovém pokoji | 1.190 K
2 osoby na pokoji 1.490K
3 osoby na pokoiji 1.990]
4 osoby na pokoji 2.390K
pristylka 400 K

pes na pokoji 200K

V cert pobytu je zahrnuta snidaformou teplého a studeného bufetu v nasi restaurac

Zdroj: www.restaurace-kapr.cz, 2009-12-29

Priloha 11: Hotel Apartment Hluboka

Cenik 2010

Apartma standard

1 osoba 2 osoby 3 0soby 4 osoby 5 osob

1 000,- 1 800,- 2 400,- 2 800,- 3 000,-

Apartma de luxe

1 osoba 2 osoby 3 0soby 4 osoby 5 osob 6 osob
1 300,- 2 400,- 3 300,- 4 000,- 4 500,- 4 800,-
Apartma de luxe superior N°7

1 osoba 2 0soby 3 osoby 4 osoby 5 osob 6 osob
1 500,- 2 800,- 3 900,- 4 800,- 5 000,- 5 400,-

Ceny jsou stanoveny podledto osob v apartma.
Déti do 6ti let ZDARMA

D¢ti od 6ti do 12ti let SLEVA 20%

Psi mazlici ZDARMA

Parkovani ZDARMA

Wi - Fi internet ZDARMA

Zdroj: www.hotelhluboka.webnode.cz, 2009-10-30



Piiloha 12: Hotel Podhrad

Cenik:

Platny od 1.5.2010 do 31.10.2010

1 osoba 2 osoby 3 osoby 4 osoby
Apartma 2 300 K 2900 K 3500 K | 4100 K
KniZeci pokoj 1 900 K& 2 300 K 2 800 K -
Hradni pokoj 1900 K 2 300 K& 2 800 K& -
Platny 1.11.2010 do 30.4.2011
1 osoba 2 osoby 3 osoby 4 osoby
Apartma 1840 K 2320 K 2 800 K 3280 K
KniZeci pokoj 1 500 K& 1900 K& 2 400 K -
Hradni pokoj 1500 K 1900 K 2400 K -

Cena zahrnuje snidani, DPH a mistni poplatky.

Pristylka 500 K
Détska postylka 200K
Zvite 200 K

Zdroj: www.jihoceska-dovolena.cz, 2009-10-29



Pi¥iloha 13: Hotel Stekl

Cenik

Mimosezdna
02.01.-30.04.2010/01. 11.-27. 12.2010

Single Double
Zamecky pokoj 1 600 2 200
Krélovsky pokoj 2 200 2 800
Apartméa 3 600 4 200
Pristylka 800 800
Hlavni sezéna
01.05. - 31.10.2010/ 28. 12. - 02.01.2011
Single Double
Zamecky pokoj 2 400 3100
Kralovsky pokoj 3 200 3900
Apartma 4 800 6 500
Pristylka 900 900

Cena je stanovena za pokoj a néioopsazeni 1 osobou nebo 2 dégmi osobami.
Cena zahrnuje sniddmmistni poplatek, DPH, vstup do hotelového bazepasilovny.

Slevy:

- déti ve wku do 3 let - zdarma -étska postylka

- déti ve wku od 3 do 15 let - sleva 50%

- Rodina - 2 dosfié osoby + 1-2 &i na pokoji - sleva 15% z ubytovani

Poplatky za hotelové sluzby:
- Parkovné - garaz: 350¢K den
- Zvite na pokoji: 700 K/ den

Zdroj: www.hotelstekl.cz, 2010-01-04



Piiloha 14: Dotaznik

Dotaznik

Toto dotaznikové Sgni probiha v ramci vyzkumu ekonomické fakulty d#ské univerzity Weskych
Budgjovicich. Vyzkum je zar¥en na analyzu cestovniho ruchu a tvorbu produktuvGiRuboké nad
Vltavou. Vami vybranou odp@d’, prosim, zaSkrttte kKizkem. Uvedené informace budou zpracovany
anonyme a budou slouzit pouze ke studijnirretim.

Predem Vam &kuji za Vascas a spolupraci!
1. Jste na dovolené:

o rodinné o s pitelem/gitelkyni o s pateli
o rodinné s dtmi o seniorské o sam/sama

2. Jakym dopravnim pros¥edkem jste pFijel/a do Hluboké?
o autem o autobusem
o viakem o jinak (napiste): ............

3. Kdy jezdite na dovolenou v ramcCR nejéastji? (moznost zaskrtnuti vice odpo¥di)

o leden o duben o cervenec o fjen o celor@ng
o unor o kvéten o srpen o listopad
o brezen o cerven o z&i o prosinec

4. Jaky je divod VaSi navsévy Hluboké nad Vitavou? (moznost zaSkrtnuti vice opovédi)

o rekreace aktivni o navSéva rodiny,atel o jiny (napiste jaky):
o pasivni rekreace o lov,rybolov
o sportovni rekreace o zdravotni

o pamatky o kongresy, Skoleni

5. Kolikrat jste v minulosti navstivil/a Hlubokou nad Vitavou?
o prvni nav&va o 4-6x
o 1-3x o 7xavice

6. Co Vés nejvice zaujalo v této oblasti? (moznozasSkrtnuti vice odpowdi)

o pamatky o galerie, kultura o muzikal a jiné akce #sta
o zamek Hluboka o dvir Vondrov o nic

o lovecky zamek Ohrada o sport o jiné (napiste):

o zoologicka zahrada o pifroda

7. Jak dlouhy planujete pobyt v Hluboké nad Vitawu?

o 1den pokraéujte otazkou¢. 11 o 3-4 dny
o 2dny o déle nez 4 dny
8. O jaky typ zajezdu mate zajem?
o pobytovy o jiny (napisSte jaky):
O POznavaci
9. Jaky typ ubytovani up‘ednostiujete?
o hotel o apartman o chata o piibuzni, gatelé
O pension o bungalov o kemp o jiné

10. Jakou formu stravovani preferujete?
o vlastni o snidag o polopenze o plna penze



11. Kolikrat jste navstivil/la ZOO Ohrada v Hluboké nad Vitavou?
o nlkdy pokraéujte otazkou ¢.14 o 3 — 6x
o 1-2x o 7xavice

12. Odkud jste se dozdél/a o této zoologické zahrad?
o noviny, ¢asopisy, o internet o od piatel, gibuznych
radio, TV o informasni centrum o jiné (napiste, prosim):

13. Chcete tuto ZOO jedt navstivit?
o ano o ne

14. Navstivil/a jste Rkdy lovecky zamek Ohrada?

o ano o ne o neznam ho
pokréujte otazkoué. 17

15. Odkud jste se o tomto loveckém zamku dogdél/a?

o noviny, ¢asopisy, o informaini centrum O nhavstvou zoo
radio, TV o od piatel, gibuznych o jiné (napiste, prosim):
o internet

16. Mate v planu tento zamek v budoucnu navstivit
o ano o ne

17. Navstivil/a jste kkdy Vondrov?

o ano o ne o neznam ho
pokraéujte otazkoué. 20

18. Odkud o tomto jezdeckém centru mate informace
o noviny, ¢asopisy, o internet o od piatel, gibuznych
radio, TV o informaini centrum o jiné (napiste, prosim):

19. Maéte v planu Vondrov do budoucna navstivit?
o ano o ne

20. Co Vas zajima na dvie Vondrov? (moznost zaSkrtnuti vice odpasdi)
o jezdecké zavody o jednorazova projitka o jednoraz.lekce pro dit
o lekce jezdectvi pro rodie o nic

21. Kolik mate dti:

o zadné o 1 o 2 o 3avice
22. Pohlavi:

o Zena o muz
23. \&k:
O do 23 let O 24-30let O 31-40let O 41- 50let O 51 letavice
24, BydliSE: ...

Zdroj: Vlastni zpracovani



Priloha 15: Identifikaéni Udaje o respondentech

Poslednic¢asti dotazniku jsou identifikai otdzky. Jsou zafrené na zjigni
charakteristik respondentajigemz rekteré byly vyplny na zaklad pozorovani,

piikladem je pohlavi nauvdtnika.

Podet déti:

14% 10%

O zadné
ml

@2

W 3 a vice

35%

41%

Zdroj: vlastni Seeni

Jelikoz nejetsi podil cestujicich do oblasti Hluboké nad Vitawav&ely rodiny
s détmi, vznikl predpoklad velkého giou navsévnika s détmi, coz potvrdily vysledky
otazkycislo 21. Graf otazky znazarje, Ze i ¢tvrtiny oslovenych lidi ndlo jedno nebo
dvé déti. 41 % nav&tvnika mélo déti dvé a 35 % jedno. Bezthych bylo jen 10 %
dotdzanych a rodiny s vice néérhi potomky tvaily 14 %.

Pohlavi:

B Zzena
H muz

Zdroj: vlastni Seeni



Druhd identifik&ni otazka pro¥ovala pohlavi nav8vniki. Vétsi ochotu pi
provadni dotazovani prokazaly Zeny, protiegstavovaly $tSiny 61 % respondeint

39 % tvdila muzsk&ast dotazovanych.

Vék:

9% 11%

Odo 23 let

@24 — 30 let
@31 -40 let
W41 —50 let
W51 let a vic

39%

Zdroj: vlastni Seeni

Vékem byla nejpoetnsjSi kategorie mezi 31 — 40 lety (39 %), poné vyrovnané
byly vékové skupiny 41 — 50 let (23 %) a 24 — 30 (18 %Qddbné vysledky
zaznamenaly také kategorie do 23 let (11 %) a fateB(9 %), kié cestovali i se
svymi vnouaty. Lze konstatovat, Ze misto jeizném pondru navs¢vovano vsemi

vékovymi kategoriemi.

Bydlisté:

1% 1% W Hlavni nésto Praha
W Jihatesky kraj
13% O Jihomoravsky kraj
O Kraj Vyscgina
O Kralovehradecky kraj
W Moravskoslezsky kraj
B Plzesky kraj
1% O Stedatesky kraj
m Ustecky kraj

19 3% 7% 1%

Zdroj: vlastni Seeni



Posledni otadzka zkoumala, odkud néwsici pricestovali. Nejvyrazgsi podil
responderii prijel do Hluboké nad Vitavou z Jikieského kraje, ktery zastupovaly
nejwtsi msrou Ceské Budjovice. Pimérné kazdy oltan tohoto krajského &sta
navstivi Hlubokou nad Vitavou dvakrat za rok. DaiSinésty pivodu dotazanych byly
v ramci jiznich Cech hlavi Tiebai, Tyn nad Vitavou,Cesky Krumlov a Téabor.
Druhym vyznamnym krajem, ze kteréhtjgo vétSi mnozstvi nav8vnika byla Praha
se 13 %, fieti misto obsadil &daesky kraj (7 %), pak Plasky kraj a Vyseéina.

Z dalSich kraj pochazelo uz jen 1 % a nmén



Piiloha 16: Sezdnnost

navstvnos

univerzite

lazne

zamek celoréng

Zdroj: starosta &sta Ing. Tomas Jirsa

cas



