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1. Uvod

Plati-li slogan, Z€ eska republika je srdcem Evropy, poté musi bytnjedizni Cechy srdcem
Ceské republiky. &jiz svou polohougi vhodnymi a pivétivymi podminkami pro cestovni

ruch.

DoleZalova (2003: 8) uvadi, Ze jiadiéchy jsou krasné rBdstavy o jihdeském kraji jsou
u riznych lidi fizné. Obec#ise vi, Ze je to krajina rybnila le$,, mnozi ji spojuji $adou
zajimavych historickych (&sto blize nedenych) pamatek ve ¢atech. Ale ¥tSina se shoduje,

Ze je to kraj krasny.

Jihazesky kraj poskytuje moznost rekreace a @itpgai i veSkerych forem turistiky po cely rok.
Povrch zdejsi krajiny je vhodny prédi turisty i cykloturisty. Nezanedbatelné jsou mumstn

rybolovu ifada dalSich sportovnich aktivit - golf, jezdecteba adrenalinové sporty.

JizniCechy v ramciCeské republiky péit k nejvyhledavagjsim destinacim. Jsou znamé
piedevsim pro svou krasu a naegiotost krajiny, dkazem pekrasné jindeské krajiny jsou

zejména chrama Gzemi.

V jiznich Cechach se za#time na destinaci Chynov, ktera se nachazi nedalelesniho nista
Tabor. Destinace byla vybrana z hlediska vyznamouwpstovni ruch. Chynov podle Ustavu

Uuzemniho rozvoje Brno (2002) piatlo oblasti s vysokym potencialem pro cestovniiruc

Cilem této prace je provést analyzu drahforem cestovniho ruchu na Taborsku, konkrétn
v destinaci Chynov. Déle na zakéapinizkumu gFipravit vhodny produktovy balek. Now
navrhovany batiek sluzeb by mohl poslouZit inforgr@mu centru a cestovnim kanadéa

ke zpesteni nabidky v uvedené destinaci. Zaipdéky Seteni odhalit slabé a silné stranky

destinace.

Kiral’ovéa (2003: 9) uvéadi, Ze cestovni ruch je jedz nej¢tSich a nejrychleji se rozvijejicich
pramysii swta. Ma vliv na zargstnhanost, na tvorbu hrubého doméaciho produktu g
devizovych rezerv statu, zachranu kulturnich¢lewkych a historickych pamatek a zvy3uje
vSeobecnou vzdanostni Urové obyvatelstva. | kdyZ je ekonomickyipos cestovniho ruchu

pro stat jednozriay, je feba si ugdomit, Ze je vic nez jen ekonomicky fenomén.



Mnoho lidi, pro které se cestovni ruch stal zakiadkomponentem Zivotni Gro¥nvyuziva
na aktivity s nim spojené&ipodni krajinu v fiznych¢astech séta a zarove se obeznamuje

s kulturou a Zivotnim stylem obyvatel navstivené&e

Ne v8echna mista jsou vhodna na rozvoj cestovnittour MozZnost narodni ekonomiky
z cestovniho ruchu profitovat zavisi na moznostéstovat do rozvoje nezbytné infrastruktury,

na moznosti uspokojovat geby a poZadavkydastniki cestovniho ruchu.

Jakubikova (2009: 11) daplje, Ze cestovni ruch je agtvim, které se v celogtovém ngtitku
dynamicky rozviji. Den&iptibyvaji nova mista, kterd se sn&gsit své problémy tim, Ze

se orientuji na rozvoj cestovniho ruchu na svénmiize



2. Literarni reSerSe
2.1 Vymezeni cestovniho ruchu

Vznik a dalSi rozvoj cestovniho ruchu podle 2€11999: 5) je projevem hlagrdvou lidskych

potreb, a to pdeby rekreace, tj. oddychu, a felty bezprogedniho poznani.

Vhodnou definici cestovniho ruchu uvedli atitdorner a Swarbrooke (2003: 53): ,Obécn
se cestovni ruch definuje jako kratkodolsgsun lidi na jina mista, nez jsou mista jejich

obvyklého pobytu, zadglem pro & piijemnychéinnosti.”

OrieSka (1999: 5) dale navazuje, Ze cestovnim maerozumi soub@innosti zamrenych
na uspokojovani pi#b souvisejicich s cestou a pobytem osob mimo nrisa&ho bydligt,
zpravidla ve volnéntase, za &elem zotaveni, poznani, sptdaského kontaktu, kulturniho

a sportovniho vy?Ziti, lazského I€eni a pracovnich cest.

Dle Heskové a kol. (2006: 9) vyZaduje cestovni mnctZnost svobodného pohybu obyvatelstva,
ptiméteny disponibilni fond volnéh&asu, volnou kupni silu na uspokojovani geéhytnych
potteb. Do této skupiny zahrnujeme i fadty spojené s uspokojovanirasti na cestovnim
ruchu. Nezbytna je i vystavba a provoz dopravnidlytovacich, stravovacich sportévn

rekre&nich, zabavnich a dalSichitzeni cestovniho ruchu.

Shrneme-li vS8echny uvedené definice, |ze konstatdeacestovni ruch je z&ma

a ciledoma geprava osob z jejich trvalého bydtigto rekreaniho prostoru.

Jakubikova (2009: 18) konstatuje, Ze cestovni pietistavuje rozsahly trh, ktery vyZaduje
uspokojenitiznorodych pdeb, a tim vzbuzuje pozornost podnikateleejné i statni spravy,

i velmi dynamicky se rozvijejici segment ekonomiky.

Heskové a kol. (2006: 12) pouzivaji pro vymezesiaaiho ruchu i jiné pojmy jako zotaveni,
rekreace, turistika,ifpadré dalsi, které vSak nejsou synonymem pojmu cestanti ani

v pripad, Ze jsou vykonavany ve volnétase a mimo misto trvalého bydést

S cestovnim ruchem Uzce souvisi pojem véky. Volnycas jec¢innost, o které siloveék
rozhoduje sam podle svychegistav. Vybere si, co budéldt, aby nél z tétocinnosti dobry

pocit.



OrieSka (1999: 159) uvedl, Ze volsgs, jecas, v #mZ seclovek svobodi rozhoduje
a vykonéavé takovéinnosti, které mu iinaseji patSeni, zabavu, odpmek, které vic&i mens

rozvijeji jeho &esné a duSevni schopnostijgadre tvorivé sily.

Jakubikova (2009: 16) dodava, Ze vobag jecast mimopracovni doby, v néken spol€nosti
nevykonava zadnou nutndinnost a kterou podle vlastniho rozhodnuti vyufik@oddech,

rozvoj osobnosti a praizné formy zgjmovéinnosti.

2.2 Destinace cestovniho ruchu
V souladu s definici UNWTO uvadi Palatkova (2006}, Ze destinace je chapana jako
geograficky prostor (stat, misto, region), kterp&vstvnik (segment) vybira jako sjcil

cesty. Destinace nabizi sluzby jako ubytovaniyetrani, sportovni aktivity a zabava.

Kir&l"ova (2003: 15) konstatuje, Ze destinace cgstw ruchu je prozenym celkem, ktery ma

z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu jeti@evlastnosti, odliSné od jinych destinaci.

Palatkova (2006: 25) dodava, Ze na destinadienyt nahliZzeno row jako soubor
prileZitosti, tedy kombinace typu turismu, sezonystmizgisobu organizace cestu, typu

ubytovani a motivace v danéfase.

Podle Kirdl ové (2003: 28) tkvi podstata marketinigstinace v orientaci vSech
zainteresovanych subjékha uspokojeni pt¢b a poZzadavknavstvnika destinace zadglem

dosazeni zisku.

Marketing destinace cestovniho ruchu dle Palatk@086: 78) byva ozrimvan za dusi
marketingu v turismu. Destinace je katalyzatoretarykstimuluje vSechny ostatni obory -

ubytovani, dopravu, atraktivity cestovniho ruchugwovani, zabavu, sportovni vyuZiti.

Cile marketingu destinaci podle Horner a Swarbrookg2003: 290)

a) zlepsit povst oblasti

b) rozstit patet a vybaveni zézeni, které mohou pouZzivat i mistnicahé

¢) vzbudit v oldanech hrdost na svou oblast

d) ziskat ofdvodreni a financovani pro zlep3eni mistniho Zivotnihmspedi

e) snaha zlepsit politickouifatelnost destinace pro lidi z &8ku tim, Ze uvidi destinaci

i takovou, jaka skutaé je



Kir&l ova (2003: 35) uvéadi, Ze trh cestovniho rughnestabilni. Poptavka po stale novych
destinacich a aktivitdch nuti destinace cestovnibbu roz&iovat své produktovigady o nové
komponenty resp. nachazet nové segmenty trhu,rktgjch nabidka vyhovuje. Mezi
sowasnymi destinacemi existuje velk& konkurence ata@ise objevuji nové, které se
oswdeuji. Pro sdruzeni cestovniho ruchu je nutnosti,cabgejlépe poznalo nejen n&ustiky
destinace, jejich pteby a poZzadavky, ale i své moznostilgZitosti a ohrozeni, které trh skyta.

e

V této uvislosti musi uskutait analyzu vnitniho prostedi i vrgjSiho okoli destinace.

Uréeni silnych a slabych stranek destinace podle Kivéal (2003: 37 - 38) znamena odpdst

na otazku: ,Z¢eho se sklada nabidka destinace na trhu cestorntha?*

Silné stranky predstavuji vyhody destinace oproti konkurenci.
- dobra image, vztah mistnich k n&étikim, ptirodni prostedi, dobréa dopravni dostupnost,

dlouhd historie, celogmi atraktivity, bohatost nabidky, o navivniky

Slabé strankydestinace cestovniho ruchtedstavuji naopak nevyhody oproti konkurenci.
Je teba je co nejdv odhalit, snizit jejich vliv na minimum ifpadré odstranit Gpla.

- image, klimatické podminky, neznalost cizich jazycena produktu, zdevastovari@adni
prostedi, dostupnost informaci, nizka araymoskytovanych sluzeb, vztah mistnich obyvatel

k navstvnikim destinace

Horner, Swarbrooke (2003: 294) uvadi, Ze marketigigyzkum je Zivote daleZitou

,,,,,

rozvoje.

Podle Jakubikové (2009: 14Meplistavuje marketingovy vyzkum systematicky a étiewmy

proces, swrujici k opateni (shromazghi nebo nakupu) ditych konkrétnich informaci.

Dobry marketingovy vyzkum uvedli Horner a Swarbrooke (2003: 294 - 295)

Pokud je marketingovy vyzkum kvalitni,tite prospt marketingu destinace vieth sngrech:
1) poméhat marketingové agefgpracovat efektiv§ji

2) poméahéa soukromym podiik [épe propracovat marketing z hlediska produlktnyc mista
a propagace

3) mize pomoci peswdéit podnikatele, aby investoval do novych projektdané destinaci



Existuji dva typy marketingového vyzkumu podleHorner, Swarbrooke (2003: 295)
1) kvantitativni

- pacty navsevnika, kdy @ijeli, odkud gijeli, co ctlaji v destinaci, kolik utrati

2) kvalitativni

- prog prijeli do destinace a jejich nazory nné stranky destinace

Marketingovy vyzkum v cestovnim ruchu podle Horagwarbrooke (2003: 295) se trawi
sousted’uje na dosavadni zakazniky, tsou snadgji dosazitelni. Jeréba se soudit na ty,
kdo destinaci nenav&tuji, a na dvody, pra@ ji nenav&tvuji. Budouci Usgch miZze zaviset na

schopnosti feswdcit tuto skupinu, aby destinaci nagébvala.

Z toho vyplyva podle Kirdl'ové (2003: 29), Ze &sip destinace na trhu cestovniho ruchu je
zavisly na schopnosti identifikovat vlastni nabidkprodukt, potencialni nav&miky, cilovy
trh, ohroZeni aifileZitosti na trhu a Zjsob, jak potencialni n&wniky aktivizovat k navée

destinace.

Palatkova (2006: 173) dodava, Ze identifikace tiimqfileZitosti destinace je definovana
Kotlerem jako oblast pt¢by a zajmu klienta, v niZ existuje vysoka prgpatobnost, Zeip

uspokojovani této pitby dosahne prodavajici zisku.

Palatkova (2006173) uvadi Kotlera, ktery rozliSujé zdroje trznich flezitosti:
1) nabidka &eho,éeho je na trhu nedostatek
2) nabidka jiZ znamé destinace novym nebo vylepierpisobem

3) nabidka nového produktu destinace

2.3 Sluzby cestovniho ruchu jako produkt cestovnihcuchu

Medlik a Midleten v souladu s Palatkovou (2006: 1@&finuji totalni produkt cestovniho

ruchu, vychéazejici z myslenky, Ze pro klienta jealena vice nez soubor aktivit v destinaci, ze
je to celkovéa zkuSenostetne postoji a aiekavani od okamziku odjezdu do okamZiku navratu,
zahrnujici celytetézec sluzeb v destinaci od moznosfjgzdi, ubytovani, vylet, atrakci, ale

i image destinace v mysli klient&etre celkové ceny.

Kirdl'ova (2003: 86) navazuje, Ze produkt je vty termin pro vSechno, co sdruzeni

cestaniho ruchu nabizi seasnym i potencialnim nawdmnikam.



OrieSka (1999: 5) uvadi, Ze peby (Eastniki cestovniho ruchu jsou uspokojovany jednak
volnymi statky, jimiZ rozumimegsobeni vlastnosti rekr&aiho prostoru (slurdai svit, cisty
vzduch, vliv mde, klid), jednak také hmotné statky (zboZim) anyiiti efekty nehmotného

charakteru (sluzbami).

Heskova a kol. (2006: 100) dodavaji, Ze sluzby Elkanomické statky, které majigvazre
nehmotny charakter. Maji &ité znaky, kterymi se liSi od vyrobkFi jejich poskytovani

vznikaji uzit&né efekty, které uspokojuji freby.

OrieSka (1999: 9 - 12)%t sluzby cestovniho ruchu takto:
- ubytovaci, stravovaci, zpréstkovatelské, lazské, kongresové, fwodcovske, spotensko-
kulturni, sportov-rekre&ni, anim&ni, snénarenské, pojistné a horské sluzby a sluzby

obchodu

OrieSka (1999: 6) uvadi, Ze struktura sluZeb, jisgizispokojuji pdeby (Eastniki cestovniho
ruchu, je fiznoroda a uspokojuje &skupiny poteb. Jde jednak o primarni - cilové iediy
Gcastniki cestovniho ruchu (pisgba sportovniho vyZziti, poznani kulturnich a histgrch
pozoruhodnosti, odgnku, spoléenské komunikace, zabavy), jednakipby sekundarni -
realizani, které podniiuji efektivni uspokojovani cilovych pgeb (potebu Fepravit se do

rekre@&niho prostoru, pétbu vyZivy, genocovani, hygieny, zprdstkovani sluzeb).

2.4 Marketing
Palatkova (2006: 81) ztfilje definici marketingu podle Kotlera, ktery formjgd marketing

jako spoleensky aidici proces, kterym jednotlivci a skupiny ziskavaj co potebuji

a pozaduiji, prostdnictvim tvorby, nabidky a smy hodnotnych vyrobks ostatnimi.

Horner, Swarbrooke (2003: 29) uvadi ve své kniswitta, ktery vidi roli marketingu takto:
»Poctivé pojaty marketing se snazi vytitohodnotné, uspokojivé zboZzi a sluzby, které

zékaznici budou kupovat.”

Horakova (2000: 14) uvadi, Ze marketing je spojghesm a jeho rozvojem. Jako soubor metod,

piistupi ac¢innosti umo#ujici efektivre resit problémy spojené s podnikatelskymi aktivitami

na trhu, je vystaven vlivu zn souvisejici s vyvojem lidské spofesti a jejiho mysleni.



Palatkova (2006: 81) v souladu s definici podle ANbvai 0 marketingu jako o procesu
planovani a realizace koncepce, stanoveni cengapgexe a distribuce zbozi a sluzeb s cilem

uspokojeni individualnich a firemnich il

V souvislosti s marketingem, nesmime opomenoutesfieky marketing, ktery velmi doé

pojala Horakova .

Horéakova (2000: 14) uvedla, Ze strategicky markgjinjednou z vyvojovych fazi marketingu,
uvazovanou ve vztahu k marketingovy¢mnostem, funkcim éasovym horizoritm. Lze ho

charakterizovat jako proces, spojeny zejména:

1) s vypracovanim:
- analyz faktoi vnitinich podminek a stranek podniku
- analyz faktoi piileZitosti a ohrozeni podniku

- analyz faktolt konkurence (¥etrg progn6zovani budoucich traid

2) s participaci na vyt¥eni souboru cil podniku a formulovani podnikovych strategii pro
jejich dosazeni:

- se stanovenim marketingovychicil

- s volbou marketingovych strategii k dosazeni &tych citi

- Svypracovanim, realizaci a kontrolou marketingovptmi

- s komplexnintizenim marketingového procesu

Marketingova situéni analyza podle Horakové (2000: 34) je kritickéstnanné, systematické
i dukladné
- zkoumani vnitni situace podniku

- Seteni postaveni podniku v daném piesi

Vysledky, vyplyvajici z provedené analyzy, detemjipodnikové schopnosti i jeditieosti
a jsou podkladem pro stanoveni marketingovyah &rmulovani marketingovych strategii

a sestaveni marketingovych plian



Ve shod s vysledky analyzy podnik niZe:

1) Pochopit:

- jaké je jeho vnini situace (naklady a zisky spojené s marketinggmnost marketingového
mixu)

- v jakém je vztahu k prastdi, které ho obklopuje, a jaké je jeho postaveninto prostedi

(trendy vyvoje, konkuremi postaveni na trhu)

2) Pochopit, rozpoznat a identifikovat:

- vnitini silné a slabé stranky

- vrejSi prileZitosti a ohroZeni

- vnitini prednosti a slabiny ve vztahu k&&im pilezitostem a ohroZenim a posoudit moznosti

jejich vyuziti ve vzajemnych souvislostech (Horé&p2000: 35)

Cilem SWOT analyzy podle Jakubikové (2009: 97y @ntifikovat, do jaké miry jsou séasna
strategie firmy a jeji specifick& silna a slabatmiglevantni a schopné se vyrovnat sénami,

které nastavaji v prastdi.

Silné a slabé stranky podle Horakové (2000: 38)
Silna stranka (pednost)
- kvalitni vyrobky, tradice zriky, nizké vyrobni néklady ifznivé dopravni spojenti,

kvalifikovana pracovni sila, vysoka uUrdvemarketingové komunikace, dobré figansituace

Slabé stranka (kritické misto)
- nekvalitni vyrobek, vysoka zadluzenost, konzeéwntpristup k inové&nimu procesu, Spatna

powest, chybna propagai kampa, velka vzdalenost trhu



2.5 Marketingovy mix
Marketingovy mix dle Horakové (2000: 111) je soubastrofi, které musi podnik kombinovat

tak, aby doséhl ve zvolenych trznich segmentectogtmych cii. Cile sledované realizaimi
programy jsou dosazitelné vicetizpby. Vhodnou kombinaci nastiige mozné docilit

uspokojeni zékaznika.

Marketingovy mix navrzeny gatkem Sedesatych let profesorem McCarthym zahneufvé
pavodni podob 4 zakladni sloZky produkt, cenu, misto, propagaci Dnes pi zachovani
pavodni¢tyislozkové struktury marketingu destinaci Ize vysledaekolik dalSich,P*
(Palatkova, 2006: 133).

V oblasti sluzeb cestovniho ruchu podle JakubiK@@®9: 183) jsou k zakladnim 4 pifuk
marketingového mixuif¥azovany prvky dalsi, a to:

a) lidé (people)

b) balitky sluZzeb (packaging)

¢) tvorba balfka (programming)

d) spoluprace (partnership)

€) procesy (processes)

f) politicka moc (political power)

Palatkova (2006: 133) uvadi, Ze Lautenborn vyw&e uvedenému systému marketingového

mixu podle ,P* to, Ze se diva na trh z hlediskaddnajiciho, a ne z hlediska kupujiciho.

Novy mix sloZeny zétyt ,C*:

a) hodnota z hlediska zdkaznika (customer value)
b) ndklady pro zakaznikaost to the customer)

¢) pohodli (convenience)

d) komunikace (communication)

2.4.1 Produkt

Horner, Swarbrooke (2003: 154) cituji ve své kiintlera, ktery se vyjad nasledov:
»Produkt je cokoliv, co Ize nabidnout trhu k promkeani, ziskani, uzivani nebo ke ¢pbt

a co ntize uspokoijit jakou potebu nebo poZzadavek. Mohou to byt hmotredpety, sluzby,

osoby, mista, organizace a myslenky."
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Reime a Hawkins povaZuji produkt cestovniho ruchgsauborné spektrum zkuSenosti slozené
ze zkuSenosti s ubytovanim,igrpdnimi a jinymi zdroji, zabavou, dopravou, strea&oim,

rekraci a jinymi atraktivitami (Kirél ova, 2003: B6

Dib, Simkin, Pride a Ferrell uvedli, Ze produktf@echno, jak vyhodné, tak nevyhodné, co
ziskavame &akou vyneénou. Je to slozitd kombinace hmotnych a nehmotpyeki, vcetns
funkénich, socialnich a psychologickych uzitnych hodRoaduktem rize byt mysSlenka,
sluzba, zbozi (Horner, Swarbrooke, 2003: 154).

Priklady forem produktu, které jsouqunEtem nabidky podle Heskové a kol. (2006: 132)
a) hmatatelné zbozi (upominkoviegnety, mapy)

b) hmatatelné zboZzi s doprovodnymi sluzbami (slygthaodce)

¢) sluzba s doprovodnymi vyrobky a sluzbami (g&eni sportovni vybavy)

d) sluzby (prani)

2.4.2 Cena, cenovy mix

Z hlediska nav&wvnika podle Kiral"'ové (2003: 105) je cena nejwygfinou pe#z, kterou je
ochoten zaplatit za &ity produkt i poznani nabidky konkurence. Pro névaika tak
neexistuje vysoka nebo nizka cena, jenom dobréofkie ochoten zaplatit) a Spatna cena

(kterou neni ochoten zaplatit).

Z hlediska destinaceteme cenou hazvat relativni hodnotu produktu naBize vybranému
segmentu trhu, ktera musi byt dostatevysoka na to, aby pokryla fixni i variabilni nagia

a aby umoznila zisk.

Horner, Swarbrooke (2003: 175) navazuiji, Ze cempolifika je zakladem usiiného
marketingu jakychkoliv vyrobknebo sluzeb. Ceny, které organizace poZaduje&aygebky
nebo sluzby, musi byt vyvazené tak, aby zakazwyicolhotni je platit a organizace dosahovala

zisku.

Palatkova (2006: 145) dodav4, Ze na Urovni destisaccena stava velmi vyznamnym
nastrojem kontroly poptavky po destinaci, jelikada#iuje zvysit prodej destinace, omezit
prodej destinace, regulovat poptavku po destingeise. Klienti poZaduji za danou cenu stale

vétSi hodnotu.
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2.4.3 Distribuce - misto
Kiral’ova (2003: 107) konstatuje, Ze distréilcesty pedstavuji zfisob, jakym se produkt
dostava k cilovému segmentu. Uskiitge se progednictvim distribdnich cest, kterou mohou

byt piimé a nefimé.

a) primy prodej - sdruzeni cestovniho ruchu nevyuziva na prodejyitu zprosedkovatele
a jednotlivé komponenty pduktu prodavaipmo (restaurace, recepce hotelu)

b) osobni prodej- predstavuje individualni, osobni komunikac&aato se Zazuje

do komunik&niho mixu destinace. VyuZiva s#é prodeji produktu zprogédkovatekm

(velkym firmam, agenturdm organizujicim kongresy)

Urcitou kombinaci imého a nefimého prodeje je prodej produktu piesinictvim tv,

rozhlasu, katalog pripadré internetu.

Heskova a kol. (2006: 133) dapii, Ze v podstdtjde ofeSeni vhodné lokalizace, mista
poskytované sluzby a volba prodejnich cest. V Uvatolnazeji nasledujiciifpady:

a) zakaznik jde k poskytovateli

b) poskytovatel jde k zdkaznikovi

c) transakce na dalku

2.4.4 Promotion - marketingova komunikace

Propagani mix destinace zahrnuje podle Seatona v sowddlatkovou (2006: 157) veSkeré
komunikace, pouZzité k dosazeni poZzadované @rpeptavky po destinaci pomoci déemi
spravnych zprav, spravnymi cestami, ve spraasy cilovym skupindm a oviiujici Urovei

poptavky v kratkodobém i v dlouhodobéasovém horizontu.

Komunikaini mix destinace dle Palatkové (2006: 157) zahtnuje
a) reklamu

b) public relaibns

c) osobni prodej

d) podporu prodeje destinace.

Kotler fadi do komunikéniho mixu navic row¥ primy marketing.
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Kir&l"ova (2003: 110) uvadi, Ze vytkeni dosazitelného a ceropfistupného produktu pro
navstvniky destinace nesth- chgji byt informovani a motivovani ke koupi. Sdruzeni
cestovniho ruchu fize pomoci navsvnikim pti rozhodovani o koupi tim, Ze je bude

o destinaci pravdivinformovat. Progednictvim komuniké&niho mixu niize do u&ité miry
jejich chovani modifikovat, aby bylo motivovani keupi. To znamena, Ze musi:

- vyvolat nav&vnikovu pozornost

- vyvolat vném z4jem o destinaci

- vyvolat v rem touhu navstivit destinaci

- aktivizovat navétvnika ke koupi

2.4.5 Lidsky faktor

Morrison v souladu s Palatkovou (2006: 134) uviellidéjsou vy¢leneni jako zvIastni slozka
marketingového mixu cestovniho ruchu vzhledem kugohe turismus je odwi postavené na
osobnim poskytovani sluzeb, na kontaktu lidi s ljday Grovei poskytnuté sluzby ovliwje

celkové hodnoceni kvality produktu klientem.

Kiral’ova (2003: 141) navazuje, Ze piestnictvim @asti na cestovnim ruchu dochazi

v destinaci k interakci nejen mezi n&wstiky a poskytovateli sluzeb, ale i mezi n&vaiky

a mistnimi obyvateli, tzv. hostitelskou komunitaZiuvedené skutmosti vyplyva pateba klast
urcité pozadavky na chovani nejen zstmand zatizeni cestovniho ruchu, ale i na chovani
sluzeb, dlezity i pozitivni gistup mistnich obyvatel, jejich chovani, pohostsinsrdénost,

jazykova piipravenost apod.

2.4.6 Programovani

Morrison vyjadil, Ze programova specifikace pakée uritym rozStenim produktu ve smyslu
propojeni a kombinad@ady sluzeb s orientaci na palty klienfi a @i vyuZiti specializovanych
¢innosti, prograrh nebo udalosti, které zvySuji objem prodeje. Pnograani a tvorba pakiet
stimuluji poptavku po destinaci a dat prodeje, a to zejména v mimosezonnich obdobi
(Palatkova, 2006: 134).
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Heskova a kol. (2006: 147) dapii, Ze programova specifikace sluzeb Uzce navamifgorbu
balicku sluzeb. Nastroje jsou propojené, maji za cilolg@vzajem o mimosezonni obdobi

u zékaznika, kdy udastnika ve sediscich cestovniho ruchu je poskytovan dalSi sefwiorba
balicku sluzeb a programovani maji za cil - eliminovegqgibeni faktoru &asu, zlepSovat

rentabilitu poskytovani sluzeb.

2.4.7 Tvorba balitk

Heskova a kol. (2006: 147) konstatuji, Ze nabidk&ku sluzeb znamené kompletaci
poskytovanych zajezda jejich programovou orientaci. Tvorba ,lg&li“ zohlediuje
individudlni gani zakaznika, specifickych zékaznickych segigramaha firmam zmiovat
vykyvy v nabidce a poptavce po sluzbadhkledy baltka sluzeb: rodinnéd dovolend, lodni

zajezdy, horolezeckeé tary.

Morrison v souladu s Palatkovou (2006: 135) uvaeitvorba batkt znamena konkrétni

sestaveni vzajendrse dopiujicich sluzeb do komplexni nabidky, obvykle zangdou cenu.

2.4.8 Partnerstvi

Heskova a kol. (2006: 146) uvgf Ze v produktech cestovniho ruchu bez vzajenpofuprace
organizaci by nebylo mozné realizovakieré typy produkt na trhu. Typy kooperaci mohou
byt ve forng horizontalni (spoluprace firem ve stejné logistic& pohybu produktv urité

oblasti) a vertikalni (logisticky pohyb produkba principu dodavatel - odtatel).

Palatkova (2006: 135) dodava, Ze pronik destinace na mezinarodni trh v podminkach silné
globélni konkurence je partnerstvi subjeitkoordinani Usili organizace destitr@iho
marketingu nezbytné. Vyvoj v destinacichégoje k velmi uzké kooperaci subjékiPartnerstvi

je zakladem usgEnosti zbyvajicich ,,P*“ marketingového mixu.
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3. Cile a metodika
3.1 Cil prace
Hlavnim cilem préace je provedeni analyzy cestovniichu na Taborsku v destinaci Chynov.
VedlejSim cilem bylo navrhnout a inovovat nabidkidesgtinaci. Na zakladvySe uvedenych

analyz gipravit vhodny produktovy baiék.

3.2 Metodika
3.2.1 Analytick& ¢ast

- studium odborné literatury &ipluSnych vhodnych pramén
- provedeni situai analyzy zkoumané oblasti

- priprava a realizace terénnihoigei

3.2.2 Syntetick&ast

- zpracovani a statistické vyhodnoceni terénnikiesie

3.2.3 Aplika¢éni ¢ast
- navrhy a inovace nabidky

- ptiprava produktového b&ku

3.3 Zdroje informaci
Pro slér poznatk byly vyuZity jak priméarni, tak i sekundarni zdrajat.

3.3.1 Primérni zdroje dat

Jde o no¥ ziskana data pomoci terénniha@et. Tato data maji velmiateZity vyznam pro
provadny vyzkum. Jedna se o informace tykajici se dapebblému. Byla vyuZita jednak
technika osobniho dotazovéani, jednak technika mlektkého dotazovani. Vyhoda osobniho
dotazovani spiva v okamzitém kontaktu s respondentem. Elektignitotaznik byl umisn
na webovych strankachésta. Po realizai fazi dotaznikového &eni bylo nutné fistoupit

k vyhodnoceni ziskanych dat. Ziskané Udaje bylyssieky zpracovany a shrnuty do

konkrétniho za&ru.
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3.3.2 Sekundarni zdroje dat

Jedna se o data, ktera byla jiZ jednou publikov&e&undéarni informani zdroje se &i na

interni a externi. V préaci byly pouZityevazmi externi zdroje informaci, pochazeji¢egevsim

z méstské knihovny v Tatie a v Chynov. Dale byla sekundarni data ziskana na MU Chynov,
Spra Chynovské jesky$) na webovych strankach statistickéltadu, z propaganich

materiah mésta a nakonec z internetovych zdroj

3.4 Hypotéza
Hypotéza znamendé vypéd, jejiZz platnost se pouzéquipoklada, ale zaroidormulovanou

tak, aby ji bylo mozno potvrdit nebo vyvratit.

Byly stanoveny nésledujici hypotézy:
- SluZby pro dastniky cestovniho ruchu jsou v souladu s poZadeadigent:
- Obdobim nej¥tSiho potencialu vytiZzeni destinace je léto

- Nejnavatvovargjsi v regionu je Chynovska jeskyn
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4. Situatni analyza

4. 1 Geograficka charakteristika oblasti
4.1.1 Vymezeni Uzemi

Destinace cestovniho ruchu Chynov se nachazi nedaleesniho rsta Tabor (11 km).
Chynov ma v sotasné dob5 mistnichtésti, a to Chynov, Zahostice, KlouZovice, Velmovice
a Dobronice u Chynova. Rozloha destin&ioé 3051 ha. Celkovy gt obyvatel k 1. 1. 2009

je 2092. Nadmiska vySka destinace stoupa od 445 do 560tnmetd maem.

Mapa 1: Vymezeni destinace Chynov
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4.1.2 Horopis

Chynovsko lezi prmérng 480 nad miem. Vedle Dubskychibeti najdeme v blizkém okoli
vrch Harka" (567 m), ,Kladrubsk& hora (617 m), JPacova horé (589 m), z nichZ posledni
dwé jsou znameé svymi velkymi loZisky vapencovymi, pagh ,Hradnf’, na jehoZ ostrohani
zamek a na jehoZ plarise nalézéa nejstar&st nésta s kostelem. Z adoli zasluhuje zminku
»Mocitka'. Udoli je nejgkngj3i, vyznauje se lesnatymi strémi, listnatymi stromy okolo
potoka, gkné vinutymi cestami ai@devsim vysokym Zelezmiim viaduktem (§imskych
oblouki, vysoky 32 meft) (Prasek, 2006: 27).
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Okoli Chynova tvéi mirna pahorkatinaipchazejici na jihu té#v rovinu, misty

pterusovanou drobnymi tdolimi potibl grikrymi strargmi. Na severovychaga severu je

mésto uzaveno Dubskymi vrchy (700 métnad maem), jimiz p&inaCeskomoravska
vrchovina. Na vychaglohrantuji Chynovsko Lazanskeé lesy, na jihu a jihovych@dhostické
lesy a polesi Doubrava, na zapadtrem k okresnimu gstu Taboru rozsahlé lesy zvané Bory.
Chynov se tak ukryva v lesich, jez jsou p&tatkem obrovského pralesa, ktery v minulosti
odctloval Cechy od Moravy. (atelier M.A.A.T, 2006)

4.1.3 Klima

Podle klimatické rajonizaceské republiky p#t Gzemi do oblasti mignteplé, klimatického
okrsku MT - 5, ktery je charakterizovan kratSinirn#é chladnym a mirisuchym létem

a mirrg chladnou suchou zimou.#nérna rani teplota se pohybuje od 5,5 do 6,7 °C,
pramérny roéni uhrn sraZzek 600 - 800 mm. V relativeinosti jednotlivych sira vétru
pievliada severozapadni a jihovychodni pemidV druhové skladbprilehlych ledi previada

monokultura borovice lesni. (atelier M.A.A.T, 2006

4.1.4 \odstvo

Chynovem protéka Ghotiinsky potoka viéva se do rybnikaPBodhradskéhbv samém sedu
meésta. Po svém vytoku z rybnika dostava jmé@hynovsky potdk Tento potok se spojuje

s ,Ma3ovickym potokema spol€&né napdji rybnik Yopravd ve Stibrnych Huti. Pobliz
Sezimova Usti se vléva do Luznice. V Chy#iee také nachazi rybnik/alcha'sky, ktery

se naléza pobliz nadrazi a ma jméno po soukenalké YPrasek, 2006: 28).

Podzemni voda Chynovskeé jeskypronik& z okolnich nekrasovych hornin, protéka
vapencovou zonou a vytéka na povrch v &laitické vywracky, ktera je dnes podchycena pro
vodovodni i mésta Chynov (Kreja, 2008: 8).

4.1.5 Ochrana krajiny a prirody
Vzacné druhy rostlin: d'ablik, samorostlik klasnaty, kosatec #shi/, Zindava evropskd, vachta

trojlista, prySec sladky, tolije bahenni (PraSé}Q& 27)

Na Uzemi nssta Chynova se nachazi narodiifquini pamatka Chynovska jeskya girodni

rezervace byvaly lom vapence na Pa&coare.
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4.2 Demografické vymezeni oblasti

Celkovy pa@et trvale hldSenych obyvatel k 1. 1. 2002282 obyvatel. Z toho 1870 obyvatel
piipada pimo na Chynov, 73 obyvatel Zahostice, 64 oby\atelVelmovic, 150 obyvatel

je z KlouZovic a v Dobronicich je 137 obyvatel.

V néasledujici tabulce je zndzémvyvoj obyvatel v letech 2000 - 2008.

Tabulka 1: Po¢et obyvatel v letechi2000 - 200& 31. 12.

Rok 2000 2002 2004 2006 2008
Pofet muzi 985 1011 1047 1056 1089
Pocet Zzen 1046 1095 1116 1146 1200
Stav obyvatel k 31. 12. 2031 2106 2163 2202 2289
Pramérny vék 39,3 39,7 40,1 39,9 40,1

Zdroj: CSU, 2009

Patet obyvatel ve #ste rok od roku roste. V roce 2008 bylo na Chynovskermmenano 2289
obyvatel. V roce 2009 tento &t stoupl na 2292 obyvatel, z tohidrpo na Chynov spada 1870
obyvatel. Zbytek pipada na fidruZzené obce (viz vyse).

V néasledujici tabulce je Wit pohyb obyvatelstva v Gdajich k 31. 12., a totedh 2000 - 2008.

Tabulka 2: Vyvoj obyvatelstva v Chynow - narozeni, zentteli, migrace

Rok 2000 | 2002 [ 2004 | 2006 | 2008
Zivé narozeni 18 26 32 29 30
Zemreli 53 36 42 42 37
Pristéhovali 74 64 88 90 76
Vystéhovali 48 37 36 48 37
Priristek sg€hovanim 26 27 52 42 39
Pririastek celkovy -9 17 42 29 32

Zdroj : CSU, 2009

Z tabulky Ize vyist, Ze do rssta Chynova se lidé viceshtji, neZz odchéazeji jinam. Celkovy
piirastek rok od roku roste. V roce 2008 bylo dosaZeajé&tsiho fFirastku. Porodnost také
roste. V roce 2008 dosahla 37. Naopak umrtnostatieyklesa. Naproti tomu je v poslednich

letech umrtnosta&tSi neZ porodnost.
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4.2.1 Ekonomicka aktivita obyvatelstva

Mésto Chynov poskytuje dostatek pracovnitihefiitosti, a to jak pro wejny, tak soukromy
sektor. 67 % obyvatel pracujéimo ve ngst. Zbyvajici obyvatelé pracuji v blizkostista,
ato 15 % v Tahe a 18 % fipada na okolni #sta jako Pacov, Sezimovo Usti a Plana nad

Luznici.

Pracovni pilezitost ve mist¢ podporuji i mistni rozvijejici firmy, a to ndklad vefirme
Hora, s. r. 0. pracuje 140 lidi f&votvar -femesla a stavby, s. r. 0. z&stnava 36 lidi,
Plachy EMZET, s. r. 0. zafstnava 22 lidi.

4.2.2 Nezandstnanost

Tabulka 3: Mira nezaméstnanosti
Rok 2001 2006 2009
Pocet osob 37 38 62
Mira nezaméstnanosti 4,10% 3,90% 6,23%
Zdroj: MU Chynov, 2009

S tabulky Ize wyist, Ze nezatfstnanost rostePcet lidi bez zarstnani je relativé nizky

k celkovému p&tu obyvatel.

4. 3 Hospoddska charakteristika

Mezi vyznamné podniky ve nésté Chynov patii:

Stavebni firma Hora, s. r. 0.

Dievotvar femesla a stavby, s. r. gtavebni a nabytkové trulidvi

Plachy EMZET, s. r. o.servis chladiciho a gastronomickéhoizani
HES-HAT-SERVIS - autorizovany servis firmy VAILLAN- servis topné techniky
Kolovrat, s. r. 0. - vyroba Zakéarskych tkanin (pateé tkaniny, dekorai latky)
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Tabulka 4: Pofet podnikatelskych subjekii a odwtvi ve meésté k 31. 12. 2008

Hospodéa‘ska ¢innost

Podle prevazujiciéinnosti Udaj Podle pravni normy Udaj
Zemedelstvi, lesnictvi, rybolov 63 Statni organizace 4
Pramysl 74 Akciova spol. 2
Stavebnictvi 71 Obchodni spol. 32
Doprava a spoje 13 DruZstevni organizace 1
Obchod, prodej a opravy motorovyct 3
vozidel a spdtbniho zboZi, 146 Zivnostnici 342
pohostinstvi
Ostatni obchodni sluzby 72 Samostaté hosp. rolnici 21
Verejna sprava, obrana 4 Svobodné povolani 25
Skolstvi a zdravotnictvi 8 ZemedelSti podnikatelé 19
Ostatni véejni, soc. a osobni sluzby 37 Ostatni pravni normy 42

Pocet podnikatelskych subjekii celkem 488

Zdroj: CSU, 2009
Ve mest prevazuji zivnostnici. Nejvice je ro¥én obchod, prodej a pohostinstvi.

4.4 Kultura, vzdélani a historie

4.4.1 Historie

Swuij nazev odvozuje &sto od osobniho jména Chyna (tedy Chynov = @Glaywrad).

Kdy a jak vznikl Chynov, nevime. Zadnéa zakladastinia neexistuje, také archeologové jsou
piiliS skoupi, a tak jsme pouze odkazani na zminKesmow kronice. Kdyz kronikhAKosmas
piSe o smrti kniZete Slavnika v roce 98l pppisu jeho panstvi na jizni stégymenuije ti

pomezni hrady: Chynov, Doudleby a Netolice (Pra2ek6: 11).

Po vyvrazdni Slavnikové se majiteli Chynova stavajiémyslovci. Od roku 1250 gt
Chynov prazskému biskupstvi a konaly se zde trayaiZibiskupa Arnosta z Pardubic byla
piesta¥na tvrz na novy hrad a zaloZzeno mnoho rybnikoku 1413 se Chynov dostal

z cirkevniho majetku a dostava se tak trvale derdr&etskych feudal.

Ve druhé polovin 15. stoleti ziskali Chynov Malovci z Malovic. Olvilohrad a jejich
nejvyznamgjSim painem bylo gizvani slavného rybniké Jakuba Kiina z Jelan ke stav®
vodovodu. Voda servackla otewenou strouhou ze vzdalenosti vice nez dvou kiloireir
Navozského rybnika a odtud sosnovymi rourami &mlika mestskych kasen a studni.

Soutasre se stavbou vodovodu byl roku 1581 postaven pivditary slouZil az do roku 1948.
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Roku 1719 pak celé panstvifadlo rodu SchwarzenberkPisluSnici tohoto rodu zaroweyli
poslednimi feudalnimi pany Chynova. Schwarzenbe¥kgstaéli z Maloveckého hradu roku
1729 barokni zamek. Horsast byla nahrazena novym poschodim, dalstada s mohutnymi
zdmi uchovana. Od nepa&thmél Chynov téz pravo trestni a hrdelni. Sibenicealt@na vrchu
Obare, roku 1708 byla vyst&na v mistech, kde se dniéké "Na spravedinosti". AZ do roku
1761, kdy byla zbiena, se zde popravovalo.

V unoru roku 1833 postihl Chynov velky poZér, ktatépadlo za o¥y’ 13 doni a 12 stodol
véetns radnice. TéhoZ roku byla vystma silnice od Tabora k Pacovu. @ ptoleti pozdji
se z&alo i se stavbou Zeleznice. K tomutieliu postavili italSti dinici v okoli Chynova #kolik

kamennych mostna zpisob antickych akvaduikt

25. z&i 1903 cisaFrantiSek Josef I. povySilgstys Chynov na #sto a udlil mu znak, ktery
navrhl prof. August Sedi@k.

Chynov byl ngstem nepetrZitt az do roku 1951, kdy mu byl tituldsta odebran. G mu byl

navracen roku 1994. (www.web-mmcomp.cz/showpag€mme=historie)

4.4.2 Kultura
Vybavenost v oblasti obchodni&jé pgiimo v Chyno¥ na velmi dobré urovni a vzhledem
k tomu, Ze vzdéalenost z ostatnich mistriigsti neni velka, jejich obyvatelé chodi nebo jezdi

na nakupy do Chynova.

Z instituci, které slouzi @amim a nachazeji s&ipo na Uzemi destinace Chynov, je riskea
Skola, zakladni Skola, zdravotniestisko, Iékarna, obvodni o#ldni policieCR, mistsky &ad
s matrikou a stavebnintadem, mistska knihovna, inforngai centrum, poSta, domov sertior

(byvaly zamek), pension a sbor dobrovolnych ¢tasi

V poslednich deseti letechésto investovalo velké fingni ndklady do vystavby bt s tim

spojené otanské vybavenosti a infrastruktury, dale do opréstmich komunikaci, chodnik
verejné zelew, sportovnich zdzeni apod. Byly postaverysti¢cky odpadnich vod v Chynéy
probshla oprava réstského tadu, dale byla opravena fasada u restaurace Ndadradyaraz,

kterou pouZzivéa policie.
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V roce 2007 prokhla rekonstrukce wejné knihovny a oteéeni informa&niho centra. Knihovna
a informani centrum se nachazi v budavéU, kde dive byla posta. Posta byléagsunuta fes
silnici vedle pek#stvi. Nesmime opomenout opravy rigsti v prostoru fed MeU a parku ped
zakladni Skolou. V neposledfdd byla provedena celkova rekonstrukce chynovskéistek

a vystavba nového sportovniho areélu u bazénu.

Momental® ziskalo nésto Chynov dotaci od EU na dokami komunikaci Slavnikovg
Premyslovd a propojeni do Udolni ulice a rekonstrukce Kulthondomu v Chynoy: Upravy
provede firma Bevotvar Chynov, se kterou byly podepsany dodavaedmlouvy. Na tyto
akce bude poskytnuta dotace cca 90 % nakledBem az po jejich dokéeni a vy@dtovani.

(Ze zasedani zastupitelstva)

4.4.3 Doprava

Doprava podle OrieSky (1999: 19) je jednim ze z@kieh edpoklad rozvoje cestovniho
ruchu. Reklenuje prostorové rozdily mezi mistem bydlidbcana a mistem cestovniho ruchu,
privadi (fastnika k objekim a zdizenim cestovniho ruchu a vytvéak moznosti spoeby

v cestovnim ruchu.

Ve stedu ngsta je hlavni tah silnic& 1/19 ve sriru Tabor-Chynov-Pelimov. Dopravu
zaji¥’uje jednak Zeleznice, a to tiaTabor-Horni Cerekev, a jednak autobusové linkynett
Plus Tabor, ICOM Pacov a dalSi linky ve&mBrna. Dopravu vyuziva 20 % obyvatelstva, a to

pievazig studenti. Zbytek obyvatel se dopravuje automohilem

Mésto Chynov ma v planu proveést vystavbu obchvarakhabyla pravni moci 3. 7. 2008.
Stavba obchvatu, ktera seigmymi prestavbami fipravuje jiz od 2. sétové valky, silg
ovlivni déni v Chyno¥. Znatnacast obyvatel oddychne od &a¢, kterou doprava vyvolava.
SniZi se hluk, exhalace fesy, opatebeni stavajici komunikace, zvysi se bénpst v pohybu
choddi i vozidel. Bude to mit ale také negativni dopaduwtgyovani obchodl restauraci

i sluzeb. BZko v8ak odhadovat, jak silny. (Ze zasedani zastigpia)
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4.5 Cestovni ruch
4.5.1 Rirodni atraktivity

V uvedené destinaci se nachasalik zajimavych mist. Za zminku stoji Pacova adfldoska
hora. Pacova hora je pozoruhodna tim, Ze v rardogdokality, se nachazékolik mnozstvi
minerah. Dnes je jich znamo vice neZ Sedesat a vyznamaidgleysoko gekratuje nefitko
regionu. Za zminku stoji vzorky grabatiopsidu, dravitu, arzenopyritu nebo titanituacévy
hory (Krega, 2008: 10).

Obrazek 1: Pacova hora - lom, foto autor - 2010

o
o 4 £ oy
B ikl /oo

Dale je tu Kladrubska horagipodni rezervace, kdettheme vidt rostliny vrattku mesicni,

krustik tmav@erveny a hrustici jednostrannou.

Obg hory jsou vyznamnymi pro své historické artefaldtytizkokolejky, kizeni trati, stara
strojovna, valy, relikty z&by, 2. Stara pec - archeologickd pamatka, 3. Rathtovy Uly,
4. Pension Pacovka - Schwarzenberské architeluxéjvér Rutice.

O tchto zajimavostech nenifili§ verejnost informovana. Pro lepSi informovanost by zde

mohla vést poznavaci stezka.

Prijemna prochazka vede po ®a@é stezce, ktera vas provede udolimiiek, pod viaduktem

a korti pred Chynovskou jeskyni a Pacovou horou.
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4.5.2 Kulturné historické atraktivity

Destinace cestovniho ruchu Chynov nabékiofik architektonickych pamatek. Nejvyznasjsi
pro nmesto je samazjng Bilkova vila. V domd se nachazigkolik dél sochde FrantiSka Bilka.
Nektera dila F. Bilka I1ze shlédnout na mistnifhitové. Kromg nahrobk F. Bilka, se zde
nachazi i nahrobky wéttova bratra Antonina Bilka a jeho Zaka Karla Galari

Mezi sakralni atraktivity bezesporu fdtostel Nejs¥téjSi Trojice.

Mezi technické pamatky gadi Zeleznini tra’ Obrata - Tabor s tkolika pozoruhodnymi

kamennymi mosty po vzoru antickych viaduky okoli Chynova se nachazi na tfikach.

Seznam chrarénych kulturnich pamétek:
- ¢p. 1 - zadmek, nyni domov senior

- ¢p. 133, 30, 33, 34, 35, 97

- kostel NejswtéjSi Trojice

- kasSna, Gabrielovo nassti

- kaSna, naidmnesti

- nahrobky od F. Bilka a K. Gabrielaiditov

- pomnik padlych, Gabrielovo nésti

- Zeleznéni most devitiobloukovy - Viadukt

4.5.3 Vyznamné osobnosti

Bilek Antonin - sochia(1881 - 1937)

Bilek FrantiSek - sochigkeramik (1872 - 1941)

Gabriel Karel - soclig1884 - 1966)

Zatéranda Ludvik - stavitel drah (1861 - 1912)

Steiner Karel - basnik (1915 - ? @8m)

Nekut FrantiSek -ifrodowdec (1840 - 1909)

Guolfinger - rytf ze Steinsberku, herec a reZisér Narodniho dia@e0 - 1929)
Krél Vaclav - hudebnik (1756 - 1824) (Prasek,1t199

V nejblizSi dol¥ vyjde publikace o destinaci Chynov, ktera budeabbsat vSechny zde
zveejneéné atraktivity. Tato kniha bude slouZit pré&t&i informovanost turigta posileni hrdosti

obyvatel.
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5. Druhy a formy cestovniho ruchu
Heskova a kol. (2006: 21) uvadi nasledujici: ,,Oziith cestovniho ruchu hokime tehdy, kdyz

za zaklad posuzovani cestovniho ruchu vezmeme awbfejich &astniki, tj. icel, pro ktery
cestuji a pobyvajifiechod® na cizim mist. O forméch cestovniho ruchu mluvime, kdyZ jako
zaklad posuzovani cestovniho ruchu vezmeimeé Ficiny, které ho ovliviuji a disledky,

které inasi.”

Druhy cestovniho ruchu motivuji budouci né&vsiiky, aby dané misto navstivili.
- rekre&ni, sportovni, dobrodruzny, ndboZensky téstey, zdravotni, obchodni, kongresovy

a stimul&ni cestovni ruch

Formy cestovniho ruchu jsotizné giciny, kterémisto vyvolava, abychom ho navstivili.

- pctet astniki, zpisob organizovani,&k Ucastniki, délka @asti, gevaZujici misto pobytu,
ro¢ni obdobi, pouZzity dopravni préstek, hlediska dynamiky, sociologické a geografické
hlediska

5.1 Druhy cestovniho ruchu
5.1.1 Rekeaéni

Druh cestovniho ruchu, pro ktery je charakteristipisivni, ale i aktivni odgmek

ve vhodném firodnim prostedi s cilem obnovy fyzickych a psychickych sil. fobptiznivém
ptirodnim prostedi kombinovany siznymi rekre&nimi aktivitami (prochéazky, talyeni,
sportovnicinnosti a jiné) ma vliv na organismus a duSevnigoioitlovéka. Rekreani cestovni
ruch mé podobu individualni nebo rodinné rekrekt@rpu si @astnici organizuji sami

ve vlastnich nebo pronajatychrzaenich, nebo organizovanou formou véepeosti fistupnych
zarizenich (Heskové a kol., 2006: 22).

Poskytovani ubytovacich sluzeb podle OrieSky (19%9je vyznamnymigdpokladem rozvoje
zejména pobytového cestovniho ruchu. Jejich paslg@mumoznit penocovani neboipchodné
ubytovani @astnikim cestovniho ruchu mimo misto jejich trvalého b§#djivcetns uspokojeni
dalSich pateb, které s fEnocovanim neborechodnym ubytovanim souviseji, tedgg@evsim

sluzby stravovaci.
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MoZnost ubytovani:

1. Bungalow Vachta Chynov

- celor@ni ubytovéani v bungalovu (4kovy) a dvou apartmanech (3 fizkovy)

- pro apartmany i bungalov je k dispozici sgoi& zahrada o rozloze 600 m, maly venkovni
bazén

- moznost parkovani pro jeden automobil na tza&m pozemku

- cena bungalovu (kapacita@ka) na tyden 5.600K

- cena apartmanu (kapacitaizka) na tyden 2.800K

- pii pobytu kratSim nez tyden je cena 2594 osobu

- mobil: 724 874 276 http://web.hpl.cz/~bungalowvachta/)

2. Restaurant U Bazénu

- k dispozici jsou celkentitpokoje - dva dvouiZzkové a jeden jedniikovy

- u objektu je velké parkovist

- v t¢sné blizkosti restaurace se nachazi bazén

- sauna, terasa, kuleik, tenisové kurty (100 Kza hodinu, bez ohledu nageb hrajicich

- mobil: 603 878 817 (www.ubazenu.wz.cz/bazen.htm)

3. Pension Chynov

- pension hotelového typu, pokoje dvadkové actyt lizkove

- ubyto\éni v pensionu stoji 266d<za osobu a noc

- bowling (pronajmuti drahy na hodinu 10@ K ¢ase od 10.00 - 18.00 h a 140 &d 18.00 -
22.00h)

- kuZelky (cena dohodou)

- mobil: 720 526 213 (www.pensionchynov.cz/index)ph

Podminkou rozvoje cestovniho ruchu podle OrieSR@91 57) je také poskytovani
stravovacich sluzeb, nebomoziuji uspokojovani zakladnich feb vyZzivy &astnilka

cestovniho ruchudhem jejich pepravy i pobytu v cilovém mist

MoZnost stravovani:

1. Pension Chynov(u vlakového nadrazi)
- oteweno kazdy den: 11.00 - 22.00 h

- 50 mist

- jidla hotové a na objednévku

- mobil: 720 526 213
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2. Restaurace U Radnicéna nangsti)
- oteweno kazdy den: 9.00 - 22.00 h
- cca 100 mist

- jidla hotové& a na objednavku

- tel.: 381 297 048

3. Restaurace PacovkgPacova hora)

- kazdy den: 10.00 - 22.00 h

- 40 mist (restaurace, venkovni terasa)
- jidla hotovéa a na grilu

- tel.: 775 23®70

MoZnost aktivit - rybaeni, nadné stezka na Chynovskou jeskyni, koupani, volejeais

5.1.2 Tematicky

Zanegteny na uspokojeni specifickych odbornych a rekrsn poteb. Ma individualni

i organizované formy. Z odborného hlediska jeffihy specifickym zajim a potebam
navsevniki, nag. technické pamatky a zajimavosti, sakralni stavby

(Heskova a kol., 2006: 23).

V Chynow najdeme nasledujici: sakralni stavba - koste\N&jii Trojice, technické paméatky
- Zzeleznéni mostdevitiobloukovy na Mgitkach, zajimavosti - kaSna Gabrielovo ®#&th
nahrobky na mistnimihitové od F. Bilka a K. Gabriel, Gabrielovo nésti a gedevsim
Chynovska jesky#

Obrazek 2: Viadukt na Midtkach, foto autor - 2010
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Kostel Nejswtéjsi Trojice

At uz gijizdite k Chynovu od Petimova nebo od Tabora, prvni, cti pohledu na réstetko
zaujme, je silueta kostela, &V jako prstem zapichnutym do nebe. Ziiepraveny kostel
nezape jihoteské baroko, ale jeho historie m&eay v 10. stoleti (PraSek, 2006: 43).

Na néavrsi, kde dnes stoji kostel, byvalo starosieké okstiste boha Triglava a pdkbiSg - pi
prestavié budov se zde nasly popelnicové hroby. Prvni kpktety byl postavenipd rokem

995, byl romansky. Z tohoto kostela se nic nezaalmwe 14. stoleti doSlo Kestavk a to

v gotickém stylu. Dispozice kostela byla prépddobr stejna, jako dispozice kostela
dnesniho. Kostel byl do dnesni podolsggta¥n - barokizovan - a roz&n v 17. stoleti

italskym stavitelem Pietrem Spinettim. InvangvSak mladSi: kostel vybel a byl rekolikréat
vykraden. \&Z, dominanta Chynova i okoli, byla ke kostetfisfawna az roku 1727 Adamem
kniZzetem ze Schwarzenbergu. Kostel proSel v 11889 az 2004 rozséhlou generalni opravou,
od stech az po vnihi omitky.
(www.web-mmcomp.cz/view.php?nazevclanku=kostel&zikinku=2008040015)

Obrazek 3: Kostel Nejgt&jsi Trojice, www.chynov.cz

Hibitov

Novy hrbitov, podle zvonu zvany U sv. Véitha, je malou socliskou galerii. Byl vys#cen

8. z&i 1890. Prvnim pochovanym zde byl turovecky ka Jakub Kepka. Narbitoveé

najdeme nahrobky zdejSich sofih&rantiSka Bilka, jeho bratra Antonina a také K&#briela.

F. Bilek je reprezentovan 8 nahrobkyegevsim svou monumentaliigdlitoou nad hrobY;

pod niZ je sam pochovan, dale zajighpejatym nahrobkem prof. FrantiSka Nekuta, pomnikem
nad hrobem svych ro#li a jinymi. Také bratr Antonin zde zanechal dva obky

a nejplodejsim byl K. Gabriel, ktery je podepsan na 13 poréofk &etns vlastniho nadhrobku.
Jednim z nejfisobiwjSiho je hned pobliZz hlavniho vchodu jeho diidchazir Predstavuje
muze, odchazejiciho z tohotast, naprosto odpoutaného od pozemskych starokéi@ip

~w s

Zenu, kterou opousti bytost nejblizsi (Prasek, 2088).
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Obrazek 4: Modlitba nad hroby - F. Bilek, foto auto

Nahrobky na mistnim hitbitové

1) FrantiSek Bilek soch&, grafik, malf, keramik, architekt, spisovatel
a myslitel. Bilek je nejslawjsim roddkem. Pozji se Bilek gesthoval
do Prahy a do chynovského ateliéru jezdil s rodipouze na letni byt.
V roce 1939 se do Chynova trvaliegthoval. Bilek byl pochovan na
mistnim hibitové pod své monumentalni dilModlitba nad hroby*,
které vztyil v r. 1905 nad hrobem svéhédiika. Na chynovském

htbitové zanechal jedingou ukazku svéhorpbohatého dila. Jeho
autorstvi porrné hladce rozezndme na 8 nahrobcich, z nichZ nejwm&ai - pomineme-li
vzkiiSeného Krista tedyModlitbu nad hrob¥ je reliéf ,Posledni véere Par" nad hrobem
ptirodowdce FrantiSka Nekuty. Dale nahrobek rodiny Svobgdokeliéfem yzlkiSeni dcery
Jairovy' (Prasek, 2006: 157).

2) Antonin Bilek, bratr F. Bilka, soclaa malf, pasobici v Praze na Vinohradech. & d
miZzeme uvézt mnozstvi pomiikadlym v I. s¥tové valce (ve Strakonicich, v Pisku), BoZi
hrob ve skéle nai#émesniku (PraSek, 2006: 169).

3) Karel Gabriel, soch& V Chynow, Paco¥, Tieboni stoji jeho pomniky padlych v |.&eové
valky. Na chynovskémibitové, vedle @l Antonina a FrantiSka Bilkovych jsou také jehocgara
celkem 13 pomnik K nejhezim pati ,Odchaziha zmensena lidska postava, odlita do
bronzu, nazvandRoutnik, vyjadrujici tihu pozemské poutlovéka. Na rodny dm Jaroslava
Kvapila v Chudenicich navrhl patmi desku (Prasek, 2006: 170).

Obrazek 5: Gabrielovo sousoSi - Odchazim, fotorauto
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Nejstarsi dochovanou chynovskou kasnou je kaSméedrtsti, kde byla zakomponovana do
ktizovatky - kasna byvala u pivovarujyodre stala v patiku pred kostelem vedle pivovaru.
Byla postavena v roce 1800 jako pivovarska kamemickistrem Vaclavem Poplem z Lipnice.
Stéla 60 zlatych a 52 krejéarDruha nejstarsi kasna je undfet na nddvié zamku. Byla
postavena v roce 1824 kamenickym mistrem A. Choerawt Borotina za 414 vitigké nény.
Nejmladsi kaSna se nachéazi v parku naproti Skelepatena centralnim sloupem a kruhovymi
terci na plasti. V jednom je vysekéan letaed 1865, ve druhém tehdejSi uzivany znak Chynova
(Prések, 2006: 57).

Chynovska jeskyré

- lezi v jiznim Ubeoi Pacovy hory (589 m n. m.) pobliz Dolnichittg 2 km SV od nista
Chynov

- je slozitym krasovym systémem vytemym v hrubozrnnych krystalickych vapencich
acasteéné i v nekrasovych horninach - amfibolitech, erlang#bvazr koroznic¢innosti vod
podzemniho toku

- postradéa klasickou krapnikovou vyzdobu, je viarasto unikatni svéraznou modelaci
jeskynnich prostor a mini@dre pestrym zbarvenimdt a strofi

- je vyznamnou geologickou a mineralogickou lokalit

- je nej\wtsSim @irozenym zimovi&tm netopyra‘asnatého v Evrap

- objevena byla roku 1863igézbe vapence v jednom z byvalych selskych toanod roku 1868
je prvni véejnosti zgistuprénou jeskyni na tzendiech a Moravy; dodnesigtava zachovan
ptivodni romanticky raz jejiho ¥stupréni

- délka nav&tvnického okruhu je 260 m ggwvySenim 42 m, @mérna doba prohlidky 45 minut
- celkovéa délka dosud objevovanygsticini 1400 m s vySkovym rozdilem 74 m; t&m
¢tvrtinu znamych chodeb jesk§e trvale zatopena vodou

- teplota vzduchu na turistickeé trase je 5 - 9vViikost 96 - 100 %; v&kterych nepistupnych
prostorach klesé teplota v zimnich obdobi az patirbazu

- v r. 1992 byla zgazena do kategorie narodiirpdni pamétka (Krép, 2009: 3)

V dnesdni dob se v jeskyni mizeme setkat se zastupci hneéttalika ZivatiSnych skupin.

Z bezobratlych jsou to zejménakteré druhy pl, korydi a hmyzu. Od konce 20. st. se

v chodbéch blizko povrchu & rozmnozZuje pavoukikak temnostni. Bezesporu
nejpritazlivejSimi Zivasichy jsou netopii. V Chynovskeé jeskyni bylo dosud zjgio 10 drufi
téchto zastupt v fack letouni. V poslednich letech se vyrazavySuje celkovy peet

ptezimujicich netopyr v lokalité. Chynovskou jeskyni Ize préwe hlediska mnozZstvi
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hibernujicich jedink povaZovat za dosud négi znameé firozené zimovist netopyra
fasnatého v Evrap K pravidelnym obyvatém pati netopyr velky, vodni, uSaty a v poslednich
letech netopyterny. Nepravidel&jeskyni nav&ivuje netopyr vousaty (Kré&g, 2009: 19).

Provozni doba:
pondli: zaieno
duben <erven, z& Ut - Ne: 9:00 - 15:30
gervenec - srpen Ut - Ne: 9:00 - 17:00
fijen Ut - Ne: 10:00, 12:00, 14:00
listopad - bezen: zakeno

Vstupné: zakladni 80K (www.volny.cz/jeskynechynov/)

Graf 1: Navstévnost Chynovské jesky® v letech 1977 - 2009

37067 36400

Zdroj: Sprava Chynovskeé jesky2010

V roce 1986 a 2006 prebla v Chynovské jeskyni rekonstrukce, proto je téwiost nulova.
Nejvice nav&tvovany rokem byl rok 2007, kdy Chynovskou jeskyavétivilo 47 696 turist
Jak vidime z grafu, navdiost Chynovské jeskyrstoupa, v poslednich dvou letech byl

zaznamenan pokles oproti roku 2007.
Dne 15. 9. 2009 se objevila Chynovska jeskya zpravach televize RTA jako jedna

ze zajimavosti jizniclech. Je vyznamna tim, Ze jako jedina jegky@R nema krapniky a je

piirozenym zimovi&m netopyfi. Kazdym rokem se stava vice atraktivni pro turisty
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Graf 2: Navstévnost Chynovské jesky® v jednotlivych
mésicich v roce 2009
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Zdroj: Sprava Chynovské jeskyr2010

V nasledujici tabulce je znazéma navatvnost Chynovské jeskgrbéhem roku 2009.

Nejnavsévovarejsi nesic byl nésic srpen, kdy Chynovskou jeskyni navstivilo 11 88#sti.

5.1.3 Sportovni

Je charakteristicky pobyt ve vhodnéiirpdnim progtedi, avSak s aktivnim vykonavanim
raznych sportovnickinnosti, které obiejré predpokladaji ufitou fyzickou kondici. Jde

nap. o turistiku, ktera rize byt @3i, horskd, vodni, cykloturistika nebo mototuriatike které
pati kempovani a karavaning. S ohledem raf@bdobi jsou oblibené mnoho sportovni
aktivity, v 1é€ nag¥. koupani, miiové hry, tenis, golf, v zihlyZovani, sékovani a brusleni.
Technicky narénym drulim sportu se &nuji (€astnici cestovniho ruchigvazig v pasivni

podolz, a to jako sportovni divaci (Heskova a kol., 2088}.

Sportovni moznosti zde nejsotilig velké, ale také se zdéjaké najdou, tauz pasivni

¢i aktivni.

Mezi aktivni turistiku pat ¥i:

- cykloturistika - zde jsou 2 cyklotrasy :

1. cyklotras&. 1181 Pacov - Chynowktera vede na Chynovskou jeskyni
2. cyklotrasa. 1174 Tabor €hynov, Zel. stanice

- bazén

- sportovni atraktivity (tenisovy kurt, volejbalotéste, fotbalové Hists)

- aerobik
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Mezi pasivni moznosti paki:
- Strmy vrch (nejedna se o klasické zavody, alevaatky velice atraktivni vyjezd motoristio

kopce)

5.1.4 Dobrodruzny

Je sodésti sportovniho cestovniho ruchu jako vysledekyqo nezndmém, po objevovani,
s cilem zazit §aké dobrodruZzstvi s jistou mirou kontrolovanétzika. Jde o touhdlovéka
zmenit alespa na kratkycas kazdodenni #igob Zivota vykonavanim rozhych aktivit, nap.

cestovani do odlehlych kaim s\wta, adrenalinované sporty (Heskova a kol., 2006: 28).

Neni v této oblastiifliS rozSten a turisté ani n€di o svych moznostech. Za dobrodruzny
cestovni ruch je povazovan adrenalinovy sport g $ethani v Chynovskeé jeskyni, viezd

do Strmého vrchu pro odvaZlivce.

5.1.5 Myslivecky
Ma vice charakter sportovnihigsté&ne rekre&niho cestovniho ruchu. Jeh&astnici jsou

motivovani moznostmi lovu 2¥e a ptak (Heskova a kol., 2006: 24).

Turisté do této oblasti necestuji za timto druhestavniho ruchu.

5.1.6 Rybé&sky
Souwasti je myslivecky. Je spojeny s chytanim ryb riaiubbo s pot&mim viekach, jezerech,
rybnicich (Heskova a kol., 2006: 24).

Tento druh cestovni ruchu také neni na Chynovsiis pozSten. V okoli nésta se nachazeji
dva rybniky Valch&ia Podhradsky, na kterych rybgk doméci obyvatelstvo, tak i lidé z okoli.

KaZdor@n¢ se pdadaji zavody v rybolovu o nejlepsiho ryba
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5.1.7 Kulturni

Umoziuje uspokojeni duchovnich geb lidi, ktéi jsou motivovani moznosti poznavani
kulturniho @dictvi, kultury a zfisobu Zivota rezidefithavstivenych mist. Ma mnoho forem
a stupia intenzity. V praxi ma podobu nagstmuzei, galerii, vystav, kulturnich

panttihodnosti, hudebnich a filmovych festitgHeskova a kol., 2006: 24).

- galerie a vystavy (Bilkv dim)

- spole&enské akce (Strmy vrch, Neckyada, vojenska
piehlidka)

- konzerty (Jana $eeného) \Chynovské jeskyni

- Evropska noc pro netopyry
Obrazek 6: netopyr, www.chynov.cz

Bilkova vila

Bilkav dam postaveny roku 1898 byl prvni architektonickoalimaci slavného chynovského
rodaka FrantiSka Bilka (1872 - 1941), ktery zaujind@ském unéni epochy symbolismu

a secese vyrazné postaveni jako shdrahitekt, kresti grafik, ilustrator, keramik, autor
uzitého ungni, nabozZensky myslitel a mystik s literarnimi qehostmi. Unglec dim situoval
do ramce stavajicitfpodni situace na pozemku své rodiny, v bezpedsti blizkosti rodného
domu. V jehaeSeni usiloval skloubit sy vytvarny nadzor s chynovskou stavebni tradici

| poZadavkem na prostorny,&ly, moderni ateliér. MySleni, ¢ti i prace FrantiSka Bilka byly
prostoupeny fedevsim hlubokou virou v Krista. Svoji tvorbu chgp&o poslani vykonat
umenim "oket’ k ozdraveni brat'. Sochasky ateliér dinil proto ideow i architektonicky

zakladni a nejtsi prostorou domu.

Chynovsky dm, ktery Bilek gZn¢ nazyval "chaloupka”, je historicky spjaiglevsim s jeho
rannym dilem, v &mz se tibily a ustalovaly celoZivotni uéfecké postoje fatelskymi styky

s duchovs spriznénymi osobnostmi Juliem Zeyerem, Atteu Braunerovou, Otakarem
Brezinou a dalSimi. FrantiSek Bilek se narodil Gofigdu 1872. Jeho zajem o vytvarn&om
vyvrcholil studiem sochatvi u profesora Maudra. Pocrom studiu na pdZzské akademii, kde
vznikla jeho d¥ s&Zejni dila ‘Golgotd' a "Orba’, se vratil do rodného Chynova. Mezi jeho
prace pai mimo jiné napiklad "Sepct’, "Krucifix" v Chrdmu sv. Vita v Praze, Huspomnik
v Tabde. Blahoslauv pomnik v RPerow a novy chynovskyitbitov - to jsou galerie Bilkovych
dél. Umelec zentiel 13.fijna 1941 v Chynox
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Adresa: Udolni 133, Chynov

Oteviraci doba: od 15. 5. - 15. 10.
Oteweno dens mimo pondli
Otewiraci doba: 10-12h 18 -17h

(http://lwww.web-mmcomp.cz/view.php?nazevclanku=tnHdumé&cisloclanku=2008040014)

Obrazek 7: Bilkv dim, www.chynov.cz

5.1.8 NabozZensky
Je sodasti kulturniho cestovniho ruchu, spojeny s tradic@&tovych ndboZenstvi. Jeho
nejcasgjSim projevem jsou poéina poutnicka mista. Poutnim misterize byt nésto, obec,

osada nebo krajinny prvek (Heskova a kol., 2008. 24

viv s

Pravidelné bohosluzby probihaji v mistnim kostedgsitejSi Trojice. MSe se kona
pravidelré kazdou nedi v 8:30 h actvrtek 18:00 h. NejblizSi poutni misto je kamenny

kiiz za Oborou.

5.1.9 Lazdisky

Predstavuje zdravotapreventivni a l&ebnécinnosti pod odbornym zdravotnickym dohledem
ve volnémgase. Jeho rozvoj je podndiy existenci firodnich I€ivych zdroja

(Heskova a kol., 2006: 25).

Lazaisky cestovni ruch zde neni raesi, nemé zde vhodné podminky a chybi Adegni
Iécivé zdroje. Nejblizsi 1&zhk destinaci Chynov najdeme st Bechyni. Tyto laz# jsou

od destinace vzdalené 35 km.
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5.1.10 Kongresovy

Jde o druh cestovniho ruchu, ktery zahrnuje soéibapsti spojenych s cestovanim a pobytem
v kongresovém mi&t zangifenych na vyrénu wdeckych a odbornych poznétk zkuSenosti
(Heskové a kol., 2006: 26).

Kongresovy cestovmriich zde také neni. Nejbliz8i konfetéansluzby najdeme v nedalekém
mést Tabor (11 km), a to ndjklad hotel OREA DV@RAK, hotel PALCAT.

5.2. Formy cestovniho ruchu
5.2.1 Zgeografického hlediska

- domaci, zahranni, mezinarodni

5.2.2 Podle pétu ucastniki

-nindividualr, skupinovy

5.2.3 Podle zjisobu organizovani

- individualrg, organizované cestovani

5.2.4 Podle ¥ku U¢astniki

- cestovni ruch &i, mladeZnicky cestovni ruch, rodinny, seniorsky
5.2.5 Z hledska délky kasti

- vyletni, kratkodoby, vikendovy, dlouhodoby

5.2.6 Podle pevazujiciho mista pobytu

- méstsky, giméstsky, venkovsky (agroturistika), ekoagroturistikarsky, gimoisky
5.2.7 Podle réniho obdobi

- sezénni, mimosezonni, celond

5.2.8 Podle pouzitého prostedku

- motorizovany, Zeleztini, letecky, lodni

5.2.9 Zhlediska dynamiky

- pobytovy, putovni, poznavaci

5.2.10 Ze sociologického hlediska

- navstvy pribuznych, socialni, koménmi, etnicky, etnograficky
(Heskové a kol., 2006, 27 - 36)
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5.3 Formy cestovniho ruchu na Chynovsku

Podrobné udaje a informacepmovadném Seteni jsou uvedeny v kapitole 6. Terénnidet

(viz dotaznik 2).

VR 14

vvvvvvvv

o prvni navatvu atraktivity (67 %). 87 % nav&niki by dopordilo Chynovskou jeskyni svym
prateiim. Celkem odpovidalo 148 lidi, z toho 59 % Zerd &#mui.

Graf 3: Nejéastjsi zptisob dopravy

4% 4%

10%

H automobil

= autobus
vlak

mkolo

u pésky

Zdroj: vl. vyzkum, 2009

V néasledujicim grafu je vid, Ze nejvice dotazovanych se dopravilo automobdamjmén na
kole a @Sky. MiZe to byt zsobeno i tim, Zeflpd Chynovskou jeskyni si nemé, kam cyklista
odloZit své kolo. Sprava Chynovské jeskyrdmita nést zodpeédnost za ztracené&ei, proto
zde neni umish stojan pro kola. Cyklista siihe dat kolo k zabradlii#s neusgl ani zpisob
pési turistiky, z divodu neznalosti a informovanosti tutisNawné stezka neniifhis znama,

byla slavnost#é otevrena 20. dubna 2009.
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Graf 4: Nej¢astéjSi doprovod navsevnika
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Zdroj: vlastni vyzkum, 2009

Nejvice navaivniki cestovalo se svym patnerem, rodingwprateli. Nektefi navsevnici

--------

piijizdeji hromadr - Skolni vylety, skupiny senior

Graf 5: Délka pobytu
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Zdroj: vlastni vyzkum, 2009

Dotazovani nejvice preferuji jednodenni vylet. \ddiytovani blize k &stu Tabor a tuto
destinaci voli jen na vylet.
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Graf 6: NejoblibenéjSi obdobi pro navstvu
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podzim

Zdroj: vlastni vyzkum, 2009

Nejradsji navsevuji Chynovskou jeskyni turisté v letnim obdobizihnim obdobi je
Chynovska jeskyiuzavena a neniifistupna véejnosti. V fipad lezeni po sinhach je udlana

vyjimka.

Pokud se jednéa o formy cestovniho ruchu, Ize koosdid, Ze navsvnici nejradji cestuji
individualrg bez organizace cestovni kandéeldChynovska jeskyne hojré navStvovani
rodinami s dtmi. Pokud se jedn& o misto pobytu, jdefiorgstsky cestovni ruch, a téhem
sezény. Lidé voli néastji jako dopravni progedek automobil. Respondenti voli variantu

poznavaci.
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6. Terénni Sefeni
6.1 Friprava a realizace terénniho Séeni

Terénni Sdtni probihalo v destinaci Chynov. Nastrojem k zigkédtebnych informaci byl
dotaznik. ivodem jeho pouziti byla nizka nakladovost a dolyrgovidaci schopnost. Byly
vyuzity dva dotazniky, jeden zkoumal, co mistniroywatelstvu pinasi cestovni ruch a vztah
obyvatelstva k cestovnimu ruchu. Druhy dotaznikdaytéien na formy cestovniho ruchu a na
skutenosti tykajici se navdty Chynovskeé jeskyh Prvni dotaznik vyglovali mistni

obyvatelé, pofipad okolni obyvatelstvo. Tento dotaznik byl vytea ve dvou formach
elektronické a ti&heé. Tiséna forma dotazniku byla umésia v néstské knihoviy

a elektronicka forma dotazniku byla dana na welstrdnky nsta.

Dotaznikové Séeni bylo zamteno na vSechnygkoveé skupiny. V Gvodu dotazniku byl
vyswtlen el dotazniku, jeho smysl a jakymtgmbem ma byt vyplm. Zawr dotazniku
obsahoval potkovani.

Prvni dotaznik obsahoval celkem 14 otazek. Cileamek bylo zjistit spokojenost obyvatelstva,
jejich hrdost na atraktivity cestovniho ruchu,gijiochotu k inovacim tykajici se cestovniho

ruchu. Za¥re¢né otazky se tykaly osobnich Gdlaptazky byly uzakené a oteiené.

Aby vyzkum n&l ur¢itou vypovidaci schopnost, bylo celkem vydano 16tazniki
a ponechéano v #stské knihova Chynow. Dale byl dotaznik umigh na webovych strankach
meésta. Celkovy péet vSech vracenych i elektronickych dotazniiil 170.

Dotaznikovy piizkum byl proveden v obdobérvenec - z4 2009.

Druhy dotaznik byl proveden u Chynovské jeskformou gimého dotazovani navdnika.
Rozhovor byl usku@én v mesici z& 2009. SlouZil pedevSim k uteni forem cestovniho
ruchu v destinaci Chynov. Vysledky jsou obsazekgpitole 5.3 Formy cestovniho ruchu na
Chynovsku. Celkem odpovidalo 148 lidi. Dotaznikattzs/al 8 otdzek. Pouzité otazky

v dotazniku byly pouze uzgené.
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6.2 Vyhodnoceni prvniho dotazniku

Celkem bylo vyplgno 170 dotaznik Vyplnéno pres internet 86 dotaznila v pisemné podéb
84 dotaznilt. Celkem nevracenych dotazhikni 16. Tento dotaznik zkoumal vztah
obyvatelstva k cestovnimu ruchu v dané oblastiofazhiki vyplyva velmi kladny vztah

k cestovnimu ruchu. Lidé souhlasi s inovacemi gpoal cestovniho ruchu.

Tabulka 5: Pofet odpovidajicich lidi

Vékova Pohlavi Celkovy potet
kategorie odpovidajicich
Muz | Zena
15-20 4 8 12
21-30 28 18 46
31-40 34 20 54
41-50 20 10 30
51-60 10 4 14
61-70 2 2 4
vice jak 70 4 6 10
Celkem 78 92 170

Zdroj: vlastni vyzkum, 2009

Dotaznik vyplnilo 78 muZ a 92 Zen v3echikovych kategorii. Nejvice odpovidajicich filat
do kategorie 31 - 40 a nejnéadpovidajicich péilo do kategorie 61 - 70. Rstujici byla

ochota nejstarSich respondekticasti na provaghém vyzkumu.

Dotazovani rdli ohodnotit uvedené vyrazy dle vyznamu pro cestounh. Nejlépe byla

oznamkovana Chynovska jeskymejhiie restaurace U Bazénu.

Chynovska jesky# 1,28
Bilkav dam 1,65
krajina 1,73
kostel 2,18
sport 2,22
koupalise 2,35
restaurace U Radnice B
restaurace u Bazénu 3,21
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Graf 7 Vyznamnost mistnich atraktivit dle obyvatel
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Zdroj: vlastni vyzkum, 2009

Jako nejvyznamijSi atraktivitu okoli volili respondenti Chynovskgeskyni 38%, déle Bilkovu
vilu 17%.

Graf 8: NejvyznamnéjSi atraktivity ve mésté a v okoli

= Chynovska jeskyné
= Bilkiav dam

= Hi'bitov - sochy

B Viadukt
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®m Kozi Hradek

= Pacova Hora

Tabor - historiclkké
centrum

Zdroj: vlastni vyzkum, 2009

Ohe atraktivity (Bilkova vila, Chynovské jeskyhlze rozsfit o mozné dalSi produktové b&diy
(dalsi vystavni prostory, Pacova hora, dreustezky) a posilit tak vyznaghturisticky
potencial regionu. (Atelier M.A.A.T., 2001)

V nasledujici tabulce je znazémsouhlas obyvatel s uvedenymi pojmy - vystavbaeat ve

meéstE, moznost zvySeni cestovniho ruchu, nespokojenkgitisrou nésta.
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Tabulka 6: Souhlas obyvatel s uvedenymi pojmy
Souhlas ZvySeni CR Obchvat | Kultura
ANO 154 128 116
NE 16 42 54

Zdroj: vl. vyzkum, 2009

Z celkového pétu responderitje wtSina spokojena s nyjsi kulturni nabidkou gsta. Zbytek
32 % je nespokojeno. Z tohetsiné chybi spoléenské akce (jako n&glad vice koncett, lidé
postradaji kino). Dale respondént chybi kavarna a vejna toaleta.

90% obyvatel projevilo souhlas se zvySenim intgnzstovniho ruchu v dané destinaci.

Vymezeni obchvatu je pro Chynov sktne klicové. Kamionova doprava ma rozhégo
mésto destruktivni vliv. Uzemni plan by v3akinaohlednit mozny a pohodinygezd

osobnich automohiilv omezeném rozsahu (fapreferenci jednoho s jizdy @i snizené
rychlosti automobilu) a podrZet taksitou Zivost centralntasti zony, ktera z frekvence
projizcgjicich lidi mize svymi sluzbamiggit (obchody, restaurace, pamatky). Pro kamiony,
autobusy by pak &hUzemni plan hledat i plochy odstavnych parkovidk aby nedoslo k jejich
parkovani v centralriasti nésta (s vyjimkou ufitych ploch nap. u hrbitova - BUS).

(Atelier M.A.A.T., 2001)

Zbylé odpo¥di, které se tykaly inovaci vedsig. Dotazovani jsou spokojeni s rysi
nabidkou. Nejvice postradaji bankomat a obchvedzStenim moZnosti nakupovanétgina
nesouhlasila, nebo by ro#ifd nabidku malych specializovanych obchptimzZ by nésto

podpdilo drobné podnikatele.

Pokud se jedn& o vyuZiti krajiny, respondenti prdijedjem o cyklotrasu.
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Graf 9: Vyuziti krajiny
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Zdroj: vlastni vyzkum, 2009

Ve nestt Chynow se nenachazeji cyklotrasy, cozZifvanainé problémy pro cyklisty
projizdgjici méstem. Stedem nista vede hlavni tagilnice¢. 1/19 ve sniru Tabor- Chynov-
Pellrimov, proto by bylo vhodné pro cyklisty cyklotrasy zauéNejvhodjSi cyklotrasa by

byla smér Chynov-Tabor pes Novou Ves. Tato trasa by vedla po grsné silnici

Respondenti projevuji souhlas s vyuZitim krajinyivBdem ntize byt giliv turisti, kterym se
zvySi zajem o obec a v neposlethk se jednd oifiliv kapitalu. Lidé jsou si hodnoty své
krajiny védomi a vitaji dalSi moznosti jejiho vyuZiti. V rdmaachovani krajiny neprojevuji
souhlas s vystavbou chatovych osad nebo centdohél® typu. Za fijatelnsjSi variantu
povazuji rekreéni arealy, které jsou uzgané.

Potencial vyuZiti krajiny nemusi sggat v rekre#nich centrech masového typu - nakonec
v okoli Tabora je jich dost. UmoZznit volny prospn penziony a hlawrozvoj tzv. ,mekkée"
turistiky. Tedy infrastruktury, ktera ani moc nadted neni - zejména cyklotrasy, iaé stezky,

s dostatenym informativnim materidlem. (Atelier M.A.A.T., 2Q)
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6.3 VyireSeni hypotéz

1. hypotéza - Sluzby pro dastniky cestovniho ruchu jsou v souladu s poZzadavky

rezidenti.

Na zaklad Seteni pomoci dotazniku, bylo zjito, Ze respondenti jsou spokojeni

s infrastrukturou, kterou jim &sto poskytuje. VZdycky se ale najd&a, co by bylo pdtba
modernizovat. Respondenti by ke své Uplné spoksjepotebovali ve nistt Chynov
bankomat. VyZaduji vice spaélenskych akci (n&fklad verejnych konceit). K Uplné

spokojenosti chybi kavarna arega toaleta

2. hypotéza- Obdobim nejvétSiho potencialu vytizeni destinace je Iéto.

Byla potvrzena v S&tni provadném fed Chynovskou jeskyni. Kdy celkem 68 responilent
volilo uvedené obdobi. Hypotéza byla potvrzenadijigooskytnutych od Spravy Chynovské

jeskyrg, kde nejnav&vovargjsi mssic byl ngsic srpen.

3. hypotéza - NejnavatvovangjSi v regionu je Chynovska jeskys.

Hypotéza byla potvrzena jednak Spravou Chynovsiiéyje, jednak vysilanim televize RTA.
Dokonce i v dotazniku, nejvice respondenti odkazaijChynovskou jeskyni. Mistni
obyvatelstvo si atraktivity vaZzi, jsou na ni natekirdi. 59% z dotazovanych obyvatel by

doporuilo tuto atraktivitu nav@vnikam.
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7. Navrh inovace nabidky a produktovy baléek

7.1 Navrh inovace nabidky

Chynovska jeskyhje jedna z nejilezit¢jSich girodnich atraktivit. Proto bych si dovolila

v souladu se Spravou Chynovské jeskgavrhnout informeéni tabuli, kter4 by podporovala
vyznamné atraktivity v okoli (Kozi Hradek, hrad @istnik, zameK ervenou Lhotu, hrad
K&menci historické centrum v Talie). Dale by tato tabule obsahovala nejblizsi moznos
stravovani v okoli (pro Chynovskou jeskyni a Bilkoxlu by to byla restaurace Pacovka,
restaurace na Radnici, penzion Chynov a restaur&agki). K vySe uvedenym atraktivitdm
(hrad Choustnik, Kozi Hradek, zamékrvena Lhota, hrad Kamengsto Tabor) by se umistila
obdobna tabule, kterd by odkazovala na vySe uvealeaktivity a stravovani v okoli

atraktivity, kde by byla informmi tabule umisha.

V praxi by to fungovalo takto: turista navstiviadttivitu, zde uvidi informeéni tabuli, kterd
informuje 0 moznosti ndwdty nejblizSich pamatek a dopeérje nejblizsi stravovani v okoli.

Tyto informani tabule by byly u vSech vySe uvedenych atraktivit

Obrazek 8: Navrh informaéni tabule
\ B/ VOSNSet

i S /Y
y %ﬂl”ﬂll j
.

»

Zdroj: www.alestra.eu/shop
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Navrh stravovacich za&izeni v okoli Chynovské jeskyd a Bilkovy vily:
- Penzion Pacovka (Pacova hora)

- Penzion Chynov (u vlakového nadrazi Chynov)

- Restaurace u Radnice (n&sti Chynov)

- Restaurace u \ti&u (Kladruby)

- Restaurace Dolni Hize

Obrazek 9: Moznost stravovani v okol{

Moznost stravovani v okoli

Poloha: Dolni Hofice
Oteviraci doba: 9.30 - 22.00h
Poloha: Pacova hora tel.: 381 2990 225
Oteviraci doba:10.00-22.00h
tel.: 381 207 048

e T g L
. Faliboishe
PR

e

@ Restaurace Dolni Hofice

Poloha: Kladruby
- Oteviraci doba: 10.00-22.00h
~ - tel.: 603 276 923

i =T
st B (o W g
Ju Bhyreva ST |: el < ¥ T
Rt i e Ly @ Restaurace U Variki
|
Poloha: Chynov, vlakové
nadrazi
- Oteviraci doba: 11.00 - 22.00h Poloha: Chynov, namésti
o tel.- 720 526 213 Oteviraci doba: 9.00 - 22.00h
@ Penzion Chynov tel.:381 297 048

@Restaurace U Radnice

Navrh atraktivit, které se nachazeji v okoli Chynoské jeskyre:
- ZamekCervena Lhota (27 km)

- Hrad Kamen (18 km)

- Zticenina hradu Choustnik Kn)

- Zricenina Kozi Hradek (9 km)

- Hrad Kotnov v Tabie (11 km)

- Bilkav dam (3 km)
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Obrazek 10: Turistické zajimavosti v okoli

Turistické zajimavosti v okoli

Oteviraci doba: 15. 5. - 15. 10. Oteviraci doba: 10.00 - 17.00h |
mimo pondéli 10.00 - 12.00 h duben - Fijen( jen vikendy)
13.00-17.00 h kvéten - zif (mimo pondéli)
Zildadni cena: 30 K& Zikladni vstupné: 50 K¢

Oteviraci doba: 9.30 - 18.00

duben, fijen - jen vikendy Oteviraci doba: 10.00 - 16.30h

kvéten - zdfi (mimo pondéli) ?EI:;II]} s (fr;lgl:{]gundeh}
{ Zalkladni vstupné: 90 K¢ ARRCR AR R

P TR vy 5
= i I

hrad Kotnov: 20 K¢

Husitské muzeum: 60 K¢ bitezen - €erven (jen vikendy

Kostel Proménéni Pané: 25 K& tervenec - srpen (denné) A
zdfi - Fijen (jen vikendy) o oy
Lt congs BT (6] Zficenina hradu Choustnik

(3 Mésto Tabor

Uvedené atraktivity a moznosti stravovani by seehuvejit do jedné inforngai tabule.
Atraktivity napiklad na levou stranu a na pravou stranu stravawaénosti v okoli atraktivity.

Uprosted inform&ni tabule by byly 2 mapy odkazujici na atraktiatyestaurace.

Tento projekt by mohl zvySit nawdmost uvedenych atraktivit a zvySit cestovni rugfnich
Cechéch. Turista by ghvétsi prehled o svych moznostech.

Sprava Chynovské jesk§ijiz pracuje na navrhu této inforgra tabule.

Priblizna cena informéni tabule:6 500K ¢
Rozmery informaéni tabule: 100 x 120 cm

Finartni zdroje by se daly ziskat i od agentury Czechrifow. Jedné se rozvojasta, tedy by
mohli finartné podpdit projekt mistni podnikatelé. &to by mohlo poZadat o podporu
Jihaseskou centralu cestovniho ruchu. Infotmiatabule by mohla vyrobit mistni firma

Drevotvar -femesla a stavby, s. r. 0.
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7. 2 Produktovy baliéek

Kiral’ova (2003: 102) uvadi, Ze tvorba produktovaeticka je v cestovnim ruchu velice
rozStena. Jde o - pro na¥shika - vyhodnou nabidku, ktera ho ma stimulovakdaepi.
Bali¢ek totiz vZdy obsahujeskolik komponeni produktu, jejichz individudlni cena je vyssi
nez cena balku, jehoz jsou satésti.

Rozsfeni produktového portfolia o b&ky ma tyto vyhody:

- zvySuje poptavku po destinaci

- eliminuje vliv sezénnosti a moédnosti

- zvySuji gitazlivost destinace

- stimuluji opakované nawsty

- podporuji spolupréci ¥&zeni cestovniho ruchu v destinadiipadré spolupraci mezi

destinacemi

7.2.1 Popis produktu
Na zaklad zjisttnych udai byl vytvaren produkt Za krdsami Chynosvké jeskyncoz je
balicek sluzeb zahrnujici n&miou stezku zaka®nou nav&vou Chynovské jesky pii navratu

zpst navstva zamkuCervena Lhota.

Nize navrhnuty produkt je vypracovan pro skupineajezd i se zaji§hou dopravou do
destinace Chynov. ProdukZa krdsami Chynovskeé jesk{ymmohou turisté navstivit

i individualrg.

Program

Cela trasa z4na na autobusovém nadraieskych Budjovicich, kde budeifistaven autokar.
Predpokladany odjezd autobusu ptbbe v 8:00 h. astnici budou i@praveni do rsta
Chynov (doba jizdy 60 min). Vypravadree u zakladni Skoly v 9:15 h a bude paéknzat po
ozna&ené trase az na Chynovskou jeskyni. V 11:00 hgmob prohlidka Chynovské jeskyn
(doba prohlidky 45 minut). Autobus vyzvedn&stniky po prohlidce ve 12:00 h &epeze je

do blizké restaurace Pacovka. Ve 13:30 h odjezimekCervena Lhota, prohlidka zamku od
15:00 h (doba prohlidky 60 minut)iéRipokladany navrat doeskych Budjovic kolem 17:00.

- délka stezky 3,5 km
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ZjiSténé udaje v itineridjsou owiené a maji dostateoucasovou rezervu.

Nauéna stezka - stanoviit
. Z&kladni Skola Chynov
. Bilkova galerie

. Viadukt

. Louky

Les

. Potok

. Mravenis¢

. Veeli dly

. Chynovska jeskyn

10. Pacova hora - lom

© © N o U A~ W N P

7.2.2 Cena
Celkova cena bude zahrnovat ceny jednotlivych &tigkobéd v restauraci a dopravu.
Priblizné kalkulace produktového be&kii je 550K ¢ pro dosglého a300K¢ pro ckti.

Kalkulace pro dospélého

Chynovska jeskyh(zakladni cena 80

ZamekCervena Lhota (zékladni cena 98)K

Doprava: dle ujetych km a pu (astniki (min paiet (Eastniki 20): cca 28 K&
Obe¢d Restaurace Pacovka: 100 K

Celkem: 550 K¢

Kalkulace pro dité

Chynovska jeskyh(snizena cena 40K

ZamekCervena Lhota (snizena cena 56 K

Doprava: dle ujetych km a pu (astniki (min paiet (Eastniki 20): cca 18 K&
Obe¢d Restaurace Pacovka: 60 K

Celkem: 300 K¢

7.3 Propagace
Propagace bude zajista pomoci informénich center, internetu a v regionalnim tisku.
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8. Zawér
Cestovni ruch p&tmezi nejvyznamgjSi odwtvi v ekonomice. V souvislosti s rostouci trovni

obyvatelstva je cestovni ruch pokladan zaspdbudoucnosti.

Destinace Chynov disponuje vhodnyniirpdnimi pozoruhodnostmi a kultusistorickymi
paméatkami, ale z hlediska ubytovacich sluzeb manG¥sko zn&né nedostatky. Nevyhodou je,
Ze ve zkoumané oblasti neni Zadna hotelova kapa@tatst Chynov je sice moznost
ubytovat se hned wholika penzionech, ale Zadny z nich nema do&tateelkou kapacitu,

aby poskytl ubytovani&Simu pd@tu turisti. Toto miZe byt jeden zidsoda prot je lokalita
Chynov volena turisty pouze na kratkodoby pobylicelem nav&tvy mistnich atraktivit.

Nejvétsi potencial rozvoje cestovniho ruchu je realizovdetnim obdobi. Toto potvrdila
i jedna z vySe uvedenych hypotéz. Destinaci Chymoprosgl i rozvoj cestovniho ruchu
v zimnim obdobi. Bnosem pro zimni obdobi by mohlo byt zavedeninéulyzaské stezky.
V planech Mstského tadu Chynov se jiZz lyZaka stezka objevila, proto je otaziasu, kdy

bude tento plan realizovan.

Lokalita Chynov je vcelku ddk prezentovand, jak na internetovych strankach, tak

v informanim centru. Pro lepSi informovanost budoucich rg&wmska by mohl poslouZit navrh
informaznich tabuli u vybranych atraktivit v oblasti jizhi€ech. Vybrané pamatky by mohla
podpdit Jihateskéa centréla cestovniho ruchu a agentura Czecisfopropagaci projektu

a uveejnénim na svych webovych strankach.

V destinaci je nejiie prezentovana néoa stezka. Téul Zaddné informace nejsou ue@geny
ani poskytovany na inforndaim centru ani na webovych strankach. Turist&diw svych
moznostech i tary na Chynovskou jeskyni. Proto byl witeno produktovy batek ,Za

krasami Chynosvkeé jesky/h Tento produkt by mohl motivovat nagshiky k pesi turistice.
Potencial Chynovska je obrovsky,&tho jen vhod# propagovat. Mstsky Gad Chynov

vydava publikaci o vSech atraktivitach a zajimagobt které destinace nabizi. Tato kniha by

mohla zvysSit zajem turigt
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Summary

Tourism is one of the most important sectors ingbenomy. In context of the increasing level

of the population tourism is seen to has a future.

Destinations Chynov has adequate natural sightgwaliaral-historical monuments, but in term
of accommodation service Chynovsko has lack oftoities. In the Chynov there is
insufficient accommodation capacity. In the towhezhChynov there is possibility to be
accommodated in several boarding houses, but nfdhem have a enough capacity to provide
housing for bigger groups of tourists. This mayhbe of the reasons why the locality Chynov,

Is chosen by tourists only for shor-term visitsé® local attractions.

The biggest potential of the tourism developmemealized in the summer. It has confirmed
one of the above mentioned hypotheses. It woulgldoel to develop winter tourism in this
destination. One of the benefit for the winter seasould be introduction of the nature ski
trail. In the plans of the local minucipality Choinski trail is already appeared and it is only a

matter of time when this plan will be implemented.

Locality Chynov is quite well presented, both thebsite and the information centre. For better
infomedness of the visitors some project of therimiation boards would be good. It should be
located near selected atractivities in the SotiBohemia. Selected sites could be supported

the South Bohemia tourism headquaters and Czeclshimagency and publish it on their’s

web sites.

The worst presented thing in this destination isiratrail. There are almost no information in
the information centre or web site. Tourists dokraiw about their option for hiking
Chynovska cave. That is why the product packadedalTo the beauties of the Chynovska

cavé. This product should encourage visitors to hike.
The tourism potential of this lacality is huge. Buthould be suitably promoted. Chynov will

publish about all the attractions and places @regt which this destination offers. This book

should raise the interest of the tourists.

53



9. Prehled pouzité literatury

9.1 Odborné publikace
1) HeskovaM. a kolektiv.Cestovni ruchPraha: Fortuna. 2006. 223 s. ISBN 807168-948-3.

2) Horakové, HStrategicky marketing®’raha: Grada Publishing, 2000. 204 s. ISBIN7169-
996-9.

3) Horner, S; Swarbrooke, Gestovni ruchPraha: Grada Publishing, 2003. 486 s. ISBN 80-
247-02029.

4) Jakubikova, DMarketing v cestovnim ruch®raha: Grada Publishing, 2009. ISBN 978-80-
247-3247-3.

5) Kiral'ova, A.Marketing destinace cestovniho rucfwaha: Ekopress, 2003. 173 s. ISBN 80-
86119-56-4.

6) OrieSka, JTechnika sluzeb cestovniho ruckRuaha: Idea servis, 1999. 244 s. ISBN 80-
85970-27-9.

7) Palatkova, MMarketingova strategie destinace cestovniho ruéhraha: Grada Publishing,
2006. 341 s. ISBN 80-247-1014-5.

8) Petfi, Z. Zaklady ekonomiky cestovniho rucRuaha: Idea Servis, 1999. 107 s. ISBN 80-
85970-29-5.

9.2 Ostatni publikace

1) Dolezalova, JTajemné stezky Jizaechy Praha: Regia, 2003. 205 s. ISNB 80-86367-33-9.
2) Krej¢a, F.Chynovska jeskynCeské Budjovice: Inpress, 2009. 23 s. ISBN 978-80-87309-
01-8.

3) Prasek, J1000let ChynovaBrno: Knizni vyroba, 1981. 15 s. ISBN 477/1981-F.

4) Prasek, Xitanka z chynovské histori€hynov: n¥sto Chynov, 2006, 303 s.

9.3Internetoveé zdroje

1) Bungalov Vacht§online]. 2008 [cit. 2009-10-20]. Dostupny z WWW:
<http://web.hpl.cz/~bungalowvachta/.

2) Restaurant u Bazérfonline]. 2008 [cit. 2009-10-20]. Dostupny z WWW:
< http://www.ubazenu.wz.cz/bazen.#m

3) Penzion Chynofonline]. 2008 [cit. 2009-10-20]. Dostupny z WWW:

< http://www.pensionchynov.cz/index.php

4) Mésto Chynoyonline]. 2007 [cit. 2009-11-17]. Dostupny z WWW:

54



< http://'www.web-mmcomp.cz/

5) CSUJ[online]. 2009 [cit. 2009-11-12]. Dostupny z WWW:
<http://vdb.czso.cz/vdbvo/tabdetail jsp?cislotab=M@801&kapitola_id=5&kontext=t&raze
ni=ta&pro_4382338=552496

6) Uzkokolejka Chynofonline]. 2009 [cit. 2009-08-J4Dostupny z WWW:

< http://www.pshzd.cz/chynov-pacova-hora.f#ml

7) Chynovska jeskyronline]. 2009 [cit. 2009-08-16]. Dostupny z WWW:

< http://www.volny.cz/jeskynechynow!

8) Krej¢a, F.Ochrana girody [online]. 2008, 4 [cit. 2009-12-11Dostupny z WWW:

< http://www.casopis.ochranaprirody.cz/Vyzkum-a-dolantace/mineraly-chynovske-jeskyne-
a-pacovy-hory.htmi>.

9) casopis COTonline]. 2009 [cit. 2010-03-16]. Dostupny z WWW:

< http://www.cot.cz/index.php?page=100&jazyk=1&k20&from=105 />

10) Jirovsky, Matelier M.A.A.TJonline]. 2001 [cit. 2010-01-7]. Dostupny z WWW:

< http://www.web-mmcomp.cz/planrozvoje/data/dotagfihynov.pdf>.

11) Jirovsky, Matelier M.A.A.TJonline]. 2006 [cit. 2009-0380]. Dostupny z WWW:

< http://www.dobronice.eu/archiv/uploaded/2 >.

12) zamekCervena Lhotafonline]. 2009 [cit. 2009-10-20]. Dostupny z WWW:
<http://www.cervenalhota.cz/cervena-lhota-zamekzphp

13) Tabor[online]. 2006 [cit. 2009-10-20]. Dostupny z WWW:
<http://www.tabor.cz/cs/obcan/kultura/ >.

14) hrad K&merfonline]. 2010 [cit. 2009-10-20]. Dostupny z WWW:
<http://www.hradkamen.cz/index.php?nid=6601&lid=Czi&=1045481 >.

15) hrad Choustnionline]. 2010 [cit. 2009-10-20]. Dostupny z WWW:
<http://www.choustnik.obecniurad.net/index.php?khglevel=1&id=1032&za_rok=1018&pa
ge=2 >.

16) zFicenina Kozi Hradefonline]. 2003 [cit. 2009-10-20Postupny z WWW:
<http://www.choustnik.obecniurad.net/index.php?kh§level=1&id=1032&za rok=1018&pa
ge=2 >.

17) informacni tabule[online]. 2010[cit. 2010-02-04]. Dostupny z WWW:
<http://www.alestra.eu/shop/index.php?option=comueimart&page=shop.browse&category
id=91&Treeid=21&Itemid=53 >.

55



10. Frilohy

Seznam tabulek

Tabulka 1: P&et obyvatel v letech 2000 - 2008 k 31. 12.

Tabulka 2: Vyvoj obyvatelstva v Chynév narozeni, zeteli, migrace
Tabulka 3: Mira nezagstnanosti

Tabulka 4: Pet podnikatelskych subjakia odvtvi ve mést k 31. 12. 2008
Tabulka 5: Pdet odpovidajicich lidi

Tabulka 6: Souhlas obyvatel s uvedenymi pojmy

Seznam grafi

Graf 1: Nav&vnost Chynovské jeskynv letech 1977 - 2009

Graf 2: Nav&vnost Chynovské jeskynv jednotlivych ngsicich v roce 2009
Graf 3: NefasgjSi zpisob dopravy

Graf 4: NefastjSi doprovod navsvnika

Graf 5: Délka pobytu

Graf 6: Nejoblibe&Si obdobi pro navétu

Graf 7: Vyznamnost mistnich atraktivit dle obyvatel

Graf 8:Nejvyznamajsi atraktivity ve ngsté¢ a v okoli

Graf 9: VyuZziti krajiny

Seznam obrazk

Obrézek 1: Pacova hora - lom

Obrézek 2: Viadukt na Midtkach

Obrazek 3: Kostel Nejsw&jSi Trojice
Obrézek 4: Modlitba nad hroby - F. Bilek
Obrézek 5: Gabrielova sousoSi - Odchazim
Obrézek 6: Netopyr

Obrézek 7: Bilkv dam

Obrézek 8: Navrh inforngai tabule
Obrézek 9: MoZnost stravovani v okoli

Obrazek 10: Turistické zajimavosti v okoli

56

str. 19
str. 20

str. 21

str. 42
tr. 48

str. 32
str. 33
str. 38
str. 39
str. 39
str. 40
str. 43
str.43
str. 45

str. 24
str. 28
str. 29
str. 30
str. 30
str. 35
str. 36
str. 47
str. 48



Seznam map
Mapa 1: Vymezeni destinace Chynov str. 17
Mapa 2: Zanikla uzkokolejka Chynov - Pacova hora str. 57

Priloha 1: Historicka zajimavost

Kolem r. 1830 byly na chynovském panstvi v provdatapenky patci knizeti
Schwarzenberkovi. &ba vapence stéle vmtala, a tak r. 1878 byla v Pacovédpostavena
jiz tieti velka pec na péleni vapna. Dne 14. 8. 1879 wygacové hory prvni silémi parostroj
v Cechéach od anglické firmy Aveling&Porter. Zaji¥al odvoz vapna do TaboraeBtoze

jezdil denr a vozil 100 -150 q vapna, muselo vypomahatjdéset kaskych potaf.

Pred 1. s¥tovou valkou byla v Chynavpostavena velka vapenka s kruhovou peci

0 24 komorach. Lomy v Pacové a Kladrubsk#ehuyly s touto vapenkou propojeny
Uzkorozchodnou dradhou o rozchodu 700 mm. Tradipeni&tvi na Chynovsku se udrzela

do r. 1964, kdy bylo laméani vapence ukemno. Posledni vapenky v Pacovéébyla zbourdna
v r.1972. Vapenka v Chyn&wasi 0 10 let poziji. Tou dobou jiZ vSak koleje mezi nimi davno

neexistovaly.

Mapa 2: Zanikla uzkokolejka Chynov - Pacova hora
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Zdroj: www.pshzd.cz
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Priloha 2: Dotaznik 1

Dobry den, jmenuji se Jana Kopecka, jsem studantkd) vCeskych Bugovicich . Timto Vas
Zadam o vypkni nasledujiciho dotazniku, ktery se tyké cest@vnibhu na Chynovsku. Tento
dotaznik slouzi jako doplkk mé bakal&ké praci. Informace uvedené v dotazniku, nebudou

nijak zneuzity. Redem dkuji za vypl@ni.

1. Jak dlouho bydlite v Chynoé?

a) mér jak 5 let b) 5- 10 let c) vice jak 10 let d) nebydlim
2. Uval’te zajimava mista v okoliqalespa 3)

3. Mate zdjem o zvySeni cestovniho ruchu na Chyneku?

a) ano b) ne

4. Ktery zpusob vyuZiti krajiny pro cestovni ruch Vam nejvice yhovuje?

a) lyzaska stezka b) cyklotrasy c) chatova osada dtagsoka
e) hotel f) poznavaci stezka g) jiné
uved'te

5. Co Vam ve nésté chybi?

a) kino b) supermarket c) obchvat d) bankomat
e) ditske Histe f) nic nechybi h) jiné
uved'te

6. Souhlasite s realizaci obchvatu?
a) ano b) ne

7. Jakou pamatku v okoli doporwite turistim k navsteveé?
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8. Uvitate SirSi moznost nakupovani?

a) supermarket b) malé specializované obchodyc) obchodni centrum d) ne

9. Jste spokojeni s kulturni nabidkouqrestaurace, sport, akce,...)
a) ano b) ne

10. Pokud nejste, co jefteba vylepSit?

11. Souhlasite s poznavaci stezkou v Chyridv
a) ano b) ne

12. Dle vyznamu pro cestovni ruch ozndmkujte uvedénpojmy? (1 = nejlepsi, 5 = nejhorsi)
Chynovska jesky® 1 2 3 4 5

Bilkav dim 1 2 3
Kostel Nejs¥tejSi Trojice 1 2 3
koupalise 1 2 3
restaurace Na Radnici

restaurace U Bazénu

A D B B
g o1 o1 O

sport

Ll T N

krajina
13. Wk
a) 15 - 20 b) 21 - 30 c) 31-40 d) 41 - 50 e} 60 f) 61 - 70
g) vice jak 70

14. Pohlavi

a) muz b) Zena
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Ptiloha 3: Dotaznik 2

1. Jakym zpisobem jste se dopravili do regionu?

a) automobil b) autobus c) vlak d) kolo
2. Cedujete?

a) sam b) siateli, rodinou c¢) skupinovy zajezd

3. Jste vtéto destinaci poprve?

a) ano b) ne

4. Doporwite navsévu destinace Chynov svym patelim?

a) ano b) ne

5. Délka VaSeho pobytu je?

a) 1 den b) 1-2dny c)3-7dni dsd

6. Kdy nejradéji jezdite na vylet?

a) jaro b) léto C) podzim d) zima

7. Pohlavi

a) Zena b) muz

8. W&k

a) do 25 b) 26 - 35 c) ID- d) 51-60 e) 61 a vice
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