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1 UvVOD

Cestovni ruch je mnohostrannym ¢tiiim. Jeho rozvoj &izeni znamena nejen
hospodé&sky @inos pro dany region, ale i pozitivni vliv na zacéoi pivodnich tradic,
kultur a ochrany Zivotniho prasdi.

Predmétem zkoumani prace se stala lokalita zazemi Votidkée jen region
Voticka). Jedna se o spravni obvod, ktery se rai&lajiznicasti Stedaeského kraje
na hranicich s krajem Jiteskym. Sousedi s&mi spravnimi obvody — Sediny,
BeneSov, Vlasim a je ssasti Mikroregionu DZbany (svazek obi@sici problémy v
oblastech komplexni obnovy venkova, zkvaditani technické infrastruktury, rozvoje
obc¢anské vybavenosti, ochrany Zivotniho piedt a rozvoje imeéieného cestovniho
ruchu).
pocet obyvatel, kdy vice jak polovina Zijégvazrié v malych obcich do 1 tisice
obyvatel. Rozloha je twena 15 obcemi (v praci budou Ziavany pouze obce, které
jsou z pohledu turistickych dilatraktivni), gicemz v jediném @st, ve Voticich, se
nachazi posteny Gad.

Votice jsou obvodem zetdélského charakteru, vykazuji nadprerny podil
zentdélské pidy a jedna se o nejvySe poloZeraist byvalého beneSovského okresu
nalezejici ke $edateské pahorkati) kde se nejvyssi nadirsiké vysky pohybuji mezi
600 — 700 m.n.m. Dominantu regionu tivéavorova skéla, ve vySce 713 m.n.m., ktera
se nachazi v oblasti nazyvafiéska Sihi.

Voticky region je zasazen do malebné krajiny sestednymi estetickymi,
piirodnimi a kulturg historickymi hodnotami. Hlavnimigodnim potencialem se stala
nejen oblas€eské Sikie, ale také firodni park DZbany — Zebrak, ktery je diky své
rozmanitosti a zachovalosti pro tento region z pdhlcestovniho ruchu se stal velice
vyznamny. Dale se jedna i o historicky zajimavéndize bohatym vyskytem sakralnich
pamatek, kdy hlavni kultug historicky potencial tvid nag.: swtoznama Bitva u

Jankova, zdmek Vrchotovy Janovice nebo kopie jéeuzského BoZiho hrobu.



Voticko se dosud jevi jako oblast, kde cestovnhrnasowasné dob piné
nevyuziva vSech moznosti. Hlavnim zfiem prace je oblast blize specifikovat a
definovat aktualni situaci cestovniho ruchu v padamalyzy drufi a forem cestovniho
ruchu v zazemi Voticka.

Vyhodu, @ zpracovani vySe uvedeného tématu bak&kprace, vidim ve své
osobni zkuSenosti se zkoumanym regionem, ve ktéijerd tohoto divodu mohu i
fici, Ze &koliv je voticky region turisticky zajimavou oblasiedna se o Uzemi s teprve
rozvijejicim se cestovnim ruchem. A proto, nenidsiaéo oblast dostate¢
propagovana? VyuZziva voticky region plnohodiatmého pirodniho a kulturniho

potencialu?



2 CILE A METODIKA
2.1 Cile prace

Hlavnim cilem bakal&ké prace je analyzovat cestovni ruch (dale jen CR)
v zazemi Voticka.

Na zaklad hlavniho cile je stanoven dilcil, kterym jsou navrhy a inovace
nabidky a vytvéeni produktového balku, ktery by nél region zatraktivnit a filakat

vice turist.

2.2 Pracovni hypotézy
Obecrt Ize hypotézu definovat jako vyp&d (tvrzeni) o dosud neprokazaném

(mozném, nefezkousSeném,ipdpokladaném, pragdodobném atd.) stavu dvou nebo
vice jewi (promennych) ve zkoumané oblasti, kterou Ize testovairdf;
Stavkova 2003: 21)

Zvolené hypotézy bakaiské prace:

1. NejvyznamigjSimi druhy CR v zazemi Voticka jsou rekéag
sportovni a naboZzensky CR.

2. Sakralni pamatky nemaji v ramci Votického regioostdte€ny
potencial pro primarni cil domaciho CR, ale v komaloi
s vhodnym prvkem, mohou zatraktivnit lokalitu.

3. Zatraktivnit Voticky region Ize, pokud budeme ollpgpagovat

jako celek.

2.3 Metodika

Bakal&ska prace na téma Analyza diudnforem cestovniho ruchu v zazemi
Voticka se sklada zgitcasti, analytické, syntetické a aplikea.

Prvnicast,analyticka, byla wnovana studiu odborné literatury, vymezeni
zkoumané destinace a vyieni analyzy druina forem cestovniho ruchu na Voticku.
Pro vytvaeni literarniho fehledu byly vyuZity informace z odbornych publikaci
zejména ¥nujici se pimo problematice cestovniho ruchu, jejichz sezrenwvgden na

konci bakal&ské prace pod nazvem PouZzita literatura.



Déle byla zpracovana sitér@ analyza, ktera se zéimje na vnitni a vrgjSi
prostedi, diky které bylo moZno charakterizovat a vymegoumanou destinaci a
analyzovat druhy a formy cestovniho ruchu v za2éaticka.

V tomto gipack byla vyuzivana jak primarni, tak i sekundarni data
regionalni literatura, internetove stranky, infooeaiizenych rozhovdr a terénniho
Seteni. Regionalni literatura spolu s internetovymiofigsou ot uvedeny na konci
této prace v pouzité literatel

Synteticka ¢ast zahrnujeifpravu a realizaci marketingového vyzkumu, ktery
byl provadn jiz zmirgnymi fizenymi rozhovory a dotaznikovym gtim.

Rizeny rozhovor je standardizovany rozhovor tazgieleze s jednim
respondentem, kdy tazatge otazky, pipadre i varianty odpowdi, jak je naformuloval
vyzkumnik, ale fi kterém tazatel dotazovaného ustiuje tématicky a vede ho, aby
neodb@oval od tématu. (Foret, Stavkova 2003: 43, Bené rozhovory byly vedeny
s vyznamnymi osobamgnujici se problematice CR v zazemi Voticka, byda ji
feditelka Informé&niho centra Votice pani Jaroslava Drabova, vyznapuujikatel
vlastnici penzion a restauraci ,U modr&kg' pan LuboS Mudra, dale podnikatel pan
Véclav Sevik, ktery je vlastnikem penzionu ,Pod sv. VAclavearpan Pavel KZek,
provozovatel otanského sdruZeni ,Ochrana faubiR" se sidlem ve Voticich. Pro
ziskani konkrétnich informaci od nasétiki a obyvatel regionu byl vypracovan
dotaznik, ktery hodnoti nabidku CRin&si navrhy na zeémy, charakterizuje druhy a
formy CR v zazemi Voticka a definuje segmetdsiniku CR.

Aplika éni ¢ast tvd@i navrhy na zrny a produktovy batek, jejichZz hlavnim
cilem je zatraktivnit voticky region, maximé&lnyuzit jeho pirodni, kulturrg-
spole&ensky potencial, zvysit get (tastniki CR, motivovat je k opakované naust a
rozstit nabidku CR.
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3 LITERARNI RESERSE

3.1 Cestovni ruch
Heskova a kol. (2006: 9) uvadi, Ze cestovni ruclymamny spokensko-

ekonomicky fenomén jak z pohledu jednotlivce, tapole&nosti. Kazdoréne
piedstavuje neptsi pohyb lidské populace za rekreaci, poznavamapaenim
vlastnich sf z pfijemné dovolené. Je séasti spateby a zsobu Zivota obyvatel
zejména ekonomicky vysfych zemi.

Cestovni ruch, krofprimarni nabidky, tj. firodni a kulturg-historické
podminky, vyZaduje i moznost svobodného pohybu atgfstva, iméreny
disponibilni fond volnéhdasu, volnou kupni silu na uspokojovani #ehytnych
potieb. Do této skupiny zahrnujeme i pediy spojené s uspokojovaniasti na
cestovnim ruchu. Nezbytn4 je i vystavba a provgraknich, ubytovacich,

stravovacich, sporto¥rrekrea&nich, zabavnich a dalSichizzeni cestovniho ruchu.

3.1.1 Vymezeni a kategorizace cestovniho ruchu
S cilem sjednotit nazory na definovamégmitu cestovniho ruchu z hlediska

statistiky organizovala $tova organizace cestovniho ruchu (UNWTO) v rocel199
v kanadském gst Ottawa mezinarodni konferenci o statistice cedtawvnuchu. Jeji
Gcastnici gijali ndvrh, Ze cestovnim ruchem se rozukinpost osoby cestujici na
piechodnou dobu kratSi neZ je stanovetigéemz hlavni del cesty je jiny nez vykon
vydélecné cinnosti v navstiveném mist Stanovenou dobou se v domacim cestovnim
ruchu rozumi Sest &siai. Vydélecnacinnost neni v navstiveném migtaloZzena na
trvalém nebo fechodném pracovnim p@nu, ale to nevylduje sluzebni, obchodni a
podobné cesty s pracovni motivaci hrazené z tgtdecovniho poréru u
zantstnavatele v mistbydlis€ anebo firmy. Definice UNWTO vyltuje z cestovniho
ruchu cestovani v ramci mista trvalého byd|igravidelné cesty do zahrahidotasné
presthovani se za praci a dlouhodobou migraci. (Heskadw@l 2006: 11)

Parmova (2003: 6) uvadi, Ze pod pojmem cestovii seaozumi celkovy pobyt
mimo stalé bydligt, ktery slouzi pedevsim k odp#inku, navseve prirodnich kras,

kulturnich pamatek, sportu nebo jinym poiitka s tim spojené cestovani.
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Dle Petfi (1999: 26 — 27) Ize, na zakkadhrnuti nazar nékterych autoi a
urgitych zakladnich ry resp. ti hlavnich motiw pro (&ast na cestovnim ruchu,
cestovni ruch definovat jako &@snou zrdinu mista pobytu, tj. cestovani gepyvani
mimo mist trvalého bydlisf zpravidla ve volnémiase, a to zadlem rekreace, rozvoje
poznani a spojeni mezi lidmi.

Tato definice je zatena na poptavku po cestovani, je-li orientovana
nabidkow¥, obvykle popisuje nabizené produkty, tj. to cafay turista prozit. Definice
orientovana poptavk@viz vySe uvedenou) se sotesfuje na chovani turigta jejich
potieby.

Cestovni ruch neni jednotlivym oborem, ale multimbou ekonomickou
¢innosti. Tim je mozno Zavodnit, pr@& ekonomové povazuji za obtizné cestovni ruch
kategorizovat, definovat, ale nakonetddit. Cestovni ruch by sh byt vzdy chapan jako
vzajemny vztah mezi nabidkou a poptavkou: tvorlmalpkti by meéla uspokojit patebu
turisti.

3.2 Druhy a formy Cestovniho ruchu
Specifikovat CR jen ve vSeobecné ravlyy bylo nedostaujici z divodu, Ze

kazdodenni praxi se projevujetznych druzich a formach, které se neustale vy\djeji
obohacuiji v zavislosti na poptavcgastniki cestovniho ruchu a technicko-
technologickych moznostech nabidkyzRorodost ozngeni drulii a forem cestovniho
ruchu potvrzuje i jejich charakteristika v odbotitérature. (Heskova a kol 2006: 21 —
22)

3.2.1 Vymezeni druh G cestovniho ruchu
Déle se o druzich cestovniho ruchu hidvehdy, kdyz za zaklad posuzovani

cestovniho ruchu vezmeme motivaci jejictastniki, tj. Gcel, pro ktery cestuji a
pobyvaji rechodri na cizim migst. O formach cestovniho ruchu mluvime, kdyz jako
zaklad posuzovani cestovniho ruchu vezmeimeé [Ficiny, které ho ovliviuji a
dusledky, které pnasi. V praxi se druhy cestovniho ruchu nevyskytujsté podob,
ale ve vzajemné kombinaciifemz jeden z nich byva dominantni. (Heskova a kol
2006: 21)
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Petiti (1999: 30) uvadi typologii druhcestovniho ruchu, ktera plati jak
v domécim, tak i v zahratnim cestovnim ruchu, a to i mezinarédekonomicky
vyznam tohot@leréni sp@iva zejmeéna v odlisSnych nakladech na vybaveni mist

cestovniho ruchu.

3.2.2 Typologie druh @ cestovniho ruchu:

Obrazek ¢. 1 a : Druhy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ) ]
ruchu - :
a) z mista realizace
» doméaci CR

» zahranéni CR

b) ze zpiisobu (Fasti a c) ze zpisobu a organizace
formy dhrady naklad & zabezpéeni sluzeb cestovniho
> volny CR ruchu
> vazany CR > neorganizovany CR

» organizovany CR

a) z délky kasti
» kratkodoby CR
» dlouhodoby CR

Zdroj: Petfi (1999: 28)
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Obrazek €. 1 b : Druhy cestovniho ruchu

N
Druhy cestovniho |
<
ey J [ rekreaéni CR
| |
( )
sportovni CR lazeisky CR
(S J
| |
( )
dobrodruzny CR ] zdravotni CR
| |
e R ( )
myslivecky a obchodni CR
rybaisky CR L J
(S J
| |
e A i
naboZensky (poutni) [ kongresovy CR ]
CR
(S J

|
[ stimulaéni CR ]

Zdroj: Heskova a kol. (2006: 21)

3.2.3 Specifikace vybranych druh 0 cestovniho ruchu
Domaci cestovni ruch- je cestovni ruch,ipnémz (Eastnici nepekrauji statni

hranice své vlastni zem(Petfi 1999: 28)

Je to @ast oldana dané ze#ma cestovnim ruchu v rdmci jejiho tzemi mimo
misto jeho obvyklého pobytu z&elem vyuziti volnéh@asu, obchodu nebo za jinym
Ucelem po dobu kratsi jednoho uceleného rokech 1998: 17)

Zahraniéni cestovni ruch— je cestovni ruch, ktery zahrnujijezdy a vyjezdy
za hranice fislusného statu. Déale gkeni z hlediska vztahu k narodnimu hospgsta
na:

e

- aktivni zahrantni cestovni ruclipiijezdovy), ktery znamen&ipezdy a pobyt

zahrangnich nav&tvnika (cizinai). Tento cestovni ruch je z pohledu
piisluSného staturnosem platebnich prdstlki a @ispiva tedy k aktivni stran

platebni bilance.
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- pasivni zahranini cestovni ruclivyjezdovy), ktery znamena praiglusny stat

vycestovani (vyjezdy) vlastnich &dmni do zahranii a jejich pobyt v zahradi.

Predstavuje vydej platebnich priedki do zahranii a zatZuje tedy pasivni

stranu platebni bilance.

Souhrn veskerého zahraniho cestovniho ruchu, tj. cestovni ruch vice zgeni,
ozna&ovan jakomezinarodni cestovnich ruch

Volny cestovni ruch(nazyvany téz ,komeéni*) je takovy druh cestovniho
ruchu, kdy si dastnici hradi éast pouze ze svychipni a o &asti se svobodn
rozhoduji

Vazany cestovni ruch(nazyvany téz ,socialni“) je takovy cestovni ruktly
Uhrada dastnika je pl& hrazena nebo dapvana ze spotenskych fond (diive fondi
kulturnich a socialnich pisb, gispsvki nemocenského pojiti apod.). Wast a
poskytnuti pispevku je v €ch to fipadech vazana na spin uritych podminek (nap
zamestnani nebglenstvi v utité organizaci, dopoteni Iékae apod.). Vazany cestovni
rekreaci. Tento druh cestovniho ruchu je projevetit@isocialni politiky spolénosti.

Neorganizovany cestovni ruche takovy cestovni ruch, kdy si v3e faiiné
zaji¥uje wastnik cestovniho ruchu sam, resp. paldst&ne vyuziva sluzeb cestovni
kancelde, nap. k vymené valut, prodeji lodnich listkapod.

Organizovany cestovni ruchje takovy, kdy cestu i pobyt zafigje organizace,
zejména cestovni kancelale i nap. odbory apod.

Kratkodoby cestovni ruch je charakterizovan pobytem do 3idmimo trvalé
bydlist (nejvySe 2 genocovani)

Dlouhodoby cestovni ruchpredpoklada cestovni pobyt delSi nez 3 dny mimo
trvalé bydlisg, nikoliv vSak (podle mezinarodnich dohod) del& feresial. (Peth
1999: 28)
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Rekreaéni cestovni ruchje druh cestovniho ruchu, pro ktery je charaktietigt
pasivni, ale i aktivni odginek ve vhodnémijrodnim prostedi s cilem obnovy
fyzickych a psychickych sil. Pobyt Wignivém girodnim prostedi kombinovany
s riznymi rekre@nimi aktivitami (pohybové a nenémé sportovnéinnosti, nap.
prochazky, tabieni v girodé, chataéeni, chalupgeni a jiné) ma vliv na organismus a
duSevni pohoddloveéka. Dostava staledtsi vyznam se zhorSujicim se Zivotnim
prostedim v mist trvalého bydlist a pracovidt. Rekre&ni cestovni ruch méa podobu
individualni nebo rodinné rekreace, ktera@astnici organizuji sami ve vlastnich nebo
pronajatych zédzenich, nebo organizovanou formou véepeosti gistupnych
zaizenich cestovniho ruchu

Tématicky cestovni ruchje zangieni na uspokojovani specifickych odbornych
a rekreanich poteb. Ma individualni i organizované fory. Z odboroétiediska je
podiizeny specifickym z4jiim a potebam navéwvniki, nag. technické pamatky a
zajimavosti, sakralni stavby. Rekéaéapoteby a zazZitky zprostdkovavaji nap i
tematickeé parky v Evrapi zamdi, které poskytuji rozéiné rekreani a zabavni atrakce
pro ckti a dosglé. Tématicky cestovni ruch umafe komplexni zazitek v relati¢n
kratkémcase.

Nabozensky, resp. poutni cestovni rughe sowasti kulturniho cestovniho
ruchu, spojeny s tradicemi&wevych nabozenstvi. Jeho t&$€jSim projevem jsou
pouze na poutnicka mista. Poutnim (kultovym) misteihe byt nésto, obec, osada
nebo krajinny prvek. Nabozensky cestovni ruch skubiirnino cestovniho ruchu lisi
nabozZenskymi motivy a odmitanim oZoeani jeho dastniki jako turisfi. Poutni
aktivita vyvolava patbu budovaniimeérené infrastruktury.

Zdravotni cestovni ruchje reakci natrst zdravotniho usdoneni lidi a jejich
snahy preventivhovliviiovat své zdraviiied negativnimi tisledky vysokého Zivotniho
tempa a satasného zfisobu Zivota. Pozadavky na jeho rozvoj sili dikpdhe z konce
minulého stoleti, poktaujiciho do sotiasnosti, kterym se stala pohodaieé €lo a
krasu (tzv. wellness, fitness, beuty). Vliv mastauci vrstva manazegrkteii pozaduji
kratkodobé, ale intenzivni zotaveni. Produkty zdtaiho cestovniho ruchu nabizeji
nejenom lazg, ale i hotely v rekraanich stediscich. Jejich hlavni séaésti jsou izné

sportovig-rekre&ni, rekondéni, relaxani a dalSi aktivity a programy.
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Stimulaéni cestovni ruchje pojem, ktery ozriaje cestovani s cilem stimulovat
zanestnance k vy3Si motivaci pracovniho vykonu. Smygkepodnitit jejich zajem o
obchodni Usfch podniku a zvySeni ekonomickych vyslédslouzi na posileni
socialnich vazeb mezi zastnanci firmy, kultivuje pracovni vztahy a vychogav
zaméstnance. Bast na stimuknim cestovnim ruchu je odmou — prémii vizi interni
soutZe organizované zafstnavatelskym podnikem, firmou. ZvySuje motivaci
pracovniki k vykonu. V poslednim obdobi se stimtriapobyty vztahuji nejen na
zanestnance podniku, ale i na partnery, ihajistributory, zprosedkovatele,
zékazniky. Stimukni cestovni ruch vyZaduje perfektni organizaci sablovou
narainost programu jehoz seéésti je i specificky zagiteny pracovni program.
(Heskova a kol. 2006: 26)

3.2.4 Vymezeni forem cestovniho ruchu
Petifi (1999: 27) dale uvadi, Ze formy cestovniho rucyehazeji ze zageni

cestovniho ruchu na uspokojovanditych konkrétnich pdeb (Eastnika, tj.
Z poptavko¥ orientované definice cestovniho ruchu.iBby &astniki cestovniho
ruchu maji specifikovany charakter a odliSuji sginych poteb rekolika specifickymi
znaky. Jednotlivé formy cestovniho ruchu obvykleddu zvlastni pozadavky na
zpasob realizace a zabezjeai sluzeb (rozsah a kvalitu).

Podle Heskové a kol. (2006: 27) formy cestovnilehwumoiuji blize ugit
podstatu cestovniho ruchu z hlediskafgbta cili jeho &astniki. Toto poznani
dovoluje |épe fipravit porukty a nabizet ho na trhu cilové sképisastnili cestovniho

ruchu.
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3.2.5 Typologie forem cestovniho ruchu
Ne&které formy cestovniho ruchu dle Heskové a kolO@2@1):

1)

YV V. V V V V

2)

YV V V VY

3)

z geografického hlediska
doméaci CR
zahranéni CR
mezinarodni CR
vnitini CR

narodni CR
regionalni CR

podle paitu ucastniki
individualni CR
skupinovy CR
masovy CR
ekologicky CR

podle zpisobu organizovani

» individualni cesty

» organizovany zajezd/pobyt

» klubovy cestovni ruch

4)

vV V V V

podle wku U¢astniki
CR dsti

mladeznicky CR
rodinny CR
seniorsky CR

a ostatni kritéria

18

5)

6)

7

8)

podle délky kasti

> wvyletni CR

» kratkodoby CR

» vikendovy CR

» dlouhodoby CR

podle pfevazujiciho mista pobytu
mestsky CR

piiméstsky CR

venkovsky CR”

agroturistika (ekoagroturistika)

horsky, vysokohorsky CR

YV V. V V V V

ptimorsky CR

podle roéniho obdobi

» sezonni (zimni, letni) CR
» mimo sezonni CR

» celorani CR

podle pouzitého dopravniho
prostiedku

» motorizovany CR

» Zeleznéni CR

> letecky CR

» lodni CR



3.2.6 Specifikace vybranych forem cestovniho ruchu
Rodinny cestovni ruch ¢asgji oznatovany jako rodinné rekreace, jeeny

zejména mladym rodinam. Mladou rodiniteg@stavuji lidé ve &ku 25 az 44 let, ke
Ziji jako manzelské pary tini. Reprezentuji Zivotni styl, ve kterém hledagibdlitu a
uréitou kvalitu Zivota. Jeji satasti je i pijemné traveni volnéh&asu mimo misto
trvalého bydlist. Rodinnou rekreaci zajifje z&izeni cestovniho ruchu, ktera jsou
ochotn& a schopn&ipravit vhodny produkt jak pro dosig, tak i pro jejich dti.

Vyletni cestovni ruchje cestovni ruch, ktery je spojeny s pobytem mimisto
trvalého bydlist kratSim nez jeden den beepocovani, siznou motivaci (doibrody,
meést apod.), siiznym typem dopravniho préstiku (kolo, autobus, auto, viakdio
apod.) samostatmebo jako sotast zajezdu (obligatorni neb o fakultativni vylet).

Kratkodoby cestovni ruch negesahuje d¥ az ti prenocovani. Organizuje se
za W&elem odpoinku, poznavani, rozptyleni a zabavy, kulturnihbaeportovniho
vyZiti. Neastji jde o (Bast na cestovnim ruchu koncem tydne, ktery secogm@gako
vikendovy cestovni ruch.

Dlouhodoby cestovni ruch je forma cestovniho rusitimérenou délkou
pobytu Fesahuijiciiti az ¢tyii pienocovani. V jednotlivych zemich je délka pobytu
stanovena diferencovan

Méstsky cestovni ruchje kazda forma pobytu naeshika ve nésté, jehoz
hlavnim cilem je celkovy zazitek z n&f mésta bez ohledu na to, jestli pobyt
spojeny s fenocovanim nebo bexgnocovani. NlZe byt motivovany praco¥n
(sluzebni, obchodni, kongresovy cestovni ruch) riebsticky (kulturni, vzdlavaci,
nakupni, zdravotni cestovni ruch, névatpiibuznych a znamych). S ohledem na délku
pobytu v mist jde o vyletni nebo pobytovy cestovni ruch. Névatmest umoiuje
rozpoznavat nejen vyznamneé kulturni a historick@égtidnodnosti, architektonicka,

stavebni, vytvarna a uilecka dila, ale i satasny Zivot v nich.
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Pro ntsta je to pilezitost prezentovat kulturni statky, organizovaddélosti
piiméierg je ekonomicky zhodnotit. MozZnost rozvoje&stského cestovniho ruchu maji
vSechny velikostni typy st za pedpokladu, Ze mimo primarni nabidku jsou dopéavn
dostupné, maji kulturni infrastrukturu, nakupni mesti, stravovaci a ubytovaci
moznosti, organizované kulturni, obchodni a sparitakce.

Pozornost musi bytémovana i prostorovému &areni (orient&ni tabule),
budovani parkovi§ estetice a originatitpéSich a oddychovych zon, rekonstrukcim
historickych budov a jejich vyuZziti pro cestovnéhy provozni dobmuzei, galerii,
panttihodnostem a obchddh. Vyznamna je sluzba turistické inforémi kancelée,
kterd by n&la byt k dispozici navétnikam i ve ve&ernich hodinach,ies vikendy a
ostatni volné dny a &ua by poskytovat kvalitni @ivodcovské sluzbyipprohlidce
mésta.

Ekoagroturistika je forma agroturistiky na ekologicky hospeidéch farmach.
Ekologicka farma nepouziv&ipostlinné a ZiveiSné vyrokt Zadné syntetické
chemikalie, hnojiva, hormonalnfipravky, ungla barviva a konzeréai piipravky.
Produkty ekologického zeftélIstvi se pisne kontroluji, a kdyZz sgiuji narodni, resp.
mezinarodni standardy, mohou pouZivat ochrannomkadio.(Heskova a kol. 2006:
31-33)

3.3 Poslani a cil podnikatelskych organizaci
Smysl¢i poslani identifikuje zakladni funkci, respektiglhu jakéhokoli

podnikuci agentury, event. jakékoli jejiatésti. Jakykoliv druh organizovanych
¢innosti, ma zakladni funk¢i dlohu, kterd je muififazena spolaosti. Smyslem
obchodniho podniku je, obetieceno, vyroba a distribuce zbozi a sluzeb. Smyslem
statniho Badu soud je interpretace a aplikace zako®smyslem univerzity je vyuka a
vyzkum, a tak bychom mohli pokiavat dal a dal. (Koontz, Weihrich 1998: 122)
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Hordkova (2000: 21 - 23) uvadi, Ze kazdy podnik immegtive vyjadit, jaka je
jeho role v oblasti podnikénigiinné predstavit zakladni provozované aktivity — tedy
odpowd’ na otazku ,kdo jsme a o co usilujeme“¢INby prezentovat i primarni funkce
ve vztahu k trhu a jeho uspokojeni, ke jménu a&gtbvkterou chce na trhu mit, a
vyslovit, jak chce byt chapan kggnosti. Nejsou zde vyslovenytitelné cile, pouze
orientace a postoje.

Podnik musi urit prevést Siroky smysl poslani, formulovani, do globgin
strategickych cil. Cilem podniku rozumime az konkrétni stav, jehogadeni se
predpoklada v witém ¢asovém obdobi. Jasstanovené cile se vlastatavaji ukoly
podniku pro ukity ¢asovy horizont afiedukuji jeho chovani ve vritich i vrgjSich

souvislostech.

3.4 Strategie

Terminy strategicky a strategie jsou snad nejpaéj$i ekonomické kategorie
v sowasném vyrobnim i obchodnim slovniku. Zda se, Ze&agrobni i obchodni
rozhodovani je nyni rozhodovanim strategickym. &vatci v podnicich hovo o
strategickéntizeni i strategickém planovani, zabyvaji se ftmami strategiemi i
marketingovymi strategiemi. Uvilisamotného marketingu to jsou vyrobkové strategie,
cenoveé a distribini strategie, strategie na podporu prodeje i reRiestrategie.

Termin strategie byl a je velrsasto pouzivan v ndjergjSich kontextech a
v nejrozmaniSim slova smyslu pro nejrozdégi typy c¢innosti bez jakéhokoliv
rozliSovani. A prav tato zvyklost mé za nasledek odliSné chapani terminadbytek
jeho definici.

V obecném slova smyslu se strategii rozuniitéischéma postupu, schéma
které naznéuje, jak za danych podminek dosahnout ¥tgtych citi. Je to pehled
moznych krok acinnosti, které jsouifjimany ,s Wwdomim*“ ¢ast&né neznalosti vSech
budoucich podminek, okolnosti a souvislosti, kdgmepoznany vSechnyipustné
alternativy a nelzeipsré oznd&it jednotlivé vyhody a nevyhody pro geby budouciho
rozhodovani. Konsym (&elem strategie je dospk nalezité sotinnosti veSkerych
aktivit vSech sloZzek podniku a vytiibjednotny a neditelny celek jeho dalSich
perspektiv. (Hordkova 2000: 11)
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Odborné& publikace managementu definuje stratelgii jgéeni dlouhodobych
zakladnich cil organizace a stanoveni nezbytnyaimosti a zdraj pro dosazenithto
cila.

Ucelem strategii je @it a prostednictvim hlavnich cil a taktiky vyjadit
predvidany obraz podniku.dglem strategii neniipsré urdit to, jak podnik dosahne
svych cih, protoze to je ukolem nesfiného mnozstvi hlavnich a vedlejSich
podpirnych progran. Strategie vytvieji ramec pro uvazovanicanost. Jejich
uzitetnost z hlediska praxe a jejich vyznam z hlediskiégtoplanovani umaitji

chapat je jako @ity typ plani pro analytické &ely. (Koontz, Weihrich 1998: 123)

3.5 Strategicky marketing
Strategicky marketing je jednou z vyvojovych fazarketingu (adou
vyvojovych stupt), uvazovanou ve vztahu k marketingovgmnostem, funkcim i
¢asovym horizonitm. Lze ho charakterizovat jako proces spojeny zegné
- s vypracovanim
» analyz faktod vnitinich podminek a stranek podniku
» analyz faktod prilezitosti a ohrozeni podniku
» analyz faktol konkurence (¥etné progndézovani budoucich trendyvoje)
- s participaci na vytyeni souboru cil podniku a formulovani
podnikovych strategii pro jejich dosazeni
- se stanovenim marketingovychicil
- s volbou marketingovych strategii k dosazeni &tych citi
- s vypracovanim, realizaci a kontrolou marketingdvgtan
- s komplexnintizenim marketingového procesu
Strategicky marketing je spojovan s hledanim koektri vyhody (nejlépe
velmi vyrazné odliSeni stedpokladem dlouhodobosti, které napiden silnému rozvoji
Z&douciho trzniho prostoru pro vyrobek). Konkdrérvyhoda a vysledky
marketingove situmi analyzy jsou kiovymi prvky pro volbu a formulovani vhodnych

marketingovych strategii.
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Strategicky marketing je ptrsoustedn na zdkaznika, vede organina
jednotky ke studiu a k porozumi jeho poteb a pani, &i je chapat zakaznické hodnoty
a zpisob mysleni zakaznika.

Dobra znalost vnihich podminek a konkrétni situace i respektovaosiadki
organizace fispiva ke zlepSeni pozice ve&#im prostedi. Strategicky marketing se
snazi i o pesun pislusnych séeni o domaci situaci do ¥$iho podnikového prosdi.
Usiluje o zaji&ni vzajemného kontinualniho uvazovani imith podminek a Wjsiho
prostedi organizace.

Lapidarre receno, strategicky marketing poméha orientovat ,kantié
v organizace simiem k trhu. (Horakova 2000: 14 — 15)

3.6 Planovani
Podstatny charakter planovani e mozné ilustrovatenim jeho hlavnich

charakteristik: 1. fispiva k dosaZeni z&mi a cilu, 2. je prioritni mezi manazerskymi
tlohami, 3. vztahuje se na veSkeré aktivity (sclosgimppronikani plata 4. umo#uje
efektivni provadni ¢innosti. (Koontz, Weihrich 1998: 119)
Podle Horakové (2000: 13) je planovani &siitizeni a je spojeny:
- s formulovanim cfil podniku dosazitelnych v budouci¢hasovych
obdobich.
- s ukenim postup a prostedki, pomoci kterych budeéchto cili

dosazeno.

3.6.1 Strategické planovani
O strategickém planovani havme v ramci komplexniho pohledu na rozvoj

podniku ve spojeni s rozhodujiciinnostmi a obecnymi cili. Jedna se o dlouhodobé
nasngrovani podniku a jeho celkovou orientaci v pr¥edf — o soulad s prdasdim.
Ucelem je vypracovani dokumentu — planu —iireni¢innosti, ktery zabezgée
uspokojivou existenci v budoucnosti (ziskyiatrpodniku) na zakladuspokojeni
potreb zakaznik.

O tom do jaké miry je ity plan strategicky, rozhodujegadmet planu,
planovaci postupyasovy horizont. (Hordkova 2000: 13)
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3.7 Situa éni analyza
Situani analyza je prostdkem, ktery na zakladnalytického zhodnoceni

minulého vyvoje a saiasného stavu a na zaktaklalifikovaného odhadu
pravdpodobného budouciho vyvoje ve strategické obdatzienpomoci p formovani
budouci trzni pozice podniku. $legnitini situaci organizace (schopnosti, dovednosti,
jedinginosti, zdroje) pedevsim vzhledem k tiim a konkurenci a zkouma komplexn
vliv faktora vn¢jSiho prostedi na organizaci.iBdstavuje dva typy analyzy — interni a
externi. Externi podminky, které jsou z pozice pkalmeovlivnitelné a
nekontrolovatelné, sithovliviiuji podnikovou situaci. Nhi atraktivnost trznich
piilezitosti, isobi i na intenzitu ohroZeni a spoluvyfviiadu specifickych situaci. A
analyza pomaha identifikovat takové situace, kbeoiou nastat v prasdi.

(Horakova 2000: 36)

3.7.1 Vnéjsi prost fedi a vnit Fni prost redi

Vi~ s

prilezitosti. Hodnoceni se z&ije na ekonomické, socialni, politické, legislativn
demografické a geografické faktory. Déle je pfedt sledovano z hlediska
technologického vyvoje, z hlediska vyrdbé sluzeb nabizenych na trhu a z hlediska
dalSich faktai, nezbytnych pro stanoveni konkuéansituace organizace.

Také vnitni prostedi firmy by n¢lo byt revidovano a vyhodnocovano
z hlediska zdrdij, silnych a slabych stranek vyzkumu a vyvoje, vyrgiracovnich
postupi, materialniho zabezpevani vyroby, marketingu, vyrolika sluzeb. Pro
formulovani strategie jsouitkzité jesSt dalSi faktory, a proto by &y byt
vyhodnocovany jak lidskeé a finami zdroje, tak image organizace, orgatida
struktura a organizai klima, planovaci a kontrolni systém a vztahy&eazniky.
(Koontz, Weihrich 1998: 169)
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Hordkova (2000: 36) také uvadi, Ze makropextita mikroprosedi.
Makroprostedi tvai SirSi okoli podniku. Do jisté miry podrikn diktuje, co a jak
mohou a nemohou provozovat. Existuji makroelemekigyé jsou v podstaimimo
dosah podnikoveé kontroly. Ovliuji postaveni i chovani podniku, a tim i jeho vymba
obchodni Usgchy i nedspchy. Kazda organizace je vnima na zaklednkrétnich
podminek a okolnosti, nejsou chapany vsemi podstiodrg. Podnik by ndl parametry
prostedi dokonale poznat, analyzovat, sledovat jejiclojgvé trendy a snazit se jejich
klady (£eln¢ ,vyuzit“ pro dalSi rozvoj. A proto se musi ,svymfakroprostedim
zabyvat a spolehli/se v #m orientovat. Jedna se zejména o:

- ekonomické&initele

- demografick&initele

- politickou situaci i jeji pedpokladany vyvoj a o legislativni podminky
- kulturni a socialni podminky

- technologick&initele

- prirodni faktory

Rovrez se svym mikroprogtdim se podnik musi vyrovnat. Mikropriesdi to
~nejbezprostedrejSi“ okoli podniku a podnik sam je jeho zakladninakgm. Pokud
chce byt Usgsny, musi mikroproggdi pochopit a porozuroli, ktera mu zde nalezi.
Role podniku v mikroprogedi zavisi pedevSim:

- navysSi zdraj
- na schopnostech a mozZnostech
- vyrobky vyvijet, vyrakt a prodavat, a to podle geb zédkaznik
- azarove se reprodukovat a rozvijet jako podnik
DalSimi prvky mikroprostedi (vedle podniku) jsou jeho dodavatelé, distiitiu

mezklanky, konkurence, zakaznici aregost. (Horakova 2000: 37)

3.8 Marketingovy vyzkum
Informace maji svou nakladovou i hodnotovou stramkezi daty, informacemi,

znalostmi a moudrosti jsou obrovské rozdily. Pogaidlata nezpracuji v informace,
které se transformuji ve znalosti a p&ge@ieneni v trzni moudrost, zraacast jich

prijde nazmar.
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Odbornici na marketingovy vyzkum rozliSuji metody shroma®ovani
informaci, liSici se svymi ndklady i svou hodnotdihlediska néklatl v fazeni od
nejnizsich po nejvyssi naklady, jsou jimi pozordy&ekundarni data a primarni data.
(Kotler 2000: 105)

3.8.1 Dotazovani

Vv s

faze procesu marketingového vyzkumu. Nez k vlasirgshiru dojde, je dlezité
dukladne provést jednotlivé krokyiffjpravné faze vyzkumu.

Cely postup tvorby dotazniku jako zakladniho ngstdotazovani lze stajn
jako cely vyzkumny proces ro&it do nekolika fazi, které charakterizuji posloupnost
jednotlivych tkord. Tyto se navzajem dajlji a ovliviuji.

V prvni fazi zajifujeme, na co se budeme ptat. Odjbziskdme z definice
problému a cile vyzkumu. Cile kvantifikujeme pompoZadavk na informace.
Vypracujeme proto seznam informaci, kter&@ba zjistit pro dosazeni @il

Napsany seznam pozadovanych informaci nam posiqu#béhu celé tvorby
dotazniku.

Nachazeji se zde zakladni otdzky &dvia slova. U kazdé poloZzky seznamu
zjistujeme jeji dilezitost pro objasii stanoveni cil.

Kdyz usoudime, Ze se jedna o nadbyéeldaje, rdli bychom je odstranit.
Znamenaji totifasové a finatni naklady. Do dotazniku vybirAme pouze otazkyiékte
jsou opravdu pdebné.

Naopak odpo&di na otazky, které bylyiptvorbé dotazniku opomenuty nebo
Spatrg formulovany, se uz ziskat nedaji. Informace z rzickané pak budou chtb
Dopredu bychom i pocitat s gedpokladanymi metodami analyzy odpdy jinak se
muZe stat, Ze Udaje budou shrom&#dve forngé nepouzitelné pro analyzu.

Dotazovani mze probihatiznymi zpisoby. Kazdy typ dotazovani ma sve
vyhody i nevyhody a vyuZivaji se v zavislosti naaia faktorech, jako jsou téma a
doba dotazovani, cilova skupina responél@itVVyuziti jednotlivych tyg také utuje,
jak bude vypadat dotaznik. (Kozel 2006: 150)
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3.8.1.1 Typy dotazovani
Osobni dotazovani- obsah dotazniku e byt uten tazatéim, responderim,

nebo okma sodasr. Proto v zavislosti nétenéi dotazniku by naip instrukce pro
tazatele mily byt vytiS&ny vyrazré odliSre (tu¢né, kurzivou, barew), aby je tazatel
omylem nepecetl respondentovi. Pokud budeme pouzivat Skalyzeme je
respondentovi ukazovat na kartachéitérvyuzijeme i dalSich poficek, jako jsou
vzorky, planky aj.

Pisemné dotazovant respondent vyplje dotaznik bez cizi pomoci, proto jsou
pozadavky na dotaznikigomto typu dotazovani nejtsi. Otazky formulujeme co
mozna nejpreciziji, aby respondent pochopil, co p&nm v konkrétni otazce vlasin
chceme. Satasti dotazniku je motivai privodni dopis a ofrankovana obalkamz
eliminujeme riziko nizké navratnosti pisemného dovtani.

Telefonické dotazovani- zpravidla uz vzdy je v dnesni dobyuzivan dotaznik
v elektronické podabpiimo v paitaci tazatele, ktery dod vklada odpo¥di
stisknutim pislusné klavesy. Dotaznik musi byt kratSi s ohledamespondentovo
soustedni a neniZzeme v ¥m pouZzivat skaly.

Elektronické dotazovani— jak dolie vime, spojuje v s@hvyhody gedeslych
typt dotazovani a také jejich nevyhody. Podlésqgbu distribuce dotazniku
responderitm (e-mailem, na www strance) se rozhodneme proiénkpodobu
dotazniku. Je-li to mozné,diré vyuzijeme nazornych pomaek (zvukové klipy, video,
3D modely), které pomohou respondentovi spéaatpowedet. (Kozel 2006: 150 — 151)

3.8.1.2 Ramec vzorku
Na paéatku procesu nas zajima, koho se budeme ptattera cilovacast

obyvatelstva se ma stat Wbvym souborem. Proto se snaziniegoé specifikovat
cilovou skupinu.

BohuZel to neni vZdy jednozireé a jednoduché.

Podle tohoto prvniho rozhodnuti se budou nasledivijet dalSi siry nasSich
¢innosti. Meli bychom dolbe zvazit obsah tématu a jeho dopad na ciloveé skupin
DulezZité je zjistit, jak je ndmi zkoumana problematddborna, resp. se dotyk& pouze
vybranych skupin respondént
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Na strag jedné Sirokym utenim cilovych skupin se vyvarujeme nebe&ipe
piehlédnuti a vynechani vyznamného segmentu resptindéanstrag druné nam vSak
hrozi nebezp®, Ze ve fazi zpracovani ziskanych ddzjstime ilis velky paet
neutralnich odpasdi. Respondenti totiz nemusi mit na konkrétni té@édwor z dvodu
neznalostti nezajmu.

Nejprve rozhodneme, zda se budeme ptat domacfiost, uitého typu atd.
Pokud se nam po#igoiesre urcit cilovou skupinu, pak v dalsi fazi musime jasiit,
kdo bude konény respondent. Je tailézité pro formulaci otazek, pouziti odbornych
termin aj. (Kozel 2006: 156)

3.8.1.3 Dotaznik
Kozel (2006: 161) ve své publikaci uvadi, Ze dotiygisou nejpouzivatSim

nastrojem fi sbéru primarnich Gddj. Predstavuji formulée s otazkami, nagii
respondenti odpovidajifipadré obsahuji také varianty jejich odpsmli. Dotaznik je
treba dikladne sestavit, vyzkousSet a zbavit chyfed vlastnim pouzitim, tzv. pilotazi.
Nékteré typy otazek (Kozel 2006: 166 — 174):

- otazky kontaktni (psychologické-funéni) jsou v dotazniku umisty na

zacatku a na konci. Nejprve navazuji a nagawkorcuji kontakt a
spolupraci s respondentem. Jako Uvodni otazky pajn@spondentovi
proniknout do tématu. Tim, Ze jejich zodppeni je snadné, odsiigi
jeho nagti z toho, Ze nebude unspravie odpovidat.

- otazky filtra éni (screeningové) byvaji v dotazniku u¢agl na zaatku
nebo ged dilezitymi vysledkovymi dotazy. Jejich funkci je vidadu
s cili vyzkumu zajistit, aby uité otdzky byly kladeny pouze vybranym
responderitm. Timto zgisobem dochazi v fbé¢hu dotazovani kideni
responderii.

- otazky analytickédle svého nazvu slouzi k dalSim analyzam.
Vyuzivame je pedevsim keitdéni. Slouzi pi zpracovani vysledk
vyzkumu k vyjadeni hledanych souvislosti mezi jednotlivymi
proménnymi. Zpravidla pak maji analytické otazky poddbu

demografickych otazek.
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- otazky kontrolni maji za cil o¥it pravdivost gkterych odpowdi,
predevsimdch, které se tykaji hlavnich vyzkumnych hypotéz.

- méritkové otazky umoziuji dany jev ngfit. To znamena, Ze respondent
zde redevsim vyjatlije své postoje, orientaciiip. motivy. Meteni
muze byt vyjadeno konstatovanim &ité skuté&nosti (uziva x neuziva).

- otazky polouzawenéjsou kompromisem mezi élma vysSe uvedenymi
skupinami a spojuji jejich vyhody. Respondentowujgiedlozeny
varianty odpowdi a unikova varianta (jinak, dalsi...), u které byeéné
misto pro doplani konkrétni odposdi viastnimi slovy.

- otazky otewenénenabizi Zadnou variantu odgov. Respondent
odpovida podle vlastniho uvazeni.

- otazky uzawenéotazky i dopokdi jsou standardizovany, coZ znamena,
Ze varianty moznych odpa&di jsou v dotazniku vyzitany a respondent
pouze oznéuje odpo¥d’, ktera mu pipada spravna.

- 8kaly jsou v marketingovych vyzkumech velmi raesié. Jejich hlavni
vyznam spoiva v grevadni nentiitelnych znak na znaky nititelné.
Skaly slouZi k vyjatkeni a pedevsim nireni nazok a postoj
respondenta.

3.9 Marketingovy mix v cestovnim ruchu

3.9.1 Produkt
Kazda organizace v oboru CR madijsvlastni mix vyrobku — sluzby

poskytované zakaznikn. Fi rozhodovani o $¢e a hloubce nabizenych sluzeb se
vyuziva segmentace trhu. Nabidka sluZzeb vychagpatebitelského chovani,

klasifikace zakaznika jeho preferenci.

3.9.2 Cena
Cena a cenova tvorba je chipana jako fingst marketingového mixu. Cena

pIni dw funkce. Jedna jefpmym determinantem rentabilit, jednakspbi jako magnet,
ktery zakazniky ptahuje nebo odrazuje. Cena ob&ama informativni a obchodni
dimenze. Vyzkumné studie ukazuji, Ze zékaznicilgpoyssi ceny s vysSi kvalitou
sluzeb a #izeni. (Heskova a kol. 2006: 43)
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3.9.3 Misto — distribuce
Pomoci tohoto nastroje marketingu hledame o&gigaky zpisob dodani sluzeb

CR a pohostinstvi je nejlepsi. Klasicky distdhusystém fyzicky existuje pouze
v pripadt dodavky jidel do domécnosti (na objednavku) @&wdu nehmotnosti sluzeb
nelze sluzbujemig’ovat z mista A do mista B.

Distribuce se v sektoru atraktivitipS nevyskytuje, protoze k&Siné nakum
dochazi spontarnkdyz lidé uvidi &jakou atraktivitu, ktera je proéreajimava. Protoze
je zde relativd mélo gedprodeje, (s¢kterymi vyjimkami — nap u divadel a
sportovnich udalosti), je i mala peba distribdnich
kanah.(Horner, Swarbrooke 2003: 276 - 277 )

3.9.4 Komunika €ni mix — promotion
Ukolem nastrojem je volba komunikgho média, které v dané situaci bude

nejieinngjsi, s cilem upoutat pozornost zakaznika, kteryepgewk naslednému nakupu.
Komunikani mix je kombinace reklamy, osobniho prodeje, mogprodeje a
public relations. Zagrem celého komunikaiho mixu je modifikovat spétbni

chovani zdkaznika.

3.9.5 Lidé
Tento néastroj marketingového mixu v CR je velminvgmny.Clovek vystupuje

ve dvou podobéch, jako z&stnanec a jako zakaznik (klient). PoZzadavky na
zanestnance v oblasti CR je nutné sidemit, Ze z dvodu nehmotnosti sluzby je
zanestnanec satasti nabizené sluzby. Pro @Spou realizaci bude rozhodujici jako

Mrivriw s

sluzby samotné).

3.9.6 Spoluprace
Predstavuje nutnost vzajemné spoluprace organizagiypgici tzv.

komplementarni sluzby. Ke vzajemné spolupraci doichnezi nasledujicimi subjekty:
- dodavatelé (ubyt., strav. #aeni, zabav. &tdiska, organizace sluzeb)
- zprostedkovatelé (cestovni kancsatour operator, dedle

- prepravci (aerolinie, autodopravci, Zeleznice, lodimprava)
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3.9.7 Nabidka baliku sluzeb
Nabidka baliku sluzeb znamena kompletaci poskytystazajezd a jejich

programovou orientaci. Tvorba ,baliku“ zohtege individualni pani zakaznika,

pomaha firmam zmiiovat vykyvy v nabidce a poptavce po sluzbach.

3.9.8 Programova specifikace sluzeb
Uzce navazuje na tvorbu baliku sluzeb. Jsou progojmaji za cil vyvolat

zdjem 0 mimosezonni obdobi u zaka#nikag. nabidka kur& vypacetni techniky, kdy
Gcastnilkim ve stediscich CR je nabizen odborny poradensky senasiAdy je
program vazan na balik sluzeb, hgwo fotbalové fanousky, pivni slavnosti.
(Heskova a kol. 2006: 44)
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4 SITUACNI ANLYZA

4.1 Geografické vymezeni Voticka

Obrazek €. 2: Orientaéni mapa Voticka (viz. modrac¢ast)
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Mésto Votice se nachazi ver&daieském kraji v jihozapadiasti byvalého
okresu BeneSov a jsowele Mikroregionu DZzbany, ktery vznikl v roce 2000.
V souiasnosti je sdruzuje 10 obci &shjizni ¢asti Stedateského kraje.
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V z4dzemi Votic jsou jimi Jankov, Mdin, Neustupov, Olbramovice, Ratfite,
Vojkov, Votice, Vrchotovy Janovice.

Tyto obce spojuje nejen uzemi, ve kteréem se naghaketaké podobné zajmy,
ukoly ¢i problémy. Jednim ze spdéteych ukoti svazku obci je propagace a rozvoj
piiméteného cestovniho ruchu v regionu.

(http://www.mikroregiondzbany.cz/section.php?id=24)

4.2 Prirodni atraktivity

4.2.1 Ceska Sibi ¥
U Votic zaiina kraj nazvan{eska Sihi. Na jih se saha aZ k Taboru, na zapad

potom kiece Vitaw. Jak naze¥ eska Sihi napovida, jedna se o krajinu s a$fm
podnebim v nadniekych vysSkach nad 600 meta tahne seijblizné od Petrovic pes
Chysky, Javorovou skalu (723 m, nejvysSi bod uzenMilicin az k Jankovu. Oblast je
charakteristicka pestrou mozaikou menSich,leg a poli s velkym mnozstvim
obnazenych Zulovych balvantzv. .kamennych stad”.
(http://www.ecologica.cz/index.php?option=com_ cotferiew=article&id=16:stredoc

eska-krajina&catid=4:stedoeska-krajina&ltemid=8)

4.2.2 P¥irodni park Dzbany - Zebrak

Prirodni park DZbany-Zebrak byl vyhlasen v roce 124ijima celkovou
plochu 53 km a rozprostira sefiblizné mezi Voticemi, Jankovem, Linem a
Tomicemi. Dominantouifrodniho parku je vrchol DZbany (688 m n. m.) aétyg
hteben vrcholu Zebrak (585 m). Charakter krajitipemina podhorskou oblast s
velkymi lesnimi komplexy, které daflji rozsahlé louky s bohatymi pramenisti a
remizky a neménvyznamné soustavy rybrilzejména na Olbramovicku a Jankovsku.

Uzemi je velmi vyznamné diky své rozmanitosti shpa@losti. Vyskytuje se
zde cel&ada zvlast chrargnych drufi rostlin (nap. orchidej prstnatec majovy,
bublinatka jizni, suchopyr bahenni, rosnatka okloligia) a Ziv@&icha (nag. ¢olek
horsky, rosnika zelena, dfastal polni, bekasina otavntelojed lesni, vyr velky,

ledné&cek ficni, vydraiicni, netopyr severni).
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Pri prochazce Kaligskymi loukami na vrchol DZbany se naskyta Sirokghted
do kraje, za dobré viditelnosti je mozné z vyhlidéloo mista spét nag. Klet', Brdy,
vrchol Cukréak u DotiSeci véze Prahy. Na kraji osady Kaksse nachazi mohutny
prastary buk, ktery je jednim z nejstarsich strawého druhu ve sdnichCechéach a
proto je z&zen mezi pamatné stromy.

K nejcenrjSim partiim parku pét Kalist'ské louky na svazich vrchu DZbany,
kde vydatné svahové pramegigtechazi v mokadni louky o rozloze cca 40 ha. V roce
1999 zde byl zahajen projekt udrzovaihto vzacnych biotap Zpatatku zde bylo
provadno ruini s&eni luk, pozdji se podéilo obnovit pastvu skotu.
(http://www.mesto-
votice.cz/vismo/dokumenty2.asp?id_org=18504&id=42B=15400)

4.3 Demografie
Svazek obci Mikroregionu DZbanyhk 1.1. 2009 celkem 14 188 obyvatel,

z toho muzi tvali 7 006 obyvatel a zeny 7 182 obyvatel.

Demograficky vyvoj votického regionu od 90. let mamenava spisSe negativni
trend. Dochazi ke starnuti obyvatelstva, coz sgepuge vysokou hodnotou indexu &ta
(v sowasnostictvrty nejvyssi) a vysokym pmeérnym wkem (v sodasnostiiteti
nejvyssi). (http://leader.posazavi.com/cz/statysiikp?typ_id=1&microregion_id=7)

4.4 Doprava

Poloha votického regionu se nachazi na hlavnicsihbb, ktera vytv spojnici
mezi Prahou (59 km od Votidfeskymi Budjovicemi a Vidni a kterouikuje silnice
I/18 vedena do byvaléhdgipramského okresu. Déle je voticky region &sti
Zeleznéniho koridoru Praha €eské Budjovice a v budoucnu budées toto Gzemi
prochéazet i planovana dalnice D3 (Praha — Taloeské Budjovice — Rakousko),

kterd je jiz ve vystavh
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4.5 Moznost ubytovani, stravovani
Mili &in

Restaurace ,U Dvou javot

Privatni ubytovani, Vrastislakiha, Mili¢in 208

Olbramovice

Restaurace ,U Dandyho*

Restaurace ,U Michala“

Farma ,Zahradnice“ — ,Zahradnice u Olbramovic*

Votice

Penzion ,U Modré k&ky*

Penzion ,Pod Svatym Véaclavem*
Penzion ,Blanka*

Chatova osada ,Amerika*“
Vinarna - pension ,Na Americe"
Restaurace ,U Modré ké&y*
Vinarna ,U Krbu“

Restaurace ,Na Sédkach*

Jankov

Restaurace ,Jankovska hospoda“
Ratmérice
Hospoda ,U Nas*

Vrchotovy Janovice

Za&mecka restaurace ,Na Ryeht
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4.6 Meéstské kulturni centrum - infocentrum
Hlavni ¢innosti néstské Informaniho a kulturniho centrum se sidlem na

Komenského nassti ve Voticich, je bezplatné poskytovani informeaggjnosti.
Shroma#’uje a vytvdi komplexni databanku cestovniho ruchu dané olésti
dodrzovani ufitych postugi prace s informacemi. Déle zaji§e udrzovani a
dophovéani propagéaich materidl urcenych k volné distribuci v prostorach inforéna
kancelde a podili se na vydavani propagiah material zanttrenych na podporu

cestovniho ruchu v dané oblasti.

4.7 Svazek obci
4.7.1 Jankov

Obec Jankov se nachazi na jizni hranite@&ieského kraje, necelych 8 km na
vychod od ngsta Votice a prochazi jim silnice tahnouci se otid/lo Lounovicim,
pokrasujici mezi odma Blaniky daCechtic aZ na dalnici Praha — Brno.

(Pavlovsky 2006: 6).

Rozloha Jankova je kolem 2 980 ha a k 1.1. 200Z#d®03 obyvatel. Toto

meéstetko hranéi s okresem Tébor a tedy i Jdeskym krajem.

4.7.1.1 Kulturn € — historicky potencial
Mezi nejvyznamgyjSimi udalosti v historii obce Jankov piat dokz tricetileté

valky Bitva u Jankova. Tato bitva se odehrala megskem cisgskym (general
Hatzfeld a Go6tz) a Svédskym (general Torstenssaly)dne 6. bezna 1645 vyvrcholila
porazkou vojsk cigakych. Svym rozsahem Slo o n&§i a nejkrvawjSi val&nou
udélost, ktera se odehréla v ddhicetileté valky. Jankov, do té doby sotva znamy za
hranicemi kraje, se tak galo v minulosti vyslovovat v evropskych metropolickl
Vidné a Mnichova, pes Dra#’any, poRim, Brusel a Stockholm.

(Brandl, Petra 1995: 5)
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V mist kapitulace generala Hatzfelda stoji od roku 198%d@tnik pipominajici
tuto vyznamnou udalost a nesouci napis: ,Na tonigkmecer 6. lfezna 1645 skatila
kapitulaci po Uplné porazce cislké armady Svédskym vojskem dlouha a krvava bitva u
Jankova.” Pietni akce k 350. vyiditvy se konala dne 7.4. 1995 zséti Svédského a
finského velvyslance, historikUniversity Karlovy v Praze a Sirokéiegnosti.

Mezi dalSi kulturni pamatky Jankova patagr.: romansky kostel sv. Jana

Kititele, vyklenkova kaple sv. Jana Nepomuckého al andynacp. 38.

4.7.1.2 Spoletensky potencial
O spol€ensky Zivot Jankova se stargalik obcanskych sdruzeni, spdila

zakladni Skola. Jsou zde pravideporadany kulturni, sportovni a spééské akce
jako nap. masopustni @ivod, mikulasska nadilka,&troveserni zpivani, drakiadu,
jarmark s vlastnortnim vyrobenym zbozim apod. Pravidetaké pdadany tanéni
plesy s bohatou tombolou, pmyé a posvicenské slavnosti a vylowkalika rybnik.

Vyznamnou poléensko-kulturni akci se od roku 2001 stal pochods®pach
bitvy u Jankova“. Bohatacast véejnosti na prvnim rniku byla i v nasledujicich
letech a dnes je tato akce jiz oblibenou akciakserkona kazdy rokdervnu.

Jankov se déle v roce 2002 poprvéaginil sowtZze Vesnice roku gadane
Spolkem pro obnovu venkova, Svazerstra obciCR a Ministerstvem pro mistni
rozvoj. V ramci Stedaieského kraje bylo obci Jankovdehocestné uznani za
spol&ensky Zivot, edini ¢cinnost a uchovavani tradic. V roce 2003 ziskala tdec
Bilou stuhu z&innost s mladezi a v roce 2006 2vita ve Stedaieském kole sotite,
kdy se stala $¢dateskou vesnici roku 2006, ziskala zlatou stuhu soppsa do

celostatniho kola, ve kterém obsadilagé&4. misto.

4.7.2 Mili €in

Mili ¢in pati do byvalého okresu BeneSov a leZi v oblasti &ijeipro své drsné
klimatické podminky nazyvan@eskou Sikii. Jednéa se o Gizemi Milnské vrchoviny,
jejiz pramérna nadmiska vyska se pohybuje mezi 500 — 700 metrad{lova,
Vyslouzilova 1998: 9).

Tato obec je zhruba v polowiresty mezi Prahou@eskymi Budjovicemi a k
1.1. 2009 zde Zilo 849 obyvatel.
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4.7.2.1 Kulturn & — historicky potencial
Poprvé se jméno Milin objevuje v listig z roku 1283, kde je zminka o

Vilémovi z Mili¢ina. V roce 1346 odkazal Fean z Miliina ged svou smirti toto
meésto RoZzmberkm. JejichZ panstvim bylo pak po 245 let. Ragkwésta dosahl v
doke rozmberské vrcholu. Do se obchodu femesiim, okané miltinsti pozivali
rozsahlych privilegii. Od Rozmbaetkna Milicin téz néstsky znak (rozmberskéze ve
stiibrném poli, Stit je zdobetemi pStrosimi pery). Miliin se nachazelpzemské
silnici, na KiZzovatkach obchodnich cest. To taképslo k jeho rozvoji, ale polohaip
staré zemskeé stezce vSak nebyla vzdy vyhodoucillii se o tomigswdcili
mnohokrat v dobach bibja valek, kdy se stavali &th rabovani cizich i vlastnich vojsk.

Z vyznamnych rodéksi zaslouZzi pozornost Mikulas z Milha, mistr na
praZské universita kazatel v Betlémské kapli, s@snik Jana Husa a Jaerny,
akademicky matia profesor malby ve Vidni.

Dominantou Milgina je kostel, vystainy v letech 1380 - 1384 RoZzmberky v
gotickém slohu. Kostel bylgkolikrat silné poSkozen, zvla§tpozarem r. 1644. V 18.
stoleti jej nechal hrabKhuenbburg nakladnopravit ve stylu baroka. Autorem
nasennych fresek, vzniklych v té dépbyl znamy prazsky maldan Spietzer, strop je

dilem jes¢ slavrejSiho unglce FrantiSka Mullera.

4.7.2.2 Spoletensky potencidl
Mili ¢in poskytuje moznosti vylétk zajimavym misim v okoli. Jednim z nich

je v bezprostdni blizkosti nistetka vrch Kalvéarie, odkud je nadherny rozhled do
zdejSiho kraje. Zde je také skéla nazyvana pipwhled "Milicinsky lev* a v zing

jsou zdejSi zasizené kopce vhodné k zimni rekreaci zejména prade.

4.7.3 Neustupov

Neustupov lezi v nadniigké vySce 555 m, v oblagieské Sihbie, ve vzdalenosti
17 km severovychodnod neésta VIaSim a cca 20 km sevérod BeneSova, zapatiod
Sedtan a jizg od Tabora. Obec vznikla z byvalydf ebci (Neustupov, Broumovice a
Jiretice) a jeji nyyyjSi rozlohatini 2 869 ha, kdy k 1.1. 2009 zde Zilo 541 obyvatel
Dominantou této oblasti je kopec Mezivrata, kdgi stmadmdské vySce 713 m znamy

televizni vysil&.
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4.7.3.1 Kulturn & — historicky potencial
Neustupov lezi v malebném udoli, s dostatkéimodnich a architektonickych

zajimavosti. Tato obec gak nejstarSim osadam v okoli. Jiz v 11. nebo gatka 12.
stol. zde zalozil statek vladyka, jenz si dal had@zné jméno Neustup. Neustup nebo
jeho potomek stejného jména se uvadijgito swdek na listinach vydanych v roce
1205, 1218 a 1226 kralentdPyslem Otakarem Il. Neustupove vysiave 12. nebo
13. stol. kostel (dnes kostel Nanebevzeti PannyeMaromanském slohu), i tvrz a
udrZeli se tu az do roku 1437. V blizkosti zamkeyk byl postaven na misbyvalé
tvrze v roce 1600 stoji asi 600 let stara lipa. oot lipou se lotil se svymi
poddanymi majitel panstvi a zamku KasSpar Kiapdi Sulevic ped odjezdem do Prahy,
kde byl za povstani proti Habsbiirk jako rebel dne 21.6. 1621 popraven na
Starongstském narsti. V roce 1666 dostali Neustupovsti od i#daeopolda I.

meéstsky znak, povySeni nagstetko a povoleni na konani vytoich trhi.

4.7.3.2 Spoletensky potencial
V Neustupo¥ fungujerada spoll nag.: hasti, myslivci, sportovci, kté se

snazi zajistit bohatSi kulturni Zivot v obci a dalédmci soutZze Vesnice roku 2005,
kterou pravideld vyhlaSuje Ministerstvo pro mistni rozv0OR, ziskala obec Neustupov
ve stedaieském kole sotite Zelnou stuhu, kdy byla ocera za pé o zelei a Zivotni

prostedi.

4.7.4 Olbramovice

Obec Olbramovice se nachazi ve vzdalenosti 13 kmrseod BeneSova a 26
km jizné od Tébora, kdy rozloha této obdai je 2 535 ha a et obyvatel k 1.1. 2009
byl 1 156.

4.7.4.1 Kulturn € — historicky potencial
Asi v polovirg 12. stol. se zde usadil vladyka Olbram étor osada dostala

pozcEji ndzev Olbramovice. Velice vyznamnou zde byla gkéncesta, ktera jiz tenkrat

byla obchodnim spojovacim préstikem mezi severem a jihem.
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Prvni pisemny zaznam o obci je z roku 1352, alégkd&ech svatych byl
zalozZen jiz ve 12. stoleti v romanském slohu. Tdwoktel VSech svatych, soubor soch
Panny Marie, sv. Jana z roku 1706 a sypka hospkélao dvora, se staly vyznamnymi

pamatkami Olbramovic.

4.7.4.2 Spolatensky potencial
Olbramovice jsou vyznamnym dopravnim uzlem, proggnZeleznini tra® Praha

- Ceské Budjovice, odb@na tra’ do Sedtan, dale mezinarodni silnice z Prahy do
Vidng. Tim je zaji&na dobra dopravni obsluznost vlaky, autobusy itmlas auty.

V obci je vyznamnaifrodni rezervace Podhrazsky rybnik. Tato ornitalkgi
lokalita se stalaidezitou zastavkou tazného vodniho a bahennihoyaagn&nacast
obce se nachazi wiPodnim parku DZbany-Zebréak, ktery byl vyhlaSemee 1996.

V obci pracuji spolky nap dobrovolnych hasi, sportovni klub neb@esky

svaz chovatél a mysliveckeé sdruzeni.

4.7.5 Ratm érice

Obec Ratmsfice se nachazi v jizgasti beneSovského okresu 10 km aibta
Votice, smérem na Lotiovice pod Blanikem. Rozloha obce Réfive je 955 haa k 1.
1. 2009 zde Zilo 251 obyvatel.

4.7.5.1 Kulturn € — historicky potencial
Zakladatelem osady Ratiice byl zeman Ratmir, pagmz dostala osada

pozcEji jméno Ratndfice a vyznamny farni kostel sv. Havla $gppmina jiz v roce
1350. AvSak dne 6.ifbzna 1645 (bitva u Jankova) vykta cela ves i s kostelem a po
plné ti roky se zde nikdo neusazoval. gadfouho po ukoeni ticetileté valky trvalo,
nez se osada z této zkazy vzpamatovala a prvnbdésge zde zé&ali usazovat.

Po rekolika majitelich dne Zijna 1702 koupil Jankov a Rag¢iice od Rudolfa z
Talmberka Jan Antonin Kensky z TereSova. Ten byl roku 1705 povySen dogorhb
stavu a rok na to vystélw Ratneficich zamek aigloZil sem své sidlo z Jankova

natrvalo.
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Poté se stal velice vyznamnym majitelem tédgky kavalir hrabOtto Chotek,
ktery rozsfil a zvelebil zdmecky park i oboru. Do zamku srzesiznych korin krasné
a cenné fedntty a stal se velikym dobrodincem mistniho kostedaudiny. V parku
jsou evidovany vzacné&eviny, zvlastnosti jsou dva sekvojovce obrovskenye
z nejtsich v Evrop.

A od roku 1923 jsou Rat#rice i rodisém slavného hudebnika Josefa Vlacha,

ktery byl zakladatelem denem slavného hudebniho kvarteta.

4.7.5.2 Spoletensky potencial

Ratn®fice jsou nejmensi obci v Mikroregionu DZbany, gbeisto zde mistni
obyvatelé Ziji velmi pestrym kulturnim Zivotem. Kmrainé se ve spolupraci s
mistnimi spolky (hasi, myslivci, sportovci) kondada akci nafp: stawni majky,
masopustni fivod, koncerty vaZzné hudby a dalSi. Obyvatelé swalpawdnosti a
angazovanosti ukazuji, Ze jim neni lhostejné misdkterém spolu se sousedy Ziji a
diky nim ziskala obec v roce 2008 diplom za sfeteky Zivot v krajském kole saie

Vesnice roku.

4.7.6 Vojkov

Uzemi obce lezi zhruba 8 km zapada neésta Sedlany a pedstavuije ji klidna
krajina venkovského typu s pémé znanym stup®m zalesgini i cetnymi rybniky.
Hlavnim vodnim tokem je potok Mastnik, jehoz udelvhodné pro §5i turistiku s
romantickymi pasadZzemi a vyhledy. Rozloha oWogkov je 1554 ha a v roce 2009 zde
Zilo 518 obyvatel.

4.7.6.1 Kulturn € — historicky potencial
Vojkov zalozil v nezndmé del(snad ve 12 13. stol.) vladyka Vojek, jehoz

potomci vnesli nazev Vojkov.iPsvém sidle vystadh ve 13. stol. kostel a po#jl i

tvrz. V 17. stol., kdy tvrz zpustla vystdneznamo kdo) misto nijgemni zamek

(1. pol. 18. stol). V roce 1872 byl tento zamek3®y o patro a zie¢ rozsten, pozdji
byla pistawna i terasa séZi a zalozen zamecky park. V roce 194padl zdmek statu

a dnes je v&m domov dichodd.
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Vyznamnou stavbou obce je farni kostel sv. Jakpipaydné romansky, pozdi
goticky, kde se uvnitkostela nachazi vzacna renesdrkititelnice od Brikciho z
Cimperka z roku 1581.

4.7.6.2 Spoletensky potencial
V souwasnosti je kulturni Zivot obce pé&kud zanedbavan, pouzéhem léta zde

muzeme navstivit &olik tanenich zabav, kdy nejvyznar§8i a nejnav$vovarejsi se
stava tradini powova zabava konana konceervence.

Z oblasti CR je vSak nejvyznargjai osangla usedlost Klok®ov u vesnice
Bezmi v obci Vojkov, od niZ je vzdalena asi 1km na pghem komunismu pod
spravou JZD chatrala. Po restitudvpdnim majitehm byla vSak prodana a nasleédn
zrekonstruovana pro rekrgd (Cely. Nyni tato usedlost slouZi jako holandskeé

naturistické rekremi z&izeni.

4.7.7 Votice

M¢ésto Votice lezi na jihu byvalého beneSovského akr@stice se rozkladaji
na 60 km na jih od Prahy a 30 km na sever od Taibd¥sto se nachazi na samém
konci udoli, tAhnouciho se ze severu od Olbramddg,ho zeiti stran obklopuji
zalesrné vrchy az do vySe 654 m.n.m. (Pavlovsky 2000:é@ito kopci z&ina
krajina nazyvang&eska Sili, ktera se vyznaije nejen chladjsim paasim, ale i
mnoZzstvim drobnych historickych objéla pirodnich kras. Na spravnim Uzemésta
Votice, o rozloze 3 640 ha, zde k 1.1. 2009 zikB84 obyvatel. Msto je rozdleno do
22 mistnichtdsti. Od 1.1. 2003 jsou Votice obci s rée8ou gisobnosti (tzv. malym

okresem) a tvid prirozené centrum pro 14 dalSich samospravnych obci.

4.7.7.1 Kulturn € — historicky potencial
Presné zaloZeni Votic neni dosud znamo. Osada vzzi#jliac n¢kdy ve 2. pol.

12. stol, ale prvni znamy vladyka, Divi$ z Oticzpe gipomenut jiz v roce 1318. Ve
14. stol. n&ly Votice (do 16. stol. Oticelizna néstska vysadni prava, ktera jest

znan¢é rozmnozil posledni z rodu Otickych.
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Po rékolika majitelich koupila v roce 1604 Votice Evaid@ova ze Slavkova,
manZelka KaSpara Kapdéi ze Sulevic, jednoho Ziglai stavovského povstani v letech
1618-20, popraveného 21.6. 1621 mezi dvaceti sédskiymi pany na Stararstském
nanesti v Praze. Konfiskovany majetek Kalpak ziskal roku 1622 Sezima z Vrtby,
ktery byl wrnym katolikem a ktery se zaslouzil o vystavbu figk@nského klastera,
jedné z velice vyznamnych paméatek Votic.

Dale mezi vyznamné kulturni pamatky fpatag. Marianské sousosi se sochami
sv. Barbory, Rosalie, Rocha a Sebastiana na Koréapskanisti, které vzniklo v prvni
polovirg 18. stoleti jako dik za ukoani velké epidemie moru v letech 1713-1714.

Budova staré radnice z roku 1661 a vedle ni budova radnice, ktera proSla v
poslednich letech celkovou rekonstrukci a dnesljsvé starSi "kolegwi ténmei k
nerozeznani. Kopie Jeruzalémského Boziho hroblw X685 ktera stoji na mist
byvalého frantiSkanskéhdltitova. Kostel sv. Vaclava, prodre goticky kostel, jehoz
nejstarsi zdivo pochazi z doby kolem roku 1200 rfednatiSkansky klaster, ktery je
momental® v chatrajicim stavu. A v neposledat® i zachovaly Zidovsky ibitov se
zrekonstruovanou budovouialni sig, kde je umisina stala expozice s nazvem Zidé
a Zidovské pamatky na Voticku.

Vyznamnou pirodni atraktivitou je firodni park DZbany-Zebrak, ktery byl diky
Své rozmanitosti a neporusenosti vyhldSen v ro&.18 vyhlidkového mista u osady
Kalisté se otevira krasny vyhled na kostelik Chvojen, zakmnopist, Klet, Brdy,
televizni vysil& Cukrak u DobiSe a za jasného gasi jsou vidt | prazské ¥ze a hora
Rip. Jiny krasny vyhled je z Polského vrchu, odkeidifkt také aZ ku Praze. Roste zde
osantly javor, ktery obsadil druhé misto v ank&trom roku 2005. Na jeho mdst

kdysi stavala réstska Sibenice.

4.7.7.2 Spoletensky potencial
M¢ésto Votice ma diky své poloze mnoho historickycfekti a grirodnich kras.

Uzemim ngsta prochéazi gkolik dolre zngenych @gsich turistickych tras i cyklotras,

které jsou v hodné pro rozvoj CR.
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Déle o kulturni &ni v tomto mésté se staraji nejen pracovnicéstského
kulturniho centra, ale také sdruzeni a spolky jaka nap: Détské centrum Pohéadka,
Junéak, Ochrana faur§R, MO Ceského rybéského svazu Votice, Sbor dobrovolnych
hastu Votice, Vlastiwdny klub a dalsi.

Votice jsou nejenom aistem kulturnich aijirodnich pamatek, ale idgstem s
bohatou spolkovou a zajmoveéinnosti. V sodasnosti zdesobi napiklad ekologicka
organizace Ochrana faudyR, ktera provozuje Stanici pro zraré Zivasichy nebo
Lukostelecky klub Tento sport ma ve &t bohatou tradici a vychoval mnoho mistr
a preborniki. A samozejm¢ vesSkereé informace o &t (mapy, broZury, pohledy, dalSi
publikace, stejtijako informace o stravovani, ubytovani nebo tipywgilety) poskytuji

pracovnici Informaéniho centra Msta Votice a Mikroregionu DZbany

4.7.8 Vrchotovy Janovice

Ve vzdalenosti 11 km zapaglnd Sedian a 14 km severovychoglnd
BeneSova lezi obec Vrchotovy Janovice. Jeji rozjet2a307 ha a k 1.1. 2009 zde Zilo
940 obyvatel.

4.7.8.1 Kulturn € — historicky potencial
O vzniku a nejstarSichgfinach Vrchotovych Janovic nejsou dochovaiiyrg

pravy, ale podle prastaré osadytisqdné romanskym kostelem se od roku 1243 psali
prislusnici panského rodu JanaviZhruba v polovid 14. stoleti jsou poprvé dolozeny
zpravy o ndstetku, vysazeném v sousedstvi vsi a vodni tvrze sjimo zamku),
paticich tehdy panu Herbartovi z Janovic. Dodnes u#ji\givlastek ziskala obec za
vlady Vrchoti z Vrchotic, ktéi jsou zde zmiovani v letech 1433 az 1528. V roce 1879
se stali majiteli velkostatku Nadherni z Borutidanich se do kulturni historie zapsala
zvlast posledni majitelka zamku, baronka Sidonie NadhétrB885 - 1950), za kterou
na Janovicefifjizdéli napiiklad basnik Rainer Maria Rilke (1875 - 1926)akousky
Zurnalista a dramatik Karl Kraus. Jeji ostatky g/lixnglie v roce 1998igvezeny a
slavnost& uloZzeny na rodinnémthitivku v zameckém parkuCédilova 2001: 40)
Janovicky zadmek hosti v stasné dob expozici Narodni muzeagnovanoweské

spole&nosti minulého stoleti.
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4.7.8.2 Spolaensky potencidl
V souwasnosti hlavni dominantu této obcefiveamek s pozoruhodnym parkem,

nachazejici se v saméniextu Vrchotovych Janovic. Jak jiz bylo zrého, pivodns
vodni tvrz, vybudovana ve 14. stolgnila postupengasu svou podobu. Z gotického
hradu na renesani zamek, pak pozgl presta¥n ve styluceského baroka, kdy se
nakonec objevuje v romantické novogotické paddbyni Janovicky zamek hosti
expozici Narodniho muzeagmovanouteské spolénosti minulého stoleti.

Co se tye kulturniho Zivota obce, konaji se zde pravidédm&ni zabavCi

plesy a Bhem letnich résiai je zde v provozu takeé letni kino s bohatym program
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5 ANALYZA DRUH U A FOREM CR

Vzhledem k problematice odliSného pojeti draforem v jednotlivych
odbornych publikaci. Je v této kapitole pouiereéni druhi a forem CR dle literatury
Heskové a kol.

5.1.1 Rekreaéni cestovni ruch
Rekre&ni cestovni rucle charakteristicky pasivnim, ale i aktivnim odimxem

ve vhodném firodnim progtedi s cilem obnovy fyzickych a psychickych sil. fob

V priznivém girodnim prostedi kombinovany siznymi rekrednimi aktivitami

(pohybové a nenatoé sportovnéinnosti, nap. prochazky, tab@ni v @irodk,

chatd&eni, chalupgeni a jiné) ma vliv na organismus a dusevni politaeka.
Rekre&ni CR se v tomto regionu vyskytuje &&$tji v podole chatdeni i

chalupéeni, kdy ¥tSina neéstskych obyvatel vyuziva klidné presdi vesnic. Hkladem

je chatova osada Amerika, ktera se nachazi nedatégia Votice.

5.1.2 Sportovni cestovni ruch
Sportovni CR |ze charakterizovat§p, horskou, vodni, cykloturistikou nebo

mototuristikou, kdy s ohledem na¢rd obdobi jsou oblibené mnohé sportovni aktivity,
v [ét¢ nag. koupani, plavani, mdvé hry, tenis a v zithlyZovani, sékovanici brusleni.

V zazemi Voticka jsou nevice popularni cyklotudké trasy, které tudv
Mikroregionu DZbany hustoutsipropojujici zde vSechny obce. Kazdy siza vybrat
vlastni okruh, v nabidce jsou trasy u vhodné pdinps dtmi a pro narongjsi, s
vySSim terénnim fevySenim. Nkteré cyklotrasy jsou v zimnim obdobi vhodné i pro
beh na lyzich.

V roce 2001 se v ramci Programu obnovy venkovalzaa Voticku realizovat
projekt ,Rozvoj turistickych tras Mikroregionu Dzi'. Dopravnim zné&enim byly v
roce 2001 osazeny 8ypaténi cyklotrasy — prvni z Latovic pres Zwstov, Ratndftice,
Jankov, Votice a Vojkov do Se@in a druhé z Voticips Olbramovice a Byiti do

BeneSova.
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V roce 2002 pokrgoval tento projekt dalSim osazovanim dopravnih@emiaa
zkvalithovanim povrch cyklotras v obcich Jankov, Neustupov, R&ioe, Vojkov a
Votice. V roce 2003 byly dozgany vSechny vyznamneé cyklotrasy a na turisticky
zajimavych mistech byly instalovany inforéenatabule.

Ale ani Si turistika neni v tomto kraji opomijena, Mikroregem DZbany vede
neékolik péSich turistickych tras (ndppies Olbramovice, Votice, Ratifice, Jankov,
Neustupov) a kazdota¢ jsou zde ptadany atraktivni pochody, kdy mezi
nejvyznamgjsi pati Pochod Praha — &ce.

Pro dalSi sportovni aktivity (tenis, fotbal, volajlatd.) jsou v tomto regionu
zajiseny vicewelova venkovni sportovi§{Jankov, Ratrrice, Olbramovice) rstsky
stadion, skate park a&tdka Hist¢ meésta Votice. MoZnost koupani nabizi Podvrssky
rybnik u obce Neustupov a LibohoStsky rybnik u \élolrych Janovic nebo lom
v Mili ¢ing.

Voticko nabizi iradu jezdeckych stdji s moznosti vijk¥ na konich naip

Farma Zahradnice u Olbramovic nebo Statek ValewdoSovicich u Votic.

5.1.3 Tématicky cestovni ruch
Na Uuzemi Mikroregionu DZbany bylo vytkeno mnoho nainych stezek

s regionalni tématikou, které vybizeji navsiiky CR k provozovani atraktisi

cykloturisticeci pési turistice.

5.1.3.1 Oblast: Jankov
Téma: "Po stopach bitvy u Jankova"

Tato nadnd stezka seznami turisty s podrobnostmi velké leitropské
historie, v niz se 6.ibzna 1645 utkala ciika vojska generdlHatzfelda a Gotze se
Svédskou armadou gernerala Torstenssona. Bitva, gkertila porazkou cisakych
vojsk, je dnes povaZzovana za nejkrgjaibitvu ticetileté valky na naSem uzemi.
Stezka z&ina na nargsti v Jankow a korti v mistech pravtpodobné kapitulace
generala Hatzfelda, na navrsi zvaném kiake a celkova délka stezky je 1 675 m.
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Téma:"Okolo rybnik @ k vyhlidkovému altanu”

DalSi nagna stezka, kterou mohou turisté v Jarkoavstivit, giblizi okraj
piirodniho parku DZbany-Zebrak, kde se nachazi seagaakovskych rybniks
bohatym vyskytem chr&né fauny a flory. Nabizigastnikovi CR nahlédnuti do
historie této krajiny a sezndmeni s jankovskym ked#d vyznamnym rybnikam
Josefem Sustou. Na konci stezky byl pro afipek vystaen prijemny altan s vyhledem
na malebnou rybtinatou krajinu v okoli Jankova s vrchy Velkého a éhal Blaniku v
pozadi.

Tato stezka rowt za&ina na naresti v Jankov a jeji délka je 1 100 m.

5.1.3.2 Oblast: Ratmérice
Téma: "Po stopéch bitvy u Jankova" (pokracovani)

Nauwna stezka vznikla prodlouzenim stavajici stezky sipach bitvy u
Jankova“, ktera nyni poktaje az do obce Ratffice. Vznikl tak uceleny okruh a
navseévnici si mohou lépe vybrat trasu dle svych mozndsifisté se seznami nejen
s historii vyznamné a krvave bitvy, ale tak&ibghem mistniho sedldka OneSe a jeho
nelehkym Zivotem.

Cela realizace stezky byla podpoa Stedaieskym krajem z Programu obnovy

venkova a jeji slavnostni oti@ni prokhlo v srpnu 2007.

5.1.3.3 Oblast: Vrchotovy Janovice
Téma:"Po stopach Sidonie Nadherne™

Stezka ,Po stopach Sidonie Nadherné®, v délce d@s08m, propojuje po
starych tradinich cestach dvobce (Vrchotovy Janovice a Olbramovice) a zatvalidt
Gzemi pro navsvniky i pro mistni obyvatele. Vysledkem projektipjeé¢ prostupna
stezka osazena drobnym turistickym mobdra (laviky, odpadkové koSe, inforriai
panely). Trasa vede rozmanitou ziriou krajinou, kde seiétlaji lesiky, louky a pole,
kotliny s rybniky, a n4vrsi s vyhledy do kraje. Jage vedena po ignych cestach,
kdy rekteré z nich byly dlouhod@mnepouzivané a mnohdy jiz néphodné nebo
zruSené. Tyto cesty byly tedy upraveny tak, abyzmmy prichod, jizdu na koni i
prijezd zengdélské a lesni techniky.
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5.1.3.4 Oblast: Votice
Téma: "Kolem Votic za poznamim®

Nova nadna stezka, kdy se neformalni skuptMladi pro Votice" podélo
ziskat grant od'eské narodni agentury MladeZ na realizaci vychagkowkruhu s
nazvem "Kolem Votic za poznanim". Trasa stezkirraa koki na nanisti ve
Voticich a turisté se podivaji do osad Lysa, kdilap Vojtécha, pokr&ovat budou
pies Mysletice, Hory, HostiSov a Polsky vrchiézgo Votic. Hlavnim cilem stezky je
seznamit turisty s faunou a fléraleské Sikie, s jeji historii a informovat o pestech i
o slavnych osobnostech, kterym tento kkagroval. Nezapomeneme ani na zabavné a

powné ukoly pro dti, aby se ani onydhem prochazky nenudily.

5.1.4 Kulturni CR
Tento druh CR ma v praxi mnoho podob inapavstva muzei, galerii, vystav,

hudebnich, divadelnich a filmovych festivabpol€enskych, nebozenskych akci atd.
Jaky potencial pro kulturni CR nabizi Mikroregioalany viz. nize.

5.1.4.1 Oblast: Votice
* Oslava jara a festival zakladnich undleckych skol ve Voticich- tradicni akce

poradana v nssici dubnu.

» Svatovaclavské slavnosti ve Voticichkonaji se kazdotmé v z&i na pa&est
sv. Vaclava, patrona ¢sta.

* Pochod "Okolo Votic" (pésSky i na kole) - 10, 25 km, cyklotrasa - 40 km, &on
se pravideld na z&atku kwtna, start - Votice u autobusového nadrazi.

* Pochod Praha — Ptice —kona se jiz kazdotme¢ v mesici kwten, kdy se ji
Gcastni tisice pochodnik

» Pohadkove Iéto U Modré ka&ky — v letnich ngsicich se kazdou n&d
v podveer kona na zahrggenzionu U Modré kiky pohadkové fedstaveni
pro ckti ¢i jina kulturni udalost

* Kinoklub Votice

» TJ Sokol Votice —plesy, zabavy, koncerty, divadla.
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5.1.4.2 Oblast: Jankov
* Pochod "Po stopach bitvy u Jankova'- sportovi-spol&enska akce konana

od roku 2001 kazdotoé¢ v ¢ervnu.
* Pout’ v Jankow - tradicni a nejétSi typicka venkovska pdwsiadou atrakci,
stanki a vSim, co k pouti neodmyslitélipati. Kona se kazdy rok vzdy 1. n#d
po svatku sv. Anny.
* Hasi¢ské muzeum- v mistni¢asti obec Jankov pod nazvem Odlochovice nabizi
turistim sbirku pozarni techniky SDH (Sdruzeni dobrovoiniaséi)
Odlochovice.

5.1.4.3 Oblast: Ramérice
* Hasi¢ské muzeum- zrekonstruovana pozarni zbrojnice, expozicohesSDH

Ratngfice.

5.1.4.4 Oblast: Vrchotovy Janovice
* Letni kino Vrchotovy Janovice

5.1.5 Rybarsky cestovni ruch
Mikroregion DZbany je pokrytadu &tSichéi mensSich rybnik, které lakaji

k sportovnimu rybigni. MozZnost rybolovu zde nabizi spwlest Bohemiae Rosa na

rybniku mezi Voticemi a Jankovem.

5.1.6 NaboZensky (poutni) cestovni ruch
NejcastjSim projevem nabozenského CR jsou paa poutnicka mista.

Poutnim mistem pakinde byt nap.: mésto, obec, osada, krajinny prvek, avsak je zde
duraz na naboZenské motivy a odmitani ¢enéjeho dastniki jako turisty.
Voticko je oblasti s bohatym vyskytem sakralnicmpgek, které jsou vhodnym

potencialem pro rozvoj ndbozenského CR, avSak o CR je zde té#éh nerozvinut.

5.1.6.1 NejvyznamnéjSi sakralni pamatky:
Oblast: Votice

» Kostel sv. Vaclava- barokr piesta¥ny a no¥ zrekonstruovany kostel s

vyznamnym sousoSim sv. Vaclav s blanickymiityti
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» Kopie jeruzalémského Boziho hrobu kopie budovy Boziho hrobu z roku
1685 na byvalém frantiSkanskertbtiove.

« Zidovsky hibitov ve Voticich - zaloZen ped rokem 1538, kdy nejstarsi
dochovany nahrobek pochazi z roku 1716, ré&wdti si zde mohou
prohlédnout stalou expozici "Zidé a Zidovské pamdtk VVoticku".

» Prochazka k poutni kapli sv. Vojtcha

» FrantiSkansky klaSter —v planu budouci rekonstrukce, probihdejpea sbirka

Oblast: Martinice
» Goticky kostel Nanebevzeti Panny Marie -dominanta obce.
Oblast: Neustupov
» Kostel Nanebevzeti Panny Marie obdivuhodna romansk&.
Oblast: Liboun
» Kostel svatého Véaclava tuto dominantu Libouta zaroveé kulturni pamétku

tvoii romanska rotunda z poloviny 13. stoleti.

5.1.7 Kongresovy cestovni ruch
Necelych 50 km jihovychodiod hlavniho mista Prahy, mezi BeneSovem a

Olbramovicemi, byl prognén pavodni hospod&ky statek Diur Semtin (z druhé
poloviny 17. stol.) v uceleny tematicky aredl pdsiigi zazemi firmam, jednotlivien,
ale i rodinam. Vice Eelovy areal Farm@api hnizdo bude od ktna tohoto roku
nabizet dokonalé zazemi prof@dani kongrag incentivnich prograi
teambuildingovych akci a firemnic&hspole&enskych veéeni. K dispozici bude
kongresovy sal s kapacitou pro vice nez 1&48stniki a mensi jednaci salonky.
Nadstandardni technické vybaveni, dostupné v ckt@mplexu budov, stoprocerin
zajisti i ty nejnardngjsi typy akci. Sotasti FarmyCapi hnizdo je i 4 hszdickovy hotel
a restaurace &skou i mezinarodni kuchyni, které bude vyuzivav@zi potraviny
piimo ze zdraj samotné farmy. A pro zpéshi volnéhatasu budou zde k dispozici
bowlingové drahy, fitness centrum s wellness relakadnou ¥etns krytého bazénu,
vyjizd’ky na lodEkéch, ryb&eni, projizZ’ky na konich nebo aktivni n&esty
hospodéskych objeki s ustajenymi domacimi zwaity, které jsou jiz nyni sg¢asti

farmy.
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5.2 Formy cestovniho ruchu

5.2.1 Domaci cestovni ruch
Doméci CR pedstavuje cestovani a pobyt doméaciho obyvatelstwdastni

zemi. Co se e Mikroregionu Dzbany, tud vétSinu turisti cesti oldané.

5.2.2 Aktivni zahrani €ni cestovni ruch
Tuto formu CR Ize charakterizovat jaktighod zahragnich nav&tvnika do

Ceské Republiky, v tomtoifpact do Mikroregionu DZbany. BohuZel aktivni zahgarii
CR zde nenififli3 ¢asty, ale ani ho nelze vylgitinag:.: Ochranu FaungR ve Voticich
piivitA mnoho zahrathich odbornil, ktefi se zajimaji o faunu a fléru mistniho
piirodniho parku DZbany — Zebrak. Déale usedlost Kioko nedaleko Vojkova, je
kazdym rokem oblibenou destinaci holandskych rddarg zde travi svou letni

dovolenou.

5.2.3 Individuélni cestovni ruch
Cestovani Mikroregionem DZbany si turisté organizami. Neexistuje zde

Zadny subjekt, ktery by spolupracoval s mistnirgaoizacemi a ktery by svainnosti
vytvarel zajezdy s pevnymi programy, ve kterych je volmoghodovani jednotlivic

relativn® omezena.

5.2.4 Cestovni ruch d éti
Do CR dti zahrnujeme &i do 15 let, které se 2astuji Skolnich vylet, Skol

Vv prirodk, détskych taboit aj. Ve votickém regionudti prevazré navstvuji stanici
Ochranu fauny’R ve Voticich, ktera prodpiipravuje ekologickou vychovu a besedy
s tématy mistni fauny a flory. Déle to jsou &aél stezky regionti Bucovicky rart
Slunitko, kam jezdi &t na tabor.

5.2.5 Mladeznicky cestovni ruch
Mladeznicky CR je spojen s cestovanim mladychvaligku 15 az 25 let. Tyto

skupiny navatvniki prevazrié cestuji do Mikroregionu DZbany zé@alem navstivit

n¢jakou z kulturnich akci nebo se zajmem provozoudatgevazre cykloturistiku.

52



5.2.6 Vyletni cestovni ruch
Forma CR, ktera je spojena s pobytem mimo mistdého bydlist, kratSim

nez jeden den bezgnocovani, siznou motivaci (doifrody, mést apod.) a siznym
typem dopravniho pragtdku. V naSemifpact je tato forma CR v Mikroregionu
DZbéany velice rozgena.

5.2.7 Kratkodoby cestovni ruch
Na rozdil od vyletniho CR,dastnici fistavaji ve zvolené destinaci 1 - 3

pienocovani. Kratkodoby CR je v zdzemi Voticka tagkce vyznamnou formou CR,
do této oblasti jezdi mladé rodiny &tghi, skupinky lidi, ktéi zde travi prodlouzeny

vikend nebo zahrnuli tento region do jedné z jejigfstickych zastavek.

5.2.8 Dlouhodoby cestovni ruch
U dlouhodobého CRipsahuje délka pobytitastniki 3 prenocovani. Ve

pracovni naplé nebo turisi z odlehlejSich misER ¢i zahrangi. V porovnani

s predeslymi formami, je dlouhodoby CR v této oblaséinnrozSteny.

5.2.9 Méstsky cestovni ruch
Kazda forma pobytu navdmnika ve mest, jehoz hlavnim cilem je celkovy

zazitek z navévy mesta bez ohledu na to, jestli je pobyt spojenyempcovanim nebo
bez genocovani.

Méstsky CR nize byt motivovany praco¥nnag. kongresovy CR) nebo
turisticky (kulturni, vzdlavaci, nakupni, zdravotni CR, n&w& pribuznych a znamych
atd.). V Mikroregionu DZbany t¥ohlavni dominantu gsto Votice, ve kterém je tato

forma CR pevazr zastoupena motivaci turistickou.
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5.2.10 Venkovsky cestovni ruch
Souasti venkovského CR je i agroturistika, kterd sgugp s uspokojovanim

potreb &astniki CR na zerédélském hospoddtvi nebo na selské usedlostt. (farme).
Jde o trend navratu ddéipdy a aktivni odpé&inek. Tuto moznost bude od &ma i

z ¢asti nabizet jiz zniiovana Farm&api hnizdo nedaleko Olbramovic, ktera nabidne
nejen zazemi pro rozvoj kongresového CR, &ldtp také turisty, kté# zde budou chtit

stravit gijemné chvilky v symbidze sipodou.

5.2.11 Sezonni cestovni ruch
Sezonni CR je zdfginen pasobenim tkolika vlivi na &astnika CR, rize to

byt stidani r@&nich obdobi, klimatické a pétrnostni znény, doba Skolnich prazdnin,
tradicecerpani dovolené atd. Mikroregion DZbany jecasgji navsgvovan turisty
v letnich ngsicich, pak jarnich a podzimnich, kdy nabizi polledbarvité pirody a

nejmeér v zimnich ngsich.

5.2.12 Motorizovany cestovni ruch
NejcastjSim dopravnim progtdkem ve votickém regionu je osobni automobil a

autobus, kdy osobni automobil je zejména vyuzi@measnicich, kde wejna dobra jiz

neni tak frekventovana.

5.2.13 Zelezni éni cestovni ruch
Vzhledem k tomu, Ze Mikroregion DZbany je &asti hlavniho Zelezémiho

koridoru Praha €eské Budjovice, neni ani tato forma CR vyjiri@ym jevem. Turisté
prevazr vyuzivaji pohodinosti Zeleziii dopravy, kdy nabizi&Si prostory pro

piepravu osob a zavazadel.
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5.2.14 Pobytovy cestovni ruch
Pobytovy CR je formou CR, jehoZastnici pobyvaji vice dnna jednom mist

kde se ¥nuji urcitym aktivitam a dopluji swvij pobyt tiznymi vylety a exkurzemi do
blizSiho i vzdale§Siho okoli. Na tomto principu funguje jeden z ngramrjSich
penziori Mikroregionu DZbany, penzion U Modrédq. Pan Mudra, ktery je
majitelem, nabizi svym klie@in nejen vylety do blizkého okoli, ale také do
vzdalerjSich mist, jako je n&pPosazavi a Podblanicko, a tim se miti davySovat
délku pobytu svych klieit

5.2.15 Putovni cestovni ruch
Cestovani zpravidla organizované skupidggsiniki po ugité trase, podle

piedem vypracovaného programu &itym poznavacim cilem je v zazemi Voticka
typické zejména pro Skolni vylety exkurze. Déle do této skupiny pitturisté, ktei
timto krajem projizgi a Mikroregion DZbany se stal jen dalSi zastavikayejich cest

za poznaninteské kultury, historiéi ptirody.

5.2.16 Navstévy pfibuznych a znamych
Ze sociologickeho hlediska se tato forma CR uskuije z tiznych divodi.

Nejcastji se vSak jedna o up#wvani rodinnych vztaha (tast na rodinnych
spole&enskych udalostech. Nawgy pribuznych a znamych jsou veli¢astym jevem

snad ve vSech regionech a ani Mikroregion DZbamy wgimkou.
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6 TERENNI SETRENI
6.1 Cile terénniho Set feni

Provedeni terénniho $eni je jednou ze zakladni¢mnosti pro vytvéeni
analyzy druki a forem cestovniho ruchu v zazemi Voticka a takpgskeni jejich
moznych nedostatk Ziskané hodnoceni tohoto regionu od néwska a mistnich
obyvatel poniZe potvrditci vyvratit zvolené hypotézy a dale poskytne infocma
nezbytné pro navrzeni nového produktu, ktery /bt prinosnym pro oblast

cestovniho ruchu v zdzemi Voticka.

6.2 Pouzité metody
Terénni Sé&eni bylo prova&no formoutizenych rozhovdr s vyznamnymi

osobami tohoto regionu pohybuijici se v oboru CR@#telkou a pracovniky #éstského
kulturniho centra, nejvyznamysimi provozovateli ubytovacich fiaeni a obanského
sdruzeni Ochrany fauryR) a dotaznikovym gnim (zcela anonymnim), které
probihalo piibéZné od koncetervence az do Zatkutijna. Bylo rozdano a odeslano 200
dotazniki, pricemZ navratnost byla t&fin90% (vratilo se 178 dotazriik

Dotaznikoveé Séeni probihalo formou osobniho dotazovanékatika oblastech
tohoto regionu (ha Komenském nésti ve Voticich a v obcich: Vrchotovy Janovice,
Vojkov, Jankov, Ratrftice) a elektronického dotazovani, odeslanim e-npitddem
vytypovanym osobam, které nasdtji tento region jako turisté. Dotaznik obsahuje 2
otazek charakteru: uzéané, polozakené, oteiené a Skaly, iixxemZ moznost volby vice
odpowdi, se vyskytovala pouze u dvou uEawch otazek 9, 10 a moznost volné
dokorteni Wty nebo odpogdi dle vlastniho uvazeni se vyskytovala u otazék a4,
17,18. Otazky formou Skély 8, 11,16.
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6.3 Tématické okruhy otazek
Hlavni a nejpodstatjsi ¢ast dotazniku tvdly otazky sngtujici k:

» duvodim navsévy

zpasobu stravovani, ubytovani

volbé dopravniho progedku

preference mezi vybranymi druhy CR tohoto regionu

YV V VYV V

podwdomi o historii, nAbozenském cestovnim ruchu a yglzoamu pro
region Voticka
» navrhim na roz&eni nabidky CR v zdzemi Voticka
» hodnoceni p& o kulturni pamatky a jejich propagace
» subjektivnimu vnimani a hodnoceni Voticka jako mheste CR
Daéle se otazky tykaly demografickych tatajék, pohlavi, odkud pochéazeji a
s kym cestuji.

6.4 Vyhodnoceni dotaznikového Set Feni
Celkem bylo vyhodnoceno 178 dotazhik toho odpo#délo 54 % mua a 46 %

Zen. Nejvice byla zastoupena skupina resporidentéku 19 — 29 let, dale vesku 30
— 39 let a 40 — 49 let. Tyto osoby navstivili v&ficegion gevazre se svymi znamymi,

prateli¢i partnery, s &mi do 15 let nebo sami.

6.4.1 Praktickeé Set feni
Dle uvodni otdzkyOdkud jste prijeli?* bylo zjiS€no, Ze ¥tSina respondett

(46 %) pochazi ze vzdalgaiho okoli do 50 km. Jedna se tedgyazri o olxany
prilehlych obci a msst. DalSi velkou skupinu t¥bmistni obyvatelé (29 %) a nejmensi
¢ast, 25 % dotazovanych, pochazi z mista vzdalenati®0 km. Co se & skupiny

cizincai (z jiné zend), je stav nulovy.
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Nasledujici otdzka se tykala volby dopravniho geatitu, resp,Jaky dopravni
prostiedek pouzivate v tomto regionu n€pstéji?” . Velice p@etna skupina, 61
dotazovanych, vyuziva osobni automobilizZdme tedyici, Ze ic¢inou jsou
navseévnici z blizkeho okoli (plehlé obcesi mésta), kde se wastych pipadech jedna o
verejnou dopravu s mértastymi spoji. Ale pokud budeme uvazovat depeych
dopravnich progedich (autobus, vlak dohromady), je tentésagib dopravy na prvnim
misg (74 dotazovanych). Kolo, jako dopravni piesik, pak v tomto regionu vyuziva
28 dotazovanych a dalSich 15 voli nejekona&si variantu, ,chodim gsky".

Dale byly otazky srrovany na ubytovani a stravovglaky volite typ
ubytovani?“ Dle vysledkKi miaZemefici, Ze &tSina osob timto regionem jen projizdi
(78 dotazovanych volilo variantu ,nejsem zde ubgioy). DalSi péetnou skupinu
tvorily osoby, které jsou ubytované v penzionu a v sooK, u znamych. Ubytovani
formou kempinku voli pouze 15 dotazovanych a \stigké chatu, ubytovnu 10
dotazovanych. Nejmensi skupinu pakitumotely, pouze 2 osoby.

Graf.¢. 1: Jaky volite typ ubytovani?

Nejsem zde ubytovan(a) 78
V soukromi, u znamych (pfibuznych) 35

Kempink (stan, chatka, karavan) 15

Turisticka chata, ubytovna 10
Penzion 38

Hotel 2

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Pocet respondet G

Zdroj: vlastni Seeni
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» V&S zpisob stravovani v regionu?“Na Voticku se 39 % dotazovanych
stravuje v pohostinskych #iaeni a¢asté&n¢ z vlastnich zdrdj. Pouze pohostinské
zarizeni voli 30 % osob a pouze vlastni zdroje prgge2id % osob. NejmensSi skupinou
se pak stali respondenti, stravujici se v penztomotelu. Ricinou mize byt ¥tSina
penziori, které nenabizeji stravovartimpo ve svém zézeni, ale pouze odkazuji nebo
zprostedkovavaji stravovani v blizkych restauracich netstincich.

»~Jaky je Vas hlavni divod navsgvy?* U vetSiny dotazovanych jeidodem
navsevy votického regionu zaéstnani, ekl nakup aj. Porrné velkou skupinu
(25 %) vSak tvdi i Ucastnici sportovnich aktivit, u 17 % dotazovanyéévazuje zajem
o kulturu, historii a folklor Voticka a 15 %ipelo za svymi pibuznymici znamymi.
Nejmensi skupina vsak tkigrekreanti (11 %), kdy MmZeme uvazovat, Ze pr@tginu

dotazovanych z pohledu rekreace existuji zaji$alokality.

Graf.¢. 2: Jaky je V&S hlavni divod navsgvy?

O Sport (turistika, cyklistika, atd.)
B Poznani (kultura, historie, folklor)
O Rekreaéni (odpocinek, prochazky,

koupani,)
B Navstéva pfibuznych ¢i znamych

W Jiné (zamétnani, IékaF, nakup...)

15%

11%

Zdroj: vlastni Seeni
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.vase preference i provozovani CR na Voticku?* Tato otdzka byla
polozZena s cilem zjistit, zda respondenti prefespise pSi turistiku nebo
cykloturistiku. Voticko ma velky potencial pro prazovani cykloturistiky, coz
potvrdilo i dotaznikové S&ni, kdy 60 % dotazovanych zde preferuje tento dpdrtu.
Ale ani 40% usgdnost gSi turistiky neni zanedbatelndiipeme i uvazovat, Ze tuto
skupinu tvai osoby, které jsouifznivci velice popularniho pochodu Praha ¢iéd,
kterym je voticky region saisti.

P&'e o pamatky a turistické atraktivity je asi nejasgjSi problematikou
vyskytujici se ve vSech regionech. Ani v tomigppd vétSina dotazovanych nehodnoti
p&i 0 pamatky jako vybornou, naopak 58 % respondgmovaZzuje za dostajici a
37 % za nedostaijici.

Graf.¢. 3: P&'e o pamatky a turistické atraktivity?

O Vyborna
m Dobra
O Nedostacujici

5%

Zdroj: vlastni Seeni

,C0 nového byste navrhli v nabidce CR*Avolba max. 2 odpasdi) Nejvice
responderii by rozsfilo nabidku CR o opravené, nbgpristupréné pamatky nebo
zkvalitréni funkenosti stavajicich pamétek. Déle 71 dotazovanycpiitvjtalo rozSfeni
nawnych stezek (p cyklostezek). Velice vyrovnanou skupinou bylysbby preferujici
vytvoieni muzei s regionalni tématikou (68 dotazovangatogzSfeni aktivit
zazitkového cestovniho ruchu (66 dotazovanych)meagi skupinou jsou pak
respondenti, ki@ navrhuji zkvalitgni ¢i vybudovani novych ubytovacich, stravovacich
zaizeni, modernizaci Inforngaiho centra ve Voticich a vytieni nového znigeni

turistickych stezek, tras.
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~Jaké postaveni v CR tohoto regionu zaujimaji sakréni pamatky?“ Dle
vysledii miazemetici, Ze si respondenti v tomto regionusdemujicetnost cirkevnich
pamatek, resp. 57 % je shledava jako vyznamné, 38 Aber vyznamné a pouze 7 %
jako nevyznamné.

Sakralni pamatky tud nejwtSi cast potencidlu CR na Voticku, tudiz je zde
velka pravdpodobnost rozvoje ndboZzenského CR. Proto byla thzdiku zahrnuta i
otazka:,Nabozensky, resp. poutni cestovni ruch je..."Hlavnim divodem bylo

zZjistit, zda dokazi respondenti tento pojem chamakbvat. Vysledkem je pouze 10
chybnych odpogdi.

Graf.¢. 4: .NabozZensky, resp. poutni cestovni ruch je...?"

Navstéva cirkevnich pamatek a udalosti _ 159

Pobyt vilaznich 0

Navstéva poutnich mist 168

Pobyt na ekologicky hospodaficich farmach 8

Navstéva zabavnych center 2

0O 20 40 60 80 100 120 140 160 180

Pocet respondent G

Zdroj: vlastni Seeni

Dale se otdzka zafiovala ngptivab votického regionu ktery je pro CR také
velice dilezity. Ten je pro 62 % respondérghledavan jakotgvabny a pro 38 %
nikoliv.

.Navstivil/a jste nékdy Informa ¢ni centrum ve Voticich?" Z pattu 178
zodpowzenych dotaznik81 % respondefitalespa@ jednou navstivilo Informani
centrum ve Voticich. Nizeme tedyici, Ze se jedna o vysokou naustost.
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Graf.¢. 5: Navstivil/a jste nekdy Informa ¢ni centrum ve Voticich?

19%

@ Ano, nékolikrat
H Ano, jednou
O Ne

48%

Zdroj: vlastni Seeni

Propagace je pro zvySeni prosperity CR v danim Gxzetite vyznamna. Do
dotazniku bylo tedy zahrnutdodnoceni propag#&nich materialia regionu, kdy
nejvice respondeft(80) shledavé propagaci votického regionu dobséushvalitebnou
a 31 jako vybornou. Pouze 11 dotazovanych osobzupegropagaci tohoto Uzemi za

dosta&ujici.

Graf.¢. 6: Ohodnoceni propag#&nich materiéla regionu.
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Zdroj: vlastni seeni
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DuleZité jsou tak&droje informaci. Zde se neptsi skupinou (36 %)
responderit stali nav&vnici webovych stranek &sta Votice, dale informace ziskané
od lidi z blizkém okoli (22 %) a v neposledadt internetovy portal Mikroregionu
Dzbany (22 %).

Graf.¢. 7: Odkud pievazre ziskavate informace o regionu?

B www.posazavi.com
2204 15% Owww.mikroregiondzbany.com
B www.votice.cz

OJiné (od zndmych, préatel,
27% nadfizenych..)

Zdroj: vlastni Seeni
~Jste spokojen/a s urovni &chto informaci?“ Respondenti jsou s Urovni

poskytovanych informaci paimé spokojeni (82 %). Pouhych 18 % vyslovilo
nespokojeno, ktera se tagtji tykala negehlednosti a neaktualnostikierych

informaci na webovych strankach.
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6.5 Rizené rozhovory

6.5.1 Penzion, restaurace ,U Modré ko ¢€ky*
Sidlo provozoven:Votice

Respondent:Lubo$ Mudra (majitel penzionu a restaurace)
Cil rozhovoru: ziskat praktické informace o CR v zazemi Voticka tharakteristika,

hodnoceni nabidky a poptavky CR.

Pan Mudra je vyznamnym podnikatelem, ktefigpiva k rozvoji cestovniho
ruchu v zazemi Voticka. Tento region mu neni Ihogta chce podpit jeho rozvoj
v oblasti CR. U¥domuje si vyznamnou polohu votického regionu, kjergtedem
vyznamnych turistickych atraktivit a atrakci. Jedti@tegie je postavena na principu
tzv. hwzdicového zéjezdu, kdy turisté z c€IR a frevazri ze Slovenskaifjizdgji do
Votic poznat nejen region Voticka, ale také iillad Posazavi, Taborsko &ilframsko
(sousedici regiony). Tyto oblasti nabizeji spouasfimavych cit CR, ze kterych pan

Mudra vytvéi pro turisty velice fitazlivé produkty v duchuCeské dovolené”.

Priubéh rozhovoru:

1) Charakteristika Vasi klientely:

vvvvvvvv

a. Odkud nejcastji p Fijizd &i (i zahrani¢ni)?
Ti zde travi dovolenou a rgstji vyhledavaji cykloturistiku, turistiku. Dale sele u
nas ubytovavaji obchodni cestujidd|rdci a osoby, které tento region navstivily
z daivodu vyznamné udalosti napsvatba, oslavy atd.
Ti vichni vyuZivaji, Ze region Votice jsoustiemCech, kolem kterého se

vyskytuje velice mnoho vyznamnych pamatek.”
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b. Kdo jsou Vasi klienti? (rodiny s détmi, pary..)

.Nasi klientelu tvai prevazri rodiny s é&tmi, party cyklisti. Penzion vlastni
certifikaci ,Cyklisté vitani“. Jedna se o celonanddertifikatni systém, ktery z pohledu
cyklista prowtuje nabidku a vybavenost stravovacich a ubytovesticteb, kdy musi
sphovat ugité podminky nap: moznost ubytovani na jednu noc, nabidka enetgeti
vydatnych snidani s minimem tyukmoZnost vyprani a ususeni aldei a vystroje,
uzamykatelna mistnost/boxy pro bezplatné uschgizirich kol, poskytnuti
zakladniho néadi pro jednoduché opravy kol atd. Turistickéizeni, kter& projdou
certifikaci, jsou pak ozgana zelenobilou znamkou s usmivajicim se kolem."

c. Coje jejich hlavnim cilem CR na Voticku, co nejvie turisté vyhledavaji?

(pamatky, aktivity)

,PIfimo v zdzemi Voticka je to hla¥miiroda, pak zamek Vrchotovy Janovice,
rozhledny kolem Votic a mimo region naonopist. Co se tye sakralnich pamatek,
laikim negfipadaji az tak fvabné, nedokazi ohodnotitiéifedou se jednou podivat,
konstatuji gkné, ale neni to podhk opakované nawsié. M¢la by byt snaha to
propojit tyto pamatky sdtim atraktivnim. . kostel — zfistupreni kostelni ¥ze
turistim, kde je atraktivni pohled do kraje.

Co se tyka aktivity, fednost zde ma spiSe cyklistika nggiguristika,
kaZzdopada pési turistiku nelze opomijet.”

d. Doba prenocovani
»Je to fizné, u cyklist 1 — 3 dny u dnikua, dovolenké&l az 14 dni.”

e. Jaky dopravni prostiredek voli Vasi klienti negastgji?
~Jezdi gevazre autem, ale vyuzivaji i vlakovou dopravu, kdy zajjgme
dopravu z vlakového nadrazi vzdaleného cca 1 km."
f.  Je zde zastoupen individualni CR nebo skupinovy CRrostirednictvi néjaké
CK?
»SpiSe individualni CR, Zadna spoluprace s CK neé&é je jen ma propagace,

moje snaha.”
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2) Poskytované sluzby penzionu, jaky je oézajem?

a. o rybolov
»AN0, nase sluzby penzionu zahrnuiji i zajstrybaeni na rybnice
v soukromém vlastnictvi, ale jde pouze o @&plou sluzbu, nic co by vyraZn

prispivalo k rozvoji CR."

b. firemni Skoleni
»~Jedna se afi o dophkovou sluzbu, avSak do budoucna mam plan zvyraznit
kongresovy CR (tzn. zajistit vyhovujici prostorgchniku..). Tento plan je vSak
vyhledo\ (tzv. bonusem vSech planovanyghnosti) a opt se budu snazit, aby se
prostory vyuZzivaly nejen k tomuto druhu CR. Nyfastava preference dovolerika
ktefi prijedou na delSi pobyt, neZastnilki firemnich akci, kt& zaplni penzion na

1 den. Neni jestzcela propracovana vize."

c. o produkt sestaveni vaseho vyletu
,O tuto sluzbu je velky zajem, naeshik ma pocit, Ze se cipnékdo stara a
zajima, uvita napady, rady a naplanovani trasy, gglentace v novém prdsti neni
tak dobra. Vyuzivame produkjako jsou tématické cyklistické cesty vytené
meéstem, ale zarovevymyslime svoje, snazime se vyuzivat i atraktivinesmatek
nejen v &sné blizkosti Votic, ale i v sousednich regionglehveliky zajem oifipraveny

produkt (. nekolika denni vylet na kole se zakladnou ve Voti¥ich

d. 0 jizdu na koni

,Opét se jedna jen o dogovou sluzbu, nic vyznamného, neni moc velky
z&jem. Myslim si, Ze pro provozovagchtocinnosti (rybolov, jizda na konich) existuji

NN s

atraktivrejSi mista nez je voticky region.”

e. 0 zajisténi sportovist’ a vypijceni kol (Neni problém se zamluvenim
sportovist’ ve Voticich nebo &chto mistnich sluzeb nevyuzivate? O kterou

sluzbu je nejvice zdjem?)

.Neda se definovat o jakou sluzbkeplada zajem, je taizné, ale problém
se zaji&nim sportovis neni. Co se t§e pijcovny kol, je to spiSe pro doglni sluzeb,

vétSina turisi, pokud chce kolo a provozovat cykloturistiku, sakxiveze sve.”
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3) VaSe spokojenost s propagmimi materialy tohoto regionu?

~Jsem nespokojen, chybi uceleny vzhled latddavnim cilem je, aby turista,
kdyz navstivi n&s regioregél co Voticko obsahuje,iphlednost, v infocentru maji
mnoho vytisk, propaganich material, ale fiznych podob. Jé&dba ujednotit propagaci
regionu, vzhled letak(hlavicka, logo, symbol rsta), lidé si ho tak |épe zapamatuiji.
Navsgvnost regionu se odviji také od jeho prezentacindduSe zde chybi jednotna a

ucelena prezentace regionu.”

4) VaSe spokojenost s webovymi strankami?

.Nesleduji mistni webové stranky, @&ppropagace na internetu vyZzaduje
investice, prezentace v mnoha turistickyctvodcich atd. Zde spiSe plati, ,kdo si
najde, ten si najde“. Musel by zde byt odborny pvadk, ktery by se tomugnoval a
VétSi iniciativa nésta prosadit nas region a zaujmotasiniky CR."

5) Vas nazor na mistni cyklotrasy, uvital byste rozgeni? \EtSina
cyklotras vede po véejnych komunikacich, silnicich s dennim

provozem, vidite v tom problém pro turisty?

»ANo cyklotrasy jsou v naSem regionu velice Zadaiak si myslim, Zze
problém cyklotras po ¥ejnych komunikaci neni. Jsou tét$inou zapomenuté staré

silnice.”

6) Muyslite si, Ze nésto vyuziva svého potencialu pro CR dostataé?

.Nevyuziva. Hlavni problém je v organizaci. KaZzdymze pracovat nadtem
drobném, ale celkovy vysledek zadny.i#a utvéeni skupiny, kterd bude disponovat
urcitym rozpaitem a hlava bude zar‘ena pouze na rozvoj CR v tomto regionu a na
intenzivni spolupraci s mistnimi obyvateli, podnéa Uvédomit si, Ze CR znamena
piiliv penéz do regionu.”
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7) Nevyskytuje se problém itednického jednani tzv. ,,od stolu“?

.Nezodpowdel. Ale nastinil problém zahlcenig€dniki spoustou jinych, také
duleZitych¢innosti, které bohuzel odsouvaji CR do pozadi.”

8) Jak byste charakterizoval pristup mistnich obyvatel
k cestovnimu ruchu v tomto regionu, je zde uzawenost lidi,
ignorace nebo naopak otekenost mistnich olani, uméji se

bavit, jaka je Uc¢ast na kulturnich akcich?

,Vvicemére je to nezajima. Setkal jsem se s nazory, ze @i guzvednout
kulturu v tomto regionu, ale bohuzel vysledrast na kulturnich akcich mistnich
obyvatel je nizka. Malo lidi sleduje co sgeg] ot by mélo mesto iniciovat obyvatele a
také podnikatele, spolky, Kicby mohli gispst svoucinnosti a povznést kulturni Zivot
v zazemi Voticka, co by znamenalil turisti. Mam spoustu napadnap.
pozvednout velice vyznamné akce ,,Pohadkové Iétevatovaclavské slavnosti*
uskute&nit nag. ,,Cyklisticky festival” (také plan vytvieni cyklistickych tras pro rodiny
s détmi, obtizné trasy pro natnejsi) a jeden aktualni produkt, ktery jifipravuji na
sezonu. Jedna se o ,Votickou kopretinu“, propagatéotras ve tvaru kitu kopretiny,
kde jeji sted bude tviit mésto Votice.

JednodusSe chci vyuzit potencial, ktery nam regialpizi, ale oft mi zde schazi

veétSi podpora resta, ktera bydmto projektim velice pomohla.”

9) Myslite si, Ze znéeni stezek a kulturnich pamatek je dostéujici?

.Nyni by jiZ m¢lo byt vSe ve fazi instalace ceduli, Zak podavajici informace o
kulturnich pamatkach ve Voticich. Zde se vyskytypt problém naSeho #sta, ndpad

s dlouhou realizaci.”

68



10) Vidite v tomto kraji n éjaké nedostatky? (shrnuti)

~Spoluprace, snaha o vybudovagéeho atraktivniho pro CR, napady,
reprezentovani regionu jako celk@tsi informovanost oipnosech CR pro aany,
financovani pevazr ze skuténych prostedki nez slibovanych dotaci (100%
uskute&néni projektu), medializace. ZvySit schopnost podtgka umet se prosadit,

zvySeni CR v tomto regionu, tdipese obrovské Sance a penize i pro podnikatele”

11) Jak pristupujete k hrozbé vystavni dalnice v tomto regionu?

»Zniéeni krajiny, girody to jist piinese, ale dalnice bude stét tak, jako tak.
Proto se v tom snazim nalézt vyhody pro CR v zaxésticka, bude zde projizd

mnoho turisl, snaha zaujmout, propagace, propracovanost nabidky

12) Prinos vyznamné akce Pochod Praha — Elce, ktera se

vyznamné dotyka votického regionu.

» PHinaSi obrovskouiflezitost jak zvyraznit tento regionu a vyuZiti pagace,
kdy ndm pod okny prochazi stovky lidi. NaSe Saa&dgvre propagovat nas kraj
(stanek s regionalni tématikou, typy na vylet at8ghuzel nésto této pilezitosti moc

nevyuziva.

13) Pa#i Ochrana fauny CR sidlici ve Voticich k vyznamnym ciim

CR tohoto regionu?

.,Nema velky vyznamny na turistiku. Jedna se o jeldmmi exkurze Skol, jinak
toto sdruzeni p@da i besedy, alédh se dastni spiSe mistni obyvatelstvo a

obyvatelstvo z blizkého okoli. Nevidim v tom velggtencial pro rozvoj CR"
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6.5.2 Infocentrum Votice
Sidlo organizace:Votice

Respondent:Jaroslava Drabovagditelka infocentra)

Cil rozhovoru: Zzjisténi urovre CR v zdzemi Voticka.

1) Jaké druhy a formy CR jsou na Voticku zastoupeny.

,V tomto regionu je potencial pro rekiad, sportovni CR (ty nejvice
v sezonach léto, méwv zimg), pak nabozensky, kulturni a tématicky CR. Do toho
regionu nejast;ji jezdi turisté individual®, neni zde zadna spoluprace s CK, hromiadn

maximalré piijizdéji exkurze Skol.”

2) NejvyznamnéjSi pamatky na Voticku? (O co se klienti zajimaji

p¥i vstupu do infocentra, nejvyhledavarjsi cile CR?)

»~JSOu to nejastji: zamek Vrchotovy Janovice, Klaster, Kostel s\clava a

Bozi Hrob ve Voticich, Ratgitice (park se sekvojemi).”

3) Problém chatrajicich pamatek, jak p&ujete o tyto pamatky?

~Snazime se o pamatky fmvat, ale jsme omezeni rozftem. Red nedavnem
probhly rekonstrukce ratgtického kostela, vojkovského kostela, planujemeraep
pomniku Jana Nepomuského ve Voticich. A nyni prélsibirka na opravu klasterniho
kostela sv. FrantiSka ve Voticich, kdy hlavnim rilsbirky je pomoci zachranit a
opravit jednu z nejvyznangjsich kulturnich pamatek ve Voticich.”

4) Stav ubytovani a stravovani na Voticku.

»V ve votickém regionu se vyskytuji spiSe penzienybytovny.
NejvyznamujSi penzion U Modré Kiky, a pak Penzion pod sv. Vaclavem. Co se tyka
stravovani, je v tomto regionu mnoho pohostinskgafezeni. Ale pro turisty je asi
nejatraktivigjSi restaurace U Modré kky. ZaleZi kde jsou ubytovani.”

70



5) Jaka je situace taboh a taboreni v pFirodé u tomto regionu?

,Détské tabory jiz zde nejsou tékstym jevem, jako tomu byldige. Jen co
vime, tak v Bdovicich funguje ra# Slunitko, kam jezdi &i na tabor a jinak je&t
Jezdecky klub Volewe*

6) Jaka je navseévnost infocentra?

.NejveétsSi ndv&vnost naseho infocentra je v srpnu, kdy nggle v praméru
pies 1 tis. zakaznik dale pakiervenec a 4 to jsou také velice frekventované&sice.
Ale ani ve zbylych obdobich nezaznamenavame vyrpakiesy. NaSe infocentrum
totiz neposkytuje informace vhodné pouze pro tyrigke nabizime i sluzby mistnim
obyvatetim nay.: kopirovani, vydavani a moznostgpivani do Votickych novin,
informasni servis pro podnikatele, informace o dogratd. Pouze v listopadu a v lednu

navstvnost vyrazgji opadava.”

6.5.3 Penzion ,Pod sv. Vaclavem*
Sidlo provozoven:Votice

Respondent:Véaclav Sevik (majitel penzionu)
Cil rozhovoru: ziskat praktické informace o CR v zazemi Voticka tharakteristika,

hodnoceni nabidky a poptavky CR.

1) Charakteristika Vasi klientely:

vvvvvvvv

a. Odkud nejcastji p Fijizd &i (i zahrani¢ni)?
,Nejcastji to byvaji Cesi. Zahrarii jen zidka.”

b. Kdo jsou Vasi klienti? (rodiny s détmi, pary..)
~Klienti jsou turisté (1 denni az 3 denni), Skolpirodé, cyklisté (neni pro mne
tak atraktivni klient, jednodennfgnocovani s co nejnizSimi naklady). Aleyazr
jsou zde ubytovani&hici, pracovnici, ktéi prechodri pracuji v regionu Voticka a
Skolici se pracovnici. Dale osoby, kterégly za svymi gibuznymi (nap. svatby,

oslavy, ale ogt 1 denni pespani).”
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c. Cojejejich hlavnim cilem CR na Voticku, co nejvie turisté vyhledavaji?
(pamatky, aktivity)

.Ptiroda, zamek Vrchotovy Janovice, mistni vékypia okoli Posazavi. Jezdi
sem turisté aigvazr cyklisti, ale také maji klienti zdjem o rybolowhuzel tyto

sluzby neposkytuji. A ani mistni infocentrum ryboloezajiuje.”

d. Doba pfenocovani.
»ruristé zde nocuji 1 — 3 dny, jinakldici po dobu prace v tomto regionu.”

e. Jaky dopravni prostiedek voli VaSi klienti negastgji?
»+Auto, autobus, vlak, je taizné, ale pevazré automobil.”

f.  Jaky je jejich zdjem o stravovani?
,O stravovani zajem je, 200 m od penzionu je restzU Modré kéky, tam
chodi moji klienti na tepla jidla a co s&éyreceho drobgjSiho¢i snidani, pipravuiji
VvV penzionu sam."
g. Je zde zastoupen individualni CR nebo skupinovy CRrostiednictvi néjaké
CK?
.Neni spoluprace s Zzadnou CK."

2) Jaké poskytujete svym klientim sluzby kromé ubytovani a

drobného stravovani?

~Snhazim se vyhait svym klientim, jsem ochoten praémiipravit i vecerni
posezeni u ol grilovani, uzeni. Jinak jsem se pokouSatikrat zajistit i mistni
sportovisk, tenisove kurty nebori$té. Ale bohuzel se mi to mnohdy nepovedlo, je zde
Spatna organizace ze stranysta, Spatna organizace moznosti zamluveni tenisovyc
kurta, moznosti vstupu naiste. Zde nevite za kym mate jit, velice no odradilo.
Nekteri navstvnici penzionu by také uvitali moznost ryeai, bohuZzel nemam
prostedky tuto sluzbu zaji®vat, ale v infocentru by se na tuto sluzbu moainsit,

v okoli je mnoho rybnik a byl by to zfisob, jak déle udrzet turisty v tomto regionu.”
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3) VaSe spokojenost s propagaimi materialy tohoto regionu.

~Propaga&ni materialy jsou na dobré arovni, ale bohuzel ¢lsylaha résta.
Tyto materidly vhod& pouzit. Vyuzit toho, Ze nasSim regionem projizdohm lidi a Ze
jsme diky své poloze jakousiikovatkou. Msto by se rélo snazit pilakat turisty,

hlavre je tu na par dni udrzet, ale bohuzel, to se ztkmed&a."

4) VaSe spokojenost s webovymi strankami

»+Abych ekl pravdu, nezaujmou.”

5) Jaky je Vas nazor na cyklotrasy?

.Region by n&l nalakat zejména rodiny €tmni, vyuZzit potencialu cykloturistiky
a kulturnich pamatek, ale&tgina cyklotras vede po silnicich. To je pro tesggment
navstvniki nebezpéné (denni provoz), proto bych uvital vyteai cyklistické stezky
piirodou*

6) Myslite si, Ze nésto vyuziva svého potencialu pro CR dostataé?

»~Je zde Spatna spolupraceésta se soukromniky (Spatna informovanost) o
potencialu CR a jak by mohli j&prilakat navstvniky do svého regionu. Jsem
dlouholetym sbratelem a vlastnim po¥me rozsahlou sbirkuipdnetu tykajici se
balonového Iétani a zexelstvi, na kterou jsem &sto jiZz dive upozoiioval. Bohuzel
marre a gritom zizenim muzea a vystavegchto gedneta by mohlo prodlouzit

navsevu turisti a zvysit i @iliv Skolnich exkurzi do tohoto regionu.”

7) Vidite v tomto kraji n éjaké nedostatky? (shrnuti)

,=Uzavienost mistnich lidi, wdomit mistni obyvatele, Ze CR, znamefip
pertz do regionu, obnovit staré zvyky a slavnosti. Beklajmu o snahu rozvoje

ochrany fauny’R."
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8) VaSe plany do budoucna?

.M 1j penzion ma malou kapacitéasto odmitam nabidky skupinovych pabyt
(spiSe se tykaji pracovni¢mnosti, oslav). Planuiji tedy rekonstrukci a zaroggzeni
expozice na pozemku penzionu (muzeum balonovéhnilatzersdélstvi), tedy pokud
meésto neprojevi zajem o tytaqudmeéty. Dale planuji Upravu terénu ¥siné blizkosti
penzionu, chci zde vytvi prijemné prosedi ,ceské zahradky” (bylinky, zeil¢ a vice

to zantfit na stravovani a klidného posezeni.”
9) Setkali jste se s nespokojenosti s vaSimi propatzdmi materialy?
.Mohu fici, Ze ne. Myslim si, Ze jsou spokojeni s naSirnpag&nimi
materialy.”
10) Zajem klientid o VaSe webové stranky?

»Pokud gijdou do infocentra, &Sinou se jiZ neptaji na internetové odkazy, ale

navstvnost nasich stranekww.votice.cz(hebowww.mesto-votice.cgje pongrné

velka. Jinak pro turistyerpame pevazr informace avww.mikroregiondzbany.cz

nebo internetovych stranek Poséazavi.”

6.5.4 Obéanske sdruzeni Ochrana fauny Ceské republiky
(OFCR)

Sidlo provozoveny:Votice

Respondent:Pavel KiZzek (fedseda OER)

Cil rozhovoru: ziskat informace odasti OF'R na CR v zazemi Voticka, stna

charakteristika tohoto sdruzeni a hodnoceni poéunpiro CR.

~ 7wt

1) Stru¢na charakteristika Vasi ¢innosti?

.Nase sdruzeni seéauje rekolika cinnostem. Zajigujeme péi a prvni pomoc
zrarenym zviatim na Voticku, Sedhnsku, Fibramsku, DotiSsku, Tabrosku a
Soleslavsku. Tato sluzba je zajdsana 24 hodin degrs garanci fevzeti zviete do 1
— 2 hodin od zavolani. Jsme krajskyifediskem a nasi dal&innosti je ekologicka

vychova.
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Programy v rdmci ekovychovy nawgtji nejen Skoly, Skolky, ale také Siroka
verejnost, kdy poskytujeme i fwodcovské sluzby v mistnintippdnim parku Dzbany-
Zebréak. Laiska navdvnost se u nas pohybovala 24 tis. lidi. A v neprslgads jsme
také kulturnim centrem, pédame vystavy sta Votice a okoli nebo se zde konaji

kulturni programy nadad@lovek v tisni.”

2) Piimo Vasi pracovni naplni je?

,Jsem pedsedou OER, ale moje pracovni napje rtiznorodéa, dlam
monitoring v terénu, &nuji se praci na ekofarmshanim sponzory a komunikuji se

spravou.”

3) VaSe podpora cestovniho ruchu v zdzemi Voticka? (sle¢enskeé

udalosti, snaha Filakani navstévniku)

.Nase sdruzeni se podilelo négravu nadnych stezek na Voticku a zajistilo
expozici vlasti¢dného klubu na radnici. A jak uz jsem zminiénujeme se fevazri
ekovycho¥, v naSich prostorach se konaji vystavy Votic aliokgodporujeme nadaci

Clovek v tisni.“

4) Charakteristika Vasi klientela (navsgvnici)?

.......

zahrantni. Frevazre Holand’ani, ale také jsme &y par nav&tv z Japonska a Anglie
(zajimajici se o ornitologii).

Jinak co se ®§e klasickych turist, neda se uit, jestli k ndm jezdi fevazr
rodiny s @&tmi nebo mladeZi starSi obané. Nasi klientelu tud prifez vSech skovych

kategorii.”

5) Hodnoceni CR na Voticku?

»cestovni ruch na Voticku zaznamenalo zlepSenitoptedeslym leim. Je to
pievaznou zasluhou spoluprace s mistdhakkupiny Posazavi a velkou iniciativou
pana podnikatele Mudry, aleigal tu schazi nadhledgqustaviteh mésta Votice a jejich

iniciativé efektivrne rozvijet a podporovat CR.”
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6) Jaky je hl. potencial pro CR na Voticku a myslite  Ze jste

sowasti potencialu?

,Pfimo ve Voticich neshledavangjaky vyznamny potencial pro CR, pouze
piiroda (girodni park). Velkym z4jem maji turistégalevsim o naSi ekofarmu a jak uz
jsem zminil, je zde vyznamrnnosti i pana Mudry, ktery se snazi do Votidgkat
vice turistim. Drive byla aspd stal4 expozice v Starozamecké restauraci, shaka p
Sewika, ale ta bohuzel zanikla asto nenabidlo Zadné jiné prostory.”

7) Jaka je podpora mésta?

.Podpora ndsta je prakticky Zzadna. Naopakigh jsme s projektem vystavby
aredlu pro naSi ekofarmu, s@sné prostory jiz nesia Tento areal by byl financovan
dotacemi z EU a i nebyl problém v pozemcich, atstmvystavbu nepovolilo. Proto
jsme se rozhodli sepsthovat do mist, kde nagmnost bude podporovana. Nas
piipravovany projekt vystavby nového arealu se zze@inedaleko Hrachova v
byvalém okr. Blbram a dale budeméigobit i v kongresovém centfiapi hnizdo, které

by m¢lo fungovat jiz od kétna tohoto roku nedaleko Tomic.”

8) VasSe propagace? (Kde a jak se prezentujete?)

.Nase propagace je Siroka. Propagujeme se ve viediich (internet, tisk,
rozhlas), spolupracujeme s infocentryeginich a Jiznickiech, vydavame desitky
propagénich material (letaki, brozur, bilbordy apod.) aigpivame také do

turistickych materidl Poséazavi a vystav v Narodnim muzeu.”

9) Hodnoceni propagace v infocentru?

.Nase spoluprace s infocentrem je na dobré Urgoskytuji vSechny naSe
propagéni materialy a i jejich propagaci hodnotim kladRripravuji a vydavaji

Votické noviny, které jsou velngiive."
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10) VaSe plany do budoucna?

~Planujeme tedy Uplnéipsthovani nasi ekofarmyi®dpokladame, ze za 2 — 3
roky vyroste v obci Hrachov dosuddR neexistujici koncipované komplexniizani
na ochranu zvat. Novy areal bude vybaven veterinarni klinikaangi pro volg Zijici
Zivocichy, expozici pro environmentalni wédvani. Sodasti arealu bude i jiz fungujici
moderni psi Utulek a staje pro tyrand hospald@zviata. Vzhledem k tomu, Ze obec
Hrachov se nachazi pobliz Slabskétpady, éekavame v letnich &sicich i vysokou
navsevnost turist.

Dale budeme isobit na vicetelové farng Capi hnizdo, které bude nabizet
dokonalé zdzemi pro pamdani kongres incentivnich progrash teambuildingovych
akci, firemnich a spotenskych veéen.”
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7 NAVRHY A INOVACE V NABIDCE CR

Na zaklad situani analyzy, dotaznikového gemi afizenych rozhovadr, byly
definovany nejen odp@di na fFredem stanovené hypotézy, ale i konkrétni nedostatky
cestovniho ruchu v zazemi Voticka.

Prvni stanovena hypotézaejvyznamnéjSimi druhy CR v zazemi Voticka
jsou rekreaéni, sportovni a nabozensky CRDIle informaci ziskanych z terénniho
Seteni a situani analyzy nepéi rekre&ni a nabozensky CR mezi nejvyznaijsin
druhy CR v zdzemi Voticka. N&¥Shici tohoto regionu davajirfednost zejména
sportovnimu CR, kdy je zde nejvice rdesia cykloturistika ag$i turistika. Pro ostatni
sportovni aktivity neni regiontps vybaven, problémem jsou neudrzovana sportévist
a obtizna komunikace s majitélise spravci zigzeni. Ritom by tyto voln@asové
aktivity mohly grimét turisty k prodlouZeni jejichipvazre kratkodobého pobytu na
Voticku.

Rekre&ni CR se v tomto regionu vyskytuje pouze v padciatdeni i
chalupéeni, kdy ¥tSina neéstskych obyvatel vyuziva klidné presdi vesnic.
se stalo fihodnym mistem pro tabeni a oblast Klok&ov byla v letnich résicich
zaplrena holandskymi turisty. Nyni tento zajem pokleskreace jiz zde neni tak
atraktivni a i snaha ob¢i nékterych subjekt temet vymizela.

Déle jak z vyzkumu vyplyva, pro ndboZzensky CR micky region velky
potencial, nizeme zde nalézt spoustu sakralnich pamatek, kidh yznam si
uvédomuiji i respondenti dotaznikovéhoigei. Ale jako plnohodnotny druh CR, zde
neni téndt rozvinut.

Resenim by véchto gipadech mohla byt zvy$ena iniciativésta a pilehlych
obci, ktera by ve spolupraci se soukromymi subjékity nedostatky odstranila.
Spole&néteSeni problétin CR v zazemi Voticka by jistpiineslo i vySSi informovanost
a objektivrgjSi podklady pro fipravu grantovych projekf strategiici inovaci nabidky
CR.
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Sakralni pamatky nemaji v rdmci Votického regionu dstateny potencial
pro primarni cil doméaciho CR, ale v kombinaci s vhdnym prvkem mohou
zatraktivnit lokalitu. Ano, toto tvrzeni se v fibéhu vyzkumu prokazalo. Sakralni
pamatky ¥tSinou samy o sa@bbeéZnému turistovi nic nékaji, mnohdy v 8m ani
nevzbudi zdjem tuto pamatku navstivit.

Muzeme je totiz nalézt v kterémkoliv jiném regionie pokud je spojime
s ne¢im atraktivnim, v tomto fipact nag. tématickym pochodem, nénou
cyklostezkou, které jsou na Voticku velice r@ged a popularni, vyznam sakralnich
pamatek a zajem arstoupne.

Zatraktivnit Voticky region Ize, pokud budeme oblag propagovat jako
celek.Tato hypotéza se potvrdila zejména na zakiddkanych informaci #izenych
rozhovoii. NegastjSi kritika byla smétovana natznorodost propagaich material.
Chybi jejich ujednoceny vzhled (barva, logo), kapdyl (¢astnik CR ihned ujigh, ze
se jedné pravo voticky region.

DalSim nedostatkem CR v zazemi Votickge nabidka jednotlivych atraktivit.
Pracovnici informéniho a néstského kulturniho centra dokazi zmapovat pamatky
regionu, vytvait propag&ni materialy, ale bohuZel zde chybi kon& faze. Produktovy
balicek, ktery by byl pro navétnika CR snadfi ,uchopitelny*.

Také aktualnost a atraktivni vzhled webovych stkgaena velice Spatné arovni,
zde by bylo vhodné zatstnat osobu, ktera by tyto zalezitosti spravovala.

Dle ohlasi responderiit z dotaznikového S&ni, je v tomto regionu velice
dulezité i rozSfeni nabidky CR o opravené, raxpristupréné pamatkyi zkvalitnéni
funkenosti stavajicich pamétek, ro&sii nadnych stezek ( cyklostezek) a vyti@ni
muzei s regionalni tématikou. Moznym vychodiskenvibgmto gipac mohla byt
planovana rekonstrukce frantiSkanského klasteeay kty poskytoval vhodné prostory

jak pro vystavu cirkevnich pamatek, tak i pro exgicz regionalni tématikou.
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8 PRODUKTOVY BALi CEK

Jak jiz bylo v navrzich na inovaci nabidky zgria, chybi votickému regionu
produktovy balfek, ze kterého by mohl na¥ghik CR Ehem svého pobytu na Voticku
cerpat.

Na letni sezénu 201Gipravuje pan Mudra ve spolupraci s votickym
informanim centrem produkt ,Voticka kopretina“. Jedna searelovanti vytvoreni
novych cyklostezek, tras do tvaruskw kopretiny, kdy centralnim mistem, pomysinym
stredem kétu, bude nisto Votice.

Dale ne¥sto Votice jiZz pipravuje vydani propagaiho materialu ,Cestourkze
Votickem®, ktery mapuje drobné sakralni stavby oegi (KiZky, kiize, kapléky).

Jak jiz bylofe¢eno, nabozensky CR zde neni &mozvinut, sakralni pamatky
samy o sobnejsou pro &né turisty pilis zajimavé a pouhé zmapovani pamatek je jiz
nedostaujici, tudiz tvorba produktovych balii, které by naldkaly turist§i jejich
pobyt jen prodlouzily, je nezbytna. Proto navrhpupdukt pod ndzvem ,Kze Voticka,
aneb cyklotrasa hrou®, ktery &chto nedostaikvychazi a zaroveby se stal satasti

jiz ptipravovaného, komplexysiho produktu ,Voticka kopretina“.

8.1 Popis produktu

,KTize Voticka, aneb cyklotrasa hrou“ je ®aé cyklotrasa, ktera spojuje
vybrané sakrélni pamétky (prop&géo materialu ,Cestouike Votickem*) a formou
hry (kiizovky) nabizi Gastnikovi CR moZznost nahlédnout do histotEhto pamatek.

Jedna se o uceleny okruh, dlouhy cca 19 km, vedéasti po jiz vzniklé
cyklistické trase a vedlejSich komunikaci.

Nové cyklotrasa, s gateznim a konénym bodem ve Voticich, obsahuje
nékolik zastavek, v BeztahéyNezdicich, Martinicich a Nazdicich, kde turisté

naleznou i p&t¢né odpo¥di do svych kiZzovek, které budou seésti cyklistické mapy.
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8.2 Cil produktu

Hlavnim cilem produktu je, diky své jedim®sti (spojeni cyklotrasy a oty

formou hry), zatraktivnit voticky region, zvysitipv novych turisti a prodlouzit pobyt

jiz stavajicich gastniki CR.

8.3 Kalkulace

Tabulka.c. 1:

Realizace produktu ,K¥iZe Voticka, aneb cyklotrasa hrou*

Polozka

Propagacni materiély

Parametr | |nf éni tabule (12 k istické geni
nformacni tabule (12 ks) | Turistické znaceni (1000 ks) Celkem
(cca 19 km)
vyroba instalace pfiprava tisk
Cena 45 000, - 35 000,- 50 000,- 30 000,- 20 000,- 180 000, -

Pozn.: Uvedené ceny jsou pouze oriénta

8.4 Zdroje financovani
Prvni variantou, odkud by bylo mozdérpat pedzni prostedky, jsou granty a

dotace poskytovanéigtdaieskym krajem, napFond sportu, volnéhgasu a primarni

prevence nebo Program na podporu rozvoje venkdyazaledem kKasové narénosti

a zahrnuti cyklotrasy do produktu ,Voticka kopratinby vhodijSim zpisobem

financovani (také realnym) bylacasti investice pana Mudry aasti mésta Votice.

81




9 ZAVER

Hlavnim cilem bakali&ké prace bylo provést analyzu diunforem cestovniho
ruchu v zazemi Voticka. Jak jiz bylo v Gvodu zgmia, spravni oblast Voticka tiiol5
obci, kdy v samotné praci byl@novana pozornost zejménastu Votice, obcim
Jankov, Milgin, Neustupov, Olbramovice, Ralfite, Vojkov a Vrchotovy Janovice,
které tvdi z pohledu turistickych dilnejatraktivigjSi oblast cestovniho ruchu v zazemi
Voticka.

Na z&klad vySe provedené analyzy a terénnihdeddtize konstatovat, Ze
voticky region nabizi svym nawdnikam zajimavé atraktivity cestovniho ruchu.

Z hlediska segmentace trhu, se jedna o oblashjdjtastnikem cestovniho ruchu jsou
pievazré skupinky mladych lidi nebo mladé rodiny &rdi, ktefi zde fevazre

v podolg cykloturistiky ¢i péSi turistiky aktivrg travi swij volny ¢as. Obdivuji zde nejen
piijemné a klidné prostdi, se zachovalou a svymigpbem jedingnou girodou, ale
takéradu kulturr - historickych pamatek. Bohuzeligsto se v této oblasti objevuji
rozsahlé nedostatky, které zpomaluji rozvoj cestavnuchu.

Na zéklad terénniho Séeni bylo zjis&€no, Ze Voticko nevyuziva dostate
svého potencialu. Chybi zde iniciativ&sta Votice, ktera by ve spolupraci se
soukromymi subjekty mohla Iépe proniknout do praidéiky cestovniho ruchdiidit ji,
navrhovat efektivni strategie, tim zvySovat Zivairovei celé oblasti a vytu@t prostor
pro rozvoj novych nebo jiz stavajici diuk forem cestovniho ruchu. Na Voticku chybi
ucelena prezentace Uzemi, tvorba produktovycltkiad kvalitrgjsi, intenzivrgjsi
spoluprace se soukromymi subjekty. Vzhledem k tateye zde fevazri rozsten
kratkodoby (1-3 penocovani) a individualni cestovni ruch, kdy sistidr swij pobyt a
aktivity planuji sami, hodnotim tyto nedostatkygakelice zavazné.
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Proto byl navrzen produkt, ,jZe Voticka, aneb cyklotrasa hrou®, kteryehto
hlavnich nedostatkvych&zi. Jmenovana cyklotrasa by s#anstat sotiasti i jiz
piipravovaneho, komplexysiho produktu ,Voticka kopretina“, kteryipravuje pan
Mudra (majitel penzionu ,U Modré kK&y") ve spolupraci s informaim centrem.

Hlavnim cilem nové cyklotrasy je zatraktivnit vybyaregion, pilakat nové
turisty a prodlouzit dobu pobytu, jiz stavajiciatagtniki cestovniho ruchu, v zazemi

Voticka.
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10 SUMMARY

The main objective of this thesis was to analyzetyipes and forms of tourism
in the hinterland Voticka. As already mentionedha introduction, the Bailiwick
Voticka are 15 municipalities where the work itsgHs paid particular attention to the
city Votice municipalities Jankov, Mdin, Neustupov, Olbramovice, Ratfite,

Vojkov and Vrchotovy Janovice forming from the pgestive of the most attractive
tourist destinations in the tourism Tourism in Haekground Voticka.

Based on the above analysis and field investigatsonbe concluded that
voticky region offers tourists an interesting tatiattraction. In terms of market
segmentation, this is an area which involved theerindustry are mostly groups of
young people or young families with children whe arostly in mountain biking or
hiking podolg tourism actively spend their free time. Admireéhaot only pleasant and
quiet environment, with well-preserved and in samag's unique nature, but also a
range of culturally - historical monuments. Unforately, even in this area, there are
widespread deficiencies that slow the developmétdusism.

Based on field surveys revealed that voticko dagsise enough of his
potential. What is missing Votice initiative of theunicipality, which, in cooperation
with private entities to better penetrate into phablems of tourism, to drive her to
design effective strategies, thereby raising thiedi standard throughout the region and
create space for the development of new or alreadying types and forms of tourism.
On Voticku lack comprehensive presentation aresgtorg a superior product package,
increased cooperation with private entities. Gitret there is a largely extended short-
term (1-3 overnight) and individual tourism, whéoarists can stay and activities of its
own plan, evaluate these as very serious short@snin

Therefore, the product was designed, "Cross Votiokdiking game®, which of
the major shortcomings is based. The designatéd@uld become part of the already
prepared, comprehensive product, "Voticka daisyfiol is preparing Mr. Mudra (the
hotel owners' In the Blue Cat "), in collaboratmith the Information Centre.

Main objective of the new path is selected regiamerattractive, attract new

tourists and prolong their stay, participants asemg tourism facilities in Voticka.
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PRILOHY



Piiloha ¢ 1: Dotaznik

Dobry den,

jsem studentkou Ekonomické fakulty na Jieské univerzit v Ceskych Budjovicich.
Tento dotaznik je s@asti ptizkumu, jehoz cilem je zjistit, jaké druhy a formy
cestovniho ruchu se vyskytuji v zazemi Votickaka jge jejich problematika. Vysledky
tohoto dotaznikového $eni pak budou pouzity jako podklad pro zpracovani
bakal&ské prace na téma: Analyza diuh forem cestovniho ruchu v zazemi Voticka.
VyplInéni dotazniku je zcela anonymni.

Predem dkuji za ochotu a za Vass.
Andrea Vokrouhlikova

1. Odkud jste prijeli?

a) z blizkého okoli (mistni afan)
b) ze vzdaleysi okoli (do 50 km)
c) zjiného mista 'R (nad 50 km)
d) zjiné zem — nazev statu:

2. S kym cestujete regionem Voticka?

a) s partnerem, znamymiydaeli
b) s détmi do 10 let

C) s dtmido 15 let

d) s ctminad 15 let

e) sam(a)

3. Jaky dopravni prostiedek vyuzivate v tomto regionu nejastéji?

a) auto (motocykl)
b) autobus

c) vlak

d) kolo

e) chodim @sky

4. Jaky volite typ ubytovani?

a) hotel

b) penzion

c) turistickd chata, ubytovna

d) kempink (stan, chatka, karavan)
e) v soukromi, u znamych {jpuznych)
f) nejsem zde ubytovan(a)

5. V&S zpisob stravovani v regionu?

a) jen v restauracich, hostincich, rychléntetstveni
b) v penzionwi hotelu

¢) v pohostinskych Zézeni atasté&ne z vlastnich zdrdi
d) jen z vlastnich zdrgj



Jaky je V&S hlavni divod navsgvy tohoto regionu?

sport (turistika, cyklistika, atd.)

poznani (kultura, historie, folklor)
rekre&ni (odp@&inek, prochazky, koupani)
navseva pribuznychéi znamych

VaSe preference pi provozovani cestovniho ruchu?
peSi turistiku
cykloturistiku

P&e o pamatky a turistické atraktivity v zazemi Votika?

vyborna
dobréa
nedostaujici

Co nového byste navrhli v nabidce CR Voticka? (vybiéee max. 2 odpowdi)

vybudovani nové nané stezky (b cyklostezky)

oprava pamatek

nové znaeni stezek, informmmi tabule

modernizace inforntmich center

zkvalitreéni ¢i vybudovani novych ubytovacich, stravovacickizeni v tomto regionu
aktivity zazitkového cestovniho ruchu (lanova cantinteraktivni prvky, sportovni
vyZiti)

vytvoreni muzei s regionalni tématikou

. NaboZensky, resp. poutni cestovni ruch je:

(moznost zaSkrtnout vice odpogdi)

navstva zabavnych center

pobyt na ekologicky hospotiaich farméach
navstva poutnich mist

pobyt v laznich

navseéva cirkevnich pamatek a udalosti

. Jaké postaveni v CR tohoto regionu zaujimaji sakrali pamatky?

vyznamné
mére vyznamné
nevyznamné



12. ,Voticky region... “

a) je mvabny

d) neni givabny

13. Navstivil(a) jste informaéni centrum ve Voticich?

a) ano rékolikrat

b) ano jednou

C) ne

14. Jak byste ohodnotili propagaci, propagéni materialy regionu?
Znamka: 1

ahrhwWN

(nejhorsi)

15. Odkud prevazre ziskavate informace o regionu?

a) www.posazavi.com

b) www.mikroregiondzbany.com

Cc) www.votice.cz

) JI6 et e e e

16. Jste spokojeny/a s urovnidchto informaci.
a) ano

D) N, PrOtOZE. ... . e e e

17. Jste:

a) muz
b) Zena

18. Vékova kategorie

a) do 18 let

b) 19— 29 let
c) 30-—39let
d) 40—49 let
e) 50 -59 let

f) 60— avice let



Priloha ¢ 2: Propaga&ni material Mikroregionu DZbany

Mikroregion

- Dibiny ... brana Ceské Sibite

Mikroregion Dibany

www.mikroregiondzbany.cz

Zdroj: Informani centrum Votice



Priloha ¢ 3: Propaga&ni material Votic a blizkého okoli

brdana Ceské Sibife
Mésto Votice se nachazi v jizni asti StfedoSeského kraje,
zhruba 60 km od Prahy, v malebném Gdoli chranéném ze tii
stran vrchy, které presahuiji vysku 600 m n.m. Témito kopci
zagina kraj nazvany spisovatelem Dr. Janem Herbenem
,Ceska Sibii". Kraj, ktery se vyznaduje nejen chladn&jsim
podasim, ale i mnoz-
stvim drobnych histo-
rickych objektd a pfi-
rodnich kras.

Na spravnim Gzemi
mésta Votice o rozloze
3640 ha Zije zhruba
4500 obyvatel. Mésto je
rozdéleno do 22 mist-
nich &asti. Od 1.1. 2003
BB S jsou Votice obei s rozsi-
fenou puisobnosti (tzv. malym okresem) a ol pfirozens cent-
rum pro 14 dalsich samospravnych obci.

Historie Votic
Kdy byly Votice zalozeny, neni presné znamo. Osada vznikla
zfejm nékdy ve 2. pol. 12. stol. Prvni znamy viadyka, Divi§
2 Otic, se zde pfipomina v roce 1318, Jiz ve 14. stol. maly Voti-
ce (do 16. stol. Otice) rtzna méstska vysadni prava, ktera
jests znagné rozmnozil posledni z rodu Otickych Jan Burjan
Oticky z Otic. Jako posledni svého rodu dal roku 1545 zapsat
Votice Krystofu Skuhrovskému ze Skuhrova. Po Skuhrovskych
ziskali Votice Sternberko-
vé (1574-1600). V roce
1604 koupila Votice Eva
Kaplifova ze Slavkova,
manzelka Kaspara Kapli- ¢
fe ze Sulevic, jednoho
z vidcl stavovské-
ho povstani v letech
1618-20, popraveného
21.6. 1621 mezi dvaceti

® votice:

i

sedmi Seskymi pany na Staroméstském namésti v Praze. Kon-
fiskovany majetek Kaplifti ziskal roku 1622 Sezima z Vriby. Vrt-
bové drzeli Votice az do roku roku 1807, potom az do roku
1848 zde byli Mitrovicové. V letech 1949 az 1960 byly Votice
okresnim méstem. Poté voticky okres zanikl slougenim s okre-
sem benesovskym

Pamétky a zajimavosti
Prochéazku za paméatkami
mésta mlZete zacit, na
Komenského namésti,
kde vas na prvni pohled
zaujme Maridnské sou-
sosi se sochami sv. Bar-
bory, Rosalie, Rocha
a Sebastiana. Sousosf
vzniklo v prvni poloviné 18. stoleti jako dik za ukonceni velké
epidemie moru,
byly CGechy postizeny
v letech 1713-1714.
Socha Panny Marie, ktera
se ty¢i nad témito &tyfmi
sochami  svétcti  byla
Kk sousodi pfidana az
v roce 1877. Na Komen-
ského namésti stoji za 8
zminku i budova staré
radnice z roku 1661. Vedle ni se nachazw budova nové radni-
ce. Ta proSla v poslednich letech
celkovou rekonstrukci a dnes je od
své starsi ,kolegyné" téméF k nero-
zeznani.
Mezi dalsi vyznamné pamatky ve
mésté patii vérna kopie Jeruzalém-
ského Boziho hrobu z roku 1685,
kiera stoji na misté byvalého frantis-
kénského hibitova. Kostel sv. Vac-
g lava je plvodné goticky kostel,
jeho2 nejstaréi zdivo pochézi z doby
kolem roku 1200. V roce 1731 byl
barokné prestavén. Pfed kostelem

se nachazi souso$i sv.
Vaclava s blanickymi
od sochafe Cerka
Vosmika.
Ve Voticich si dale mizete
prohlédnout zachovaly
Zidovsky hfbitov se zre-
konstruovanou budovou
obfadni siné kde je umis- i
téna stéla expozice s nazvem Zidé a zidovské pamatky na
Voticku. Nejstarsi dochovana zprava o hibitovu je z roku 1538.
Na hrbmove j(, zamgfeno a zdokumentovano 404 nahrobku.
PH vyStu kulturnich pa-
matek Voticka nesmime
| zapomenout na areal
wrze v Beztahové a vy-
Klenkovou kapli u Lysé.

& V roce 1996 byl vyhlasen
PFirodni park Dzbény-
Zebrak. Z hlediska ochra-
ny ptirody jde o tzemi velmi vyznamné diky své rozmanitosti
a neporugenosti. Z vyhlidkového mista u osady Kalists se ote-
vira krasny vyhled na kostelik Chvojen, zamek Konopisté,
Klet, Brdy a televizni vysila¢ Cukrak u Dobfise a za jasného
po&asi jsol vidat | prazské vaZe a hora Rip. Jiny krasny vyhled
je z Polského vrchu, odkud je vidét také aZ ku Praze. Zde, ve
wi&ce zhruba 593 m n.m., roste osamély javor, ktery obsadil
2. misto v anketé Strom

roku 2005. Na jeho misté ==

kdysi stavala méstska
Sibenice.

Votice jsou nejenom més-
tem kulturnich pamatek,
ale i méstem s bohatou
spolkovou a zajmovou
&innosti. V soudasnosti zde plsobi napfiklad ekologické orga-
nizace Ochrana fauny CR, ktera provozuje Stanici pro zrané-
né Zzivogichy nebo Lukostielecky klub. Tento sport ma ve
mésté bohatou tradici a vychoval mnoho mistrti a pfebornikd.

7N ?ywl e

Plifodni park DAY Zebrak

Zdroj: Informani centrum Votice



Priloha ¢. 4. Vychézkové trasa ,Kolem Votic za poznanim*

GR pro vzdalavani a kulturu
Program ,Mlade? v akei®
=

@udy vede cesta?

Z votického namésti (1) se vydame smérem k noveé-
mu autobusovému nadrazi kolem kostela sv. Vac-
lava ven z mésta (smérem na Jankov). Za mostem
prejdeme rovné silnici a pokradujeme mezi domy
mirnym stoupanim po louce, odkud se nam otevira
vychodni pohled na mésto Votice (2).

Odtud pokracujeme po tizké cesté lemované vegetaci
rovné az do osady Lysé (3). Z navsi pokracujeme po
zké asfaltové cesté mezi domky do mirného kop-
ce. Na konci osady na kfizovatce odbodime dopra-
va a pokracujeme nad osadou Amerika po &ervené
turistické znacce az na vrchol Vétrov s poutni kapli
sv. Vojtécha (4).

Odtud vede stezka klesanim po lesni cests a déle na
naves po Cerveneé turistické znacce do osady Mysle-
tice (5). Za vesnici stezka pokracuje dale po cervené
turistické znadce Gvozni cestou, ktera nas dovede
do osady Hory, kde pfejdeme silnici a pokracujeme
smérem k lesu (6).

Déle jdeme po Eervené turistické znacce. V lese tra-
sa opousti turisti znacku a pc je po tzké
asfaltoveé silniéce, ktera se stadi doprava a hned dole-
va po hrézi rybnika k podchodu, kterym projdeme
pod silnici E 55 z Prahy do Ceskych Budgjovic do
osady HostiSov (7).

Z mistni navsi se vydame po asfaltové silnici s mini-

provozem do mirného kopce smérem na
Votice. Na Polském (Sibeni¢nim) vrchu (8) se nam
otevie nadherny vyhled na celé mésto a na pFirodni
park Dzbany Zebrak.

Od kaplicky a zastaveni na Polském vrchu pokra-
Gujeme doltt k méstu k frantiskanskému klasteru
ve Voticich (9) a odtud jiz zbyva jen nékolik malo
kroki zpatky na namésti ve Voticich, odkud jsme na
prochazku vyrazili.

Zdroj: Informani centrum Votice



Priloha ¢. 5: Naund stezka Vrchotovy Janovice a prezentace obci Mikregion

Objevte
Mikroregion Dzhany

s BYSTRICE 2 JANKOV = NEUSTUPOV
2 OLBRAMOVICE s RATMERICE = VOJKOV
# VOTICE s VRCHOTOVY # JANOVICE % ZVESTOV

Zdroj: Informani centrum Votice



Priloha ¢. 6:

~Jankovsko — Ratmérické stezky*

6.bfezna 1645 se odehrdla v okoli Jankova
rozhodujici bitva tficetileté vélky. Utkala
se tady katolickd cisafskd vojska, kterym
velel polni marsdl Melchior Hatzfeld se
§védskym protestantskym vojskem
polniho marsédlka Lennarta Torstenssona.

Krvavd bitva 40 000 vojakd skondila
porazkou cisafskych. Mezi 10 000 padlymi
byl i ctizddostivy polni marsalek Gotz. Od
té doby se nejen v kraji vZilo réeni ,,dopadl
jako Kec u Jankova“.

Lazna

Vice informaci :
www.ratmerice.cz

www.obecjankov.cz
WWWw.posazavi.com

Kostel sv. Havla

Na Ratméfické stezce se formou komixu
seznamite s historii obce, jak mohla, ale
také nemusela vypadat a na piib&éhu
sedldka Onese pochopite, jaky asi méla
bitva u Jankova dopad na venkovsky lid.

Cestou mtzete pomoci informacnich
tabuli ocenit néktera pozoruhodnd mista
Ratmétic.

Zajima-li vés historie tficetileté valky
nebo priibéh samotné bitvy, navstivte také
Jankovskou nauénou stezku.

Projdéte se, pobavte se a poucte se. Povede
vés oranzova $ipka s pluhem.

Kasna

= e . "
Projekt obce Ratméfice @ a mikroregionu Dzbiny s Dibény vznikl za finan¢ni podpory Stfedoceského kraje v ramci programu POV

Zdroj: Informani centrum Votice




Priloha ¢. 7: Publikace na podporu véejné shirky Klasterniho kostela ve Voticich

Klasterni kostel sv. Frantiska 7 Assisi
a okolt'

Publikace pro podporu vefejné sbirky na zachranu kulturni pamatky

Votice 2009 - 2010

Riizné pohledy na kostel a kapli

Zdroj: Méstska knihovna Votice



P¥iloha ¢ 8: Farma ,Capi hnizdo*

Zdroj: Obtanské sdruzeni Ochrany Faubig



Priloha €. 9: Farma ,,Capi hnizdo“ — interiér, exteriér

Zdroj: Obsanské sdruzeni Ochrany FaubiR



P¥iloha & 10: Ochrana faunyCR (sidlo Votice)

Zdroj: Obtanské sdruzeni Ochrany Faubig




Priloha & 11: Centrum Ochrany fauny CR Hrachov — pripravovany projekt

POHLED Z PTACI PER

Zdroj: Obzanské sdruzeni Ochrany Faubig



