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1. UVOD

Cestovani osob mimo misto trvalého bydlisté uz davno neni vysadou bohatych,
ale stavd se neodmyslitelnou soucasti vSedniho zivota lidi. Stim souvisi zmény

zivotniho stylu, ekonomické a v neposledni fad€ 1 zmény ve spolecnosti jako takové.

Vyznam rekreace a cestovniho ruchu spociva v uspokojovani potieb obyvatel.
Preference a chovéni lidi a s nimi 1 nabidka sluzeb a produkti cestovniho ruchu se
neustale vyvijeji. Zatimco dfive nabidka urcovala poptavku, dnes je tomu naopak. Jsou
to pravé zékaznici, ktefi urcuji trendy cestovniho ruchu a to, jakym smérem se bude

cestovni ruch dale ubirat.

V poslednich letech lidé davaji prednost kratSim, ale ¢ast&j$Sim pobytim na ukor
dlouhodobych dovolenych. Trendem se stava zdravy zplsob Zivota, ktery souvisi
s aktivnim sportem, odpocinkem a relaxaci, v oblastech s primyslem nenarusenou

ptirodou.

Ceska republika je pro sviij vysoky piirodni a kulturné-historicky potencial,
ktery je predpokladem rozvoje cestovniho ruchu, prezentovana na domacim
1 zahrani¢nim trhu jako atraktivni turisticka destinace, kde Ize stravit piijemnou
a klidnou dovolenou. Propagovany jsou zejména oblasti jako jizni Morava, jizni Cechy,
»lazensky trojuhelnik* a dal$i. Nachazi se zde ale také fada malych ,,zapomenutych*
regionil a oblasti, které nedisponuji tak velkymi dotacemi na propagaci a rozvoj
cestovniho ruchu, jako nékterd turistickd centra. Pro rozvoj mistniho cestovniho ruchu
je dulezitd predevSim vzajemna spoluprace obcanid, mistnich podnikatelti a statni

spravy.

O celkovy rozvoj obce a okoli, a o propagaci destinace na trhu cestovniho ruchu
usiluje také Sedlec-Pr¢ice, mésteCko lezici v kraji, kterému se uz od konce 19. stoleti
nefekne jinak nez Cesky Meran. Tato oblast byla autorem zvolena jako téma bakalaiské

préace, aby byla zanalyzovana z hlediska druhti a forem cestovniho ruchu.



2. LITERARNI RESERSE

2.1 CESTOVNI RUCH

2.1.1 Vymezeni pojmu cestovni ruch

Cestovni ruch a cestovani jsou spjaty s pocatky nasi civilizace. Prvni vypravy
vedly po sousi i po vodé, pozdéji také vzduchem a nakonec i vesmirnym prostorem.
Jejich divody byly obchodni (obchodni stezky), vojenskopolitické (dobyvatelska
valeCna tazeni), ndbozenské (misijni ¢innost), poznavaci (pfirodovédecké expedice),
sportovni (zdolani velehor), ¢i dokonce Cisté prestizni (prvni clovék ve vesmiru, prvni

pfistani na Mésici).

K nejznaméjSim postavam pocatkii cestovani nepochybné patii Marco Polo
a Krystof Kolumbus. S novodobym rozvojem cestovniho ruchu a jeho hromadnym
organizovanim je nezapomenutelné spojeno jméno Anglicana Thomase Cooka, ktery

roku 1841 zalozil prvni a dodnes fungujici cestovni kancelar. [Foret, Foretova, 2001: 9]

Zacatek rozvoje moderniho cestovniho ruchu se obvykle datuje do obdobi
pielomu 19. — 20. stoleti, kdy se cestovni ruch zacal formovat ve vyspélych krajinach
jako odvétvi spolecenské Cinnosti. Mnozi odbornici vSak jeho prvopocatky spojuji
s obdobim primyslové revoluce jako dusledku tehdejsich technickych, ekonomickych
a socialnich podminek. Kromé primdrni nabidky, tj. pfirodnich a kulturné-historickych
podminek, cestovni ruch totiz vyzaduje i moznost svobodného pohybu obyvatelstva,
pfiméieny disponibilni fond volného ¢asu, volnou kupni silu na uspokojovani ucasti na
cestovnim ruchu. Nezbytnd je 1 vystavba a provoz dopravnich, ubytovacich,
stravovacich, sportovné-rekreacnich, zdbavnich a dalSich zafizeni cestovniho ruchu.

[Heskova a kol., 2006: 10]



Cestovnim ruchem se rozumi soubor ¢innosti zaméfenych na uspokojovani
potieb souvisejicich s cestou a pobytem osob mimo misto trvalého bydlisté, zpravidla
ve volném case, za ti¢elem zotaveni, poznani, spole¢enského kontaktu, kulturniho
a sportovniho vyziti, lazeiského 1éCeni a pracovnich cest. Znacnou ¢ast téchto potieb
lze uspokojit i mimo ramec cestovniho ruchu, ale pravé ucast na cestovnim ruchu

predstavuje vyssi stupen jejich uspokojeni. [Orieska, 1999: 5]

Dle Heskové a kol. [2006: 10]  je cestovni ruch vyznamny spole¢ensko-
ekonomicky fenomén jak zpohledu jednotlivce, tak 1 spolecnosti. Kazdorocné
pfedstavuje nejvétsi pohyb lidské populace za rekreaci, pozndvanim a naplnénim
vlastnich snli z ptfijemné dovolené. Je soucésti spotieby zplsobu zivota obyvatel
zejména eckonomicky vyspélych zemi. Ve svétovém méfitku patii vedle obchodu

s ropou a automobilovym primyslem ke tfem nejvétSim exportnim odvétvim.

Heskova a kol. [2006: 10] uvadi také, ze Svycarsti profesoii W. Hunziker a K.
Krapf v roce 1942 v knize VSeobecné nauky cestovniho ruchu definovali cestovni ruch
jako soubor vztahti a jevu, které vyplyvaji z pobytu na cizim misté, pokud cilem pobytu
neni trvaly pobyt nebo vykon vydéleéné cinnosti. Na tuto definici navézal dalsi
Svycarsky profesor C. Kaspar, ktery definoval cestovni ruch jako souhrn vztahii a jevu,
které vyplyvaji z cestovani anebo pobytu osob, pficemz misto pobytu neni hlavnim ani

trvalym mistem bydleni nebo zaméstnani.

S cilem sjednotit ndzory na definovani predmétu cestovniho ruchu z hlediska
statistiky organizovala Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO — Word Tourism
Organization, dnes UNWTO) vroce 1991 v kanadském mést¢ Ottawa mezinarodni
konferenci o statistice cestovniho ruchu. Jeji Ucastnici piijali navrh, ze cestovnim

ruchem se rozumi:

cinnost osoby, cestujici na piechodnou dobu do mista leZictho mimo jeji béiné
prostiedi (misto bydlisté), a to na dobu kratsi nez je stanovend, piicemz, hlavni ucel

jeji cesty je jiny neZ vykondvat vydélecné Cinnosti v nav§tiveném misté.



Stanovenou dobou se v mezindrodnim cestovnim ruchu rozumi jeden rok,
v domacim cestovnim ruchu Sest mésicii. Vydélecnd ¢innost neni v navstiveném misté
zaloZend na trvalém nebo pfechodném pracovnim pomeéru, ale to nevylucuje sluzebni,
obchodni podobné cesty s pracovni motivaci hrazené z titulu pracovniho poméru
u zameéstnavatele v misté¢ bydlisté anebo firmy. Definice WTO vylucuje z cestovniho
ruchu cestovani v rdmci mista trvalého bydliste, pravidelné cesty do zahranici, doCasné

piesté¢hovani se za praci a dlouhodobou migraci.[Heskova a kol., 2006: 11]

2.1.2 Subjekt a objekt cestovniho ruchu

Podle Heskové a kol., [2006: 12-13] je cestovni ruch otevieny a dynamicky
systém, ktery tvoii dva podsystémy, a to subjekt cestovniho ruchu a objekt cestovniho
ruchu véetné vzajemnych vazeb. Vazby existuji i mezi cestovnim ruchem jako
systémem a jinymi systémy, které tvoii jeho okoli — vnéj$i prostfedi. Jde o ekonomické,

politické, socialni, technicko-technologické a ekologické prostiedi.

Schéma 1 Struktura cestovniho ruchu podle Clauda Kaspara [1986]

Zdroj: Parmova, Provoz sluzeb v cestovnim ruchu, Ceské Budé&jovice: ZF JCU (2003)



Subjekt cestovniho ruchu
Heskova a kol., [2006: 13] uvadi, ze subjekt cestovniho ruchu (tourist subject)

reprezentuje UcCastnik cestovniho ruchu. Z ekonomického hlediska je jim kazdy, kdo
uspokojuje svoje potieby spotiebou statkl cestovniho ruchu v dobé cestovani a pobytu

mimo misto trvalého bydlisté a obvykle ve volném case.

e Staly obyvatel (rezident)

v domdcim CR ve vztahu k ur¢itému mistu je stalym obyvatelem osoba, ktera
v tomto misté Zije alespoil Sest po sobé jdoucich mésict pted piijezdem do jiného mista
na dobu krat$i nez Sesti mésicu,

v mezindrodnim CR ve vztahu k dané zemi se jedna o osobu, ktera zije v zemi
alespon jeden rok pted prijezdem do jiné zemé na dobu kratsi jednoho roku.

[Skodova Parmova, 2007, 16-17]

® Navstévnik (visitor)

v domdcim CR je navstévnikem osoba, kterd ma trvalé bydlisté v dané zemi
a ktera cestuje na jiné misto v zemi mimo své bydlist¢ na dobu kratsi nez Sest mésict,
pfi¢emz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykondvani vydélecné ¢innosti v navstiveném
miste,

v mezindrodnim CR je navstévnikem osoba, kterd cestuje do jiné zemé, v niz
nema trvalé bydlisté na dubu neptekracujici jeden rok, pficemz hlavni Gcel cesty je jiny

nez vykonavani vydélecné ¢innosti v navstivené zemi. [Skodova Parmova, 2007: 17]

e Turista (tourist)
je osoba, kterd v domdcim (mezindrodnim) CR spliuje kritéria navstévnika.

Ucast turisty na cestovnim ruchu je spojena minimaln¢ s jednim pfenocovanim.

Z hlediska délky pobytu se potom rozliSuje:

- turista na dovolené (holiday maker), ktery pobyva na daném misté vice nez

uréeny pocet noci nebo dni,

- kratkodobé pobyvajici turista (short-term tourist), ktery cestuje na dobu

nepiekracujici urceny pocet noci nebo dni, ale zahrnuje pobyt alespon

s jednim pfenocovanim. [Heskova a kol., 2006: 14]



e Vyletnik (excursionist, same-day visitor)

v domdcim CR je vyletnikem osoba trvale usidlena v dan¢ zemi, ktera cestuje do
mista odlisného od mista jejiho trvalého bydlisté a bézného zivotniho prostiedi, na dobu
kratsi 24 hodin, aniz by v navs§tiveném misté pfenocovala, pfi¢emz hlavni ucel jeji cesty
je jiny nez vykonavani vydéle¢né ¢innosti v navstiveném miste,

v mezinarodnim CR je to osoba, ktera cestuje do jiné zem¢ nez do té, v niz ma
své trvalé bydliste a bézné Zivotni prostfedi na dobu krat$i nez 24 hodin, aniz by
v navstivené zemi pienocovala, pfi¢emz hlavni Gcel jeji cesty je jiny nez vykondvani

vydélené Einnosti v navitivené zemi. [Skodova Parmova, 2007: 17]

Objekt cestovniho ruchu
Objektem cestovniho ruchu (object of tourism) je dle Heskové a kol.,
[2006: 15] vSe, co se mize stat cilem zmény mista pobytu Ucastnika cestovniho ruchu.

Jde o pfirodu, kulturu, hospodatstvi apod.

Cilové misto piedstavuje stiedisko cestovniho ruchu, region nebo stat jako
cestovni cil. V odborné literatufe se na jeho oznaceni pouziva i pojem destinace

cestovniho ruchu (tourism destination). [Heskova a kol., 2006: 15]

Cilové misto musi mit vhodny pfirodni a kulturni potencial pro cestovni ruch,
ktery se oznacuje i jako primdrni nabidka. Umoziuje naplnit cile (motivy) ucasti na
cestovnim ruchu (oddych, zdravi, poznavani, spole¢enska komunikace apod.)

Prosttedkem k dosazeni tohoto cile je rtznoroda infrastrukturni vybavenost,

ktera se oznacuje jako sekunddrni nabidka.

Z hlediska funkci rozliSujeme:
- méstska stirediska cestovniho ruchu, ve kterych jsou soustfedéné kulturné-
historické pamatky, administrativné-spravni organy, obchody a primysl,
- lazeriska mista vybudovana na bazi ptirodnich 1é¢ivych zdrojt (termalni
a klimatické 1azn¢),

- rekreacni stiediska s moznosti koupani a vodnich sportl v niziné, turistiky



a vodnich sportli v podhorskych oblastech, turistiky a zimnich sport
v horské krajing,
- rekreacni obce, ve kterych zanikla pivodni hospodéiska funkce
a v soucasnosti jsou vyuzivané na rekreacni ucely,
- chatové oblasti, nachazejici se obvykle pii vodnich plochach nebo vyletnich
mistech s pfirodnimi a civilizacnimi atraktivitami.

[Heskova a kol., 2006: 15-16]

Vedle cilovych mést charakteru stfedisek jde o regiony (oblasti) cestovniho

ruchu. Region cestovniho ruchu je pfirozeny celek, ktery mé z hlediska podminek

rozvoje cestovniho ruchu spolecné charakteristické vlastnosti, kterymi se odliSuje od

sousednich tizemi. Zaroven musi spliiovat tfi predpoklady:

a) primarni nabidku musi mit vtakovém mnozstvi a kvalité, ze je pritazliva

(atraktivni) a vyvolava navstévnost,

b) komunikacni dostupnost, kterd umoznuje piistup do uzemi a pohyb za

atraktivitami cestovniho ruchu,

c) infrastrukturni vybavenost, ktera umoznuje pobyt v izemi a vyuZzivani jeho

atraktivit. [Heskova a kol., 2006: 15-16]

2.1.3 Specifika cestovniho ruchu

Za specifika trhu cestovniho ruchu se povazuji nasledujici charakteristiky:

l.
2.

NS s

Rozvoj cestovniho ruchu je podminén politicko-spravnimi podminkami.

Produkt cestovniho ruchu nelze vyrabét na sklad.

Mistni véazanost, bezprostfedni spojitost s uzemim (mistem), ve kterém se
realizuje, zejména s jeho kvalitou pfirodniho prostiedi.

Vyrazna sezonnost.

Trh je siln¢ determinovan ptirodnimi faktory a dal§imi neptedvidatelnymi vlivy.

Vysoky podil lidské prace.

Tésny vztah nabidky a poptavky (zmény v cenidch a pfijmech se obvykle

bezprostiedné projevi na trhu).



8. Poptavka je vyrazné ovliviiovana diichody obyvatelstva, fondem volného casu,
cenovou hladinou nabizenych sluzeb, spotiebitelskymi preferencemi, motivaci,
modou a prestizi, celkovym zplisobem Zivota.

9. Nabidku siln€ ovlivituje také rozvoj a vyuzivani techniky a technologii.

[Foret, Foretova, 2001: 19-20]

2.1.4 Typologie cestovniho ruchu

Specifikovat cestovni ruch jen ve vSeobecné roviné by bylo nedostacujici
z divodu, ze v kazdodenni praxi se projevuje v raznych druzich a formdch, které se
neustale vyvijeji a obohacuji v zavislosti na poptavce Gcastnikd cestovniho ruchu

a technicko-technologickych moznostech nabidky. [Heskova a kol., 2006: 15-16]

Druhy cestovniho ruchu

O druzich cestovniho ruchu hovoiime tehdy, kdyZz za zaklad posuzovani
cestovniho ruchu vezmeme motivaci jejich u€astniki, tj. Gcel, pro ktery cestuji

a pobyvaji prechodné na cizim misté. [Heskova a kol., 2006: 21]

* Rekreacni cestovni ruch (recreation) — zaméten predevsim na odpocinek a obnovu
télesnych a dusevnich sil ¢loveka.

* Kulturni cestovni ruch (cultural tourism) — motivovan poznavanim, navstévou
kulturnéhistorickych pamatek, galerii, muzei,...

- Spolecensky zaméieny cestovni ruch — motivovan navstévou piibuznych nebo mista,
odkud pochazeji predci.

‘Profesiondlné zaméieny cestovni ruch — spojen s vykonem sluzebnich povinnosti
(jednani, vystavy, kongresys,...).

* Sportovni cestovni ruch (sport tourism) — napf. navstéva riiznych sportovnich

udalosti. [Skodova Parmova, 2007: 11-13]
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Dale dopliuje Foret, Foretova [2001: 17-18]:

* NaboZensky, poutni cestovni ruch (pilgrimage tourism) — navstévy poutnich
a posvatnych mist (napf. Fatima, Jeruzalém,
Medzugorije), cirkevnich pamatek,...

- Vzdélavaci — jehoz cilem je néco nového se naucit (jazyky, sporty,...).

* Zdravotni cestovni ruch (health tourism) — zahrnuje zdravotni prevenci, rehabilitaci.

- Pozndvdni prirody — navstévy piirodnich rezervaci, narodnich parkd, ekoturistika.

 DobrodruZiny cestovni ruch (adventure tourism) — spojeny s nebezpe€im, testovanim
fyzickych a psychickych vlastnosti ucastniki (napf-.
adrenalinové sporty).

- Politicky cestovni ruch — zahrnuje sjezdy, mitinky politickych stran.

* Nakupni cestovni ruch — cesty za nakupem.

- Specificky cestovni ruch — naptiklad turistika pro vozickare.

Dalsi druhy, které uvadi Heskové a kol., [2006: 22]:

- Myslivecky cestovni ruch (hunting tourism) — jeho soucasti je i rybaisky cestovni
ruch (fishing tourism).

- Lazerisky cestovni ruch (spa tourism) — lazeniské pobyty.

- Kongresovy cestovni ruch (congress tourism) — sluzebni cesty a stimula¢ni cestovni
ruch.

* Stimulacni cestovni ruch (incentive tourism) — oznacuje cestovani s cilem stimulovat

zaméstnance k vyss$i motivaci pracovniho vykonu.

Formy cestovniho ruchu

O formadach cestovniho ruchu mluvime, kdyz jako zaklad posuzovani cestovniho
ruchu vezmeme rtizné pficiny, které ho ovliviiuji a disledky, které prindsi.

[Heskova a kol., 2006: 21]

Formy cestovniho ruchu umoziuji blize urit podstatu cestovniho ruchu
z hlediska potieb a cill jeho tcastnikli. Toto poznéani dovoluje 1épe pripravit produkt
a nabizet ho na trhu cilové skuping Gcastnikl cestovniho ruchu.

[Heskova a kol., 2006: 27]
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Heskova a kol. [2006: 27-36] uvadi tyto formy cestovniho ruchu:
1. Z geografického hlediska:

- Domadci cestovni ruch (internal tourism) — predstavuje cestovani a pobyt domaciho
obyvatelstva ve vlastni zemi.
- Zahranicni cestovni ruch — je spojeny s cestovanim a pobytem rezidentd v zahranici.
- aktivni (incoming) — pfichod zahrani¢nich navstévnikl do cilové zemé
(ptijezdovy cestovni ruch)
- pasivni (outgoing) — cestovani rezidentii do cilové zemé (vyjezdovy cestovni
ruch)
* Mezindarodni cestovni ruch (international tourism) — tvofi aktivni a pasivni zahrani¢ni
cestovni ruch n¢kolika stati nebo regiond.
* Vniti'ni cestovni ruch (domestic tourism) — zahrnuje doméci cestovni ruch a aktivni
zahrani¢ni cestovni ruch.
* Narodni cestovni ruch (national tourism) — domaci cestovni ruch a pasivni zahrani¢ni
cestovni ruch.

* Regionalni cestovni ruch — zahrnuje cestovni ruch regiond a statt.

2. Podle poétu ti¢astniku:

- Individualni cestovni ruch (individual tourism) — zalozeny na individualnim cestovani
a samostatném organizovani pobytu jednotlivcem
nebo malou skupinou lidi.

+ Skupinovy cestovni ruch (group tourism) — ucastnici cestuji v organizovanych
skupinach a vyuZzivaji z toho vyplyvajici vyhody,
napf. slevy pfi preprave, atd.

* Masovy a ekologicky cestovni ruch (mass tourism; ecological tourism) jsou protipoly.

masovy ekologicky

- hromadny - individudlni

- malo Casu - rodinny

- rychlé dopravni prostfedky - cestovani s prateli
- pamétihodnosti - hodné casu

- pohodIny a pasivni - zazitky
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- zadné cizi jazyky - namahavy a aktivni
- nékupy - ueni se cizim jazykim

- suvenyry - radost z poznavani

3. Podle zpusobu organizovani:

- Individualni — az 80 % ucastnikli cestovniho ruchu.

- Organizované cestovdni (organized tourism) — hlavnim pfedmétem cCinnosti
profesionalnich organizatora cest, kterymi jsou
cestovni kancelaie (touroperatofi).

- Klubovy cestovni ruch (club tourism) — jde o formu cestovniho ruchu, kde ti¢astnici
pobyvaji v klubovych zatizenich — v klubu
atraktivnich az exkluzivnich stfedisek cestovniho

ruchu, u moie nebo na horach.

4. Podle véku u¢astniku:

* Cestovni ruch déti (children’s tourism) — forma cestovniho ruchu urc¢ena détem ve
veéku do 15 let (napt. détsky tabor, Skola v ptirodé,
Skolni vylety apod.)

* MladeZnicky cestovni ruch (youth tourism) — spojeny s cestovanim mladych lidi ve
veéku 15 az 25 let, (kolektivni akce s moznosti
sportovni a kulturni soutéZeni).

* Rodinny cestovni ruch — rodinna rekreace, je ureny zejména mladym rodinam.

* Seniorsky cestovni ruch (senior tourism) — ucastniky jsou seniofi (lidé
v poproduktivnim vé&ku), pro které je typicky

dostatek volného Casu a dostate¢ny kupni fond.

5. Z hlediska délky i¢asti:

- Vyletni cestovni ruch (excursion/trip) — pobyt kratsi nez jeden den bez pfenocovani,
s riznou motivaci (do ptirody, do mést apod.).
* Kratkodoby cestovni ruch (short-term tourism) — neptesahuje dvé az tfi prenocovani,

obvykle za uc¢elem odpocinku, poznavani,

13



rozptyleni a zabavy, kulturniho nebo sportovniho
vyZiti.
* Dlouhodoby cestovni ruch (long-term tourism) — pfimefend délka pobytu piesahujici

tii az Ctyfi prenocovani.

6. Podle pfevazujiciho mista pobytu:

- Méstsky cestovni ruch (urban tourism) — kazdéa forma pobytu navstévnikli ve méste,
jehoz hlavnim cilem je celkovy zazitek z navstévy
meésta bez ohledu na to, jestli je pobyt spojeny
s pfenocovanim nebo bez pfenocovani.

- Piiméstsky cestovni ruch (suburban recreation) — rozviji se v extravilanu mést
a sidelnich aglomeracich, ve kterych se nachazeji
vhodné podminky pro jeho rozvoj (obvykle
kratkodobé 1 az 2 dny).

* Venkovsky cestovni ruch (rural tourism) — zahrnuje soubor ¢innosti spojenych
s cestovanim a pobytem lidi ve venkovském
prostiedi. Jeho soucasti je 1 agroturistika
(agrotourism) a ekoagroturistika (eco-agrotourism).

- Horsky a vysokohorsky cestovni ruch (mountain tourism) — pobyt ve vhodném
ptirodnim prostfedi horskych a vysokohorskych
stfedisek cestovniho ruchu (pé&si turistika,
horolezectvi, lyzovani,...)

- Piimorvsky cestovni ruch — koncentrace do ptimotskych letovisek, ucastnici se vénuji

sportovné-rekreacni aktivity jako koupani, slunéni, vodni

sporty,...

7. Podle roéniho obdobi:

* Sezonni cestovni ruch (seasonal tourism)
- Mimosezonni cestovni ruch (off season tourism)

- Celorocni cestovni ruch (year-round tourism)
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8. Podle pouzitého dopravniho prostiedku:

* Motorizovany cestovni ruch (mototurism)
- Karavaning (caravanning)

- Zelezni¢ni cestovni ruch (railway tourism)
- Letecky cestovni ruch (air tourism)

* Lodni cestovni ruch (shipping tourism)

9. Z hlediska dynamiky:

* Pobytovy cestovni ruch (residental tourism) — tcastnici pobyvaji vice dnli na jednom

miste.
* Putovni cestovni ruch (poznévaci CR) — cestovani zpravidla organizované skupiny

ucastnikii po urcité trase.

10. Ze sociologického hlediska:

* Navsteévy piibuznych a znamych — z riznych divodd, jak v tuzemsku tak 1 v zahranici.

*Socialni cestovni ruch (social tourism) — cestovani ucastnikii ze socidlni skupiny nebo
handicapovanych osob,...

- Komercni cestovni ruch (commercial tourism)

- Etnicky cestovni ruch (ethnic tourism) — zahrnuje cestovani s motivem navstévy

puvodni vlasti navstévnika.

2.2 SLUZBY V CESTOVNIM RUCHU

Collin definuje ptivodni podstatné jméno ,,hospitality* jako ,,dobrou péci
o hosty,”“ v Evropé nahrazuje tradi¢ni frazi ,,ubytovani a stravovani“. Tentyz autor
popisuje ubytovaci a stravovaci primysl jako ,,vSechny spoleCnosti zucastnéné
v poskytovani sluzeb hostiim (hotely, hospody, restaurace,...). Jde tedy hlavné
o poskytovani noclehu, jidla a napoji a ne vsichni zékaznici jsou turisté, ale jejich
urcitou ¢ast tvoii mistni lidé, navstévujici naptiklad své oblibené bary nebo restaurace.

[Horner, Swarbrooke, 2003: 54]
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2.2.1 Podstata a zvlastnosti sluzeb cestovniho ruchu

Sluzby cestovniho ruchu piedstavuji ¢innosti nehmotného charakteru, jejichz
vysledkem je bud’ individudlni, nebo spoleCensky uZzite¢ny efekt. Struktura sluzeb, jimiz
se uspokojuji potfeby ucastnikii cestovniho ruchu, je rGznorodd a uspokojuje dveé
skupiny potieb.

Jde jednak o:

- primarni - cilové potfeby ucastnikii cestovniho ruchu (naptiklad potieba

sportovniho vyziti, poznavani kulturnich a historickych pozoruhodnosti,...),

- sekundarni - realizacni, které podminuji efektivni uspokojovani cilovych

potieb (naptiklad potiebu vyzivy, pienocovani, hygieny,...).

[Orieska, 1999: 6]

Déle Orieska [1999: 6] uvadi ze z uvedeného vyplyva, ze vyznam sluzeb
cestovniho ruchu béhem pobytu mimo misto trvalého bydlisté vzristd, protoze kromé
kazdodennich existen¢nich potieb (vyziva, bydleni, hygiena) t€astnik cestovniho ruchu
chce, respektive musi uspokojovat i dalsi potfeby, vyvolané rekreacnimi aktivitami
(naptiklad lyzovani, plavani, opalovani atd.).

Rozsah uspokojeni potieb ucCastniki cestovniho ruchu vyjadiuje spotieba.
Spotfeba je konecnou fazi reprodukéniho procesu a soucasné i predpokladem dalsi

produkce sluzeb (i zbozi) cestovniho ruchu.

Cestovni ruch pfedstavuje pfedev§im specialni oblast sluzeb a integrovanych
produktii. Nardst sféry sluzeb je jednou znejvyrazngjSich charakteristik soucasné

spole¢nosti. [Foret, Foretova, 2001: 20]

V marketingové literature odli$uji sluzby od hmotnych vyrobku tzv. ..41%:

1. intangibility (nehmotnost) — sluzby nemaji tvar, chut, barvu ani obal, i kdyz
jsou Casto spojovany s hmotnymi prvky (letadlo), vlastni podstata (doprava)

zustava nehmotna,
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2. inconsistency (nestalost) — realizace a kvalita sluzby jsou velice subjektivni,
zavisi na konkrétnich lidech, na jejich momentalni situaci (dispozici ¢i naopak
indispozici),

3. inseparability (neodd¢litelnost) — sluzba je neoddélitelné spjata s mistem, Casem
a osobou, ktera ji zajist'uje,

4. inventory (neskladovatelnost) — sluzby nemohou byt skladovany, nedaji se

odlozit (odlet letadla), zdkaznik ¢eka na sluzbu, nikoli sluzba na zakaznika.

Sluzbu nemuze zakaznik vlastnit, mize pouze vyuzit jeji vyhody (cestou na
dovolenou vyuzije leteckou dopravu, ale nestdva se majitelem dopravniho prostiedku).

[Foret, Foretova, 2001: 20]

2.2.2 Volny ¢as

Podle Collina (1994) je volny cas ,,Casem, kdy mizeme délat, co chceme®.
Tentyz autor definuje odvétvi sluzeb pro vyuziti volného Casu jako ,,firmy poskytujici
zbozi a sluzby vyuzivané lidmi béhem jejich volného ¢asu (dovolené, kina,...).

[Horner, Swarbrooke, 2003: 54]

2.3 MARKETING

2.3.1 Co je marketing?

V¢étSina lidi si pod timto pojmem pifedstavuje prodej a reklamu. Marketing mimo
jiné skutecné znamend prodej a reklamu. Jestlize vSak produkty maji vyhovovat
potfebam zakaznika, prodej a reklama jsou pouhou polevou na dortu.

Marketing se zabyva vztahy mezi kupujicim a prodavajicim a ¢innostmi, které

maji tyto vztahy dovést k uspokojivému zavéru. [Horner, Swarbrooke, 2003: 28]
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Marketing a jeho vyvoj je nerozlu¢né spjat s trhem a jeho rozvojem a existence
trzni ekonomiky je zakladni podminkou uplatnéni marketingové koncepce.

[Horakova, 2003: 15]

Spolecenskéa definice marketingu: ,,Marketing je spolecensky proces, v némz
jedinci a skupiny ziskavaji to, co pottebuji a chtéji, a béhem né€hoz vytvatime, nabizime
a svobodn¢ sménujeme s jinymi vyrobky a sluzbami, které maji hodnotu.*

Nejzndméjsi a nejuzivangj$i definici marketingu je definice schvalena

Americkou marketingovou asociaci:

wmarketing je procesem planovani a provadéni koncepce, tvorby cen, propagace
a distribuce myslenek, zboZi a sluZeb s cilem vytvdaiet smény, které uspokojuji cile

Jjednotlivcii i organizaci®. [Kotler, Keller, 2007: 44]

2.3.2 Marketingovy mix

Podle Foreta, Foretové, [2001: 67] je marketingovy mix vlastné¢ soubor
taktickych néstroji, které miize poskytovatel urcitych sluzeb vyuZzivat pro ziskani

konkurenceschopnosti svého produktu a pro jeho prosazeni se na trhu.

Kotler, Keller, [2007: 57] uvadi, Ze marketingové aktivity prichazeji ve vSech
podobéach. Jeden z tradi¢nich popisti marketingovych aktivit hovoii o marketingovém
mixu, ktery byl definovan jako soubor marketingovych nastrojl, jez pouzivaji firmy

k dosazeni svych marketingovych cilti.

Zikladni nastroje marketingového mixu jsou ¢tyfi, tzv. ,,4P“:

» product = to, co lze na trhu nabizet k pouzivani nebo ke spotieb¢,
» price = cena,

» place = misto, distribuce a dostupnost,

» promotion = marketingova komunikace neboli propagace.

[Foret, Foretova, 2001: 70]

18



Schéma 2 Marketingovy mix ,,4P*

Marketingovy mix

vyrobek distribuce
Rozrmanita st virobki Kanaly
Ky alita Kryti
Design Sartiment
Cljarakterisutické rysy Lokality
Mazev z_nack},r Zasoby
Packaging . doprava
Baleni cena komunikace
gﬁ_gg:ry glenik Podpora prodeje
. evy Reklama
G SplatkovyreZim Fracownici prodeje
Podminky Gvé Public relations

Direct marketing

Zdroj: Kotler, P., Keller, K. L., Marketing management, Praha: Grada Publishing (2007)

Marketing cestovniho ruchu rozsifuje tuto zdkladni, mozné fici klasickou
podobu marketingového mixu, o dalsi ,,4P*:
» people = 1idé,
» packaging = tvoreni balickd,
» programming = programovani ¢i spiSe tvorba projektu,

» partnership = spoluprace, kooperace. [Foret, Foretova, 2001: 72]

Podle Morrisona [1995: 190] marketingovy mix pfedstavuje vSechny
kontrolovatelné faktory, které byly vybrany, aby uspokojily zékaznikovy potieby.
Jedna se o osm kontrolovatelnych faktori:
vyrobek/sluzba (product), cena (price), misto (place), propagace (promotion), piiprava
packagu (packaging), zpracovani programi (stvofeni package) programovani, lidé

(people) a kooperace (partnership).

V mnoha vyspélych ekonomikach vznikd nové trzni prostfedi. Jeho hlavni
charakteristikou jsou dobfe informovani a naro¢ni zdkaznici a spotiebitelé, celkova
proménlivost a obtizna predvidatelnost konkurencni situace. Tradi¢ni marketingova

koncepce zalozend pouze ,, 4P“ jiz za téchto podminek neni dostate¢né U¢innym
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nastrojem k ovladnuti trhu. Je potfebné pracovat s jinymi podobami marketingového
mixu, zejména se ,,4C*:

> customer value = hodnota z hlediska zdkaznika,

» cost to the customer = naklady pro zakaznika,

» convenience = pohodli,

» communication = komunikace.

Klasicka ,,4P“ jsou pohledem producenta hodnot. ,4C* predstavuji tzv.
zakaznicky marketingovy mix. [Jakubikova, 2008: 148]

2.3.3 Marketing sluZeb (marketing services)

Marketing sluzeb pfedstavuje vychozi zdkladnu pro rozvoj teorie a praxe
marketingu cestovniho ruchu.
Vedle obecnych vlastnosti sluzeb maji sluzby v cestovnim ruchu dalsi

charakteristické rysy, kterymi se odliSuji od sluzeb v ostatnich odvétvich.

Shrneme-1i hlavni charakteristiky sluzeb CR, lze konstatovat, Ze:

- jsou vysledkem ¢innosti mnoha odvétvi, ktera se podileji na zabezpeceni
ucasti klientd na cestovnim ruch,
- realizace ma charakter sluzeb osobnich,

- poskytovani, realizace a spotieba sluzeb CR je mistné a Casové propojena.

[Heskova a kol., 2006: 130-131]

2.3.4 Marketing destinaci

Co je destinace?
Vykladovy slovnik cestovniho ruchu pojem destinace cestovniho ruchu definuje
v uz$im smyslu jako: ,.cilovou oblast v daném regionu, pro kterou je typickd vyznamna

nabidka atraktivit a infrastruktury cestovniho ruchu®.
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V §irSim smyslu je destinace vykladéana jako:

wzemé, regiony, lidska sidla a dalsi oblasti, které jsou typické velkou koncentraci
atraktivit cestovniho ruchu, kvalitnimi sluzbami a dalSi infrastrukturou cestovniho
ruchu, jejichz vysledkem je velka dlouhodobad koncentrace navstévnikii“.

[Paskova, Zelenka, 2002: 59]

Cile marketingu destinaci
Cile marketingu destinaci byvaji komplikovangj$i, neZ u ostatnich typa
marketingu, v souvislosti s faktem, Ze jej provadéji spise organy veiejného sektoru nez

soukromé spolecnosti.

Organy vetejného sektoru jej provadéji zfady davodi, prevazné nikoli jako

vlastni cil, ale jako prostiedek k dosazeni urcitych cild, mezi néz patii:

- zlepsit povést oblasti, a tak ptilakat investory,

- roz8ifit pocet a vybaveni zafizeni, které mohou pouZzivat mistni obcané,

- vzbudit v ob¢anech hrdost na svou oblast,

- ziskat odiivodnéni a financovani pro zlepSeni mistniho zivotniho prostiedi,

- snaha zlepsit politickou pfijatelnost destinace pro lidi z vnéjsku tim, ze uvidi
destinaci takovou, jaké skutecné je, nebo takovou, jako ji vlada chce

ukazovat turistim. [Horner, Swarbrooke, 2003: 290]

Vsechno to, co vefejna sprava déla pro rozvoj obce ¢i regionu, veskera jeji
¢innost, ktera neni striktn¢ dana pouze platnymi zakony, by mélo vychazet z obecnych
principti marketingu obce a marketingu cestovniho ruchu. Hedley Smyth napsal, ze
»~smyslem marketingu mésta je vytvofit strategie propagace oblasti (regionu) nebo
meésta pro konkrétni aktivity a v nékterych pripadech dokonce prodej Casti mésta

k Zivotnim, spotfebnim a vyrobnim ucelim®. [Foret, Foretova, 2001: 24]

Prostfednictvim Ucasti na cestovnim ruchu dochézi v destinaci k interakci nejen
mezi navstévniky a poskytovateli sluzeb, ale i mezi navstévniky a mistnimi obyvateli,
tzv. hostitelskou komunitou. Z hlediska navstévnikl je pro pobyt v destinaci, kromé

kvality nabidky sluzeb, dilezity i1 pozitivni pfistup mistnich obyvatel, jejich chovani,
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pohostinnost, srde¢nost, jazykova ptipravenost. Mistni obyvatelé sdileji s navstévniky
destinace (dobrovolnég, oficialn¢ nebo nahodn¢) nejen infrastrukturu destinace, ale

isupra a infrastrukturu cestovniho ruchu, socialni kontakty apod. V této souvislosti
muze byt jejich Zivotni prostiedi, hodnoty, kultura, chovani, zvyky a zivotni styl

rozvojem cestovniho ruchu pozitivné nebo i negativné ovlivnén. [Kiral'ova, 2003: 141]

Mikroprostiedi sestava z nasledujicich prvki, jimiz je marketingova atraktivita
podnikatelského subjektu v dané lokalité bezprosttedné ovliviiovana:
1. Fyzické a ptirodni prostredi mista.
Skladba obyvatel.
Ekonomika sledovaného mista (zaméstnanost).
Trh prace, mira nezaméstnanosti.
Technicka infrastruktura a vybavenost.

Podnikatelské prostfedi, podpora podnikani.

e A A R e R

Statni sprava a samosprava. [Foret, Foretova, 2001: 76]

2.3.5 Inovativni marketing

Spotiebitelé jsou vybiravi. Stile vice ignoruji komer¢ni komunikaci. Jedinou

moznosti, jak je zaujmout, jsou inovace. [Kotler, Trias de Bes, 2005: 31]

Inovativni marketing vyuzivame tehdy, jsou-li jiz vyCerpany moznosti
marketingu vertikalniho. Je zaloZen na trzni expanzi tim, Ze objevujeme nové potieby
zakaznikl, nové moznosti pouziti produktu, novou skupinu spotiebitelli, nové situace,
v nichZz by produkt mohl byt vyuzit, coz v pivodnim vymezeni trhu nebylo brano
v uvahu. Inovativni marketing vyznamné transformuje produkt, ktery potom uspokojuje
jiné potieby, mize byt pouzit k jinym ucelim, v jinych situacich ¢i oslovit dalsi cilové
skupiny zakaznik, na které bychom bez ptislusSnych zmén produktu nedoséhli.

[Kotler, Trias de Bes, 2005: 87-89]
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3. CILE A METODIKA

3.1 CiLE PRACE

Cilem bakalai'ské prace je zanalyzovat cestovni ruch z hlediska druhti
a forem v oblasti Sedlecko. Zjistit, jaké druhy a formy se v této oblasti nachazeji. Na
zaklad¢é provedené analyzy navrhnout opatieni, kterd by vedla ke zlepSeni situace
v oblasti. Navrhnout inovaci nabidky a na zavér pfipravit produktovy balicek, ktery by

vyplnil prazdné misto v dosavadni nabidce a podpofil tak navstévnost destinace.

3.2 METODY A TECHNIKY

Analyticka ¢ast:

1. Studium odborné literatury
Co se tyCe studia literatury, bylo vyuzito knih z pfedem daného seznamu
odborné literatury, tykajici se cestovniho ruchu a marketingu. Z tohoto seznamu

literatury bylo ¢erpano predevsim pfi psani literarniho reSerse.

2. Provedeni situacni analyzy zkoumané oblasti
Vymezeni destinace Sedlecko a jeji popis jak z historického tak ze soucasného

hlediska. Zjisténi a vymezeni druhti a forem cestovniho ruchu.

Synteticka cast:

3. Priprava a realizace terénniho Setieni

Terénni Seteni bylo provedeno pomoci dotaznikii. Ten byl ur¢en navstévnikiim
Sedlecka, ktefi byli osloveni, aby tento dotaznik vyplnili. Zvefejnén byl jak
v tidténé, tak i v elektronické podobé. Cast tisténych byla umisténa v mistnim

Informacnim centru v Sedlci-Préici. Dotaznik v elektronické podob¢ byl umistén na
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webovych strankach mésta Sedlec-Préice a na strankach mistniho lyzaiského aredlu
Moninec. Obsahoval celkem 22 otazek, které byly rozdéleny na oteviené a uzaviené
dichotomické.

Na zéklad¢ ziskanych udaji byl sestaven profil navstévnika ve zkoumané

oblasti.
Aplikacni ¢ast:

4. Navrh inovace nabidky
Za pouziti ziskanych informaci z dotaznikového Setfeni byly vymezeny
ptedpoklady rozvoje cestovniho ruchu na Sedlecku, a byla vytvofena opatieni, ktera

by vedla ke zlepSeni situace.

5. Priiprava produktového balicku

V poslednim kroku byl navrzen produktovy bali¢ek sluzeb.

3.3 HYPOTEZY

Byly stanoveny tyto pracovni hypotézy:

1) Na Sedlecku pievladaji jednodenni vylety a kratkodobé pobyty.
2) Zkoumana oblast je navstévniky vyhleddvana pfedev§im v zimnim obdobi.

3) Do zkoumané oblasti je Spatné dopravni dostupnost.

Vyse uvedené hypotézy budou na zaklad¢ analyz potvrzeny, ¢i vyvraceny.

24



4. SITUACNI ANALYZA

4.1 VYMEZENI OBLASTI

Sedlecko, zkoumana a analyzovana oblast, se rozprostird v nejjiznéjSi casti
stiednich Cech v okrese Piibram (do roku 2006 okres Bene$ov), v kotlind nazyvané
Cesky Meran. Sousedi hned se tiemi dalsimi okresy. S okresem BeneSov, ktery spada
také do Stfedoceského kraje, a s okresy Pisek a Tébor, které patii do kraje Jihoceského.
(Obrazek 1)

Tuto oblast tvoifi mésto Sedlec-Préice a jeho nejblizsi okoli. Mésto ma 2 785
obyvatel (stav k 1. 1. 2010, www.sedlec-prcice.cz). Pocet obyvatel pravidelné stoupa
o vikendech a v dob& prazdnin, protoZze je mistem tradiéné¢ vyhleddvanym chatafi,

chalupafi a turisty.

Uzemi mésta se sklada ze dvou centralnich ¢asti Sedlce a Préice a 34 dalsich
(mensich) osad:
Bolechovice, Bole$in, Bozetin, Chotétice, DiviSovice, Dvorce, Jetfichovice,
Kvasejovice, Kvastov, Lidkovice, Malkovice, Mat¢jov, Monin, Moninec, Mrakotice,
Myslkov, Nahlik, Nasilov, Nové Dvory, Ptestavlky, Rohov, Sanovice, Staré Mitrovice,
Stuchanov, SuSetice, Uhfice, V¢elakova Lhota, Veletin, Viska, Vozerovice, Vrchotice,
Zabéhlice, Zahoti a Kozinec. Timto poctem je mésto Sedlec-Prcice ojedinélym mezi
mésty CR. (Obrazek 2)
[Meésto Sedlec-Prcice. (cit. 2010-02-22). Dostupné z WWW: <www.sedlec-prcice.cz>]

V Bakalafské praci bude zpracovana oblast o celkové vyméte cca 64 km? (6 400
hektarl). Analyza je ale brdna zhlediska cestovniho ruchu, proto nemuizou byt
opomenuty nékteré atraktivity nachazejici se v tésném okoli, které administrativné do

této oblasti uz nepatfi.
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4.1.1 Historie mésta Sedlec-Prcice

Uprostied ptivabné kotliny sedlecké, vieobecné zvané Cesky Meran, lezi dvé
starobyla mésta, Sedlec a Price. Vzdy ndm ptipadala jako bratr a sestra. Splyvaji
dohromady tak, ze se zdaji byt jedinou osadou. Jen potok je déli a pé¢kny kamenny most
spojuje. Ackoliv Sedlec a Prcice jsou v tésném sousedstvi, pfece maji zcela odliSné a na

sobé nezavislé déjiny. (Obrazek 3) [Habart, 1995: 441]

Mésto Sedlec-Préice se nachdzi asi 70 km jizné¢ od Prahy uprostfed pivabné
kotliny, ktera je nazyvana Cesky Meran uZ od konce 19. stoleti. Tohoto pojmenovani po
severoitalském meésté Merano se ji dostalo ziejmé podle obdobnych klimatickych

podminek a stejné uchvatného pohledu na kotlinu z okolnich hiebenti Certovy hrbatiny.

Ob¢ méstecka, Sedlec i Prcice, zaloZzena v dobé romanské, se az do svého slouceni roku

1957 vyvijela samostatné.

Prcice je kolébkou slavného Slechtického rodu panii z Rize — Vitkovcet, pozdéji
Rozmberkd. Pani z Rozmberka, Hradce, Landitejna a Usti uznavali jako svého
praptedka Vitka z Pr€ice, o némz je prvni zminka uz z roku 1169. Zacatkem 14. stoleti

v§ak Vitkovci Préici opustili a pfesunuli svou aktivitu do Jiznich Cech.

O Sedlci je prvni dochovana pisemnéa zminka az ve 14. stoleti. Sedlec patfila
rodu pant z Janovic, pozdéji Lobkovicim z Vysokého Chlumce. Tragickym momentem
pro méstecko byl zavér druhé svétové valky, kdy pfi kvétnovém povstani mistnich

obyvatel posttileli prchajici nacisté 21 ob¢anti a vypalili budovu Skoly.

Na konci 19. stoleti pii budovani Zelezni¢niho spojeni Praha-Ceské Budgjovice,
se trat’ vyhnula jak Sedlci, tak 1 Préici, coz mélo za nasledek to, Ze se zde ani v pozdéjsi
dobé nerozvinul zddny primysl a tradicni obZivou pro mistni obyvatele tak zlstalo

zemédélstvi.
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Na obou stranach mostu si lidé uméli dobie spocitat, ze kdyz se spoji v jedno
mesto, témei nic tim neztrati, jedin¢ ziskaji, a proto byl dne 6. zati 1957 podepsan
vyznamny dokument, na jehoZ zéklad€ se doposud dvé samostatné obce Sedlec a Pr¢ice
spojily v jedno mésto: Sedlec-Prcici. Od té doby spolu usly kus cesty a vzijemnou
spolupraci se snazi o rozvoj mésta a okoli. Zejména po roce 1989 je rozvoje velice
patrny. Mistni obyvatelé se snazi zvelebovat sva obydli. Pamatkovy ufad a Mésto
Sedlec-Prcice se staraji o zachovani historického razu mésta. Co se ty€e cestovniho
ruchu, ten zaznamenal veliky pokrok. Dulezitou roli zde hraje neustalé budovani
a inovace infrastruktury cestovniho ruchu (zatizeni poskytujici ubytovaci, stravovaci
a doplitkové sluzby). Po roce 1989 bylo v Préici, v budové byvalé radnice, otevieno
také informacni centrum, které je navstévniklim této oblasti k dispozici po cely rok.

Historicka ¢ast uzemi mésta byla v roce 1992 vyhlaSena méstskou pamatkovou

zOnou.

[Mésto Sedlec-Prcice. (cit. 2010-02-23). Dostupné z WWW: <www.sedlec-préice.cz>]

4.1.2 Doprava

Dopravni dostupnost do zkoumané oblasti je nejlepsi automobilem, a to po
silnicich II. tfidy s ¢isly 120 a 121, nebo po silnicich III. tfidy, které v oblasti Sedlecko
tvofi pomérn¢ hustou sit’ spojujicich vSechny mistni osady a navazujici na silnice

druhych trid.

Autobusovou dopravu ve zkoumané oblasti zajiSt'uji dopravei:

CSAD Benesov, a.s.

Connex Pfibram, s.r.o.

COMMET PLUS, spol. s r.o., Tabor

Nejblizsi vlakovd zastavka je vobci Hefmani¢ky na trati Praha-Ceské

Budé&jovice, vzdalend 6 km od mésta Sedlec-Pr¢ice.
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Tabulka 1 Dopravni dostupnost z riznych spadovych center

Mésto Vzdalenost Dostupnost Primy spoj
Votice 13 km auto, bus 9x denné
Sedl¢any 14 km auto, bus 16x denné
Milevsko 22 km auto, vlak+bus nejede
Tabor 28 km auto, vlak+bus, bus 2x denné
Benesov 30 km auto, vlak+bus, bus 2x denné
Piibram 45 km auto, bus 2x denné
Pisek 50 km auto, vlak+bus nejede
Praha 75 km auto, vlak+bus, bus nejede

Zdroj: autor

4.1.3 Podnebi

vvvvvv

cestovniho ruchu a ovliviiuji i ¢asovy pribéh jeho realizace.

Ptrevazna cast izemi Sedlecka lezi v mirné teplé (MT) klimatické oblasti, ktera
je rozdélena od nejchladnéjsi (MT 1) az po nejteplejsi (MT 11). Zkoumana oblast se
déli do tii takovychto okrskil, oznacenych jako MT 3, MT 5 a MT 7. Pouze jizni okraje
oblasti s nejvys§imi partiemi Certova bfemene nalezi ke klimatické oblasti chladné,
okrsku CH 7. Klimatické okrsky maji rizné charakteristiky, co se tyce teplot a srazek

v jednotlivych ro¢nich obdobich. [Kolatfova a spol., 2005: 115]

Javorova skala lezici pravé v okrsku CH 7, tedy chladném, se svymi vice nez
sedmi sty metry nadmotské vysSky se nachdzi vyse nez nckterd krkonosSska strediska.
Oblast ma proto vyborné predpoklady a podminky pro zimni sporty. To, Ze zimy tady

byvaji opravdu ,,zimni*“ naznacuje i nazev sousediciho izemi Ceska Sibif.
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Tabulka 2 Charakteristiky jednotlivych klimatickych okrsk

Obdobi / Okrsek CH7 MT 3 MT 5 MT 7
Léto:

Léto (pocet letnich dnt1) 10-30 20-30 30-40 30-40
Teplotni poméry (v ¢ervenci) 15-16°C 16 —17 16 —17 16 —17
Srazkové poméry (tthrn srazek) | 500 - 600 mm | 350-450 | 350-450 | 400-450
Piechodna obdobi:

Pfechodné obdobi (pocet dnil) 140 — 160 130 - 160 130 — 140 110 - 130
Teplota jara (teplota v dubnu) 4-6 6-7 6-7 6-7
Teplota podzimu (v fijnu) 6-7 6-17 6-7 7-8
Zima:

Zima (pocet ledovych dni1) 50-60 40 -50 40 -50 40 -50
Teplotni poméry (v lednu) 3--4 3--4 -4--5 2--3
Srazkové poméry (uhrn srazek) 350 - 400 250-300 | 250-300 | 250-300
Snéhova pokryvka (pocet dnit) 100 — 120 60— 100 60— 100 60 - 80
Ro¢ni charakteristiky:

Pocet dnti s teplotou 10° C 120 — 140 120 — 140 140 — 160 140 — 160
Pocet dnti se srazkami 1 mm 120 - 130 110-120 100 — 120 100 — 120
Pocet zamracenych dnii 150 — 160 120 — 150 120 - 150 120 — 150
Pocet jasnych dnt 40 -50 40 -50 50-60 40— 50

Zdroj: Kolatova a spol., Uzemni pldan obce Sedlec-Prcice, Praha: Ateliér T-plan, s.r.o0. (2005)

4.1.4 Horopis

Z hlediska typu reli¢fu se ve zkoumaném tzemi uplatnuji jednotky vrchovinné

a pahorkatinné, které se vyznacuji roz€lenénym relié¢fem. Charakteristicka clenitost
terénu je také zdlraziiovana typickymi lesiky a remizky. Nadmoiska vyska se pohybuje
v celkovém rozpéti cca 350 m. Nejvyssich nadmotskych vysek je dosahovano na jiznim
okraji uzemi, na hibetu Certova bfemene. Nejvy$sim bodem je Gibo¢i Javorové skaly,
375 m. Centralni a severni ¢ast uzemi tvofi tektonicky a litologicky podminéna kotlina

v povodi Sedleckého potoka.

Kotlina je nepatrné a malo zalesnénd smiSenymi listnatymi porosty. Uzemi
Sedlce-Préice a jeho okoli ndlezi do geomorfologické provincie Ceskd vysoéina,
soustavy Cesko-moravské, podsoustavy Stfedodeska pahorkatina, celku Vlasimska

pahorkatina a podcelku Voticka vrchovina. [Kolafova a spol., 2005: 113-114]
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Jak uz bylo zminéno, oblast je lemovana kolem dokola vrchy a kopci, pficemz
nejvyssi jsou na jizni strané. Mista s nejvyssimi nadmoiskymi vyskami se daji pfirovnat
k oblastem vysokohorskym, coz ma pro rozvijejici se cestovni ruch velice dobré

predpoklady.

4.1.5 Vodopis

Analyzované uzemi lezi v hydrogeologickém rajonu 632 — Krystalinikum
v povodi Stfedni Vltavy. Vodu odvadi ptevazné Sedlecky potok, protékajici uzemim
piiblizné od jihu k severu a potok Martinicky, ktery do Sedleckého piitéka v obci
Martinice. Povodi Sedleckého potoka ndlezi do povodi potoka Mastnika, pravého
ptitoku feky Vltavy. Sedlecky potok a jeho ptitoky vytvateji ficni sit’ stromovitého typu,
nachazime zde série mensich rybnickt a rybniki, z nichz nejvétsim je Velky Vrchoticky
rybnik. V oblasti Certova bfemene na jizni hranici této oblasti lezi rozvodi mezi

Vltavou a LuZznici. [Kolafova a spol., 2005: 113-115]

Z pohledu cestovniho ruchu je voda ptirodni Cinitel, ktery uz sdm o sob& mize

plnit rekreacni funkci. Na uzemi Sedlecka se nachdzi fada hezkych rybnikd, rybnicka

a vodnich nadrzi, ale vodni plochy pfimo urcené k rekreaci a vodnim sportim jak
mistniho obyvatelstva, tak navstévnikl, zde chybi. V Sedlci-Préici je pozarni nadrz,
kterd je uzpusobena jako koupalisté, ta ale bohuzel neodpovidad pfisnym hygienickym

piedpisim pro mista vhodna ke koupani.

4.1.6 Zivotni prostiedi

Ve zkoumané¢ oblasti je zachovala ptiroda, krajina bez tovarnich kominti

a ovzdusi téméf bez smogu a spadu. Regiondlni a neregionalni vlivy imisi z velkych
zdrojii se v panevni poloze sidel Sedlec a Prc¢ice a dalSich zastavénych uzemi nalezicich

k méstu, uplatiuji jen do velmi malé miry. Pfimo na Gzemi mésta Sedlce-Prcice se
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nevyskytuje zadny velky zdroj znecistovani ovzdusi, pouze nekolik stfednich zdrojt.
Imisni situaci v nékterych sidlech lokalné zhorsuje reliéf, poloha nékterych jejich ¢asti
v mélkych udolich. Disledkem toho jsou zesilovany inverzni stavy zvrstveni ovzdusi

a s tim souvisejici zhorSené rozptylové podminky, zejména v zimnich mésicich.

[Kolatova a spol., 2005: 102]

4.1.7 Genius loci Ceského Meranu

Genius loci znamena latinsky néco jako duch krajiny. Pfesnéji to, co nas na
urcité destinaci tak 14kd, pro¢ tam jedeme. Zkoumand oblast je charakteristickd svym
zvlastnim reliéfnim ¢lenénim, kopcovitou krajinou a udolim s dvouméstim. Pohled
z okolnich vrchii na kotlinu Ceského Meranu s méstec¢kem Sedlec-Préice je jedine¢ny
svou rozmanitosti a hloubkou. Tento kraj je také rajem kaplicek a kamena rtznych

rozméru a tvarl, takzvanych menhirt.

4.2 ANALYZA DRUHU CESTOVNIHO RUCHU

Pfi vymezeni druhti cestovniho ruchu v oblasti Sedlecko bylo pouzito rozdéleni,

které uvadi Heskova a kol.

4.2.1 Sportovni a rekreacni cestovni ruch

UBYTOVACI KAPACITY

Pro vyuziti rekrea¢niho potencidlu maji urcujici vyznam ubytovaci kapacity.
Jejich objem, skladba a rozlozeni jsou vyvozené piedevSim z rozsahu a charakteru

stavajici a potencidlni navstévnosti. (Tabulka 3)
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SPORTOVNI VYBAVENOST

Sportovni plochy jsou v jednotlivych sidlech omezeny na jednoducha hiisté
s pfirozenym travnatym povrchem. Plochy pro sportovni vyuziti jsou soustiedény
predevS§im do Skol. (Zakladni Skola Sedlec-Pr¢ice, Détsky domov se Skolou v Sedlci-
Préici a Détsky domov v Pfestavlkdch). Na tUzemi mésta Sedlec-Préice je
nejvyznamnéj$i plochou pro sportovni vyziti sportovni aredl v Prcici a vicetcelové
hiisté ,,Za starkou* v Sedlci. Dalsi vybavenost pro sport a rekreaci je soustfedéna do

prostoru arealu Moninec.

ZIMNI STREDISKA

Ski areal Moninec (Obrazek 5)

Nejveétsim a také nejzndméjSim zimnim stfediskem je bezesporu Ski areal
Moninec. Ktery se nachéazi v krasné piirodé na svahu Javorové skaly, zhruba 4 km od
mésta Sedlec-Préice. V zimé€ jsou zde idedlni podminky k lyZovéani. Je zde 1200 m
dlouha sjezdovka s 4 sedackovou lanovkou a 2 vleky. Pfi nedostatku pfirodniho sné¢hu
je kdispozici n€kolik dél pro umélé zasnézovani, a také nechybi ani osvétleni pro
jedinecny zazitek z veCerniho lyzovani. Pro zaCatecniky je zde moznost vyuzit sluzeb
nckterého z vySkolenych instruktort lyZovani ¢i snowboardingu a pro nejmensi lyzatska
Skolka.

Cely areal slouzi k celorocnimu provozu, takze na své si pfijdou i navstévnici,
ktefi sem zavitaji v jinych nez zimnich mésicich. Aredl, ktery provozuje firma Moninec
s.r.o. je béhem celého roku vyuzivan jak pro individudlni, tak i rodinnou rekreaci,
jazykové kurzy, skoleni, kongresovou turistiku, Skoly v ptirodé€, sportovni soustiedéni,
lyzatské kurzy, vecirky, slavnostni hostiny apod. Je zde k dispozici tenisovy kurt, hiisté

na volejbal ¢i nohejbal a také se zde mizeme setkat s mnoha neobvyklymi

a netradi¢nimi dobrodruznymi sporty.
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Ski Kvasejovice (Obrazek 6)

Dal$im zimnim stfediskem je nové otevieny areal s ndzvem Ski Kvasejovice.
Nachazi se v 1000 let staré obci pfimo u hlavni silnice ze Sedlce-Pr¢ice na Nechvalice.
V aredlu je zatim v provozu jen jedna sjezdovka, ale do budoucna se pocitd celkem se

ctyfmi. Nejdel$i by méla méfit 550 m. Areal tak bude moci uspokojit jak déti, rekreacni

v v

Bézkarské trasy

Dalsim lakadlem této oblasti jsou rozsahlé bézkaiské trasy, které vedou v okoli
Sedlce-Préice. Piimo na uzemi mikroregionu snazvem Spoledenstvi obci Certovo
bifemeno, do kterého Sedlec-Pr¢ice spada, je vyznaceny systém tras pro béh na lyzich. V
rdmei systému existuji znaCené a pravidelné udrzované lyzatfské trasy v délce
pétasedesat kilometrt. Na Certové bfemeni jsou znadeny oranzovymi smérovymi
tabulkami. Na uzemi mikroregionu existuje Sest vychozich mist s moznosti parkovani
(Borotin, Libenice, Cunkov - ptfed Hospodou U Bizona, Jistebnice a Veletin) ¢i

dostupnosti vlakovymi spoji (Balkova Lhota a Stfezimir).

CYKLISTIKA A PESI TURISTIKA

Cyklistika

Cyklistické stezky jsou vtomto kraji velmi popularni, hlavné diky siti
jezdce na konich, kterd prochazi i touto oblasti a nese zde ndzev Zelend stezka
Greenways Certovo biemeno. Také mistni, velmi dobfe znadené cyklostezky, které
vedou timto krajem kiizem krazem, cyklistim dovoluji spo¢inout v naruc¢i prekrasné,

prumyslem nenarusené ptirody.
Piimo v Sedlci-Pr¢ici je 1 nékolik podniki, které ziskaly certifikat ,,Cyklisté

vitani“, ktery provéfuje nabidku a vybavenost stravovacich i ubytovacich sluzeb, kempti

a turistickych cilti z pohledu cyklistii. Certifikace obsahuje standardy srovnatelné se
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systémy jinych evropskych zemi a kazdé zafizeni, které ho chce ziskat, musi spliovat

dané podminky.

Greenways Praha-Viden (Obrazek 7)

Greenways Praha-Viden je dalkova cyklotrasa, ktera prochdzi rozmanitymi
regiony mezi témito dvéma evropskymi metropolemi a spojuje mista piirodné,
historicky a kulturné zajimava a cennd. Na patefni trasu navazuji tématické okruhy:
Greenway Rozmberského dédictvi, Greenway Lichtenstejnského dédictvi ¢i Greenway

femesel a vyznani.

Zelenou stezku Greenways Praha Viden vymysleli a uskutec¢nili 1idé, jez spojuje
zdjem o zdravé Zivotni prostiedi, zachovani kulturniho a pfirodniho dédictvi a Setrny

rozvoj obci a mést kde Ziji.

Cyklostezky Ceského Meranu:

e Cervena cyklotrasa — Na vyhledy Ceského Merdnu (29 km a 31 km)
e Zelena cyklotrasa — Po hitebeni Ceského Merdnu (20 km a 25 km)

e Modra cyklotrasa — Na Ceskou Sibii* (18 km a 25 km)

e Oranzova cyklotrasa — Mald Sumava (25 km a 28 km)

[Meésto Sedlec-Prcice. (cit. 2010-02-30). Dostupné z WWW: <www.sedlec-prcice.cz>]

Dalsi cyklostezky:

o Lanovkou za bizony a za Certem — 7 km
e Tam za vodou v rakosi — 24 km

e  Menhiry — 15 km

o Sejdeme se za peci — 28 km

e Zavodnitvrzi — 36 km

[Moninec. (cit. 2010-02-30). Dostupné z WWW: <www.moninec.cz>]
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Cyklostezky jsou z vétsi Casti vedeny po silnicich tietich tfid, které nejsou moc
frekventované, a proto je vhodné po téchto trasach jezdit 1 s détmi. Trasy maji pfevazné
nizkou naro¢nost a vedou riznymi obcemi a vesnic¢kami, ve kterych je mozné se

obcerstvit v mistnich hosptudkach.

Pé&Si turistika

Kdyz se tfekne Sedlec-Préice, kazdému se vybavi Pochod Praha-Préice, asi
nejznaméjsi dalkovy pochod u nés, ktery se kond pravidelné kazdy rok, a to uz od roku
1966. Je tedy ziejmé, ze turistika ma v tomto kraji vybudovanou mnohaletou tradici.
Dobré podminky pro pési turistiku umociiuje také existence znacenych turistickych tras

probihajicich analyzovanym tizemim.

o 24

StezKky pro pési turistiku:

e Cervena trasa — Na Javorovou skdlu
e Zclena trasa — K Dobré vodé

e 7Zluta trasa — Vrchotickd trasa

e Modré trasa — Na Cerveny Ujezd

[Meésto Sedlec-Prcice. (cit. 2010-02-30). Dostupné z WWW: <www.sedlec-prcice.cz>]

Dalsi stezky pro pési turistiku:

o Pravéké megality a hospudka Za peci — 15 km

e Pochod plny pohody — 18 km

o Tajuplny les, krdlovstvi Smrkov a starobyla Stiezimiit — 20 km

[Moninec. (cit. 2010-02-30). Dostupné z WWW: <www.moninec.cz>]
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GOLF

Golf klub Certovo bi‘emeno (Obrazek 8)

Golf se v soucasnosti t€8i ve sveéte i u nas stale vetsi oblibé u urcitého segmentu
lidi. Golf klub Certovo bfemeno se nachazi jen nékolik mélo kilometrti od méstecka
Sedlec-Prcice, zemné uz ale spadd pod Jistebnici, konkrétné do Pfirodniho parku

Jistebnicka vrchovina, ktery sousedi s Ceskym Meranem.

Golf klub je vprovozu od dubna do fijna, s moznosti zapijceni veskerého
potfebného vybaveni. Je zde osmndactijamkové a devitijamkové golfové hfisté¢ vcetné

moderniho zdzemi jako jsou recepce, cvi¢na louka, putting a chipping green.

4.2.2 Dobrodruzny cestovni ruch

S dobrodruznym cestovnim ruchem se zde miizeme setkat v podob¢ paintballu:
e Strnadovsky mlyn

e Nové Dvory

Dalsi sporty z oblasti dobrodruzného cestovniho ruchu jsou provozovany
v aredlu Moninec:
e tubingova draha — (nejdelsi v Ceské republice) je v provozu jak v letni, tak
1 v zimni sezéné,
e mountainboarding, (Obrazek 9)
e travni lyze, (Obrazek 10)

e horské kolobézky. (Obrazek 11).
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4.2.3 Rybarsky a myslivecky cestovni ruch

Rybéisky cestovni ruch se na Sedlecku v poslednich letech velice rozsifil a to
hlavn¢ diky 10 hektarovému Velkému Vrchotickému rybniku a spole¢nosti Forest-fish,
spol. s r.0., kterd zde provozuje sportovni rybolov vzdy od dubna do fijna. Povolenky se
prodéavaji na misté, neni potieba rybarsky listek. Lov trofejnich ryb: kapr nad 10 kg,
sumec 25 kg, Stika, candat, amur, tolstolobik, lin a okoun. Lovici si miiZze ponechat 2 ks
uslechtilé ryby, kapr nad 60 cm se vraci zpét. K dispozici je ubytovani ve 4 lizkovych
chatkach piimo na biehu rybnika, moznost i umisténi vlastniho pfivésu. V aredlu je také

obcerstveni. (Obrazek 12)

V oblasti kolem Velkého Vrchotického rybnika se do budoucna ptedpoklada
také rozvoj myslivosti. Tento druh cestovniho ruchu se na Sedlecku zatim vyskytuje jen
v men$i mife. Je zastoupen mistnim mysliveckym spolkem, ktery porada kromé lova a

honti na zvér i rizné spolecenské akce, naptiklad plesy.

4.2.4 Kulturni cestovni ruch

Centrem déni v oblasti kulturniho cestovniho ruchu je ve zkoumané oblasti
primo mésto Sedlec-Préice. V mistni Zakladni Skole se nachazi kulturni sal, ktery je od
jara do podzimu vyuzivan k promitani filmi (slouzi tedy jako mistni Kino) nebo se

vyuziva pro rizna hudebni a divadelni predstaveni.

Béhem roku se konaji kulturni akce zejména oblastniho charakteru, plesy ¢i

koncerty v mistnich kostelech a sportovni akce jako fotbalova utkéni.
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KULTURNI A JINE AKCE:

Novorocni étyFlistek je akce poradana Klubem piatel dlouhych kilometri KCT,

ktera se kona kazdoro¢né na Novy rok. Jedna se o vystup na Moninec a to odkudkoli.

Mistrovstvi na ledové ploché draze, které se kona kazdy rok v lednu ¢i v tinoru
na rybnice v Rekreaénim stfedisku RuZena. Jezdci jsou obvykle nejen z Ceské

republiky, ale i ze zahranici.

Pochod Certova podkova je dalsi z pochodii pofadany Klubem piatel dlouhych

kilometrtt KCT, a to kazdoroéné ke konci mésice biezna. Trasy jsou 15, 25 a 36 km.

Pochod Praha-Préice, konany kazdorocné tfeti sobotu v kvétnu, je asi
nejznaméj$im dalkovym pochodem u nés. Poprvé byl zrealizovan v dubnu roku 1966
hlavnim redaktorem casopisu Turista Jitim Dvotfdkem a panen Ing. Karlem Kulle ve
spolupraci s mistnim roddkem a sportovnim propagatorem Stanislavem Ratajem.
Pochod vedl zpoc¢atku jedinou trasou z Prahy do Préice, kterd byla navic v prvnich
ro¢nicich upravena podle tematického zaméfeni. Nyni je tras hned nékolik (roku 2009
jich bylo 22), od nejkratsi 25 km po nejdelsi trasu z Prahy v délce 70 km. V prvnich
letech byla pochodnikiim odménou stuzka. Dnes si turisté jako suvenyr odnasi zndmou
boti¢ku zvanou Préicky skrpal a Tatranku. Uast na pochodu rok od roku stoupd, zalezi
samoziejmé také na pocasi, ale pro ptiklad: roku 2009 (44. ro¢nik) vyrazilo do Prcice
témet 17 tisic lidi.

Derby Sedlec versus Prcice jsou dal$i mistni tradi¢ni akci. Konaji se vzdy
posledni vikend v ¢ervnu. Je to takova mistni specialita, kdy se kazda z méstskych casti
snazi dokdzat, ze je lepsi, a to ptfedevSim ve sportovnich, ale i jinych disciplinach (napf.
Stafeta v piti piva), které se konaji uz od rdna. V zavéru dne se kona slavnosti vyhlaseni

vitéze, a to na neutralni pidé mezi obéma mésty, zakoncené tanecni zdbavou.

Sedlecko-Prcicky trhak je zavod v béhu do vrchu (na Javorovou skalu) konany

v prvni ptli ¢ervence.

Memorial FrantiSka Hdjka v kopané. Oddil TJ Sokol Sedlec-Préice kazdorocné

potada koncem Cervence memorial ve fotbale, ve kterém si své sily mefi ¢tyii muzstva

z regionu (Sedlec-Prcice, Sedlcany, Votice a Petrovice).
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Svatovaviinecké posviceni v Prcici je uz dlouholetou tradici. Kond se kazdy rok
kolem 10. srpna, svatku sv. Vavfince, kterému je zasvécen kostel v Pr€ici. Préické
posviceni nabizi spoustu doprovodnych kulturnich, spolecenskych a sportovnich akci

(napft. koncerty v Zameckém parku v Pr¢ici).

Dopréic fest je festival zaméteny piredevSim na punkové kapely a techno. Kona
se obvykle vdobé Prcického posviceni vzameckém aredlu v Prcici, a kromée
jednotlivych kapel jsou zde k vidéni 1 filmové projekce, divadelni pfedstaveni, sportovni
vyziti ¢i turnaj ve stolnim fotbalku.

Memorial Miry Kabicka je soutéz konand vzdy v zafi, a to v netradi¢nich
hasi¢skych disciplindch détskych a juniorskych druzstev. Ze zajimavého napadu se stala
kréasna tradice, kterd potcsi nejen soutézici, ale 1 divaky.

Festival Prcické babeni je poradan vzdy ke konci zafi. A letosni rok to bude jiz
3. ro¢nik dne plného her, kulturnich a spolecenskych akci pro vSechny vékové kategorie

véetné dopoledniho pochodu Z Préice za kapli¢kami Ceského Meranu.

Vitani adventu rozsvicenim stromu na namésti v Sedlci se kond o prvnim
adventnim vikendu a je spojeno s kratkym programem — taneCek, zpév 1 nckolik

moudrych slov. Nechybi ani ob¢erstveni v podobé néceho teplého pro zahtati.

[Meésto Sedlec-Prcice. (cit. 2010-03-03). Dostupné z WWW: <www.sedlec-prcice.cz>]

VYZNAMNE STAVBY A PAMATKY:

Kostel sv. Vaviince v Préici byl zalozen pravdépodobné uz v 11. stoleti rodem

Vitkovct, a to v roméanském slohu. V té€ dob¢ plnil ziejmé 1 obrannou funkeci.

V 2. poloviné 14. stoleti byla romanska apsida odstranéna a lod’ rozsifena o presbytar

zakonCeny péti stranami nepravidelného osmiuhelniku. (Obrazek 13)

Farni kostel sv. Jeronyma v Sedlci. Jeho zalozeni se datuje do 11. az 12. stoleti

v ptivodné romanském stylu, ve 14. az 15. stoleti byl pfestavén do slohu gotického

arozsifen. Kostel svatého Jeronyma je jedinym kostelem v naSi republice, ktery je

vymalovan v secesnim slohu. (Obrazek 14)
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Tvrz ve Vrchoticich je vlastné dnes uz jen pouhy zbytek tvrze ptivodné ze
13. stoleti zalozena Vladykou Vrchotou. (Obrazek 15)

Ziicenina hradu Zvé¥inec je jedinou hradni zficeninou v Ceském Meranu. Hrad
byl zalozen na vysokém vrchu v nadmotské vysce 542 m. Dnes vSak neni po hradu
téméei zadné pamatky. Jeho zvlastnosti, kterd ptitahuje navstévniky je, ze zde pobyval
pravdépodobné Mistr Jan Hus i1 Karel Hynek Macha, jehoZ otec pochézel z nedalekych
M¢setic a maly Karel zde travival prazdniny. Roku 1936 mu zde byla slavnostné

odhalena pamétni deska. (Obrazek 16)

Zamek v Jetiichovicich byl kdysi pouhou tvrzi, na zamek byl rozsifen Vilémem

Jindfichem Mitrovskym nékdy na konci 17. stoleti. (Obrazek 17)

Kaple Bolestné Matky Bozi, kterou navstévnici mohou obdivovat nedaleko
zamecké zahrady v osadé Jettfichovice. Nechal ji tu vystavét FrantiSek Mitrovsky asi

kolem roku 1700. (Obrazek 18)

Zamek v Prestavlkach byl vystavén roku 1736 Janem Josefem Vratislavem
z Mitrovic v baroknim stylu. Zamek byl skutecné reprezentativnim sidlem pant

z Mitrovic a kdysi se mu fikalo Nové Mitrovice. (Obrazek 19)

Zamek v Bolechovicich stoji uprostied byvalého popluzniho dvora. Je to
jednopatrova rokokova budova, nad vstupnim portadlem je kartuse s erbem Tomase

Popovského ze Sarfenbachu. (Obrazek 20)

Zamek v Prcici. Jeho postaveni se datuje nékde na konci 16. stoleti. Vyznamné
klasicistni upravy na ném provedl Vaclav Ignéac rytii Eisen z Eisensteina a v dnesni
dobé majitel pan Ing. Hések, ktery vénuje znacné usili jeho zachovéani a obnoveni.

(Obrazek 21)

Most Karla Burky je most spojujici Sedlec a Prcici o jehoz vybudovani se
zaslouzil zdmozny prazsky méstan Karel Burka. Zakladni kdmen k mostu byl polozen
roku 1815 a stavba trvala aZ do roku 1823. Jedna se o mohutnou, zdénou, z lamaného
kamene dikladné stavénou hrdz se tfemi klenutymi pritoky. Méfi 200m na délku a 10

m na §itku. (Obrazek 22)
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Nemocnice v Prcici. Davna historie nemocnice za¢ind polozenim zakladniho
kamene 13. ¢ervna roku 1843 z popudu arcibiskupa Frantiska de Paula Pistéka v misté
jeho rodného domu. Zakladni myslenkou byla péce a pomoc lidem nemocnym, chudym
a potfebnym. Toto poslani zde vykonavaly sestry fadu Svatého Karla Boromejského az

do roku 1953. V roce 1914 byl zkolaudovan operacni sal a v nemocnici se ocitli ranéni

z bojist’ 1. svétové valky, pozdéji i uprchlici. Roku 1975 se z nemocnice stala Lécebna

dlouhodob¢ nemocnych, kterou je dodnes. (Obrazek 23)

Radnice v Prcici. Jeji zakladni kamen byl poloZen roku 1884, stavbu provedl

Josef Schreiber. Vézni hodiny dodal hodinai Josef Plesnivy z Prahy. (Obrazek 24)

Vesnicka pamdtkova zona Ounuz. Osada Ounuz, ktera se nachazi nedaleko
Javorové skaly, byla v roce 1995 vyhlaSena vesnickou pamatkovou zénou, nebot’ jsou

zde zachované ptiivodni roubené stavby lidové architektury. (Obrazek 25)

Stitedisko druZicovych spojii u MéSetic je stavbou z dob teprve nedavnych.
Postavila ho Sprava Radiokomunikaci Praha a bylo otevieno 30. dubna 1974. Stalo se
tak prvnim stfediskem druZicovych spojii v tehdejsim Ceskoslovensku. Béhem doby
dochazelo k riznym modernizacim a nahradam zastaralych zatizeni. (Obrazek 26)

Postovna na Javorové skdale. Nejstarsi Ceska poStovna, kterd stala 150 let na
vrcholu Snézky byla v srpnu roku 2009 piestéhovana do Ceského Meranu, v blizkosti
lyzatského aredlu Moninec, na Javorovou skalu. Stejné jako kdysi na Snézce, bude i1 zde
postovna nabizet turistiim obcerstveni a poStovni sluzby. Interiér je navic doplnén

o malou expozici o historii této unikatni budovy. (Obrazek 27)

[Mesto Sedlec-Prcice. (cit. 2010-03-03). Dostupné z WWW: <www.sedlec-prcice.cz>]

Pievazna vétsina, z vySe uvedenych historickych pamatek, neni v soucasné dobé
pifistupnd vefejnosti. NavsStévnici je mohou obdivovat pouze zvenci. Proto se
nepiedpoklada, ze by turisté ptijizdeli do této oblasti pouze za pamatkami, ale uréit¢ by

nem¢ly byt opomenuty.
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4.2.5 Kongresovy cestovni ruch

Kongresovy cestovni ruch je na Sedlecku zastoupen Skolenimi rGznych firem

z celé Ceské republiky. Pro tento druh cestovniho ruchu jsou vybaveny zafizeni:
e Moninec
e Pension Dalmo
e Strnadovsky mlyn
Tyto zatizeni poskytuji nejen ubytovani a stravovani ucastnikiim skoleni, ale

1 jiné doplitkové sluzby zejména sportovné-rekreacniho charakteru. (Tabulka 3)

4.3 ANALYZA FOREM CESTOVNIHO RUCHU

Pfi vymezeni forem cestovniho ruchu v oblasti bylo pouzito rozd€leni, které

uvadi Heskova a kol.

Z geografického hlediska se v analyzované oblasti vyskytuje predevSim

vvvvv

tedy obyvatelé Ceské republiky. Zahraniéni turisté sem moc necestuji, uz ztoho
diivodu, Ze samotna oblast neni mimo Ceskou republiku propagovana a zahrani¢ni

navstévnici o ni tak nevédi.

vvvvvvvv

ve skupindach (napt. s rodinou) a vyuzivaji pfitom riznych slev, a nebo individudlné.
Utastnik cestovniho ruchu si vytvaii libovolny program. Jako typicky piiklad mizeme

uvést chatovou rekreaci, kterd je na Sedlecku velice rozsitena.

Podle véku ucastnikii se ve zkoumané oblasti jednad zejména o rodinny

a mladeznicky cestovni ruch. Redinny piedstavuje cestovani rodin s détmi a to do mist

a zafizeni, ktera nabizi vhodny produkt jak pro rodice, tak i pro déti. V oblasti Sedlecka
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prevladaji dlouhodobéjsi pobyty rodin zejména v soukromych objektech (chaty,
chalupy). Mladeznicky je spojeny s cestovanim mladych lidi do 25 let, ktefi hledaji

cenove dostupné sluzby, socialni kontakt a zabavu v podobé kulturnich akci.

Z hlediska délky tcasti se na Sedlecku vyskytuje nejvice podoba vyletniho

nebo krdatkodobého cestovniho ruchu. Znamena to, Ze navstévnici sem pfiijizdi jen na
jeden den bez pienocovani nebo zde pienocuji maximalné dvé az tii noci. Nejcastéji jde

o vikendovy cestovni ruch, tedy i¢ast na cestovnim ruchu koncem tydne.

Podle pievazujiciho mista pobytu zde mizeme hovotit spiSe o venkovském,

a vzhledem k Clenitosti Gzemi 1 o horském cestovnim ruchu. U venkovského
cestovniho ruchu jde o ¢innost spojenou s ndvratem k piirod€, s moznosti ubytovani na

venkové. Jeho soucasti je také agroturistika.

Podle rocniho obdobi se jednd o sezonné orientovany cestovnim ruch, protoze

obdobi, které obvykle ptilakd nejvice navstévniki do zkoumané oblasti je zima. To je
vysledkem piisobeni ptirodnich Cinitell, ktefi vytvarti velice dobré podminky pro zimni

sporty, které podmiiiuje i infrastrukturni vybavenost.

Podle pouzitého dopravniho prostfedku muizeme fici, Ze pfi piijezdu do

zkoumané oblasti je nejvice pouzivano automobilu, proto se jednd o formu
motorizovaného cestovniho ruchu. Ten je charakteristicky zejména nezavislosti na

hromadné dopravé, rychlosti premist'ovani a vysokym akénim dosahem.

Z hlediska dynamiky spiSe nez o putovni jde v této oblasti o pobytovy cestovni

ruch, ale tyto pobyty jsou obvykle pouze kratkodobé.

Ze sociologického hlediska je to hlavné navstéva ptibuznych a zndmych

za Ucelem utuzovani vztahi ¢i GiCasti na rodinnych a spolecenskych akcich.
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5. TERENNI SETRENI

Terénni Setfeni probihalo formou dotazovani. Dotazniky byly urcené
navstévnikiim oblasti Sedlecko. Ugelem Setfeni bylo zjistit stav v této oblasti z pohledu
cestovniho ruchu. Otazky byly zaméfeny na zjiStovani urovné cestovniho ruchu, a to
jak z hlediska poskytovanych sluzeb, tak i na mistni infrastrukturu a zji§tovani divoda

ptijezdu navstévniku.

V uvodu dotazniku bylo kratce vysvétleno, ceho se tyka, kdo ho sestavil, pro
jaké tucely a k cemu budou vysledky slouzit. Na konci dotazniku bylo kratké

podekovani za jeho vyplnéni. Dotaznik byl uréen v§em vékovym skupinam.

Dotaznik obsahoval celkem dvaadvacet otdzek. Prvni otdzka byla rozfazovaci
a to, na navstévniky, ktefi zde jiz byli (pokracovali ve vypliovani celého dotazniku)

ana ty, ktefi jest¢ nenavstivili tento region (vyplnili pouze povinné otdzky oznacené

hvézdickou).

Cilem nékolika nasledujicich otdzek bylo zjistit ¢im a s kym navstévnici do
oblasti cestuji, jak daleko, v jakém ro¢nim obdobi, na jak dlouhou dobu a za jakym
ucelem. Dalsi otdzka, kterd byla oznacena jako povinnd, se tykala atraktivit, které zde
navstévniky nejvice lakaji. Velkou skupinu otazek tvorily otazky zaméfené na
hodnoceni poskytovanych sluzeb, infrastruktury a rozvoje cestovniho ruchu v oblasti.
Velice dulezitou otdzkou byla vypisovaci otazka tykajici se toho, co névstévnici na
Sedlecku nejvice postradaji. Dalsi otazky byly zaméfeny na zjisténi informacnich

zdrojii, ze kterych se navstévnici o regionu dozvédéli, nakladi na pobyt a urceni kraje

vvvvvvvv

Zavér dotazniku tvoii nékolik demografickych otazek, na jejichz zakladé mohou

byt popsany jednotlivé segmenty.
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Dotaznik byl zpracovan i vyhodnocen v programu Google Docs, kolaCové grafy

byly dodate¢né vytvoteny v programu Microsoft Excel.

Dotaznikové Setteni bylo provedeno v obdobi zafti az listopad 2009. 40 tisténych
dotaznikii bylo umisténo v Infocentru Sedlec-Pr¢ice, ze kterych se vratilo 31
vyplnénych. V elektronické podobé byl k dispozici na webovych strankdch mésta
Sedlec-Prcice a na strankach mistniho lyzatského aredlu Moninec. Zde je vyplnilo 113

respondentql.

Zdroje ke vSem grafim pochézeji z vlastniho Setfeni.
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5.1 VYHODNOCENI TERENNIHO SETRENI

Graf 1. Cetnost navstév regionu

Legenda:
Dlm20304m5 &

9% 3% 6% 1. jest¢ jsem zde nebyl/a, ale

chystam se tam
2. jsem zde poprvé

3. jsem zde podruhé¢ a vice

4. jezdim sem pravidelné

65% 5.jiné

Na prvni otazku 65% dotazovanych odpovédélo, ze do oblasti jezdi pravidelné.
17% je zde podruhé ¢i vice a jen 6% poprvé. Pouze 3% dotazovanych zde jesté nikdy

nebyli.

Graf 2. Délka cesty navStévnikii do zkoumaného regionu

Dlm20304 Legenda"

7% 1. do 20 km
2.do 50 km
3. do 100

29%

4. vice nez 100

33%

Nejvice dotazovanych odpovédélo, Zze do zkoumané oblasti jezdi do 50 km,
a sice 33%. Dalsi nejvice zastoupenou skupinou jsou névstévnici, ktefi sem jezdi do 20

km 31%, a 29% do 100 km. Pouze 7% dojizdi vice nez 100 km.
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Graf 3. Dopravni prostiredek, kterym navsStévnici prijizdéji

Legenda:

1. auto

2. bus

3. vlak

4. kombinace 2+3

5.jiné

Dlm20304m5
49% 3% 5%

6%

82%

Graf 4. Ro¢ni obdobi, ve kterém navstévnici prijizdéji

Nejvice zastoupenym obdobim je se 46% zima. Po 26% ziskalo jaro a podzim.

Nejmén¢ zastoupené je 1éto, pouze 2%.

Legenda:
1. jaro
2. 1éto
3. podzim

4. zima

Graf 5. Planovana délka pobytu

60% navstévnikl pfijizdi na Sedlecko pouze na jednodenni vylet bez prespani.

To vypovidéd i o tom, ze vétSina navstévnikl je ze StfedoCeského kraje a maji trvalé

oDlm2o0304

26%
16%
29

26%

bydlist¢ vzdalené maximalné do 100 km.

Legenda:

1. bez ptespani
2. pouze 1 noc
3. 2-3 noci

4. 4 a vice noci

oDlm2n0304

16%

18%
60%

6%
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Graf 6. Doprovod navs$tévniku do destinace

Nejvice dotazovanych, 31% pfijizdi s rodinou, 25% s piateli, 18% s pfitelem ¢i

vvvvvvvv

\m1-2|:|3|:|4-5|:|6\
14%

25%

4%

31%

Graf 7. U&el cesty

Legenda:

1. sam/sama

. s manzelkou/manzelem
. s ptitelkyni/ptitelem

. s rodinou

. § organizovanou skup.

AN O B~ WD

. s ptateli

32% respondentii jezdi do zkoumané oblasti za sportem, 20% za rekreaci, 18%

za zabavou, 11% za nécim jinym, nez bylo uvedeno. Ostatni moZnosti jsou zastoupeny

jen n€kolika malo procenty.

ODlm20304m506E7/708m9m10

11% 5%

5%

20%

32%

3% 18%

1%
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Legenda:

1. poznavani

2. rekreace

3. 1éceni

4. kongresovy CR
5. prace

6. zabava

7. nakupy

8. sport

9. tranzit

10. jiné



Graf 8. Atraktivity, které v tomto regionu navstévniky lakaji

Mezi nejlakavéjsi atraktivity v oblasti, se zastoupenim 37%, patii zimni sporty.

Po 20% ziskaly pé&si turistika a cykloturistika.

Legenda:

1. p&si turistika

2. cykloturistika

3. vodni sporty, koupani
4. péce o dusevni a
fyzickou kondici

5. poznavani
6.venkovska agroturistika
7. cirkevni turistika

8. ndvstéva kulturni akce
9. spolecenska zabava

10. zimni sporty

Graf 9. Ubytovani navs§tévniku

ODlm2o0304m5o06m708m9m10

7% 1% 49 3% 1%

20%

20%

4%

Na tomto grafu vidime, Ze vétSina névstévnikd, a to 52%, zde neni ubytovano,

druhou pfticku ziskalo ubytovani u ptibuznych a zndmych 21%.

Legenda:
1. hotel

2. penzion

3. apartman, pronajaty pokoj

4. kemp, tabofisté
5. u ptibuznych a zndmych
6. bez ubytovani

7. jiné

52%

ODlm2o0304m5o06m7

9% 6%

8%19%
3%

21%

49




Graf 10. Vyuziti stravovacich sluzeb v regionu

Dlm2o03o04mb5

7% 2%

24%

27%

40%

Legenda:

1. restaurace v misté ubytovani
2. ostatni restaurace v regionu
3. vlastni stravovani

4. nestravuji se tady

5.jiné

40% respondentli vyuziva restaurace piimo v dané oblasti, ale ne v misté

ubytovani, coz souvisi také s tim, Ze vétSina z nich zde ubytovano neni. 27% ziskalo

vlastni stravovani.

Y W

Graf 11. Uvazovani o opakované navStéve

2% 3%

95%

Legenda:
1. ano
2.ne

3. nevim

Hodnoceni poskytovanvch sluzeb, infrastruktury a rozvoje CR v regionu

Tyto otazky byly hodnoceny znamkami dle stupnice v nize uvedené tabulce.

Navstévnici tak mohli ohodnotit sluzby, infrastrukturu a
Hodnoceni poskytovanych sluzeb v regionu (Tabulka 4)

Hodnoceni infrastruktury v regionu (Tabulka 5)

Hodnoceni rozvoj CR v regionu (Tabulka 6)
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rozvoj CR v regionu.

znamka

vyborné

velmi dobré

dobré
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Graf 12. Informacni zdroje, ze ktervch se navStévnici o regionu dozvédéli

Nejvice navstévnika se o Sedlecku dozvédélo od ptibuznych a znamych 37%,
24% z internetovych zdroji, 14% z médii. Ostatni odpovédi tvoii jen nékolik malo

procent.

Legenda:

ole20304m5o06m708

1. turisticka informacni centra

6% 7% 1%

14%

2. cestovni kancelafe, cestovni
agentury 8%
3. média 37%

4. propagacni materialy

3% 24%

5. internetové zdroje

6. informace od pracovnikl ve sluzbach
7. informace od ptibuznych a znamych

8. jiné

Graf 13. Naklady na pobyt v regionu na 1 osobu/1 den

Zadny z navitévniki neodpoveédél, Ze by zde utratil vice jak 5.000,- K& na osobu
a den. 43% zde utrati mezi 500,- az 1.000,- K¢ a 34% mezi 300,- az 500,- K¢ za osobu a

den.

Legenda: Zmlm20304

1. do 300,- K¢& 6%
2.301,- az 500,- K¢&
3.501,- az 1.000,- K&
4.1.001,- K& az 5.000,- K&
5. nad 5.000,- K¢

43%
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vvvvvvvv

vvvvv

Zadny  znavstdvnik  nepfijizdi  zkraji:  Jihomoravsky, Olomoucky,
Kralovehradecky, Pardubicky, Zlinsky, Karlovarsky a Liberecky. Nejvice navstévniki
je ze Stredoceského kraje 51%, 21% z kraje JihoCeského a 20% z Prahy.

‘Dll2|:|3|:|4.5|:|5.7 Legenda:
20% 1. Stredocesky
2. JihocCesky

3. Plzenisky

2%
1%
3%
2%

0
SR 4. Vysoc¢ina

5. Moravskoslezsky
6. Ustecky
7. Praha

21%

Graf 15. Pocet obyvatel mista bydlisté navStévniku

Nejvice navstévnikil, a to sice 31% je zmést, které maji vice nez 10 001
obyvatel. To vypovida o tom, Ze hodné navstévnikl piijizdi z vétSich mést ze

vvvvvvvv

100 001 obyvatel, kterym je Praha, o cemz vypovidé uz piedchozi otazka.

Legenda:

1. 1 -1 000 obyvatel

2. 1001 -5 000 obyvatel
3.5001 — 10 000 obyvatel
4.10 001 — 50 000 obyvatel
5.50 001 — 100 000 obyvatel
31% 6. 100 001 a vice obyvatel

ODlm20304m506

7%

6%

Graf 16. VEK navstévniku

Graf viz ptiloha.
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Graf 17. Vzdélani navstévniku

Graf viz ptiloha

Graf 18. Pohlavi navstévniku

Mezi respondenty byla pievazna vétsSina muzt 60% a 40% tvotily Zeny.

Legenda:

1. muz
v 40%
2.7ena

60%

5.2 VYRESENI HYPOTEZ

1. Hypotéza, ktera tvrdi, ze ,,na Sedlecku pieviadaji jednodenni vylety a kratkodobé
pobyty“ byla potvrzena. Pomoci dotaznikového Setfeni bylo zjiSténo, ze v tomto regionu
opravdu prevladaji pobyty bez pfespani, ¢i kratkodobé pobyty. To je dadno predevsim
tim, Ze navstévnici piijizdi z nejbliz§itho okoli, a proto nemaji potiebu si zde platit

ubytovani.

2. Hypotéza ,,zkoumand oblast je ndavstévniky vyhleddavana piedevSim v Zimnim
obdobi“ byla také potvrzena. Je to dano hlavné zimnimi stfedisky v tomto regionu
(Skiareal Moninec a Ski Kvasejovice) a udrZzovanymi nékolikakilometrovymi trasami

pro bézkare.
3. Hypotéza, ktera tvrdi, Ze ,,do zkoumané oblasti je Spatna dopravni dostupnost“ byla

zamitnuta. VétSina respondentt, a to 40% hodnotilo dopravni infrastrukturu jako dobrou

a 34% jako dostate€nou. Nedostatecnou ji shledalo pouze 9% dotazovanych.
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5.3 PROFIL NAVSTEVNIKA

Z informaci ziskanych z dotaznikového Setfeni byl sestaven profil navstévnika,

kterym je nejéastéji muz ve véku do 25 let s maturitou (VOS).

Do oblasti jezdi pravidelné, a to autem ze StiedoCeského kraje, z mésta
vzdaleného maximalné¢ 50 km, které¢ ma vice jak 10 000 obyvatel. Doprovazi ho

obvykle rodina ¢i znadmi.

Sedlecko navstévuje nejradéji v zimnim obdobi, za ucelem sportovniho vyziti

a jako nejladkavéjsi v této destinaci zvolil pravé zimni sporty.

Zdrzuje se zde pouze jeden den, bez pfenocovani a stravuje se v mistnich
restauracich. O destinaci se dozvédél od piibuznych a zndmych. A i pfesto, ze ve

zkoumané oblasti nejvice postrada koupalisté ¢i bazén, do budoucna uvazuje

0 opakované navsteve.
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6. ZHODNOCENI SITUACE A NAVRHY NA
ZLEPSENI

6.1 SPORTOVNI MOZNOSTI

Zkoumana oblast je, diky své poloze a pfirodnim ptfedpokladim, vhodna
k realizaci riznych druht sportii. Z analyzy druhti a forem a z vysledkii dotaznikového
Setteni bylo zjisténo, Ze zde pfevazuje sportovni a rekreacni cestovni ruch, kviili kterym

je tato oblast turisty nejvice vyhledavéna.

Velice dobfe propracovany systém cyklotras a stezek pro pési turisty, vytvari
vyborné predpoklady pro tyto druhy sportu, za kterymi sem navstévnici jezdi zejména
na jafe a na podzim. Vyjimku tvofi letni obdobi, kdy sem pfiijizdi jen minimum
navstévniki. Je to dano predevsim tim, ze se zde nevyskytuji zadné vodni plochy, které
by byly vhodné ke koupani a vodnim sportiim, které jsou v tomto roénim obdobi turisty

tak vyhledavané.

Navrhy na zlepSeni situace:
=» Ziizeni koupalisté, poptipadé aquacentra, které by bylo vhodné k rekreaci
a vodnim sportim. Napiiklad dle Uzemniho planu Sedlce-Préice, kde je
navrhovano zfizeni koupalist€ - aquacentra pod Sirym nebem, v obci

Kvasejovice vybudované z mistni hasi¢ské nadrze.

Aquacentrum v obci Kvasejovice by bylo financné velice narocné, ale do
budoucna se to jevi jako velice dobry napad. Kvasejovice jsou 1 000 let starou
vesnici, obyvatelé jsou na to nalezité pySni a snaZzi se svou vesni¢ku zvelebovat, jak
jen to jde. Aquacentrum v horni ¢asti navsi, kde je nyni hasiéska nadrz, by
prildkalo turisty i obyvatele z okoli, coZ by mohlo byt pfinosem nejen pro mistni

podnikatele.
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=>» Diéle by bylo mozné tento handicap vyieSit opravou a vyciSténim hasi¢ské
nadrze v Sedlci, ktera by tak odpovidala pfisnym hygienickym ptedpisiim ploch
vhodnych ke koupéni a rekreaci. Mohla by pak slouzit nejen navstévnikim
a turistim tohoto mista, ale i rezidentim meésta Sedlec-Préice a jeho okoli.
Prostory kolem nadrze by bylo dobré do budoucna vyuzit jako plaz. Také by

nebylo od véci zde vybudovat mensi stanek s obCerstvenim a vefejné toalety.

Tento navrh se zdivodu financovani jevi jako dostupnéjsi oproti

aquacentru, je vSak ve fazi projednavani a shanéni financi na realizaci.

V zimnim obdobi hraji prim jiz vySe zminovand zimni stfediska a bézkarské
traté nachazejici se v analyzované oblasti, které byly také diivodem toho, Ze vétSina
dotazovanych ohodnotila sluzby pro lyzaie/snowboardisty jako vyborné. I kdyz k tplné

dokonalosti zimnich stfedisek bylo pozadovano vybudovani nového snowparku.

Navrhy na zlepSeni situace:
=>» Na sjezdovce pod Penzionem Moninec ziidit snowpark s veskerym potiebnym

vybavenim pro snowboardisty.

Mensi vybaveni pro snowboardisty je tam uZ nyni, do budoucna se ale
planuje rozsireni o modernéjsi vybaveni, kterym se zabyvaji sami snowboardisté

za podpory arealu Moninec.

6.2 MARKETINGOVA KOMUNIKACE

Z dotaznikového Setfeni bylo zjiSténo, ze informace o zkoumané destinaci
ziskavaji navstévnici predevsim od piibuznych a znamych, znamena to tedy, ze oblast
jako takova neni dostatecné propagovana. Informace o regionu, které se k respondentim
dostaly byly vSak hodnoceny kladné. To se tyka zejména samotnych podnikl
poskytujicich sluzby cestovniho ruchu v destinaci, ty maji marketing velice dobfe

propracovany.
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Navrhy na zlepSeni situace:
= Vytvofit spoleénou marketingovou strategii. Napiiklad informacni letaky, které
by byly umistény v zafizenich poskytujici sluzby v dané oblasti, a také
v mistnim informa¢nim centru. Obsahovaly by informace o veskerych
moznostech v destinaci (ubytovaci, stravovaci, sportovni,...) i fotodokumentaci

zajimavych mist a atraktivit pro lepsi celkovy vzhled.

Jako vzor pro tento letak miiZou poslouZit propagacni materialy arealu
Moninec zamérené na jimi navrZené cyklostezky a stezky pro pési turistiku.
Informacni propagac¢ni materialy by byly dotovany z rozpoc¢tu mésta Sedlec-Pr¢ice
(resp. z Evropského fondu regionalniho rozvoje), které by se na jejich vyrobé

a sestaveni podilelo.

6.3 DOPRAVNI INFRASTRUKTURA

Uroveti dopravni infrastruktury byla respondenty shledana jako dobra ¢&i
dostacujici. VétSina znich pii pfijezdu do destinace nevyuzivd sluzeb hromadné
dopravy, voli radéji vlastni automobil. Pro lepsi orientaci zde navstévnikim pomiize

dobfte propracovany systém orienta¢niho znaceni.
Co zde ale navstévnikiim nejvice chybi pro lepsi dopravni dostupnost je doprava
do Skiaredlii v podob¢ skibusii svazejici navstévniky z nejbliz§iho okoli.

Navrhy na zlepSeni situace:
=» Zavést v zimni sezon¢ dopravu skibusem zejména do Skiarealu Moninec, a to

alespon jednou ¢i dvakrat denné, predevsim ze Sedlce-Prcice a okolnich vesnic.

O tomto navrhu uZ management firmy Moninec jednal se soukromym
dopravcem z Piibrami, ktery by byl ochoten tuto sluzbu poskytovat. Financovani

by bylo zajisténo firmou Moninec.
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6.4 KULTURNI A SPOLECENSKE VYZITI

V oblasti bylo zjiSténo mnoho kulturnich ¢i sportovnich akci konanych béhem
roku. Ty nejzndméjsi, které zde maji vybudovanou svou tradici a ldkaji navstévniky
nejen z blizkého okoli, se konaji v jarnich a letnich mésicich. Tyto akce jsou hojné
navstévovany, ale ptredevSim ztad mistnich obyvatel. Z dotazniku bylo zjisténo, ze
respondenti vidi jako dal$i ditvod pro navstévu této oblasti pravé konani vice kulturnich
akci, hlavné koncertil a festivald pod Sirym nebem nebo zfizeni letniho kina, které by

bylo v provozu v dobé¢ prazdnin (Eervenec-srpen).

Navrhy na zlepSeni situace:
=» Zfizeni letniho kina v Sedlci-Préici. Vhodné misto by bylo napiiklad

v Zameckém parku, ktery se jevi jako velice vhodny pro akce tohoto typu.

Tento navrh by mohl byt realizovan uz letos. Park je obvykle celé léto
pronajiman za ucelem poradani kulturnich akeci. Financovani by zajistovalo

z ¢asti mésto a z ¢asti poradatelé z vybraného vstupného.

=» Konani vice koncertti a festivalti pod Sirym nebem napiiklad také

v aredlu Zameckého parku v Préici nebo i jinde v okoli.

Financovani kulturnich akci by bylo zajist'ovano z fonda poradateli pod
zastitou mésta Sedlec-Préice, které by prostranstvi vhodna pro tyto akce

pronajimalo.

6.5 DELKA POBYTU

vvvvvvvv

kteti se nezdrzi pies noc, coz potvrdilo i dotaznikové Setfeni. Navstévnici projevili

zajem o vice sportovnich moznosti a rtiznych doplikovych sluzeb mimo zimni sezonu.
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Navrhy na zlepSeni situace:
=>» Rozvijet moznosti zejména doplikovych sluzeb, které by navstévniky piilakaly

a kvuli kterym by byli ochotni se zdrZet i nékolik dni.

Po jednani s managementem firmy Moninec bylo zjiSténo, Ze planuje

roz$ifeni sportovnich moznosti a dopliikovych sluZeb ve svém arealu.

Na letni sezonu 2010 se piedpoklada otevieni:
=>» nového lanového centra

=> bike parku

Do budoucna je planovdno:
=» ziizeni relax centra s bazénem, saunou a fitness centrem v tésné blizkosti arealu

Moninec.

Destinace by se mohla stat atraktivnéjsi, pokud se i nadéale bude zkvalitiiovat
uroven poskytovanych sluzeb a infrastruktura cestovniho ruchu. Také by se méla zlepsit
nabidka doplnkovych programi, vytvofena dle potieb a pfani zdkaznika. U podnikil
poskytujicich sluzby cestovniho ruchu by se zlepSeni atraktivnosti destinace mélo

projevit zvySenim piijmu.

To vSe je zdlouhavy proces, pifi kterém zalezi zejména na destinaci, jejim

obyvatelstvu, a na tom, jaky zaujme pfistup k rozvoji mistniho cestovniho ruchu.

V dalsi kapitole bude navrhnut produktovy balicek s ubytovanim, polopenzi
a doplitkkovymi sluzbami na né€kolik dni, jehoz cilem bude praveé zvySeni pftitazlivosti

destinace a prodlouzeni tak priimérné doby pobytu navstévnik.
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7. MARKETINGOVY MIX

7.1 Z POHLEDU PRODAVAJICIHO ,,4P*

7.1.1 Product = Produkt

Produktovy balicek je predem sestavend kombinace alespoii dvou sluzeb,

ubytovani, dopravy nebo dalSich doplitkovych sluZeb, které tvoii alespont 20% z ceny.

Produktovy bali¢ek nabizeny v oblasti Sedlecko by mély oslovit jednotlivé
cilové segmenty a uspokojit jejich potfeby a pfani. Bude nabizen zejména mladym
lidem a rodindm s détmi, ktefi patii do stfedni vrstvy obyvatel. Ti by mohli pfijizdét do
destinace nejen za sportem, ale i za nékolikadenni rekreaci, zadbavou, relaxaci a
poznanim. Produkt je urcen segmentim lidi, ktefi nehledaji luxus, ale hlavné klid,

ptirodu a pfijemné prostiedi s ptijemnymi lidmi.

Produkt ,,Za krasami Ceského Meranu“ je zaméfeny piedeviim na poznavani
prirodnich a historickych atraktivit tohoto kraje, na cykloturistiku a pé&si turistiku. Je

proto vhodny zejména pro turisty, kteti jsou aktivni a radi poznévaji nové véci.

Balicek se bude skladat zubytovani, stravovani a doplitkovych sluzeb.
Vzhledem k tomu, Ze bude pro jednotlivce ¢i rodiny, ptedpoklada se, ze dopravu si
kazdy zajisti individudlné. Ubytovani bude probihat ve Strnadovském mlyné,
vzdaleném 3,5 km od mésta Sedlec-Préice, ktery je uzptisoben zejména pro cilové
segmenty, kterym je urCen (k zaptjceni je zde détska postylka, jidelni stolicka a dalsi).
Ubytovani je mozné piimo v hlavni budové, nebo v apartméanech ve vedlejsi budové.
Stravovani bude probihat v misté ubytovani. Pocita se, ze navstévnici budou vétSinu dne
travit mimo ubytovaci zafizeni, proto bude vhodné zaplatit si pobyt s polopenzi. Obéd
se predpoklada v nekterych z mistnich restauraci, zalezi na dennim programu a trase

vyletu.
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Realizace tohoto produktového balicku se predpoklada v zavéru tydne, tedy od

¢tvrtka do ned¢le (tzv. prodlouzeny vikend).

..Z.a krasami Ceského Meranu“

1. DEN:

Ptijezd v pozdnich odpolednich hodinach do Strnadovského mlyna, kde budou
navstévnici ubytovani. Vecerni program si zvoli kazdy individualng. Je zde moZnost
vybrat si znabidky sluzeb Strnadovského mlyna. Naptiklad rizné micové hry,

badminton, nebo vecerni prochazka po okoli.

Doprava: Vlastnim automobilem. Autobusem do DobroSovic pies Sedl¢any ¢i
Sedlec-Pr¢ici. Vlakem do Hefmanicek nebo Sedlcan a dale autobusem do DobroSovic.

Je mozné si domluvit odvoz od spoje, ktery zajistuje Strnadovsky mlyn.

2. DEN:
Druhy den se piedpoklada vyjizd’ka na kole po nékteré z mistnich cyklotras.

Kola je mozné si zapuj€it piimo ve Strnadovském mlyné, nebo si privézt svoje vlastni.
Doporuceni: Cervena cyklotrasa — Na vyhledy Ceského Merdnu. (Obrazek 28)

Trasa za¢ina na préickém namésti a vede ptes Chotétice, Bolechovice, Jesenici,
Nedrahovice, Myslkov, Veletin, SuSetice a zpét do Prcice. Je dlouhd 31 km a cestou je
nékolik mist, ze kterych je velice krasny pohled do udoli (Vlasakiv vrch 470 m n.m.),
ataké fada pfirodnich (menhiry u Myslkova) a kulturnich atraktivit (tvrz
v Bolechovicich). Po zdlouhavém stoupani do vrchu pites Myslkov a Vratkov na

Veletin, doporucujeme zastavit a osveézit se v mistni Hosptidce za peci.

Odpoledne se doporucuje vyzkouset nékterou ze sportovné-dobrodruznych
atraktivit, které nabizi aredl Moninec. Kazdy den je zde oteviena restaurace s venkovni

terasou, kde je mozné si dat obéd.
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Doporuceni: lanové centrum a relaxacni centrum Moninec.

Jako zakoncCeni tohoto dne se doporucuje tabordk, opékani Spekackii nebo

grilovani v mist¢ ubytovani.

3. DEN:
Na tfeti den je planovan vylet za kulturné-historickymi pamatkami nachazejicimi

se v okolnich regionech.

Napriklad:
= zamek Vrchotovy Janovice (19 km), Zamecka zahrada, mésto
Sedlcany — Méstské muzeum, Skanzen Vysoky Chlumec,
=> zamek Konopisté (35 km), Zamecky park, Ptirodni divadlo Konopisté, mésto

BeneSov — Muzeum uméni a designu.

Po néro¢ném vylet¢ bude odpoledne urceno k relaxaci a odpocinku v misté
ubytovani. Doporucujeme vyjizd’ky na konich s instruktorem. Pro milovniky wellness je
ve Strnadovském mlyné k dispozici Finskd sauna. A jako doporuceni na sobotni vecCer

se jevi navstéva letniho kina, zfizeného v Zdmeckém parku v Préici.

4. DEN:
Ctvrty den by mohl byt v duchu turistiky. K tomuto uéelu je zde k dispozici

nekolik vyznacenych stezek pro pési.
Doporuceni: Cervena trasa — Na Javorovou skdlu. (Obrazek 29)

Trasa dlouha 12 km zacind na sedleckém namésti. Vede pies ,Jezovku®,
Suetice, Ounuz, Javorovou skalu, Certovo bfemeno, Cunkov, Jetfichovice a Uhfice
zpét. Cestou je mozno vidét, krom jedine¢ného vyhledu na udoli, naptiklad Vesnickou
pamatkovou zonu Ounuz, zajimavy piirodni Utvar v podobé Zulového utesu nazvaného
Certovo Bfemeno, Huculské koné na Cunkové a v Jetfichovicich pak zamek ze

17. stoleti, ktery je zndmy svou podobou s jihoceskou Hlubokou nad Vltavou.
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7.1.2 Price = Cena

NizZe uvedena cena za tento produktovy balicek je stanovena pouze orientacné
a je tvorena souctem hodnot Cerpanych sluzeb. Kone¢na cena produktu prodavaného
cestovni kancelafi by méla byt nizsi, aby se zédkaznikovi vyplatilo produktovy bali¢ek
koupit. Tato cena by tedy neméla dosdhnout ¢astky, kterou by zédkaznik zaplatil, pokud
by si sluzby koupil jednotlivé. Vzhledem k tomu, ze Strnadovsky mlyn by mél
s Cestovni kancelaii ATIS uzavienou smlouvu o dlouhodobé spolupraci, ceny

ubytovani by byly mnohem niZzsi, nez jaké jsou uvedeny v nésledujici tabulce.

Kalkulace obsahuje:

=» ubytovani v hlavni budové Strnadovského mlyna s polopenzi,

=>» vstupné na zamek Vrchotovy Janovice,

=>» vstupné do Méstského muzea v Sedl¢anech,

=>» vstupné do Muzea vesnickych staveb stfedniho povltavi — Skanzen Vysoky

Chlumec.

Tabulka 7 Kalkulace produktového balicku

Ubytovani na 4 noci s polopenzi v hlavni budové Strnadovského mlyna

Dospéli 1 390,- K&

Déti do 15 let 1120,- K¢

Vstupné na zamek Vrchotovy Janovice

PIné vstupné 50,- K¢

SniZené vstupné 30,- K¢

Vstupné do Méstského muzea v Sedlcanech

Dospéli 30,- K¢

Deéti 15,- Ké

Vstupné do Skanzenu Vysoky Chlumec

Dospéli 20,- K¢

Deéti 10,- K¢
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CENA CELKEM

Dospéli 1490,- K¢

Déti 1175,- Ké

Zdroj: autor

Celkova cena, kterd bude navstévnikem vynaloZzena na tento produkt, bude
obsahovat jesté dopravu, ktera v kalkulaci neni zapocitana. Doprava, jak uz bylo
zminéno, je navstévniky zajisténa individualné, proto musi byt také kazdym

individualné piipocitana, a to s ohledem na vzdalenost bydlisté od mista rekreace.

7.1.3 Place = Misto

Protoze se jednd o regionalni produkt, nabidka by méla probihat zejména
pomoci mistniho informacniho centra, kde by mél byt produkt nabizen k zakoupeni
navstévnikim, a to i s poskytnutim potfebnych informaci.

Zakoupeni tohoto produktu by mélo jit také pomoci internetu. K dispozici by
mél byt jak na internetovych strankach Cestovni kancelafe ATIS, tak na strankach

mésta Sedlec-Préice.

7.1.4 Promotion = Propagace

Tento komplexni produktovy bali¢ek by mél byt nabizen v ramci propagace celé
destinace, tedy i na informacnich letacich vytvofenych za timto ucelem. Pfedpoklada se
také, ze bude nabizen na webovych strankdch mésta Sedlec-Pr¢ice, v Informacnim
centru Sedlec-Pr€ice a v regiondlnim tisku. Vzhledem k tomu, ze bali¢ek je zamétfen na
cykloturistiku a pé&si turistiku, m¢l by byt nabizen pouze v dobé, kdy je mozné ho
realizovat, to znamend od jara do podzimu. Déle bude distribuovan prostfednictvim

Cestovni kancelare ATIS, zaméfené na domaci cestovni ruch.
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7.2 Z POHLEDU ZAKAZNIKA ,,4C%

7.2.1 Customer value = Hodnota z hlediska zakaznika

Hodnota produktu z hlediska zdkaznika znamené rozdil mezi naklady, které
zakaznik na tento produkt vynalozil a hodnotou (uzitkem), kterou timto ndkupem ziskal.

Naklady zakaznika (kapitola 7.2.2)

Uzitek = subjektivni (individualni) pocit uspokojeni, ktery plyne ze spotieby statkli a
sluzeb.

Produkt je vytvoren tak, aby spliioval pozadavky navstévniki a uspokojil tak
potieby predevsim téch segmenti, pro které je urcen. Uzitek z néj by pak mél byt co

nejvyssi, coz by mélo zdkazniky motivovat k tomu, aby se do zkoumané oblasti vraceli.

7.2.2 Cost to the customer = Naklady pro zakaznika

Néklady pro zékaznika jsou celkové naklady, které navstévnici na produkt
vynalozili, to jsou:
=>» naklady pred realizaci (zakoupeni potiebnych materiald),
naklady na realizaci = cena produktu (kapitola 7.1.2),
naklady na dopravu,
stravovani (mimo snidané a vecefe, ty jsou zahrnuté v cen¢ produktu),

dalsi statky a sluzby zakoupené béhem zajezdu (suvenyry),

v ¥V VY

naklady po realizaci (vyvolani fotografii z dovolené).

7.2.3 Convenience = Pohodli

Pohodli, neboli dostupnost feSeni,v nasem piipadé znamena to, jaké musi
zakaznik vynalozit usili ke koupi bali¢ku sluzeb a také to, jak na néj ptisobi prostiedi ve
kterém jsou sluzby poskytovany.

Protoze bude mozné produkt zakoupit online pies internet, zdkaznik nebude

muset vynalozit tak vysoké usili k jeho ziskani. VEtsi vynalozené Gsili se predpoklada
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pii dopravé do mista, kde budou zaplacené sluzby poskytovany. V misté ubytovani je
vSe téméi ,,pod jednou stiechou®, coz je pro navstévniky zejména z fad rodin s détmi
velice dilezité. Misto ubytovani je uzplisobeno praveé pro segment lidi, jako jsou rodiny
s détmi a mladi lidé. Veskeré ocekdvané potieby spojené s ubytovanim, stravovanim

a ostatnimi sluzbami, by mély byt zajistény tak, aby navstévnik nemusel vynakladat

zadné dalsi usili pro jejich uspokojeni.

7.2.4 Communication = Komunikace

Komunikaci se zédkazniky, v pfipadé vyse uvedeného produktu, bude zajistovat
predevsim Cestovni kancelai ATIS, kterd plisobi na trhu vice jak 20 let, ma tedy uz
vybudovanou urcitou tradici a své metody pro marketingovou komunikaci. Komunikace
je mozna elektronicky, pomoci internetu a pfima komunikace v kamenné pobocce této
cestovni kancelare.

ProtoZe produkt bude nabizen také Informacnim centrem Sedlec-Pr¢ice, i postoj
pracovnikll tohoto centra ke komunikaci s navstévniky destinace, bude hrat dtlezitou
roli nejen v ziskavani novych zakaznikt, ale i v udrzeni si téch stavajicich. Informacni

centrum se nachazi na nameésti v Prcici v budové byvalé radnice.

Tabulka 8 Provozni doba Infocentra Sedlec-Préice

Zarxi — ¢erven

Pondé¢li — patek 7.30 — 16.00 hodin
Cervenec — srpen

Pondéli — patek 7.30 — 16.00 hodin

Sobota — nedéle 10.00 — 15.00 hodin
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8. ZAVER

Cilem bakalatské prace bylo pfedev§im zanalyzovat oblast Sedlecko z hlediska

druhii a forem cestovniho ruchu. Zjistit jaké druhy a formy se v této oblasti nachazeji.

V prvni ¢asti situacni analyzy bylo provedeno vymezeni oblasti a vypsany
nejdilezitéjsi informace o destinaci, jako jsou: historie mésta Sedlec-Pr¢ice, doprava

a dopravni dostupnost, podnebi, horopis, vodopis a zivotni prostiedi.

Ve druhé c¢asti byly sepsany druhy a formy cestovniho ruchu, nachazejici se

v této oblasti doplnéné o seznam ubytovacich zatizeni.

Dalsi fazi prace bylo terénni Setfeni, které probihalo formou dotazovani. Ziskané
informace byly zpracovany a dle vysledkii byly vyhodnoceny predem sestavené

pracovni hypotézy.

Prvni hypotéza, ktera tvrdi, ze ,,na Sedlecku pieviladaji jednodenni vylety
a krdtkodobé pobyty“ byla potvrzena, druhd hypotéza ,,zkoumand oblast je navstévniky
vyhleddavana piedevsim v zimnim obdobi“ byla také potvrzena a tieti hypotéza ,,do

zkoumané oblasti je Spatnd dopravni dostupnost“ byla zamitnuta.

Na zéklad¢ ziskanych udaji byl také zformulovan profil navstévnika dané

vvvvvvv

sportovniho vyziti, a to pouze na jeden den bez pifenocovani.

DalSim bodem bylo zhodnoceni situace a nasledné navrzeni kroktu, které by
vedly ke zlepSeni. Dle potieb navstévnikli byla navrzena oprava a renovace koupaliSte,
zavedeni skibusii a vybudovani snowparku ve Ski aredlu Moninec, zfizeni letniho kina

a vytvoreni propagacnich materialti zkoumané oblasti.

Prace vedla ke zjisténi vesSkerych potifebnych informaci pro vypracovani

produktového balicku, marketingového mixu, kterym by se vyplnilo prazdné misto
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v dosavadni nabidce, a jeho prodej by vedl ke zvySeni navstévnosti destinace. Tento

bali¢ek byl sestaven kombinaci ubytovacich, stravovacich a doplikovych sluzeb.

Mésto Sedlec-Préice a jeho okoli, oblast v§eobecné nazyvana Cesky Meran, ma
geografické, ptirodni 1 kulturni dispozice k rozvoji mistniho cestovniho ruchu. Mezi
atraktivitami cestovniho ruchu se prosazuji nékteré ptirodni pozoruhodnosti, kulturné

historické pamatky a spolec¢enské a sportovni akce.

V poslednich letech byla rozsifena infrastruktura pro sportovni vyziti (Ski
arealy, cyklostezky, stezky pro pési), s tim souviselo nasledné rozsifeni sit¢ objekta,
ktera jsou pro rekreaci nezbytna. To jsou zejména zafizeni typu hotelll, penziond, rizné
formy ubytovani v soukromi a podobné. VSechna tato nov¢ vznikajici zafizeni poskytuji
krom¢ ubytovacich ¢i stravovacich sluzeb turistim také moznost zaméstnani mistnimu

obyvatelstvu, a tim tak posiluji ekonomickou stabilitu nasi zemég.
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9. SUMMARY

The topic of this bachelor work is to analyse destination Sedlecko in terms of

kinds and forms of tourism. Determine what kinds and forms are situated in this area.

In the first part of situation analysis was accomplished demarcation of the region
and were listed the most important information about destination such as: history of the
town Sedlec-Préice, transport and transport accessibility, climate, orography,

hydrography and environment.

In the second part were drafted kinds and forms of tourism, which are located in

the area and supplemented by a list of accommodation.

The next stage of work was field investigation conducted by using form of
interrogation. Information obtained was processed and by the results were evaluated

predefined hypotheses.

The first hypothesis, that assumes “in region Sedlecko predominate day trips
and short stays” was confirmed, the second hypothesis “studied area is sought by
visitors especially in winter time” was confirmed too and the third hypothesis “to the

studied area is a bad transport accessibility” was rejected.

Based on obtained data was framed a visitor’s profile of this area, whom is a
man — average scale up to 25 years old, usually visiting the area with his family with

purpose of sport self-realization and only for one-day trip without accomodation.

Another point was estimation of the situation and subsequent proposing steps,

which would lead to improve the situation in the region.

Work led to the finding of all necessary information to develop product package,

marketing mix, that would fill the empty space in the current offer and its sale would
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lead to increase attendance of the destination. This package was built by a combination

of accommodation, catering and additional services.

The town Sedlec-Préice and its surroundings, the area generally called Cesky
Meran, has geographic, natural and cultural disposition for the development of local
tourism. Between tourism attractions are enforced some natural sights, cultural and

historical monuments and social and sport events.

In recent years has been expanded infrastructure for sports (Ski resorts, cycling,
hiking), associated with enlarging the network of objects that are necessary for
recreation. This particularly type of facilities is hotel, pension, various forms of private
accommodation and other. All of them provide, apart from accommodation and catering
services for tourists, employment opportunity to the local population too and thereby

giving strength to the economic stability of our country.
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z WWW: <forestfish.cz>.
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PRILOHY

1. PRILOHY K SITUACNI ANALYZE

Obrizek 1 Vymezeni oblasti Sedlecko na mapé kraji CR

© Copyright SHECART

Zdroj: www.czech-tourism.cz, 2009-10-05

Obrazek 2 Sedlec-Prcice a prilehlé osady
: Vozerovice " -t

Bolechovice ik e
-3 Chotétice &»

I

S Mrakotice! 18

Rivisevice

Nové Dvory, j

Mysikov, g

Meletin® &5

Moninecy
W

| elakovailhota
b h . - 3 >

Zdroj: autor
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Obrdzek 3 Cesky Meran

Zdroj: www.sedlec-prcice.cz, 2010-01-03

Obrazek 4 Kresba - most Karla Burky

Tabulka 3 Ubytovaci kapacity v oblasti

Zdroj: www.sedlec-prcice.cz, 2010-01-03

Nazev Adresa Kapacita Dalsi sluzby Dopravni
dostupnost
Pension Mala 46, 59 lizek restaurace, venkovni autem,
Dalmo Sedlec-Prcice bazén, posilovna, autobusem do
kule¢nik, Sipky, Sedlce
minigolf, vifivka,
sauna, squash
Apartmany Dvorce 2, 3 apartmany venkovni bazén, tenis, | autem,
Dvorce Sedlec-Préice volejbal, basketbal, autobusem do
sauna, tenis, billiard, Dvorct
basketbal,
pingpongovy stil,
stolni fotbal, kroket,
Sipky
Apartmany 14 apartméant, | restaurace M1 a M2,
Moninec 70 Iazek Skolici mistnost, autem,
Jettichovice 7, tubing, autobusem do
Penzion Sedlec-Pr¢ice 105 osob mountainboarding, Jettichovic
Moninec travni lyze, horské
kolobézky, tenis,
volejbal, nohejbal,
Penzion Pod | Jetiichovice 4, 17 luzek vinarna, stolni hry, autem,
Monincem Sedlec-Préice pujc¢ovna kol autobusem do
Jetfichovic
Strnadovsky Vrsovice 1, 35 lazek restaurace, Skolici autem,
mlyn Sedlcany mistnost, volejbal, autobusem do
nohejbal, Finska sauna, | DobroSovic

kulecnik, Sipky,
paintball, agroturistika,
hipoturistika
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Penzion ,,U Cunkov, 3 apartmany, hosptidka, agroturistika | autem

bizona“ Jistebnice 13 lazek

Hotel Miskov | Myslkov, 31 lazek restaurace, salonek, autem,

Sedlec-Préice tenisovy kurt, hiiste autobusem do

Myslkova

Statek U Myslkov 17, 2 apartmany, autem,

Stemberkii Sedlec-Prcice 10 osob autobusem do
Myslkova

Camp Ounuz 12, 152 lazek hiisté, kryta hala, autem

Javorovd Jistebnice prostory pro firemni a

skdla teambuildingové akce

Penzion U Brezi 12, 25 lazek vinarna, agroturistika, | autem

Horaki Sedlec-Préice hipoturistika

Rekreaclni Rizena, Chysky | 300 lazek 2 jidelny, klubovna, autem

stiredisko volejbal, nohejbal,

RuZend ping pong

Zdroj: autor

Obrazek 5 Letecky pohled na Moninec

Penzion

Zdroj: www.moninec.cz, 2010-02-25
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Obrazek 6 Ski Kvasejovice

Zdroj: www .kvasejovice.cz, 2010-02-25

Obrazek 7 Greenways Praha-Viden

Zdroj: www.prahawien.greenways.info, 2010-02-28
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Obrazek 8 Golf klub Certovo Biemeno

Zdroj: www.cebr.cz, 2010-03-01

J— — .

Obrazek 9 Mountainboarding

Zdroj: www.moninec.cz, 2010-03-01 Zdroj: www.moninec.cz, 2010-03-01

Obrazek 11 Horskeé kolobézky Obrazek 12 Velky Vrchoticky rybnik

Zdroj: www.moninec.cz, 2010-03-01 Zdroj: www.sedlec-prcice.cz, 2010-03-01
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Obrazek 13 Kostel sv. Vavfince Obrazek 14 Kostel sv. Jeronyma

Zdroj: www .sedlec-prcice.cz, 2010-03-03 Zdroj: www .sedlec-prcice.cz, 2010-03-03

Obrazek 15 Tvrz ve Vrchoticich Obrazek 16 Ziicenina hradu Zvétinec

Zdroj: www.sedlec-prcice.cz, 2010-03-03 Zdroj: www.sedlec-preice.cz, 2010-03-03

Obrazek 17 Zamek Jettichovice Obrazek 18 Kaple Jettichovice

Zdroj: www.sedlec-prcice.cz, 2010-03-03 Zdroj: www.sedlec-prcice.cz, 2010-03-03
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Obrdazek 19 Zamek v Prestavlkach

Obrazek 20 Zamek v Bolechovicich

Zdroj: www.sedlec-preice.cz, 2010-03-03 Zdroj: www.sedlec-prcice.cz, 2010-03-03

Obrazek 21 Zamek v Préici Obrazek 22 Most Karla Burky

= - S AR

Zdroj: www.sedlec-preice.cz, 2010-03-03 Zdroj: www.sedlec-prcice.cz, 2010-03-03

Obrazek 23 Nemocnice v Préici (LDN) Obrazek 24 Radnice v Prcici

Zdroj: www.sedlec-preice.cz, 2010-03-03 Zdroj: www.sedlec-prcice.cz, 2010-03-03
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Obrazek 25 Vesnicka pamatkova zona Ounuz Obrazek 26 Druzic. spoje u Mésetic

Zdroj: www.sedlec-prcice.cz, 2010-03-03

Zdroj: www.media.novinky.cz, 2010-03-03
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2. PRILOHY K TERENNIMU SETRENI

Dotaznik

Dobry den,

Jmenuji se Marie Setinova a jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihodeské
Univerzity v Ceskych Budé&jovicich, obor Obchodni podnikani se specializaci cestovni
ruch.

Prosim Vés o vyplnéni tohoto dotazniku, ze kterého bude vychazet ma bakalarska prace
nazvana ,,Analyza druhii a forem cestovniho ruchu v regionu Sedlecko®.

Vesker¢ ziskané informace budou pouzity pouze pro Ucely zpracovani bakalaiské prace.
Dé&kuji za spolupraci.

Povinné *

*1) Navstivili jste jiz region Sedlecko?

(pokud zaskrtnete a) vypliite jen otazky oznacené hvezdickou)
a) jeste jsem zde nebyl/a, ale chystam se tam

b) jsem zde poprvé

¢) jsem zde podruh¢ a vice

d) jezdim sem pravidelné

e)ostatni............oceeiniii..

2) Kolik kilometrii do regionu cestujete?
a) do 20 km

b) do 50 km

c¢) do 100 km

d) vice nez 100 km

3) Volba dopravniho prostredku?
a) auto

b) bus

c) vlak

d) kombinace b+c
e)ostatni............oceeiniinnn..

4) V jakém ro¢nim obdobi prijizdite?
a) jaro

b) 1éto

¢) podzim

d) zima

5) Jak dlouhy pobyt planujete?

a) bez prespani
b) pouze 1 noc
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¢) 2 —3 noci
d) 4 a vice noci

6) S kym prijizdite do regionu?
a) sam / sama

b) s manzelkou / manzelem

¢) s pritelkyni / pfitelem

d) s rodinou

e) s organizovanou skupinou

f) s prateli

7) Uéel cesty?

a) poznavani f) zdbava

b) rekreace g) nakupy

c) léceni h) sport

d) kongresovy cestovni ruch 1) tranzit (projizdim)
e) prace J) jiny - vypsat

* 8) Které atraktivity Vas v tomto regionu zajimaji nejvice?
(Zaskrtnéte max.3 moznosti)

a) pesi turistika f) venkovska agroturistika
b) cykloturistika g) cirkevni turistika

¢) vodni sporty , koupani h) navstéva kulturni akce
d) péce o dusevni a fyzickou kondici 1) spoleCenské zabava

€) poznavani J) zimni sporty

9) Kde jste ubytovani?

a) hotel

b) penzion

¢) apartman, pronajaty pokoj
d) kemp, tabofisté

e) u ptibuznych a znamych
f) bez ubytovani

g) jiny - vypsat

10) Kde vyuzivate stravovacich sluzeb?
a) restaurace v misté¢ ubytovani

b) ostatni restaurace v regionu

¢) vlastni stravovani

d) nestravuji se tady

e) jiny - vypsat

11) UvaZujete o opakované navstévé?
a) ano

b) ne

¢) nevim
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12) Jak hodnotite sluzby v regionu? (1 nejlepsi — 5 nejhorsi)
a) ubytovaci sluzby

b) stravovaci sluzby

¢) sluzby pro motoristy

d) sluzby pro cykloturisty

e) sluzby pro lyzate/snowboardisty

f) cenova uroven sluzeb

13) Jak hodnotite infrastrukturu? (1 nejlepsi — 5 nejhorsi)

a) rozsah a dostupnost ubytovacich kapacit

b) rozsah a dostupnost stravovacich kapacit

¢) dopravni infrastrukturu (napf. roven komunikaci a parkovist)
d) uroven hromadné dopravy

e) vybavenost regionu pro sportovni aktivity

f) uroven nakupnich ¢innosti

g) spolecenské vyziti a zdbavu

h) vybavenost regionu pro rodiny s détmi

14) Jak hodnotite rozvoj cestovniho ruchu v regionu? (1 nejlepsi — 5 nejhorsi)
a) péci o pamatky

b) poskytované informace o regionu

¢) orientacni znaceni

d) péci o zivotni prostiedi

e) programy pro volny ¢as

f) obchodni sluzby ( obCerstveni , suvenyry...)

g) vztah mistnich obyvatel k navstévnikiim

15) Co nejvice postradate v navs§tévovaném regionu? (Vypiste.)

16) Jak jste se dozvédéli o regionu? Z kterych informacnich zdroja?
(Zaskrtnéte max.3 moznosti.)

a) turisticka informacni centra

b) cestovni kancelare, cestovni agentury

¢) média

d) propagacni materialy

e) internetové zdroje

f) informace od pracovnikt ve sluzbach

g) informace od ptibuznych a znamych

h) jiny - vypsat
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17) Naklady na pobyt v regionu na 1 osobu/1 den?
a) do 300 K¢

b) 301 — 500 K¢

c) 501 — 1000 K¢

d) 1001 — 5000 K¢

e) nad 5000 K¢

* 18) Z jakého kraje Ceské Republiky prijizdite?

a) StredocCesky f) Moravskoslezsky

b) JihocCesky g) Ustecky

c) Plzensky h) Olomoucky

d) Jihomoravsky 1) Kralovehradecky

e) Vysocina j) Pardubicky

*19) Kolik obyvatel ma misto, odkud prijizdite?

a) 1 - 1000 obyvatel d) 10 001 - 50 000 obyvatel
b) 1 001 - 5 000 obyvatel e) 50 001 - 100 000 obyvatel
¢) 5001 - 10 000 obyvatel ) 100 001 a vice obyvatel
*20) Vék

a) do 25 let

b) 26 — 34 let

c) 35 49 let

d) 50 — 59 let

e) 60 a vice let

*21) Vzdélani

a) zakladni

b) vyucen v oboru
¢) maturita (VOS)
d) vysoka skola

* 22) Pohlavi
a) muz
b) zena

Dé&kuji za spolupréci.
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1) Karlovarsky
m) Liberecky
n) Praha



Tabulka 4 Hodnoceni poskytovanych sluzeb v regionu

znamka
sluzby 1 2 3 4 5
ubytovaci sluZby 19% 26% 44% 7% 4%
stravovaci sluzby 19% 43% 28% 8% 2%
sluZby pro motoristy 8% 30% 39% 16% 7%
sluZby pro cykloturisty 20% 40% 29% 8% 3%
sluzby pro lyZaie/snowboardisty 49% 30% 13% 5% 3%
cenovd uroveii sluZeb 9% 33% 44% 9% 5%
Tabulka 5 Hodnoceni infrastruktury v regionu
znamka
infrastruktura 1 2 3 4 5
rozsah a dostupnost ubytovacich kapacit 9% 35% 44% 10% 2%
rozsah a dostupnost stravovacich kapacit 16% 42% 28% 11% 3%
dopravni infrastruktura 5% 23% 35% 30% 7%
uroverii hromadné dopravy 3% 14% 40% 34% 9%
vybavenost regionu pro sportovni aktivity 16% 49% 25% 7% 3%
uroveii nakupnich éinnosti 4% 27% 32% 26% 11%
spolecenské vyZiti a zabava 13% 35% 28% 21% 3%
vybavenost regionu pro rodiny s détmi 14% 37% 32% 11% 6%
Tabulka 6 Hodnoceni rozvoje CR v regionu
znamka
cestovni ruch 1 2 3 4 5
péce o pamadtky 8% 34% 40% 15% 3%
poskytované informace o regionu 17% 40% 29% 8% 6%
orientacni znaceni 26% 38% 25% 7% 4%
Ppéce o Zivotni prostiedi 11% 46% 33% 7% 3%
programy pro volny cas 17% 33% 35% 11% 4%
obchodni sluZby 4% 30% 39% 23% 4%
vztah mistnich obyvatel k
ndvstévnikiim 20% 34% 34% 9% 3%
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Graf 16. VEK navstévniku

Legenda: Dlm20304m5
1. do 25 let 10% 8%

2.26—34 let

3.35-49 let
4.50—59 let
5. 60 a vice let

29%

19%

Graf 17. Vzdélani navstévniku

Legenda: mlm20304

, . 0
1. zékladni 6% 10%
2. vyucen v oboru
3. maturita (VOS)

4. vysoka skola

54%
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3. PRILOHY K MARKETINGOVEMU MIXU

Obrizek 28 Cervena cyklotrasa — Na vyhledy Ceského Merdnu

Nove Dvory
Matéjov

 §

MyslKon, ¢

¥

wWeletiny¥

Zdroj: autor

Obrazek 29 Cervena trasa — Na Javorovou skdlu
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Zdroj: autor
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