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Ndzev bakaldfské prace: Analyza marketingového mixu ve vybraném podniku
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Hodnoceni prace:

Volba tématu prace a jeji vyznam: (2) vhodné a vyznamné téma

Formulace cilit prace: (1) cile byly velmi vhodné formulovény

Metodika zpracovini: (1) velmi vhodné zvolena a formulovana

Prace s daty a informacemi: (1) pouzita data aktudlni, informace relevantni a spravné zpracovan¢
Celkovy postup FeSeni: (1) postup feSeni naprosto spravny

Teoretické zdazemi autora: (1) autor vyznamné autory citoval a zna teorii dané problematiky
Price s odbornou literaturou (citace, norma): (1) autor dodrzel naprosto spravné citacni normu
Uroveii jazykového zpracovani: (2) prace je jazykové zpracovéana na standardni Grovni

Piesnost formulaci a prdce s odbornym jazykem: (1) autor ma Siroky pojmovy aparat a umi ho
pouzivat

Formdlni zpracovani - celkovy dojem: (1) prace je formalné naprosto v pofadku, celkovy dojem je
vyborny

Spinéni cilii prace: (1) vysledky prace jsou rozsahlejsi nez cile, které byly veetné dil¢ich splnény
Komentaf: Cilem prace byla analyza marketingového chovéni konkrétni firmy a navrh pfipadnych
opatieni pro zvySeni konkurenceschopnosti této firmy. Tento cil byl splnén, analyza byla spravné
provedena a byly z ni vyvozeny odpovidajici zavery.

Formulace zdvérii prace: (2) zaveéry jsou spravné formulovany a jsou vyznamné pro dal3i vyuziti

Odborny prinos prdce a jeji praktické vyuZiti: (1) prace je po odborné a praktické strance velmi
dobfe vyuzitelna

Komentai: Autorka ptehledné a s dostateénou odbornosti zanalyzovala marketingové chovani
vybrané firmy. V praci je patrna konkrétni a detailni znalost a zkuSenost z praxe podpofena
teoretickymi znalostmi ziskanymi béhem studia. Zavéry a navrhy jsou pak pro danou firmu velmi
dobie vyuzitelné.

Celkové hodnoceni prace:



Ndavrh hodnoceni prace znamkou: vyborne

Doporuéuji praci k obhajobé: ANO

Otazky k obhajobé:

Otazka 1: Ktery z vyrobki/vyrobkovych fad je v soucasné dobé neprodavan&jsi a proc? Jaka je
konkurenéni vyhoda tohoto konkrétniho vyrobku oproti ostatnim distribuovanym vyrobkiim?

Otézka 2: Provadi firma pravidelné marketingové a spokojenostni vyzkumy u svych zakazniku
(kadefnickych saloni a kadeinic)? Jakou formou, piipadné jaky vyznam takovym vyzkumim
prisuzujete?
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