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Hodnoceni prace:

Formulace cilit prdce: (3) cile byly formulovany dostate¢né
Komentaf: Cile mély byt pfesnéji formulovany

Metodika zpracovdni: (1) velmi vhodné zvolena a formulovana

Komentat: Odpovida celkovému zdméru prace, kladl vahu na analyzu, ale provedl i systezu poznatk,
vyuzil metodu komparace

Prace s daty a informacemi: (1) pouzitd data aktudlni, informace relevantni a spravné zpracované

Komentdi: Vyuzil sekundarni udaje, ziskdval v terénu primarni data, prokazal orientaci v nich,
ziskdvani informaci bylo i ¢asové narocné

Celkovy postup FeSeni: (1) postup feSeni naprosto spravny
Komentat: Kroky fedeni obsahové i Gasové spravné, na sebe navazujici

Teoretické zdzemi autora: (1) autor vyznamné autory citoval a znd teorii dané problematiky

Komenta¥: Vzhledem k tomu, Ze tato problematika neni vieobecné znama a zkouména v podminkach
CR, bal autor nucen sahnout predeviim po zahraniénich pramenech a prokazal celkem dobrou
orientaci v nich

Price s odbornou literaturou (citace, norma): (1) autor dodrzel naprosto spravné cita¢ni normu

Komentai: Citoval spravné prameny

Uroveii jazykového zpracovdni: (1) prace je jazykové naprosto spravn€ zpracovana

Komentat: Jazykova uroven je dobra

Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem: (2) autor ma dostate¢ny pojmovy aparat

Komentat: Autor se dopustil ¢aste¢né nepresnosti, i kdyz v ¢asti 3.4.1 do jisté miry ztotoZiiuje pojem
negativni a itoéné reklama, bylo by pfijatelngjsi v celé praci pouZivat jeden pojem - nazev prace je
Uto¢na reklama ale pak délal analyzu negativni reklamy

Formadlni zpracovini - celkovy dojem: (1) prace je formalné naprosto v potadku, celkovy dojem je
vyborny



Komentar: Autor pouzil i mnozstvi fotografii, které podpofili text

Spinéni cilit prace: (2) cile prace vcetné dil¢ich byly splnény

Komentar: Cil je splnén.

Formulace zavéri prace: (2) zaveéry jsou spravné formulovany a jsou vyznamné pro dalsi vyuziti
Komentar: Jde o citlivé téma, nelze vzdy pouzit exaktni propoCty a dlikazy, i pii snaze byt objektivni
je jen tenka hranice skloznout do subjektivniho postoje, nebo drobné subjektivni formulace, cemu se

autor snazil vyhnout

Odborny prinos prdace a jeji praktické vyuZiti: (1) prace je po odborné a praktické strance velmi
dobfe vyuzitelna

Komentai: Prace je pouzitelna nejen v praxi, ale také pro vyucovaci proces a po drobnych upravach
by mohla byt publikovéana

Celkové hodnoceni prace:
Navrh hodnoceni prdace znamkou: vyborné

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky k obhajobé:

Otazka 1: Autor zjitil, Ze respondenti odmitaji Gto¢nou reklamu. Jaky je vliv na jejich volebni
preference?
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