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Hodnoceni prace:

Volba tématu prdce a jeji vyznam: (2) vhodné a vyznamné téma

Komentaf: Vyber témy bakalarskej prace hodnotim pozitivne, nakol’ko Gto¢na reklama v politike je v
eurdpskych krajinach, na rozdiel od Spojenych §tatov, novym fenoménom, ktory ma pomdct’ ziskat’ a
presvedcit’ volica.

Formulace cilit prace: (2) cile byly vhodné formulovany

Komentai: Ciele bakalarskej prace st vhodne sformulované.

Metodika zpracovani: (2) vhodné zvolena a formulovana

Komentat: Metodika prace bola zvolena vhodne.

Prdce s daty a informacemi: (2) pouzita data aktudlni, prace s informacemi dostate¢na vzhledem k
tématu

Komentéi: Pozitivne hodnotim, Ze autor pracoval nielen s dostupnymi informaciami, ale aj sdm
vynalozil usilie a ziskal nové data a informacie, ktoré d’alej spracovaval, ako napr. vizualy
billboardov politickych stran a kandidatov.

Celkovy postup FeSeni: (2) postup feSeni spravny, nékteré kroky neadekvatni

Komentéi: Celkovy postup hodnotim ako spravny, hoci sa autor mohol viac zamerat na samotné
porovnanie a hodnotenie ziskanych informacii a dat, nielen na opis faktov.

Teoretické zdzemi autora: (2) autor n¢které vyznamné autory opomnél a zna teorii dané
problematiky

Komentat: Teoretické zdzemie autora hodnotim ako postadujuce. V zozname pouZitej literatry mi
vSak chybali novsie publikacie tykajuce sa témy bakalarskej prace, ako napr.: David Mark: Going
Dirty. The Art of Negative Campaigning, Rowman and Littlefield Publishers, Inc., Lanham, Boulder,
New York, Toronto, Oxford 2006 Darren G. Lilleker, Jennifer Lees-Marshment: Political Marketing.
A Comparative Perspective, Manchester University Press, Manchester, New York 2005.

Prace s odbornou literaturou (citace, norma): (2) autor dodrzel citaéni normu - s vyjimkami

Komentat: Odporac¢am, aby sa autor v budicnosti sustredil na jednotné uvézanie citacii, jednotna




formu a kompletnost, vratane ¢isla strany.

Uroveii jazykového zpracovdni: (2) prace je jazykové zpracovéana na standardni Grovni
Komentaf: Jazyk bakalarskej prace je na Standardnej, oGakavanej irovni.

Presnost formulaci a prdce s odbornym jazykem: (2) autor ma dostateény pojmovy aparat

Komentaf: Odpora¢am, aby si autor rozsiril pojmy z oblasti reklamy v politickom marketingu,
napriklad dokéazal rozliSovat’ medzi porovnéavajiacou a uto¢nou reklamou.

Formalni zpracovani - celkovy dojem: (2) prace je formalné v pofadku, celkovy dojem je dobry
Komentat: Celkovy dojem z predloZenej bakalarskej prace je vel'mi dobry.
Splnéni cili prace: (3) cile prace byly splnény, n€které diléi cile byly opomenuty

Komentaf: Ciele prace boli dobre stanovené, vhodne formulované, av8ak ich tpIné naplnenie je
polemické.

Formulace zavérit prdce: (3) zavéry jsou dostatetné formulovany a jsou vyznamné pro dalsi
vyuziti

Komentaf: Zavery prace su vhodne sformulované. Ocakévala by som vSak vd&si osobny prinos,
vloZenie sa do témy, nielen konstatovanie a opis ziskanych informécii. Rovako sa v zavere prace viac
autor zameral na negativnu reklamu, ako na samotnu negativnu itoént reklamu, ktora je hlavnou
témou prace.

Odborny p¥inos prdce a jeji praktické vyuZiti: (3) prace je po odborné a praktické strance
vyuzitelna

Komentai: Bakalarska praca je zdrojom zaujimavych teoretickych, ako aj praktickych informacii a
zisteni, inSpirativna pre d’alsi vyskum.

Celkové hodnoceni prace:

Navrh hodnoceni prdce znamkou: velmi dobfe

Doporuluji praci k obhajobé: ANO

Otazky k obhajobé:

Otazka 1: Mohli by ste vysvetlit’ rozdiel medzi ito¢nou reklamou (assaultive ad) a komparativnou, t.].
porovnévajucou reklamou (comparative advertising)?

Otazka 2: Predpokladate, 7e negativna reklama v politickom marketingu ma v Ceskej republike
budicnost, t.j. Ze politické strany/politicki kandidati budt negativnu reklamu volit’ CastejSie v snahe
zaujat’ svojich volicov? Aky je podla Vasich zisteni vztah medzi negativnou reklamou a samotnou
volebnou ucast’ou?

Dalsi pFipominky, vyjdadieni a naméty k obhajobé prdce resp. k jejimu dalSimu vyuZiti:




Celkovo hodnotim urovent bakaldrskej prace Studenta TomaSa Ondreja ako vel'mi dobrd, v ramci
bakalarskych prac za mierne nadStandardni. Odpora¢am autorovi, aby sa zvolenej téme venoval aj v
d’'alSom obdobi a spracoval ju do zavereénej diplomovej prace, o sam uviedol ako svoj zamer v
zéavere bakalarskej prace.
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