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1 Uvod

V dnesni dobé se v globalizovaném mezindrodnim obchodé¢ stale Castéji zaCind mluvit
0 pojmech, jako jsou udrzitelny rozvoj, spravedlivy obchod ¢i obnovitelné zdroje.

Jednim z fenoménti dnesni doby se stal spravedlivy obchod neboli Fair Trade.

Lid¢, ale 1 velké mezinarodni organizace si kone¢né zacinaji uvédomovat, ze Zemé
neni nevycCerpatelnym zdrojem a pii svém podnikani zacinaji brat v tivahu i jiné cile,
nez je maximalizace zisku a rust spolecnosti. Je tedy dulezité, pti celkovém procesu
vyroby, od ziskavani surovin po kone¢ny prodej zbozi, dbat nejen na ekologickou
Setrnost, ale také na socialni zasady v jednotlivych fazich zpracovani. Projekt ,,Fair
Trade®, ktery bojuje za trvale udrzitelny rozvoj a ekologické zasady péstovani a vyroby,
dava Sanci zit slusny a spravedlivy zivot lidem, ktefi by svou produkci jen tézko

konkurovali obrovskym spolecnostem.

Od roku 1994 maji spotiebitelé v Ceské republice moZnost zakoupit si Fair Trade
vyrobky a podpofit tak ¢asti svéta, které to opravdu potiebuji. V roce 2003 postupné
zaCaly vznikat organizace, které pomahaji s distribuci, propagaci a prodejem Fair Trade
vyrobkl. Tyto spolecnosti poskytuji lidem informace, protoze se lidé musi dozvédét,
jaké zasady Fair Trade vyuzivd. Ze se nejedna pouze o kvalitni a ekologicky Setrné
biovyrobky, ale také o dalsi zasady, mezi néz patii: ,,férova“ cena, obchodni partnerstvi,
dobré pracovni podminky pro zaméstnance, kontrola a transparentnost, moznost volby

¢1 duraz na informace.

V souéasné dobé Ceska republika zaziva obrovsky boom Fair Trade, a i obchodni
fetézce pochopily, Ze 1lidé se jiz nezajimaji pouze 0 to, jak dany vyrobek chutna ¢i
k ¢emu slouzi, ale také jakym zpisobem byl vyroben a kdo bude mit ze zaplacenych
penéz uzitek. Kazdy jednotlivy oban ma tedy koupi moznost rozhodnout, jak budou

jeho finanéni prostiedky pozd&ji vyuzity.



Nabidka Fair Trade je velmi Siroka, zahrnuje produkty od tradicnich, jako jsou
cokolady, kava ¢i Caje, az po Fair Trade obleceni, tasky a nejriznéjsi dekoracni
predméty.

Kromé obecné charakteristiky Fair Trade bude bakalaiska prace zamétena na analyzu

organizaci, které na uzemi Ceské republiky realizuji Fair Trade obchod, dale na analyzu

prodejnich mist, strukturu nabidky Fair Trade a ocekavané trendy v oblasti nabidky.



2 Literarni reSerse

2.1 FEkonomika a jeji problémy

2.1.1 Opatieni proti chudobé

Ptestoze globalizovany svét vstoupil do tfetiho tisicileti posilen novymi
technologiemi, s vyhlidkami neuvéfitelnych moznosti, dilezitého svétového problému
se stale nezbavil. Timto problémem je extrémni chudoba a hlad. V roce 2000 piijalo
OSN* hlasy viech ¢lenskych statt Miléniovou deklaraci, v niz vyhlasily své odhodlani
odstranit extrémni chudobu a hlad a zajistit lidem bez rozdilu pohlavi, rasy a
nabozenstvi ¢i svétového nazoru svobodu, rovnost, solidaritu a toleranci. Zavazaly se
k ohleduplnosti vaci ptirodé a piihlasily se ke sdileni odpovédnosti, ktera by na
multilaterdlni urovni méla garantovat socidlni a ekonomicky rozvoj, mir a bezpeci.
K ptijeti této deklarace vedl velmi dlouhy proces, po kterém se vétSina rozvinutych

zemi dohodla na pfispivani na rozvoj chudych zemi [1].

Ekonomové Zapadu zpocatku veétili, ze ekonomicky rist napomuize redistribuci
bohatstvi, a tim pfispéje k odstranéni chudoby. Mnohé studie, jako napiiklad material
ILO? z roku 2000, prokazaly, e samotny ekonomicky rist nestadi. Naopak v mnoha
zemich, kde hruby narodni dichod vzrostl, se chudoba zacala prohlubovat, nariistala
nerovnost a rusily se i zékladni socidlni jistoty jako bezplatna lékaiskd péce ¢i Skolni
dochazka. Rozvojové zem¢ si toho byly védomy, a proto nartstaly spory nejen uvnitf
Mezinadrodniho ménového fondu a Svétové banky, ale také v OSN, kde bohaté zemé
blokovaly navrhy rozvojovych zemi. Dlouha krize, kterd méla za nasledek pokles cen
surovin, jejichz vyvoz je pro rozvojové zemé klicovy, uvrhla rozvojové zemé do
dluhové krize. Finanéni instituce mély na kazdy problém jediné feSeni — privatizaci,

zruSeni cel a omezeni vefejnych vydaji. Nasledky téchto opatieni byly katastrofalni.

1 OSN — Organizace spojenych narodi (angl. zkratka UNO - United Nations Organization), zaloZena r.
1945

2 |LO (International Labour Organization) — Mezinarodni organizace prace, zalozena r. 1919 se sidlem v
Zenevé
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Privatizace zbavila mnoho narodii zdsadnich zdroji pfijmi, zruseni cel omezilo piijmy
do statni pokladny a otevielo dvete dodavatelim ze Zéapadu, coz vedlo ke kolapsu
mistnich ekonomik, omezeni vefejnych vydaji zptsobilo narGst negramotnosti a

nemocnosti, ktera skoncila az u velkych pandemii [1].

Teprve az po roce 1987, kdy vznikla tzv. Brundtlandova zprava a konferenci v Riu
roku 1992, se stale vice zacinalo mluvit o udrzitelném rozvoji. Hlavnim vinikem
globalnich probléma byly oznaceny bohaté zemé. Byl nastaven princip spolecné
odpovédnosti, v jehoZ ramci se poprveé v déjinach dohodly alespon néjaké kompenzace
od primyslovych statl statiim Jihu. Svétova konference o lidskych pravech v roce 1993
potvrdila pravo na rozvoj a dualezitost hospodaiskych, socidlnich a kulturnich lidskych
prav. Svétovy socialni summit v Kodani vr. 1995 vyzdvihl socialni a zaméstnanecka
prava a svétova konference v Pekingu v témze roce poukazala na nutnost odstranéni
diskriminace zen. Rostouci kritika neoliberalniho konceptu nazyvaného Washingtonsky
konsensus vedla nakonec i k jednani v ramci klubu nejbohatsich zemi — OECD?.
Snahou bylo odstranit pnuti mezi politikou mezinarodnich finanénich instituci (MMF* a

SB®) a OSN, nastavit jednotnou politiku a zefektivnit boj s extrémni chudobou [1].

V Cervnu 2000 zvetejnily OECD, OSN, MMF a SB brozuru ,Lepsi svét pro
vSechny®, kde tyto cile definovaly jako svou prioritu. Po sérii jednani byly nakonec
v roce 2001 vSechny cile zvefejnény pod spolenym nazvem ,,Rozvojové cile tisicileti®.
Je patrné, ze cesta k dohodnuti rozvojovych cili nebyla jednoduchd. Bohuzel se
ukazuje, Ze jejich dosazeni je mnohem téZ8i. Sice jsou dostupné prostiedky a je
ovladana technologie, kterou bychom dokazali zajistit distojny zivot pro vSechny

obyvatele planety, je ovsem dilezité mit také vili tyto cile uskuteénit [1].

¥ OECD (Organization for Economic Cooperation and Development) — Organizace pro hospodaiskou
spolupraci a rozvoj, vznikla r. 1961

* MMF — Mezinarodni ménovy fond (angl. zkratka IMF - International Monetary Fund) je mezinarodni
organizace pfidruzena k OSN, zalozena r. 1944, cilem je usnadnit mezinarodni ménovou spolupraci

® SB — Svétova banka — zaloZena r. 1944 na tzv. Brettowoodské konferenci v New Hampshire
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Seznam stanovenych cila:
1. Odstranit extrémni chudobu a hlad

Do roku 2015 snizit na polovinu pocet lidi, ktefi ziji z pfijmu nizsiho nez 1 USD na
den. Zajistit plnou a produktivni zaméstnanost a dastojnou praci pro vSechny, vcetné

zen a mladych lidi.
2. Dosahnout zakladniho vzdélani pro vSechny

Do roku 2015 zajistit, aby déti kdekoli na svéte, divky 1 chlapei, mohly dokoncit

zékladni Skolu.
3. Prosazovat rovnost pohlavi a posilit roli Zen ve spole¢nosti

Do roku 2015 odstranit nepomér pohlavi v zdkladnim a stfednim Skolstvi na vSech

urovnich vzdélavaciho systému.
4. Snizit détskou imrtnost
Do roku 2015 snizit o dvé tietiny imrtnost déti do véku péti let.
5. ZlepSsit zdravi matek
Do roku 2015 snizit o tfi ¢tvrtiny miru matetské umrtnosti.
6. Bojovat s HIV/AIDS, malarii a dalS§imi nemocemi
Do roku 2015 zastavit a zvratit Siteni HIV/AIDS.
7. Zajistit udrzitelny stav Zivotniho prostredi

Integrovat principy udrzitelného rozvoje do politiky a programil jednotlivych stath a
zabranit ztratam piirodnich zdroji. Omezit ztraty biodiverzity a dosdhnout do roku 2010

podstatného snizeni mnoZstvi ztrat.

8. Budovat svétové partnerstvi pro rozvoj [1]

2.1.2 Nové urovné boje proti chudobé

V dnes$ni dobé se do boje proti chudobé¢ a hladu nezapojuji pouze mezinarodni

organizace, ale zapojily se do ného i obchodni spole¢nosti, jako jsou napt. mezinarodni

12



obchodni fetézce. Podle poslednich prizkumi, které byly provadény na zapad od nés,
dava témeér 50 % Evropant pii ndkupech pfednost zbozi, které bylo vyrobeno ve
»spoleCensky zodpovédnych firmach®. V Australii, v cilové skupiné ,alfa segment®,
tedy ve skupin€ bohatych a vzdélanych lidi je toto procento daleko vyssi, az 90 %. Byt
zodpovédny vii¢i spolecnosti jako takové, se soubézné S tim jak roste uloha spotiebitell,
ktefi se postupn¢ stavaji vladei trhu, prosté zacina vyplacet. Spole¢enska zodpoveédnost
firem nespociva jen v podpofe kultury, sportu, rodinného zazemi zaméstnancii, ve
zlepSovani pracovniho prostiedi, ale 1 ve védomém zohlediiovani celospoleenského
zajmu, naptiklad formou zapojeni do socidlné prospéSnych aktivit, firmy také kladou
duraz na ochranu zivotniho prostiedi a trvale udrzitelny rozvoj, podnikatelskou etiku
atp. Na otazku, zda ,,udrzitelnost* dokéze zvysit obrat, odpoveédéla Evropska asociace

komunikacnich agentur a Svétova federace zadavateli reklamy jednozna¢nym ,,ano*“[2].

Do boje za udrzitelnym rozvojem a zlepSovani image se nebyvalym zplsobem
zapojily napiiklad n&které retailové fetézce ve Svédsku. Jejich boj spodiva v tom, Ze
odmitaji prodavat zbozi od firem, které néjakym zpiisobem poskozuji Zivotni prostiedi.
Prvni uder takto dostala nabidka moiskych plodi. Spotiebitelé ve Svédsku tento krok
uvitali a obraty obchodnich spolecnosti, které ptistoupily na udrzitelny rozvoj, se
znasobily. Vysledky vyzkumu, ktery uskutecnila agentura Factum Ingenio pro Forum
darct, ukazuji, Ze i v CR roste zajem lidi o odpovédné chovani firem a potvrzuje se, Ze

spolecensky odpovédné chovani zvySuje davéru lidi k firmé [2].

Soucasnym trendem je tedy diraz na mezinarodni podnikatelskou etiku a
spolecenskou zodpovédnost. Budovani pozitivni mezindrodni image se stalo jednim ze
zakladnich kol mezinarodniho marketingu, mezi ktery bezesporu patii socialni
marketing. Fenoménem poslednich let se stala podpora spravedlivého obchodu Fair
Trade [3].

2.2 Co je Fair Trade?

Internetovy server Fairtrade.cz hovoii o Fair Trade jako o alternativnim pfistupu ke
konvenénimu mezindrodnimu obchodu, ktery klade diraz na socialni a ekologicky

rozmér vyroby a obchodu [4].
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Definice Fair Trade dle FINE® zni takto: ,Fair Trade je obchodni partnerstvi, jeho
cilem je zlepSeni zZivotnich podminek dosud vylouc¢enych a znevyhodnénych vyrobct z
rozvojovych zemi v radmci konceptu udrzitelného rozvoje. Toho se snazi docilit
poskytovanim lepSich obchodnich podminek pro vyrobce a zvySovanim uvédoméni

spottebiteld o situaci v chudych rozvojovych zemich* [5].

Informacni manudl vydany Spole¢nosti pro Fair Trade a rozvojové vzdélavani, o. s.,
oznacuje Fair Trade jako ptilezitost. Ptilezitost pro konkrétni lidi z rozvojovych zemi
vymanit se zchudoby a zavislosti na obchodnich prostfednicich. Ptilezitost pro
spottebitele vyjadiit globalni solidaritu a odpovédnost. Ptilezitost znovu navazat
ztracené¢ spojeni mezi témi, kdo vyrobky vyrdbi, a témi, kdo je spotiebovavaji.
Ptilezitost ucinit z obchodu nastroj rozvojové spoluprace. Ptilezitost dozvédét se vice o

vzdalenych zemich a kulturach [6].

Fair Trade se do CeStiny obvykle pieklada jako spravedlivy obchod. Piedstavuje
zpusob obchodu s vyrobci zrozvojovych zemi. Fair Trade usiluje o spravedlivejsi
rozdéleni piijmid plynoucich z obchodnich vztahii mezi tzv. globalnim Severem
(ekonomicky vysp&lymi zemémi, mezi néz se fadi i Ceska republika) a globalnim Jihem

(pfedevsim rozvojovymi zemémi Asie, Afriky a Latinské Ameriky [6].

Vice nez padesatiletd zkusenost s Fair Trade ukazuje, ze pracovni podminky a kvalitu
zivota vyrobct a zaméstnancu v ekonomicky znevyhodnénych oblastech rozvojovych
zemi lze zlepSit vytvofenim piiméjSiho pfistupu na mezindrodni trh. Své vyrobky pak
mohou 1épe prodat bez zavislosti na mnoha zprostiedkovatelich. Zasadni roli ovSem

hraji podminky, za jakych vyroba a obchod probihaji [6].

® FINE je platformou organizaci FLO, IFAT (dnes WFTO), NEWS, EFTA, uréenou pro diskusi a
vzéjemnou koordinaci jejich aktivit. FINE také provozuje tzv. Fair Trade Advocacy Office v Bruselu.
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2.3 Principy a cile Fair Trade

2.3.1

Cile

Ve Fair Trade obchodu je kladen duraz na nasledujici cile:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Zlepsit zivotni podminky producentl zlepSenim pfistupu na trhy, posilenim
organizaci prvovyrobcli, vykupovanim za lepSi ceny a kontinuitou v

obchodnim partnerstvi

Podporovat ptilezitosti rozvoje znevyhodnénych producentli, zvlasté¢ Zen a

tradi¢nich narod, a chranit déti pred zneuzivanim v produkénim procesu

ZvySovat uvédoméni mezi spotiebiteli o negativnim dopadu mezinarodniho

obchodu na producenty tak, aby mohli vyuzit svou kupni silu pozitivné

Vytvotit ukdzkovy model obchodniho partnerstvi skrze dialog,

transparentnost a vzajemny respekt

Vést kampané za zmény v pravidlech a praktikich konven¢niho

mezinarodniho obchodu

Chranit lidska prava propagaci socialni spravedlnosti, ochrany zivotniho

prostiedi a ekonomické jistoty [5].

2.3.2 Principy

Férova cena

Cena za Fair Trade vyrobky je stanovena tak, aby pokryvala niklady ekologicky a

socidlné Setrnych vyrobkl a zaroven zajiStovala vyrobclim dlstojné zivobyti. Na

pozéadani poskytuji Fair Trade odbératelé¢ vyrobclim moZnost cerpat vyhodny Gvér nebo

zalohy na uzaviené kontrakty pfedem [6].
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Obchodni partnerstvi
Fair Trade usiluje o dlouhodob¢ a stabilni partnerské vztahy mezi dovozci a vyrobci.
Dovozci jsou v piimém kontaktu s vyrobci, resp. jejich sdruzenimi ¢i druzstvy, a

nakupuji produkty pfimo od nich [6].

Dobré pracovni podminky pro zaméstnance

Podniky se zaméstnanci musi spliiovat minimalni socialni a zdravotni standardy dané
narodnimi zdkony a konvencemi Mezinarodni organizace prace. Svym zaméstnanctim
musi podnik poskytovat mzdu, kterd umoziuje uspokojeni zdkladnich Zivotnich potieb;
pfesCasy maji byt dobrovolné a fadné¢ ohodnocené a pracovni misto musi byt nalezité

vybaveno [6].

Kvalitni, ekologicky Setrné vyrobky

Pti Fair Trade vyrobé musi byt zarueny socialné i environmentalné udrzitelné
podminky. Kvalita vyrobkii odpovidd nebo dokonce piesahuje standardy na
spottebitelskych trzich Evropské unie a USA. V ptipadé zeméde€lskych produktii se
podporuje produkce dle zasad ekologického zemédélstvi. Geneticky modifikované

vyrobky jsou z Fair Trade vylouceny [6].

Kontrola a transparentnost
Dodrzovani pravidel je ve Fair Trade pravidelné monitorovdno, a to na rtznych
urovnich obchodniho fetézce. Interni nebo externi kontrola je provadéna ve spolupraci

se zastupci zaméstnancd, vyrobcd, nevladnich organizaci a odbort [6].

Moznost volby
Zapojeni do Fair Trade predstavuje svobodné rozhodnuti jak pro péstitele nebo
femeslnika v rozvojové zemi, tak pro spotiebitele v Evropé. Jsou to ovSem v prvni fadé

spottebitelé, ktefi urCuji rozsah Fair Trade [6].

Diiraz na informace

Nedilnou soucésti Fair Trade je poskytovani informaci. Fair Trade organizace a jejich
partneti jednak informuji spotiebitele o0 mnohdy kritické situaci vyrobctl, kteti vyrabéji
pro konvenéni trh, jednak ptedstavuji alternativu v podobé Fair Trade v¢etné informaci

o jednotlivych druzstvech, podnicich i konkrétnich péstitelich [6].
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2.4 Vznik a vyvoj Fair Trade

2.4.1 MysSlenka spravedlivého obchodu

Myslenka spravedlivého obchodu (Fair Trade) a solidarity s obyvatelstvem tfetiho
svéta se objevila jiz koncem Ctyticatych let. Jako prvni se do tohoto zptisobu pomoci
rozvojovym zemim pustily dvé protestantské organizace v USA (Ten Thousand
Villages’ a SERRV?®). V Evropé se hnuti Fair Trade za¢ina rozvijet koncem 50. let. V
roce 1959 byla v Nizozemi zaloZena organizace SOS®, ktera zacala prodavat produkty

pochazejici z rozvojovych zemi.

Na konferenci Spojenych narodl o obchodu a rozvoji (1964) byla pfijata nova
koncepce rozvojové pomoci. Finan¢ni podpora by méla byt nahrazena obchodem, ktery
bude zvyhodiiovat zem¢ Jihu v trznim systému zemi Severu. Heslo ,Trade, not

aid“ (,,Obchod, ne pomoc*®) se od té doby stava principem spravedlivého obchodu.

V roce 1969 je v nizozemském mésté Breukelen otevien prvni ,,Svétovy obchod®,
ktery se specializuje na prodej rukod€lnych vyrobkl z rozvojovych zemi pochazejicich

piimo od vyrobci. V té dobé se hnuti Fair Trade rozviji velmi rychle v celé zapadni

2.4.2 Udélovani certifikaci a vznik znacek

V roce 1986 sami zemédélci z mexického Chiapasb, podporovani holandskou
nevladni organizaci Solidaridad, vyjadfuji pfani, aby je podporovala radéji nakupem
jejich kdvy nez poskytovanim dar. Organizace nakonec pfistoupi k udélovani
certifikaci jejich produkce, ¢imz ptichdzi s naprosto novym piistupem vedoucim k

rychlému rozvoji spravedlivého obchodu.

" Ten Thousand Villages — sit’ specializovanych obchiidkii Fair Trade v USA

8 SERRV - Sales Exchange for Refugees Rehabilitation Vocation — v sou¢asnosti druhé nejvétsi Fair
Trade organizace v USA

® SOS (Steun voor Onderontwikkelde Streken) — organizace pro podporu méné rozvinutych regioni,
vznik r. 1959
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V roce 1988 vznikd nizozemska znacka ,Max Havelaar® s logem garantujicim
spotfebitelim, ze jim oznacené produkty vznikly v souladu s principy Fair Trade. Tento
systém umoznil dostat Fair Trade vyrobky do Siroké distribuce a béhem nékolika
mésicti dosahla v Nizozemi spotieba Fair Trade kavy 2 % z celého narodniho prodeje

kavy.

Soucasn¢ vznikaji v dalSich evropskych zemich nové znacky, jako TransFair® c¢i
Fairtrade®, a rozSifuje se rovnéz sortiment Fair Trade potravin o ¢aj, cukr, kakao,

¢okoladu, med a banany [7].

Fair Trade vyrobky lze poznat nejsnaze podle cernomodrozelené ochranné znamky
na obalech. Jedna se o nezavislé oznaceni, které spotiebitelim zarucuje, ze vyrobky
spliuji stanovené socialni, ekologické a ekonomické pozadavky spravedlivého

obchodu [9].

Obrazek 1 - Ochranna znamka Fairtrade®

Guarantees

a better deal
for Third World

FAIRTRADE | Producers

Zdroj: http://www.newbury.gov.uk; 24. 01. 2010

2.4.3 Zakladani mezinarodnich organizaci

S rostoucim mnozstvim narodnich iniciativ ve sféfe spravedlivého obchodu se
zvySuje potfeba jednotné koncepce rozvoje, kterd by usnadnila mezinarodni spolupréci

a realizaci spolecnych aktivit.

Roku 1989 tsti tato nutnost v zaloZeni mezinarodni organizace pro Fair Trade IFAT
(International Fair Trade Association, dnes WFTO). Né&kteti evropsti dovozci se

sdruzuji v asociaci EFTA (European Fair Trade Association) zalozené v roce 1990. V
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roce 1994 zaklada 15 evropskych siti svétovych obchiidkl sdruzeni NEWS! (Network
of European World Shops) a o tii roky pozd¢ji vznika dal$i mezinarodni subjekt FLO
(Fairtrade Labelling Organizations International). Podrobnéji se mezinarodnim

organizacim vénuje kapitola 2. 5. [7].
2.4.4 Soucasnost Fair Trade

Celosvetovy prodej Fair Trade certifikovanych produktti zaznamenal v roce 2008
navzdory globalni recesi vyznamny narast, a to o 22 %. Spotiebitelé na celém svété
utratili za zbozi se znaCkou Fairtrade® odhadem 2,9 miliardy euro (pro srovnéni: v roce
2006 to byly 2mld. euro, v roce 2007 2,4 mld. euro). K podstatnému nardstu doslo ve
vSech hlavnich kategoriich Fair Trade produkta: zdvojnasobil se prodej ¢aje (112 %) a
vyrobkll z baviny (94 %); co se ty¢e nejprodavanéjSich Fair Trade komodit, prodej kavy
vzrostl 0 14 % na objem 66000 tun, prodej banani o 28 % na 300000 tun. Obrat Fair
Trade vzrostl o vice nez 50 % v Némecku (50 %), Kanad¢ (67 %) a Finsku (57 %), a0
vice nez 70 % v Austrélii a na Novém Zélandu (72 %), v Norsku (73 %) a ve Svédsku
(75 %). Zavedené nejvétsi trhy Fair Trade certifikovanych vyrobkl narostly o 43 %
(Velka Britanie) a 10 % (USA), ale Fair Trade se dafilo i na novych trzich ve vychodni
Evropé, vychodni Asii a jizni Africe [8].

V soucasné dob¢ existuje v Evrop¢ kolem 3000 Fair Trade obchtidkli, kromé toho 1ze

nékteré Fair Trade vyrobKy najit i v 43000 supermarketech. Zajimavou novinkou je

vznik Fair Trade obchodll pfimo v zemich vyrobct (Indie, Thajsko, Chile, Brazilie,

Argentina, Mexiko) [7].
2.5 Mezinarodni Fair Trade organizace

FLO - The Fairtrade Labelling Organizations International
The Fairtrade Labelling Organizations International je mezinarodni organizace
sdruzujici 19 narodnich certifika¢nich iniciativ spravedlivého obchodu. Hlavnim cilem

organizace je:

e zaruceni integrity znacky Fair Trade a certifikacniho procesu

e usnadnit podnikani spravedlivého obchodu, vyrovnavat nabidku a poptavku
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e nabizet producentim podporu a poradenstvi pro zlepseni jejich podnikatelské

strategie.

FLO kontroluje skupiny producentii, aby potvrdila dodrzovani norem spravedlivého
obchodu, vcetné demokrati€nosti organizaci, finan¢ni transparentnost a odpovidajici
pracovni podminky. FLO a jeji ¢lenové pouzivaji ochrannou znamku, kterd znaci, ze
dany vyrobek spliiuje normy spravedlivého obchodu vcetné minimalnich cen,

poskytovani uvért a dlouhodobé obchodni vztahy [10].

NEWS! — The Network of European Word Shops

The Network of European Word Shops je sdruzeni narodnich asociaci
specializovanych obchiidkii Fair Trade, jehoZz cilem je podporovat spravedlivy obchod
tim, Ze podporuje a propojuje v Evropé obchody s maloobchodnimi Fair Trade produkty.
Jeho sit’ tvofi 15 narodnich asociaci ve 13 rtznych zemich. Celkové piedstavuje toto
sdruzeni asi 2500 ,,Word Shop* obchiidkti v Evropé. NEWS také podporuje a provozuje

kampané s cilem zvysit povédomi spottebitelti o Fair Trade [10].

Fair Trade Federation

Fair Trade Federation je americké obchodni sdruzeni Fair Trade velkoobchodnik,
maloobchodniki a vyrobetl. Clenové sdruzeni jsou odhodlani poskytovat spravedlivé
mzdy a fadné pracovni prilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné femeslniky a
zemédélce na celém svété. Clenové plati poplatek za &lenstvi podle velikosti jejich
obratu. Fair Trade federace nabizi svym ¢leniim pfistup ke své obchodni siti a seznamu

¢lent. Dale jsou také upozoriiovany na Fair Trade udalosti ve svété [10].

EFTA — The European Fair Trade Association

The European Fair Trade Association je sdruzeni 11 dovozct Fair Trade vyrobku
(némecka GEPA GmbH, italské CTM Altromercato, britsky Traidcraft PLC, $vycarska
Claro AG, nizozemska Fair Trade Organisatie, belgicti Oxfam Wereldwinkels a

Magasins du Monde Oxfam, francouzsky Solidar Monde, rakouska EZA Fairer Handel
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GmbH, s$pan¢lsti IDEAS Comercio Justo a Intermon Oxfam [11]) v deviti evropskych
zemich (Rakousko, Belgie, Francie, Némecko, Italie, Nizozemsko, gpanélsko,
Svycarsko a Velka Britanie). EFTA byla zalozena neformalng v roce 1987 jednim
Z nejstarsich a nejvetsich dovozet Fair Trade. Formalni status ziskala tato organizace az

v roce 1990. EFTA ma holandské stanovy sdruzeni a sidlo v Nizozemsku [12].

FINE

Zkratka FINE oznacuje diskusni forum pro organizace FLO, IFAT, NEWS a EFTA.
Tato organizace vznikla z potieby vice strategicky koordinovat hnuti Fair Trade.
K dne$nimu dni se feSily nejnaléhavejsi problémy s certifikaci pro budouci vyvoj Fair
Trade. Zvlastni vyznam mé sladéni mnoha &lenti organizace IFAT™, ktefi nemaji
piistup k certifikaci FLO z divodu velkého rozsahu skupin vyrobkt, v némz pusobi.
Organizace ma snahu ptesunout Fair Trade do hlavniho proudu spotiebitelského trhu.

[10].

2.6 Fair Trade v Ceské republice

Podobng jako ve vyspélych evropskych zemi, tak i v CR se zaéina v poslednich letech
stale Castéji prosazovat myslenka Spravedlivého obchodu se tietimi zemémi. Ackoliv se
rozsah Geského hnuti zatim neda srovnavat se staty jako Svycarsko nebo Nizozemi,
které jsou vtomto ohledu skuteénymi velmocemi, lze ¥ici, Ze¢ Fair Trade si v CR

postupné hleda své misto [13].
2.6.1 Organizace podporujici Fair Trade v CR
Ekumenicka akademie Praha, o. s.

Jedna se o velkoobchodniho distributora Fair Trade vyrobkl. Organizace se zabyva

také osvétou o solidarni ekonomice, Fair Trade a dalSich souvisejicich tématech [14].

10 |FAT - International Fair Trade Association, dnes WFTO (World Fair Trade Organization) - sdruzeni
vyrobcti, dovozcil i prodejct spojujici vSechny ¢lanky Fair Trade fetézce z celého svéta
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Obcanské sdruzeni Ekumenickda akademie Praha je nevladni neziskova organizace,
ktera se zabyva vzdélavanim dospélych a mladeze formou prednasek, studijnich pobytu,
seminaid a konferenci a dalSimi zplsoby, jako je publikovani a dokumentace. Kromé
toho uskutecnuje 1 konkrétni projekty, napf. rozvojovy projekt v Zambii
(2005). Obsahove se zaméfuje na otazky kultury, politiky, vztahii cirkve a spolecnosti,
socialni spravedlnosti, udrzitelného rozvoje a ve vyznamné miife otazkami vztahil
Severu a Jihu. Zdmérem akademie je vytvaret forum pro otevienou diskusi o téchto
otazkach, a to v Siroké spolupraci s partnerskymi institucemi doma 1 v zahrani¢i. EAP

zacala pracovat v roce 1995 [15].

Od roku 2004 obchoduje jako prvni velkoobchod s produkty Fair Trade pod znackou
Fair Bio. Mezi hlavni odbératele patii specializované prodejny zdravé vyzivy a
specializované prodejny Fair Trade. Organizace je ¢lenem Ceské asociace pro Fair

Trade.

Projekt ,,Snidané Fair & Bio*

Mezi jeden z projektit Ekumenické akademie Praha patri projekt s ndazvem ,,Snidané
Fair & Bio“. Hlavni myslenkou Snidane Fair & Bio je priblizit a osvétlit problematiku
Fair Trade a ekologické produkce. Projekt spociva v nasledujicim: hostitel pozve
pribuzné, pratele, znamé, kolegy nebo sousedy na snidani, svacinu ¢i piknik, kde
spolecné ji a popijeji vyrobky z ekologické produkce a Fair Trade a zaroven o nich
rozmlouvaji. Je to velmi prirozena a prijemnd forma, jak informovat okoli o moznostech

védomé pomoci druhym.

Zaskoleny referent i referentka predem pripravi potrebné Fair Trade a biopotraviny,
o kterych ndsledné informuje hosty. Ndzornou a zabavnou formou hostum vysvetli

pozadi vyroby Fair Trade a bioprodukti.

Z realizace Snidané Fair & Bio Ize ziskat dvoji uZitek: hosté spolecné stravi prijemny
cas s kvalitnimi, zdravymi a chutnymi vyrobky a na strané druhé svym jedndanim
podporuji znevyhodneéné producenty oblibenych potravin. Diky jejich nakupu maji tito
vyrobci trvalejsi prijem, ktery jim zajisti jistéjsi budoucnost a lepsi pracovni podminky.
Konzumaci biopotravin je vedomé podporovano ekologické hledisko zemédélské vyroby

[16].
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Excellent Plzen, s. r. o.

Spole¢nost byla zalozena v tnoru 2007 v Plzni. Jejimu zalozeni ptedchazela
dlouholetd c¢innost ¢lenit ptimo v rozvojovych zemich nebo podpora rozvojovych
projektl. Spole¢nost se ucastnila akci ,,Dny pro Fair Trade* a potadala prvni Fair Trade
prezentace v Plzni. Dale byl spustén internetovy obchod a na podzim zacala spole¢nost
spolupracovat s tfetézcem DM Drogerie a spole¢nosti Office Depot. V roce 2008 se
spoluprace rozsifila 1 na fetézce Makro a Eurest. V roce 2009 rozsitila dale spolupréci
na obchodni fetézce Globus, Terno a nabidla vano¢ni prodej Fair Trade vyrobku
z filipinského manga v DM Drogeriich. Spolecnost usiluje o zavedeni Fair Trade
vyrobkli do ¢eské obchodni sité¢ a inspiruje Ceské firmy, aby po vzoru spole¢nosti
v zapadn¢ Evropé vyuzivaly Fair Trade vyrobky vramci jejich spoleCenské

odpovédnosti [17].

Fair Trade Centrum, s. r. 0.

Spolecnost Fair Trade Centrum, s.r.0. zajiStuje od roku 2005 distribuci Fair Trade
vyrobki do maloobchodni sité v Ceské a Slovenské republice. Fair Trade Centrum,
s.r.0. uzce spolupracuje s rakouskou firmou "Eine Welt Handel AG", ktera za dvacet let
své existence vytvofila tficet Fair Trade projekti v patnacti rozvojovych zemich.
Spole¢nost nabizi 3500 vyrobkii od potravin az po kosSiky, ¢imZ je spolecnost Vv

kategorii spravedlivého obchodovani v Evropé na prvnim misté [18].

Internetovy obchod spole¢nosti predstavuje nejsirsi nabidku potravin, kosikl a jinych
vyrobktl z Fair Trade projekti v Ceské republice. Produkty jsou odebirany od
renomovanych firem. Ne&které znich pouzivaji logo Fair Trade (GEPA GmbH,
Schweitzer GmbH, Lobodis, Neuteboom Coffeeroasters), jiné zase zamérné logo Fair
Trade nepouzivaji (E1 Puente GmbH, Commercio Alternativo, Ukuva iAfrica). Vyrobky
vSak pochazeji z certifikovanych nebo jinak kontrolovanych projektt. Je tedy zarucena
transparentnost podle zdsad Fair Trade. Nedilnou souc¢asti portdlu je nejvétsi nabidka
kosikd Fair Trade v Evropé od rakouské firmy Eine Welt Handel AG. Dvé tfetiny
nabidky jsou s oficialnim oznacenim BIO, tj. spliuji kritéria Evropské unie. Spole¢nost

Fair Trade Centrum je certifikovana firmou ABCERT GmbH. Zbytek vyrobku je
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pfevazné také v biokvalité, ale v dusledku velké financni a byrokratické zatéze si
nemohou malorolnici v rozvojovém svété tuto certifikaci dovolit. Dosavadni vyvoj
firmy utvrzuje ve spravnosti rozhodnuti vénovat se pomoci rozvojovym zemim formou

obchodu s nimi [19].

Jeden svét, o. p. s.

Obecné prospésnou spolecnost Jeden svét zalozily v roce 2000 sbory Ceskobratrské
cirkve evangelické Praha Jarov a Praha Vinohrady, transformaci nadace Jednoho svéta,
ktera u nas pusobila jiz od roku 1994. Jeden svét, 0. p. S. je nevladni neziskova
organizace, kterd Svoji veSkerou CcCinnost vyviji na zakladé dobrovolnosti bez
zaméstnancl. V deviti¢lenné spravni radé jsou pak zastoupeny jesté prazské sbory
Liben a Salvator. Cilem spolecnosti je poskytovat obecné prospésné sluzby mentalné ¢i

fyzicky postizenym lidem v CR a déle pak lidem v rozvojovych zemich.

Spolecnost Jeden svét provozuje Obchiidek Jednoho svéta s Fair Trade zbozim. Jedna
se prevazn¢ o rukod€lné femesIiné vyrobky z rozvojovych zemi, dale pak vyrobky
produkované na uzemi CR v chranénych dilnach Diakonie CCE. Cilem spole¢nosti
Jeden svét neni pouze prodat, ale i informovat, nadchnout. Zbozi je dovazeno ze saské
centraly Fair Trade z némeckych Drazd’an. Inspiraci pro zaloZeni prvniho Fair Trade
obchodu v celé CR byly velké spole¢nosti reprezentujici myslenku Fair Trade, jako
GEPA GmbH (Gemeinschaft fiir Partnerschaft mit der Dritten Welt), Drittewelt-Partner
GmbH, F.A.l.R.E. Warenhandels eG, EIl Puente GmbH aj. [20]

Mammacoffe, s. r. o.

Tato spole¢nost provozuje prvni certifikovanou prazirnu Fair Trade kavy [14].

Spole¢nost vznikla ze skupiny nadSenych milovnikdi kavy. Poté, co si prosli
zkuSenostmi v kavarenskych a kdvu zpracujicich provozech, rozhodli se spojit své
zkuSenosti a dali tak vzniknout novému konceptu: mamacoffee. Dal§i rozmér planim
dal plan cesty do pravlasti kavy, do Etiopie. Zemi navstivili v obdobi sklizné kavy, a tak
mohli byt pfimo u sbéru a jejiho dal§iho zpracovani. Smyslem Mammacoffe je

pfedevSim doptat zdkazniklim maximalni zaZitek spojeny s kavou. Spole€nost nenabizi
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jednu kavu, ale hledd moznosti jak nabidnout fadu kévovych chuti a jak najit vlastni

oblibenou.

Koncem roku 2008 spolec¢nost ziskala licenci prodejce a zpracovatele Fair Trade
produkt v ramci spole¢nosti Fairtrade Labelling Organizations International. Dosud
byly vSechny Fair Trade produkty dovazeny do Ceské republiky jiz jako hotové zboZi.
Fair Trade produkty nabizené na ceském trhu jsou tedy piekupovany z dalSich
evropskych zemi. Mamacoffee se stalo prikopnikem a prvni -certifikovanym
zpracovatelem. V roce 2009 ziskala spoleCnost po narocném auditu Fair Trade

certifikaci jako dovozce a zpracovatel Fair Trade produktd od FLO International [21].

Fairové, s. r. o.

Spolecnost Fairove, s. r. o. vznikla 6. ¢ervna 2006 s cilem zpfistupnit spotiebitellim v
Ceské Republice produkty Fair Trade, jakymi jsou kromé jiného kava, &aj, Eokolada,
kakao a koteni, vSe v bio kvalité¢. Zahy byl ptivodni e-shop rozsifen o velkoobchod
témito produkty a v tnoru roku 2008 vznikla spole¢nost Fairové, s.r.o. Ta své vyrobky
nabizi také do firem jako darky, zajistuje catering a své misto v nabidce Fair Trade
produktt pro firmy ma i kdva do automatti. Spole¢nost Fairové s.r.o. se stala v poloviné
roku 2009 jednim z prvnich dodavatelii Fair Trade produkti do maloobchodni sité
Tesco Stores, a. s. CR v Ceské Republice. Socidlni hnuti Fair Trade prosazuje platbu
»spravedlivych cen®, a tim pomaha producentim z rozvojovych zemi svéta, ktefi tak

mohou investovat do rozvoje svych vyrobnich druzstev ¢i do mistni infrastruktury [22].

Spolecnost pro Fair Trade, o. s.

Spolecnost pro Fair Trade, 0. S. je nevladni neziskovd organizace se statusem
obcanského sdruzeni. Zabyva se ptredevSim zvySovadnim povédomi Ceské vefejnosti o
Fair Trade jako uc¢inném nastroji k prosazovani udrzitelného rozvoje v zemich
globalniho Jihu. Kromé toho piinasi do Ceské republiky inovativni formy rozvojového
vzdeélavani (rozvojové vzdélavani pro matefské Skoly, kombinace rozvojového
vzdélavani a spotiebitelské vychovy nebo kombinace rozvojového vzdélavani a vyuky

cizich jazyku) [23].
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Mezi dal$i ¢innosti spolec¢nosti patfi:

e organizace pirednasek, workshopll, seminaiti, informacnich stankli o Fair Trade
rozvojovém vzdelavani a pribuznych tématech

e Sifeni informaci o Fair Trade a souvisejicich tématech v médiich

e tvorba informa¢nich materialti o Fair Trade

e sprava webové stranky www.fairtrade.cz

e tvorba a distribuce elektronického fairtradového zpravodaje JAMBO

e provozovani specializovanych Fair Trade obchidkli NaZemi, kde jsou k
dispozici potravinoveé 1 rukodélné Fair Trade vyrobky a informacni materidly o
Fair Trade a rozvojovych tématech

e dovoz vyrobki od italské Fair Trade organizace Commercio Alternativo

e spoluprace s dalSimi regiondlnimi, ndrodnimi a mezinarodnimi organizacemi

e spoluprace s kavarnami, cajovnami, prodejnami biopotravin a dalSimi

maloobchodniky, kteti maji o Fair Trade vyrobky zajem [24].

2.6.2 Ceska Asociace pro Fair Trade

V Ceské republice jako viibec v prvni zemi ve stfedni a vychodni Evropé vznikla
organizace Asociace pro Fair Trade. Asociace je sdruZzenim pravnickych osob, které se
zabyvaji osvétou v oblasti spravedlivého obchodu a prodejem Fair Trade vyrobku
v Ceské republice. K jeji ¢innosti patii také dohled nad spravnym pouzivanim ochranné
znamky Fairtrade® a jeji propagace. Asociace se tak stala soucasti mezinarodni skupiny
Fair Trade organizaci, které plisobi po celém svété. VSichni ¢lenové organizace jsou

uvedeni v kapitole 7.1 Organizace podporujici Fair Trade v CR.

Pouziti zndmky Fairtrade® se fidi pfisnymi pravidly, Asociace pro Fair Trade dohlizi
na to, aby u nas nedochazelo k jejimu zneuzivani. Dale uzavirda smlouvy s tietimi

stranami — obchodniky, ktefi chtéji znamku pouzivat K propagac¢nim Gc¢elim [25].

26


http://www.fairtrade.cz/%5C%22http:/www.commercioalternativo.it%5C%22

2.6.3 Spotieba vyrobkii Fair Trade v CR

Obrat Fair Trade vyrobki v CR v r. 2008

V roce 2008 dosahl v CR maloobchodni obrat Fair Trade vyrobkd 41 mil. K&, z toho
bylo asi 30 mil. K¢ dosazeno Cleny Asociace pro Fair Trade. Obrat se tak meziro¢né
zvysil 0 54 %. Narast Fair Trade produktii v Ceské republice se vyrazné zvysuje. V roce
2005 se obrat podle udaji Asociace pro Fair Trade pohyboval okolo 3 milioni K¢&.
Tento rust je dokladem vyrazného zvySovani povédomi vefejnosti o systému Fair Trade

i jejiho zajmu o nakup etickych produktd. Primérna spotieba Cinila 4 K¢ na osobu [26].
Nakupni mista Fair Trade produktu

Dle vyro¢ni zpravy spole¢nosti Green marketing se v Ceské republice Fair Trade
vyrobky nejvice prodavaji v prodejnach biopotravin'’, a to celych 50 %, coZ je stejné
jako v roce 2007. Svij podil naopak navysily specializované obchody Fair Trade, a to
212 % v roce 2007 na 20 % v roce 2008. Vyznamnym prodejnim mistem jsou rovnéz
obchodni fetézce s podilem 15 %, jejich podil v roce 2008 Klesl 0 5 %. Jednalo se o sit’
v Drogerie DM a Mark & Spencer. Nadale se také zvySuje prodej pies internet, ktery se
na celkovém obratu podilel 10 %, tedy o 4 % vice nez v roce 2007. Podil nezavislych
prodejen vloni klesl na pouhd 3 %. V gastronomii se uplatnila 2 % dovéazenych vyrobki

Fair Trade [26].
Nejvice prodavané produkty

Nejvice se v Ceské republice prodavaji Fair Trade kavy, &aje, ¢okolady a dalsi
cukrovinky. NarGst zaznamenaly Fair Trade femesIné produkty, jejichz sortiment se
vyrazné roz§itil a zvysila se jejich dostupnost. V nize zobrazené tabulce jsou vypsany
podily jednotlivych produkti na celkovém obratu Fair Trade vyrobku. Sortiment

produktt Fair Trade se viak v Ceské republice stale rozsituje [26].

1 Prodejny biopotravin = prodejny biopotravin a prodejny zdravé vyzivy
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Tabulka 1 - Podily jednotlivych komodit na celkovém obratu Fair Trade

. Kakao, Cukr Semena, Nepotra-
Komodita 5 Sufené
¢okolada, | Kava | Caj | a dalSi | Napoje | ofechy, vin.
Rok . . ovoce
cukrovinky sladila ryZe zbozi
2007 32% 28% |18% | 4% 2% 3% - 4%
2008 28 % 26% | 18% | 6% 3% 4% 1% 12%

Zdroj: http://mww. fairtrade-asociace.cz/; 25. 01. 2010

2.7 Fair Trade projekty

V ramci Fair Trade existuje na svété mnoho nejriznéjSich projektti. Spolecnost
Rapunzel Naturkost AG je tviircem projektu Hand in Hand, ktery sdruzuje dalsi
projekty zamétfené na konkrétni suroviny v jednotlivych zemich. Dale existuji projekty,

které se zamétuji na vzdélavani a informovanost spolecnosti o problematice Fair Trade.

Hand in hand (Ruku v ruce)

Zdroj: www.rapunzel.de

Projekt Hand in Hand (v piekladu ,,ruku v ruce®) je projekt némecké firmy Rapunzel
Naturkost AG, ktery v sobé spojuje zasady ekologického zemé&délstvi a etického

obchodovani Fair Trade.

Etické obchodovani v ramci Hand in Hand chrani partnery ze zemi tfetiho svéta pred
cenovymi vykyvy na svétovych trzich. Dlouhodobé garantované dodavatelské vztahy

davaji partnertim jistotu budoucnosti a zdkaznikiim vynikajici kvalitu.
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Vsechny vyrobky Hand in Hand pochazeji z kontrolovaného ekologického
zemédélstvi. To znamena nejen to, ze se pii jejich péstovani nepouzivaji syntetické
pesticidy, herbicidy a hnojiva, ale i to, Ze se vyuzivaji postupy uchovavajici ¢i zlepsujici
urodnost pudy prirozenym zpisobem (rotace plodin, smiSené péstovani, zelené hnojeni,
apod.) Plodiny jsou vykupovany piimo od tcastniki projektu, ktefi maji garantované
dlouhodobé obchodni vztahy, vysi odbért, spravedlivé vykupni ceny a technickou

pomoc a podporu.

Ukastnici projektu musi na oplatku garantovat socidlni prava zaméstnanct, lidské
pracovni podminky, zakaz détské prace a vyrobky v BIO kvalité¢ (s pravidelnymi
kontrolami nezavislych certifikaénich organi). Ze zvlastniho fondu projektu Hand in
Hand jsou firmou Rapunzel Naturkost AG financovany socialni projekty a projekty na

ochranu Zivotniho prostfedi v zemich ucastnikti projektu [27].

Hand in hand sdruZuje tyto projekty:

Achal — kesu ofisky - Indie

Américo Mélo — zelend kavova zrna — Dominikanska republika
Anapqui — quinoa — Bolivie

Assukkar — titinovy cukr — Kostarika

Burkinature — ekologické mango — Burkina Faso

Campesino — para ofechy — Bolivie

Conacado — kakao — Dominikanska republika

El Ceibo — surova kava — Bolivie

Sekem — sezam — Egypt

Via Verde — titinovy cukr — Brazilie [28].
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Playing Fair Alternatives (Hrajeme si fér)

Obrazek 3 - Logo projektu Playing Fair Alternatives

_® -

ﬁu,
{

FLAYING

Zdroj: www.fairtrade.cz

Spole¢nost pro Fair Trade a rozvojové vzdélavani je ucastnikem projektu Playing Fair
Alernatives. Projekt je spolufinancovan Evropskou komisi v ramci programu zvySovani
povédomi vefejnosti o otazkdch rozvoje. Tento projekt je zaméfen na zvySeni
informovanosti o vzajemné zavislosti zemi globalniho Jihu a Severu a ptinosu Fair
Trade pro rozvoj spravedlivéjSich vztahli mezi Severem a Jihem. Spole¢nost se chce

tomuto problému vénovat netradi€énim zptiisobem — hranim si.

Mezinarodni rozmér projektu prokazuji jeho tcastnici - Fair Trade organizace z Italie,
Malty, Portugalska, Recka a samoziejmé Ceské republiky se budou po dva roky
spole¢né snazit o Sifeni stejné zpravy ve svych zemich: Existuje alternativa a ptitom
muze byt i zdbava. Projekt chce poukéazat na negativa soucasné textilni vyroby a
informovat o moznych pozitivnéjSich alternativach vcetné Fair Trade. Hra samotna je
praktickou alternativou - obal na ni je Fair Trade vyrobek od vyrobce Usha Handicrafts

z Bangladése.

Krom¢ hry wvznikla také informacni ptirucka pro ucitele a multiplikatory
,Féropedie” a také text divadelniho predstaveni ,,Malinka a kramek se sedmimilovymi

botami“ [29].

Svét v nakupnim koSiku

Vzdélavaci program Svét v ndkupnim koSiku nabizi moZnost, jak do vyuky
zajimavou formou zaclenit globalni témata a problematiku rozvojovych zemi. Nabizené

interaktivni dilny poukazuji na propojenost spotieby s vybranymi ekonomickymi,
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socialnimi a environmentalnimi problémy rozvojovych zemi a jejich obyvatel, jako jsou

chudoba, détska prace nebo kaceni destnych pralest.

Cilem programil je tak upozornit na souvislost mezi spotiebitelskym chovanim a
zdéanlivé neovlivnitelnymi problémy zemi tzv. globalniho Jihu, poukazat na vz4jemnou
propojenost rozvojovych a ekonomicky vyspélych zemi skrze obchod a spotiebu a
navrhnout spotiebitelsky odpovédnéjsi a tedy k Zivotnimu prostiedi ilidem

ohleduplngjsi alternativy.

V Sesti samostatnych tematickych programech ziskaji studenti zdkladni informace
0 vybranych problémech (nejen) rozvojovych zemi, které jsou jim ndzorné ptiblizeny na
prikladu vyrobkl kazdodenni spotfeby (kakao, cokolada, kava, bavinéné triCko nebo
dziny, coca cola a dalsi). Studenti si tak uvédomi vzajemnou propojenost riznych ¢asti
dnesniho globalizovaného svéta. Jednim z hlavnich cilii programt je podnitit studenty
k zamysleni nad problémy a jejich souvislostmi, kritickému zhodnoceni piedkladanych
informaci a zformulovani vlastniho nazoru ¢i postoje. Dulezitou soucasti je také
piedstaveni Setrn€jSich spotiebitelskych alternativ, jako je Fair Trade (spravedlivy
obchod), FSC (certifikace dieva) nebo BIO vyrobky, ptipadné¢ dalSich moznosti, jak

studenti sami svym chovanim mohou piispét ke zmirnéni ptedstavenych problému [30].

Fair Flowers

Hlavnim cilem projektu je piispét ke zlepSeni pracovnich, socidlnich a zdravotnich
podminek pro pracujici v rozvojovych zemi pti produkci fezanych kvétin v kontextu
naplnéni MDGs 1 + 7", zejména v zemich subsaharské Afriky, které exportuji kvétiny
na evropsky trh a pfispét k posileni koherence rozvojovych strategii na piikladu
implementace politiky distojného zaméstnavani a ochrany zivotniho prostiedi v sektoru

produkce kvétin v uvedenych zemich.

Projekt se prvoradé zaméfi na zvySeni povédomi cilovych skupin (mistni sprava,

predstavitelé obCanské spolecnosti a cirkvi, spotiebitelé a obchodnici s kvétinami) o

2 MDGs (Millenium Development Goals) — Rozvojové cile tisicileti — celosvétovy program pro snizeni
chudoby
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rozvojovych problémech spojenych s produkei fezanych kvétin v uvedenych zemich a
zvySeni ochoty prodavat a kupovat kvétiny certifikované jako ekologicky a socidlné

unosné [31].

QualiFair

Hlavnim zamérem projektu je prispét k profesionalizaci obchodovani s Fair Trade
produkty v Ceské republice. Cilem je dosdhnout vys$si kvalifikace pracovniki a
pracovnic v maloobchodni siti Fair Trade, a podpofit tim odborny ptistup k zakaznikim

a zakaznicim.

QualiFair je mezinarodni projekt, na kterém se podili Ceskéa republika, Némecko a
Rakousko. Némeckéa organizace DEAB (Sdruzeni pro rozvojovou politiku Baden-
Wiirtenberg) je hlavni partnerkou Evropské komise, kterd projekt financuje. Za ¢eskou

stranu projekt realizuje Ekumenickd akademie Praha, o. s. a Asociace pro Fair Trade.

Naplni projektu v Ceské republice je realizace seminaiti a $koleni a tvorba
vzdélavaciho manudlu, ktery bude slouzit jako hlavni studijni material o Fair Trade a o
prodeji Fair Trade vyrobkd. Zadny podobny vzdélavaci text uréeny profesionalni

vefejnosti u nas zatim neexistuje.

Obsah manualu ptipravi poradkyné a poradci pro prodej Fair Trade vyrobki.
Vychozim materialem je némecky manual Grundkurs Weltladen a ftada dalSich
zahraniCnich 1 Ceskych textl. Soucasti skolicitho manualu budou také piipadové studie z
vyrobnich Fair Trade druzstev v rozvojovych zemich. Manual je primarné urcen
pracovnikiim/pracovnicim v maloobchodni siti, kterym bude také urceno Skoleni k

jednotlivym modulim manualu.

V ramci projektu probéhnou ¢tyti testovaci Skoleni, na kterych bude manudl otestovan,
a poté distribuovan cilové skupin¢. Tento text bude moci vzhledem ke svému rozsahu a
jedinecnosti slouzit také zamé&stnancim/zaméstnankynim neziskového sektoru, ktefi se
zabyvaji Fair Trade, studujicim, ktefi piSi o Fair Trade odborné prace, ale 1 Sirsi

vefejnosti, ktera ma o problematiku zajem.

Projekt je financovan ze zdroji Evropské unie v ramci programu Grundtvig [32].
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3 Cile a metodika

3.1 Cile

Cilem této prace je charakterizovat Fair Trade obchodovani, jeho cile, principy a
myslenky. Ur¢it hlavni distributory a prodejce v Ceské republice. Prace by méla
vymezit, jaké komodity jednotlivi prodejci nabizi, jaké komodity se nabidnout chystaji a
jaké trendy v oblasti Fair Trade obchodovani v Ceské republice oéekavaji jednotlivi
distributofi a prodejci. Zakladni analyza Fair Trade se dotyka vSech forem
maloobchodnich prodejen (specializované prodejny, internetové obchody, obchodni
fetézce), pozornost je dale vénovana Fair Trade v ramci distribucnich spolecnosti a

obchodnich fetézct.

3.2 Metodika

Bakalarska prace je rozdélena na dvé casti, teoretickou a praktickou. Prvni ¢ast
vychazi z odborné literatury, ktera se zabyva trvale udrzitelnym rozvojem, modernim
marketingem a spole¢enskou odpovédnosti firem. Uvodni kapitola je zaméfena na
globalni problémy a ukazuje, Ze 1 v dneSnim svété je stale co napravovat. Dalsi kapitoly
se jiz vénuji problematice Fair Trade. Bylo ¢erpano piedevS§im z internetovych zdroju,
jako jsou PDF manualy, letaky a tiskové zpravy zabyvajici se touto problematikou.
Cenné informace poskytl server Fairtrade.cz a www stranky jednotlivych ceskych
distributorti Fair Trade vyrobkli a maloobchodnich prodejcti, ktefi Fair Trade vyrobky

nabizeji spotifebiteltim.

Soucasti praktické casti byla tvorba dotaznikli pro prodejce a distributory vyrobkil
S logem Fairtrade®. Dotazniky byly vytvofeny elektronicky pomoci sluzby Google
Docs, a poté rozeslany jednotlivym pfijemcim. Ukazky dotaznikii jsou soucasti pfiloh
¢.2 a 3. Vypliovani probihalo online, pro zjednoduSeni vypliiovani i nasledného
zpracovani. Poté byly dotazniky od jednotlivych prodejcii a distributorti zpracovany a

vyhodnoceny. Zpracovani dotaznikti prob&hlo rovnéz pomoci sluzby Google Docs.

K ziskani dat byly vyuZzity primarni zdroje (dotazovani — dotazniky prodejcim a

distributorim Fair Trade, fizené rozhovory — specializované prodejny v Ceskych
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Budgjovicich) a sekundarni zdroje (internetové stranky, odborna literatura). V praci jsou
pouzity analyticko-syntetické metody a komparativni metody. Komparativni metoda
neboli srovnavani byla pouzita pro vyhodnoceni dat ziskanych dotaznikovym Setfenim
(tabulka prodavanych vyrobki, hodnoceni informovanosti atd.). Tato metoda byla
pouzita jako zakladni k vyhodnocovani dat. Analyza a syntéza byla pouzita pii

podrobnéjsim zkoumani jednotlivych zptisobd propagace a informovanosti.

34



4 Analyza Fair Trade komodit v CR

4.1 Distribuce Fair Trade komodit v CR

Na c¢eském trhu ptisobi v souCasné dobé pét distributord Fair Trade komodit:
Ekumenicka akademie Praha, o. s., Excellent Plzeii, s. r. o., Fair Trade
Centrum, s. r. 0., Fairoveé, s. r. o. a Jeden svét, o. p. S. Tyto spolecnosti zajistuji prode;j
Fair Trade vyrobkl nejen jako distribu¢ni ¢lanek, ale také prostfednictvim vlastnich
kamennych ¢i internetovych obchodt. V nasledujicich kapitolach je charakterizovana
nabidka jednotlivych spolecnosti, kterd byla zjiStovana dotaznikem a analyzou

internetovych stranek.

4.1.1 Nabidka
Na ceském trhu se vyskytuje Siroka nabidka Fair Trade vyrobku, kterd je stale

rozSifovana. Dotaznikem bylo osloveno vSech pét Ceskych distributori. Odpoveéd
nebyla ziskana pouze od spolecnosti Fair Trade Centrum, s. r. o. Zékladni stru¢ny
piehled nabidky jednotlivych spole¢nosti je uveden v nasledujici tabulce, ktera je

vypracovana na zéklad¢ dotaznik.

Tabulka 2 - Nabidka Fair Trade komodit jednotlivych distributort

L Excellent | Ekumenicka | Jeden Fair Trade
Fairov¢, N . "
ST 0 Plzen, akademie svét, Centrum,
T s.r.0. Praha, o. s. 0.p.s. s.r.o.*
kakao X X X
¢okolada X X X
ostatni cukrovinky X X X
kava X X X X
2 caJV : X X X X
'c% kofeni X X X
s |ryze X X X
©
2 | cukr X X X
nealkoholické napoje X X X
vino a lihoviny X X X
ofechy X X X
susené ovoce X X X
> |. .
£ |femeslné vyrobky X X X X X
< | obleCeni
o
q-) rw
< | mice X

* spolecnost neposkytla informace, nabidka pfevzata z internetového obchodu
Zdroj: autor
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Podrobna analyza nabidky je zpracovana podle nabidky internetovych obchodi
jednotlivych distributort a je v piiloze ¢. 1. Z analyzy vyplyva, ze v Ceské republice je
Vv soucasné dob¢ nabizena pestra Skala potravinarskych i nepotravinaiskych produkta.
V nabidce chybi vyrobky s kratkou trvanlivosti. Distributofi uvedli v dotazniku zakladni
prekazky, kterymi jsou: nedostateCné velky trh — prakticky nulova poptavka, velké
riziko zkazeni z divodu kratké trvanlivosti, vysokd cena a nedostatecnd ptipravenost
trhu. Spole¢nost Fairové, s. r. 0. v dotazniku uvedla, Ze maloobchodni fetézec SPAR
COS, s. . 0. nabizi Fair Trade banany. Z t&chto faktortl vyplyva, Ze v nejblizsich letech

se neo¢ekava rozsiteni nabidky Fair Trade o vyrobky s kratkou trvanlivosti.

Vyznamny faktor, ktery ovliviiuje prodej Fair Trade vyrobku je jejich cena. Jednim
z principti Fair Trade je garance vykupni ceny, ani to vSak neznamena, ze kone¢na cena
pro zékaznika bude vzdy na stejné trovni. Cenu totiz ovliviiuje také marze jednotlivych
prodejct, a to nejen v maloobchodnich fetézcich, ale také v internetovych obchodech

jednotlivych distributorti viz Tabulka €. 3.

Tabulka 3 - Cenové srovnani internetovych obchodu distributorti Fair Trade vyrobki

.. | Excellent |Ekumenicka | Fair Tade | rozdil
Fairov¢,

Plzen, akademie | Centrum, mezi
S.T. 0. .
s.r.o. | Praha,o0.s. [ s.r.0. cenami
Tttinovy cukr z Ekvadoru
1000g "Rohrzucker”(El 114,- K¢ - 99,- K¢ 88,- K¢ 23%
Puente)
Mleta kava Nuevo Futuro z . . " o
Kolumbie 250g (EI Puente) 109,- K¢ i 81-K¢ | 103,-Ke 26%
RyzeBlo Quinoa 500gz | g yow | gg-Ke | 79-Ke | 71-K& | 20%
Brazilie (Anapqui)
Bio Earl Grey s bergamotovym ) . i . 0
olejem 100g z Indie 129,- K¢ 121,- K¢ %
Obilné kava Guafee 125g 109, K& i 176,- K& | 178.- K& 12%

(El Puente)

Bio Kakao El Ceibo z Bolivie

- K& - K& - K& - K& 0
250g 105,- K¢ | 115,- Ké 73,- K¢ 92,- K¢ 37%

Zdroj: internetové obchody jednotlivych distributor
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V tabulce jsou porovnany ceny vyrobkt v internetovych obchodech jednotlivych Fair
Trade distributord. V tabulce chybi distributor Jeden svét, o. p. s., jelikoz tato
spole¢nost vlastni internetovy obchod neprovozuje. Bylo vybrdno 6 vyrobkl a
porovnany jejich ceny. Na prvni pohled je patrné, ze ceny vyrobkil se v jednotlivych
internetovych obchodech vyrazné 1i§i. U nékterych vyrobku se cena lisi i 0 37 % bodda.
Primérné se ceny lisi 20% bodovym rozdilem. Vyrobky Fair Trade vykazuji nejvyssi

cenovou hladinu v obchodu spole¢nosti Fairové, s. r. o.

4.1.2 Propagace

V dnesnim svété prodeje hraje velkou roli propagace vyrobku. Existuje velka Skala
nastrojii a distributofi zatfadili mezi hlavni nastroje propagovani Fair Trade vyrobkl

v Ceské republice nasledujici:

Excellent Plzen, s. r. o.: pfimy marketing, vystoupeni v médiich a propagace na

veletrzich

Ekumenicka akademie Praha, o. s.: internet (predevs§im vlastni internetové stranky),

bannery, tisténa média a propagace na akcich (veletrhy, bio jarmarky)

Jeden svét, o. p. s.: zde ocituji doslovné odpovéd’: ,.Zrizovatelem nasi obecné
prospésné  spolecnosti Jeden svét jsou dva Farni sbory Ceskobratrské cirkve
evangelické, tudiz hlavnim polem nasich klientii jsou lidi ze sborii v celé CR, kde
poradame ruzné prodejni akce, besedy s hostem atp. V zari jsme oslavili 15 let trvani
Jjako prvni Fair Trade Obchiidek v CR. K tomu byly oslavy a propagace Fair Trade a
Jednoho svéta na nam. Miru a ve FS CCE na Vinohradech. Jsme cleny Asociace pro
Fair Trade. K vyroci jsme vydali brozuru propagujici rukodélné vyrobky, mame webové
stranky.

Fairové, s. r. o.: na akcich (bio jarmarky, veletrhy, vano¢ni jarmarky, internet

(Google.cz, Seznam.cz), média (radio, Casopisy, noviny)

Na otazku: ,Jak byste zhodnotili informovanost spotrebitelii o Fair Trade
produktech?“ odpovédeli vSichni c¢tyfi distributofi  shodné ,,primérma“. Na

informovanosti se nepodileji pouze distributofi, ale také maloobchodni fetézce, které
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v tomto oboru objevily Sanci a zacéinaji stale ¢astéji do svého sortimentu zafazovat Fair
Trade vyrobky. Vice se prodejciim budou vénovat dalsi casti bakalarské prace. I pies
pramérnou informovanost zajem o produkty stale stoupd, svéd¢i o tom vySe obratu
prodeje Fair Trade vyrobka a podle predpokladu distributor se bude toto ¢islo stale
zvySovat. Vtabulce ¢. 4 je shrnut ocekavany trend vyvoje obratu u vyrobki

potravinového i nepotravinového charakteru.

Tabulka 4 - O¢ekavané trendy vyvoje obratu Fair Trade vyrobka

predpokladany trend vyvoje

potraviny nepotraviny
Excellent Plzen, s. r. o. mirny nardst mirny nardst
Ekumenicka akademie Praha, o. s. mirny nardst stagnace
Jeden svét, o. p. s. mirny nardst mirny nardst
Fairov¢, s. 1. o. progresivni nardst mirny nardst

Zdroj: autor

V oblasti Fair Trade potravin i nepotravin se distributofi shodli na rostoucim trendu.
Pouze spole¢nost Jeden svét, o. p. s. predpokladé v oblasti nepotravinaiskych produkta

stagnaci. Oditvodnéni prognoz jednotlivych distributorii:

Excellent Plzen, s. r. o.: ,,Dle mého ndzoru financni krize zpomalila riist objemu Fair
Trade produktii, ale protozZe cesky trh neni nasyceny, budou objemy i v dalsich letech

riist, odhaduji v roce 2009 cca 55 milionii, v dalsim roce cca 70 milionii.*

Ekumenicka akademie Praha, o. s.: ,Myslim, Ze bude néco mezi stagnaci a mirnym

ristem. Krize se sice projevi, ale Fair Trade obecné ma dosti stabilni klientelu.

Jeden svét, o. p. s.: ,,S ohledem na predchazejici roky urcité ne pokles a uvidime, jak

se bude situace v CR vyvijet po volbdch. “

Fairové, s. r. o.: ,,Ad potraviny... Za progresivni narust povazuji nariist vetsi nez 10%,
k cemuz pravdepodobné uz doslo. Trend bude stale rostouci. VySe obratu se bude
odvijet od prubéhu financni krize. Nepotraviny nechci hodnotit, protoze tvori pouze

‘

okrajovou cast naseho sortimentu.
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Jedna se vSak pouze o prognézy jednotlivych distributori. Z odpovédi lze vycist, ze
vliv na prodej Fair Trade vyrobkti ma i souc¢asna hospodaiska krize, ale neméla by vsak

zabranit rostoucimu trendu prodeje.

Distributofi shodné ptedpokladaji, ze podil Fair Trade vyrobkt prodanych v ramci
maloobchodnich fetézcti na celkovém objemu prodanych vyrobkl bude v nasledujicich
letech vykazovat progresivni narlst. Za predpokladu, Ze podil obchodnich fetézct
skutecné rapidné poroste, bude se stale castéji vyskytovat otazka, zda vyrobky
prodavané pod znaCkou Fairtrade® pochdazeji skutecné z vyrobnich druzstev
spravedlivého obchodu, stejné jako se tato otdzka klade u populédrniho trendu BIO
potravin. Takova situace se jiz vyskytla v Némecku. Proto byla distributorim polozena
otazka: ,,Nemdte obavy, ze obchodni Fetézce zacnou zneuzivat stile popularnéjsi trend
FT vyrobkii a zacnou vydavat za FT i vyrobky, které s nimi nemaji nic
spolecného?* Zde se nazory distributorti od sebe 1isi. Nékteii uvadeji, ze znacka je
dostateCné¢ chranéna, nepiedpokladd se tedy jeji zneuzivani, je ale také ndzor, Ze
prodejci tuto znaCku zneuzivat budou a prodej se bude z obchodnich fetézci zase

piesouvat do specializovanych prodejen.
Excellent Plzen, s. r. o.: ,,Ne, tohoto se neobavam, kontroly jsou pomérné prisné.*

Ekumenicka akademie Praha, o. s.: ,Myslim, ze FLO si svou znacku dost chrani,
takze zneuziti snad nehrozi. Taky do toho retezce piijdou pro zvySeni prestize a zneuziti

by piisobilo opacné. “

Jeden svét, o. p. s.: ,Myslim si, Ze ano a bude spise tendence vracet Fair Trade

produkty do specializovanych obchudki jako tomu je v Nemecku. *

Fairové, s. r. 0.: ,Vzhledem k tomu, ze média zavadeni Fair Trade vyrobki do
obchodnich retézcu pozorné sleduji a navic tu existuje Asociace pro Fair Trade, kterd
sdruzuje nejvétsi Fair Trade dovozce do CR a dohlizi mimo jiné nad pouzivanim Fair
Trade loga, neprepokiadam, Ze by k tomu doslo. Mnohem veétsi riziko vidim u malych
dovozcu, kteri si, at'jiz z neznalosti nebo z nedostatku informaci, neoveéri své dodavatele
a vyrobky prodavaji s tim, Ze se jedna o Fair Trade vyrobek, i kdyz tuto skutecnost

3

nejsou schopni dolozit. S néekolika pripady jsem se jiz setkala. *
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4.1.3 Distribuce
Excellent Plzeii, s. r. o. dovazi v soutasné dobé produkty do Ceské republiky pies

némecké partnery, predevs§im od spole¢nosti GEPA GmbH. V budoucnu vsak zvazuje
navazani pfimého kontaktu s prvovyrobci v oblasti subsaharské Afriky. Mezi odbératele
Fair Trade vyrobkt patii predevsim obchodni fetézce a internetové obchody. Spole¢nost
provozuje vlastni internetovy obchod. V tabulce ¢. 5 je podrobnéjsi popis dovozce,

zemé putivodu a trendu vyvoje dovozu u Ctyi' vybranych Fair Trade vyrobkd.

Tabulka 5 - Popis dovozce, zemé ptivodu a trendu vyvoje u vybranych komodit, Excellent Plze, s. 1. o.

Vyrobek Dovozce Zemé/Misto pivodu | Trend vyvoje dovozu
kava GEPA GmbH Latinskd Amerika stoupajici
kakao GEPA GmbH Pobftezi Slonoviny stoupajici
¢aj GEPA GmbH Indie stoupajici
ryze GEPA GmbH Thajsko stoupajici

Zdroj: autor

Hlavnimi odbérateli spole¢nosti Ekumenickd akademie Praha, o. s. [sOu
specializované prodejny zdravé vyzivy a specializované prodejny Fair Trade. Vyrobky
distributor nabizi také prostfednictvim vlastniho internetového obchodu. Spolecnost
také navazala spolupraci s obchodnim fetézcem Spar/Interspar. Hlavnimi dodavateli
jsou spole¢nosti GEPA GmbH; El Puente GmbH a spole¢nost EZA Fairer Handel
GmbH.

Tabulka 6 - Popis dovozce, zemé piivodu a trendu vyvoje u vybranych komodit, Ekumenicka akademie
Praha, 0. s.

Vyrobek Dovozce Zemé/Misto puivodu | Trend vyvoje dovozu
kava EZA, El Puente Etiopie, Mexiko, odpovéd neni k
Uganda, Guatemala, dispozici
Nikaragua, Kolumbie,
Tanzanie
kakao El Puente Bolivie, Dominikanska |odpovéd’ neni k
republika dispozici
¢aj Eza, El Puente, Brazilie, Indie, Sri odpoved neni k
GEPA Lanka, Tanzanie, dispozici
Cejlon, Ghana, JAR
ryze EZA Thajsko odpovéd’ neni k
dispozici

Zdroj: http://mww.fair-bio.cz/
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Spole¢nost Jeden svét, o. p. s. nabizi Fair Trade produkty ve vlastnich obchodech
vPraze 1 a Praze 2. Vyrobky dovazi ptimo z Drazdan od firmy F.A.LR.E.
Warenhandels eG vlastni dopravou a dale pomoci sluzby DHL dovazi vyrobky od
némecké firmy Globo Fair Trade Partner GmbH a rakouské spole¢nosti EZA Fairer
Handel GmbH. Mezi dalsi dodavatele patii spolecnosti GEPA GmbH; El Puente

GmbH; Arte-Indio Kunsthandwerk aus Lateinamerika; DWP eG; Manumade, s. r. 0.

v v

Hlavnimi odbérateli Fairové, s. r. o. jsou specializované prodejny zdravé vyzivy,
firmy a koncovi zakaznici, jelikoz spolecnost provozuje také vlastni internetovy obchod
s pestrou nabidkou produkti. Hlavni sklad spolecnosti je v Praze 4 v Katetinkach.
V tabulce ¢. 7 je podrobné&jsi popis dovozce, zemé piivodu a trendu vyvoje dovozu u
¢tyt vybranych Fair Trade vyrobkl. Spole¢nost mimo jiné zvazuje navazani ptimého

v

kontaktu s prvovyrobci Fair Trade komodit, podrobnéjsi informace zatim neuvedla.

Tabulka 7 - Popis dovozce, zemé pivodu a trendu vyvoje u vybranych komodit, Fairové, s. r. o.

Vyrobek Dovozce Zemé/Misto pivodu | Trend vyvoje dovozu
kava Cafédirect, Tanzanie, Etiopie, rostouci
El Puente, DWP | Kolumbie, Nikaragua,
Peru, Mexiko,
Honduras
kakao Divine Chocolate, | Ghana, Pobfezi rostouci
GEPA Slonoviny, Bolivie
¢aj Hampstead Tea, |Indie, Sri Lanka rostouci
El Puente, DWP
ryze GEPA, El Puente | Thajsko, Laos, neni sledovan
Pakistan

Zdroj: autor

Spole¢nost Fair Trade Centrum, s. r. 0. nabizi na ¢eském trhu ve svém internetovém
obchod¢ pestry sortiment Fair Trade vyrobkl. Mezi hlavni dodavatele patii spole¢nosti
GEPA GmbH a El Puente GmbH. Podrobngjsi popis dovozcii a zemé ptivodu u

vybranych komodit je vymezen v tabulce ¢. 8.
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Tabulka 8 - Popis dovozce, zemé piivodu a trendu vyvoje u vybranych komodit, Fair Trade
Centrum, s. r. 0.

Vyrobek Dovozce Zemé/Misto Trend vyvoje
plivodu dovozu
kava GEPA, El Puente | Etiopie, Guatemala, |odpovéd nenik
Mexiko, Peru, dispozici
Bolivie, Tanzanie
kakao GEPA, Ghana, Bolivie, odpoveéd’ neni k
Dominikanska dispozici
republika
¢aj GEPA, El Puente | Tanzanie, Nepal, odpovéd neni k
Indie, Cejlon dispozici
ryze GEPA, Green Net | Thajsko, Laos, Indie |odpovéd neni k
Cooperative, El dispozici
Puente

Zdroj: http://mww.fairtradecentrum.cz/

Ze shrnuti zjistenych udajit vyplyva, Ze vetsina Fair Trade vyrobku v soucasné dobé
plyne do Ceské republiky prostiednictvim pievizné némeckych firem, jako jsou GEPA
GmbH a El Puente GmbH. V blizké dobé se ocekdava, Ze cesti distributori zacnou
spolupracovat primo s vyrobnimi a péstitelskymi druzstvy, jak to nékteri distributori
V dotazniku naznacuji. V distribuci by pak ubyl jeden meziclanek, coz by pripadné

mohlo vést ke snizeni porizovacich nakladu Fair Trade vyrobkui.

4.2 Fair Trade v obchodnich ietézcich

V poslednich letech podlehly Fair Trade trendu i obchodni fetézce v Ceské republice.
Svou nabidku o Fair Trade vyrobky rozsitily Marks and Spencer, s. r. 0., DM Drogerie
Markt, s. r. 0., Globus CR, a. s., Office Depot, s. . 0., Makro Cash and Carry, s. r. 0.,
SPAR COS, s.r. 0., Jednota, spotiebni druzstvo, Ahold Czech Republic, a. s. (Albert
supermarket a hypermarket) a Kaufland Ceska republika, v. o. s. Nasledujici kapitoly
jsou zaméfeny na nabidku, propagaci a trendy v oblasti Fair Trade a maloobchodnich
fetézctl v Ceské republice. Informace byly ziskany pomoci dotaznikii a internetovych

serverl jednotlivych spole¢nosti.

Prizkum komoditni nabidky byl proveden u fetézcti Marks and Spencer, s. r. 0., DM

Drogerie Markt, s.r.o0., Globus CR, a. s., Office Depot, s. r. 0., Makro Cash and
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Carry, s. r. 0. a Jednota, spotiebni druzstvo, ostatni fetézce se do prizkumu nezapojily.
Informace o nabidce spole¢nosti SPAR COS, s. . o. byly ziskany z jejich internetového

Serveru.

4.2.1 Nabidka

Jednotlivé spolecnosti na ¢eském trhu nabizeji podobny sortiment jako distributofi.
Ceské obchodni fetézce nabizi zakladni Fair Trade vyrobky — kavu, ¢aj, ¢okoladu a cukr.
Spole¢nost Marks & Spencer, a. s. nabizi vyrobky nepotravinaiského charakteru —

obleceni a tasky. Zakladni prehled uvadi tabulka €. 9.

Tabulka 9 - Nabidka Fair Trade jednotlivych obchodnich fetézcl

DM SPAR
Marks & Office . COS, Jednota,
Globus Drogerie v
Spencer, | Depot, S.T.0. spoti-ebni
CR, a. s. Markt, »
a.s. s.r.o. (Interspar)| druzstvo
s.r.o0. %
kakao X X X
¢okolada X X X X X X
ostatni cukrovinky X X X X
kava X X X X X
Y X X X X
£ [kofeni
s ofeni
s |ryze X X
= lcukr X X
nealkoholické napoje X
vino a lihoviny X X
ofechy X
suSené ovoce
<. [femesIné vyrobky
[
= V,
© |obleCeni X
s
o
& [mice
o

* informace ptevzaty z: www.bio-info.cz; 27. 03. 2010

Zdroj: autor

Obchodni fetézce zatadily Fair Trade do své nabidky teprve v poslednich letech, jak
ukazuje tabulka €. 10 a lze predpokladat, Ze v nasledujicich letech z konkuren¢nich

diivodl zatadi do nabidky Fair Trade vyrobky dalsi subjekty.
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Tabulka 10 - Rok zatazeni a dodavatelé jednotlivych fetézcli

« Rok zarazeni
Spole¢nost Fair Trade Dodavatel

Marks & Spencer, a. s. 2006 centrala Marks & Spencer

Globus CR, k. s. 2008 Excellent Plzet, s. r. o.

Office Depot, s.r. 0. 2007 Excellent Plzen, s. r. 0.

DM Drogerie Markt, s. T. 0. 2007 Excellent Plzen, s. r. o.; Fair
Trade Centrum, s. 1. 0.

SPAR COS, s. 1. . 2000/2010 | Ekumenickd Akademie
Praha, o. s.

Jednota, spotfebni druzstvo 2009 Excellent Plzef, s. r. 0.; Fair
Trade

Makro Cash and Carry, s. t. 0.; - Excellent Plzen, s. r. 0. ¥*

* informace pfevzaty z internetového serveru www.bio-info.cz
** informace pfevzaty z internetového serveru www.explzen.cz
Zdroj: autor

Z tabulky vyplyvé, Ze hlavni nastup Fair Trade u obchodnich fetézcti nastal v Ceské
republice v obdobi let 2006 az 2008. Spole¢nost Marks & Spencer, a. s. uvedla, ze
v kavarnach Café Revive®™ byla nabizena Fair Trade kava jiz v roce 2004. Jednalo se
tedy 0 jednu z prvnich moZnosti zakoupit Fair Trade produkt na tzemi Ceské republiky.
Mezi hlavni dodavatele patfi organizace Excellent Plzen, s. r. o., kterd dodava do
vétsiny Ceskych obchodnich fetézch a také Fair Trade Centrum, s. r. o.. SpoleCenost
Marks & Spencer, a. s. je zasobovana vlastni centralou. Jako divod zafazeni Fair Trade

do nabidky uvedly jednotlivé spolecnosti nasledujici:

Marks & Spencer, a. s.: ,,Nds Fair Trade zavazek je soucdsti publikovaného Pldanu A,
coz je pétilety ekologicky a eticky 100 bodovy projekt, jehoz cilem je zlepseni
klimatickych podminek, redukce produkovaného odpadu, ochrana prirodnich zdrojii a

eticky obchod.*

Globus CR, k. s.: ,, Chtéli jsme jménem nasi spolecnosti podporit dobrou véc, protoze

Jje to na vvbornou vec: vzdelani, nemocnice.*

13 Café Revive — jedna se o exkluzivni kavarnu provozovanou v ramci obchodnich domt
Mark & Spencer, a. s.
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Office Depot, s. r. 0.: ,,V prvni radé se nam libila myslenka projektu, kterd zapadala
do celofiremniho smysleni Office Depot. Jelikoz Office Depot podporuje Fair Trade
celosvetove, bylo jen otdazkou casu, kdy Fair Trade produkty do svého sortimentu uvede
i Office Depot CR (vcetné SR a PL). Mimo Fair Trade se hlisime k dalsim projektiim
spolecenské odpovédnosti (mimo jiné prispivame nadaci UNICEF a mame také viastni
projekt Stromy pro Zivot).

DM Drogerie Markt, s. r. 0.: ,,Prodej je vV naprostém souladu s firemni filosofii a

«

spolecenskou angazovanosti firem.*

Spolecnost ,,X*: ,, Podporit projekt "Fair Trade" a prodejem Bio vyrobkii prispét k

“«

zlepSeni Zivotnich podminek africkych Zen a déti.

Z odpovédi 1ze usoudit, ze se u obchodnich fetézcli nejednd pouze o podlehnuti
trendu, ale Fair Trade se stava skutecné soucasti strategii a filosofii jednotlivych
spole¢nosti a to nejen v CR, ale i v sousednich statech, jak uvadi spole¢nost Office

Depot, s. 1. 0.

Rozsifeni sortimentu o vyrobky nepotravindiského charakteru obchodni fetézce
neplanuji. Pouze spole¢nost Marks & Spencer, a. s. ma jiz ve své nabidce zafazeny

produkty, kterymi jsou bavinéné odévy, tasky, atd.

Tabulka 11 - Rozsifovani sortimentu

Rozsireni
« standardniho Rozsifeni o vyrobky
Spoletnost potravinaiského O produkty s kratkou trvanlivosti

sortimentu

Marks & Spencer, a. s. ano dle nabidky - napf. nelze predjimat

marmelady
Globus CR, k. s. ano dle nabidky bez vyjadieni
rozsifeni o dalsi
Office Depot, s. r. 0. ano znacky standardni cca 2014
nabidky
E'\r/l (?roge“e Markt, ne - nevhodny sortiment
< « dle nabidky, produkty .
Spolecnost ,,X ano Které nas tth nenabizt dle nabidky

Zdroj: autor
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Stavajici standardni potravinaisky sortiment se chystaji rozSifovat vSichni prodejci,
mimo DM Drogerie Markt, s. r. 0. Rozsifeni o vyrobky s kratkou trvanlivosti prodejci
Vv nejblizsich letech neplanuji, spole¢nost Office Depot, s. r. o. predpoklada jejich
rozsiteni nejdiive v roce 2014. Jako hlavni ptekazku uvadéji kratkou trvanlivost, tézce
odhadnutelnou poptavku, vysokou cenu a tim nizkou obratku. V tomto se prodejci
shodli s distributory a lze odvodit, ze Ceska republika neni a v nejblizsich letech nebude

ptipravena na prodej Fair Trade vyrobki s kratkou trvanlivosti.

Znacky vyrobku, které prodejci nabizeji, jsou pirevazné shodné jako u distributort t;.
GEPA GmbH, EZA Fairer Handel GmbH. Vétsina vyrobku tedy plyne do obchodnich

fetézcli od némeckych firem prostiednictvim ¢eskych distributori.

Spole¢nosti Ahold Czech Republic, a. s. a Makro Cash and Carry, a. s. zavedly Fair
Trade vyrobky v roce 2008, Tesco Stores CR, a. s. Vroce 2009. Informace pievzaty

z www.fairtrade-asociace.cz.

4.2.2 Propagace

Ceské obchodni fetézce investuji nemalé naklady do propagace svych vyrobkd, lze
predpokladat, ze ne jinak tomu bude i do specifické skupiny vyrobku Fair Trade.
Maloobchodni prodejci na otazku, jakym zplisobem Fair Trade propaguji, odpoveédéli

nasledovné:
Marks & Spencer, a. s.: ticketing, public relations, promotions;

Globus CR, k. s.: letiky v hypermarketu v dobé za¢atku prodeje, letaky a katalogy,
které lidem chodi do schranek;

Office Depot, s. r. 0.: hlavni katalog, letaky, nabidka v e-shopu;

DM Drogerie Markt, s. r. 0.: ozna¢enim na regale, printovou reklamou, promo¢nimi

vyrobky;
Spolecénost ,,X“: informacemi o ak¢nich cenach v letaku.

Hlavnim zpisobem propagace obchodnich fetézcl jsou letaky a katalogy dorucované

ptimo spotiebiteliim. Tuto metodu propagace vyuzivaji prodejci i v oblasti Fair Trade.
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Této problematice vyhrazuji v letdcich a katalozich nemald mista. K dalSim formam
propagace, ktera v dotaznikach uvedena nebyla, patii informace na internetovych

strankéch, kde je nejen nabidka fetézct, ale také stru¢nd charakteristika Fair Trade.
Informovanost spoti‘ebitelii

Obchodni fetézce také hodnotily informovanost spotiebiteld o Fair Trade
problematice. V této oblasti se vSechny shodly na primérné, az velmi Spatné
informovanosti spotfebiteli, viz. tabulka ¢. 12. Tabulka potvrzuje, ze v této oblasti je

v Ceské republice stale co zlep3ovat.

Tabulka 12 - Hodnoceni informovanosti spoti‘ebitelll

hodnoceni informovanosti
Spole¢nost
vynikajici velmi dobra pruméma | problematicka | velmi Spatna
Marks & Spencer, a. s. X
Globus CR, k. s. X
Office Depot, s. r. 0. X
DM Drogerie Markt, «
S.I. 0.
Spole¢nost ,, X X

Zdroj: autor

Cilova skupina spotiebitelii Fair Trade

Dalsi otazkou zodpovidanou obchodnimi fetézci byla cilova skupina. Pfi Fair Trade
produkci je garantovana vys$i vykupni cena nez u obvyklé produkce, stejné tak lze

ocekavat i vyssi prodejni marze jednotlivych distributorti.

Maloobchodni fetézce maji vesmeés o cilové skupiné shodné a jasné minéni. Jedna se
o mladé, vysokoskolsky vzdélané lidi, protoZe oni maji o této problematice vétsi
piehled a jejich vzdélani jim zajistuje vetsi financéni prostiedky. Cilova skupina je vice

soustfedéna ve vétSich méstech vzhledem k dostupnosti vyrobki.

47



Ocekavany trend vyvoje obratu Fair Trade

V nasledujici tabulce je piehled ocekavaného trendu vyvoje obratu prodeje Fair Trade

vyrobkil v CR v néasledujicich letech.

Tabulka 13 - Trend vyvoje obratu prodeje Fair Trade vyrobkt

trend vyvoje obratu
Spolecnost progresivni virazng
nartst mirny narust stagnace mirny pokles pokles

Marks & Spencer, a. s. neuvedeno
Globus CR, k. s. X
Office Depot, s. r. 0. X
DM Drogerie Markt, «
S.T. 0.
Spole¢nost ,,X* X

Zdroj: autor

Nekteti distributofi uvedli k tématu pfipominky:

Globus CR, k. s.: ,,Je potreba vetsi osvéta, vic ukdzat, CO je t0 za program, Ze je to na
dobrou véc, Ze je to vec, ktera si zaslouzi pozornost. Nikdo z nas nevi, kdy bude na

opacné strané od blahobytu, a pak bude taky rad, Ze nékdo na ného mysli...

Office Depot, s. r. 0.: ,Prestoze se osvéta vyrazné zlepsila, mnoho potencidalnich

zakaznikit o Fair Trade stale nevi. Informovanost je stale na nizké urovni.

4.3 Fair Trade ve specializovanych prodejndach

4.3.1 Specializované prodejny zdravé vyzivy/biopotravin

Fair Trade vyrobky v Ceské republice standardné nabizeji obchody zaméfené na
prodej zdravé vyzivy/biopotravin. V Praze a dalsich vétsich méstech v Ceské republice

je mozno nalézt také obchody pifimo specializované na Fair Trade vyrobky. V soucasné

dobé také Fair Trade vyrobky pronikly do Iékéaren ¢i vybranych restauraci.
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Dle rocenky ekologického zem&délstvi v Ceské republice vroce 2008 bylo 239
prodejen biopotravin a zdravé vyzivy a 89 prodejen svazu PRO BIO, jak zndzoriuje

nasledujici tabulka.

Tabulka 14 - Mista prodeje biopotravin v roce 2008

Specializované prodejny bio a zdravé vyzivy 239* 13,1 %
Internetové prodejny 55* 3,0%
Prodejny svazu PRO BIO 89* 4,9 %
Restaurace 20* 1,1%
Obchodni fetézce 1428** 78,0 %
Celkem 1831 100,0 %

*souladu se zakonem ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zeméd¢lstvi, nepodléhaji od roku 2006 registraci
maloobchodni prodejny, které pouze prodavaji biopotraviny kone¢nému spotiebiteli ve spotiebitelském
baleni, proto jsou tyto udaje pouze neoficialnimi ¢isly neziskovych organizaci ptisobicich v oblasti EZ.

** udaj o poctu obchodd, v nichZ jsou nabizeny biopotraviny v fetézcich Kaufland, Hypernova, Albert,
DM Drogerie, Globus, Tesco, Penny Market, Plus Diskont, Interspar, Billa a Coop, srpen 2008. Prodej
biopotravin v béznych prodejnach potravin (samoobsluhy atd.) neni monitorovan, proto k nému nejsou
k dispozici zadna data.

Zdroj: Rogenka ekologického zemédélstvi v Ceské republice 2008

V letech 2008 a 2009 zazival prodej biopotravin a zdravé vyzivy velky rozmach, a
jelikoz od roku 2006 obchody, které pouze prodavaji biopotraviny konecnému
spottebiteli, nepodléhaji zadné registraci, lze ptredpokladat, Ze jejich pocet je daleko
vyss$i. Na portalu Firmy.cz je ke dni 16. dubna 2010 zaregistrovano 461 prodejct zdravé
vyzivy, a to je skoro dvojnasobné ¢islo, nez uvadi roCenka. Specializované obchody se

nachazi prevazné ve dvou nejvétsich ceskych méstech, Praze a Brné¢.

Lze pouze predpokladat, ze obchody specializované na biopotraviny a zdravou vyzivu

nabizi nejCastéji Fair Trade vyrobky: ¢okoladu, kavu, ¢aje ¢i kakao.

4.3.2 Specializované obchody Fair Trade

Dalsi vyznamnou skupinou maloobchodnich prodejnich mist jsou specializované
obchody s Fair Trade. Tyto obchody nabizi zbozi potravinaiského i nepotravinaiského

charakteru.
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Obchody NaZemi, provozuje Spole¢nost pro Fair Trade, 0. s. a lze je nalézt na

adreséch:
Bélehradska 60, 120 00 Praha 2
Pekaiska 16, 602 00 Brno
Jostova 7, 602 00 Brno
Tt. 17. listopadu 50, 772 00 Olomouc
Divadlo 29 v ulici Svaté Anezky Ceské 29, 530 02 Pardubice
Upicka 163, 541 01 Trutnov
Hradisté 10, 400 01 Usti nad Labem

Obchudky Jednoho svéta, které provozuje spoleCnost Jeden Svét, o. p. s., tyto

obchody Ize nalézt na adresach:
Korunni 60, 120 00 Praha 2
Klimentska 18, 110 00 Praha 1

Dalsi specializovany obchod provozuje spole¢nost Fair Trade Centrum, S. r. 0.

Centrum férového obchodu, Velka mikulasska 10, 669 02 Znojmo.

Nemaly podil na prodeji Fair Trade vyrobkii maji ¢ajovny, kavarny ¢i restaurace,
které pripravuji napoje a pokrmy z Fair Trade vyrobkid. V Praze se nachazi
specializovana sit’ kavaren s Fair Trade kavou Mamacoffee. V soucasné dobé jsou
V provozu ti1 pobocky v Praze v ulicich Vodic¢kova 6, Korunni 46 a Londynska 49. Fair
Trade kévu a ¢aj si lze objednat i v dal$ich kavarnach a &ajovnach po celé Ceské
republice. Také v restauracich existuje nabidka Fair Trade produkti. Napf. restaurace
Ethiopia Café v ulici Krkonosska 10 v Praze 2 nabizi Fair Trade kavu, mezi dalsi
restaurace s nabidkou biopotravin patii restaurace Biosféra v Praze 1 v Opatovické ulici,

ktera byla oteviena v roce 2010.
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4.3.3 Analyza nabidky Fair Trade ve vybranych specializovanych
prodejnach Ceskych Budéjovicich

V ramci zna¢né nepiehledného segmentu specializovanych prodejen byla pozornost
zaméfena na prodejny zdravé vyzivy v Ceskych Budgjovicich.

Seznam specializovanych prodejen zdravé vyzivy, ¢ajoven, restauraci a dalSich
maloobchodnich jednotek, které nabizeji biopotraviny v C. Budgjovicich:

1. Kavarna na pul cesty (Nova ulice 3)
2. Klasterni produkty (U Cerné véze 4)
3. Cajirna a kafirna (U T#i lvii 4)
4. Slunecnice (Chel¢ického 21)
5. BioBeruska (Knézska 10)

6. Pi-centrum (Panska 1)

7. BioObchod (Nam. Pfemysla Otakara II. 88/26)

8. Zdrava vyziva Harmonie (Senovazné nam. 232/9)

9. Dobra Cajovna (Hroznova 16)
10. Zdrava jidelna Spirala (Krajinska 22)

Obrazek 4 - Mapa maloobchodnich jednotek s Fair Trade progukty v C. Budgjovicich
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Vysledky priazkumu prodeje Fair Trade zndzoriiuje nasledujici tabulka:

Tabulka 15 - Analyza nabidky vybranych specializovanych obchodii zdravé vyzivy v C. Budgjovicich

Pi-Centrum | BioBeruska | BioObchod |ZV Harmonie Klasterni
produkty
kakao X X
¢okolada X X X X
kava X X X
¢aj X X X
ostatni cukrovinky X X X
kofeni X
ryze
cukr X
napoje X

Zdroj: autor

V Ceskych Budgjovicich nabizi rozsahlejsi nabidku Fair Trade produktii obchod
Klasterni produkty, U Cerné véze 4. Ostatni vybrané obchody nabizeji vétinou jeden az
dva typy produktii, pfevazné cCokoladu, ¢aj a kavu. Do obchodu Klasterni produkty
dodéva Fair Trade vyrobky spole¢nost Ekumenicka akademie Praha, o. s. a jsou
vyrabény spolec¢nostmi EZA Fairer Handel GmbH, ElI Puente GmbH a Chocolat
Bernrain AG. Spole¢nosti BioBeruSka dodéava distributor Excellent Plzen, s. r. 0. a

vyrobky vyrabi spole¢nost El Puente GmbH.

Tabulka 16 - Rok zavedeni Fair Trade produkti do nabidky

pi-Centrum | BioBeruska | BioObchod |ZV Harmonie| KlaSterni
produkty
rok zavedeni - 2008 2008 2006/2007 2008

Zdroj: autor

V danych specializovanych prodejnach se hlavni rozmach Fair Trade vyrobkil odehral

v roce 2008.

4.4 Fair Trade v internetovych obchodech

Fair Trade vyrobek je zaroveinl biovyrobek, proto Fair Trade maji ve své nabidce také
internetové obchody s biovyrobky. Dle ro¢enky ekologického zemédélstvi v Ceské
republice existovalo vroce 2008 celkem 55 internetovych prodejen s bioprodukty.

Vroce 2010 je na nejvétSim internetovém portdlu Seznam.cz zaregistrovano 86
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prodejctt biopotravin, ztoho 55 prodejci, ktefi nabizi vyrobky online. Kromé
internetovych obchodl s biopotravinami nabizi Fair Trade produkty také internetové
obchody jednotlivych ¢eskych distributorti Fair Trade. Tyto obchody jsou na Fair Trade
zaméfené, proto nabizeji vEét§i sortiment. Oproti kamennym obchodim maji ty
internetové bezesporu vyhodu v ptehlednosti produkti. Spottebitelé maji moznost lehce
porovnavat ceny v jednotlivych obchodech a vybrat si nejvyhodnéjsi variantu.
K vyrobkiim mohou byt poskytovany jednoduchym a piehlednym zptisobem informace,
které by v kamennych obchodech musela sdé€lit obsluha na vyzadéani (napt. informace o

projektu Fair Trade).

Lze ptredpokladat, Zze Fair Trade nebudou na internetu proddvat pouze obchody
zaméfené na prodej biopotravin, ale také ostatni, zaméfené na prodej potravin, online
prodej kosmetiky a internetové obchodni domy. Online obchodni diim 4life.cz, s. r. o.

ma v nabidce Fair Trade ¢okolady, ryzi, kakao, kédvu ¢i susenky.

Pomoci portadlu Zbozi.cz neni pro spotiebitele z4dny problém jednotlivé zbozZi
v obchodech vyhledat, porovnat ceny a vybrat si nejvyhodnéjsi nabidku. Prestoze lze
ceny velmi jednoduse porovnavat, 1 zde existuji vétsi cenové rozdily mezi jednotlivymi

prodejci, jak znazornuje tabulka ¢. 17. Nékteré vyrobky vSak maji cenu jednotnou.

Tabulka 17 - Srovnani cen Fair Trade vyrobki na internetu

nazev vyrobku nejlevnéjsi v K¢ nejdrazsi v K¢
El Ceibo BIO kakao 100% 99,- 124,-
BIO Mexicky lesni med Lacandona 75,- 80,-
Jemna mlécna ¢okolada And€l nadgje 37,- 49, -
BIO kava KAGERA, 128,- 152,-

Zdroj: autor

V porovnani s nabidkou v kamennych obchodech vykazuji internetové obchody nizsi
cenovou urovein viz analyza vybranych produkti v ptiloze €. 4. Nabidka vybranych e-

shopt je uvedena v nésledujici tabulce:
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Tabulka 18 - Analyza nabidky produktii vybranych internetovych obchodi s Fair Trade

N
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N NN o
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kava X X | X X | X X X X | X
¢aj X | X | X X X | X | X | x| X
guarana X X X
kakao X X | X | X X | x
¢okolada X X X X X X | X X | X
ostatni cukrovinky X | X | X X X | X X
cukr X X X X X X | X
kofeni X X X X
marmelady X X X | X X
maté X
med X | X X X
napoje X X | X X X | X
oleje X X
pomazanky X X X
ryze X | X | X X | X X
susené plody X
ofisky X
ethno hudba X
femeslné vyrobky X X X | X

Zdroj: nabidka jednotlivych internetovych obchoda

VétSina internetovych obchodi nabizi Fair Trade wvyrobky spolu s ostatnimi
biovyrobky, nékteré ale maji pro Fair Trade zvlastni kategorie. V téchto obchodech Ize
s logem Fairtrade® zakoupit nejen klasické potraviny jako kava, ¢aj ¢i ¢okolada, ale
také femeslné vyrobky ¢i ethno hudbu. Internetovy obchod Baby-eshop.cz nabizi napf.
Fair Trade fotbalovy mi¢, ktery je oproti klasickému mici vyrobeny Setrnym zptsobem
z ekologického materialu. Obchod Jacikramek.cz nabizi Fair Trade vano¢ni ozdoby.
Dalsim obchodem zaméfenym piimo na Fair Trade produkty je Spravedlivyobchod.cz.
Zde muzete zakoupit Fair Trade obleceni, kabelky, Sperky ¢i penéZenky. Spolecnost

Ecomamma.cz mé v nabidce ptes 90 druhli obleceni s certifikaci Fair Trade.
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Pii pokusu vyhledat slova ,Fair Trade* pomoci sluzeb na vyhledavani zbozi a
porovnavani cen vyhledava¢em Zbozi.cz bylo ke dni 15. dubna 2010 bylo nalezeno 646
polozek, serverem Heureka.cz 1000 polozek. Fair Trade vyrobky jsou prostfednictvim

nabidky internetovych obchodi a zasilkovych sluzeb dostupné v celé Ceské republice.
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5 Summary

The aim of this work is describe the commodity structure Fair Trade offers in the
Czech Republic, selected products and analyse selling Fair Trade points. In the Czech
Republic Fair Trade takes a marked advancement. Five distributors import products to
the Czech Republic mainly from German industrial companies (GEPA GmbH, EZA
Fairer Handel GmbH or El Puente GmbH). From these specialized stores the products
of Fair Trade were distributed to chain stores, internet and detail shops, restaurants,
tearooms and coffee bars. The products turnover has more and more trend and
distributors as well as chain commodities suppose product retention in future. The
structural offer is very extensive and includes products of food processing industry and
another character ones. The widest offer is from distributors Fair Trade and internet
stores, on the contrary to specialized shops of healthy nourishment with offering mostly
chocolade, tea and coffee. In the Czech Republic there are specialized Fair Trade stores
with global servises products too. In our ountry the weak spot of Fair Trade there is a
lowly know — how of some distributors and commercial chains. In this sphere of
business one can inovate with help of Fair Trade projects for education. The project of
Rapunzel Naturkost AG "Hand in hand™ is the most widespread over the world. This
one includes projects oriented at select commodities in the specific states. In support of
know -how there are national projects such as "Playing Fair Alternatives™ or "Fair

Flowers."
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6 Zavér

V poslednich letech si konecné¢ lidstvo zacalo uvédomovat, ze nejen technicky a
technologicky pokrok muze lidstvo posunout dale, ale také vétsi piiklon k ochrané
zivotniho prostfedi a socialni ohleduplnost. Jednim ze zpisobil jak naplnit pozadavek
trvale udrzitelného rozvoje je zapojit se do spravedlivého obchodu ,,Fair Trade® nebo
alespoil uplatiovani nékterych zjeho zasad. Fair Trade v souCasné dobé zaziva
obrovsky rozmach po celém svété. Vyjimkou neni ani Ceska republika, ktera se do

spravedlivého obchodu aktivné zapojuje.

V soudasné dob& pusobi v Ceské republice pét distributord Fair Trade produkti:
Ekumenicka akamemie Praha, o. s., Fair Trade Centrum, s. r. 0., Excellent Plzen, s. r. 0.,
Fairové, s. 1. 0. a Jeden svét, 0.p.s. Tito distributori dovazi do Ceské republiky
vyrobky od zahrani€nich subjekti, pfedevsim od spole¢nosti GEPA GmbH; El Puente
GmbH a EZA Fairer Handel GmbH. Neékteti distributofi vSak v budoucnu predpokladaji
navazani ptimého kontaktu s prvovyrobcei, napt. v oblasti subsaharské Afriky. Nabidka
distributorti je pestra a zahrnuje jak potravinarské, tak i nepotravinarské produkty Fair
Trade. Vyjimku tvofi zbozi s kratkou trvanlivosti jako Cerstvé ovoce a kvétiny, u
kterého se vyskytuje prekazka v podobé malé poptavky a nizké dobé trvanlivosti.
Odbeérateli distributorti jsou obchodni fetézce a specializované prodejny. Distribu¢ni
firmy také zpravidla provozuji internetové obchody. VSichni distributofi se shoduji
v rostoucim trendu prodeje Fair Trade vyrobkid. Shodli se také na pouze primérné

informovanosti spotfebitelti o Fair Trade.

Vyznamnym prodejcem Fair Trade jsou obchodni retézce. V poslednich ¢Etyfech
letech zavedla vétSina obchodnich fetézcii do své nabidky Fair Trade vyrobky. Mezi
tyto fetézce patii: Marks and Spencer, s. r. 0.; DM Drogerie Markt, s. r. 0.; Globus CR,
a. s., Office Depot, s. r. 0.; Makro Cash and Carry, s. r. 0.; SPAR COS, s. 1. 0.; Jednota,
spotfebni druzstvo, Ahold Czech Republic, a. s. (Albert supermarket a hypermarket);
Tesco Stores CR, a. s. a Kaufland Ceskéa republika, v. 0. s. Retézce nabizi zékladni
potravinaiské Fair Trade komodity. Spole¢nost Marks and Spencer, s. r. 0. nabizi také

oble¢eni. Obchodni fetézce nepoditaji S rozsifenim své nabidky o potraviny s kratkou
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trvanlivosti (napt. Cerstvé ovoce ¢i fezané kvétiny) ze stejného divodu jako distributofi.
Retézce se shodly na pramérné az problematické informovanosti spotiebitelti o Fair

Trade a na vzestupném trendu vyvoje obratu Fair Trade.

Nemaly podil na prodeji Fair Trade vyrobkd maji specializované prodejny
S biopotravinami a prodejny zdravé vyzivy. V téchto prodejnach lze nalézt Fair Trade
vyrobky potravinaiského charakteru, nejCastéji ¢okoladu, ¢aj a kavu. Fair Trade se
nachazi také v dalSich prodejnich mistech, mezi néZ patfi ¢ajovny, kavarny a takeé
vybrané restaurace, které nabizi pokrmy a napoje ptipravované z bioprodukti. Mezi
kamennymi obchody maji nejvétsi nabidku specializované Fair Trade prodejny, které

se nachazi ve velkych méstech jako Praha a Brno.

Nejjednodussi ptistup k Fair Trade vyrobkiim maji spotiebitelé v Ceské republice
prosttednictvim internetovych obchodii. Fair Trade nabidku zde maji online obchody
zdravé vyzivy, biopotravin, ale i vybrané Iékarny a také nékteré internetové obchodni
domy. Nachazi se zde kompletni nabidka Fair Trade vyrobki od potravin az po obleceni
¢i sportovni potieby. Své internetové obchody provozuji také cCtyii z péti Ceskych

distributoru.

Je nesporné, e od roku 2004 zazil prodej Fair Trade v Ceské republice obrovsky
rozmach. Ze specializovanych prodejen se rozsitil do obchodnich fetézctl, restauraci,
kavéaren, Cajoven ¢i internetovych ndkupnich center. V budoucnu lze ptredpokladat
vyrazné rozSiteni nabidky a diky cdetnym informacnim projektim také lepSi

informovanost spotiebitelii o této problematice.
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Priloha 1 — Podrobny piehled nabidky jednotlivych distributori

distributor

komodita

druhy

0.

Fairovegs.r.

cukr

cukr na doma

jednotlivé baleny cukr

cukrovinky

bonbdény

susenky

tyCinky

ostatni cukrovinky

caj

bylinny ¢aj

cerny ¢aj

zeleny caj

Cajové speciality

doplnky k ¢aji

¢okolada

bila Cokolada

cokoladové speciality

cokoladové tycinky

darky z ¢okolady

horka ¢okolada

mini¢okoladky

mlécéna cokolada

ethno hudba

guarana

kakao

horka ¢okolada

horké napoje

kakao

kava

cappuccino

espreso

instantni kava

kava bez kofeinu

mleta kava

mletd kdva pro gurmany

obilna kava

sirupy a kotreni

zrnkova kdva pro gurmany

koreni

jeden druh kotreni

kofeni na peceni

smés koreni




marmelady

maté
med
na vareni chutney
kari pasty a omacky
napoje alkoholické napoje
nealkoholické ndpoje
oleje
pomazdanky
pranicka
ptilohy

femeslné vyrobky

auta

dekoraéni misky

ddzy na kavu

hrnecky

halky na jidlo

koZené vyrobky

misky na jidlo

noze na dopisy

ostatni femeslné vyrobky

pfislusenstvi k ¢aji

pfislusenstvi ke kavé

srdicka z mastku

svicky

vonné tycinky

susené plody

ofisky

chipsy

vino

Zdroj: http://www.fairove.cz/cat-cukr.html

distributor | komodita druhy
,Gé ¢aj gerny &aj
% v; zelenylcvaj.
25 ostatni Caje
:%% ¢okolada Sokolal\dy —
c £ Cokoladové tycinky
§ . Cokoladové speciality
w chipsy




kava

zrnkova kava

mleta kava

rozpustna kava

koreni

marmelady

napoje

vareni a peceni

cukr

kakao

ryze

rukodélné vyrobky

ostatni

Zdroj: http://www.fair-bio.cz/index.php?a=home

distributor | komodita druhy
cukrovinky
cukrovinky
caj sypany &aj
porcovany ¢aj
k ochuceni ¢aje
cokolada
¢ok. a ovocné
tycinky
chipsy
. kakao
o
o kakaové napoje
‘h. z s s
e kava mletd kava
(]
= mletd espreso
= instantni
2 X
3 zrnkova
=
wi doplnky kavy
koreni
marmelada
med
napoje
quinua
ryze
susenky
vino cervené vino

bilé vino




ostatni vino

femesliné vyrobky

ostatni

Zdroj: http://explzen.inshop.cz/inshop/

distributor | komodita druhy
kava mleta
nemleta
instantni
caj cerny
zeleny
sackovy
sypany
Cokoldda

obilné tycinky

cokoladové tycinky

bonbdény
tftinovy cukr
@ hudebni nastroje destové hole
S panova flétna
° plasi¢e duchd
- 7
O flétny
S .
> lesni rohy
c zvonkohry
o drivka
© .
o palicky
- triangl
chrestidla
tamburiny

Zelezné zvonky

cimbaly

Cinely

fehtacky

didgeridoo

gongy

tibetské misy

Sperky nausnice

privésky k usim

nahrdelniky




koZené privésky

fetizky

privésky ke kotnikdim

prsteny

naramky

l[atky

rozmanité spektrum $3l

lehké hedvabné prehozy

latky k zahaleni téla

ubrusy

Saly na noseni déti

bavinéné vyrobky

tasky

tasky pfes rameno

batohy

kabelky

penézenky

pytle

houpaci sité

tkané deky

prehozy

toaletni a kosmetické tasticky

hracky

keramika

vazy

hrnicky

talire

sosky

ozdobné sndry

misky a misticky

podlozky

drzaky na aromatické svicky

nadoby a krabice

sklo

vazy

sklenice

misky a misticky

dzbany

perly

Sperky

ddzy a krabicky

kbze

penézenky

vak na klice

Sperky




penaly

tasky

vaky a vacky

drevéné vyrobky

kose

koSicky

odpadkové kose

kose na prani

podsalky

tasky

hudebni nastroje

dr¥aky kvétin

drevéné figurky

kuchyriské potreby

nadoby a krabice

masazni valce

hracky

hry

pocitadla

pouzdra na optické pomcky

kov

ramy

figurky

misky a misticky

kuchyriské potreby

drzéky na svice

nadoby a krabice

skrinky na Sperky

papir

bloky

dopisni papiry

pohledy

ozdobné tasky

ostatni

vonné aromatické tycinky

svicky

psaci potreby

fotoalba

penaly

adresare

mydlo

doktorské brasny

Zdroj: http://www.jedensvet.org/produkty .html




distributor | komodita druhy

cukr

cukrovinky

¢aj cerné caje
zelené Caje
sypané Caje
porcované Caje
cajové speciality

Cokolada Cokoladové ty&inky
mlécna cokolada
bila ¢okolada
horka ¢okolada

kakao

Fair Trade Centrum, s.r. o.

kakaové napoje

kdva prazend zrnkova kava
prazend mleta kava
guarana
rozpustna kava
kavové napoje

koreni smési koreni
marinady

kosmetika

marmelady

med

napoje

obiloviny a boby

oleje

ofisky

pomazanky

susené plody

vino

Zdroj: http://www.fairtradecentrum.cz/




Priloha 2 — Dotaznik pro distributory

Dobry den,

mé jméno je Martin Sokolik, studuji tretim rokem obor Obchodni podnikani na
Jihoceské univerzite. V ramci mé bakalarské prace na téma: ,, Fair Trade projekty,
komoditni analyza*“, Vas prosim o vyplnéni ndsledujiciho dotazniku. Cilem prace je
zanalyzovat nabizené komodity v CR a charakterizovat vybrané FT projekty.

1. Vase organizace distribuuje do CR Fair Trade komodity. Jaké hlavni
komodity dovazite?
a) potraviny

[ ] kakao [] ¢okolada [] cukrovinky [ ] kava
[ ] ¢aj [] koteni [ ryze [ ] cukr
[ ] nealkohol. napoje [_] vino a lihoviny [ Jofechy [] banany

L] JING: oottt

b) nepotraviny
[ ] femeslné vyrobky [ ] oblegeni [ ] mice
|:|jiné: .................................................................................................

2. Vymezte, prosim, vase hlavni odbératele FT komodit:
[] velkoobchody

[ ] obchodni Fetézce

[] specializované prodejny zdravé vyZzivy
[] specializované prodejny Fair Trade

[ ] internetové obchody

[ ]jiné

Prodavate FT produkty také ve vlastnich obchodech?

[ ] Ano ] Ne
Pokud ano, kolik prodejnich jednotek provozujete? ..............
3. Jakym zpiisobem propagujete v CR FT komodity?

4. Jak byste zhodnotili informovanost spotiebitelit o FT produktech



[] Vynikajici [ ] velmidobra [ ]praméma [ ] problematicka
[ ] velmi Spatna

5. V roce 2008 &inil celkovy obrat FT vyrobki v CR 41 mil. K¢&. Jaky
prredpokladate trend vyvoje obratu v nasledujicich letech?

potraviny  nepotraviny
Progresivni narist []
Mirny narist []
Stagnace ]
Mirny pokles []
Vyrazny pokles L]

|

OdUVOANELE, PTOSTIM: ..eeiiiiiiiiiiii ittt et sr e e e

6. Nejvice FT vyrobkii nakoupili Cesi v roce 2008 v prodejnach biopotravin -
50 %. V obchodnich Fetézcich to bylo 15 %. Ocekavate, Ze tento podil
obchodnich Fetézci na prodeji FT bude v nasledujicich letech :

[] Progresivni nariist [] Mirny nartst [] Stagnace
[] Mirny pokles [] Vyrazny pokles

7. Které obchodni Fetézce s Vami navazuji obchodni spolupraci v soucasné
dobé?

[ ]Billa [ ] Penny [ ]Albert [ ]Kaufland

[ ] Lidl [ Terno [] Flop [] Spar/Interspar
[] Jednota

[] JIME: s

8. Nemate obavy, Ze obchodni Fetézce za¢nou zneuZivat stile popularné;jsi
trend FT vyrobki a za¢nou vydavat za FT i vyrobky, které s nimi nemaji
nic spole¢ného?

Doporucovali byste realizaci kontrol obchodnich Fetézcii organizacemi
garantujicimi znaceni Fair Trade?

[ ]Ano [Ne



9. Z jakych zemi, od jakych obchodnich partneri a pod jakou znackou
dovazite do CR nasledujici komodity? Naznacte, prosim, o¢ekavany trend

10.

vyvoje

kava:

kakao:

dovozu.

zem¢ pavodu:

obchodni partner:

znacka:
trend dovozu:

zem¢ puvodu: .

obchodni partner:

znacka:
trend dovozu:

zem¢ puvodu:

obchodni partner:

znacka:
trend dovozu:

zem¢ puvodu:

obchodni partner:

znacka:
trend dovozu:

[ ] Ano

2 0 Y1 01 T<] 13 TR

[ ] Ne

Jakym zpisobem distribuujete FT produkty do CR? Kde se v CR nachazi
hlavni sklad/mezisklady FT komodit?

V CR se prodavaji zatim v ramci Fair Trade pouze trvanlivé potraviny.
V jakém roce predpokladate rozsireni sortimentu o vyrobky s kratkou
trvanlivosti (napr. o Cerstvé ovoce €i Fezané kvétiny)?

Co je, dle vaseho nazoru, hlavni prekazkou prodeje FT vyrobkii s kratkou
trvanlivosti?



11. Predpokladate dalsi rozsifeni vami nabizeného sortimentu FT? Pokud ano,
o jaké komodity?

12. Zvazujete moznost navazani pifimého kontaktu s prvovyrobci FT komodit?

[JAno [ INe

8 LYo Yo 10 1<1 1 TR

Uved’te, prosim, pripominky a naméty k danému tématu:

Z:akladni identifika¢ni idaje o spole¢nosti:

NAZEV: oo

SIAIO: e

Pocet zameEstnancll: ........cooeeevviriiiie i

V jakém roce vznikla VaSe spolenost? ...............c.cccooiiiiiiiiinii e
Zabyvate se také jinymi oblastmi podnikani mimo dovoz FT komodit?
Pripadné jakymi? ...........ccccoooiiiiiiiiinie

[ ]Souhlasim — [_lnesouhlasim s neanonymnim zpracovanim udaju.

Martin Sokolik



Priloha 3 — Dotaznik pro maloobchodni Fetézce
Dobry den,

mé jméno je Martin Sokolik, studuji tFetim rokem obor Obchodni podnikani na
Jihoceské univerzité. \V ramci mé bakalarské prace na téma: ,, Fair Trade projekty,
komoditni analyza*, Vas prosim o vyplnéni ndsledujiciho dotazniku. Cilem prace je
zanalyzovat nabizené komodity v CR a charakterizovat vybrané FT projekty.

1. Vase spole¢nost nabizi v Ceské republice Fair Trade vyrobky. Zapojili jste
se tak do podpory znevyhodnénych vyrobcu tiretich zemi, co bylo zakladnim
podnétem k tomuto rozhodnuti?

3. Jaké FT produkty nabizite?
a) potraviny

[ ] kakao [] ¢okolada [] cukrovinky [ ] kava
[] ¢aj [ ] kofeni [] ryze [ ] cukr
[] nealkohol. napoje [] vino a lihoviny [ Jofechy [] banany

[] JINE: ettt ettt bt n e e r e

b) nepotraviny
[ ] femeslné vyrobky [ ] oblegeni [ ] mice
L ITNG: ettt ettt ettt

4. Vymezte, prosim, vase hlavni dodavatele FT produktia

[ ] Ekumenické akademie Praha, o. s.
[] Fair Trade Centrum, s. r. 0.

[ ] EXCELLENT Plzet, s. 1. 0.

[] Fairove, s. r. o.

[ ] Jeden svet, 0.p.s.

I OO U T



6. Jakym zpiisobem upozoriujete ziakazniky na tyto produkty?

7. Predpokladate dalsi rozSifeni standardniho potravinarského sortimentu FT
produktii?

[ ] Ano [ ] Ne
Pokud ano, 0 jaké FT produkty? ........cccoeiiiiiiiiiie e

8. V CR se prodavaji zatim v ramci Fair Trade pouze trvanlivé potraviny.
V jakém roce piredpokladate rozsireni sortimentu napi. o cerstvé ovoce ¢i
fezané kvétiny?

9. Zvazujete prodej FT nepotravinarského sortimentu?

[ ] Ano [] Ne

Pokud ano, o jaké FT
Q1000 (0] YU SSPPSSRSS

10. U vybranych komodit uved’te, prosim, pocet komeré¢nich druht, znac¢ky a
priblizny podil na v§ech FT komoditach ve Vasi nabidce

kava:

pocet komercnich druhil: ..o

ZNACKY:

ptiblizny podil na vS§ech FT komoditach ve Vasi nabidce: ...........cceoieiiiiiinnnnnne.

éaj

pocet komercnich druhil: ..o

ZNACKY:

ptiblizny podil na vSech FT komoditach ve Vasi nabidce: ...........cceceeiiiiiinnnnnne

kakao

pocet komerénich druhll: ..o

ZNACKY:

ptiblizny podil na vSech FT komoditach ve Vasi nabidce: ...........ccoocveiiiiiinnnnne



ryze
pocet komerénich druhli: ..o
ZNACKY:

ptiblizny podil na vSech FT komoditach ve Vasi nabidce: .........ccccooviviiiiinnnnnn.

11. Jak byste zhodnotili informovanost spotiebiteli o FT produktech
[ IVynikajici [ Ivelmidobra [ lpramérnd [ Iproblematickd [ Jvelmi

Jaka je cilova skupina spotiebiteli z pohledu FT produkti?

12. V roce 2008 ¢inil celkovy obrat FT vyrobki v CR 41 mil. K&. Jaky
predpokladate trend vyvoje obratu v nasledujicich letech?

[ IProgresivni nartst [_IMirny nartst []Stagnace
[_IMirny pokles [ ]Vyrazny pokles

Zakladni identifikacni udaje o spolecnosti:

INAZEV: .
SUALO: ...
Pocet prodejen v CR: ................c.ccocoovveevnn,
Pocet zaméstnancii: ....................cccccoeuevennenns

Prodavate FT produkty také prostiednictvim internetového obchodu?
[ ] Ano [] Ne

[ ]Souhlasim — [_lnesouhlasim s neanonymnim zpracovanim udaju.

M¢ kontaktni udaje:

Martin Sokolik

email: msokolik@seznam.cz
mob: 606 342 413



Priloha 4 - Rozbor vybranych vyrobki
Fairetta Black n’white — ty¢inka s mlé¢nou a jogurtovou coekoldadou 45 g

SloZeni: kakaové maslo, titinovy cukr, kakaova hmota, sus. smetana, odtu¢néné
susené mléko, lisko-ofiskova hmota jogurtovy prasek, pfirodni vanilka

Obsah kakaa: minimalné 32 % bodu

Miééné prisady: minimaln¢ 22 % boda

Od Fair Trade partnerti z Ghany, Kamerunu, Kostariky.
Podil slozek z Fair Trade: minimalné 70 % bodu
Vyrobce: EZA Fairer Handel, GmbH, Rakousko

Distributor v CR: Ekumenicka akademia Praha, o. s.; Na Mi¢ankéch 1, Praha 10,
101 00

Porovnani ceny:
kamenny obchod ,, Klasterni produkty“ v C. Budéjovicich: 29,- K¢
internetovy obchod ,, U Tunelika “ www.tunelik.cz: 25,- K¢

Mascao BIO mlécna cokolada s lisko-oviskovou naplni 100g

SloZeni: kakaova hmota a kakaové maslo (Bolivie, Peru, Dominikanska republika,
Kostarika), titinovy cukr (Filipiny), mleté¢ liskové ofechy, mletd vanilka, suSené
plnotu¢né mléko

Obsah kakaa: minimalné 33 % bodu
Podil sloZek z Fair Trade: 69 % bodu
Vyrobce: Chocolat Bernrain AG, Kreuzlingen, Svycarsko

Distributor v CR: Ekumenicka akademie Praha, o. s.; Na Mi¢ankach 1, Praha 10,
101 00

Porovnan i ceny:

kamenny obchod ,, Kldsterni produkty v C. Budéjovicich: 69,- K¢&
internetovy obchod - distributor — Ekumenicka akademie Praha, o. s.: 52,- K¢
internetovy obchod ,,Jaci kramek * www.jacikramek.cz: 50,- K¢

internetovy obchod ,, U Tunelika “ www.tunelik.cz: 55,- K¢



Grand Noir Bio Orange cokolada 70% 100g

SloZeni: kakaové maslo, Mascobado surovy titinovy cukr, kakaova hmota, kakaovy
prasek, pomerancovy ole;j.

Obsah kakaa: minimalné 70 % bodu
Podil slozek z Fair Trade: 100 % boda
Vyrobce: GEPA GmbH

Distributor v CR: Ekumenick4 akademia Praha, o. s.; Na Mi¢ankach 1, Praha 10,
10100

Porovnan i ceny:

obchodni retezec ,, Globus “: 49,90 K¢

internetovy obchod ,, Fairobchod “ www.fairobchod.cz: 54,- K¢
internetovy obchod ,, Bharat* www.bharat.cz: 64,- K¢

Z rozboru vyplhva, ze internetové obchody jsou Vobou pripadech levnéjsi, ale
vzhledem k vy$i postovného, které se pohybuje mezi 80 — 100,- K¢, se pri koupi nekolika
kusii Fair Trade vyrobkii vyplati navstivit kamenny obchod, kde |ze také ziskat podrobné
informace o vrobku primo od obsluhy. V pripadé vétsich objednadvek se jiz nakupovaini

na internetu vyplati.

Ddale je patrné, Ze Fair Trade se nevztahuje na cely vyrobek (vsechny suroviny), ale
pouze na urcité casti, v porovadvanych pripadech na 70 % pouzitych surovin. Vyrobky
také nemuseji celé pochdzet 7jedné oblasti, ale miizou byt vyrobeny z jednotlivych

surovin, pri jejichz vyrobé ci péstovani jsou pouzivany Fair Trade zdsady.



