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1 Uvod

Ve svété je povazovan cestovni ruch za odvétvi budoucnosti s ohledem
na multiplikaéni  efekt doprovazejici jeho rozvoj. Casto byva oznaovan
za nejvyznamnéjsi odvétvi, ve kterém vznikd nejvice pracovnich piilezitosti. Mimo
zaméstnanosti ovliviiuje podstatnym zpisobem dalSich zhruba pét oblasti: podili
se na tvorbé hrubého doméciho produktu, pozitivné ovliviiuje platebni bilanci statu,
tvoii pfijmy statniho rozpo€tu, mé vliv na pfijmy mistnich rozpocti a jeho rozvoj
podporuje investi¢ni aktivity. Z toho vSeho vyplyva i vyznam cestovniho ruchu pro
rozvoj regiont. [52]

Pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci je dilezita kvalitni nabidka, kterd je
schopna prilakat navstévniky a nésledné uspokojit jejich potieby a pozadavky. Nabidku
cestovniho ruchu je mozné rozdelit na primarni a sekundarni. Komponenty primarni
nabidky cestovniho ruchu jsou utvarejicimi podminkami pro uspokojeni potieb
a poZadavkil navstévnika destinace. Struktura, rozmisténi a iroven sekundarni nabidky
je urcujicim faktorem vyuzitelnosti destinace. [13]

I piesto, ze¢ ma jiz Ceska republika vybudovanou pozici mezi ostatnimi
turistickymi destinacemi, je nutné zabyvat se dalSim rozvojem cestovniho ruchu,
protoze cestovni ruch Celi vysoké mezinarodni a regionalni konkurenci.

StfedoCesky kraj ma velmi dobrou geografickou polohu — obklopuje hlavni
mésto a vyznamné stiedisko cestovniho ruchu v Ceské republice — Prahu. Hlavni mésto
je propojeno s krajem historicky, kulturné a ekonomicky. Poloha hlavniho mésta je pro
kraj nezanedbatelnou vyhodou, protoze je spadovym uzemim pro navstévniky Prahy,
ale 1 jeji obyvatele. Na druhou stranu vSak kraj tvofi jakousi periferii hlavniho mésta,
coz je pro kraj nevyhodou. [74]

V poslednim desetileti se do poptedi dostdva problematika rozvoje
mikroregiontl, coz jsou sdruzeni obci, které vétSinou vznikaji za dosazenim urcitého cile
nebo ¢erpani financnich prostiedki z riiznych fonda.

Pro diplomovou préci bylo zvoleno téma ,,Pfedpoklady rozvoje cestovniho ruchu

re¢
1

v mikroregionu Podébradské Polabi“. Hlavnim divodem vybéru dané destinace byla

skutecnost, ze pochdzim z nedalekého meésta.



Reseny mikroregion Pod&bradské Polabi vznikl vroce 2006 a pozdgji byl
rozSifen o dnes jiz byvaly mikroregion Mezilesi. Centrem mikroregionu je nepochybné
lazetiské mésto Podébrady, které ma nezbytnou infrastrukturu pro cestovni ruch.

V soucasné dob¢ bohuzel mikroregion nevyviji témét zddnou iniciativu o svlij rozvoj.



2 Cile a metodika prace

2.1 Cile prace

Cilem diplomové prace je provést situacni analyzu mikroregionu Podébradské
Polabi, provést SWOT analyzu mikroregionu a vymezit strategické predpoklady rozvoje

cestovniho ruchu v mikroregionu Podébradské Polabi.

2.2 Metodika prace

Diplomova prace je orientovana na vymezeni strategickych predpokladi rozvoje
cestovniho ruchu v mikroregionu Podébradské Polabi.

Pro zpracovani price a pochopeni dané problematiky poslouzily odborné
prameny, internetové stranky a materidly dostupné v informacénich centrech obci
mikroregionu.

Teoretick4 cast diplomové prace byla sepsdna na zaklad¢ informaci ziskanych
z odbornych literdrnich zdrojii dostupnych piedev§im v Nérodni knihovné v Praze,
Univerzitni knihovné v Ceskych Budgjovicich a dat internetovych stranek. Odborné
zdroje byly zamétfeny predevSim na pochopeni problematiky cestovniho ruchu,
marketinkového vyzkumu, situaéni analyzy, SWOT analyzy a problematiku
mikroregiontl.

Prakticka ¢ast diplomové prace obsahuje situacni analyzu, marketingové Setfeni
potieb navstévnikli mikroregionu Podébradské Polabi, SWOT analyzu, problémovou
analyzu a na zavér vymezeni strategickych predpokladl rozvoje mikroregionu.

Pro sestaveni situa¢ni analyzy byly shromazdovany dostupné pisemné
a elektronické informace, které maji vazbu ke zkoumanému Uzemi. Jednalo se
predev§im o knizni publikace, regionalni internetové stranky, webové stranky
jednotlivych obci mikroregionu, propagacni materialy, turistické privodce a mapy,
statistické informace Ceského statistického ufadu a statistické informace ziskané
z dokumentii vydanych mésty. Soucasti ziskavani potfebnych informaci byly i navstévy

turistickych informacnich center.



Primarni data pouzita v diplomové praci byla ziskana z dotaznikového Setteni,
které¢ probehlo v roce 2009 piedevsim v obdobi 1éta a podzimu. Vlastni marketingové
Setfeni bylo orientovano na zjiSténi potieb navstévnikli mikroregionu. Dotaznikové
Setfeni bylo zaméfeno na dva cilové segmenty navstévnikti — lazensti hosté a mladi lidé
véetné rodin s détmi. Celkem bylo osloveno 50 respondentii ze segmentu lazenskych
hostli a 55 respondentii ze segmentu mladi lidé a rodiny s détmi.

Dotaznikové Setfeni lazenskych hostii probihalo v Podébradech z ¢éasti formou
osobniho dotazovani a Cast lazeniskych hostl byla dotazovdna pisemné v misté
ubytovani. Dotaznikové Setfeni segmentu mladi a rodiny s détmi probihal formou
osobniho dotazovani na rtiznych mistech mikroregionu.

Primarni data ziskand dotaznikovym Setfenim byla nésledné¢ zpracovéana
v programu Microsoft Office Excel, pfevedena do procentudlniho vyjadfeni a zobrazena
pomoci grafil.

Vyhodnoceni marketingového Setfeni tvofi dulezitou soucast prace a takto
ziskana data byla vyuZzita pro zpracovani nasledujici SWOT analyzy. Pii zpracovani
SWOT analyzy byly na zaklad¢ situacni analyzy a ziskanych informaci urceny silné
a slabé stranky a pfilezitosti a hrozby mikroregionu.

Déle byla zpracovana problémova analyza mikroregionu Podébradské Polabi,
kterd vychéazi z vypracované situacni analyzy a SWOT analyzy. Byly vytipovany
kritické oblasti, které mohou pfedstavovat bariéry rozvoje cestovniho ruchu
ve zkoumaném uzemi.

Vsechny ziskané a zpracované informace byly zdkladem pro formulovani
strategickych ptedpokladii rozvoje cestovniho ruchu v mikroregionu Pod¢bradské

Polabi.



3 Literarni prehled

3.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je jednim znejvétSich a nejrychleji se rozvijejicich prumysla
svéta. Ma vliv na zaméstnanost, na tvorbu hrubého domadaciho produktu, vytvéareni
devizovych rezerv statu, zdchranu kulturnich, uméleckych a historickych pamatek,
zvysuje vSeobecnou vzdélanostni uroven obyvatelstva. [13]

Je nepochybné, ze cestovni ruch pfispiva k rozvoji mista. Na druhé strané vSak
taky vyzaduje urcitou urovei sluzeb, zejména pro volny Cas. Neobejde se bez kvalitnich
ubytovacich a stravovacich zafizeni, bez potfebné infrastruktury (komunikace, dopravni
dostupnost). [2]

Mezinarodni konference o statistice cestovniho ruchu uspofddana Svétovou
organizaci cestovniho ruchu v kanadské Ottaveé v roce 1991 pfinesla jasnéjsi vymezeni
a klasifikaci pouZzivanych pojmu. Za cestovni ruch (tourism) se povazuje ¢innost osoby,
cestujici na prechodnou dobu (u mezindrodniho cestovniho ruchu maximaln¢ jeden rok,
u doméciho Sest mésicit) do mista mimo své trvalé bydlisté, pfiCemz hlavni ucel jeji
cesty je jiny nez vykonavat vydéleCnou ¢innost v navStiveném misté¢ (trvaly
a prechodny pracovni pomér). Miize se vSak jednat o sluzebni, obchodni ¢i jinak
pracovné motivovanou cestu, jejiz zdroj uhrady vyplyva zpracovniho poméru
u zameéstnavatele v mist¢ bydlist¢ nebo v misté sidla firmy. Pro toto pojeti cestovniho
ruchu jsou podstatné tii skute¢nosti:

e jedna se o zménu mista,
e docasnost pobytu,
e jiny nez pracovni, nevydelecny charakter pobytu v navstiveném misté. [3]

Cestovnim ruchem se rozumi soubor ¢innosti zaméfenych na uspokojovani
potieb souvisejicich s cestou a pobytem osob mimo misto trvalého bydlisté, zpravidla
ve volném case, za ucelem zotaveni, poznani, spolecenského kontaktu, kulturniho
a sportovniho vyziti, lazeiského 1éCeni a pracovnich cest. Znacnou ¢ast téchto potieb
lze uspokojit i mimo ramec cestovniho ruchu, ale praveé ucast na cestovnim ruchu

predstavuje vyssi stupen jejich uspokojeni. [17]



Definice cestovniho ruchu mivaji nékolik slozek. Obecné se cestovni ruch
definuje jako kratkodoby pifesun lidi na jind mista, nez jsou mista jejich obvyklého
pobytu, za ucelem pro né ptijemnych ¢innosti. [9]

Horner a Swarbrooke uvadéji definici volného ¢asu dle Collina (1994), Ze volny
¢as je ,,Casem, kdy muizete délat, co chcete. Tentyz autor definuje odvétvi sluzeb pro
vyuziti volného Casu jako ,.firmy poskytujici zbozi a sluzby vyuzivané lidmi béhem
jejich volného ¢asu (dovolené, kina, divadla, zdbavni parky atd.)*. [9]

Produktem cestovniho ruchu (tourist produkt) je vSe, co je nabizeno na trhu
cestovniho ruchu a mé schopnost uspokojit potfeby navstévnikli a vytvorit tak
komplexni soubor zazitkl. Jedna se o soubor hlavné sluzeb, které produkuje a nabizi
cilové misto (primarni nabidka) a podniky a instituce cestovniho ruchu (sekundéarni
nabidka). Z ekonomického hlediska je produkt cestovniho ruchu souborem volnych
statkll, sluzeb, zbozi a vefejnych statkli, které jsou predmétem spotieby ucastnikli
cestovniho ruchu. [5]

Produkt je vSechno, jak vyhodné, tak nevyhodné, co ziskdvame né&jakou
vyménou. Je to slozitd kombinace hmotnych a nehmotnych prvkd, vcetné funkénich,
socialnich a psychologickych uzitych hodnot. Produktem miize byt myslenka, sluzba,
zbozi nebo jakdkoli kombinace téchto tii kategorii. [9]

Produkty udrzitelné turistiky jsou produkty, které funguji v souladu s mistnim
zivotnim prostiedim, spolecnosti a kulturou tak, aby z nich Zivotni prostfedi, spole¢nost
a kultura mély pozitek a aby se nestaly obéti rozvoje turistiky. [22]

Autofi Horner a Swarbrooke definuji sluzbu podle Kotlera (1994) jako
,Jakoukoli ¢innost nebo prospéch, které jedna strana mtze nabidnout druh¢ a které jsou
v podstat¢ nehmotné a nevytvareji vlastnictvi c¢ehokoli. Jeji produkce se muize nebo
nemusi vazat k fyzickému produktu®. [9]

Sluzby jsou rozhodujici soucasti produktu cestovniho ruchu. Ptedstavuji
heterogenni soubor uzitecnych efektl uréenych na uspokojovani potfeb ucastnikil
cestovniho ruchu. Maji prifezovy charakter, tj. produkuji je nejen podniky, ale 1 dalsi
subjekty soukromého a vefejného sektoru. Mezi vSeobecné znaky sluzeb patii
nematerialnost, vysoka spotieba zZivé prace pii jejich poskytovani, zaclenéni vnéjsiho

faktoru do procesu poskytovani sluzeb, soulad poskytovani sluzeb s jejich spotiebou



a pominutelnost sluzeb. Specidlnimi znaky sluzeb jsou cCasovd a mistni véazanost
na primdrni nabidku cestovniho ruchu, komplexnost a komplementarita, zastupitelnost,
mnohooborovy charakter a nevyhnutelnost jejich zprostfedkovani, dynamika
a sezonnost poptavky po sluzbadch a nevyhnutelnost informaci o sluzbach vcetné
informaci o jejich kvalité. [5]

V cestovnim ruchu se konkrétné setkavame predevsim s nasledujicimi podobami

sluzeb:
e ubytovaci sluzby,
e stravovaci sluzby a prodej népoji,
e sluzby osobni dopravy (podle druhti dopravy, véetné lanovek a vleki),
e pomocné sluzby v osobni dopravé (nadrazi, letisté, parkoviste),
e prondjem osobnich dopravnich prosttedk,
e opravarenské sluzby osobnich dopravnich prostiedkd,
¢ informacni, cestovni a privodcovské kancelate,
e kulturni sluzby (muzea, galerie, zoologické a botanické zahrady),
e rekreaCni a zabavné sluzby (sportovni aredly, zabavni parky),
e ruzné sluzby pro turisty (sménarny, prodej jizdenek a pojisténi). [3]

Dle Heskové a kol. 1ze rozdé¢lit sluzby cestovniho ruchu na sluzby cestovniho
ruchu a ostatni sluzby. Sluzby cestovniho ruchu jsou takové, které vyluéné nebo
pfevazné uspokojuji potieby ucastniki cestovniho ruchu a produkuji je podniky
cestovniho ruchu. Jde o sluzby vyrobct sluzeb (dopravni, ubytovaci, pohostinské,
lazenské, sportovn¢ — rekreacni a kulturné — spolecenské zatizeni) a zprostiedkovateli
sluzeb (cestovni kancelafe, cestovni agentury, turistické informacni kancelafe,
informacni systémy a distribucni systémy). Ostatni sluzby, které produkuji podniky
s polyfunkénim charakterem, tj. ¢ast jejich produkce spotfebovavaji ucastnici
cestovniho ruchu, v rozhodujici mife vSak uspokojuji potieby mistniho obyvatelstva.
Jde o podniky poskytujici specializované sluzby pro cestovni ruch (penézni tUstavy,
pojistovaci, pasové a celni organy) a sluzby mistni infrastruktury v cilovych mistech

(napt. obchodni a komunalni podniky, zdravotnicka zatizeni, policie, posta a jiné). [5]



3.2 Marketing

Pro definovani marketingu uvadé¢ji Horner a Swarbrooke definici Philipa Kotlera
(1994), ktery definuje marketing jako ,,spoleCensky a fidici proces, jehoz pomoci
jednotlivei a skupiny ziskévaji to, co chtéji a potifebuji, prostfednictvim vytvareni
a vymeény vyrobku a hodnot s druhymi*.

Také uvadéji definici Lendrevica a Lindona (1990), kdy definuji marketing jako
»soubor metod a prostfedkil, které ma organizace k tomu, aby zaplsobila pfiznivym

dojmem na vefejnost a dosahla svych cilt. [9]

3.2.1 Marketingovy mix cestovniho ruchu

Heskovda a kol. wuvadéji v publikaci Cestovni ruch charakteristiku
marketingového mixu cestovniho ruchu. Marketingovy mix cestovniho ruchu je oproti
klasickému marketingovému mixu 4P — Produkt (Product), Cena (Price), Misto —
distribuce (Place), Marketingova komunikace (Promotion) — rozSifen na 8P, a to
o prvky Lidé (People), Spoluprace (Partnership), Nabidka baliku sluzeb (Packiging)
a Programova specifikace sluzeb (Programming).

Lidsky faktor je pro vechny obory cestovniho ruchu velmi vyznamny. Clovék
zde vystupuje ve dvou podobach, a to jako zaméstnanec a jako zakaznik. Pro uspésnou
realizaci je rozhodujici kvalita sluzby, ale i zpisob chovani pracovnikd.

Bez vzajemné spoluprace organizaci by nebylo mozné realizovat nékteré typy
produktii na trhu.

Na Packiging, ktery zohlediiuje individudlni pfani zakaznika, specifickych
zakaznickych segmentli, pomah4 zmirnovat vykyvy v nabidce a poptadvce po sluzbach,

uzce navazuje Programming. [6]

3.2.2 Cile marketingu destinaci
Destinaci miizeme rozumét cely kontinent ¢i ¢ast kontinentu (pak je oznaCovan
nejcastéji jako makroregion cestovniho ruchu), jednotlivé zemé, oblasti, regiony nebo
meésta. Cile (pfesnéji mozné cile) jsou obecné zaméteny na:
e zlepSeni image mista/regionu,

e piilakéni investort,



e sniZzeni sezOénnosti,
e zména chovani podnikateld, mistni komunity a navstévnika.

Podle Horner — Swarbrooke (2003) ,byvaji cile marketingu destinaci
komplikovanéjsi, nez u ostatnich typt marketingu, v souvislosti s faktem, ze jej
provadéji spiSe organy vetejného sektoru nez soukromé spolecnosti®. Organy vetejného
sektoru jej provadéji z fady divodi, pievazné nikoli jako vlastni cil, ale jako prostfedek

k dosazeni urcitych cili. [25]

3.3 Marketingovy vyzkum

Hlavnim cilem marketingového vyzkumu je poskytnout podstatné a objektivni
informace o situaci na trhu. Pfedevs§im se jedné o informace o zdkaznikovi. Vedle téch
zakladnich, kdo je (jeho osobni socioekonomické charakteristiky jako jsou vzdélani,
misto bydlisté, veék, ekonomicka aktivita), kde a co nakupuje, také to, jak je spokojen ¢i
naopak nespokojen s nabidkou, co by chtél nebo potieboval. [1]

Zelenka uvadi definici marketingového vyzkumu podle AAkera a Daye (1991)
jako ,kontinualni proces specifikace, sbéru, analyzy a interpretace dat o prostiedi,
v némz se dany subjekt nachazi, s cilem lepsiho porozuméni prostiedi a dalSiho rozvoje
subjektu. Vyzkum je nezbytnou soucasti a v ur€itém ohledu nejvyznamnéjsi soucasti
marketingu destinace*.

Marketingovy vyzkum (angl. marketing research) je systematické zkoumani
a analyza rtiznych aspekti trhu, marketingovych aktivit vlastnich i aktivit konkurence,
chovani spotiebitelt, distribu¢nich kanalt apod. Casto jsou kombinovany razné
zpisoby a metody marketingového vyzkumu. [25]

Zakladnimi fazemi vyzkumu vzdy zistavaji identifikace a definice problému,
prizkum informacnich zdroji, které jsou v danou chvili k dispozici, stanoveni
vyzkumného planu, sbér dat, analyza dat a prezentace vysledkli vyzkumu. [18]

Kozel a kolektiv rozdéluje proces marketingového vyzkumu na dvé etapy, a to
na pfipravnou a realiza¢ni etapu. Piipravna etapa se sklada z definovani problému/cile,
orientacni analyzy situace a planu vyzkumného projektu. Realiza¢ni etapa se sklada ze
sbéru udajti, zpracovani shromdzdénych udajl, analyzy udaji, interpretace vysledkt

vyzkumu a zavérecné zpravy a jeji prezentace. [15]



Dle Foreta se kazdy konkrétni marketingovy vyzkum vyznacuje urcitymi
zvlastnostmi, které vyplyvaji zjedinecné povahy feSenych problémi. Obecné je lze
ptiblizit jako proces sestavajici z nésledujicich péti kroki: definovani marketingového
problému a cili vyzkumu, sestaveni planu vyzkumu, shromdzdéni informaci, jejich
statistické zpracovani a analyza a prezentace vysledku, vcetné praktickych doporuceni.
[4]

Vyznamny rozdil mezi marketingovym vyzkumem a vyzkumem trhu vSak
spociva v tom, Ze prvni z nich se nesoustfed’uje pouze na zakaznika, ale na vSe, co mize
pomahat marketingu. [9]

Zékladni vyznam ma rozliSeni na primarni a sekundarni marketingovy vyzkum.
Primarni vyzkum zahrnuje vlastni zjiSténi hodnot vlastnosti u samotnych jednotek.
Jedna se o tzv. sbér informaci v terénu, at’ uz si jej realizatofi provadéji vlastnimi silami
nebo si k tomu najmou spolupracujici instituci — tazatele. [4]

Primarni marketingovy vyzkum je typem primarniho vyzkumu ve spolecenskych
védach, pro ktery je typické ziskdvani informaci a ndzorti od respondentl pifimym
kontaktem snimi (uz$i pojeti — fizené rozhovory, vypliovani dotazniki apod.),
resp. v SirSim  pojeti pfimym kontaktem snimi a kontaktem zprostfedkovanym
pienosem pres rizna média (telefon, posta, e-mail atd.). V cestovnim ruchu je primarni
vyzkum zdrojem dat pro statistiku cestovniho ruchu, pro marketingovy vyzkum
(zjisStovani preferenci navstévniki, jejich spokojenosti, mnozstvi utracenych penéz
atd.). [25]

Sekundarni marketingovy vyzkum naproti tomu znamena zpravidla dodatecné,
dalsi vyuziti dat, kterd jiz diive nékdo shromdzdil a zpracoval jako primdrni vyzkum
tieba pro jiné cile a zadavatele. [4]

Primérni vyzkum provadény v terénu lze Clenit na kvantitativni a kvalitativni.
Kvantitativni vyzkumy zkoumaji rozsahlejsi soubory stovek 1 tisicti respondentti, chtéji
postihnout dostate¢né velky a reprezentativni vzorek. SnaZi se zachytit nazory (védomi)
i chovani lidi co nejvice standardizované. Ziskané poznatky zpracovavaji pomoci
statistickych postupti a zobectiuji je (indukuji) na cely zakladni soubor (populaci). Mezi

techniky kvantitativniho vyzkumu patii osobni rozhovory, pozorovani, experiment
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a pisemné dotazovani, ale také obsahova analyza textl a jinych symbolickych vyjadieni.
[4]

Naproti tomu kvalitativni vyzkumy umoziiuji hlub$i poznani motivii chovani
lidi, odhalujici povahu a souvislosti jejich ndzort,, preferenci a postoji, pfipadné
se snazi najit jejich pficiny. Zékladnimi technikami kvalitativniho vyzkumu jsou
individualni hloubkové rozhovory a skupinové rozhovory. [4]
na pfimé komunikaci s respondentem (Face to Face). Dotazovani se stdva osobnim vzdy
pii osobnim kontaktu a je jedno, zda dotaznik vypliuje tazatel ¢i respondent. Rozdil
mezi osobnim a pisemnym dotazovanim je pravé v kontaktu, v interakci mezi tazatelem
a respondentem.

Pisemné dotazovani nebo také dotazovéani poStou patii mezi rozsifené typy
dotazovani. Dotaznik je zpravidla dorucen respondentovi postou a stejnou cestou od n¢j
dostaneme odpovéedi. Piipadné mtze byt dotaznik ptilozen k néjakému vyrobku nebo je
pfedan v ramci udalosti — konference, vystava. [15]

Dotazniky jsou nejpouzivangj$im ndastrojem pii sbéru primarnich udajt.
Predstavuji formuléfe s otazkami, na néz respondenti odpovidaji, ptipadn¢€ obsahuji také
varianty jejich odpovédi.

Dotazniky je tfeba diikladné sestavit vyzkouset a zbavit se chyb pfed vlastnim
pouzitim, tzv. pilotazi.

Vyznam dotazniku spociva ve ¢tyfech oblastech - ziskdva informace
od respondentli, poskytuje strukturu rozhovoru, tj. usmérniuje proces rozhovoru,
zajiStuje standardni jednotnou matrici pro zapisovani Udaji a za ctvrté ulehcuje
zpracovani udaju. [15]

V hlavié¢ce dotazniku musi byt uveden ucel, za jakym ma byt vyplnén, zpisob,
jakym mé byt vyplnén, pod€kovani za vyplnéni a datum vyplnéni. Pocet otdzek by
nemél ptesahnout 25, a to v pevné stanoveném portadi, s vystiznou formulaci.

Otazky mohou byt oteviené, uzaviené nebo polooteviené.

Otazky v dotazniku se musi logicky odvijet. Z hlediska pravdivosti vyplnéni
dotazniku je mozné doporucit, aby respondentovi byla nabidnuta moZznost zlstat

v anonymité. [13]
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3.4 Destinace cestovniho ruchu

Destinace cestovniho ruchu je piirozenym celkem, ktery ma z hlediska
podminek rozvoje cestovniho ruchu jedine¢né vlastnosti — odlisné od jinych destinaci.
Podle WTO piedstavuje destinace misto s atraktivitami a s nimi spojenymi zafizenimi
a sluzbami cestovniho ruchu, které si ucastnik cestovniho ruchu nebo skupina vybira
pro svou navstévu, a které poskytovatelé pfinaseji na trh.

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu pod pojmem destinace cestovniho ruchu
rozumi v uz§im slova smyslu cilovou oblast v daném regionu, pro kterou je typicka
vyznamna nabidka atraktivit a infrastruktury cestovniho ruchu a v Sir§im smyslu zemg,
regiony, lidska sidla a dal$i oblasti, které jsou typické velkou koncentraci atraktivit
cestovniho ruchu, rozvinutymi sluzbami a dal$i infrastrukturou cestovniho ruchu,
jejichz vysledkem je velké a dlouhodoba koncentrace navstévniki. [13]

Destinace je predstavovana svazkem ruznych sluzeb koncentrovanych v urcitém
misté nebo oblasti, které jsou poskytovany v ndvaznosti na potencial cestovniho ruchu
(atraktivity) mista nebo oblasti. Atraktivity destinace tak pfedstavuji podstatu destinace
a hlavni motivacéni stimul navs§tévnosti destinace. [18]

Kiral'ova uvadi Sest komponentd podle D. Buhalise, které jsou charakteristické
pro destinaci cestovniho ruchu, nazyvanych téz,,6 A“, a to:

e Attractions — primarni nabidka cestovniho ruchu, kterd mmnozstvim, kvalitou
a atraktivitou vyvoldva navstévnost (ptirodni, kulturné — historicky potencial)

e Accessibility a ancillary services — vSeobecna infrastruktura, ktera umoziuje
ptistup do destinace, pohyb za atraktivitami destinace, patfi sem také sluzby
vyuzivané predev§im mistnimi obyvateli (telekomunikacni, zdravotnické,
bankovni, postovni apod.)

e Amenities — suprastruktura a infrastruktura cestovniho ruchu, které umoziuji
pobyt v destinaci a vyuziti jejich atraktivit (ubytovaci, hostinskd, sportovné —
rekreacni, kulturné — spolecenska a jina zatizeni)

e Available packages — piipravené produktové balicky

e Activities — rozmanité aktivity.
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Pro rozvoj cestovniho ruchu je v destinaci dilezitd kvalitni nabidka, ktera je
schopna pftilakat navstévniky a nésledné uspokojit jejich potteby a pozadavky.

Nabidku cestovniho ruchu lze rozdélit na priméarni a sekundarni. Komponenty
primérni nabidky cestovniho ruchu jsou utvarejicimi podminkami pro uspokojeni potieb
a pozadavkl navstévnika destinace; struktura, rozmisténi a troven sekundarni nabidky
cestovniho ruchu je urcujicim faktorem vyuzitelnosti destinace pro aktivity cestovniho

ruchu. [13]

3.5 Vymezeni pojmu region

Studium regionu je tradicnim a soufasn¢ vysoce modernim ukolem
regionalistiky. Termin region, popf. rajon je pouzivan jiz dlouhou dobu. OvSem jiz
dlouha 1éta se odbornici beziispésné€ snazi o v§eobecné piijatelnou definici pojmu region
a vriznych regiondlnich pracich je tento termin pouzivan v rizném smyslu. Tento
problém lze piekonat tim, Zze region chapeme jako komplex vznikajici regionalni
diferenciaci krajinné sféry. [14]

Nejjednodussim, i kdyz ne zcela preciznim zptisobem, miizeme region definovat
jako urcitou Cast geografické sféry. Region je tedy vysledkem prostorové ¢i uzemni
diferenciace geografické sféry a mizeme pro néj pouzivat termin prostorova jednotka.
Prostorovd diferenciace miize byt v zasadé¢ ucinéna na pfirodnim, politickém
(administrativnim), ekonomickém, socidlnim ¢i kulturnim zékladé, piipadné miize vyse
jmenovan¢ faktory kombinovat. [21]

Region Ize také vymezit jako uzemni celek, ktery se vyznacuje spole¢nou urovni
vyskytu urcitych znaki (atributl) nebo spoleCnymi procesy (vazbami). Region se muze
shodovat s vymezenim destinace, vymezeni miize byt i z pohledu administrativniho,
statistického nebo pro planovaci tcely. [5]

Region muze byt definovan jako vice ¢i méné omezeny slozity dynamicky
prostorovy systém, ktery vznikl na zéklad¢ interakce piirodnich a socialné¢ —
ekonomickych jevll a procest, a ktery vykazuje urcity typ organizacni jednotky, ktera

jej odlisuje od ostatnich regionti. [21]
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Geografické regiony mohou byt stanoveny bud’ politicky, jako administrativni
jednotka, nebo mohou vzniknout pfirozené, jako kulturni, ¢i narodnostni nebo
nabozZensky celek. Z riznych hledisek tak existuji regiony mnohé, Casto se piekryvaji.

Slovem region se oznacuji Gzemné-spravni jednotky v mnoha zemich, timto
slovem se také preklada cesky termin kraj. [78]

Velmi dualezitou vlastnosti regioni je jejich struktura. Na zaklad¢ struktury jsou
zpravidla rozliSovany dva zékladni typy geografickych regionli, a to homogenni
regiony, které se vyznacuji stejnorodosti svych vlastnosti, a nehomogenni regiony
(heterogenni, nodalni, spadové, uzlové, funkéni), které se vyznacuji nestejnorodosti

svych vlastnosti, ale funk¢éni jednotnosti. [21]

3.6 Rozvoj regionu

Rozvoj mizeme chéapat jako proces zmén, k nimz dochazi postupné a které
piinaSeji nartstani efektivnosti a ucelnosti, pokud jde o vyuzivani zdroju
a uskutectiovani (vyuzivani) moznosti, podminiujicich pohyb zplvodniho stavu
do stavu zadouciho.

Spojujeme-li vyklad pojmu rozvoj stuzemnimi celky, vyhovuje jeho vyse
uvedené zdkladni pojeti, shrnuté do nasledujictho vymezeni: Rozvoj piestavuji
pozitivné hodnocené zmény, podminéné efektivnim vyuZzivanim zdroji a probihajici
v zajmu dosahovani ur€itych cili (vice ¢i méné specifikovanych). K témto zméndm
muze dochdzet i bez konkrétnich zamér. Neziidka maji, ale nemusi mit, ristovou
povahu. [14]

Sméry rozvoje jsou zpusoby, jejichz prostiednictvim je dosahovano
strategickych cili. Ke kazdému cili miiZze existovat vice néz jeden strategicky smér.
Casovy horizont jejich trvani miize byt riizny, ale vzdy v ramci Gasového useku, pro
ktery se strategie rozvoje mikroregionu pfipravuje. Je nutno zachovat pfimou vazbu

mezi strategickymi sméry a SWOT analyzou. [23]
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3.7 Strategické cile rozvoje regionu

Strategicky cil (strategic goal) je Zadouci stav, jehoz ma byt v urcité budoucnosti
dosazeno a ktery lze méfit pfisluSnymi kvalitativnimi nebo kvantitativnimi ukazateli.
[11]

Cile rozvoje jsou chapany jako proklamace o budoucim stavu, kterého ma byt
dosazeno, pfi¢emz se rozliSuje v urovni konkrétnosti jejich definovani. [24]

Strategické cile prestavuji smémé ukazatele pro rozvoj regionu a informaci
o stavu, kterého by mélo byt dosazeno. Strategické cile se odvozuji od vize regionu
o jeho budoucim vyvoji a SWOT analyzy. Cile by mély vyuzivat silné stranky
a eliminovat slabé stranky mikroregionu, dale by mély vyuzivat pftilezitosti rozvoje
a reagovat na ohrozeni rozvoje mikroregionu.

Strategické cile rozvoje mikroregionu musi byt v souladu se strategickymi cili

strategie rozvoje kraje. [23]

3.8 Mikroregion

Mikroregiony jsou z hlediska teorie regionalistiky prostorové celky relativné
malého rozsahu, kde jsou ale jiz relativné uzavieny zakladni regiondlni procesy.
Tj. v daném prostoru lze realizovat vS§echny zakladni vztahy a vazby mezi bydlistém —
pracovistém a obCanskou vybavenosti. [19]

Mikroregion vymezeny na zaklad¢ spole¢né kulturné — historické identity izemi
muze byt chapan jako neformalni utvar, jehoz existence vSak ve svych disledcich mize
vést k intenzivni spolupréci obci a mést, tj. na zaklad€ prirozenych potieb a priorit bez
integrace oficidlnich statnich organi a instituci.

Tato pravné definovana z4jmova uskupeni obci jsou casto zakladana
v prirozenych mikroregionech, nebo se svym vznikem mohou dokonce na vytvoteni
nového mikroregionu podilet. Piirozeny mikroregion vymezuje v tomto piipadé tizemi
obci, které dobrovoln¢ vstupuji do riznych aktivit. Zajmovéa sdruzeni venkovskych obci
vznikaly a rozvijely svoji Cinnost v geograficky ucelenych a spole¢nym Zzivotem
mistnich obyvatel integrovanych tizemich, ¢asto bez ohledu na administrativni hranice

okrest a nebo pozdéji kraju. [12]
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V podminkach Ceské republiky je vzasadé vyvinuta dvoustupiiové
mikroregionalni organizace.

Mikroregiony 1. stupné lze v podstaté pfirovnat ke spadovym tzemim stfedisek
osidleni obvodniho vyznamu. V mikroregionech 1. stupné je obvykle jiz zcela vyvinuta
zakladni obcanskd vybavenost jako jsou zakladni (eventualné i matefska) Skola,
zéakladni zdravotni zafizeni, tj. ordinace détského a praktického 1ékafe a stomatologa,
zdkladni administrativa, a to nejen v samotné pusobnosti obci, ale i nejnizsi Groven
pfeneseni plisobnosti administrativy statni spravy (centry mikroregionii 1. stupné jsou
v soucasném administrativnim ¢lenéni obvykle obce s povéienou plisobnosti, tzv. ,,obce

b 413

II. stupné*), zakladni vybaveni obchodu a sluzeb mistnitho vyznamu (prodejny
maloobchodu zpravidla v dochazkové vzdélenosti obyvatel sprodejni plochou
do 1 000 m? prodejni plochy se zadkladnim sortimentem potravinaiského a drogistického
zbozi a dal$iho rychloobratkového zbozi (odévy, domaci potieby apod.).

Mikroregiony 2. stupné lze v podstaté piirovnat k okresim. Vztahy mezi
bydlistém, pracovisttm a komplexem zékladnich sluzeb jsou na tomto
mikroregiondlnim stupni jiz zcela dominantni pro formovani pfislusnych uzemnich
celkli. Soucasné plati, Ze prostorova organizace téchto vztahti méa az na vzacné vyjimky
nodalni formu: vztahy typu sttedisko — zazemi (pfi uzkém vymezeni stiedisek). Centra
mikroregionll stfedisek 2. stupné jsou jiz také vybavena vyssi obCanskou vybavenosti
jako jsou napf. stfedni Skoly, kina, divadla, polikliniky event. nemocnice. V oblasti
obchodu a sluzeb se jiz vyskytuji ,,obchodni =zafizeni regionalniho vyznamu‘
reprezentované zejména velkoplosnymi, velkokapacitnimi zafizenimi maloobchodu
s prodejni plochou obvykle do 3 000 m” situovanych u kapacitni méstské komunikace
ve vnéj$im méstském pasmu, které slouzi jak obyvatelim tak i ptilehlym obcim regionu
(dojizd’ka do 20 minut). V oblasti sluzeb je jiz stfedisko mikroregionu 2. stupné rovnéz
pln€ vybaveno — zatizeni vyrobnich i nevyrobnich sluzeb, ubytovaci kapacity apod.

Z pohledu vetejné spravy se pod terminem mikroregionii miizeme setkat s celou
fadou dalSich vykladd, napt. ,,V praxi se zpravidla jedna o Ucelové mikroregiony,
sdruzeni obci. V CR jsou Casto vytvafeny za ucelem ziskani spoleéné podpory pro
Cerpani prostiedkll ze statnich fondi a z fondit EU*. Nebo ,,Mikroregion nelze definovat

jen jako uzemi fadov€ mensi nez region. Mikroregion je skutecné Casto sdruzenim
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pouhych né€kolika obci, nese vsak dale typicky znak aktivniho vzniku ,,zdola®, zpravidla
za ucelem dosazeni urcitého cile.* [19]

Mikroregion je sdruzeni nckolika obci za Ucelem dosazeni spolecného cile.
Typickym rysem takového svazku je vznik z vlastni iniciativy, nikoliv pfikazem
nadfizeného organu nebo ze zékona.

Spoluprace mezi obcemi se uskuteciuje:

e na zéklad¢ smlouvy uzaviené ke splnéni konkrétniho tikolu

e na zakladé smlouvy o vytvoieni dobrovolného svazku obci podle zékona ¢islo
128/2000 Sb., o obcich

e zakladanim pravnickych osob podle Obchodniho zakoniku dvéma nebo vice

obcemi. [19]

Naéstroje spoluprace obci prostfednictvim mikroregioni umoziuji venkovskym
obcim dosahovat efektivnich vysledktl pfi rozvoji zalozeném na dobrovolné vili jejich
predstaviteltl a solidarité.

Spole¢né tsili a prostiedky, kterymi jsou aktivity mikroregioni prevadény
do praktickych dopadi 1ze rozdé€lit do dvou rovin, a to do Gsili o riist mikroregionti

a snahy dosahovani uspor prostfednictvim spoluprace obci. [20]

3.9 Management destinace

Managementem destinace rozumime soubor technik, nastrojii a opatfeni
pouzivanych pti koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim
procesu a regulaci cestovniho ruchu v destinaci za uc¢elem dosazeni jeho udrzitelného
rozvoje a zachovani konkurenceschopnosti na trhu.

Pti kvalitnim managementu je cestovni ruch pfinosem pro destinaci predevsim
v oblasti ochrany Zivotniho prostfedi, socidln¢ — kulturni a ekonomické oblasti. [13]

Management destinace je obvykle fizen samotnou organiza¢ni jednotkou, ktera
je budovana z hlediska vécného a prostorového. Ve vécné (organizaéni) roving se jedna
o lokalni a regionalni organizace cestovniho ruchu (spolky, sdruZeni, destinacni
management). V prostorové (1zemni) roving, jde o vymezeni funkénich turistickych

regiont a oblasti apod.
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Destinace vznikaji zpravidla z regiont se silnym potencidlem cestovniho ruchu,
tvofenych ubytovacimi kapacitami, podniky infrastruktury, cestovnimi kancelaremi,
informac¢nimi centry a dal$imi podnikatelskymi i nepodnikatelskymi subjekty. [5]

Marketingovy management destinace vychdzi pifimo z politiky turismu
v destinaci. Politika turismu v destinaci znamend stanoveni ramcovych podminek
pro fungovani odvétvi turismu, usnadiiuje konsenzus o specifickych zalezitostech
a poskytuje ramec pro diskusi vefejné a soukromé sféry. Politika turismu by méla
propojovat prufezové odvétvi turismu s ostatnimi odvétvimi a méla by byt v souladu
s vizi destinace, ktera je zdrojem pro konkrétni plany.

Politika turismu v destinaci, a tedy 1 management destinace musi sledovat vyvoj
infrastruktury a suprastruktury cestovniho ruchu, trhu pracovnich sil, vyvoj osidleni
destinace, prolindni turismu s dal§imi sektory a rovnéZ instituciondlni zajiSténi, tedy

zfizeni a fungovani organizace destinacniho managementu vcetné finan¢niho kryti. [18]

3.10 Situacni analyza

Situa¢ni analyza (situation analyse) je vSeobecnd metoda zkouméni jednotlivych
slozek a vlastnosti vnéjsiho prostiedi (makroprostiedi a mikroprostiedi), ve kterém
firma podnikd, pfipadné¢ které na ni néjakym zplisobem pusobi, ovliviiuje jeji Cinnost,
a zkoumani vnitiniho prostiedi firmy, jeji schopnosti vyrobky tvofit, vyvijet a inovovat,
produkovat je, prodavat a financovat programy.

Smyslem provadéni situani analyzy je nalezeni spravného poméru mezi
prilezitostmi, jez ptichdzeji v uvahu ve vnéjSim prostfedi a jsou vyhodné pro firmu,
a mezi schopnostmi a zdroji firmy. [11]

Zelenka shodné s Hordkovou (Hordkova, 2003) uvadi, ze se v rdmci analyzy
faktori vnéjSiho prostfedi zjistuji ekonomické, demografické, socialni a kulturni,
technické a technologické, politicko — legislativni a pfirodni faktory (makroprostiedi)
a charakteristiky dodavatel, distributort, zakaznik, konkurence

a vefejnost/zajmovych skupin (mikroprostiedi). [25]
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Marketingova situacni analyza (marketingovy audit) je kritické, nestranné,
systematické a dikladné:
e zkoumani vnitini situace podniku (s dirazem polozenym na marketingové
¢innosti),
e Setfeni postaveni podniku v daném prostiedi (s dirazem poloZzenym na analyzu
trhu).
Analyza se uskuteciiuje ve tiech ¢asovych horizontech. Je to:
e dosavadni vyvoj (kde se podnik nachazel v minulosti),
e soucasny stav (pozice podniku v souc¢asnosti),

¢ odhad mozného budouciho vyvoje (kam chce podnik dospét v budoucnosti). [8]

3.11 SWOT analyza

Tato moderni metoda je v evropskych podminkéch jiz bézné pouzivana v oblasti
statni spravy a uzemni samospravy v regionalnim rozvoji a planovani. Protoze zde jsou
zakladnimi slozkami, od nichz se odviji celkové feSeni rozvoje, vnitini silné a slabé
stranky hodnoceného subjektu (4zemni jednotky), do podvédomi se dostala jako SWOT
analyza. [14]

SWOT analyza, jejiz nazev je odvozen od pocate¢nich pismen anglicky terminti
(S — strengths, W — weakneses, O — opportunities, T — threats), v ptfekladu znamenajici
silné stranky (S), slabé stranky (W), ptilezitosti (O) a ohrozeni (T).

SWOT analyza tvoti logicky rdmec vedouci ke konkrétnimu systematickému
zkoumani vnitinich prednosti a ohrozeni i k vysloveni zékladnich strategickych
alternativ, o kterych miize podnik uvazovat.

SWOT analyza slouzi k zékladni identifikaci soucasného stavu podniku —
sumarizuje zdkladni faktory plsobici na efektivnost marketingovych aktivit
a ovliviijici dosazeni vytycenych cili.

Siln¢ a slabé stranky analyzy se vztahuji k vnitini situaci. Na zéklad¢ jejich
analyzy lze identifikovat faktory, které mohou byt vyznamné pro budouci tspéchy nebo

nezdary. Silné stranky piedstavuji pozitivni faktory, které pfispivaji k tispé$né Cinnosti
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podniku, regionu, a ovliviiuji jeho prosperitu. Oproti tomu slabé stranky znamenaji
urcitd omezeni nebo nedostatky a brani plnému efektivnimu vykonu.

Ptilezitosti a ohrozeni vyplyvaji z vngjSiho prostiedi. Tyto faktory nelze
aktivitami subjektu ovlivnit. Lze je vytipovat, zhodnotit a zaujmout stanovisko k jejich
maximalnimu vyuziti, odvraceni, omezeni, zeslabeni nebo alesponl zmirnit jejich
dasledky. [8]

Podstatou této metody je odhaleni a soucasné vzajemné porovnani vnitinich
silnych a slabych stranek zkoumaného objektu a moZznosti a hrozeb, které na néj pisobi
zvenc¢i. Smysl SWOT analyzy pfitom samoziejmé spociva v akceptovani silnych
stranek a odstraiiovani (nebo alespont omezovani) stranek slabych, ¢imz se zvySuje
pravdépodobnost budouci realizace ptihodnych moznosti a naopak se omezuje dopad
takto pojmenovanych hrozeb. [14]

Cilem SWOT analyzy je identifikovat to, do jaké miry jsou soucasna strategie
firmy a jeji specifickd silna mista relevantni a schopné se vyrovnat se zménami, které
nastavaji v prostiedi.

SWOT analyza neboli analyza silnych a slabych stranek, ptilezitosti a hrozeb
se sestavd z puvodné dvou analyz, a to analyzy SW a analyzy OT. Doporucuje
se zaCinat analyzou OT — prilezitosti a hrozeb, které ptichazeji z vnéjSiho prostredi
firmy, a to jak makroprostiedi (obsahuje faktory politicko — pravni, ekonomické,
socialné — kulturni, technologické), tak i1 mikroprostiedi (zdkaznici, dodavatelé,
odbératelé, konkurence, vetejnost). Po dikladné provedené OT analyze nasleduje
analyza SW, ktera se tyka vnitiniho prostiedi firmy (cile, systémy, procedury, firemni
zdroje, materidlni prostedi, firemni kultura, mezilidské vztahy, organiza¢ni struktura,
kvalita managementu aj.). [11]

Formula¢né se jedna o jednoduché (jednoduSe stylizované), ale pregnantni
apokud mozno objektivni, pojmenovani vlastnich prednosti a slabin a znich
vyplyvajicich pozitivnich a negativnich vysledkd wurcitého vyvojového procesu,
tj. moznosti a hrozeb budouciho vyvoje. Jeji kol je také zaludné jednoduchy —
analyzovat soucasnou a ocekavanou budouci situaci, urcit smér rozvoje a najit

prostiedky pro dosazeni stanoveného poslani (cile). [14]
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3.12 Problémova analyza

Problémova analyza vychdzi ze situatni analyzy a SWOT analyzy
a pojmenovava hlavni problémy a bariéry rozvoje Uzemi mikroregionu. Je nezbytné
urcit kritické oblasti, u nichz je mikroregion schopen dosdhnout prostfednictvim
potencialné dostupnych zdroju zlepSeni:

a) definovani odvétvovych disparit a vymezeni cilovych skupin obyvatelstva
se soustfedénou podporou, spolu s uvedenim opatfeni, na néz bude podpora
zamgéiena,

b) stanoveni uzemnich disparit.

Ve specifikaci  pfislusnych  opatieni zaméfenych na  odstranovani
neodivodnénych rozdili bude pro odvétvové nerovnosti a Uzemni disparity urceno
geografické pokryti a stanoveny cilové skupiny, pro které jsou rozvojové aktivity
urceny nebo nasmérovany.

V CR existuji pomémé malé regionalni rozdily na trovni krajii. Rozdily v3ak
rostou na subregionalni, tedy i na Grovni mikroregionill. Jde zejména o prohlubovani
odlisnosti venkovského prostredi vic¢i prostfedi mestskému a zaostavani ekonomické
urovné nékterych uzemi, zejména piihrani¢nich, vyse polozenych a odlehlych ¢asti.

Ve specifikaci  prisluSnych  opatieni zaméfenych na  odstranovani
neodiivodnénych rozdila bude proto uréeno geografické pokryti a stanoveny cilové

skupiny, pro které¢ jsou aktivity ureny. [23]
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3.13 Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR na obdobi 2007 —
2013

Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR na obdobi 2007 — 2013
predstavuje stfednédoby strategicky dokument, ktery vychazi predevsim z rozvojovych
moznosti cestovniho ruchu v Ceské republice a Gi¢innymi nastroji podnécuje jeho dalsi
rozvoj. Zakladnim atributem Koncepce je rozvoj odvétvi cestovniho ruchu, ktery
vychéazi z mobilizace zejména privatnich zdrojii zamétenych na cestovni ruch a dale
také rozvoj systémového a koncepéniho ptistupu vefejné spravy na vsech urovnich jako
zdroje konkurenceschopnosti, zaméstnanosti a hospodaiského riistu zejména v tizemich
s vhodnym potencidlem pro efektivni rozvoj tohoto odvétvi.

Cilem zpracovani Koncepce je harmonizace koncepéni ¢innosti v oblasti
cestovniho ruchu s programovacim obdobim Evropské unie a vytvofeni strategického
materidlu, ktery bude u¢innym nastrojem podpory udrzitelného rozvoje cestovniho
ruchu v CR v pfi§tim obdobi a bude dostate¢né reflektovat vyznam cestovniho ruchu
pro narodni hospodaistvi Ceské republiky.

Hlavni strategické cile Koncepce jsou vyjadieny v nasledujicich cEtyfech
prioritach:

Priorita 1: Konkurenceschopnost narodnich a regiondlnich produkti cestovniho ruchu
Priorita 2: RozSifovani a zkvalitnéni infrastruktury a sluzeb cestovniho ruchu
Priorita 3: Marketing cestovniho ruchu a rozvoj lidskych zdroji

Priorita 4: Vytvareni organizacni struktury cestovniho ruchu

Systém priorit Koncepce vychazi z predpokladu, Ze odvétvi cestovniho ruchu
jejednim z mnoha nastroji regiondlni politiky. Koncepce je rovnéz vychodiskem
pro zpracovani Integrovaného operacniho programu (IOP) a regiondlnich operacnich
programu (financovanych ze strukturalnich fondi EU) v oblasti cestovniho ruchu, jez
tvofi vyznamné nastroje jeji realizace. Sou€asné bude slouzit k inovaci rozvojovych

programil cestovniho ruchu v jednotlivych krajich CR. [52]
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4 Vymezeni mikroregionu Podébradské Polabi

Mikroregion Pod&bradské Polabi se nachazi vregionu Stiedni Cechy,
ve vychodni ¢asti  StiedoCeského kraje, v okrese Nymburk. Mikroregion spada
do turistické oblasti Stiedni Cechy — severovychod — Polabi. Mikroregion leZi asi 50 km
vychodné od Prahy v Polabské nizinég.

V roce 2006 vznikl dobrovolny svazek 15 obci — mikroregion Podebradské
Polabi, ktery byl pozdé¢ji rozSifen na soucasnych 22 obci. Hlavnim ucelem, proc
mikroregion vznikl, je jeho rozvoj. Cilem tohoto mikroregionu je pfedev§im podpora
rozvoje cestovniho ruchu, rozvoj destinaniho managementu a také zvySeni prosperity
oblasti. Mikroregion ma sv¢ sidlo v mésté Podebrady.

Zakladajicimi ¢leny mikroregionu byly mésto Podébrady a obce Cinéves,
Dobsice, Dymokury, Chotanky, Kouty, Kieckov, Méstec Kralové, Opocnice, Patek,
Sany, Senice, Sokole¢, Vlkov pod Oskobrhem a Zahornice. Pozd¢ji se k tomuto
mikroregionu pfipojil i byvaly mikroregion Mezilesi, ktery tvofily obce Bérunice,
Dlouhopolsko, Chotésice, Chroustov, Knézice, Knézicky a Slovec. [42, 70]

Uspéchem mikroregionu, ale hlavné obce Dobsice, bylo udéleni ocenéni Cena
nad¢je pro zivy venkov v soutézi StfedoCeska vesnice roku 2009. [56]

Hlavni atraktivitou a nejvyznamnéj$im centrem mikroregionu je bezpochyby

lazenské mésto Podebrady. [50]

4.1 Stredocesky kraj

Stiedogesky kraj lezi uprostied Cech. Velikosti, poétem obci i obyvatel patii
mezi nejvétsi kraje Ceské republiky. S rozlohou 11 015 km® zabira téméF 14 % Gzemi
CR. Kraj zcela obklopuje hlavni mésto Prahu a sousedi témét se viemi Eeskymi kraji.
Jeho reliéf je pomérné malo Clenity. Sever a vychod je rovinaty, na jihu a jihozapadé
prevladaji vrchoviny.

Uzemi kraje se d&li na 12 okrest s 10 okresnimi mésty. V roce 2007 bylo
na uzemi kraje 1 146 obci.

K 31. 12. 2007 mél Stiedocesky kraj 1 201 827 obyvatel.
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Poloha Stiedoceského kraje vyznamné ovliviluje jeho ekonomickou
charakteristiku. Uzk4 vazba s hlavnim méstem, husta dopravni sit,, ¢ini polohu kraje
mimofadné¢ vyhodnou. Naopak zfejmd nevyvdzenost vztahu Prahy — metropole
celorepublikového vyznamu — a stfednich Cech — periferie Prahy — je pro kraj
nevyhodou. Tato skute¢nost, stejné jako absence krajského mésta jako spravniho centra
regionu, do urcité¢ miry limituje rozvoj kraje. Kraj je pro Prahu vyznamnym zdrojem
pracovnich sil, dopliluje prazsky primysl, zasobuje Prahu potravinami, poskytuje Praze
sviyj rekreacni potencial.

Stiedocesky kraj ma krom¢ Prahy nejhustsi, ale také nejpietizenéjs$i dopravni sit’
v republice. Zastoupeni v kraji ma i vodni doprava po Labsko-vltavské vodni cesté, jejiz
ptiblizn¢ 3/4 délky prochézeji izemim kraje.

Pro StfedoCesky kraj je charakteristickd rozvinutd zeméde€lska i pramyslova
vyroba. Zemédélska vyroba tézi z vynikajicich ptirodnich podminek v severovychodni
casti kraje, kraj vynika hlavné rostlinnou vyrobou, péstovanim pSenice, jeCmene,
cukrovky, v pfiméstskych castech péstovanim ovoce, zeleniny a kvétin.

Stézejnimi priimyslovymi odvétvimi jsou strojirenstvi, chemie a potravinaistvi.
SKODA AUTO a.s. Mlada Boleslav je podnikem celostatniho vyznamu, pokrauje
vyroba malych aut v TPCA Czech, s.r.o. Kolin.

Primérné hruba mési¢ni mzda (fyzické osoby) doséhla v kraji v roce 2007 vySe
21 621 K¢, vzrostla proti predchozimu roku o zhruba 9 % a byla druhé nejvyssi v celé
CR.

Mira nezaméstnanosti je dlouhodobé nizSi proti republikovému praméru.
Existuji vyrazné rozdily v nezaméstnanosti uvnitf kraje, ovlivnéné opét blizkosti Prahy.
K 31. 12. 2007 byla mira registrované nezaméstnanosti v kraji podle nové metodiky
v okrese Praha — zapad 1,64 %.

Na Uzemi StfedoCeského kraje se nachazi mnozstvi vyznamnych historicky
cennych pamatek a nckolik chranénych krajinnych oblasti. Nejvetsi koncentraci
pamatek se vyznacuje mesto Kutna Hora, které bylo zapsdno do Seznamu svétového
prirodniho a kulturniho dédictvi UNESCO. V ¢eském seznamu méstskych pamatkovych

rezervaci sttednich Cech kromé& Kutné Hory figuruje jen Kolin. [30]
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Na uzemi Stfedoceského kraje existuje pfes 110 mikroregioni, mezi které jsou
zapocitany jak svazky obci, tak sdruzeni obci, které byly zalozeny podle Obcanského
zakoniku (nckteré mikroregiony jsou stile jest¢ zalozeny podle plvodniho zdkona
¢. 367/1990 Sb., o obcich).

Nejvice mikroregionii ve Stfedoceském kraji je slozeno ze 6 — 10 obci (cca
45 %). Pomérné¢ hodné mikroregionli vznikd spojenim pouhych 2 — 5 obci
(pfiblizn€ 26 % ). Méné je jiz mikroregioni s 11 — 15 obcemi (cca 21 %), podil

mikroregionti sdruzujicich vice nez 16 obci je piiblizné 8 %. [75]

4.2 Podébrady

Me¢sto Podébrady lezi v malebné Polabské nizin€ na fece Labi. Nadmotska
vyska 190 m n. m. fadi Pod¢brady mezi nejteplejSi mista v republice s nejstabilnéjSim
pocasim. Mésto ma 13 400 obyvatel.

Historie Podébrad saha daleko pied pocatky ¢eského statu. Pavodni osada "pode
brody" vznikla v blizkosti brodu pies Labe. V druhé polovin€é 13. stoleti ziskal
Podébrady cesky kral Piemysl Otakar II., ktery v letech 1262 — 1268 zbudoval
na strategickém misté nad fekou kamenny hrad. V pozd¢jsich dobach a po cetnych
upravach byl ptfebudovan na zamek. Nejvétsiho rozkvétu doznalo panstvi za pant
z Kunstatu. Vyznamnou osobnosti tohoto rodu byl Jiti z Podébrad, ktery byl v roce
1458 zvolen ceskym kralem. V roce 1472 byly Podébrady povySeny na mésto
a obdrzely Cestna prava a méstsky znak. [50]

Podébrady jsou pfijemné mésto bez velkého ruchu sklidnym, tichym
a pohostinnym prostiedim. Je to déno lazeiiskou atmosférou mista, ale 1 pfirodnimi
poméry.

V Podébradech se pravidelné setkavaji evropSti umeélci na festivalech
a prehlidkach, podobné jako sportovcei, zejména na chodeckych a bézeckych zavodech.
[16]

Hlavné diky uspé$nému lazeiistvi, bohatému kulturnimu a spolecenskému déni,
sportovnimu zivotu a pfiznivému pfirodnimu prostiedi se staly Podébrady
vyhledavanym letoviskem, kam jezdi navstévnici za ucelem zlepSeni svého zdravi

a preventivni 1écbou a kde se da 1 velmi pfijemné relaxovat. [47, 50, 67]
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5 Situacni analyza mikroregionu Podébradské Polabi

5.1 Demograficka situace, ekonomicka situace a zaméstnanost

Cely Stredocesky kraj mél ke konci roku 2007 1 201 827 obyvatel. Samotny
mikroregion Podébradské Polabi mél dle udaji Ceského statistického ufadu k roku 2008
celkem 24 498 obyvatel. Z toho bylo 17 141 ve véku od 15 do 64 let. [28] (Ptiloha 4)

V roce 2008 dosahoval hruby domaci produkt na obyvatele v parité kupni sily
na obyvatele Stfedoceského kraje 73,6 % priméru EU 27. Vykonem ekonomiky patii
Stfedocesky kraj na tfeti misto po hlavnim mésté Praze (172,5 %) a Jihomoravském
kraji (73,9 %). [30]

Stiedocesky kraj se na tvorbé hrubého doméaciho produktu jako ukazatele vyvoje
ekonomiky v roce 2006 podilel 10,3 % a v roce 2007 10,8 %. [69] (Ptiloha 5)

Koncem fijna roku 2009 se mira nezaméstnanosti ve Stfedoceském kraji dostala
na 6,4 %. Ve stejném obdobi roku 2008 byla 1,6krat nizsi. V okrese Nymburk byla mira
nezaméstnanosti v fijnu loiiského roku 8,5 %. (Pfiloha 6)

Volnych pracovnich mist bylo v obdobi fijna 2009 v celém Stiedoceském kraji
4212, z toho 219 v nymburském okrese. [31] (Ptiloha 7)

Primérnd mira nezaméstnanosti v mikroregionu ¢inila k ¢ervenci 2008 6,6 %.

R4

Kieckov. (Ptiloha 8)

5.2 Analyza sloZzek primarni nabidky mikroregionu Podébradské

Polabi

5.2.1 Prirodni predpoklady

Mikroregion Podébradské Polabi, pfedevSim mésto Podébrady, patii
k vyhledavanym destinacim v Ceské republice pro tuzemské i zahrani¢ni nav§tévniky.
Nabizi vhodné a pfijemné ptirodni prostiedi, které je jednim z faktori motivujici

k navstéve destinace.
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Geomorfologické podminky

Mikroregion Podébradské Polabi se nachazi na tizemi s urodnou krajinou okolo
Labe v severovychodni &asti Stiedodeského kraje, ktery je soucasti Ceského masivu.
Krajina kolem Podébrad je oznaCovana za ,zlaty prut Zemé Ceské“ a patii mezi
nejurodnéjsi oblasti zemé.

Povrch celého mikroregionu lze charakterizovat jako mirné zvinény, rovinny
kraj s nadmotskou vyskou od 150 do 250 m nad motfem. Vyjime¢né na uzemi vystupuji
kopce tvofené turonskymi opukami (usazeniny z druhohorniho mote), napt. OSkobrh
(285 m n. m.), ktery je i nejvyssim vrcholem mikroregionu.

Vzhledem k intenzivné vyuzivané zeméd¢lské piid€ je na uzemi mikroregionu
minimdlni lesni porost. Zeméd¢lska vyroba vychazi z vybornych ptirodnich podminek,
pestuje se zde predevsim psenice, jeCmen, cukrovka, ale také ovoce a zelenina.

Mirny, rovinaty a nenaro¢ny terén vytvaii idealni podminky ptedevsim pro pési
turistiku, cykloturistiku a in-line brusleni i pro méné zkusené sportovce nebo rodiny
s détmi a pro péstovani golfu. Podminky destinace ptedstavuji ptedevsim pro lazeniské
hosty moznost nenarocnych prochéazek, coz je vzhledem ke specializaci mistnich lazni

na onemocnéni srdce velice piinosné. [74, 81]

Klimatické podminky

Mikroregion Podébradské Polabi se nachdzi na tzemi, které patifi mezi
nejteplejsi oblasti nasi republiky. Podnebi v této oblasti je suché. Primérnd teplota
v oblasti je 9° C.

Trvalejsi snéhova pokryvka je v této oblasti vzacnosti, proto neni mikroregion
vhodny pro zimni rekreaci. OvSem jaro zacina v této oblasti jiz v prvni poloviné dubna
a zima zacind pozd¢ji, pocet letnich dnid je cca 50 az 70. V mikroregionu je typicka
sezonnost cestovniho ruchu, ktery je zde nejsilngjsi v letnich mésicich. Proto
je mikroregion vhodny pfedev§im pro letni rekreaci a rekreacni sportovni aktivity.

Ovsem lazenstvi se svym celoro¢nim charakterem sezoénnost snizuje. [74, 81]
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Hydrologické podminky

Nejvyznamngj$im tokem mikroregionu je bezesporu feka Labe, kterd se vyuziva
pro vodni dopravu po labské vodni cesté, ale také pro rekreacni dopravu.

Reka Labe, ktera protéka Podébrady blizko namésti, predstavuje ohroZeni pro
meésto a okolni obce v podobé povodni, které jiz n€kolikrat tuto oblast zasahly.

Pro krajinu jsou charakteristické ¢etné rybniky a vlhké polabské louky. Velice
znamou lokalitou, pfedeviim mezi evropskymi zoology, je Zehuisky rybnik. Ostatni
rybniky (napf. Kopidacky rybnik v Zehuiiské obofe, rybniky Jakubsky, Pusty nebo
Komérovsky u Dymokur) nemaji pro oblast zasadni vyznam.

Vodni plocha koupalisté Jezero v Pod¢bradech, kterda vznikla po tézb€ pisku,
je vhodna predevsim pro koupani a provozovani vodnich sporti.

UrCujicim faktorem pro rozvoj cestovniho ruchu, piedev§im lazenstvi
v Podébradech, bylo objeveni pramene minerdlni vody na nadvoii zamku s vybornymi
lécivymi ucinky vroce 1905 ,,Podébradky“. Podébrady se fadi mezi mésta, kde se
nachazi jedna znejlepSich zelezitych vod. Diky minerdlnimu pramenu se staly
Podébrady vyhledavanym lazenskym letoviskem nejen pro ¢eskou klientelu, ale i pro
zahrani¢ni navstévniky.

Hydrologické podminky umoziiuji rozvijet lazensky cestovni ruch a nékteré
druhy vodnich sport. Pfitomnost mineralniho pramene je stézejnim faktorem, ktery

z Podébrad vytvoftil navstévovanou destinaci. [63, 74, 81]

Biologické podminky

Porost mikroregionu tvoii pfedevSim smiSené lesy scetnymi tinémi.
Navstévnici oblasti se zde setkaji s hojné zastoupenymi druhy stromii (duby, olSe, biizy
a z jehli¢natych pfevazné borovice) a kvétin (napfi. orsej jarni, kosatec Zluty, prvosenka
jarni).

Soucasti lazenského mésta Podeébrady jsou udrzované parky, které jsou castym
cilem prochazek nejen lazenskych hostt.

Milovnici fauny mohou v mikroregionu vidét mnoho Zivocichl z tiSe ptaki

eey

a zvifat Zijicich u vody. Reky na tizemi mikroregionu jsou bohaté na vyskyt mnoha
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druhti ryb (napft. kapr obecny, Stika obecna, uhot fi¢ni, sumec velky, amur bily, candat
dravy atd.). Zajimavym ptfirodnim jevem v oblasti jsou labska ramena a tin¢.

Krajina v destinaci ptsobi na nervovy systém uklidiiujicim dojmem a prostiedi
je vhodné pro lazenské hosty, ale i pro rekreaci. Fauna, ktera se v destinaci vyskytuje,
umoziuje predevsim rybolov, ale i lov zvéte v blizkém okoli. [63, 73, 81]

Z ptirodovédného hlediska patii k nejvyznamnéjSim tizemim Libicky luh, Ptaci

oblast Zehuisky rybnik a obora Knézi¢ky a Vinny vrch.

Narodni prirodni rezervace Libicky luh

Mezi nejvyznamnéjsi prirodni rezervaci mikroregionu patii Libicky luh, ktery se
rozklada na izemi okresu Kolin a Nymburk a leZi na soutoku fek Cidliny a Labe. Jedna
se 0 nejrozsahlejii souvislou oblast luznich lesti v Cechach. Tato p¥irodni rezervace byla
zatazena do evropské sit¢ Natura 2000 jako evropsky vyznamna lokalita Libické luhy.
Rezervace je protkana velkym mnozstvim tini, mrtvych a slepych ramen Labe. Nachazi
se zde vyznamna vodni a mokfadni fauna a flora, diky které bylo uzemi vyhldseno
narodni pfirodni rezervaci. Rezervace je vyjimecnd predevSim kvili své druhové
rozmanitosti rostlinstva i zvifeny. Do pfirodnich podminek rezervace nepiijemné
zasahly vystavba dalnice a regulace vody na Labi v minulych letech. Rezervace
je pfistupnd po cervené turistické znacce a nejvhodnéjsim obdobim pro jeji navstévu
je jaro, kdy rostliny vykvétaji. [27, 38, 61]
Narodni p¥irodni rezervace Ptaéi oblast Zehuiisky rybnik a obora KnéZi¢ky

Tato ptaci oblast byla vyhlaSena natizenim vlady, jednd se o jednu ze 41 dosud
schvalenych oblasti tohoto typu v Ceské republice. Jedna se o unikéatni zoologickou,
botanickou a mykologickou oblast, kterda ma byt chranéna pred negativnimi vlivy
¢innosti ¢loveéka. Lokalita je ornitologicky zkoumana po vice jak 100 let a bylo zde
zaznamenano pies 260 druhil ptakl. Oblast se nachazi nedaleko Pod&brad mezi obcemi
Dlouhopolsko a Zehun, severné od dalnice D 11.

Jedna se o vyznamné uzemi rybnikii, podmacenych luk, dubohabrovym lesnim

porostem, kde jsou zachovany ptiznivé ptirodni podminky pro velké mnozstvi rostlin
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a zivoc¢ichti. Nejvyznamnéjsi je tato oblast pro ptaky, z nichz fada patii mezi ohrozené
druhy (napt. bukacek maly, chiéastal kropenaty).

Zoologicky a botanicky je velice vyznamny Zehuiisky rybnik (patii mezi deset
nejvétsich rybnikd v CR) a Dlouhopolsky rybnik. V obofe se chovaji predevsim mufloni
a danci. Obora ma i komer¢ni vyuziti, konaji se zde napt. strelecké zavody. [54, 62, 68,

77]

Prirodni pamatka Vinny vrch
Pfirodni pamatka Vinny vrch ma za cil chranit vyzna¢na teplomilna rostlinna
spoleCenstva. VEtsi ast izemi je zarostla ovocnymi a okrasnymi stromy. V soucasné

dobé je tato pamatka bez vyznamnéjSiho vyuziti a zarlistd stromy a kefi. [59]

5.2.2 Kulturné - historické predpoklady

Od pfirodnich pfedpokladi se kulturné — historické ptedpoklady odliSuji tim,
ze vznikly tviréi Cinnosti ¢lovéka. Stiedocesky kraj disponuje vyznamnymi kulturné
historickymi pfedpoklady, ale oblast mikroregionu Podébradské Polabi nemé vyrazny
potencial 1 pfes to, ze Podébrady a okoli jsou spojovéany s jednou z nejvyznamnéjSich
historickych osobnosti — Jifim z Podébrad. Ale spojeni ptiznivych ptirodnich
predpokladii a kulturné — historickych predpokladi prestavuje vyznamny faktor rozvoje

cestovniho ruchu v regionu.

Méstska pamatkova zona
V roce 1992 byla v Podébradech vyhlasena méstska pamatkova zona, ktera ma

chranit historické centrum mésta véetné podébradské kolonady. [66]

Hrady a zamky
Zamek v Podébradech

Zamek je nejstarsi a nejvyznamnéjsi pamatkou mikroregionu. Pivodni hrad byl
udajné zaloZzen Premyslem Otakarem II., pozdé&ji v poloviné 16. stoleti byl piestaven

na renesanéni rezidenci. V soucasné dobé je vetejnosti piistupna pouze pamdatkove
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upravena stiedoveéka kaple a s ni sousedici tzv. rodné sinn krale Jititho. OvSem okoli
zamku a ob¢é nadvofi jsou navstévnikim volné pfistupnd, coz umoziuje alespoi
prohlidku exteriéru zdmku. Pamatnik krale Jitiho v podébradském zamku v roce 2007

navstivilo 7 004 navstévniki. [26, 50, 80]

Zamek v Dymokurech
Barokni zdmek v Dymokurech je bohuzel pro vetejnost nepiistupny, protoze byl

po revoluci vracen do soukromého vlastnictvi rodu Czernint. [57]

Historicky vyznamnou budovou v Podébradech je stara radnice, ktera dnes
slouzi jako informac¢ni centrum a knihovna. Jedna se o pamatkové chranény renesancni

dim na namésti. [50]

Sochy a pamatniky

Historii v Podébradech pfipominéd navstévnikim piedevsim jezdecka socha krale
Jitiho, protoze za jeho vlady prozivaly Podébrady ,,zlaty vek®, dale Mariansky sloup
pofizeny po morové epidemii se sochou Matky Bozi a postavami Ctyf svétci.
V mikroregionu se nachazeji i dal$i pamatniky, sochy svatych a zvonicky, které nemayji

pro cestovni ruch v oblasti podstatny vyznam. [50, 81]

Sakralni pamatky
Havirsky kostelik

Mezi sakralni pamadtky, které stoji v mikroregionu za navstévu patii zejména
Havifsky kostelik v Podébradech, ktery byl postaven na pamatku popravy deseti
nevinnych vidct haviit, kteti se v 15. stoleti vzboufili. Pivodni dfevénad kaple byla

v 17. stoleti nahrazena kamennou stavbou. [50]
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Kostel povySeni sv. Kiize

Vyznamnou pamadtkou je v Podébradech také Kostel povySeni sv. Kiize, ma
pomérné prosty vzhled s gotickym zdivem a novogotickym zafizenim. Velice
hodnotnou soucasti kostela je renesancni kititelnice a hlavni oltar z postiibiené médi.

[50]

Kostely jsou pro nékteré obce jedinou dominantou, napi. v obcich Bérunice,
Cinéves, Dymokury, ChotéSice, Chroustov, Knézice, Sany a Zihornice, ovSem

z hlediska cestovniho ruchu nemaji podstatny vyznam.

Z historického hlediska ma sviij vyznam Zidovsky hibitov v Méstci Kralové
zalozeny v roce 1899. Na ploe 812 m? se naléza pouhych 27 néhrobk, které pochézeji
z let 1906 — 1948. U vchodu hibitova stoji marnice, ktera byla zrekonstruovana v roce
2003. Hibitov je bohuzel uzamcen a neni zde zadna informace o moznosti navstévy.
[36]

V obci Sany mohou turisté vidét zbytky vali a ptikopd, které zde zbyly
po tvrzisti ze 14. stoleti. [60]

Muzea
Polabské muzeum

Na tzemi mikroregionu stoji za navstévu jedno znejvyznamnéjSich muzei
ve Stiednich Cechach — Polabské muzeum, znamé predevsim diky svému zakladateli,
lékarnikovi Janu Hellichovi. Hlavnim sidlem muzea jsou Podébrady, kde se nachazi
hlavni budova a Pamatnik krale Jiftho na zdmku. Muzeum nabizi navstévnikiim
vyznamné sbirkové celky archeologické, numismatické, uméleckohistorické, ale
1 ptirodovédecké. Podle zpravy o Cinnosti Polabského muzea navstivilo v roce 2007

muzeum celkem 6 290 navstévnikl. [64, 65]
Muzeum Kelti v DobSicich

Muzeum nabizi ndvstévnikim ke shlédnuti stdlou expozici keltského naroda,

ktery Zil na izemi DobSic ve 4. — 3. stoleti pfed nasim letopoctem. [56]
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Technické pamatky
Sansky kanal
Vobci Sany se naléza umély kanal, jehoz ukolem bylo odvadét vodu

a zasobovat rozsahlou rybni¢ni soustavu na Podébradsku. [60, 37]

5.3 Analyza sloZek sekundarni nabidky mikroregionu Podébradské

Polabi

5.3.1 Turisticka suprastruktura cestovniho ruchu

Hromadna ubytovaci zarizeni

Navstévnici destinace maji moznost ubytovat se v Podébradech v nékterém
z lazenskych hotell a penziont. Lazné¢ Podébrady, a.s. disponuji v soucasné dobé pies
800 luzky, ktera jsou urcena pro rekreaci a 1écbu klientt.

Celkovy pocet hromadnych ubytovacich zafizeni mikroregionu v roce 2008 byl
dle oficialnich statistik Ceského statistického uiadu 26 véetné lazefiskych hoteli, z toho
se 24 nachazi v Podébradech a 2 zatizeni v obci Knézicky. Ubytovaci zatfizeni disponuji
celkem 1003 pokoji s 2045 lazky. Pocet mist pro stany a karavany byl v mikroregionu
celkem 100.

V mikroregionu se ovSem nalézd vice hromadnych ubytovacich zafizeni,
predevsim penzionii, méné hoteld, které nebyly do oficidlni statistiky zatazeny.

Pocet hostli v hromadnych ubytovacich zafizenich v roce 2008 v Podébradech
byl 46 289 a pocet pienocovani 294 410.

Ubytovaci suprastruktura je v mikroregionu rozvinuta piedevSim v centru
mikroregionu v Podébradech, ovsem chybi zde vice hotell s vys$§im standardem sluzeb,

vétSina hotelt spadé do kategorie tii hvézd. [32, 44, 81]
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Tab. €. 1 - Ubytovaci zatizeni v mikroregionu Podébradské Polabi

Obec Kategorie Pocet zaFizeni Pocet lizek

Podébrady Hotel] **** 2 -

Hotel *** 8 632
Hotel ** 1 -

Pension 7 382
Kemp 1 -

Ostatni jinde neuvedena zafizeni 5 707
Knézicky Hotel ** 1 -
Ostatni jinde neuvedena zatizeni 1 -

Celkem 26 2 045

Zdroj: zpracovano dle [32]

Stravovaci zarizeni
Pfi néavstévé mikroregionu mohou turist¢ vyuzit stravovaci zafizeni, ktera

nabizeji rizné druhy kuchyni. Pfedev§im v Podébradech 1ze vybirat z nabidky zatizeni
s Ceskou, mezinarodni, mexickou, italskou, ¢inskou a etnickou kuchyni. Nabidka
stravovani zahrnuje i riiznd wellness menu a dietni programy pfipravované na miru.
Neékteré obce mikroregionu nabizeji také stravovaci sluzby, ovSem nabidka jiz neni
velkd, jedna se predevsim o hostince.

Stravovaci sluzby nabizeji také hotelova zatizeni v Pod€bradech.

Soucasti stravovacich zafizeni v Podébradech je také velké mnozstvi kavaren
a cukraren. Na tUzemi mikroregionu lze vyuzit také nabidku jidelen, rychlého
obcerstveni nebo ¢ajovny v Podébradech.

Stravovaci zafizeni jsou zastoupena v mikroregionu v dostateném poctu
s rozmanitou kuchyni, ov§em v nékterych pripadech kvalita neodpovida cené sluzeb, jak

uvadéli nékteti respondenti dotaznikového Setteni. [43]
5.3.2 Infrastruktura cestovniho ruchu

Cestovni kancelare a cestovni agentury

Cestovni kancelate a cestovni agentury jsou umistény pouze Vv centru
mikroregionu a cestovniho ruchu — v Podébradech. Nachazi se zde n¢kolik cestovnich
kancelari, vice vSak cestovnich agentur, které nabizeji zajemctim své sluzby. Kancelaie

a agentury se zaméiuji na incoming a nabizeji sluzby zahrani¢nim klientim, na firemni
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turistiku, pobytové a poznavaci zajezdy, cykloturistiku, zajisti nakup letenek, lodnich
listk a rezervaci ubytovani.
Mezi nejznaméjsi kancelate patii v mikroregionu CK Petr Matousek, CK Livia

a Cestovni agentura Blanka Hordkova — Horatia Travel. [43, 81]

Turisticka informacni centra

Zatizenim, kde mohou ziskat névStévnici mikroregionu informace o destinaci
a sluzbach tykajicich se cestovniho ruchu, jsou pravé informacni centra, kterd maji
v destinaci nezastupitelnou roli. V Podébradech jsou umisténa tii informacéni centra.
Jedna se o Kulturni a informacni centrum Podébrady na I. nadvoii zamku, nové
vybudované Informacni stfedisko na Jiftho namésti a Informacni centrum v budové
staré radnice. Informacni centra jsou provozovana meéstem Podébrady. Tato centra
nejsou &lenem asociace turistickych a informaénich center A.T.I1.C. CR. Mistni
informacni centra poskytuji pfedevSim informace o regionu, o ubytovani, pomahaji
zdjemcim pii pldnovani vyletl, nabizeji propagacni materidly, pohledy, mapy,
turistické znamky, moznost vyuzit internet a Kulturni a informaéni centrum nabizi
moznost zakoupeni nebo rezervace vstupenek na akce konané ve meésté. Sluzbu
zajiStovani pravodcti nenabizeji zafizeni piimo vzhledem k malé poptavce, ale
v piipad¢ zdjmu jsou schopna tuto sluzbu zajistit. Informacni centra jsou oteviena po
cely rok kazdy den v tydnu. I nékteré dalSi obce maji své informacéni centrum umisténé

napt. v obecnim domé, ale nabizené sluzby jsou omezené. [43]

Propagace a organizace mikroregionu

Mésto Podébrady ma své oficidlni stranky mésta, dalsi informace lze ziskat
na Oficidlnim informac¢nim portdlu regionu Podébradsko, Podébrady — informaéni
portal mésta a Méstecko Podébrady.

Oficidlni webové stanky ostatnich obci maji obce Bérunice, Cinéves,
Dlouhopolsko, Dobsice, Dymokury, Chotanky, Chroustov, Knézice, Knézicky,
Kieckov, Méstec Kralové, Opocnice, Patek, Sany, Senice, Sokole¢, Vlkov pod

Oskobrhem, tedy kromé¢ ¢tyt obei maji internetové stranky vSechny obce mikroregionu.
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Mésto Podébrady se pro svou propagaci ucastni napt. veletrhu Holiday World,
Lazenského veletrhu v Lysé nad Labem a vystavy Regiony CR v Lysé nad Labem.

Mikroregion Podé&bradské Polabi nemd vlastni webové stranky nebo jiné
spole¢né propagacni materialy. O jeho vzniku a existenci informuji pouze Oficialni
informacéni portal regionu Podébradsko a portal Regiondlnich informacnich servert,
popft. zpravy v tisku.

V mikroregionu neni zalozena organizace destina¢niho managementu, kterd by
zajistila fizeni, organizaci, koordinaci, strategické planovani a kooperaci poskytovatelti

sluzeb a mikroregiont a také vyuzivani prostfedkid z podptrnych fondu. [5]

Sménarny

Sménarenské sluzby turistim i mistnim obyvatelim poskytuji v Podébradech
Hotel Bellevue — Tlapak, Hotel LibuSe, Hotel Libensky, Komer¢ni banka a Ceska
spofitelna. [43, 81]

Lazenské sluzby v cestovnim ruchu

Jiz v 17. stoleti vznikly v Podébradech malé 1azn¢, nazyvané ,,zelezité laznicky*.
Povésti o 1écivém prameni se Sifily a prildkaly nemocné trpici rGznymi chorobami.
Nejvyznamnéj$im rokem pro novodobé déjiny meésta byl bezpochyby rok 1905, kdy
prusky proutkai Karel Biilow na pfani tehdejSiho vlastnika podébradského zamku
knizete Hohenlohe oznacil misto na vnitfnim nadvoti zamku, kde po slozitém
a nakladném hloubeni vytryskl 1. srpna z hloubky 96,7 m silny pramen mineralni vody.
Knize Hohenlohe 5. ¢ervna roku 1908 nechal slavnostné vysvétit Knizeci lazné.

Zahajovaci lazeniskd sezona pfinesla necekany uspéch, ktery byl piedzvésti
nového "zlatého" véku mésta. Pozdéji 1lazné presly do spravy mésta a v roce 1919 byla
za udasti Ceské banky v Praze zaloZena "Akciova spoleénost Uhligité 1azné a zfidla
v Podébradech" V roce 1926 lazenska spole¢nost koupila hotel U krale Jifiho
a proménila ho v "Prvni vySetfovaci a 1écebny ustav" specializovany na nemoci srdce.
V té dob& zde puisobil prof. dr. Vaclav Libensky, zakladatel a prvni prezident Ceské

kardiologické spolecnosti, jehoz zasluhou ustav ziskal velké renomé po celé Evropé.
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Rozvoj 1dzni zpomalila II. svétova vélka. V lednu 1941 se v Podébradech usadili
némecti vojaci a na jafe 1945 byly vSechny vétsi lazenské objekty preménény
na lazarety ¢ekajici na vézné z koncentracnich tdbort a vojaky z front. Po konci valky,
vroce 1948 byly ldzn€ zestatnény a jejich hlavnim provozovatelem se stala statni
zdravotni sprava. V roce 1992, po zmén¢ rezimu, byla ustavena akciova spolec¢nost pod
nazvem "Lazn¢ Podébrady", kterd po 44 letech navazala na tradici uspé$né akciové
spole¢nosti z prvni republiky.

Diky lazenstvi, pfijemnému prostiedi a strategické poloze uprostfed republiky
nedaleko Prahy byly a jsou Podébrady vyhleddvanym méstem pro mnoho navstévnik,
vcetné vyznamnych osobnosti. Za vSechny, ktefi v minulosti travili ¢as v Podébradech
lze jmenovat dr. T. G. Masaryka, dr. E. BeneSe, dr. Kraméte, V. Havla, F. Kfizika,
F. Halase, S. K. Neumana, F. Kafku, M. Formana, E. Destinovou, R. Naskovou,
V. Buriana, H. Razi¢kovou a dalsi.

Lazné¢ jsou tim slovem, které témét kazdého napadne jako prvni, kdyz se vyslovi
Podébrady. Ptfedchdzeni civilizatnim chorobam je v soucasnosti jednim z klicovych
ukolll moderni lazenské péce, coz plati i pro Podébrady. Sloganem lazetiského mésta
Podébrady je: ,,Na srdce jsou Podébrady*.

Lazn¢ Podébrady jsou zaméfeny na léCbu nemoci srdce a cév, diabetu,
rizikovych faktorti aterosklerézy a nemoci pohybového ustroji. V soufasné dobé
je kapacita balneoprovozu 1500 pacienti denné. Lazné¢ Podcbrady, a. s. maji
v soucasnosti pies 800 lizek.

Lazné vyuzivaji ucinki lécebnych procedur pii poskytovani lazenské péce
dospélym nemocnym pievazné s chorobami srdce a cév (stavy po operacich ischemické
choroby srde¢ni — korondrni bypassy, stavy po operacich srde¢nich chlopni, stavy
po invazivnich vykonech na korondrnim fecisti, stavy po transplantacich srdce a jinych
srdecnich operacich, stavy po prodélaném infarktu srdecniho svalu, pacientim
s chronickou formou ischemické choroby srde¢ni, s vysokym krevnim tlakem I. — II.
stupné, kardiomyopatiemi, vrozenymi ¢i ziskanymi srdecnimi vadami, ischemickou
chorobu dolnich koncetin, stavy po zanétech zil, chronické zilni a lymfatické choroby).
Jako prvni 1azn& v Ceské republice za¢aly Lazné Podébrady provadét takzvané "¢asné

rehabilitace po srde¢nich operacich" — piimo ptekladem z lizka kardiochirurgickych
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klinik. Déle je zde poskytovana lazenska 1é€ebna péce nemocnym s diabetem mellitem
(cukrovkou — nové zjisténou, edukacni pobyty a 1écba ptidruZzenych komplikaci
cukrovky). V lazenském komplexu se nachazi také pediatrickd ambulance s velmi
dobrou povésti, vyuzivana nejen 1é€enymi pacienty s cukrovkou. Také jsou zde 1éCeni
nemocni s postizenim pohybového aparatu.

Lazn¢ Podébrady respektuji zasady soucasné moderni kardiorehabilitace
za vyuziti zdkladniho lécebného prostiedku. Koupel v podébradské piirodni vode,
je klasifikovana jako silné mineralizovand kyselka (ph 5,83) hydrogenuhli¢itano-
chlorido-sodno-vapenatého typu, studena (14°C), hypotonickd se zvySenym obsahem
alkalii. Zakladni ucinek je odvozen od chemického piisobeni CO, na organismus
ve smyslu rozsifeni cév, zvyseni celkového prokrveni, poklesu krevniho tlaku a snizeni
tepové frekvence. Jeji dlouhodobé&jsi plsobeni vede k vyraznému zlepSeni
energetickych pomért srde¢niho vykonu.

Nabizeny jsou mimo jiné antistresové pobyty, antikufdcké pobyty, pobyty pro
snizovani nadvahy, relaxacni lazeniské pobyty zamétené na Zeny i na muze, programy
pro seniory, wellness pobyty a specidlni pobyty pro 1écbu cukrovky. Lazné€ nabizeji také
moznost pfipravit pobyt pfimo na miru zakaznika.

Lazné nabizeji pobyt pro komplexni, ptfispévkové hosty a hosty samoplatce.
Pobyt za¢ina odbornym vySetfenim u odborného lékate. Na zikladé¢ zhodnoceni
zdravotniho stavu je pfedepsana nutriénim terapeutem G¢inna dieta odpovidajici povaze
onemocnéni pacienta. V soucasné dob¢ zajist'uji odbornou lékatrskou pomoc ¢tyti 1ékari
s atestaci z kardiologie, dv¢ I¢karky s atestaci z diabetologie a metabolismu a dalsi
1€kati se specializaci ve vnitinim l€kafstvi a rehabilitaci a balneoterapii.

Z rehabilitacnich procedur jsou vyuzivany pohybové aktivity jako napf. cviceni
v télocvicné, trénink na rotopedu, vychdzky po stanovenych okruzich, cviceni v bazénu
a mnohé dalsi. Mezi nejvice vyuzivané lazenské procedury patii vSechny druhy koupeli,
zejména v piirodni uhli¢ité mineralni vodé, perlickové koupele nebo podvodni masaze
arovnéz suché uhli¢ité a plynové koupele. Jako dalsi tradi¢ni lazenské procedury jsou
provadény masaze klasické 1 reflexni, masaze lymfatické, elektrolécba, pulzni

magnetické pole, solux, parafinové a raselinové obklady, inhalace a plynové injekce.
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Mineralni voda ,Podébradka® se vyuziva klécebnym 1 pitnym kardm
ajerozvadéna do balneoprovozu pro léebné ucely a kodbérovym mistim
v lazeniskych domech. Ve mésté se nachdzeji vefejné vytokové kohouty na Riegrové
namesti a v parku u nadrazi.

Lazenské centrum se ukryva v zeleni upravenych a udrzovanych parki, které
proSly v minulych letech rekonstrukci. Mistni prostiedi nabizi klidnou atmosféru
a moznost prochéazek.

Lazn¢ se angazuji i do spolecenského a kulturniho zivota. Pofadaji skupinové
autobusové zajezdy, koncerty vazné, popularni i dechové hudby, tanecni vecery, plesy
apod.
roste pocet zadjemcil ze zahranici, zvlasté z némecky, rusky a arabsky mluvicich zemi.
K tomu pfispiva nejen tradice 1azni, ale i charakter mésta.

Podle serveru Denik.cz zaznamenaly Lazné¢ Podébrady vroce 2009 piiliv
tuzemskych klientd. Server uvadi, ze ,,Podébradské lazn€ letos vykazaly 190.000
takzvanych ltizkodnli, coz je pocet osob vynasobeny poctem pienocovani. Bylo
to o témét 20.000 izkodnt vice nez loni. Samoplatct bylo letos 7840, tedy o 1000 vice
nez loni.”“ [16, 33, 44, 47, 50, 67, 81]

Sportovné — rekreaéni zarizeni

Rovinny terén mikroregionu vytvari vyborné podminky pro nezatézové
sportovani a nabidka je hodn¢ nadstandardni. Podminky jsou vhodné pro golfisty,
cyklisty, chodce a in-line bruslafe. V nabidce mikroregionu je i dal§i sportovni vyziti.

[16]

Solna jeskyné

V zéati roku 2006 byla rozSifena nabidka lé€ebnych metod o solnou jeskyni.
Jedna se o pouziti kamenné soli a soli zMrtvého motfe za ucelem rekondice,
rehabilitace, prevence aochrany zdravi. Bakteriologicky Ccisty vzduch je nasycen
¢asticemi mineralli a stopovych prvkt, které maji pfiznivy vliv na psychiku a zdravi

dospélych. [46]
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Golf klub Podébrady
Podébrady jsou sportovci vyhledavané kvili osmndctijamkovému golfovému
hristi. Hfi8t€ se nachazi na biehu feky Labe. Je zajimavé mnozstvim pfirodnich vodnich

prekazek. [35]

Jezdecké kluby

Navstévnici se zdjmem o jezdectvi mohou vyuZit sluzeb Jezdeckého klubu
Podébrady, ktery nabizi krytou halu a dvé pfilehla kolbist¢ a Jezdeckého klubu
Knézicky, ktery byl zalozen za ucelem podpory jezdeckého sportu a chovu koni.
[40, 41]

Sportovni centrum Linhart

Nejvyznamnéj§im sportovnim aredlem mikroregionu je Sport centrum Linhart,
kde si lze zahrat tenis, bowling, beachvolejbal, petanque. Navstévnici mohou vyuzit
1 sluzby mistni kavarny. Centrum v celoro¢nim provozu nabizi 3 antukové kurty, které
jsou v obdobi zimy zakryté pietlakovou halou, 2 htisté na volejbal, 2 bowlingové drahy,

htisté na petanque. [72]

Cykloturistika

Podébrady a blizké okoli s rovinatym terénem jsou vhodné pro cykloturistiku.
Nachazeji se zde dvé cyklistické stezky. Cyklostezka ¢. 0024 prochazi krajinou Polabi
po levém biehu Labe. Za¢ind v Nymburce u ,,TyrSaku‘ (sportovni aredl), pies luzni les
a alej kolem kostelika v Kovanicich, okolo rybnika a obce Chvalovice, pies dvé slepa
ramena Labe do Podébrad az k hydroelektrarné. Odtud Ize pokracovat na podébradské
jezero nebo po cyklistické lavce do Libice nad Cidlinou. Druhou moznosti je vratit se
po opacné strané¢ Labe do Nymburka. Stezka je asfaltova a je hojné vyuzivéana také in-
line bruslafi. Druhd stezka ¢. 0019 je soucésti Labské trasy budované z Pardubic
do Magdeburgu. Vede po pravém biehu Labe. Délka trasy z Libice nad Cidlinou
do obce Bysicky je cca 40 km a méa hladky asfaltovy povrch. Vyhledavané podébradské

cyklostezky po obou biezich Labe vroce 2002 spojila moderni lavka. Mistni
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cyklostezky jsou vyuzivany k jizd€¢ na kole, na koleckovych bruslich nebo pro vydatné

prochéazky podél Labe. [7, 16, 43]

Naucna stezka

Pro prochézku podél Labe Ize vyuzit Nauc¢nou stezku v Podébradech od slepého
ramene Labe zvaného Skupice, pfes luzni les po pravém biehu Labe proti proudu az
k soutoku Labe s Cidlinou. Zde je mozné pokracovat podél Cidliny ke Slavnikovskému
hradu do Libice nad Cidlinou. Druhou vyznamnéjsi stezkou je Naucna stezka Pusty
rybnik u Dymokur, kterd se nachazi asi 1 km od obce Dymokury. Je dlouhd 2 km,
nenaro¢na, vede po roving lesni cestou nedaleko biehu Pustého rybnika a konc¢i na hrazi
Jakubského rybnika. Seznamuje s faunou, florou a geologickou stavbou okoli rybni¢ni

soustavy. [50, 73]

Koupalisté Jezero

V letnich dnech slouZi ke koupani a vodnim sportim Koupalisté Jezero, jedna
se o vodni plochu vzniklou po t&¢Zb€ pisku stravnatymi a pisCitymi plaZzemi
a pozvolnym vstupem do vody, takze je vhodné i pro rodiny s malymi détmi. Koupalisté
se nachazi asi 5 minut chlize od centra mésta Podébrady na levém biehu Labe.
V oddélené ¢asti koupalisté je umisténa nudistickd plaz. Areédl koupalisté poskytuje
skvélé podminky pro sportovni vyziti — k dispozici je volejbalové hiisté, nohejbalové
htisté, hiisté pro petanque, stolni tenis a minigolf. Dale je zde moznost zapujceni
lodicek a Slapadel a vyuziti nabidky aquazorbingu a aquarolleru. Pro déti jsou v aredlu
umistény skluzavky a prolézacky. Pro navstévniky je k dispozici i nékolik sprch.

Parkovisté u koupalisté mé kapacitu asi pro 150 vozidel. [39]

Pro dalsi sportovni vyziti v Podébradech lze vyuzit naptf. minigolfové hiisté
v aredlu lécebného domu Mir, skate park, tenisovou halu, tenisové kurty, squash,
stielnici, zimni stadion, fitness, bowling, Méstskou sportovni halu, paj¢ovny kol

a bazén v Laznich nebo v hotelu Bellevue — Tlapak.
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Ve mésté¢ se naléza 1 nékolik fitnesscenter, napi. Fitness studio L., Fitness
centrum Limit, Fitness klub Zdravicko, Fit klub Avie. V Mé&stci Kralové Ize pro sport

vyuzit otevieny stadion. [43]

Kulturné spolec¢enska zarizeni

Nejvyznamnéj$imi spoleCenskymi zafizenimi v Pod€bradech jsou zamecké
divadlo Na Kovarné¢ a Zamecky biograf, kterd nabizeji svym navstévnikim pravidelna
predstaveni. Kino lze navstivit i v Méstci Kralové.

Kongresové a kulturni centrum Lazeniskd kolonada ve stfedu meésta nabizi
hostim mikroregionu koncerty — ptevazné dechové hudby, vystavy, spolecenské vecery
atp.

Dalsimi zatizenimi v Podébradech, které nabizeji riizné vystavy jsou Galerie
Regis a vystavni siit Ludvika Kuby.

Névstévnici mohou navstivit v Podébradech diskotéku Xanadu (Savoy) nebo
Inferno, dale hudebni klub Kartouza. V obci Bérunice lze navstivit diskotéku Music Bar

Bérunice. [43, 45, 55]

Kulturni a spolecenské akce

Kultura je synonymem plnohodnotného lazenského Zzivota. Kulturni
a spoleCensky zivot je predevSim v Podébradech velmi bohaty. Konaji se zde casté
aprestizni festivaly a prehlidky. Podébrady se staly hlavnim méstem basnika
divadelni ochotnici z celé republiky, pofadaji se zde mezinarodni ptehlidky dechovych

orchestrt, folkloru, televiznich dokumentarnich a publicistickych filmu. [16]

Spolecenské akce

Spolecenské akce jsou pro navstévniky, ale i obyvatele destinace pfipravovany
predevsim v Podébradech. V ostatnich obcich mikroregionu se konaji akce, které maji
vetsinou pouze lokalni vyznam.

Mezi nejvyznamnéjsi kulturni akce, které pordda mésto Podébrady, patii Den

Podébrad. Jedna se o spolecenskou akci v bfeznu, kterd je oslavou povySeni Podébrad
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na meésto. Akce se jiz zaradila mezi vyznamné akce, které se opakuji kazdy rok.
Soucésti oslav je hudebni doprovod, rytifi v dobovych kostymech a ukazka femesel.

Pro milovniky motorismu se v dubnu kona akce Vitani jara. Jedna se o jizdu
motorkaii z Prahy na podébradskou kolonadu, kterou poradd Prazsky klub Harley —
Davidson.

Pro odborniky i Sirokou vefejnost se na jafe kond v kongresovém salu kolonada
soutéZ ucnovskych skol s mezinarodni ucasti Gastro Pod&brady.

Mezi dal$i pravidelné akce pafi celostatni festival uméleckého piednesu
Podébradské dny poezie, folklorni a spolecenska akce na oslavu vyznamné historické
osobnosti Slavnosti krale Jiftho a piehlidka zabavného divadla v provedeni
ochotnickych souborit Letni divadelni slavnosti. V nepravidelnych intervalech
se vkvétnu kond Den zachranadi, kde profesiondlni i dobrovolni hasi¢i, policie,
zachranafi a dalsi slozky integrovaného zachranného systému ukazuji vefejnosti svou
techniku, vybaveni a predvadéji svou Cinnost.

Celorepublikova akce — Muzejni noc, kterd se kona v kvétnu ve stfednich
Cechéch a vrcholi v &ervnu Prazskou muzejni noci, probéhla v Dobsicich jako prohlidka

Muzea Keltt pii svickach. [43, 56]

Festivaly

V mikroregionu se také pravidelné konaji festivaly s riiznym zamétenim. Kazdé
dva roky se kond v Cervnu v Podébradech mezinarodni televizni festival Kiistalové
srdce a k tomuto festivalu patii i doprovodné akce, kde se navs§tévnici mohou setkat
s umé¢lci, navstivit doprovodné vystavy aj.

Cervencovy hudebni festival Barvy léta se pravidelnd kona v sousedstvi arealu
podébradského jezera.

V Podébradech a soubéZné v Praze se konal 5. ro€nik mezinarodniho festivalu
folklorniho tance Dance2009Bohemia. Podé&bradsky festival je zahdjen pravodem
soubort kolonadou mésta a pokracuje vystoupenimi na podiu u kolonady.

Dalsi ro¢nik divadelni ptehlidky amatérského divadla FEMAD - Salén
odmitnutych je festival, ktery probiha v zafi a je koncipovan jako celostatni piehlidka

ochotnickych soubort, které nepostoupily na nadrodni nebo celostatni prehlidku.
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Kazdy rok vmésici fijnu nabizi mésto Podébrady Mezindrodni piehlidku
rozhlasové tvorby vyhlagované a poiadané Ceskym rozhlasem Prix Bohemia Radio.
Festival je doprovazen bohatym kulturnim a spolecenskym programem, ktery je urceny
pro obyvatele Podébrad, navstévniky mésta i lazeniské hosty.

Mezi pravidelné akce mikroregionu se zafadil i Festival Mytina Sokole¢. Jedna
se o festival trempské, country, folkové a bluegrassové hudby. Akce probiha

na opravdové myting asi 1 km od obce Sokolec. [43, 71]

Sportovni akce

Pro z4jemce o sport a sportovni vyziti ptipravuji Podébrady nékolik zajimavych
sportovnich akci. Prvni se kona v kvétnu — Tour de Podébrady — a je urcena pro pé&si
turisty s nabidku trasy o délce 5, 15, 20 a 30 km a pro cyklisty s trasami 40 a 60 km.

Pro bézce je urcen Béh Krale Jifiho s trati o délce 10 km, kterd je vedena
v naroviné po asfaltovém povrchu v lazenském stiedu Podébrad a jemu pfiilehlych
okolnich ¢astech mésta.

Treti vyznamngj$i akci je fijnova sportovné — zdravotni akce Polabim

za zdravim, ktera nabizi i bohaty doprovodny program. [43]

Kongresy

Kongresové a kulturni centrum Lazeiniskd Kolonadda se nachazi v lazenském
parku. Centrum je oblibené pro svou lokalizaci ve stfedu mésta v klidném prostiedi.
V objektu se nalézaji dva velké saly, restaurace, foyer a dva konferencni salonky. Lazné
Podébrady, a.s. nabizeji v oblasti kongresové turistiky komplexni zaji$téni stravovacich,
ubytovacich a zprostiedkovatelskych sluzeb. V prostorach se pro zajemce potadaji
rizn¢ tématicky zaméfené konference, napf. na téma Ischemickd choroba srde¢ni

od détského veku a Diabetologickd konference. [45]

Rekreacni doprava
Pro vyjizdku po Labi je k dispozici v Podébradech Vyletni a restauracni lod’
Kral Jifi. Projizdky se konaji pravidelné¢ od utery do nedéle a sméiuji po Labi

z Podébrad na soutok Labe s Cidlinou, nebo smérem do Nymburka, Mélnika a Kladrub.
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V nabidce jsou také celodenni vylety do M¢lnika a do Kladrub nad Labem. Lze si také
zajistit plavbu na objednavku do Kolina, Lysé nad Labem, Brandysa nad Labem aj.

Dal$i moznost vyjizdky v Podébradech a okrajovych castech mésta nabizi
vyhlidkovy vlacek. Jizdy jsou pro zajemce ptipraveny v obdobi turistické sezony kazdy
den. Nastupnim mistem je Park u Zdymadla a trasa vede krasnym prostiedi mésta
Podébrad podél feky Labe. Zastavky vlacku jsou na Cabelng, u Kempu, u Golfového
hiisté¢ a na soutoku Labe s Cidlinou. [43, 48, 49, 81]

5.3.3 Dopravni infrastruktura

Silni¢ni doprava

Pro cely Stredocesky kraj je charakteristickd tzka vazba s hlavnim méstem
prostiednictvim husté dopravni sité, coz ¢ini polohu kraje i mikroregionu vyhodnou.
OvsSem silnicni sit’ je pomérné zastarala. Od hlavniho mésta je doprava do celého kraje
feSena paprskovité, vétSim problémem je propojeni stfedoCeskych mést navzajem.
Z pohledu dostupnosti pro turisty je vSak diky husté siti silnic nizsi tfidy mikroregion
dobie dostupny. Vyznamna pro mikroregion je piedevSim dalnice D 11, kterd byla
vroce 2006 prodlouZzena az do Hradce Kralové. Jizda z Prahy do Podébrad trva
automobilem po délnici cca ptl hodiny. Z Podébrad je dobrda dopravni dostupnost
1 k okolnim méstlim jako je Hradec Kralové, Kolin, Mlada Boleslav, Ji¢in.

Silni¢ni doprava je v mikroregionu velmi vyuzivana. Mésto Podébrady nema
dosud vybudovany obchvat, ktery by snizil dopravni zaté¢Z mésta a snizil by ruch

zpusobeny automobily projizdéjici méstem. [74, 81]

Zelezni¢ni doprava

Mikroregion a piedevs§im Pode¢brady maji vytvofené dobré podminky pro
ptijezdovy cestovni ruch Zelezni¢ni dopravou diky poloze hlavniho mésta v centru
Stfedoceského kraje. Nadregionalni vyznam s provozem vlakd vyssi tfidy maji pro
destinaci dalkové Zelezni¢ni tahy zajiStujici mezinarodni spojeni Plzen — Zdice —

Beroun — Praha — Celakovice — Lysa n. L. — Nymburk — Pod&brady — Velky Osek —
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Ceska Skalice — Nachod (Wrdclaw). Regionalni vyznam mé spojeni Praha — Podébrady
— Kolin.
Pro ptfepravu mezi obcemi destinace neni Zelezni¢ni doprava stéZejni, protoze

zastavky vlaku se nachéazeji pouze v n€kolika obcich. [74]

Autobusova doprava

Autobusova doprava zajiStuje spojeni mezi obcemi mikroregionu a jeho centrem
Podébrady, poptipad¢ i okolnimi mésty. Vyuziti autobusové dopravy pro turisty je
nevhodné — jezdi v nevhodnych ¢asech a Casto pouze v pracovni dny. Hlavni vyznam
autobusové dopravy v Podébradech maji ptredevsim linky mezi hlavnim méstem a linky

do Méstce Kralové. [76]

Letecka doprava
Pro leteckou dopravu ma rozhodujici vyznam dobie vybavené mezinarodni
letisté¢ Praha — Ruzyné&, jehoZ poloha ve stfedu kraje je pro rozvoj cestovniho ruchu

velkou vyhodou. [74]

Vodni doprava
Vodni doprava je relativné rozvinutd diky labské vodni cesté. Jeji vyznam je

nejenom narodohospodaisky, ale i turisticky.

5.3.4 Obcanska vybavenost

Obchodni sit’

V Podébradech je kompletni sitt obchodl a sluzeb. Potravinarské zbozi
je v Podébradech dobte dostupné. Naléza se zde supermarket Albert v obchodnim domé
Slon, diskontni fetézec PENNY Market a COOP druzstvo v sousedstvi nadrazi.
Ve méste¢ funguji mensi obchody s potravinami, feznictvi, prodej ovoce a zeleniny
a pekarstvi.

Dobie dostupné je zde i1 nepotravindiské zbozi. Pro ndkupy se vyuziva

predevS§im obchodni dim Slon, kde jsou umistény drogerie, kvétinafstvi, odévy atp.
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V centru mésta se nachazeji opét mensi obchody, které se zaméiuji na prodej odévi,
sportovniho nacini, drogerie, latek a textilu, zlata, sklafskych vyrobku, dale l1ékarny,
kvétinatstvi apod.

Ptimo ve mésté¢ Podébrady ma otevieno ochody i velké mnozstvi vietnamskych
obchodnik.

Sluzby jako holi¢stvi a kadetnictvi, posSta, banky, fotosluzby, optika, Cistirna,
fotosluzby apod. jsou v Podébradech také dobie dostupné

Mensi obce okolo Podébrad maji k dispozici prodejny se zakladnim zbozim,
predevsim potravinatskym, popt. drogistickym.

V ptipadé zajmu o zapijceni automobilu funguje piimo v Podeébradech

Autoptjcovna Pavel Faltys. [81]

Verejné sluzby

Postovni sluzby mohou navstévnici a mistni obyvatelé vyuzit v Podébradech,
Bérunicich, Dymokurech, Knézicich, Méstci Kralové, Opocnici a Sanech.

Pro mistni obyvatele je mikroregion dobfe vybaven matetskymi Skolami,
zakladnimi Skolami, stfedni vzdélani je zajiSténo nékolika Skolami v Podébradech.
Podébrady jako vyznamné centrum cestovniho ruchu nabizi vzdélani na stfedni
Hotelové skole a Vyssi odborné Skole hotelnictvi a turismu Podébrady, ktera jiz né€kolik
let ¢eka na udéleni akreditace na provoz vysoké skoly se zaméfenim na turismus.

Hlidané a placené¢ parkovisté se v centru mésta Podébrady naléza napf.
u obchodniho domu Slon nebo lze vyuzit centralni parkovist¢ u zadmku. Jiné vétsi
parkovisté, popt. parkovaci diim se na uzemi nenalézaji.

Policejni stanice jsou v mikroregionu pouze dvé — v Podébradech a Méstci
Kralové.

V mikroregionu funguje v pfipad¢ nutnosti zdchranna sluzba M¢stec Kralove,
jinak lze vyuzit nejbliz§i zachranné sluzby v Nymburce. Pfimo v Podébradech plisobi
velké mnozstvi 1ékaii rozmanitého zaméteni.

Kvalitni péci zajistuji lazenskym hostim béhem jejich pobytu odborni 1ékari
a sestry. V centru Podébrad je umisténo odborné lazenské zatizeni, kde se nachazeji

ordinace a vySetfovny. Zde se vénuji pfedevsim pacientiim s diabetem.
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Za komunalni sluzby v Podébradech jsou odpovédné Technické sluzby mésta
Pod¢brad, s.r.o., jejichz poslanim je zlepSovani zivotniho prostiedi, udrzovani a uprava
vzhledu vefejné zelené a osvétleni. Cinnost zahrnuje také oblast nakladani s odpady
a vyspravu komunikaci. Mikroregion nema pro svoz komunalniho odpadu k dispozici
vlastni skladku, proto se veskery odpad odvazi na skladku v Radimi u Kolina.

V roce 2007 ziskala prestizni Evropskou cenu za energetickou efektivnost obec
Knézice diky programu ,Energeticky sobéstacnd obec Knézice®. Program zahrnuje
soustavu centralniho zasobovani teplem s rozvodem tepla, jiz jako zdroj slouzi centralni
kotelna na biomasu a bioplynova stanice, kterd celoro¢né vyrabi elektfinu a teplo.
Zatizeni vyuziva obnovitelné zdroje energie. Obec se stala diky tomuto zafizeni
energeticky sobéstacnd. Velky vyznam ma vysokd ochrana zivotniho prostredi.

[34, 43, 45, 50]
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6 Marketingové Setieni mikroregionu Podébradské

Polabi a jeho vyhodnoceni

Marketingovy vyzkum byl zpracovan podle postupu uvedené¢ho v péti krocich

v publikaci Marketingovy priazkum od M. Foreta (2008). [4]

6.1 Cil marketingového vyzkumu

Cilem marketingového vyzkumu mikroregionu Podébradské Polabi je provést
vyzkum potieb jeho navstévnik.

Potfebu mtzeme definovat jako subjektivné pocitovany nedostatek néceho
nezbytného a pti dlouhodobém nenaplnéni potieby dochazi k deprivaci. [79]

Navstévnika mizeme chapat jako osobu, kterd v domacim cestovnim ruchu
cestuje na jiné misto v zemi svého trvalého bydlist€¢ na kratSi dobu nez Sest mésicii.
V zahrani¢nim cestovnim ruchu cestuje do jiné zemé na dobu neptesahujici jeden rok
s tim, ze hlavni ucel cesty je v obou ptipadech jiny nez vykon vydélecné Cinnosti. [5]

Pro seznameni s prostiedim zkoumaného tizemi byla sestavena situacni analyza
mikroregionu Podé&bradské Polabi. Pro jeji sestaveni byly vyuzity prevazné

sekundérnich data z webovych stranek, publikaci a propaga¢nich materiala.

6.2 Sestaveni planu vyzkumu

Vyzkum potieb navstévnikii mikroregionu poskytuje také informace o struktuie
navstévniki, divodech navstévy destinace a jejich spokojenosti s nabidkou sluzeb
a jejich kvalitou.

Marketingovy vyzkum potieb navstévnikt byl realizovan formou dotaznikového
Setfeni v mikroregionu Pod¢bradské Polabi. Vlastni Setfeni bylo zacileno na dva
dominantni segmenty mikroregionu. Jedna se o segment lazenskych hostli a segment
mladych lidi v€etné rodin s détmi.

Na jate 2009 probéhl predvyzkum na vzorku 10 respondentt, jehoz cilem bylo
dotaznik vyzkouset a piipadné odstranit jeho nedostatky.

Dotaznikové Setieni probéhlo v roce 2009 v obdobi 1éta a podzimu.
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Statistické zpracovani ziskanych primarnich udaji bylo provedeno v programu

Microsoft Office Excel.

6.3 Shromazdéni informaci

Marketingovy vyzkum potieb navstévnikt byl realizovan formou dotaznikového
Setfeni v mikroregionu Podébradské Polabi. Vlastni dotaznikové Setieni bylo zaméfeno
na dva segmenty, které maji v ramci mikroregionu dominantni postaveni, coz bylo
zjisténo pii zpracovani bakalarské prace tykajici se mésta Pod¢brad. Vzhledem k tomu,
ze jsou Podébrady lazenské mésto, jednim segmentem jsou lazensti hosté
(Vzor dotazniku — Ptiloha 1). Druhy dotaznik byl sestaven pro mladé lidi a navstévniky,

Pro kazdy sledovany segment byl vytvofen individualni dotaznik. Dotaznik
lazenskych hostli obsahoval 23 otdzek a dotaznik pro mladé lidi a rodiny s détmi
osahoval 27 otazek. Otazky v dotazniku byly oteviené¢ i1 uzaviené. Bylo vyuzito
nominalni Skaly pro vycet riiznych divodi ndvstévy a postojové Skaly pro méteni
postoji, vyjadieni souhlasu ¢i nesouhlasu. [10]

Dotaznikové Setfeni probehlo v roce 2009 v obdobi léta a podzimu. Celkem bylo
osloveno 105 respondentd, 50 ze segmentu lazenskych hostl a 55 ze segmentu mladi
lidé véetné rodin s détmi.

Dotazovani lazefiskych hostii probihalo v Podébradech. Cast tohoto segmentu
byla dotazovana formou osobniho dotazovani a druhd ¢ast segmentu byla dotazovana
pisemné v mist¢ jejich ubytovani.

Dotaznikové Setfeni mladych lidi a rodin s détmi probihalo formou osobniho

dotazovani na riiznych mistech mikroregionu.

6.4 Statistické zpracovani informaci a jejich analyza

Statistické zpracovani ziskanych primarnich udaji bylo provedeno v programu
Microsoft Office Excel, kam byla zanesena data ziskana dotaznikovym Setfenim. Data

byla pievedena do procentudlniho vyjadieni a pfehledné zobrazena pomoci grafi.
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6.5 Prezentace vysledkii

6.5.1 Segment lazensti hosté

Otazka ¢.1 Uz jste n€kdy navstivil/a Pod&brady a blizké okoli?

Graf ¢. 1 — Pocet navstév Podébrad a blizkého okoli

20%

36%

44%

O Ne, je to prvni navstéva
B Ano, 1x - 3x

@ Ano, vicekrat

Podébrady a blizké okoli navstivila téméf polovina dotdzanych lazenskych hosti

poprvé. OvSem ostatni jiz destinaci n¢kdy navstivili, coz je dikazem toho, Ze se

do destinace vraci.

Otazka &.2 Cerpali jste pred navitévou destinace informace o regionu? Pokud ano,

z jakych zdroji?

Graf ¢. 2 — Zdroje informaci o destinaci

Zdroj: Vlastni Setteni

5%

@ Informacni centra

10% | Pratelé
13% O Vlastni zkuSenosti
25% O Lékaf, nemocnice
48% @ Internet
70% B Propagacni materialy
0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%

Celych 80 % navstévnikti sledovaného segmentu Cerpalo pied navstévou

mikroregionu informace.
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Tito navsStévnici nejvice vyuzivali informace z propagacnich materiald,

z internetu a informace ziskané od 1ékait nebo nemocnic.

Otazka ¢.3 Jak dlouhy bude Vas pobyt v destinaci?
Graf ¢. 3 Délka pobytu v destinaci

O 1den bez pfenocovani
O 1- 2 pfenocovani
W 3 - 7 pfenocovani

0O delsi

Zdroj: Vlastni Setfeni

Pobyt lazenskych hostti v destinaci trvd nejvice 3 — 7 prenocovani, coz lze
zdivodnit vzristajici poptavkou po pobytech v laznich samoplatci a vzristajicim
trendem péce o fyzické zdravi. Neceld polovina ndvstévnikl travi v laznich vice jak
jeden tyden, coz jsou vétSinou pobyty piedepsané lékarem, které hradi zdravotni
pojistovna. Navstévnici s 1 — 2 pfenocovanimi jsou pravdépodobné hosté vyuzivajici

nabidky pobytii sestavenych na miru nebo napt. damskych vikend.

Otazka ¢.4 S kym jste ptijel/a?

Graf ¢. 4 — Doprovod do destinace

O Sam/sama

| Sprateli, s
partnerem/partnerkou

@ Srodinou

58%

Zdroj: Vlastni Setieni
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Vice jak polovina lazeiiskych hosti uvedla, ze pficestovala do destinace
s partnerem/partnerkou. OvSem toto Cislo je zavad¢jici, vzhledem k tomu, Ze nékteii
navstévnici uvedli manzela/manzelku jako partnera/partnerku a néktefi je zahrnuli
do skupiny rodina, se kterou ptijelo 20 % respondenti. Je zde i neopomenutelnd skupina

hostti travicich pobyt sam.

Otazka ¢. 5 Muzete uvést hlavni diivod Vasi navstévy?

Hlavnim motivem pro néavstévu destinace byl pro 90 % navstévniki pobyt
v laznich a zlepSeni zdravotniho stavu, coz vychazi z podstaty sledovaného segmentu.
Hlavnim motivem navs$tévy pro zbytek respondentii bylo poznani destinace. Tyto
odpovédi uvadéli nejvice navstévnici, ktefi délali doprovod pfti lazefiském pobytu svym

blizkym.

Otazka ¢.6 Kter¢ aktivity jsou pro Vas v destinaci nejlakavéjsi?

Graf ¢. 5 — Nejlakavéjsi aktivity v destinaci

O Jiné

O Navstéva kulturnich a
sportovnich akei

@ Poznavaci turistika

100% (hrady, zamky, muzea,
galerie, vysatvy,...)

| Péce o fyzické a dusevni
zdravi

0% 50% 100% 150%

Zdroj: Vlastni Setfeni

U této otazky bylo mozné uvést vice odpoveédi, maximalné vsak tfi. Pro v§echny
navstévniky segmentu lazenisti hosté je nejlakavéjsi aktivitou v destinaci péce o fyzické
a dusevni zdravi, velkou ¢ast navstévnikll laka také poznavaci turistika a néavstéva
predev§im kulturnich akci. Cast hostll vyuziva prostfedi lazetiského mésta predevsim
k prochdzkdm po mésté, udrzované lazenské kolonddé a v zeleni lazenského parku,

popf. po nejbliz§im okoli.
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Otéazka ¢. 7 Jak jste sem piicestovali?

Graf ¢. 6 — Druh dopravniho prosttedku k dopravé do mikroregionu

B Osobnim automobilem

@ Autobusem

0O Vlakem

Zdroj: Vlastni Setieni

Nejvyuzivanéj§im dopravnim prostfedkem do destinace byl osobni automobil,
coz ukazuje, Ze navstévnici preferuji individualni dopravu. Podébrady lezi
na nadregiondlné i regionalné vyznamném zelezni¢nim tahu, proto néktefi respondenti
vyuzili pro dopravu do destinace vlak. Autobusova doprava byla vyuzita malou
skupinou dotazanych, pro které byla destinace takto dobie dostupna, ovSem jinak jsou

Podébrady dobie dostupné autobusem hlavné pro navstévniky z Prahy.

Otazka €. 8 Jak jste spokojeni s dopravni dostupnosti destinace?
Z pohledu dostupnosti destinace pro turisty je mikroregion pro 96 % dotazanych

dobfte dostupny. Pouhd 4 % jsou s dopravni dostupnosti spokojena spiSe Spatné.

Otazka ¢. 9 Kde jste ubytovan/a po dobu pobytu?
Jak vyplynulo zotdzky ¢. 4, jeden den bez pienocovani jako svou odpovéd
neuvedl zadny z respondenti, tudiz navstévnici vyuzili moznost ubytovani v destinaci.

Vsichni lazensti hosté byly béhem svého pobytu ubytovani v hotelu nebo v penzionu.
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Otéazka ¢. 10 Pokud byste méli moznost, co byste zménili na ubytovacich sluzbach?
Vétsina lazenskych hostl — 84 % — byla s ubytovanim v hotelu nebo penzionu
naprosto spokojena. Mezi nejcastéjs$i odpoveédi na otevienou otazku, co by se mélo
na ubytovacich sluzbach zménit, patfily snizeni cen, modernizace vybaveni, odhlu¢néni
pokoji kvili silnému ruchu zplisobeného automobily a nocnimu ruchu, zlepSeni
parkovacich prostor — jak kapacitné, tak vzhledove, rekonstrukce prostor hotelil a také

klimatizace na pokojich.

Otazka ¢. 11 Kde se stravujete béhem Vaseho pobytu?

Lazensti hosté se pfevazné stravuji pouze v hotelu (88 %), kde jsou ubytovani.
Zde maji moznost vybéru zmenu nebo maji béhem pobytu ptredepsané 1écebné
stravovani. Pfi komplexnich lécebnych pobytech hradi stravovani lazeiiskym hostim
zdravotni pojistovna. Cast navitévniki (12 %) vyuZiva i stravovani v restauracich,

pravdépodobné predevsim v piipadech, kdy nemaji zajisténou plnou penzi.

Otazka ¢.12 Jste spokojen/a s Grovni stravovacich sluzeb? Pokud nejste spokojen/a se
stravovacimi sluzbami, mizete se vyjadiit konkrétnéji?

Uroven stravovacich sluzeb vyhovuje téméf viem navitdvnikim. Césti (8 %)
navstévniki nevyhovuje kvalita jidla, kterd dle nékolika ndzorti neodpovidd cenam,

a nizky pocet obsluhujiciho personalu.

Otazka ¢. 13 Vyhovuje Vam vybavenost destinace zafizenimi jako jsou kavarny
a cukrarny?

Kavérny a cukrarny lazenskym hostiim zptijemmuji pobyt v destinaci, navstévuji
je hojné¢ béhem prochazek po mésté¢ a lazenské kolonadé. Osloveni hosté vyjadfili

naprostou spokojenost s vybavenim destinace témito zafizenimi.

Otazka ¢. 14 Mate néjaké ptipominky k trovni personalu ve sluzbach cestovniho ruchu?
Drtiva vétSina respondentll vyjadfila naprostou spokojenost s irovni personalu.
Pfipominky k personalu ve sluzbach se v 8 % tykaly pouze nizké aktivity v péci

o zékaznika a malé ochoté personalu.
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Otéazka ¢. 15 Ktera mista nebo akce jste béhem Vaseho pobytu navstivil/a?

Graf ¢. 7 — Navstévnost mist a akci mikroregionu

B Vyletni lod’

10%
6%

O Solna jeskyné

20% @ Obchody
26%
26%

O Kulturné historické

zajimavosti
50% O Okoli Podébrad

100%

@ Kulturné spolecenska
zatizeni

0% 50% 100% 150% | @ Riizna mista v
Podébradech

Zdroj: Vlastni Setieni

Mezi nejnavstévovanéjsi mista v Podébradech patii mistni kolonada, kterou
lazensti hosté vyuzivaji k prochdzkam a posezeni na lavickach v udrzovaném parku.
Vétsina hostli navstivi také centrum meésta a projde se po brezich Labe. Navstévnici
vyuzivaji rovnéz nabidky kulturné spoleenskych zatizeni. Nejvice navstévuji hudebni
pfedstaveni potfadané v Kongresovém a kulturnim centru Lazeiniska kolonada, dale
divadelni predstaveni v zdmeckém divadle Na Kovarné a Zamecky biograf
v Podébradech, ktery nabizi pravidelnd ptedstaveni. NejnavstévovanéjsSimi kulturné
historickymi zajimavostmi jsou v Podébradech mistni zdmek a Polabské muzeum.
Turisté také vyrazeji do blizkého okoli, aby navstivili jind mésta, napt. Kutnou Horu.
Cast respondentii vyuziva pobyt i k navitévé mistnich obchodi, dopfeji si vyjizdku

vyletni lodi Kral Jifi nebo navstivi solnou jeskyni.

Otazka ¢. 16 Vidite n¢jaké nedostatky Vami navstivenych mist nebo akci?

Vétsina navstévnikl, celych 92 %, je snavstivenymi misty nebo akcemi
spokojena. Pokud byly shledany nedostatky, jednalo se zejména o nizkou propagaci
konanych akci. N¢kolik respondentii si konkrétné stéZovalo na koncert holandského

orchestru, ktery probéhl bez ¢eského uvedeni.
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Otéazka ¢. 17 Co v destinaci dle Vaseho nazoru chybi?

Graf ¢. 8 — Nedostatky destinace

B Nic
o,
64% @ Néco jin¢ho

O Informacni systém mésta

| Sportovni vyziti, turistickd

0% a cykloturistické trasy

:I 8% O Ubytovaci a stravovaci
zatizeni

O Kultura, zabava
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Zdroj: Vlastni Setieni

Vice jak polovina lazenskych hostil je s nabidkou destinace spokojena. Pokud
néco v destinaci postradali, jednalo se nejvice o informaéni systém meésta, méné
o kulturu a zabavu a sportovni vyziti. V odpovédich zatazenych do skupiny ,,Néco

jiného* se objevilo ptani mensiho provozu a hluku zptisobeného dopravnimi prostiedky.

Otéazka ¢. 18 Navstivili jste turistické informacni centrum? Pokud ano, byly néjaké
informace, kter¢ jste se nedozveédéli?

Turistické informacni centrum ma pomoci ucastnikim cestovniho ruchu
orientovat se v navstivené destinaci a poskytnout informace souvisejici s cestovnim
ruchem, aby byly uspokojeny jeho potieby. Vice jak polovina turistii ze sledovaného
segmentu navstivila béhem svého pobytu turistické informaéni centrum, které jim

poskytlo veskeré pozadované informace.

Otéazka ¢. 19 Jste spokojeni s orientatnim znacenim v destinaci (smérovky, tabule)?
Ukolem orientaéniho zna&eni v destinaci je poskytnout turistéim informace, které

jim usnadni orientaci v dané destinaci. S orientatnim znacenim v mikroregionu jsou

spokojeni téméef vSichni néavstévnici (96 %), pouha 4 % jsou se znacenim spiSe

nespokojena.
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Otéazka ¢. 20 Jak hodnotite péci o zivotni prostiedi v destinaci?
Péce o Zivotni prostiedi ma za kol chranit prostfedi pred negativnimi vlivy.

VSichni turisté hodnoti péci o Zivotni prostiedi v destinaci dobfe.

Otazka €. 21 Jste
Graf ¢. 9 — Zastoupeni pohlavi

A Muz

62% B Zena

Zdroj: Vlastni Setfeni

Soucasny trend péce o fyzické a duSevni zdravi se tykd obou pohlavi, proto
lazn¢ kromé klasickych léCebnych pobytd vytvareji a nabizeji relaxacéni a lécebné
pobyty zaméfené na konkrétni segment urCeny podle pohlavi. Mezi dotazovanymi

navstévniky 1azni nepatrné ptevazovali Zeny nad muzi.

Otazka ¢. 22 Vék

Graf ¢. 10 — Veékova struktura navstévnika
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W51 -64let
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Zdroj: Vlastni Setfeni
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je procento navstévnika mladSiho véku, kteti chtéji investovat do péce o své zdravi.

Otazka ¢. 23 Odkud pochézite? (okres, stat)
Graf ¢. 11 — Struktura respondentti podle mista trvalého bydliste

10% 0O Praha

B Stiedocesky kraj
26% @ Kralovéhradecky kraj
O Pardubicky kraj

B Liberecky kraj

B Ostatni kraje

8% 14%

Zdroj: Vlastni Setieni

Nejvice lazenskych hostt pticestovalo do destinace ze Stiedoceského kraje, dale
z Prahy a z Kréalovéhradeckého kraje. Vyraznéjsi zastoupeni ma jest¢ Pardubicky
a Liberecky kraj. Ostatni kraje, které byly uvedené v odpovédich (Vysoc€ina, Jihocesky
kraj, Plzefisky kraj, Ustecky kraj, Karlovarsky kraj, Moravskoslezsky kraj, Olomoucky
kraj a Jihomoravsky kraj) maji mezi navstévniky zastoupeni pohybujici se mezi 2 % az

4 %.

Vysledky dotaznikového Setieni v segmentu lazensti hosté

Lazensti hosté jsou nejvice lidé ve véku 51 a vyse, ktefi travi v destinaci vice dni
automobilem. Nejvice navstévnikl pficestovalo ze Stfedoceského kraje, dale s malym
rozdilem z Kralovéhradeckého kraje a Prahy.

Hlavnim motivem pro navstévu destinace je pro drtivou vétSinu pobyt v laznich
a zlepSeni zdravotniho stavu, coz vychazi z podstaty tohoto segmentu. Mimo navstévu
lazni je v destinaci nejldkavéjsi pozndvaci turistika a navstéva kulturnich akci.

Pro ubytovani vyuZzivaji navstévnici nabidky mistnich hotelii a penziont, kde se

1 stravuji, popf. vyuzivaji jesté stravovani v restauracich.
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Lazensti hosté v Podébradech navstévuji mistni kolonddu k prochazkam
v udrzovaném parku, prohlédnou si mésto a okoli Labe. Rovnéz vyuzivaji nabidky
kulturné spolecenskych zatizeni, kulturné historickych zajimavosti a obchodii. Vice jak
polovina segmentu navstivi béhem svého pobytu turistické informacni centrum pro

ziskani informaci.

6.5.2 Segment mladi lidé a rodiny s détmi

Otazka ¢. 1 Uz jste n¢kdy navstivil/a Podébrady a blizké okoli?
Graf ¢. 12 — Pocet navstév Podébrad a blizkého okoli

9,1%

10,9% O Ne, je to prvni navstéva

@ Ano, 1x - 3x

B Ano, vicekrat

80,0%

Zdroj: Vlastni Setfeni

Ze segmentu mladi lidé a rodiny s détmi navstivila Podébrady a blizké okoli
pievazna Cast respondentl jiz vicekrat, coz je dikazem, ze se navstévnici do destinace

vraci. Zbytek dotazovaného segmentu navstivilo destinace poprvé.
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Otazka &.2 Cerpali jste pred navitévou destinace informace o regionu? Pokud ano,
z jakych zdrojt?

Graf ¢. 13 — Zdroje informaci o destinaci

0O Média
O Propagacni materialy
@ Pratelé

83.3%
B Internet

0,0% 50,0% 100,0%

Zdroj: Vlastni Setteni

VétSina navstévnikl (78,2 %) necerpala Zadné informace pied navstévou
regionu, divodem mulze uz jistd znalost destinace a jeji opakovana navstéva, jak
vyplyvé z otdzky €. 1. Pokud informace navstévnici Cerpali, pak byl nejvyuzivanéjSim

zdrojem internet a dale pratelé.

Otazka ¢. 3 Jak dlouhy bude Vas pobyt v destinaci?
Graf ¢. 14 — Délka pobytu v destinaci

3,6%

7,3% B 1den bez pfenocovani

0O 1- 2 pfenocovani
20,0%

@ 3 - 7 pfenocovani

63,6% O delsi

Zdroj: Vlastni Setfeni

Mladi lidé a rodiny s détmi travi v destinaci nejvice jeden den bez ptenocovani.
To vyplyva z povahy hlavniho divodu navstévy uvedeného v otazce €. 5, kterym je
nejCastéji zabava a navstéva zndmych a piibuznych. Tito navstévnici pfiijizdi

do destinace hlavné z blizkého okoli mikroregionu.
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Otéazka ¢. 4 S kym jste ptijel/a?
Graf ¢. 15 — Doprovod do destinace

14,5% @ Sam/sama

W Sprateli, s
partnerem/partnerkou

0O Srodinou

60,0%

Zdroj: Vlastni Setteni

Vice jak polovina respondentli sledovaného segmentu pficestovala
do mikroregionu s pfateli, s partnerem/partnerkou, Ctvrtina pficestovala s rodinou
a zbyli respondenti pricestovali bez doprovodu. Navstévnici, ktefi pficestovali

s rodinou, nejcastéji prijeli do mikroregionu navstivit své znamé a ptibuzné.

Otazka ¢. 5 Muzete uvést hlavni diivod Vasi navstévy?

Graf ¢. 16 — Dlivod navstévy destinace

9,1% 10,9% O Poznéani

@ Sport a turistika

16,4%
B Obchodni/sluzebni

B Navstéva ruznych zafizeni a
akci

W Navstéva znamych nebo
ptibuznych

34,5% O Jiny

5,5%

Zdroj: Vlastni Setieni

Hlavnim divodem pro navstévu zkoumaného mikroregionu byla navstéva
ruznych zafizeni a akci, dale navstéva znamych nebo ptibuznych a sport a turistika.
Respondenti, jejichz hlavnim divodem bylo néco jiného, nejcastéji uvadéli posezeni

v kavarné nebo v restauraci, rybafeni, studium, popt. mikroregionem pouze projizdéli.
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Otazka ¢.6 Kter¢ aktivity jsou pro Vas v destinaci nejlakavéjsi?

Graf ¢. 17 — Nejlakavéjsi aktivity v destinaci

W Jiné

50,9% | @ zabava

0O Péce o fyzické a dusevni zdravi

O Sportovni aktivity

| Navstéva kulturnich a
sportovnich akci

0,0% 20,0% 40,0% 60,0%

O Turistika

Zdroj: Vlastni Seteni

U této otazky méli respondenti moznost uvést vice odpoveédi, maximalné vsak
tfi. Nejlakavéjsi aktivitou v destinaci byla pro polovinu navstévnikd zabava, tedy
navstéva riznych zafizeni jako restaurace, diskotéky a bary, nasledné¢ navstéva
kulturnich a sportovnich akci. O ostatni aktivity je mezi navstévniky pomérné
vyrovnany zajem. Dalsi aktivity, které ptildkaly dotazované, byly pfedev§im prochazky

po Podéebradech a okoli, rybateni nebo stielecké zavody na stfelnici v obci Knézicky.

Otazka ¢. 7 Jak jste sem pficestovali?

Graf ¢. 18 — Druh dopravniho prosttedku k dopravé do mikroregionu

3,6%

B Osobnim automobilem
5,5%

12,7%

@ Autobusem

O Vlakem

76,4% @ Jinak

Zdroj: Vlastni Setieni
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Nejvetsi procentudlni zastoupeni v dopraveé do regionu ve sledovaném segmentu
mél osobni automobil, kterym se 1ze pohodIné¢ dopravit do regionu i po ném cestovat.
Mensi ¢ast navstévnikll pficestovala autobusem a vlakem. Pokud byl zvolen jiny

dopravni prostfedek, jednalo se o motocykl a kolo.

Otéazka ¢. 8 Jak jste spokojeni s dopravni dostupnosti destinace?
Dopravni dostupnost mikroregionu vyhovuje 87,3 % navstévnikl, zbyli

hodnotili dostupnost spise Spatn¢.

Otazka ¢. 9 Kde jste ubytovan/a po dobu pobytu?
Graf ¢. 19 — Misto ubytovani

28%  14,3% @ V hotelu, v penzionu

O U ptatel, urodiny
19,6%

B Nejsem zde ubytovan/a

O Jinde

Zdroj: Vlastni Setfeni

Navstévnici, kteti do destinace pfijeli na jeden den, tvoii vice jak polovinu
segmentu a nejsou zde tudiz ubytovani. Pétina respondentl vyuzivd moznosti ubytovani
u svych pratel nebo rodiny. Tito turisté nepiinaseji do destinace zadné piijmy plynouci
z ubytovani. Ubytovani v hromadnych ubytovacich zafizenich vyuZilo béhem svého
pobytu v destinaci pies 14 % navstévnikd. Pokud byla zvolena odpovéd’ na misto

ubytovani ,,jinde*, jednalo se o ubytovani v kempech.

Otazka ¢. 11 Pokud byste méli moznost, co byste zménili na ubytovacich sluzbach?
Pfipominky k ubytovacim sluzbam byly uvedeny pouze v pfipadé téch
navstévniki, kteti byly ubytovani v kempech. Pokud by navstévnici mohli néco zménit,

jednalo by se o zlepSeni hygienické situace v umyvarnach a na toaletdch kempu.
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Otazka ¢. 10 Kde se stravujete béhem VaSeho pobytu?

Graf ¢. 20 — Misto stravovani béhem pobytu

B V restauracich

O U pratel

O Catering

B V hotelu

60,0% @ Nikde

m U pratel i ve stravovacich
zafizenich

@ V hotelui ve stravovacich
zafizenich

Zdroj: Vlastni Setteni

Nabidky stravovacich moznosti mikroregionu béhem své navstévy vyuzila vice
jak polovina dotazanych. 20 % navstévniki mikroregionu vyuzivd moznosti stravovani
u pratel, popt. u pratel i ve stravovacich zafizenich. Césti respondentl zajistoval

stravovani béhem pobytu catering.

Otazka ¢.11 Jste spokojen/a s irovni stravovacich sluzeb? Pokud nejste spokojen/a se
stravovacimi sluzbami, miizete se vyjadiit konkrétngji?

Uroven stravovacich sluzeb vyhovuje prevazné vétsing navstévnika (92,7 %).
Pokud byli navstévnici nespokojeni, pak si stézovali na malou kapacitu restauraci,

nizkou rozmanitost kuchyni, nenapadité menu a nizkou kvalitu jidel.

Otazka ¢. 12 Vyhovuje Vam vybavenost destinace zafizenimi jako jsou kavarny
a cukrarny?

Kavarny a cukrarny jsou navstévniky vyuzivany k posezeni a odpocinku, kde si
dospé€li dopteji kdvu a déti zmrzlinu nebo jinou oblibenou sladkost. Vybavenost
destinace témito zafizenimi vyhovuje vétSin€ respondentd (90,9 %) sledovaného

segmentu.
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Otéazka ¢. 13 Mate néjaké piipominky k urovni personalu ve sluzbach cestovniho ruchu?
Ptipominky k tirovni personalu ve sluzbach cestovniho ruchu vyjadiilo pouze
3,6 % dotazanych. Pfipominky se tykaly malé ochoty persondlu a pomalé obsluhy

v restauracich.

Otéazka ¢. 14 Ktera mista nebo akce jste béhem Vaseho pobytu navstivil/a?

Graf ¢. 21 — Navstévnost mist a akci mikroregionu

M| Ostatni obce

40,0% mikroregionu
O Piirodni rezervace

@ Obchody

O Kulturné historické
zajimavosti

20%
27,3% O Kulturné spolecensé

akce

@ Sportovneé rekreacni
zafizeni

B Podébrady

74,5%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0%

Zdroj: Vlastni Setteni

Mladi lidé a rodiny s détmi v mikroregionu nejcastéji navstivili samotné mésto
Podébrady, zndmou kolonadu, centrum mésta a vyuzili moznosti prochazky po bichu
Labe. Pro sportovni a rekreacni vyziti je vtomto sledovaném segmentu nejvice
vyuzivana cyklostezka v Podébradech, nau¢na stezka v Podébradech a jiz méné naucna
stezka Pusty rybnik. Nejnavstévovanéj$Simi spoleCensko kulturnimi akcemi byly Vitani
jara Prazskym klubem Harley — Davidson, Festival Mytina Sokole¢ 2009 a Setkani
italskych vozii. Nekolik malo navstévniki se zucastnilo konference nebo piehlidky.
Pro tento segment byl nejpfitazliveéjsi kulturné historickou zajimavosti v mikroregionu
zamek v Podébradech nebo jeho nadvoii a muzeum Kelti v DobSicich. Oblibenou
pfirodni rezervaci mezi respondenty byla Zehuiiska obora a obora Knézicky, kde
se néktefi navstévnici zicCastnili mistnich streleckych zavodi.

V ostatnich obcich mikroregionu byla dotazovéana neceld polovina respondentt.
Jednalo se o navstévniky, jejichZ motivem navstévy byla prevazné navstéva znamych

a ptibuznych. Tito dotazovani navstivili akce mistniho vyznamu jako napf. pout’
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v Méstei Kréalové, posviceni v Bérunicich, jarmark v DobSicich nebo sraz Velorext

v obci Patek.

Otazka ¢. 15 Vidite n¢jaké nedostatky Vami navstivenych mist nebo akci?

Respondenti shledali na navstivenych mistech nebo akcich néjaké nedostatky
v 14,5 %. Jednalo se pfedevSim o malé mnozstvi akci pro mladé, vysoké ceny, maly
pocet parkovacich moznosti a malo informaci o konani akci. Men$i obce mikroregionu

nemaji témet zadné akce a navstéva téchto mist je pro turisty nezajimava.

Otazka ¢. 16 Ktera zafizeni pro volny cas jste v mikroregionu navstivili?

Graf ¢. 22 — Navstévnost zatizeni pro volny ¢as

B Vyletni lod’
10,9%
27,3% O Zadna
o,

Rkt O Sportovné rekreaéni

34,5% zatizeni

43.6% @ Bary a restaurace

B Kulturné spolecenska

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% zafizeni

Zdroj: Vlastni Setieni

V segmentu mladi lidé a rodiny s détmi patii mezi nejnavstévovanéjsi zatizeni
pro volny Cas kulturné spoleCenska zafizeni. Jedna se predevSim o Zamecky biograf
v Podébradech, diskotéky, divadlo Na Kovarn€é. V mikroregionu je velmi oblibena
navstéva barli a restauraci. Respondenti, ktefi navstivili sportovné rekreacni zatfizeni
nejcastéji uvedli navstévu sportovniho centra nebo fitness, bowlingu a golfového hiiste.
Cast sledovaného segmentu vyuzila nabidky na vyjizd’ku Vyletni a restaura¢ni lodi Kral

Jifi.
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Otazka ¢. 17 Muzete uvést, co by zvysilo Vasi spokojenost s navstévou téchto zatizeni?

Se zatfizenimi pro volny Cas je spokojeno 76,4 % navstévnikl. Spokojenost
ostatnich navstévnika by zvysila predevS§im vyssi kapacita zatizeni jako je kino nebo
diskotéka, nizsi ceny, vétsi pocet akei a informaci o akcich konanych v jednotlivych
zafizenich, lepsi dostupnost vzdalengjSich mist (napt. fotbalové hiisté v Podébradech)
nebo jejich lepsi ptistupnost pro chodce. Navstévnici by také uvitali vice parkovacich

moznosti a klimatizaci v n€kterych zatizenich.

Otazka ¢. 18 Jste spokojeni s vybavenim destinace pro turistiku a cykloturistiku?

Graf ¢. 23 — Spokojenost navstévnikl s vybavenim pro turistiku a cykloturistiku

W Ano
27,3%

0O Ne, pro¢?

3,6%

@ Nevim, nevyuzil/a jsem
toto vybaveni

Zdroj: Vlastni Setfeni

Navstévnici, ktefi vyuzili moznost turistiky a cykloturistiky, jsou prevazné
s timto vybavenim spokojeni. Nespokojenost byla zalozena na misty Spatné kvalité

cyklostezky a velkém mnozstvi jejich navstévnikd.

Otazka ¢. 19 Jste spokojeni s orientacnim znac¢enim v destinaci (smerovky, tabule)?
S orientacnim znaCenim v destinaci, které usnadiiujice orientaci na uzemi
mikroregionu, je spokojeno 90,9 % respondentd, spiSe nespokojeno je 5,5 % a 3,6 % je

se smérovkami a tabulemi nespokojeno.
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Otazka ¢. 20 Navstivili jste podébradské koupalisté? Pokud ano, byli jste spokojeni
nebo Vam zde néco schazelo?

Podébradské koupaliSté navstivilo béhem svého pobytu 23,6 % navstévniki.
Z téchto navstévnikii bylo 61,5 % spokojeno, ostatnim nevyhovovala Spatna kvalita
vody, neudrzované prosttedi v okoli koupalist¢ a parkovisté a vysoka cena (vzhledem

ke kvalité vody a prostiedi).

Otazka €. 21 Jste spokojeni s nabidkou zdbavy a spolecenského vyziti v destinaci?
S nabidkou spolecenského vyziti v destinaci neni spokojeno 50,9 % dotazanych.
Nespokojenost se tykala jak samotného mésta Podébrad, tak 1 spoleCenského vyziti

v ostatnich obcich mikroregionu.

Otazka ¢. 22 Co v destinaci dle Vaseho nazoru chybi?

Graf ¢. 24 - Nedostatky destinace

O Néco jiného
B Nic
O Obchody

O Informaéni systém mésta

O Ubytovaci zafizeni

O Stravovaci zafizeni

0,
T1,8% 509 B Moznost koupani a vodnich sporti
40 /0

B Vyziti ve volném Case

O Sportovni zafizeni

B Sportovni akce
0,0% 20,0% 40,0% 60,0%

@ Kulturni a spolecenské akce

Zdroj: Vlastni Setieni

V destinaci dle ndzorti navstévnikd nejvice chybi vyziti ve volném case, dale
stravovaci zafizeni, coz se tykalo predev§im menSich obci, a kulturni a spolecenské
akce. Navstévnici by v Podébradech konkrétné uvitali vétsi ndkupni centrum, aquapark

a vice akci pro mladé, vice détskych htist’ a vEtsi potadek predev§im v menSich obcich.
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Otazka ¢. 23 Navstivili jste turistické informacéni centrum? Pokud ano, byly néjaké
informace, které jste se nedozveédéli?

Turistické informacni centrum poskytujici turistim informace o navstivené
destinaci vyuzilo pouhych 9,1 % respondentli ze sledovaného segmentu. Divodem
muze byt znalost navstiveného mista z pfedchozich navstév nebo vyuziti informaci
uvefejnénych na internetu. OvSem veSkeré zadané informaci byly zdjemcim

poskytnuty.

Otazka ¢. 24 Jak hodnotite péci o Zivotni prostiedi v destinaci?
Ochranu Zivotniho prostiedi ptfed negativnimi vlivy hodnoti dobie 83,6 %

navstévniki, 16,4 % situaci hodnoti spiSe Spatné.

Otazka ¢ 25 Jste
Graf ¢. 25 — Zastoupeni pohlavi

B Muz

52,7%

@ Zena

Zdroj: Vlastni Setieni

V segmentu mladi lidé a rodiny s détmi je zastoupeni pohlavi mezi respondenty

vyrovnang.
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Otazka ¢. 26 Vék

QGraf ¢. 26 — Veékova struktura navstévnika

5,5%

36,4%

@ Do 25 let

W26 - 35 let

036 - 50 let

051 - 64 let

Jak vyplyva z povahy segmentu, vékovy primér je zde niz$i nez u lazenskych
hostl. Nejvetsi zastoupeni mezi navstévniky mikroregionu ma vékova skupina do 25 let
a skupina 26 — 35 let. Podstatnou Cast tvofi skupina 36 — 50 let, coz jsou pievazné

navstévnici, kteti pticestovali do sledovaného mikroregionu s rodinou a détmi.

Otazka €. 27 Odkud pochézite? (okres, stat)

Zdroj: Vlastni Setteni

Graf ¢. 27 — Struktura respondentli podle mista trvalého bydlisté

10,90% 807 10,90%

5,50%

70,90%

@ Praha

B Stfedocesky kraj

O Pardubicky kraj

O ostatni kraje

B SR

Nejvice navstévnikd pricestovalo do destinace zokresi Kolin, Nymburk
a Praha, coz ukazuje, ze do destinace ptijizd¢ji navstévnici v segmentu mladi a rodiny

s détmi hlavné z blizkého okoli a jejich navstévy jsou ¢asto opakované (viz. otazka ¢.1).
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Nejvetsi zastoupeni ma tedy mezi kraji StredoCesky kraj a Praha. Ostatni kraje,
kter¢ byly uvedeny v odpovédich (Vysocina, JihoCesky kraj, Liberecky kraj,

Jihomoravsky kraj a Kralovéhradecky kraj) maji zastoupeni v rozmezi 1,8 % az 3,6 %.

Vysledky dotaznikového Setieni v segmentu mladi lidé a rodiny s détmi

Segment mladi lidé a rodiny s détmi jsou pievazné lidé do 35 let, ktefi
pticestovali do destinace na jeden den, pouze ¢ast segmentu zde pfenocuje, ale pouze
srodinou, a to osobnim automobilem. Navstévnici nejcastéji  pochazeji
ze Sttedoceského kraje, a to z nejblizsiho okoli, tedy okresu Nymburk a Kolin.

Hlavnim diivodem navstévy destinace je rozptyleni ve volném cCase, zdbava, tedy
navstéva riiznych zafizeni jako jsou restaurace, bary a diskotéky. Dale také navstéva
znamych a ptibuznych nebo sport a turistika. Kromé hlavniho motivu navstévy je
ladkava pro tento segment také navsStéva kulturnich a sportovnich akci, poznévaci
turistika a sportovni aktivity.

Velka cast tohoto segmentu zde nebyla ubytovéna, pokud vsSak névstévnici
tohoto segmentu vyuzili moznosti ubytovani, jednalo se o ubytovani u znamych nebo
v hotelu ¢i penzionu. Pro stravovani nejvice navstévnici vyuzili nabidky restauraci,
popf. stravovani u pratel.

Mladi lidé a rodiny s détmi nejcastéji v mikroregionu navs$tévuji samotné mésto
Podébrady, rizna sportovné rekreacni zatizeni a kulturné spolecenské akce. Navstévnici
dotazani mimo Podébrady motivovala k cesté¢ predevSim ndvsStéva znamych nebo

ptibuznych.
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6.5.3 Porovnani vysledki dotaznikového Setieni

Jak jiz vyplyva zpodstaty sledovanych segmentd, vékova struktura bude
odlisnd. Lazensti hosté jsou oproti druhému segmentu vyssiho véku.

Lazensti hosté, ktefi piijeli kvali péci o své zdravi, travi v destinaci vice dni
1 tydni s nékolika pfenocovanimi, oproti segmentu mladi a rodiny s détmi, u nichZ jsou
nejcastéjsi jednodenni navstévy bez prenocovani.

Oba sledované segmenty pfijizdéji do mikroregionu se svymi blizkymi
a nejcastéji vyuzivaji pro dopravu osobni automobil.

Stfedocesky kraj v némz je mikroregion lokalizovan je mistem, odkud nej€astéji
navstévnici piijizd¢ji do destinace, ale u mladych a rodin sdétmi je tento kraj
dominantnéjsi, nejvice navstévniki pochazi z nejbliz§iho okoli mikroregionu, zatimco
lazenisti hosté pochazeji z riiznych ¢asti kraje i Ceské republiky.

Mezi segmenty je zjevnd odliSnost v hlavnim motivu pro navstévu destinace.
Lazensti hosté ptijizd€ji za pobytem v laznich a zlepSenim zdravotniho stavu. Segment
mladych lidi a rodin s détmi hledaji v destinaci pfedevsim zabavu, jak jiz bylo uvedeno,
jedna se predevsim o navstévu zatfizeni jako restaurace, bary a diskotéky. Déle piijizdéji
navstivit zndmé a ptibuzné nebo vyuzit moznosti sportu a turistiky. Lézensti turisté
spojuji pobyt v destinaci i s pozndvaci turistikou a navstévou kulturnich aket.

Mladi lid¢ a rodiny s détmi travi v destinaci nejvice jeden den bez pfenocovani,
ovSem pokud zde ptfenocuji, vyuziji ubytovani u znamych ¢i pratel, nebo v hotelu ¢i
penzionu. Lazensti hosté travi v destinaci del$si dobu, proto vyuzivaji ubytovéani
v hotelich a penzionech.

Lazensti hosté se béhem pobytu stravuji pievazné v misté¢ ubytovani, druhy
sledovany segment preferuje stravovani v restauracich.

Oba segmenty v destinaci nav§tévuji nejvice samotné mésto Pod¢brady. Lazensti
hosté navstévuji kulturné spoleCenskd zatfizeni, zajimaji se o kulturné historické
zajimavosti, zatimco druhy segment preferuje navstévu sportovnich zafizeni
a spolecenskych akci.

Segment lazeniskych hostdi vyuZiva vyrazn€ vice sluzeb turistického

informacniho centra, které béhem pobytu v destinaci navstivi.
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7 SWOT analyza mikroregionu Podébradské Polabi

Provedeni SWOT analyzy v praci bylo zaloZzeno na metod¢ uvedené v publikaci
Strategicky marketing od H. Hordkové (2001). [8]

Pro posouzeni silnych a slabych stranek feSené¢ho uzemi — analyzy S — W — byly
vytipovany faktory, které napliluji podstatu silnych a slabych stranek mikroregionu.
Zdrojem pro urceni jednotlivych faktori analyzy byla predchozi situacni analyza
mikroregionu Podébradské Polabi a dotaznikové Setfeni jeho navstévniki. Faktory
uvedené v tabulce byly posouzeny zhlediska soucasného stavu (vykonnosti)
a z hlediska jeho z&vaznosti (diilezitosti) pro mikroregion. Pro posouzeni byla zvolena
tiistupfiova stupnice, pro vykonnost dobry, primérny, Spatny, pro zavaznost vysoka,
prumérna, nizka.

Pro posouzeni pfilezitosti a hrozeb — analyzy O — T — byla rovnéZz vyuzita
matice — matice pfileZitosti a ohroZeni. Nevyhodou pfi analyze pftilezitosti a ohrozeni
mikroregionu je fakt, Ze tyto skutecnosti nemtize mikroregion ovlivnit. Ale diky jejich
analyze muze prilezitosti vyuzit a ohrozeni odvratit nebo zmirnit. Pfi posouzeni
ptilezitosti se faktor hodnoti z hlediska pravdépodobnosti uspéchu a miry pfitazlivosti.
Kritériem pro hodnoceni hrozeb byla pravdépodobnost jejich vyskytu a mira zdvaznosti
ohrozeni. Pro analyzu byla zvolena dvoustupniovd stupnice. Identifikace faktort
ptilezitosti a ohrozeni vychazela z dotaznikového Setfeni mikroregionu a z prilezitosti
a ohrozeni, které byly identifikovany v jiz zpracovan¢ SWOT analyze pro meésto
Podébrady uvedené v dokumentu Strategicky pldn rozvoje mésta Podébrady do roku

2025. [81]

7.1 Analyza S -W

Faktory, které napliiuji podstatu silnych a slabych stranek mikroregionu, byly
uspofadany do jednotlivych tabulek. Tyto faktory byly pro vyhodnoceni vykonnosti
a zavaznosti nasledné preneseny do matic zdvaznost/vykonnost.

Faktory uvedené v matici vlevém hornim kvadrantu potiebuji z hlediska

vykonnosti posilit kviili vysoké dilezitosti. V pravém hornim kvadrantu se nachazeji
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faktory, které jsou nejvyznamné;jsi pro prosperitu mikroregionu. Na tyto faktory se musi

mikroregion soustiedit, aby si udrzely svou pozici. V levém dolnim kvadrantu jsou

obsazeny faktory, které nejsou pro mikroregion pfili§ dulezit¢ a v pravém dolnim

kvadrantu jsou faktory s nizkou dulezitosti, na které¢ mikroregion vynaklada zbytecné

usili.

Tab. €. 2 - Analyza S — W prirodnich podminek

Hodnocené faktory — Piirodni
podminky

Posouzeni stavu
(vykonnosti)

Zavaznost

dobry

| pramérny I

Spatny vysoka | primérna I

nizkd

1 Geomorfologické podminky

la Mikroregion se nachazi v jedné
z nejurodngjsich oblasti zemé

1b Mirné zvInény, rovinny kraj,
nendrocny terén

2 Klimatické podminky

2a Jedna z nejteplejSich oblasti
republiky, pfiznivé a mirné klima

2b Vzacna snéhova pokryvka -
nevhodné pro zimni rekreaci

2¢ Klimatické podminky vhodné
pro letni rekreaci

3 Hydrologické podminky

3a Rekreacni doprava po Labi

3b Cetné rybniky

3¢ Koupalisté Jezero

3d Absence vice vhodnych ploch
pro rekreaci u vody

3e Pramen mineralni vody
Podébradky

4 Biolo

ické podminky

4a Rozmanita fauna a flora

4b Udrzované parky v
Podébradech

4c Moznost rybafeni

5 Narodn

i pFirodni rezervace a

prirodni pamatky

5a Libicky luh

5b Ptaéi oblast Zehunisky rybnik a
obora Knézicky

5c¢ Stav PP Vinny vrch
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Matice vykonnosti a zadvaznosti — Pfirodni podminky

vykonnost
nizka vysoka
la, 1b,
'S 2b 2a, 2c
=< 3a, 3¢ P
2 3e, 4b,
> 5a, 5b
N
7]
)
S 3d, 5¢ 3b, 4a,
S 4c
<
N
.
<
X
=
v
Tab. €. 3 Pfiznivé a nepiiznivé faktory — Pfirodni podminky
Obsah Typy faktori
faktoru Piiznivé Nepfiznivé
Silné stranky Slabé stranky
v" mikroregion se nachazi v jedné v’ pro vzacnou snéhovou pokryvku je
z nejurodnéjsich oblasti zemé oblast nevhodnd pro zimni rekreaci

v mirn€ zvlnény, rovinny kraj,
nenarocny terén

v jedna z nejteplejSich oblasti
republiky, pfiznivé a mirné klima

v pramen mineralni vody

Podébradky

udrzované parky v Podébradech

Libicky luh a jeho druhova

rozmanitost fauny a flory

V' Ptaéi oblast Zehuiisky rybnik a
obora Knézicky

Vnitini

AN

Pfirodni podminky jsou pro mikroregion pfevazné piiznivym faktorem. Poloha
v jedné znejurodnéjsich oblasti Ceské republiky, vhodny terén piedev§im pro pési
turistiku, cykloturistiku, in-line brusleni a golf a pfiznivé mirné klima jsou utvatejicimi
podminkami pfedevSim pro letni rekreaci. NejvyznamnéjSim faktorem, ktery vytvofil
z Podébrad vyznamnou a vyhleddvanou destinaci cestovniho ruchu, bylo objeveni

mineralniho pramene, diky némuz zde vznikly znamé lazné. Lazenstvi mize vzhledem
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k nevhodnosti destinace pro zimni rekreaci snizit sezénnost cestovniho ruchu.
V mikroregionu jsou lokalizovany dvé vyznamné ptirodni rezervace — Libicky luh se
svou druhovou rozmanitosti fauny a flory a Pta¢i oblast Zehuiisky rybnik a obora
Knézicky, coz je jedna zpomérné malého poctu oblasti tohoto druhu, které jsou

vetejnosti pristupné.

Tab. €. 4 Analyza S — W kulturné — historickych predpoklady

; . Posouzeni stavu .
Hodnocené faktory — Kulturné Zavaznost

— historické pi‘edpoklady (vykonnosti)

dobry | primémy | Spatny vysokd | praiméméa | nizka
6 Hrady a zamky
6a Osobnost krale Jifiho . .
z Podébrad
6b Zamek v Podébradech je . .
nejvyznamngéjsi pamatka
6¢ Pristupnost pouze dvou mist . .
Zamku
6d Zamek v Dymokurech je . .

nepfistupny vetejnosti

7 Sochy a pamatniky

7a Socha krale Jitiho a
Mariansky sloup

8 Sakralni pamatky

8a Havii'sky kostelik a Kostel
povyseni sv. Ktize jsou dvé . .
vyznamngéj$i sakralni pamatky

8b Kostely v obcich
mikroregionu maji pouze mistni . .
vyznam

9 Muzea

9a Polabské muzeum nabizejici
vyznamné sbirkové celky

9b Muzeum Keltl nabizejici
expozici o zivote Keltd
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Matice vykonnosti a zavaznosti — Kulturné - historické ptedpoklady

vykonnost
nizka vysoka
2 6b,9b | 6a,9
s 6c , a, 9a
>
>
E
8 6d 7a
<
>
‘=
N
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= 8b
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Tab. ¢. 5 Ptiznivé a nepriznivé faktory — Kulturné — historické predpoklady

Obsah Typy faktori
faktoru Piiznivé Nepfiznivé
Silné stranky Slabé stranky
v mikroregion je spojen v’ ptistupnost pouze dvou mist
RN s vyznamnou historickou osobnosti Zamku

Vnitini krale Jitiho z Podébrad

v’ Polabské muzeum nabizejici

vyznamné sbirkové celky

Silnou strankou mikroregionu v oblasti kulturné¢ — historickych ptredpokladi
je predevsim osobnost krale Jititho z Podébrad, se kterym je oblast neodmyslitelné
spjata. Nejvyznamnéj$i pamatkou v destinaci je Zamek v Podébradech, bohuzel
pfistupnd je pouze kaple a rodnd sin krale Jiftho. Dominantou Jifiho namésti
v Podébradech jsou socha krale Jiftho a Mariansky sloup pfipominajici vyznamnou
historickou osobnost a historii mésta. Jedno z nejvyznamnéjsich stiedoceskych muzei se

nachazi pravé natuzemi mikroregionu — Polabské muzeum, které nabizi k vidéni

vyznamné sbirkové celky.
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Tab. ¢ 6 Analyza S — W turistické suprastruktury cestovniho ruchu

Hodnocené faktory —
Turisticka suprastruktura
cestovniho ruchu

Posouzeni stavu
(vykonnosti

Zavaznost

dobry prumeérny Spatny

vysoka primérna nizka

10 Hromadna ubytovaci zafizeni

10a Dostate¢na kapacita
ubytovacich zatizeni

10b Kvalita ubytovacich zatizeni

10c Chybi vice hotell s vys$im
standardem sluzeb

11 Stravovaci zarizeni

11a Rozmanitost kuchyni

11b Dostatek stravovacich
zafizeni

11c Kvalita jidel

11d Zakouiené a
neklimatizované prostory
nekterych zarizeni

Matice vykonnosti a zadvaznosti — Turisticka suprastruktura cestovniho ruchu

vykonnost
nizka vysoka
'S 10a, 10c
- 9 9
> 10b, 11c b
>
>
g
S td 11a
<
>
.
N
‘=<
2
X
= v
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Tab. €. 7 Pfiznivé a nepiiznivé faktory — Turistickd suprastruktura cestovniho ruchu

Obsah Typy faktori
faktori Priznivé Nepiiznivé
Silné stranky Slabé stranky
v s v dostate¢na kapacita ubytovacich v chybi hotely s vy$sim standardem
Vnitrni zafizeni sluzeb
v dostatek stravovacich zafizeni

Ptiznivym faktorem pro cestovni ruch je dostatecna kapacita ubytovacich

zatizeni

a dostatek stravovacich zafizeni.

OvSem néktefi

navitévnici  vyjadili

v dotaznikovém Setfeni nespokojenost s kvalitou ubytovacich a stravovacich zatizeni.

Nékterym ubytovacim zafizenim by prospéla rekonstrukce a modernizace a stravovaci

zatizeni by méla vénovat pozornost kvalit¢ podavanych jidel. Také v destinaci chybi

vice hotell v vyssim standardem sluzeb.

Tab. ¢. 8 Analyza S — W infrastruktury cestovniho ruchu

Hodnocené faktory —
Infrastruktura cestovniho
ruchu

Posouzeni stavu
(vykonnosti)

Zavaznost

dobry

prumeérny

Spatny

vysoka | prumérna ‘ nizka

12C

estovni kancelaie a cestovni agentury

12a Dostatecné zastoupeni CK a
CA na izemi mikroregionu

13 Turisticka informaéni centra

13a V Podébradech funguji tii
informacni centra

13b Néavstévnici v informacnim
centru ziskaji veskeré
pozadované informace

13¢c Malé vyuzivani sluzeb
informacéniho centra navstévniky
destinace

13d Mikroregion neni
propagovan jako destinace
cestovniho ruchu

13e Neexistuji propagacni
materialy a logo pro cely
mikroregion

13f Neni vytvofena strategie
rozvoje mikroregionu

13g Neni vytvofena organizace
destinani managementu
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Matice vykonnosti a zavaznosti — Infrastruktura cestovniho ruchu

vykonnost

nizka vysoka

v
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Tab. €. 9 Pfiznivé a neptiznivé faktory — Infrastruktura cestovniho ruchu

Obsah Typy faktori
faktoru Piiznivé Nepfiznivé
Silné stranky Slabé stranky
v v Podé&bradech funguji tti v mikroregion neni propagovan jako
informacni centra destinace cestovniho ruchu
v’ navstévnici v informa¢nim centru v’ neexistuji propagacni materialy a
Vnitini ziskaji veskeré pozadované logo pro cely mikroregion
informace v neni vytvofena strategie rozvoje
mikroregionu
v neni vytvofena organizace
destina¢ni managementu

Silnou strankou Podébrad jsou tfi informacni centra umisténd v centru mésta
atudiz dobie dostupnd — informacni centrum na nadvoii zamku, na Jiftho namésti
avbudove staré radnice. Navstévnost informacnich center je odliSna v ramci
jednotlivych segmentl (viz. Marketingové Setfeni mikroregionu), ale pozitivni strankou
je dostupnost veskerych pozadovanych informaci. Neptiznivé faktory ve sledované
oblasti se tykaji propagace a organizace mikroregionu. Nélezitou propagaci ma mésto
Podébrady, které se jako vyznamné centrum cestovniho ruchu ucastni vystav a veletrha.
Kromé¢ ctyf obci mikroregionu maji ostatni obce vytvoreny internetové stranky obce.

Mikroregion Podébradské Polabi neni dosud propagovan jako destinace cestovniho
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ruchu 1 pfes to, ze vznikl jiz v roce 2006. Mikroregion nema vytvofeny propagacni
materidly, logo mikroregionu, nema zpracovanou strategii rozvoje mikroregionu nebo
jiny dokument. V mikroregionu neni také =zaloZzena organizace destinacniho
managementu, kterd by zajistila fizeni, organizaci, koordinaci, strategické pldnovani
a kooperaci poskytovateli sluzeb a mikroregioni a také vyuzivani prostredkt

z podpurnych fondd.

Tab. ¢.10 Analyza S —W sportovné — rekreaénich zarizeni

Posouzeni stavu

(vykonnosti) Zavaznost

Hodnocené faktory —

Sportovné — rekreacni zafizeni

dobry | primémy | 3patny vysokd | priméméa | nizka

14 Sportovné — rekreacni zaiizeni

14a 18-ti jamkové golfové htisté . .

14b Sportovni centrum Linhart . .

14¢c Vhodny terén pro
cykloturistiku a in — line brusleni

14d Spatna kvalita povrchu
cyklostezek v nékterych astech

14e Cyklostezky nepropojuji
mikroregion

14f Nauéné stezky jsou
nenaro¢né a vhodné

k prochazkam a poznani mistni
fauny a flory

14g V mikroregionu nejsou
cyklostezky, které by vedly . .
méstem

14h Koupalisté Jezero . .

14ch Nabidka jezdectvi
v mikroregionu
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Matice vykonnosti a zavaznosti — Sportovné — rekreacni zatizeni

vykonnost
nizka vysoka
'S 14d, 14e 14a, 14b
x 9 9 2
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Tab. €. 11 Ptiznivé a neptiznivé faktory — Sportovné — rekreacni zatizeni

Obsah Typy faktori
faktori Priznivé Nep¥iznivé
Silné stranky Slabé stranky
v 18-ti jamkové golfové hfiste v’ §patnd kvalita povrchu cyklostezek
v’ sportovni centrum Linhart v nékterych castech
Vnitini s Sirokou nabidkou sluzeb a v cyklostezky nepropojuji
nitrni o . s . .
moznosti sportovniho vyziti mikroregion
v vhodny terén pro cykloturistiku a
in — line brusleni
v' koupalisté Jezero

Rovinny a nendro¢ny terén piedstavuje vhodné podminky pro péstovani sportii
jako je cykloturistika, turistika, in-line brusleni a golf. V mikroregionu se nachazeji dvé
cyklistické stezky, znichz je jedna soucasti Labské trasy budované z Pardubic
do Magdeburgu. Povrch obou stezek je asfaltovy, ale v nékterych jejich Castech ma
povrch Spatnou kvalitu, coZ je problém pfedev§im pro in-line bruslafe. Obé stezky
vedou podél Labe a neexistuji zde jiné cyklostezky, které by prochdzely celym
mikroregionem nebo alesponi jeho ¢astmi. V Podébradech se nachéazi 18-ti jamkové
golfové hiiste, které je jediné v blizkém okoli. Sportovni centrum Linhart disponuje

Sirokou nabidkou sluZeb a moZnosti sportovniho vyziti. Centrum muiZe ¢astecné vyvazit
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niz$i zajem o traveni volného Casu v destinaci v zimnim obdobi, vzhledem k jeho

celoroénimu provozu. Koupalisté¢ Jezero nedaleko centra Podébrad s pozvolnym

vstupem do vody a atrakcemi pro déti je vhodné pro rodiny s détmi, ale i pro

provozovani vodnich sportii a rozmanitych sportovnich aktivit.

Tab. €. 12 Analyza S — W lazenstvi

Hodnocené faktory — Lazenstvi

Posouzeni stavu
(vykonnosti)

Zavaznost

dobry | pramérny | Spatny

vysoka

primérna | nizka

15 Lazenstvi

15a Vyskyt mineralniho
pramene

15b Tradice lazenstvi

15¢ Vybudovana lazenska
infrastruktura

15d Nabidka pobyti s riznym
zaméfenim

15e Rovinaty terén vhodny pro
prochdzky lazenskych hosti

15f Zvysujici se pocet
navstévnikd 1azni

15g Zanedbana lazenska

infrastruktura
Matice vykonnosti a zavaznosti — Lazenstvi
vykonnost
nizka vysoka
- 15a, 15b,
§ 15f, 15g | 15c¢, 15d,
> 15¢
2 >
o
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>N
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Tab. €. 13 Ptiznivé a neptiznivé faktory — Lazenstvi

Obsah Typy faktori
faktoru Piiznivé Nepfiznivé

Silné stranky Slabé stranky
vyskyt mineralniho pramene
tradice lazenstvi
vybudovana lazenska
Vnitini infrastruktura
v nabidka pobytl s riiznym

zamétenim
v rovinaty terén vhodny pro

prochazky lazenskych hostt

AN

Tradice lazenstvi v Podébradech sahd do 17. stoleti, kdy zde fungovaly
malé laznicky, pozdéji pocatkem 19. stoleti byl objeven pramen mineralni vody na
zameckém nadvoii. Aby lazenistvi mohlo uspéSné v destinaci fungovat, musela byt
vybudovdna odpovidajici infrastruktura, kterou Ize v dneSni dobé povaZovat
za zanedbanou a zaslouZila by si modernizaci. Hlavnim zaméfenim Lazni Podébrady je
lécba nemoci srdce, vedle toho nabizeji 14zné¢ i Siroké spektrum pobytl s riznym
zaméfenim. Rovinaty terén destinace a existence udrzovaného parku jsou vhodnymi

podminkami pro prochéazky lazenskych hosti.

Tab. €. 14 Analyza S — W kulturné spole¢enskych zarizeni a akci

; . Posouzeni stavu (.
Hodnocené faktory — Kulturné Zavaznost

= RN ykonnosti
spolecenska zarizeni a akce vy )

dobry | primémy | spatny vysokd | priméma | nizka
16 Kulturné spolecenska zarizeni
16a Zamecké divadlo Na
Kovarné a Zamecky biograf ’ :
16b Mala kapacita zafizeni . .

16¢c Hudebni predstaveni
poiadana v Lazenské kolonadé

17 Kulturni a spolecenské akce

17a Siroka nabidka prestiznich

festivall a prehlidek rizného . .
zaméfeni
17b Sportovni akce . .

17¢c Moznosti poradani mensich
kongresovych akeci

17d Vyletni a restauracni lod’ . .

17e Akce obci mikroregionu
maji pouze mistni vyznam

17f Malé mnozstvi akci
zaméfenych na mladé lidi
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Matice vykonnosti a zadvaznosti — Kulturné spole¢enskd zatizeni a akce

vykonnost
nizka vysoka
S 17f 16a, 17a,
2 17b, 17d
>
2 »
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Tab. €. 15 Ptiznivé a neptiznivé faktory — Kulturné spolec¢enska zatizeni a akce

Obsah Typy faktori
faktoru Piiznivé Nepriznivé
Silné stranky Slabé stranky
v pravidelna piedstaveni v' malé mnozstvi akci zaméFenych
v zameckém biografu Na Kovarné na segment mladsich
a Zameckém biografu navstévnika
v’ §iroké nabidka prestiznich
Vnitini festivald a prehlidek riizného
zaméteni
v’ sortovni akce pro pé&si turisty a
bézce s nabidkou tras o rizné
narocnosti
v Vyletni a restauraéni lod’ Kral Jiti

Pro navstévniky Podébrad jsou v zameckém biografu Na Kovarné
av Zameckém biografu pfipravena pravidelnd piedstaveni. Vstupenky na tato
predstaveni si lze rezervovat a zakoupit v Kulturnim a informacnim centrum
na zameckém nadvoii. Spolecenské akce jsou poradany piredevsim v Podébradech, akce
v ostatnich obcich mikroregionu maji pouze lokdlni vyznam. B&hem roku jsou
v nabidce spolecenskych akci pfipraveny prestizni festivaly a piehlidky rtzného

zaméteni. Podébrady jako mésto zaméfené na zdravi potrada také sportovni akce pro
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pé&si turisty a bézce s nabidkou tras o riizné naro¢nosti. Pres velké mnozstvi akci nekteti
navstévnici postradaji akce zaméiené na mladé lidi. Osobnost krale Jifiho pfipomina

v Podébradech Vyletni a restauracni lod’ kral Jifi, kterd potada pravidelné vyjizdky.

Tab. €. 16 Analyza S — W dopravni infrastruktury

Posouzeni stavu

Hodnocené faktory — Dopravni 2 . Zavaznost
. (vykonnosti)
infrastruktura p e v | e 7 - g
dobry | pramérny | Spatny vysoka | primérna | nizka
18 Dopravni infrastruktura
18a Dobra dostupnost
mikroregionu diky husté siti . .

silnic a dalnici D 11

18b Silny provoz zptsobujici

ruch v Podébradech

18c Dobra dostupnost

mikroregionu diky nadregionalni . .
a regionalni zelezni¢ni siti

18d Autobusové spojeni . .

18e Blizkost mezinarodniho
letisté Praha — Ruzyné je

vyznamnd pro rozvoj cestovniho ’ ’
ruchu

18f Neexistence obchvatu . .
Podébrad

Matice vykonnosti a zavaznosti — Dopravni infrastruktura

vykonnost

nizka vysoka

v

S 18b, 18d
x b o
> 18F 18e 18a, 18¢
g
2 >
=]
=
>N
<
>
=
N
.
v
N
=
v
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Tab. ¢. 17 Ptiznivé a neptiznivé faktory — Dopravni infrastruktura

Obsah Typy faktori
faktori P¥iznivé NepFiznivé
Silné stranky Slabé stranky
v dobra dostupnost mikroregionu v’ silny provoz zplsobujici ruch
Vnitini diky husté siti silnic a dalnici D 11 v Podébradech
v dobra dostupnost mikroregionu v’ autobusové spojeni
diky zeleznicni siti v’ neexistence obchvatu Podébrad

Mikroregion Podébradské Polabi je velice dobie dostupny diky husté
silni¢ni siti a dalnici D11. Dostupnost je také velmi dobra diky Zelezni¢ni dopravni siti,
kterd mé nadregiondlni i regiondlni vyznam. Problémem piedev§im v Pod&bradech je
nariist automobilové dopravy. Hlavni silni¢ni trasa pro prijezd méstem je vedena pies
Jittho ndmésti a s tim souvisi vysoky pocet vozidel projizdéjicich méstem. Tento
problém by casteCné vyteSil obchvat mésta. Autobusové spojeni mezi mésty
mikroregionu a blizkého okoli je v nevhodnych casech a Casto autobusové spojeni

funguje pouze v pracovnich dnech.

Tab. ¢. 18 Analyza S — W obcanské vybavenosti

7 Posouzeni stavu Y
Hodnocené faktory — Zavaznost

Ob¢éanska vybavenost (vykonnosti)

dobry | pramérny | Spatny vysoka | primérna nizka

19 Obchodni sit’

19a Podébrady disponuji
kompletni siti obchodt a sluzeb

19b V mikroregionu se
nenachazi vétsi nakupni centrum

19¢ Velké mnozstvi
vietnamskych obchodnikil

20 Veiejné sluzby

20a Nedostate¢ny pocet
parkovacich mist

20b Neexistence parkovaciho
domu

20c Program ,,Energeticky
sobéstacna obec Knézice” ma
velky vyznam pro ochranu
zivotniho prostiedi

20e Absence skladky na tizemi
mikroregionu

20f Neexistence VS hotelnictvi a
turismu
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Matice vykonnosti a zavaznosti — Obc¢anska vybavenost

vykonnost
nizka vysoka
'S 19¢c, 20a
= SON 19a 20c
3 20f
>
2 »
S
e 19b, 20b
2 ’ 20e
N
]
<
N
=
v
Tab. €. 19 Pfiznivé a neptiznivé faktory — Ob¢anska vybavenost
Obsah Typy faktori
faktoru Piiznivé Nepfiznivé
Silné stranky Slabé stranky
v Program ,,Energeticky sobé&statna v' Velké mnoZstvi vietnamskych
obec Knézice™ ma velky vyznam obchodnikt
Vnitini pro ochranu Zivotniho prosttedi v" Nedostate¢ny pocet parkovacich
mist
v" Neexistence VS hotelnictvi a
turismu

S nartistem automobilové dopravy souvisi i potieba parkovani. Dveé vétsi
parkovisté¢ ve mést¢ a menSi parkovaci plochy u jednotlivych ubytovacich zatizeni
v Podébradech jsou pro potifeby navstévnikd nedostacujici. Tento problém by mohlo
vyfesit vybudovani parkovaciho domu. Podébrady maji kompletni sit’ obchodt a sluzeb,
ovSem v poslednich letech se zacal rozsifovat pocet vietnamskych obchodii predevsim
v centru mésta. Podébrady jako centrum cestovniho ruchu nabizi vzdélani v oblasti
hotelnictvi a turismu, ale jiz nékolik let cekd udéleni akreditace na provoz

VS se zamétenim na turismus. Pfiznivym faktorem pro mikroregion bylo zapojeni obce
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Knézice do programu ,,Energeticky sobéstacna obec Knézice®, coz ukazuje ostatnim

obcim moznost vyuzivani obnovitelnych zdrojt.

7.2 AnalyzaO-T

Analyza prileZitosti
Pro hodnoceni piilezitosti mikroregionu Podébradské Polabi byly vytyceny
nasledujici pfilezitosti, které byly zaneseny do tabulky a posouzeny z hlediska

ptitazlivosti a pravdépodobnosti tispéchu.

Tab. €. 20 Analyza ptilezitosti

VeI Pravdépodobnost
2 Pritazlivost P
Hodnocené faktory uspéchu
nizka vysoka nizka vysokd
1. geograficky atraktivni poloha mikroregionu, . .
blizkost Prahy
2. zména pristupu obyvatelstva ke zdravi, trend péée o . .
télesné a dusevni zdravi a kondici
3. zajem o rekreaci a traveni dovolenych v tuzemsku . .
4. zajem o kongresovou a incentivni turistiku . .
5. vhodné podminky cykloturistiku a in — line brusleni . .
6. moznost ¢erpani finan¢nich prostiedkt z narodnich . .
a mezinarodnich fonda
7. zajem o cestovani a volnocasové aktivity . .
8. autobusové spojeni . .
9. zajem o agroturistiku a venkovskou turistiku . .
10. zajem o hippoturistiku . .
11. potencial segmentu seniort v cestovnim ruchu . .
12. popularita jednodennich vyletii do destinace . .
13. existence kategorizace turistickych informacnich . .
center
14. destina¢ni management . .
15. poptavka po kvalitnich sluzbach . .
16. internet . .

Vyse uvedené prilezitosti byly zaneseny do matice ptilezitosti, kde horizontalni osa

predstavuje pravdépodobnost tispéchu a na vertikalni ose je mira ptitazlivosti.
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Matice pftilezitosti

pravdépodobnost uspéchu

vysoka nizka
. A
g 1.,2,3.,4.,5,
. = 6.,7,11.,12, | 8,9.,10.,13.
= 14.,15., 16.
N
g
s
=¥
S
<
N
=

V levém hornim kvadrantu se nachazeji nejlépe vyuzitelné ptilezitosti. Oproti
tomu pravy dolni kvadrant obsahuje pfilezitosti nejméné vhodné, které v tomto piipadé
nebyly identifikovany. Atraktivni, ovSem téZce realizovatelné, ptilezitosti se nalézaji
v pravém hornim kvadrantu.

Atraktivni poloha mikroregionu ptedstavuje pro destinaci zna¢nou vyhodu.
Névstévnici Prahy, ale 1 jeji obyvatelé, jsou také potencialnimi navstévniky
mikroregionu vzhledem ke vzdélenosti cca 50 km, dostupnosti mikroregionu po dalnici
a zelezni¢nimu spojeni.

Lidé se v soucasné dob¢ stale vice zaCinaji zajimat o své zdravi a zivotni styl,
péci o fyzické, ale i duSevni zdravi. Podébrady a okoli maji pro péci o zdravi vhodné
podminky — mistni 14zn€¢ nabizejici mnozstvi pobytl, wellness, piijemné a klidné
prostiedi lazeniského parku a okolnich lesti, moznost sportovniho i kulturniho vyziti — to
vSe pusobi pozitivné na lidské zdravi 1 psychiku.

Cestovani je pro mnoho lidi stdle oblibenym zplisobem traveni volného casu.
S tim je spojen i zajem o ruzné volnoCasové aktivity zavislé na konkrétnim jedinci.
Navstévnici mikroregionu, predevsim samotnych l4zni, jsou tuzemsti 1 zahrani¢ni hosté.
Nejvice navstévnikti Lazni Podébrady jsou ti¢astnici domaciho cestovniho ruchu, hlavni

zdrojovou zemi je pro tyto lazné¢ Némecko. Pro vSechny ndvstévniky mikroregionu
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je nezbytné zajistit kvalitni sluzby, aby byly uspokojeny jejich potieby prostiednictvim
kvalitni sekunddrni nabidky. Motivace pro cestovani je rGznorodda a piedstavy
o aktivitach ve volném Case zavisi na konkrétnim jedinci. [80]

Kongresova a incentivni turistika je jednou z oblasti cestovniho ruchu, ktera se
rychle rozviji. Podébrady disponuji vhodnym zazemim pro potadani kongresovych akci,
seminaft, Skoleni a prednaSek mensiho rozsahu. Vyhodou je zde opét i blizkost
hlavniho mésta a pfijemné prostiedi lazenského mésta.

Rovinaty terén celého mikroregionu je vhodny pro cykloturistiku a in-line
brusleni, které se v poslednich letech stalo velice oblibenym sportem. ZlepSeni kvality
a rozsifeni cyklostezek, které by propojily mikroregion, je pfedpokladem pro pohodlnou
jizdu a lepsi sportovni vyziti v mikroregionu.

Cerpéani finanénich prostiedkii z narodnich a mezinarodnich fondi piedstavuje
pro mikroregion moznost, jak zajistit jeho rozvoj, zvySit atraktivitu
a konkurenceschopnost vii¢i ostatnim regiontim.

Demograficky trend starnuti populace zvysSuje pocet turisti — seniort. Pro tento
segment jsou v Podébradech piiznivé podminky v podobé léCebnych a relaxacnich
pobytl. Ale je dulezité zajistit i kvalitni a odpovidajici nabidku aktivit pro udrzeni
fyzické kondice a pro aktivni odpocinek.

Jednodenni vylety do destinace ma v oblibé segment mladych lidi a rodin
sdétmi (viz. Marketingové Setfeni), proto je nezbytné zajistit kvalitni nabidku
volnoc¢asovych aktivit, aby byly uspokojeny jejich pozadavky.

Destinace, které nabidnou ucelenou, rozmanitou a vyvazenou koncepci, maji
vétsi Sanci uspét u navstévnikd. S tim souvisi poteby fizeni, organizace, planovani
a jinych ¢innosti, které by zajistila organizace destina¢niho managementu.

Mnoho turistti si vyhledava informace o navstivené destinaci na internetovych
strankach (viz. Marketingové Setfeni). Proto je diilezité, aby informace o mikroregionu,
jeho zajimavostech, moznostech vyziti ve volném case, ubytovani a stravovani byly

na webovych strankach dobte dostupné.
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Analyza ohroZeni

Pro analyzu ohrozeni bylo vytipovano n¢kolik faktorti, které mohou negativné
ovlivnit zkoumany mikroregion. Faktory byly opét uspofadany do tabulky a nésledné
zaneseny do matice ohroZeni, kde je na horizontdlni ose uvedena pravdépodobnost

vyskytu a na vertikalni ose je zndzornéna mira zavaznosti ohrozeni.

Tab. €. 21 Analyza ohrozeni

Pravdépodobnost Zavainost
Hodnocené faktory vyskytu
_ nizka vysoka nizka vysoka

1. konkurence jinych lazenskych destinaci v Ceské . .
republice a stiedoevropskych regionti

2. z&jem o zimni dovolené . .
3. zvySovani dopravy a potieby parkovani . .
4. Cerné skladky . .
5. kvalita vody koupalisté . .
6. preference individualni dopravy . .

7. riziko povodni . .
8. nezajem o hippoturistiku a agroturistiku . .

9. vietnamsti obchodnici . .

10. sezénnost cestovniho ruchu . .
11. konkurence mikroregionti ve Stiedoc¢eském kraji . .

Matice ohrozeni

pravdépodobnost vyskytu

vysoka nizka
A
N
A2
o
wn
- < 1.,2.,3.,10., 11. 4.,5.,7.
=]
=
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x
>
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£
N 6., 8.,9.
=

93




Vv

pro mikroregion. Hrozby v pravém hornim kvadrantu neptedstavuji bezprosttedni
ohroZeni mikroregionu, ale nelze je podcenit kvili vyvoji v budoucnosti. OhroZeni

s nizkou zavaznosti se nachézeji v pravém a levém dolnim kvadrantu.

Konkurence jinych lazenskych destinaci piedstavuje pro mikroregion velké
ohroZeni. Proto je nezbytné zajistit odbornou péci, kvalitni infrastrukturu, reagovat
na poptavku po pobytech sriznym zaméfenim a lakat néavstévniky. Ohrozeni
predstavuji i stfedoevropské regiony, kdy se v loiiském roce projevila napt. konkurence
levnéjSich polskych lazni. [33] Konkurenci jsou 1 mikroregiony ptredevSim
ve Stredoceském kraji, které maji vytvorenou jednotnou koncepci a mohou tak ptildkat
navstévniky.

Destinace je vzhledem ke vzacné snéhové pokryvce a rovinatému terénu
nevhodnd pro zimni dovelené, o které maji lidé zajem. Kvalitni infrastruktura
a lazenstvi mize ptildkat navstévniky 1 zimnim obdobi a také mulze snizit sezénnost
cestovniho ruchu.

ZvySujici se doprava ssebou piindSi zvySenou potfebu parkovani, zvysené
zneCisténi Zivotniho prostfedi, hluk z dopravnich prostfedkl, ale i riziko ohrozeni

cyklistd a chodct.

Pro ptehledny vysledek provedené SWOT analyzy byly faktory, které¢ napliuji

podstatu silnych a slabych stranek, ptilezitosti a ohrozeni, zaneseny do tabulky.
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Tab. ¢. 22 SWOT analyza cestovniho ruchu

Obsah Typy faktori
faktoru Piiznivé Nepfiznivé
Silné stranky Slabé stranky
v’ geograficka poloha mikroregionu s v’ pro vzacnou sné¢hovou pokryvku je
nenaro¢nym terénem, piiznivym oblast nevhodna pro zimni rekreaci
klimatem a pfirodnim prostfedim v chybi hotely s vy$§im standardem
v pramen mineralni vody dal sluzeb
vzniknout mistnimu lazenstvi a v’ pFistupnost pouze dvou mist zdmku
s tim souvisejici infrastruktute v propagace mikroregionu
s nabidkou rozmanitych 1é¢ebnych v’ organizace mikroregionu
a wellness pobyta v’ §patna kvalita povrchu cyklostezek
v' osobnost krale Jifiho z Pod&brad v nékterych ¢astech
v' vyznamné Polabské muzeum v cyklostezky nepropojuji
v dostate¢na kapacita ubytovacich mikroregion
Vnitini zafizeni a dostatek stravovacich v malé mnoZstvi akci zaméfenych na
zatizeni segment mladsich navstévnika
v informaéni centra s kvalitnimi v silny provoz
sluzbami v’ autobusové spojeni
v’ 18-ti jamkové golfové hiisté v neexistence obchvatu Podébrad
v' kulturni, spolecenské a sportovni v velké mnoZstvi vietnamskych
vyziti v destinaci obchodnikt”
v' vyletni a restauraéni lod’ Kral Jifi v nedostateény pocet parkovacich
v dobra dostupnost mikroregionu mist
v program ,,Energeticky sob&sta¢na v' neexistence VS hotelnictvi a
obec Knézice* ma velky vyznam turismu
pro ochranu zivotniho prostiedi
Prilezitosti Ohrozeni
v’ geograficky atraktivni poloha v konkurence jinych lazeniskych
mikroregionu, blizkost Prahy destinaci v Ceské republice a
v' zména piistupu obyvatelstva ke sttedoevropskych regiont
zdravi, trend péce o télesné a v' zijem o zimni dovolené
dusevni zdravi a kondici v' zvySovani dopravy a potieby
v zajem o rekreaci a traveni parkovani
dovolenych v tuzemsku v sezdnnost cestovniho ruchu
v z4jem o kongresovou a incentivni v konkurence mikroregionli ve
turistiku Stredoceském kraji
v vhodné podminky cykloturistiku a
Vnéjsi . in - line l)vmslfzn,i -
moznost Cerpani finan¢nich
prostiedki z narodnich a
mezinarodnich fonda
v zijem o cestovani a volnoCasové
aktivity
v' potencidl segmentu seniorti
v cestovnim ruchu
v popularita jednodennich vyleti do
destinace
v destinaéni management
v poptavka po kvalitnich sluzbach
v’ internet
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8 Problémova analyza mikroregionu Podébradské

Polabi

Problémova analyza je analyza hlavnich problému a bariér rozvoje cestovniho

ruchu ve zkoumaném Uzemi. Problémova analyza vychazi z vypracované situacni

analyzy a SWOT analyzy mikroregionu. V ramci analyzy se urcuji kritické oblasti,

u kterych miize mikroregion dosdhnout zlepSeni, definovanim odvétvovych disparit

a izemnich disparit. Disparitu chapeme jako nerovnost, rozdilnost. [23]

Silné stranky mikroregionu Ize do budoucna rozvijet, ale souc¢asné je nutné slabé

stanky zlepsit nebo, pokud je to mozné, odstranit.

V mikroregionu bylo vytipovano nékolik kritickych oblasti pro rozvoj

cestovniho ruchu:

Ptesto, ze mikroregion vznikl jiz pred nékolika lety, dosud neexistuje
zadna propagace mikroregionu jako celku, propagacni materialy ani logo
destinace.

Mikroregion neni ve své Cinnosti aktivni, z pohledu cestovniho ruchu
neexistuje zadné propojeni mikroregionu jako celku, neexistuje zde
zadny spolecny produkt cestovniho ruchu, ktery by byl motivaci
k navstéveé nejen Podébrad, ale 1 ostatnich obci.

Mikroregion doposud nevytvoril zadny strategicky dokument, ktery by
byl vychozi pro rozvoj mikroregionu.

V mikroregionu neni vytvofena organizace destina¢niho managementu,
ktera by zajistila marketingové aktivity mikroregionu, komunikaci
mikroregionu, organizaci klicovych produktd, vytvofeni jednotného
informa¢niho a rezerva¢niho systému, podporovala partnerstvi mezi
subjekty.

Mikroregion, pfedev§im mésto Podébrady, disponuje rozsdhlou nabidkou
hromadnych ubytovacich zafizeni, ovSem chybi zde vice hoteli, které by

zajistily navstévnikiim vyssi standard sluzeb.
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V mikroregionu se nachazi ptirodni koupalisté, ale jinak neni k dispozici
vétsi bazén pro Sirokou vetejnost, ktery Ize vyuzit v ptipadé nepiiznivého
pocasi nebo v zimnim obdobi.

I ptes vyskyt Cetnych rybnikii na zkoumaném tzemi zde chybi vodni
plochy vhodné pro rekreaci u vody.

Mikroregion je vybaven infrastrukturou pro turistiku, cykloturistiku, ale
jejich kvalita v n€kterych ¢astech nevyhovuje predevSim pottebam pro
in-line brusleni, kter¢ se stalo velice popularnim.

Mikroregion je dobfe dostupny po dalnici a Zeleznici. Diky velkému
vyuzivani individualni dopravy a neexistenci obchvatu je na Uzemi
(ptedevsim centrum lazenského mésta) vysokd vytizenost dopravou
a nedostate¢nd kapacita parkovacich ploch.

Nabidka spole¢enskych a kulturnich akci neni zaméfena na segment
navstévnikil niz§iho véku.

Obce mikroregionu nejsou pro navstévniky destinace atraktivni.
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9 Formulovani strategickych cilii rozvoje cestovniho

ruchu v mikroregionu Podébradské Polabi

Strategické cile rozvoje byly urCeny na zéklad¢ informaci ze situacni analyzy,
marketingového Seteni potieb navstévnikil, zpracované SWOT analyzy a problémové
analyzy.

Ptedpoklady rozvoje cestovniho ruchu v mikroregionu Podébradské Polabi byly
vymezeny v 5 kliCovych oblastech. Strategické cile mikroregionu vychazeji,
a v nékterych piipadech se shoduji, zjiZz zpracovaného Strategického planu rozvoje
meésta Podébrady do roku 2025 (dale SPR). SPR ma vazbu na vys$i programové
dokumenty na narodni ana krajské urovni. Na narodni urovni se jedna o Néarodni
strategicky referen¢ni ramec (ddle NSRR) a Koncepci statni politiky cestovniho ruchu
v CR, na krajské tirovni se jedna o strategické rozvojové dokumenty Stiedogeského
kraje.

Program rozvoje Stiedoceského kraje se zaméiuje na oblasti v kompetenci kraje.
Program preferuje intervence do postizenych oblasti, tedy na feSeni regionalnich
disparit, a vymezuje prioritni oblasti z pohledu regionélni a z pohledu cilovych skupin.
Priniky SPR a Programu rozvoje Stfedoceského kraje jsou piedevsim v oblasti podpory
podnikatelii v cestovnim ruchu, podpory rozvoje destinaéniho managementu, rozvoji
cestovniho ruchu v oblasti Polabi a v oblasti lidskych zdroj, coz se tyka lazeistvi,
welness, aktivniho cestovniho ruchu v turistické oblasti Polabi a vysokoskolského
vzdélani v Podébradech.

Priority strukturalnich fondd, kterymi jsou koheze a konkurenceschopnost, stavi
destinaci mimo jejich alokaci. Pro prioritu koheze, nebo-li posileni oblasti s vyraznou
regionalni disparitou, destinace nepatii do vyrazné postizené oblasti. Pro druhou
prioritu, kterou je podpora inovaci a pracovnich mist s vysokou pfidanou hodnotou,
Podébrady nepocitaji se zasadnim posilenim role hitech primyslu ve mésté. Treti
priorita — mezinarodni spoluprace se SPR dotykaji ¢astecné. Pro Podébrady je prioritou
rozvoj cestovniho ruchu, vzdélavani a kvalita zivota. Tyto oblasti jsou v ramci Evropské

unie vnimany spiSe doplikové. Regiondlni operani program odvozeny od NSRR
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je vyznamny pro alokaci vyuzitelnou pro cestovni ruch a predevsim pro Podé¢brady,
které¢ jsou vyznamnou destinaci cestovniho ruchu a mohou zde dosdhnout pomoci.
V ramci Regionalniho opera¢niho programu lze financovat udrzitelné formy vetejné
dopravy, infrastrukturu cestovniho ruchu, propagaci cestovniho ruchu a rozvoj mést.

[81]

Celkova vize mésta Podébrady

Me¢ésto Podébrady ve SRP rozsahle popisuje vize mésta do roku 2025. Podstatou
této vize je, ze budou Podébrady piivabné, klidné, komorné ladéné, Cisté a bezpecné,
lazeniské mésto, plné udrzované zelen¢, opravenych pamatek i1 zajimavé moderni
architektury. Budou vyhldSenym centrem zdravi s osobitou atmosférou a oblibenou
turistickou destinaci.

Navstévnici 1 obyvatelé vSech vékovych kategorii zde budou moci vyuzivat fadu
velmi kvalitnich sluzeb a pftilezitosti pro vyziti ve volném case béhem celého roku.
Meésto 1 okoli s hezkou a Cistou piirodou budou skytat fadu piilezitosti pro oddych
a dobrou rekreaci. Mésto 1 jeho okoli bude propojeno siti cyklostezek vcetné
kompletniho cyklistického servisu.

Mésto bude dobie dopravné dostupné a bude vyfesena vnitini doprava vcetné
parkovani a tranzitni doprava bude zcela odklonéna.

Podnikani bude soustfedéno na sluzby s diirazem na oblast lazenstvi, komplexni
regeneraci, cestovni ruch, volny ¢as a rekreaci se zaméfenim na jednotlivé cilové

skupiny. [81]
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9.1 Vymezeni strategickych cilii rozvoje mikroregionu

Strategické cile mikroregionu byly rozdéleny do 5 oblasti, v jejichz rdmci byly

vymezeny priority pro dany cil.

Piehled strategickych cili rozvoje cestovniho ruchu v mikroregionu

Podébradské Polabi:

Cil 1 Lazenstvi a cestovni ruch

Cil 2 Spoluprace vetejného a privatniho sektoru mikroregionu
Cil 3 Propagace mikroregionu

Cil 4 Turisticka infrastruktura

Cil 5 Udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu

Cil 1 Lazenstvi a cestovni ruch

Priority:

Zkvalitnéni lazenskych sluzeb

Rozsifeni a zkvalitnéni lazenské infrastruktury

Zvyseni Grovné stravovacich zatizeni

Zajisténi kvalitnich sluzeb a kvalitniho personélu ve sluzbach cestovniho ruchu
Zptistupnéni a vyuziti vice zameckych prostor

Zajisténi dostatecného mnozstvi parkovacich mist

Zajisténi kvalitni autobusové obsluznosti mikroregionu

Zajisténi vysokoSkolského vzdélani v destinaci

Strategické cile tykajici se oblasti lazenstvi a cestovniho ruchu koresponduji

s cili uvedenymi ve SPR. Mira spokojenosti lazenskych hostll je zavisld na lidském

faktoru, proto je dilezité¢ zajistit systematické vzdélavani kvalifikovanych sil pro

lazenistvi, ale 1 pro ostatni oblasti cestovniho ruchu. Kvalitni a dostate¢nd lazetiska

infrastruktura a kvalitni stravovani urcuje také spokojenost klientli. Modernizace

a rekonstrukce lazenskych prostor a zvysSeni Urovné a kategorizace ubytovacich

a stravovacich zatizeni by spokojenost klienti zvysila, coz vyplyva i z dotaznikového

Setfeni lazeniskych hostii. Ubytovaci a stravovaci zafizeni by se méla také ptizptisobovat

pozadavkiim na stanovené standardy kvality. ZvySeni lizkové kapacity v kvalité
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minimalné¢ ¢tyt hvézdiCek by bylo feSenim soucasné absence vice hotelt s vySSim
standardem sluZeb.

Prostory podébradského zdmku maji omezenou pfistupnost i pies to, ze je to
nejvyznamnéj$i pamatka v mikroregionu. Lep$i vyuziti zamku by zajistilo zpiistupnéni
dalsich prostor a rekonstrukce objektu, popt. i komeréni vyuziti zdmku.

Pokryti potfeby parkovani predevsim v Podébradech by zajistilo vybudovani
parkovacich domil v centru mésta a v Gasti mésta Zizkov, na okraji mésta by to byla
zachytna parkovisté. V centru mésta by bylo parkovani zpoplatnéné a koncipované jako
kratkodobé.

Pocet autobusovych spoji by se mél rozsifit, pfedevsim v hodinach, kdy cestuje
nejvice lidi a o vikendech a svatcich, kdy je autobusova doprava nedostacujici a mohou
ji vyuzivat i navstévnici destinace.

Ud¢lenim akreditace na provoz vysoké Skoly zaméfené na cestovni ruch
a turismus v Podébradech by lazeniské mésto vytvarelo kvalitni odborniky nejen pro tuto
destinaci. Podminkou je soucasné zajistit kvalitni zdroje pro vzdélani. Absolventi
vysoké Skoly by mohli najit uplatnéni pfimo v destinaci a jejich zasluhou by se mohla

zvysit kvalita nabizenych sluzeb a cestovniho ruchu v destinaci.

Cil 2 Spoluprace veiejného a privatniho sektoru mikroregionu
Priority:

e Vytvoreni organizace destina¢niho managementu

e Zpracovanad marketingové strategie rozvoje cestovniho ruchu mikroregionu

e Tvorba spolecnych produkti a tvorba programi

Aby se mikroregion stal pfitazlivou destinaci pro navstévniky, musi byt urcitym

zpisobem fizen. Organizace cestovniho ruchu, kterd v turistické oblasti funguje,
se jmenuje Zlaty pruh Polabi, o.p.s., ovSem zastieSuje celou turistickou oblast Polabi.
Konkuren¢ni vyhodou destinace nebo-li hlavni formou cestovniho ruchu a klicovym
produktem je v destinaci lazenstvi, které mé stalé klienty a ktefi si destinaci s timto
produktem spojuji, poroto je nutné, aby mésto Podébrady spolupracovalo se spole¢nosti

Lazné Pod¢brady, a.s. Spoluprace subjekti by méla zajistit nabidku spole¢nych
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produkti a programii, které by byly pro potencidlniho zakaznika jiz kompletné
pripravené.

Na tzemi by méla vzniknout lokdlni turistickd organizace, kterd by zajistila
fizeni destinace v souladu s principy trvale udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu
a zajistila by 1 zvysSeni konkurenceschopnosti destinace. Na fizeni destinace by mély
spolupracovat subjekty z vefejné 1 soukromé sféry, aby mohla byt destinace nabizena na
trhu jako jeden celek.

Organizace destinacniho managementu by zajistila marketingové aktivity mésta,
resp. mikroregionu, komunikaci, koordinaci, vyuzivani prostredkti z podptirnych fondt
a dalsi aktivity. Organizace by zastfeSovala cestovni ruch v Podébradech,
resp. 1 v obcich v zdzemi mésta, které se staly ¢leny mikroregionu Podébradské Polabi
a spolupracovala by s jiz fungujici organizaci Zlaty pruh Polabi.

Soucasti prace organizace destinatniho managementu muze byt i vytvoreni
marketingové strategie rozvoje cestovniho ruchu, kterd by méla byt zpracovana
ve spolupraci ¢lend mikroregionu a poskytovateld sluzeb cestovniho ruchu v destinaci
aurcovala by budouci smér rozvoje mikroregionu. Kvalitné zpracovana strategie
rozvoje by méla zajistit i rozvoj cestovniho ruchu v ostatnich obcich mikroregionu.
Organizace destinacniho managementu mulZze zajistit 1 vytvoieni jednotného

informacniho a rezerva¢niho systému mikroregionu.

Cil 3 Propagace mikroregionu
Priority:

e Vytvoieni spole¢ného informac¢niho a rezervacniho systému mikroregionu

e Propagace mikroregionu jako destinace cestovniho ruchu

Mezi aktivity, které mize organizace destinatniho managementu zajistit, patii

1 vytvofeni jednotného informacniho a rezervacniho systému mikroregionu. Tento
systém je uréen pro zabezpefeni vySsi informovanosti turistll o zajimavych mistech
destinace a potfadanych akcich a usnadnéni rezervace mezi zakazniky, zprosttedkovateli
a poskytovateli sluzeb cestovniho ruchu. Tyto systémy by mély byt integrovany
do systému turistické oblasti Polabi a StfedoCeského kraje. Mikroregion neni dosud

propagovan jako destinace cestovniho ruchu. V soucasnosti je internet soucasti
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kazdodenniho zivota mnoha lidi. Pfedpokladem pro rozvoj cestovniho ruchu
v mikroregionu je vytvofeni webovych stranek a prezentace mikroregionu. Webové
stranky by mély informovat navstévniky i obCany mésta o Cinnosti mikroregionu,
poskytovat zdkladni informace o mikroregionu, informace o historii, zajimavostech,
pamatkach a odkazech na turistické informace. Mikroregion by mél byt prezentovan na
ruznych turistickych informacnich serverech. S prezentaci na internetu souvisi
1 aktualizace poddvanych informaci. Souc¢asti propagace mikroregionu je 1 vytvoreni
propagacnich materiall jako jsou prospekty, letdky, brozury, kalendare, prezentacni CD
apod. s jednotnym designem. Propagacni materidly, by mély byt distribuovany ptes
informacni centra v mikroregionu, informacni centra blizkych meést, stojany umisténé na
méstskych Ufadech, ubytovaci a stravovaci zafizeni. Aby byl mikroregion
zapamatovatelny jako destinace cestovniho ruchu, mél by mit vytvofenou destinacni
image a logo. Soucasti prezentace mikroregionu by méla byt ucast na veletrzich

cestovniho ruchu a komunikace s médii. [80]

Cil 4 Turisticka infrastruktura
Priority:

e Vybudovani sit¢ bezpecnych a propojenych cyklostezek v mikroregionu a okoli

e Zajisteéni lepsi kvality soucasnych cyklostezek

e ZajiSténi kvalitniho prostiedi v aredlu koupaliste

e Vyuziti moznosti hippoturistiky v mikroregionu

e Vybudovani vefejného bazénu

e Zajisténi modernizace a rekonstrukce sportovnich zatizeni

e ZajiSténi rozmanitych kulturnich a spolecenskych akci zamétenych na jednotlivé

cilové segmenty

e Zajisténi dostate¢né propagace a kvalitni organizace potadanych akci

Mikroregion disponuje rovinatym a nendro¢nym terénem, ktery ma potencial pro
rozvoj cyklostezek. Dvé cyklostezky v mikroregionu kopiruji koryto feky Labe, ovSem
do mikroregionu cyklostezky dale nezasahuji. Propojeni mikroregionu cyklostezkami
by zajistilo rozvoj cestovniho ruchu i v ostatnich obcich. Soucasti cyklostezek by mélo

byt i odpovidajici zazemi pro cykloturistiky jako jsou odpocivadla, stojany na kola,
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smerovky, zajisténi servisu, parkovisté pro cyklobusy, obcerstveni a dalsi doprovodné
sluzby. Pro zvySeni spokojenosti uzivatelli existujicich cyklostezek je nezbytné
soustavné stezky udrzovat a opravovat. Rozvoj cyklostezek a jejich zkvalitnéni
odpovida vypracovanému Generelu cyklistickych tras a cyklostezek na Uzemi
Stfedoceského kraje.

Aby mohl byt aredl koupalisté navs§tévovan mistnimi obyvateli 1 navstévniky
destinace, je nezbytné zabezpecit kvalitni a moderni prostiedi. Jednd se predevSim
o udrzovani pofadku, dostavbu modernich WC, Saten a udrzovani sportovist. To zajisti
vy$§i miru spokojenosti uzivateld tohoto arealu.

V mikroregionu se nachazeji dvé jizdarny — v Podébradech a v obci Knézicky.
Vytvofeni nabidky pro rizné segmenty a odpovidajicich tras pro hippoturistiku je
ptedpokladem pro rozvoj tohoto druhu turistiky, ke kterému ma mikroregion potencial.

Mezi sportovisté, ktera by mohla byt vyuzivana mistnimi obyvateli i navstévniky
meésta a v mikroregionu se nenachdzi, patii vefejny bazén. Bazén muze byt soucasti
nové vybudovaného sportovniho centra, které roz$ifi stavajici nabidku sportovniho
vyziti v destinaci.

Sportovni infrastruktura, aby mohla kvalitn¢ uspokojit potieby a pozadavky
riznych segmentti, musi byt pravideln¢ udrzovana a obnovovana.

Kulturni a spolecenské akce, predstaveni v kulturnich zatizenich by mély byt
zaméfeny na jednotlivé cilové segmenty, nabidka by méla byt pestra, aby pokryla
potieby vSech vékovych kategorii. Akce pofadané v destinaci by mély mit zajisténou
dostateCnou propagaci a kvalitni organizacni zajisténi, coz navstévnici destinace
shledavali casto jako nedostatecné. S tim souvisi 1 zajiSténi kvalifikovanych sil pfi
potadani jednotlivych akci.

Cile tykajici se vybudovani cyklostezek, koupalist¢ Jezera, vybudovani
vefejného bazénu, zajiSténi modernizace a rekonstrukce sportovnich zafizeni a akci

koresponduji s cili uvedenymi ve SPR. [81]
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Cil 5 Udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu

Priority:

Zajisténi kvalitni zelené v méstskych parcich

Zajisténi kvalitni arovné ptirodniho prostfedi, ve kterém se vyskytuji rozmanité
druhy rostlin a zivoc¢ichti

Vyuzivani obnovitelnych zdroji energie

Snizeni dopravni zatéze mésta

Vybudovani obchvatu mésta Podébrady

Mgésto jako lazenské centrum s pfijemnym prostfedim a parky musi zajistit péci

o stavajici zelené plochy. Na ochran¢ ptfirodniho prosttedi a druhové biodiverzity

v mikroregionu by méli spolupracovat obCané, navstévnici, zajmova sdruzeni i ostatni

subjekty mikroregionu. Pro zvySeni ochrany piirodniho prostfedi by mélo byt

vyuzivano obnovitelnych zdroji energie vetejnymi i soukromymi subjekty.

Aby hladina hluku ve mésté nenaruSovala charakter klidného lazetiského mista

a doprava nezneciStovala ovzdu$i, musi dojit ke sniZeni dopravni zatéze. Jedna

se pfedev§im o snizeni tranzitni dopravy. ReSenim dopravni zatéZe je predevSim

vybudovani obchvatu mésta Podebrad.

Uvedené cile jsou zformulovany dle cili vymezenych v SPR. [81]
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10 Zavér

Cilem diplomové prace bylo provést situacni analyzu mikroregionu Podébradské
Polabi, provést SWOT analyzu mikroregionu a vymezit strategické predpoklady rozvoje
cestovniho ruchu ve zkoumaném mikroregionu.

Diplomova prace obsahuje nejprve teoretickou ¢ast, kterad je obecnym zakladem
pro feSené téma. Déle je predstaven mikroregion Podébradské Polabi pomoci situaéni
analyzy, kterd zkoumala primarni a sekundarni nabidku feSené¢ho uzemi a umoznila
komplexnéjsi pohled na podminky v destinaci. Pro zjiSténi potieb navstévnikl destinace
byl realizovan marketingovy vyzkum pomoci dotaznikového Setfeni. Vysledky téchto
metod poslouzily jako zaklad pro sestaveni SWOT analyzy cestovniho ruchu
mikroregionu a zpracovani problémové analyzy mikroregionu. VSechny ziskané
a zpracované informace byly zakladem pro formulovani strategickych ptedpokladi
rozvoje cestovniho ruchu v mikroregionu Podébradské Polabi.

Mikroregion Podébradské Polabi je vyznamnou destinaci predevsim diky svému
centru — lazenskému meéstu Podébrady. Pravé objeveni mineralniho pramene zde
zajistilo, aby se Podébrady staly vyhleddvanym centrem cestovniho ruchu. Zminéné
lazenstvi je klicovym produktem destinace. Mikroregion tézi ptredevS§im z vyhodné
geografické polohy, pfiznivého klimatu a terénu, lazenstvi, historie a pestré nabidky
sportovniho a spolecenského déni. Navstévniky tohoto mikroregionu jsou zejména
lazensti hosté, kteti do destinace pficestovali za uclelem zlepSeni zdravi, jedna
se obzvlaste o navstévniky vysS§itho veku, proto se také Podébradim fikéd ,,mésto
dichodct®. Druhy vyznamny segment navstévnikl tvoii mladi lidé a rodiny s détmi.
Tento segment piijizdi do destinace pievazné za zébavou, navstévou piibuznych
a sportem. Tyto kratkodobé navstévy mikroregionu nepodléhaji vyrazné sezonnim
vykyvim.

Ptes to, ze zkoumany mikroregion vznikl jiz v roce 2006, je toto uskupeni obci
ve své ¢innosti velmi neaktivni. Hlavni nedostatky mikroregionu se tykaji predevSim
spoluprace vetfejného a privatniho sektoru mikroregionu a jeho propagace. Pro tyto

oblasti bylo stanoveno nékolik strategickych cilii rozvoje tykajici se destina¢niho
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managementu — zaloZeni organizace destina¢niho managementu, zpracovani strategie
rozvoje cestovniho ruchu mikroregionu a jeho propagace.

V ostatnich oblastech, pro které byly vymezovany strategické cile, se jednalo
ocile lazenstvi a cestovniho ruchu. Pozitivni pfistup obyvatelstva ke zdravi je
vyznamnou pfilezitosti pro lazenské mésto. Spokojenost navstévnikl zajisti predevsim
kvalitni infrastruktura, kvalitni ubytovani a stravovani a kvalifikovany personal
ve vSech sluzbéach cestovniho ruchu. Dalsi stanovené cile rozvoje cestovniho ruchu se
tykaji turistické infrastruktury jako jsou cyklostezky, spoleenské akce a jejich
propagace a sportovnich zafizeni. Cile souvisejici s udrzitelnym rozvojem cestovniho
ruchu jsou zaméfeny na kvalitni pfirodni prostiedi a parkovou zeleii v mikroregionu,
vcetné snizeni dopravni zatéZze mésta Podebrad.

Stanovené cile wurcuji hlavni ptedpoklady rozvoje cestovniho ruchu
v mikroregionu Podébradské Polabi. Urceni smérti rozvoje mikroregionu s sebou piinasi
1 ptilezitost pro ziskani finan¢nich prostiedkli z rtiznych fonda a externich zdroju.
V oblasti cestovniho ruchu pfedstavuji cile moznost, jak zajistit destinaci atraktivitu pro
navstévniky a kvalitni uspokojeni jejich potieb a pozadavki. Cile jsou také zaméteny
na kvalitni infrastrukturu cestovniho ruchu — sit’ ubytovacich a stravovacich zatizeni
ana né navazujicich dopliikkovych sluzeb a kvalitni infrastrukturu pro volnocCasové

aktivity.
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11 Summary

The aim of this diploma thesis was to carry out the situation analyse
of microregion Podébradské Polabi, to carry out the SWOT analyse and to define
the strategic goals of tourism development in choosen region.

The work contains theoretical part at first, which is general principle
of questions about tourism. Introduction of the mikroregion is in the next chapters.
Those chapters investigated primary and secondary offer in the region. This analyse
enabled comprehensive view on the destination. Next chapter contains marketing
research, which was cencentrate on needs of tourists. Those results were the principle
for compilation of SWOT analyse and problem analyse. Those information served
to define the strategic goals of development of tourism development in region.

Microregion is famous because of its center — spa town called Pod&brady. Spa is
the key produkt of the destination. Advantages of this destination are profitable
position, favourable climate and terrain, spa, history and varied offer of sports and
social happening. Visitors of this destination are mostly spa visitors, then there are
young people a families with childern.

Main defects of the microregion are concerned on organization and publicity.
For those problemes were determinated strategic goals of destination management
development.

Another spheres, for which were determinaed strategic goals, were spa
and tourism. Satisfaction of tourist is based on first rate infrastructure, fist rate hotels
and restaurants and qualified staff in all toruism services. Next strategic goals were
determinated for tourism infrastructure as cycling, social events a its publicity and
sports facilities. Strategic goals of environment are intented on first rate environment,
parks in destination and reduction of traffic.

Detrminated strategic goals establish the main premise sof tourism development

in destination.
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Piiloha 1 — Vzor dotazniku pro segment liazefiskych hosti

Dobry den,

dovoluji si Vas pozadat o vyplnéni dotazniku, ktery je soucésti vyzkumu destinace
mikroregionu Podébradské Polabi. Cilem dotazniku je urcit piredpoklady pro rozvoj
cestovniho ruchu v dané destinaci a zjistit potfeby navstévnika destinace. Ziskané udaje
budou pouZity pro potieby zavérecné diplomové prace studijniho oboru OPN - CR

v Ceskych Budgjovicich. D&kuji za spolupraci a vyplnéni dotazniku, Alena Cerna.

1. UZ jste nékdy navstivil/a Podébrady a blizké okoli?
a) Ne, je to prvni navstéva
b) Ano, Ix—3x
c)  Ano, vicekrat

2. Cerpali jste pied navitévou destinace informace o regionu?
a) Ano b) Ne

Pokud ano, z jakych zdroji? (média, internet, propagaéni materialy, informacni
centra apod.)

3. Jak dlouhy bude Vas pobyt v destinaci?
a) 1 den bez pfenocovani
b) 1-2 pfenocovani
c) 3 -7 ptenocovani
d) Delsi

4. S kym jste prijel/a?
a) Sam/sama
b) S ptateli, s partnerem/partnerkou
¢)  Srodinou

5. MiZete uvést hlavni diivod Vasi navstévy? (uved’te pouze 1 odpoved)
a) Lazensky/zdravotni e) Zabava
b) Poznani f)  Navstéva znamych nebo
c) Sport a turistika pribuznych

d)  Obchodni/sluzebni g) Jiny:




10.

11.

12.

Které aktivity jsou pro Vas v destinaci nejlakavéjsi? (uved’'te max. 3
odpovédi)

a)  Péce o fyzické a dusevni zdravi

b)  Poznavaci turistika (hrady, zamky , muzea, galerie, vystavy, cirkevni

pamatky)

c)  Navstéva kulturnich akei

d) Jiné:
Jak jste sem pFicestovali?

a)  Osobnim automobilem d) Nakole, pesky

b)  Autobusem e) Jinak:

c) Vlakem
Jak jste spokojeni s dopravni dostupnosti destinace? )

a) Dobie b)  Spise Spatn¢ c) Spatné
Kde jste ubytovan/a po dobu pobytu?

a) Vv hotelu, v penzionu c) nejsem zde ubytovan/a

b) u pratel, u rodiny d) jinde:

Pokud byste méli mozZnost, co byste zménili na ubytovacich sluzbach?

Kde se stravujete béhem Vaseho pobytu?
a)  V restauracich
b)  V hotelu
c) Jinde:

Jste spokojen/a s urovni stravovacich sluzeb?
a) Ano b) Ne

Pokud ne, muZete se vyjadiit konkrétnéji?

13.

14.

15.

Vyhovuje Vam vybavenost destinace zarizenimi jako jsou kavarny a
cukrarny?
a) Ano b) Ne

Mate néjaké pripominky k drovni personalu ve sluzbach cestovniho ruchu?

Ktera mista nebo akce jste béhem Vaseho pobytu navstivil/a?




16.

17.

18.

19.

20.

21.

22,

23.

Vidite néjaké nedostatky Vami navs§tivenych mist nebo akci?

Co v destinaci dle Vaseho nazoru chybi?

a) Kultura, zdbava d) Informacni systém mésta
b) Ubytovaci a stravovaci e) Ncco jiného:
zafizeni

c) Sportovni vyziti,
turistické a
cykloturistické trasy

Navstivili jste turistické informacni centrum?
a) Ano b) Ne

Pokud ano, byly néjaké informace, které jste se nedozvédéli?
a) Ne
b)  Ano, jaké:

Jste spokojeni s orientaénim zna¢enim v destinaci (smérovky, tabule)?

a) Ano b) Spise ne c) Ne
Jak hodnotite péci o Zivotni prostredi v destinaci? 5

a) Dobie b) SpiSe Spatné ¢) Spatné
Jste 5

a) Muz b) Zena
Vék

a) Do 25 let

b) 26-—35Iet

c) 36-50let

d) 5S1-65]let

e) 65]letavice

Odkud pochazite (okres, stat)

Dékuji za Vas ¢as a preji prijemny pobyt.

Alena Cerna



Piiloha 2 — Vzor dotazniku pro segment mladych a rodiny s détmi

Dobry den,

dovoluji si Vas pozadat o vyplnéni dotazniku, ktery je soucésti vyzkumu destinace
mikroregionu Podébradské Polabi. Cilem dotazniku je urcit piredpoklady pro rozvoj
cestovniho ruchu v dané destinaci a zjistit potfeby navstévnikl destinace. Ziskané udaje
budou pouZity pro potieby zavérecné diplomové prace studijniho oboru OPN - CR

v Ceskych Budgjovicich. . Dékuji za spolupraci a vyplnéni dotazniku, Alena Cerna.

1. UZ jste nékdy navstivil/a Podébrady a blizké okoli?
a) Ne, je to prvni navstéva
b) Ano, Ix—3x
c)  Ano, vicekrat

2. Cerpali jste pied navitévou destinace informace o regionu?
a) Ano b) Ne

Pokud ano, z jakych zdroji? (média, internet, propagaéni materialy, informacni
centra apod.)

3. Jak dlouhy bude Vas pobyt v destinaci?
a) 1 den bez pfenocovani
b) 1-2 pfenocovani
c) 3 -7 ptenocovani
d) Delsi

4. S kym jste prijel/a?
a) Sam/sama
b) S ptateli, s partnerem/partnerkou
¢)  Srodinou

5. MiZete uvést hlavni diivod Vasi navstévy? (uved’te pouze 1 odpoved)
a)  Poznani e) Zabava
b)  Sport a turistika f)  Navstéva zndmych nebo
c) Léazensky/zdravotni pribuznych

d)  Obchodni/sluzebni g) Jiny:




Které aktivity jsou pro Vas v destinaci nejlakavéjsi? (uved’'te max. 3
odpovédi)
a)  Poznavaci turistika (hrady, zdmky , muzea, galerie, vystavy...)
b)  Turistika
c) Navstéva kulturnich a sportovnich akci
d)  Sportovni aktivity
e) Péce o fyzické a dusevni zdravi

f)  Zabava
g) Jiné:
Jak jste sem pFicestovali?
a)  Osobnim automobilem d) Nakole, pesky
b)  Autobusem e) Jinak:
c) Vlakem
Jak jste spokojeni s dopravni dostupnosti destinace? 5
a) Dobie b) Spise Spatné c) Spatné
Kde jste ubytovan/a po dobu pobytu?
a) Vv hotelu, v penzionu c) nejsem zde ubytovan/a
b) u pratel, u rodiny d) jinde:

Pokud byste méli mozZnost, co byste zménili na ubytovacich sluzbach?

10.

11.

Kde se stravujete béhem Vaseho pobytu?

a) Ve stravovacich zafizenich
b) Jinde:

Jste spokojen/a s urovni stravovacich sluzeb?
a) Ano b) Ne

Pokud ne, muZete se vyjadiit konkrétnéji?

12.

13.

14.

Vyhovuje Vam vybavenost destinace zarizenimi jako jsou kavarny a
cukrarny?
a) Ano b) Ne

Mate néjaké pripominky k drovni personalu ve sluzbach cestovniho ruchu?

Ktera mista nebo akce jste béhem Vaseho pobytu navstivil/a?




15.

16.

17.

18.

19.

20.

Vidite néjaké nedostatky Vami navs§tivenych mist nebo akci?

Ktera zarizeni pro volny ¢as jste navstivili? (diskotéka, kino, divadlo,
sportovni zatizeni, golf...)

MiZete uvést, co by zvysilo Vasi spokojenost s navstévou téchto zarizeni?

Jste spokojeni s vybavenim destinace pro turistiku a cykloturistiku?
a) Ano
b) Ne. Pro¢?

Jste spokojeni s orienta¢nim znacenim v destinaci (smérovky, tabule)?
a) Ano b)  SpiSe ne c) Ne

Navstivili jste podébradské koupalisté?
a) Ne b) Ano

Pokud ano, byli jste spokojeni nebo Vam zde néco schazelo?

21.  Jste spokojeni s nabidkou zabavy a spoleCenského vyZiti v destinaci?
a) Ano b) Ne
22.  Co v destinaci dle VaSeho nazoru chybi?
a)  Kulturni a spolecenské g)  Ubytovaci zatizeni
akce h)  Turistické a cykloturistické
b)  Sportovni akce trasy
c)  Sportovni zafizeni i)  Informacni systém mésta
d)  VyzZiti ve volném case J)  Obchody
e) Moznost koupéni a k)  Néco jiné¢ho:
vodnich sportl
f)  Stravovaci zafizeni
23.  Navstivili jste turistické informa¢ni centrum?
a) Ano b) Ne
Pokud ano, byly néjaké informace, které jste se nedozvédéli?
a) Ne b)  Ano, jaké
24.  Jak hodnotite péci o Zivotni prostiedi v destinaci?

a) Dobie b) Spise Spatné ¢) Spatné



25. Jste

a) Muz b) Zena
26. Vék

a) Do25 let

b) 26-35Iet

c) 36-50let

d) 51-651let

e) 65letavice

27.  Odkud pochazite (okres, stat)

Dékuji za Vas ¢as a preji prijemny pobyt.

Alena Cerna



Ptiloha 4 — Informace o obcich mikroregionu

oS Pocet
=| & s obyvatel — = = R —
2 2 |£% S| 5| £| £ |€5|25 s
, > = 7] > 1Z] 1Z] 7]

=) )0 =] ] N )E i D > > >; 1>

= E EIRCHICE: z = Z | &R & E| =
Bérunice 5 5 67§ 906 621 9 17 20 31 -8 -11 -19
Cingves 1 1 4 4‘1‘ 486 344 3 5 26 9 -2 17 15
Dlouhopolsko | 1 1| 209]| 226 148 - 2 6 7 -2 -1 -3
Dobsice 1 1| 668 193 133 - 3 16 4 -3 12 9
Dymokury 3 3 46; 815 575 6 5 35 24 1 11 12
Chot’anky 1 1| 403 | 411 311 6 5 12 15 1 -3 -2
Chotésice 5 5 25% 327 207 2 4 15 14 -2 1 -1
Chroustov 2 2| 745\ 208 147 2 1 7 12 1 -5 -4
Knézice 3 3 95213 505 333 7 10 5 7 -3 -2 -5
Knézicky 1 1 13 ; 175 125 - 2 6 5 -2 1 -1
Kreckov 1 1| 513 342 247 2 3 14 29 -1 -15 -16
Méstec 1 2
Krélove 3 2 988 | 907 2 065 22 34 112 81 -12 31 19
Opocnice 1 1 09; 431 309 8 10 8 22 -2 -14 -16
Patek 1 1| 691]| 574 408 3 6 24 15 -3 9 6

. 31 13
Podébrady 9 5 370 | 495 9383 162 158 724 435 4 289 293
Sany 1 1| 947\ 467 350 6 8 10 3 -2 7 5
Senice 1 1| 447 181 125 3 3 6 2 - 4 4
Sloveé 3 3 25(1) 549 365 5 4 10 24 1 -14 -13
Sokole¢ 1 1| 627]| 825 591 9 9 28 15 - 13 13
Vikov pod
Oskobrhem 1 1| 142 156 119 2 - 14 39 2 -25 -23
, . 1

Zahornice 2 1 707 319 235 6 - 14 11 6 3 9

Zdroj: zpracovano dle [28]



Piiloha 5 — Podil regionu na tvorbé HDP v CR v %

Podil regionu na tvorhé HDP v CR v % O2003 @004 m2005 W2006 m2007
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Zdroj: [69]

Priloha 6 - Vyvoj miry nezaméstnanosti (v %)

Vyvoj miry nezaméstnanosti (v %)

] ’ Rok 2009
Uzemi
12 | 11 | 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1
Stiredocesky
. 64 | 64 | 62 | 60 | 57 | 56 | 56 | 56 | 53 | 49
kraj
Nymburk 85 | 87 | 86 | 82 | 79 | 79 | 79 | 81 | 80 | 77
Rok 2008
Stiredocesky
. 45 | 40 | 39 | 40 | 39 | 39 | 3,6 | 3,6 | 37 | 40 | 42 | 44
kraj
Nymburk 71 | 64 | 57 | 58 | 57 | 55 | 52 | 51 | 53 | 56 | 60 | 62

Zdroj: zpracovano dle [31]




Piiloha 7 - Vyvoj poctu volnych pracovnich mist

Vyvoj poctu volnych pracovnich mist

, Rok 2009
Uzemi
12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 1
Stiredocesky
4 4 4 4 4 5 5 6 8 8
kraj 212 | 486 | 585 | 864 | 831 | 271 | 833 | 631 | 376 | 169
Nymburk 219 | 260 | 275 | 301 | 335 | 313 | 383 | 446 | 523 | 411
Rok 2008
Stiredocesky
ol 13| 16| 17 17| 18] 19 19 19 2 | 21| 20
kraj 309 | 442 | 347 | 487 | 749 | 798 | 549 | 404 | 314 | 496 | 287 | 268
Nvmburk 1 1 1 1 1 1 1
y 749 1 806 | 975 | 909 | 825 1 455 | osa | 129 | 331 | 208 | 200 | 120

Ptiloha 8 — Nezaméstnanost v obcich mikroregionu (¢ervenec 2008)

Obec Mira nezaméstnanosti
Bérunice 7,0%
Cinéves 6,6%

Dlouhopolsko 7,4%
Dobsice 5,1%
Dymokury 7,7%
Chotanky 5,3%
Chotésice 14,5%
Chroustov -
Knézice 5,3%
Knézicky 9,3%

Kouty 5,8%

Kieckov 4.1%

Meéstec Kralové 5,7%
Opocnice 8,9%
Patek 7,9%
Podébrady 4,3%

Sany 4,8%

Senice 6,8%

Slovec 7,0%

Sokolec 4.8%
Vlkov pod Oskobrhem 5,3%
Zahornice 4,7%

Zdroj: [81]

Zdroj: zpracovano dle [31]




Piiloha 9 - Stiedocesky kraj

Zdroj: [63]

Piiloha 10 — Fotogalerie mikroregionu Podébradské Polabi

Zamek v Podébradech

Zdroj: [51]



Stara radnice v Podébradech

Zdroj: [43]

Socha krale Jifiho




Mariansky sloup

Zdroj:[51]

Haviisky k

ostelik

T

Zdroj: [51]

Kostel povyseni sv. Kiize

Zdroj:[50]



Lazensky park

Zdroj: [43] - Zdroj: [43

Koupalisté Jezero

Zdroj:[50]

Golfové htiste

Zdroj: [43]



Jizdarna Podébrady

Zdroj: [43]

Solna jeskyné

A

= e o |

Zdroj: [43]

Vyletni a restaura¢ni lod’ Kral Jiti

Zdroj: [43]



Vitani jara Prazskym klubem Harley - Davidson

Logo Lazné Podébrady, a.s.

LAZNE PODEBRADY
akelova spole&nost
Zdroj:[43]



