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1 Uvod

Rozvoj cestovniho ruchu je spjat s rozvojem spudsti, pamyslu a pedevsim
rozvojem dopravy (Heskova, 2006, s 41). Odatau rozvoje moderniho cestovniho
ruchu doslo kKadé zmen. ZvySujici se Zivotni Urowea hospodiéskd vysglost stah
umo#ziuje cestovat vice lidem, diky rozvoji a objevu nolwytechnologii se cestovani
zjednoduSuje a zpohatllie a je snaha nabizet nové, nettatizazitky. V ptibéhu
historie si staty a regiony gy uvwdomovat jaky vyznam, ipdevSim ekonomicky,
cestovni ruch ma a snazi se ho ke svému rozvojitryu

Mohutny rozvoj cestovniho ruchu v poslednich Ibtesebou v3ak nese i
negativni dopady. Stéle rostouci¢pb Wastniki cestovniho ruchu vede kglidneéni
nékterych destinaci, Werpavani pirodnich neobnovitelnych zdfojv destinaci a
znegistovani zivotniho progedi. Touha po stale novych zazitcich a luxusu dasma
maximalni uspokojeni ptab zakaznik vede az k fetvdeni pivodniho charakteru
destinaci. Bsobenim &chto negativnich vlig tak dochazi k znehodnoceni, v nejhorSim
piipack i zaniku destinaci,ifrodnich, historickych a jinych pamatek.

Jako reakce na negativni az devastujiciopeni cestovniho ruchu se objevily
snahy o minimalizaciéthto neZzadoucich jéva v souvislosti s tim se rozviji princip
udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu. Vznikaji éowdrzitelné formy cestovniho
ruchu, které umaiji ziskavat vyhody cestovniho ruchu, které regignimasi, ale
zarova jsou Setrné k prostdi a zachovavaji stejné podminky pro budouci geeer

Pojem udrZitelny rozvoj se stal v poslednichedbt velmicastym tématem.
Dnes jiz nize byt povaZzovan za nutnost kazdého rozvoje. Terdeavadt princip
udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu jsou na uvromezinarodni (nap OSN,
UNWTO), evropské (Evropska unie) i statni{eské republicefiedevsim Ministerstvo
pro mistni rozvoj, Ministerstvo Zivotniho presti).

Ceska republika je zajimavou destinaci cestovnilchuuktera ma co nabidnou
témei vSem cilovym skupinam (studenti, samioodiny s @&tmi,...). Po oteyeni hranic
v roce 1989 nabyvaredevsim zahraémi cestovni ruch na svém vyznamu a dynamicky

se rozviji. V poslednich letech jsou snahy rozwije¢ i domaci cestovni ruch.



Podle spravnihaleréni je Ceska republika rozdena celkem na 14 kiaj
Z hlediska cestovniho ruchu je ale agenturou Cpecisim ¢lenéna odliSi.
Czechtourism rozliSuje turistické regiony a tudké oblasti. Starsi verze uvadénéni
na 15 turistickych regiana 43 turistickych oblasti. V roce 2010 bylenéni upraveno
na 17 turistickych regiana 40 turistickych oblasti.

Prace se &nuje turistické oblasti $dni Cechy - jihovychod dle starsiho
vymezeni, tj. oblast s hramimi body vodni nadrz Orlik, Miin, VIasim, Céslav,
Kutnd Hora a Kolin. Oblast zahrnuje byvalé okregn&ov, Kutna Hora, Kolin, asi
z jedné poloviny byvaly okres Praha - vychod, maldst byvalého okresu Praha -
zapad a byvalého okrestilftam. Divodem vykru této oblasti je, Ze zde Ziji a Ze bych
chtéla prispét svymi navrhy k lepSimu vyuzivani udrzitelnostiudrzitelnych forem
cestovniho ruchu, které jsou dle mého nazoru pravsy rozvoj nejen cestovniho
ruchu v oblasti nezbytné.



2 Cil a metodika

2.1 Cil

Hlavnim cilem prace je navrhnout moZnosti udragbb rozvoje cestovniho
ruchu v turistické oblasti BtdniCechy - jihovychod.

Dilcim cilem je zhodnoceni primarnich a sekundarnictermali rozvoje
cestovniho ruchu v turistické oblastii&ini Cechy - jihovychod, na jehoZ zéakiad
budou mozZnosti udrzitelného rozvoje cestovniho uuettéto oblasti s vymezenim

priorit a opateni navrzeny.

Pro vypracovani prace byly stanoveny nasledujiaéqvni hypotézy. Turisticka
oblast Stedni Cechy - jihovychod mé& vhodnéigupoklady pro udrzitelné formy
cestovniho ruchu. V turistické oblastii&ini Cechy - jihovychod je mélo ¥&eni

nabizejicich sluzby udrzitelného cestovniho ruchu.

2.2 Metodika

Zpracovani prvniasti prace vyZzadovalo seznameni se s odbornoatiiten,
ktera se ¥nuje zkoumané problematice, aby bylo mozné vymeditiadni pojmy, se
kterymi bude prace dale pracovat.

Vychodiskem pro zpracovani dad&isti prace byla publikace Metody pro tvorbu
strategickych a programovych dokumemestovniho ruchu (Vystoupil et al., 2007),
kterd vymezuje postup jak analyticke, tak navrhéinéosti.

Analyticka ¢innost je touto publikaci vymezena jako provedenalgy a
hodnoceni profilu Uzemi z hlediska cestovniho rudkteré eSi polohu a zakladni
charakteristiku oblasti, nabidku i poptavku cestbonruchu, ekonomicky vyznam
cestovniho ruchu, organizacei&zeni cestovniho ruchu a trvale udrzitelny rozvoj
cestovniho ruchu. Pro zpracovani téésti byly poteba jak sekundarni, tak i primarni
data. Zdrojem sekundarnich dat bylegevsim Program rozvoje cestovniho ruchu



ve Stedaieském kraji, dale pak dalSi dokumenty cestovnihohuua statistiky
Stredateského kraje a jednotlivych byvalych okredPrimarnich data byla ziskana
marketingovym vyzkumem. Sbprimarnich dat je mozné provést metodou pozorpvan
dotazovani nebo experimentem. Proieby prace bylo iistoupeno k dotazovani
prostednictvim nejpouzivasisiho nastroje - dotazniku. Dotaznik byl zdem na
zjiStovani znalosti a vnimani pojmu udrzitelny cestauch a pipadném z4jmu odast

na jeho formach u turigta nav&ivnika turistické oblasti SedniCechy - jihovychod.

Poznatky zji&tné analytickoucinnosti byly nasledh shrnuty prosednictvim
SWOT analyzy a problémové analyzy a na zakl&to syntézy mohlo bytigtoupeno
k navrhlim udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu ve zkountarigtické oblasti.

Pfi navrhové ¢innosti doporduje publikace vyuZit postupu od abstraktniho
ke konkrétnimu. Na zakladohoto postupu byla stanovena strategicka vizategické
cile, priority a opaeni, které by ®ly piispét k udrzitelnému rozvoji cestovniho ruchu
v turistické oblasti SedniCechy - jihovychod.
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3  Literarni reSerSe

3.1 Cestovni ruch

3.1.1 Vymezeni pojmu cestovni ruch

Cestovni ruch je vyznamny spddmsko-ekonomicky fenomén (Heskova,
2006, s 9). P#Atky cestovniho ruchu i@eme najit jiz ve staréku. Na za&atku
20. stoleti se pak objevuji prvni snahy cestovohrn&decky zkoumat a vytvit jeho
jasnou definici. Vznika takada definic cestovniho ruchu, které nejsou jednoted
zavislé na autoravchapani pojmu a vzdy édhziuji jiné hledisko.

Heskova (2006, s 10) uvadi definici Hermanna vonuBard, ktery poukazoval
na ekonomické aspekty cestovniho ruchu a defincastiovni ruch jako soubor operaci,
zejména ekonomického charakteru, které dm@ vztahuji na vstup, pobyt a pohyb
cizinci vné i uvnité urcité zeng, mésta nebo regionu. Jina definice uvedena v této
publikaci cituje dalSiho Svycarského autora C. kaapktery pod pojmem cestovni ruch
rozumi souhrn vztaha jeva, které vyplyvaji z cestovani anebo pobytu osdiEemz
misto pobytu neni hlavnim ani trvalym mistem bydleebo zarsstnani. Tato definice
byla v 80. letech 20. stolettifata jako oficialni pro Mezinarodni sdruZenideckych
pracovniki cestovniho ruchu.

Mald (1999, s 8) iedstavuje ve své publikaci definice dalSich autdtodle
Glickmana je cestovni ruch suma vitahezi lidmi, ktéi se nachazeji véjgkém mist
pirechodr, a mezi obyvateli tohoto mista. Bormann za cestawh povaZzuje cesty, jez
se podnikaji za delem zotaveni, zabavy, obchodu a povolani nebayehi Ficin
(za zvlastnimi udalostmi)ipnichz dochazi k diasné zréné mista bydli&; nepati sem
vSak dojizdni za praci. Publikace také zmje definici H. Posera, ktery ozih
cestovni ruch jako lokalni nebo Gzemni nahrognadizinol s g'echodnym pobytem,
které podmiuje vznik vzajemnych vztdhmezi cizinci na stranjedné a domacim

obyvatelstvem, mistem a jeho krajinou na strdmhé.
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Podle Horner a Swarbrook (2003, s 53) je cestowrti kratkodoby fesun lidi
na jina mista, nez jsou mista jejich obvyklého popya @&elem pro & prijemnych
¢innosti.

Cestovni ruch Ize také definovat jako cestovdsiedyvani mimo misto trvalého
bydlist, zpravidla ve volnéntase, a to zadglem rekreace, rozvoje poznani a spojeni
mezi lidmi (Petd, 1999, s 26).

Swtova organizace cestovniho ruchu UNWTO se sna&finide cestovniho
ruchu sjednotit a za oficialni prohlasila, Ze cestoruch jecinnost lidi sp@ivajici
v cestovani a pobytu na mistech mimo misto jejiohiyklého pobytu po dobu kratSi
jednoho uceleného roku z&elem vyuZiti volnéhatasu, obchodu a za jinymiély
(Cech, 1998, s 14).

3.1.2 Vyznam cestovniho ruchu

Cestovni ruch je vyznamnym faktorem rozvoje regjioNejwtSi ginosy ma
piredevsim v oblasti ekonomické, kde kladwliviiuje zandstnanost, podili se na tvaérb
hrubého doméciho produktufigpivA do statniho rozptu a rozpdtu regior a
piiznivé pasobi na investni aktivitu (Skodova Parmova, 2007, s 9).

Kirdlova (2003, s 23) vidi iinosy cestovniho ruchu i v dalSich oblastech.
V oblasti ochrany Zivotniho prasidi za pinosy povaZuje ijjmy ze vstupného, které
jsou pouzity na financovani ochranyinppdy; dag a poplatky pomahajici financovat
ochranu pirodnich zdraj; prispivani k uznéni wezitosti ochrany Zivotniho prasdi
verejnosti a k vycho¥ mistnich obyvatel k jeho ochrgna vytv&eni pracovnich
piilezitosti a tim brami devastovanifirodniho progedi mistnimi obyvateli. V oblasti
socialré-kulturni za pinosy cestovniho ruchu autorka oama vytv&eni pracovnich
mist a podporu socialniho rozvojefemzdlovani @Fijma, zmimovani chudoby;
kulturré-vychovnou funkci cestovniho ruchu, kdy se lidé tabtuji a vnitné se
navzajem obohacuji, vice si rozéjma ztraceji pedsudky; zvySovani Zzivotniho
standardu mistnich obyvatel, kdy mohou vyuZivéizeai vybudovana pro naesniky

destinace; a zachranu kulturnich tradic, histaréicnichtemesel apod.
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Foret, Foretova (2001, s 47) uvadiinmsy cestovniho ruchu i pro oblast
komunika&ni, a to v podob budovani image w#sta v @ich nav&vnikia, pomoc i
osloveni potencionalnich investoa pomoc @ osloveni potencialnich zakaziki
spolupracovnii.

Centrum Univerzity Karlovy pro otazky Zivotniho gtieedi (2002, s 24 - 25)
také uvadi, Ze cestovni ruchibe mit pozitivni dopad nejen ekonomicky. Dal§hpsy
rozliSuji v oblasti p& o krajinu. To z@vodnuji tim, Ze finakni prostedky plynouci
z cestovniho ruchu je moznéalow vynakladat na udrzitelny rozvoj oblasti, kteréujso

cestovnim ruchem vyuzivany (doprava, ochrati@g@nich zdraj, odpady).

Nic ale neni jednostranné a tak i cestovni ruéhsir@ negativa. Negativni vlivy
Ize vyjadit v nasledujicich bodech (Lednicky et al., 20044
- ztrata charakteru vlastni unikatni kultutlyzptisobu Zivota ve snaze&ippusobit se
pozadavkm navsEvnika
- pokles moralky obyvatelstva, jez vede kisdn kriminality, prostituce, roZ&ini
hazardnich forem zabavy, k diskriminaciitych komunit
- rast cen jak zbozZi, tak nemovitosti i sluZzel¥asto opomijeni vyuzZivani vlastnich
produkii
- preména nositel uneni a remesel ztérca originalnich produkt na vyrobce
sériového charakteru
- zvySeni Urové zn&isténi a znehodnoceni Zivotniho prieesti
- zmeéna charakteruifrodniho prostdi v disledku necitlivé vystavby
- vznik dodaténych néklad vyplyvajicich z poSkozeni fjpody i pamatek P

nezvladnutém a vhodnymE&mobem neus#nnéném cestovnim ruchu.

Dopady cestovniho ruchu na Uzemi, mistni obyvatake/stvniky mohou byt
tedy pozitivni i negativni. VeSkeré aktivity spoges cestovnim ruchem by ale&lgnbyt
realizovany tak, aby se minimalizovaldigadna negativa, tzn.ulZit4 je snaha o
dlouhodobou udrzitelnostéthto aktivit (Galvasova et al., 2008, s 13).
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3.1.3 Sluzby cestovniho ruchu

Sluzby cestovniho ruchu definuji shédOrieSka (1999, s9) a Hladka
(1997, s 27) jaka&innosti, jejichZ vysledkem je uzitey efekt, bd’ individualni, nebo
spole&ensky.

Heskova (2006, s 99) za sluzby cestovniho ruchuazge heterogenni soubor
uzitetnych efekti urcenych na uspokojovani geb &astniki cestovniho ruchu.

Obdobr chépe sluzby cestovniho ruch@éch (1998, s 50), ktery je definuje
jako ¢innosti snétujici k uspokojovani pééb &astniki cestovniho ruchu.

Sluzby jsou zakladem produktu cestovniho ruchurykpgedstavuje vse, co je
nabizeno na trhu cestovniho ruchu a ma schopngstkoft poteby nav&vnika a
vytvorit tak komplexni soubor zazitkHeskova, 2006, s 96).

Cech (1998, s 44) definuje produkt cestovniho rujeko souhrn materialnich
(zboZzovych) a nematerialnich (sluzby) hodnotengch pro uspokojeni ¢astniki

cestovniho ruchu.

Specifika sluzeb cestovniho ruchu

Sluzby maji wité znaky, kterymi se |isi od vyrobk Sluzby cestovniho ruchu,
jeS€ oproti sluzbam obecnym, nesou dalSi specialnignék vSeobecné znakkteré
maji vSechny sluzby, se povazuje nematerialnostok& spatba Zivé prace, pigba
z&leréni vrejSiho faktoru do procesu poskytovani, soulad pmsini se spdebou,
pomijitelnost sluzeb (Heskova, 2006, s 1019ko specialni znakysluzeb cestovniho
ruchu oznauje OrieSka (1999, s 6 - 7) prostorovowasovou vazanost na rekéea
prostor, osobni charakter, komplementaritu, zastlnust, nutnost dasného
zabezpeéeni, neanonymnost sgebitele. Jini autio rozliSuji jest dalSi specialni znaky.
Mala (1999, s 55) navic uvadi Zmau diferencovanost a vysledéknosti mnoha
odwtvi, Heskova (2006, s 102 - 103) dale vymezuje zéseost, nevyhnutelnost

informaci a zprogedkovani.
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Clenéni sluZeb cestovniho ruchu

Vétsina autol (Heskova, Hladka, Mal&ech) shodé uvadi klasifikaci sluzeb
na zakladni a dopkové:
Zakladni sluzbyjsou sluzby umatujici premistni (iGastniki cestovniho ruchu z mista
jejich bydlis& do mista rekreace a sluzby spojené s pobytemreagkm mist, tedy
sluzby dopravni, ubytovaci a stravovaci (OrieSle®9l s 7). Lze je definovat také jako
sluzby pro dast na cestovnim ruchu nezbyta&¢h, 1998, s 18).

Dopliikové sluzbyjsou ty sluzby, které souvisi s vyuzivanim atrakta vlastnosti
charakteristickych pro konkrétni rekied prostor (OrieSka, 1999, s 8). Také jsou
chapany jako sluzby, které jsou bezpodrmfioel podminkou &asti na cestovnim ruchu,
ale navazuji (dopliji) na sluzby zakladniQech, 1998, s 62). Za daijgbvé sluzby se
povaZzuji sluzby obchodni, sport@vrekre&ni, spol€ensko-kulturni, laziesko-l&ebné,
smeénarenské, komunalni, zprostikovatelské a horska sluzba (Hladka, 1997, s&g, d
také sluzby informéni, kongresové, venkovského cestovniho ruchdyquicovskeé,
animani a sluzby cestovnich kanc#la cestovnich agentur (Heskova, 2006, s 106).

Krome klasifikace na sluzby zakladni a dikbvé existuje i jin&leréni sluzeb
cestovniho ruchu. OrieSka (1999, s 8) i Heskova0§20s 105) roz#luji sluzby
cestovniho ruchu dale podle charakteru igimt na osobni a éené, podle
ekonomického hlediska na placené a neplacer@savého hlediska na sezénni a
mimosezonni, podle #gobu zabezgevani sluzeb na sluzby vlastni nebo

zprostedkovatelske.

3.1.4 Destin&ni management

Jak jiz bylote¢eno, cestovni ruch kladrprispiva k rozvoji regiot. Aby byl
rozvoj efektivni, je pdeba horidit. Centrum Univerzity Karlovy pro otazky Zivohm
prostedi (2002, s 24 - 25) tvrdi, Ze cestovni rucizennapomahat takovému rozvoji,
ktery stabilizuje rdz a funkce mistni krajiny a mdrzitelny charakter. Z&kladnim
nastrojem k tomuto rozvoji je futiki regionalni nebo lokalni management GUzemi. Ten

by mél byt zaloZen na zajmu mistni komunity o své dond@eimi, na podge Setrnych
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forem turismu (agroturistika, cykloturistika¢gd turistika, laz#iska turistika), podpe
ekologické dopravy a environmentalni vychowyastniki cestovniho ruchu, tj. jak
turisti, tak budovatél a provozovatél hoteli a vSech ostatnich turistickychizaeni.

Managementem destinace cestovniho ruchu rozumiai®mstechnik, nastroja
opateni pouzivanych organizaci cestovniho ruchu v dasii@i koordinovaném
planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacimcpsu a regulaci cestovniho ruchu
v destinaci za d&elem dosazeni jeho udrzitelného rozvoje a zachovani
konkurenceschopnosti na trhu (Galvasova et al.3 26034).

Palatkovd (2006, s 46) ve své publikaci uvadi ndefi destingniho
managementu podle Bartla a Schmidta,rikterdi, Ze destineni management je
strategie a cesta pro silné regiony, které majiabdvke koncentraci sil pro spofey
rozvoj, organizaci a aktivni prodej svychddirych konkuretinich vyhod.

Stejna autorka (2006, s 49) pod pojmem managedestinace rozumi strategii
rozvoje, s jejiz pomoci c#jt regiony reagovat na pozadavky trhu cestovnitatuu

Dle Heskové (2006, s 155) je management destipgoees vytvéeni afizeni
silnych, trzr orientovanych a systéméyizenych jednotek - destinaci.

Destinace cestovniho ruchu

Destinace znamena cilové misto, kteréZenoznéovat turistickou lokalitu,
region, stat, skupinu zemi a dokonce kontinent lf&in&kovéa, 2002, s 43).

Palatkova (2006, s 16) uvadi, Ze destinacergelgtavovana svazkeniznych
sluzeb koncentrovanych vditém mist nebo oblasti, které jsou poskytovany
v navaznosti na potencial cestovniho ruchu misha dblasti.

Kiral'ova (2003, s 15) za destinaci cestovnihohtupovaZzuje firozeny celek,
ktery ma z hlediska podminek rozvoje cestovnihdwijedingné viastnosti, odlisné od
jinych destinaci.

Dle UNWTO je destinaci cestovniho ruchu misto advtymi atraktivitami
ve spojitosti se Z&Zenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které &stnik cestovniho

7 N

ruchu nebo skupina zvolil pro nagéti (Heskova, 2006, s 153).
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Destinace jako cilové misto musi mit pro cestounh vhodné podminky. Tyto
podminky jsou v literafte ozn#&ovany jako nabidka nebo potencial. Nabidka

(potencial) se dalgleni na primarni a sekundarni:

Primarni nabidkacestovniho ruchu dle Kirdlové (2003, s 40) zalgnptirodni,
kulturré-historicky a kulturg-spole&ensky potencial. frodni potencial destinace
predstavuje soubor podminek, které jsou vyznamuirtelem a vejSim motiva&nim
faktorem determinujicimdast na cestovnim ruchu. Jde o geomorfologicky, dtiichy,
hydrologicky a biologicky potencial. Kultugrhistoricky potencial destinace o
unle vytvorené, lokalizované slozky produktu. Jde o hradyraksa muzea, skanzeny,
rezervace lidové architektury, sakréini pamatkygstské pamatkové rezervace,
narodr-historické pamatky, zabavni a tématické parky. tltuE-spol&enské,
sportovni a jiné akce patk umgle vytvorenym, organizovanym slozkam produktu.
Jina literatura uvadi, ze primarni nabidka obsat&gehny faktory, které z hlediska své
podstaty nemaji ffimy vztah k cestovnimu ruchu, ale svojtitazlivosti davaji
cestovnimu ruchu charakteristickou podobu (Mal®919 48).

Sekundarni nabidk&estovniho ruchu fpdstavuje prosedky ke spléni uvedenych
tuzeb a oekdvani. Tvei ji turisticka suprastruktura a infrastruktura,eebecnd
infrastruktura. Turistickd suprastruktura zahrnujeytovaci a hostinska #aeni.
Turistickou infrastrukturu tvid touroperatdi, cestovni kancefé a agentury, inforngai
kancel#e cestovniho ruchu, smarny, sportov&rekre&ni zdizeni, Kkulturg-
spole&enska z#izeni, rekre&ni doprava, zachrannd sluzba. (Kiral'ova, 2003)s 4
Heskova (2006, s 15) za sekundarni nabidku povaiageiky, z#izeni a instituce
cestovniho ruchu, které umagi navstvnikam cilového mistaigchod® se ubytovat,
stravovat a vykonavatizné rekreani, sportovni, kulturni a jiné aktivity typické pro
cestovni ruch. Sekundarni nabidka jdedita, aby atraktivity v cilovych mistech
cestovniho ruchu mohly bytibec vyuzity (Mala, 1999, s 49).

17



3.2 Udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu

3.2.1 Historicky vyvoj

Hospodésky rozvoj po 2. sstové valce sebou nesl jak pozitivni, tak i negativn
dusledky, které si spoi@ost postupeméasu zdala vice a vice uwdomovat.
Hospodésky rist totiz vyZzaduje velké mnozstvi energie a matiridimz dochazi
k postupnému \Werpavani pirodni zdroji a zneiStovani Zivotniho prosedi.
Na zéklad tohoto u¢doneni se zaina rozvijet princip udrzitelného rozvoje.

Patétek principu udrzitelného rozvoje Ize najit v T&ech 20. stoleti, kdy se
objevuji prvni snahy skloubit hospadiy rist zemi s ochranou Zivotniho pricesti.
Vtomto obdobi byla ndjklad vypracovana Studie kritickych environmentéini
problémi, ktera upozarovala na problém limitovanych zdfoja nemoZnost
nekon€ného fistu bez trvalych nasledkna Zivotni prostedi. (Kolektiv autoi Katedry
cestovniho ruchu VSE v Praze, 2008, s 12)

Poprvé byl pak pojem udrzitelny rozvoj definovar wepra¢ Valného
shromézdni OSN ,NaSe spotad budoucnost” z roku 1987. Poté se stala problkaat
udrzitelného rozvojetastym tématem jednanifguevSim mezinarodnich organizaci.

Nejwtsi vyznam ve vyvoji principu udrzitelného rozvojeéla Swtova
konference OSN o Zivotnim préstli a rozvoji - Summit Zeénkonana v Riu De
Janeiro v roce 1992. Vysledkem konference byla &ekke z Ria o Zivotnim prdstli a
rozvoji - Charta Zem a Agenda 21. Deklaracerquistavila 27 princifp trvale
udrzitelného rozvoje, tak jak je vytkita Swtova komise pro Zivotni pragdi a rozvoj,
Agenda 21 ma byt programem pro 21. stoleti, kteryepe k udrziteinému rozvoji na
zemi (Kolektiv autoli Katedry cestovniho ruchu VSE v Praze, 2008, s Agenda 21
rozpracovava principy udrzitelného rozvoje i v mish podminkach a je tak vyzvou
pro mistni spravy k zahdjentiprav mistnich Agend 21 (Centrum Univerzity Karlovy
pro otazky Zivotniho progtdi, 2002, s 64 - 65). Mistni Agenda 21 je programea
zakladt kterého obce, #sta a regiony ve spolupraci séainy a organizacemi zavadi
principy udrZitelného rozvoje do praxefi pzohlediovani mistnich podminek a
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problémi. Cilem je zaji&ni dlouhodobého kvalitniho Zivota &b v souladu s
respektovanim a ochranou Zivotniho pfedt. (Labounkova et al., 2009, s 34)

Dale byl pro udrzitelny rozvoj vyznamny Summiti¢iteti konany v roce 2000
v New Yorku, ktery potvrdil koncept udrziteinéhozvomje ustanoveny na konferenci
v Riu de Janeiro a oz&ih zachovani udrzitelné budoucnosti zabec nejnaléhaysi
vyzvu dnesSka. Konstatoval, Ze éswy hospodésky rist sice pinasi celko¥ rast
blahobytu, ale pokrok v socialni oblasti je probdgicky a stav ekologickych systé&m
se nadéle povazkv zhorSuje. (Centrum Univerzity Karlovy pro otazkwatniho
prostedi, 2002, s 15)

Uvédomeni si, Ze udrzitelny rozvoj je Zadouci nejen v shilgprimysiu a
zenmedélstvi, ale i v oblasti cestovniho ruchuigto o réco déle na zakladtoho, jak
cestovni ruch nabiral na masovosti. KdyZz milionypiiony cestuji, aby se dozskli o
rozdilech mezi lidmi, misty a krajinami a o jejiawlaStnostech, Zénaji pra¢ tyto
rozdily a zvlastnosti mizet @ihcansky, 1996, s 18).

Poprvé se o udrzitelném rozvoji v oblasti cestbonfuchu z&ina mluvit na
konci 80. let 20. stoleti, kdy se objevuje jakogmjzelena turistika. Od patku 90. let
20. stoleti se zal vice pouZzivat termin udrzitelny rozvoj cestoenibichu, ktery odrazi
piistup k cestovnimu ruchu, ktery zahrnujéleditost hostitelské komunity, #pob
zachdzeni se zamstnanci a pdebu maximalizovat ekonomickeé fiposy pro
hostitelskou komunitu (Vasko, 2002, s 4).

3.2.2 Vymezeni pojmu

Existuje cel&ada definic udrzitelného rozvoje. V podstate vSechny vyjadji
stejnou podstatu, a to, Ze udrzitelny rozvoj jeotgk rozvoj, ktery zabezpeaje
uspokojeni sotasnych pdeb, aniz by ohrozil moznosti uspokojeni ifgtt generaci
budoucich (Kolektiv autdrKatedry cestovniho ruchu VSE v Praze, 2008, s 13).

Kolektiv Konsorcia SPROR PIlug007, s 10) ozrije udrzitelny rozvoj jako
smeér uvazovani, jehoz zakladnim principem je neochsditasné obyvatele planety o
kvalitu jejich Zivota, a fitom zachovat moznost, aby st&jkvalitni mohl byt i Zivot

19



naSich dti, vnuki, pravnuki. Neznamena pouze ochranu zivotniho geakt ale je
snahou skloubit ekonomicky a socialni rozvoj s kgpéivotniho prostedi. Usiluje o
modernizaci, vyuzivani novych efektivnich techndlog technik, které 3t cas,
energii, pohonné hmoty a Zivotni pricesti.

Kolektiv autofi Institutu obchodu a cestovniho ruchu (2006, s @fjnuje
udrzitelny rozvoj jako takovy rozvoj, ktery sgasnym i budoucim generacim
zachovava moznost uspokojovat jejich zékladni hivgtofeby a pitom nesniZuje
rozmanitost firody a zachovavarpozené funkce ekosystém

Vasko (2002, s 4) Zdaziuje, Ze termin udrZitelny rozvoj odrézi vzdjemnou
zavislost mezi progtdim a rozvojem Uzemi ve snaze o dosazeni k¥gliho Zivota
pro kazdého. Udrzitelnost vyZaduje, aby &mna generace zanechala zZivotni peoit

ve stejit dobrych i lepSich podminkach, nez ho nalezla.

Obecrt Ize definice udrzitelného rozvoje rozliSovat na(@, Dlask, 2005, s 16):

a) procesni udrzitelny rozvoj je takova symbi6za lidské sgaolsti s Zivotnim
prostedim, ktera neustéle hleda a naléza rovnovahu idské spolenosti, unglych
a prirodnich ekosystéin

b) systémovéudrzitelny rozvoj je podmim takovou zrdnou materidlovych a
energetickych tok mezi lidskou spoliosti, undlymi a prirozenymi ekosystémy, ktera
povede k dynamické rovnovaze bez katastrofickyckywv§ a nevratnych negativnich

zmen v celém systému biosfeéry.

V jiné literatie (Kolektiv Konsorcia SPROR Plus, 200712) Ize najit dopléni o:

¢) manaZzerskoudefinici: udrzitelny rozvoj je podmém takovym tizenim
piirodnich i spoléenskych, obnovitelnych i neobnovitelnych zdrgehoz vysledkem
je dostatek zdrdjpro rozvoj a koexistenci lidské sp&fmsti a biosféry

d) humanistickouefinici: udrzitelnym se stane rozvoj lidské spolesti tehdy,
jestlize vnitni zpitné vazby v firozenych ekosystémech budou v lidské spudeti
nahrazeny etikou, moralkou, legislativou, okiecelkovou zminou mysleni a chovani,
které budou regulovat séasny extenzivni exploatai rozvoj lidské spolnosti.
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Specifikace udrziteIného rozvoje do oblasti cestihe ruchu je definovana také
vesngs jednot®, negastji jako zaji¥ovani poteb (tastniki cestovniho ruchu takovym
zpasobem, ktery pomaha rozvoji uzemi,ftjgdnutim k Setrnému vyuzivantippdnich
a kulturnich hodnot a vede k dlouhodobé prospetané oblasti, aniz by ohrozil
uspokojeni paeb budoucich generaci (Kolektiv autdfatedry cestovniho ruchu VSE
v Praze, 2007).

Kolektiv Konsorcia SPROR Plus (2007, s JIdrezentuje udrzitelnyrozvoj
cestovniho ruchujako takovy, ktery uspokojuje padeby sodasnych turist a
hostitelskych regioln s ohledem na ochranu a zhodnocefiepitosti pro budoucnost,
coz plati, pokud jde o vedenir&eni vSech zdr@jv takovém duchu, Ze ekonomické,
socialni a estetické paby mohou byt uspokojeny zaeglpokladu uchovéani kulturni
integrity, zékladnich ekologickych prodebiodiverzity a sytému Zivotnich hodnot.

Zadouci udrzZitelny rozvoj cestovniho ruchu byl miychéazet z koordinace a
spoluprace J@jného, soukromého a neziskového sektoru a z respkhkmistni
komuni, tj. k potebam a tradicim, a ve svych regulacich & aibsahovat i pozitivni
usnernovani jeho Gastniki (Wokoun et al., 2008, s 214).

3.2.3 Charakteristika udrzitelného rozvoje

SlozZky udrzitelného rozvoje
UdrzZitelny rozvoj maif rozméry (ekonomicky, socialni a environmentélni), ktese®

vzajemré ovliviuiji.

Schéma 1

Environmentaln

Zdroj: Kolektiv autoii Institutu obchodu a cestovniho ruchu, 2006, s 32
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Napini ekonomického rozfru je udrzitelny hospodsky vyvoj spojeny
s rostoucimi fjmy obyvatel. Socialni rozén obsahuje pdebu distojného Zivota a
rozvoje lidské osobnosti, zdravi, Wéni, socialniho uznéni, spravedlivosti, soudrznost
a rozvoje kultury. Toho Ize dosahnout dobrym furyowm rodiny, obci, alanské
spol&nosti a véejnych instituci. Environmentélni roZmpiedstavuje nutnost zachovat
dlouhodold na gijatelné arovni statky a sluzby, které lidské spoéesti poskytuje
ptiroda. Ty zahrnuji energii, suroviny, prostor, kaipa absorbovat odpady a zdravé
podminky pro Zivot lidi. (Centrum Univerzity Karlg\pro otazky Zivotniho prosdi,
2002, s 14)

Aby byl rozvoj vyvazeny, Zzadny zZchto piliu nelze v dlouhodobéasovém
horizontu upednosiiovat. Vyvazenost rozvoje Ize zaji/at napravnym zisobem,
jehoz podstatou je nakladné odstrani Skod zfisobenych ekonomickym rozvojem
nebo proaktivnim zjsobem, jehoZ podstatou je vzadjemna integrace adkame cib,
takZe ke Skodamiec nedochazi. (Kolektiv Konsorcia SPROR Plus, 28@0)

Principy udrzitelného rozvoje

Prosazovani udrzitelného rozvoje s$&li celou fadou princifi. Kolektiv
Konsorcia SPROR Plus (2007, s19) za zékladni imyngovaZzuje: propojeni
zakladnich oblasti Zivotéj. ekonomické, sociélni a Zivotniho priesti), dlouhodoba
perspektiva, kapacita Zivotniho prigsti je omezena,fedl®Znd opatrnost, prevence,
kvalita Zivota, socialni spravedlnostizohledrni vztahu ,lokalni - globalni®,
vnitrogenerani a mezigenetai odpo¥dnost a demokratické procesy.

Jind literatura specifikuje principy podrain na princip generni
odpovdnosti, socialni solidarity, rovnychigezitosti, pozitivni ekonomické stimulace,
priméienosti naklad, integrace, fedlEzné opatrnosti, prevence, synergickémku,
subsidiarity, kultivace Jejného prostoru, partnerstvi, otemosti a transparence,
exaktnosti, uvazenéhofiipmani ekologickych zavazk ekosystémoveého fistupu,
princip ,zn&iStovatel a spdebitel plati“, minimalizace zr&teni (rizika),
substituce, minimalizace  materialovych a energgtbk vstum, preferovani
obnovitelnych zdrdj, negekraiovani environmentalnich liniit prevence vzniku

odpadi, princip postupného preferovani intenzivniho rgeyoudrzeni Zivota

22



na venko¥, obnovy a udrzby kulturni krajiny a princip komptého feSeni. (Kolektiv

autoffi Institutu obchodu a cestovniho ruchu, 2006, s 3)-

Indikatory udrziteIného rozvoje

Pro posouzeni pokroku na ce$tudrzitelnosti rozvoje jeféba mit k dispozici
relevantni informace ve fordnspolehlivych indikatar (Centrum Univerzity Karlovy
pro otazky Zivotniho proidi, 2002, s 52).

Kolektiv Konsorcia SPROR Plus (2007, s 26 - 27) pbominoceni udrzitelné
rozvoje v oblasti regionalni politiky, tzemniho pt&ani, bydleni a cestovniho ruchu
navrhuje: mira nezagstnanosti, iist populace, saldo migrace, hustota obyvatel na
hektar, HDP na osobu, podiléstské populace, vydaje domacnosti podle kategorii,
podil spoteby obnovitelnych zdréj oktanské vybaveni, vyjédné v @elovych
jednotkach na obyvatele nebo v plochach poZeagodlaZznich plochach na obyvatele,
plochy veejné a obytné zeléma obyvatele, pt byti na 1 000 obyvatel, technicka
infrastruktura, vyjatena v @elovych jednotkach na obyvatele nebo v délkachrsiti
obyvatele, dopravni vybavenost, vyjada v delovych jednotkach na obyvatele nebo
v plochach komunikaci a parkoviga obyvatele, pity navstvnika, turista v turistické

destinaci a pé&ty ubytovacich zézeni v centrech cestovniho ruchu.

Strategické planovani

Prechod Kk udrzitelnému rozvoji vyzaduje rozhodovanidlosihodobym
vyhledem. Vhodné jsou planovaci postupy, ktgaeSi problémy dlouhodeéb a
komplexrg, umoziuji optimalré vyuzivat zjevné i skryté zdroje a pomahaji dosahno
konsensu vSech c¢astniki v hlavnich otazkach. émto pozadavkm vyhovuje
strategické planovani, které mobilizuje a co néj@fecji vyuziva vSechny vlastni
zdroje a ¥as a adekvatnreaguje na zemy v okolnim prosedi. (Centrum Univerzity
Karlovy pro otazky Zivotniho prasdi, 2002, s 71)

Rektaik et al. (1999, s 7) definuje strategické plandvako proces, éhem
néhoz vznika pedstava o tontim by se obe¢i organizace ckla zabyvat, co by chia
rozvijet, jaké programy a sluzby byiy byt nabizeny a jakou cestou by musela abec

organizace projit, aby mohla své zsgnuskutenit.
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Strategické planovani znamena, Ze je stanovein ymvoje obce/regionu/statu
(respektujici principy udrzitelnosti) a jsou vigny dlouhodobé cile a stanoveny cesty
k jejich dosazeni. Tyto cile bydty vychazet z realnych pisb mistnich lidi a moZnosti
Gzemi. (Kolektiv Konsorcia SPROR Plus, 2007, s 22)

Stav, kterého chce mikroregion na svém Gzegdsovém horizontu doséhnout,
by mela charakterizovatize cile rozvoje jsou srnymi ukazateli pro rozvoj regionu a
informace o stavu, kterého byélm byt dosazenopriority piestavuji pednostni sir
feSeni pro dosahovantigplusného cile a aplikace jednotlivych konkrétngsiorit je
realizovana formou projekt nebo jinych rozvojovych aktivit (Labounkova et, &009,

s 21 - 22). Jinaketeno cile vyjatuji, ceho ma byt dosazeno, prioritycirzpisob
dosazeni a opani jsou konkrétnimi aktivitami (Vystoupil et 82007, s 84).

Prekazky udrzitelného rozvoje

Spole&nost si peje udrzitelnost, hlasi se k jejim hodnotam, aleaném Zivat se
chova neudrzitely deklarované hodnoty neuplaje. Tento stav maiejme ftfi
nejdilezitéjSi priciny. Prvni @icinou je to, Ze zabudovat velké hodnoty, jakoifidad
odpowdnost k budoucim generacim, do naseho kaZzdodeaivibia je obtizné. Druhou
pricinou je, Ze lidé seasto véejre (nag. v sociologickém dotazniku) hlasi k hodnotam,
které v praktickém Zivaét necti. Teti gri¢inou jsou ekonomické, socialni &asové
bariéry - chovat se ekologicky a udrziteje v sodasném systému drahé, neni sodaln
ocaiovano a je¢aso¥ narané. (Centrum Univerzity Karlovy pro otazky Zivotaih

prostedi, 2002, s 20)

3.2.4 Zeleny cestovni ruch

Cestovni ruch Ize z hlediskafiptupu k pirodnimu a kulturnimu prosdi
rozcklit na zeleny cestovni ruch, kteryfgoinostuje Setrny vztah kirodé i celému
Zivotnimu prostedi, a motivani cestovni ruch, kde je zajem dan spiSe inimti
pottebami/motivacemiclovéka nez vztahem k prasdi (Kolektiv autol Institutu
obchodu a cestovniho ruchu, 2006, s 56).
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Schéma 2

{ CESTOVNI RUCH ]

| |
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LZELENY“ CR ,MOTIVACNI CR
= Ekoturistika v chranénych = Sportovni CR
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= Nabozensky CR

= \Venkovska turistika: « Vzdélavaci CR
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» Vesnicka turistika

y = Kulturni CR
< Agroturistika « Zdravotni CR
*» Ekoagroturistika « Dobrodruzny CR

g

Chatareni a chalupareni
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!

Zdroj: Kolektiv autdrinstitutu obchodu a cestovniho ruchu, 2006, s 56

Skodova Parmova (2007, s 27) uvadi, Ze zelenyoweistruch zdraziuje
piedevsim mistni hledisko uskttevani cestovniho ruchu, tj. nejen ve volné kigjin
ale také i v miré osidlenych oblastech, na rozdil od cestovniho uuah néstechdi
v koncentrovanych fiimoiskych stediscich, a je charakterizovan touhou néwrsika
splynout s pirodou i lidskym prosedim. Jde o cestovni ruch s aktivni napini,
respektujici a chraniciipodu.

Néméansky (1996, s 15) ozéwaje zeleny cestovni ruch (zelenou turistiku)
za novy zfisob navratu a objévvenkova a zesuélskych oblasti snazi harmonicky
skloubit aktivity volnéhatasu a ugdomeni si kulturniho a firodniho bohatstvi zein

Zeleny cestovni ruch ma jiné formy cestovniho tudez motivani cestovni
ruch. Formy zeleného cestovniho ruchu jsou ¢avené jako udrzitelné aitbzité je,
Ze spojuji Setrnostii cilovym misfim, ohleduplnost &i piirodé i celému Zivotnimu
prostedi, \ici kulturnimu a historickému bohatstvi i ohleduplhege vztazich mezi
lidmi (Skodova Parmova, 2007, s 27). Literaturao@ka Parmova, 2007, Kolektiv
autofi Institutu obchodu a cestovniho ruchu, 200@ni udrzitelné formy cestovniho
ruchu na: Akkoturistiku

B) venkovsky cestovni ruch
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ad A) _Ekoturistika

Ekoturistikou je nejasgji oznatovan cestovni ruch zatfeny na poznani
piirody (poznavani irodnich rezervaci, narodnich parkchragnych krajinnych
oblasti a dalSich frodnich kras) tak, aby nebyly cestovnim ruchemu$avany.
Vyznauje se vysokou mirou odp&dnosti a ohleduplnosti na¥dnika vici prirod a
jeji ochram. Vyznamné jsou i jeji vychovné aspekty. (Skodosénfova, 2007, s 28)

Kolektiv autofi Institutu obchodu a cestovniho ruchu (2006, s BB)- uvadi
definice ekoturistiky dle S¥fové organizace cestovniho ruchu a Mezinarodni
spolg&nosti pro ekoturistiku. S$#ova organizace cestovniho ruchu charakterizuje
ekoturistiku jako turistiku zaloZenou nénedé (hlavni motivaci turist je pozorovani a
obdivovani pirody), kterd v sobvSak obsahuje také prvky wdvaci a interpretani, a
kterd podporuje irodni Gzemi, hostitelské komunity a organyyjei o ochranu
piirody, poskytuje mistni komusialternativni pracovni mista ailezitosti k vydtlku a
zvySuje powdomi o potek® chranit girodni a kulturni hodnoty. Mezinarodni
spolgnost pro ekoturistiku definuje ekoturistiku jako podedné cestovani
do mirodnich oblasti,které zachovava Zivotni préstli a zlepSuje Zivotni Uroire
mistnich obyvatel, a které zahrnuje rozmanité #ltiv od pozorovani ptactvaigs

dobrodruzné vypravy do Zelvich kolonii az po néwgidomorodé.

ad B) _Venkovsky cestovni ruch

Venkovsky cestovni ruch je dle Heskové (2006, )sse2ibor¢innosti spojenych
s cestovanim a pobytem lidi ve venkovském pealst Obvykle jde @&innost spojenou
s navratem kirodé, s moznosti ubytovani vaznych ubytovacich z&enich na
venkow, kde sodasti nabidky je i moznost stravovani nebo vlastfgravy stravy a
moznost zapojit se ddiznychc¢innosti spojenych s pobytem na venkov

Galvasova et al. (2008, s 81) ozmg za venkovskou turistiku rekrad formu
cestovniho ruchu spojenou s pobytem ve venkovskésitpdi a se snahowdstniki
maximalré pobyvat v pirock. Jednd se o obnoveny navrat #rgdnimu prosedi a
objevovani venkova, ip kterém se &astnici snazi skloubit aktivity volnéhtasu s

poznavanim a wdomovanim si firodniho a kulturniho bohatstvi zém
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Podle Stibrné (2005, s9) by &a venkovska turistika byt: umésta do
venkovskych oblasti; furtké venkovskd, budovana na zvlastnich rysech venkdwské
swta (malovyroba, oteeny prostor, kontakt sfpodou, tradini zvyky); venkovska
ve svém nmifitku, tj. malé budovy, mala sidla; tradi ve svém charakteru, coz
zZznamena, Zze poroste pomalu a organicky ve spojeristaimi rodinamigcasto bude
fizena na mistni Urovni a rozvijena s cilem zajdkituhodoby rozvoj dané oblasti;
trvale udrzitelna, tzn., Ze jeji rozvoj byémpoméhat udrZzovat zvlastni venkovsky
charakter a ne#h by likvidovat mistni zdroje; a sloZzena z mnohahdr které umozni
komplexni obraz venkovského priesdi, ekonomiky a historie.

Typickymi projevy venkovské turistiky je ohleduplf§etrny) vztah k firoc i
celému Zivotnimu pro&di; decentralizované ubytovani s omezenou kapgcito
komorni, témd rodinné zazemi; pochopeni pro individualni akyivitdvstvnikia a
turistii; rekre&ni pobyt v prosedi venkova (mimo oblasti rekrgdch a turistickych
center); symbi6za se zeédglstvim (typicka pro agroturistiku), ktera znamemigimalni
nabidku sluzeb cestovniho ruchu. (Kolektiv a@tdnstitutu obchodu a cestovniho
ruchu, 2006, s 57; 8brna, 2005, s 11)

Foret, Foretova (2001, s 18) dalppminaji, Zze venkovska turistikatigpiva
k udrzovani tradinich, dnes jiz nepouzivanych, rurdlnich pracovnfstum a
Nastrog.

Dle Stibrné (2005, s 11) lze na produktu venkovské tlyishejlépe vidt
souvztaznost jednotlivych prukudrziteIného rozvoje cestovniho ruchu. Kolektivcai
Institutu obchodu a cestovniho ruchu (2006, s 5Z)iduje u venkovské turistikyfit
druhy udrzitelnosti:ekonomickou udrzitelnogdostupnost pracovni sily, ekonomicka
soudrznost a vliv na jinéinnosti v lokali€), socialni a etickou udrzitelnogsocialni
soudrZznost, fispivek k rozvoji humanity a etickému chovéani, kvali#aota) a
environmentalni udrzitelnosodpowdné chovani k Zivotnimu prdstli, uchovani
piirodnich a kulturnich zdra).

Venkovsky cestovni ruch se daleni na vesnickou turistiku, agroturistiku,
ekoagroturistiku a chateni chalupgeni (Skodova Parmova, 2007, Kolektiv attor
Institutu obchodu a cestovniho ruchu, 2006).
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Vesnicka turistika

Vesnickd turistika je formou venkovského cestoonituchu bezprostdre
spjatou s frodou a krajinou venkova a konkrétnim vesnickyridienim. Jeji naplni
jsou individualni rekreani aktivity vyuZivajici atraktivity konkrétniho vkavského
prostedi navstiveného mista (louky, lesy, rybnikgky, mistnitemeslaci folklor
apod.). K ubytovani jsou vyuzivana kowwr ubytovaci z#izeni, rekreéni chalupy i
ubytovani v soukromi. Jeji zvlastnost &pa v decentralizaci ubytovacichizeni, coz
umoziuje roznglnit pocet turisti, a tak eliminovat negativni dopady, které sebogene
velké sougedni lidi v turistickych centrech. (Skodova Parmo2@07, s 28 - 29)

Agroturistika
Agroturistika je forma venkovského cestovniho muchktera je vedle

bezprostedniho vyuzivaniirody a krajiny venkova charakteristickéimpym vztahem
k zengdélskym pracim nebo usedlostem (budovam) se édéiskou funkci.
Je provozovana podnikateli v zéddlské prvovyrol jako vedlejSi, dopkova ¢innost
slouzici k ziskani dodateych finargnich prostedki s tim, Ze zewuélska vyroba by
méla byt ginnosti dominantni. (Skodova Parmova, 2007, s 31)

Stejré jako Skodova Parmova i dwnicansky (1996, s 27) uvadi definici
agroturistiky z hlediska podnikatel Podle #&j je agroturistika forma venkovské
turistiky, kterd je provozovana podnikateli v zeliské vyrolt a slouzi jim jako
dodatény nebo dalSi finami zdroj k udrZzeni nebo ro#8hi hlavniho podnikatelského
programu, tj. vyroby ze#&aglskych produkd (rostlinnych nebo zivgsnych).

Agroturistiku lze také charakterizovat jako typdimné dovolené, ktera
umoZiuje stravitcas ve zdravém prasidi venkova. Turista seiibe volré pohybovat
po celé farm a ma tak moznost se s chodem farmy seznafipiagr® se i do gkterych
praci zapojit. (Kolektiv autdrInstitutu obchodu a cestovniho ruchu, 2006, s 58)

Foret, Foretova (2001, s 155)ardziuji, Ze agroturistika nabizi moznost poznat
tradice venkovského prdsti, \etrg stravovani a konzumace prodiukpiimo od
péstiteli, chovatel a producerit (nagiklad doméaci mléko a mi@éé vyrobky, podohh
nejrizréjSi druhy masa a z nich zpracované domaci vyroplkyl 3.
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Ekoagroturistika

Ekoagroturistika je forma venkovského cestovnilnchu, ktera zahrnuje pobyty
na ekologicky hospodich farmach produkujicich biopotraviny, umniisich
ve zdravotd priznivém Zivotnim prosedi. Podstatnym znakem této formy
agroturistiky je nejen sefi s farmdskou rodinou, ale idast na zerdélskych pracich a
konzumace produftekologického zeguglstvi. (Skodova Parmové, 2007, s 31)

Galvasova et al. (2008, s 82 - 83) ktomu dodaeagkologickd farma musi
dodrzovat vSechny mezinarodni standardy pro ekcl@égtensdélstvi. Produkty tohoto
zentdélstvi podléhaji pisné kontrole a musi smvat vSechny podminky kladené na

tento typ hospodatvi. Na zaklag toho mohou pouzivat ochrannou znamku BIO.

Chata&eni a chalupzni

Chataeni a chalup@ni ma WCeské republice dlouholetou tradici. Pojem se
za&ina kBzne pouzivat na konci 60. let 20. stoleti. Prvni chatmsady vznikaly
piedevsim ek Vitavy, Berounky, Sazavy, pogdi v Podbrdsku a na Mnichovicku.

Velky rozvoj a obliba chatani a chalup@ni u nas byla z celéady divodu.
Skodova Parmova (2007, s 32) uvadi omezené moZmgséstovat do zahratij
piedevSim do zapadoevropskych zemi; skudst, Ze podnikova rekreace nemohla
vSechny zajemce uspokoijit, jejfigelovani bylo vylgrové, ¢asto i nabidka rekreace
v nevhodnych terminech; vlastnictvi rekfeiho objektu bylo i prestizni otazkou
Zivotni UrovrE, pro jiné oldany to zase znamenalo vhodné uloZeni Uspor.

Po roce 1989, kdy se zmil rezim a bylo moZzné neomezemrestovat do
zahranii, se @ekaval Upadek chateni a chalup@ni. Pro ¥tSinu lidi, ktei Ziji
v mestskych bytech a cjf pravidelre cestovat z ksta do pirody, je ale chateni a
chalupdeni i dnes fihodnymieSenim (Kolektiv autdr Institutu obchodu a cestovniho
ruchu, 2006, s 60).
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3.3 Marketing

3.3.1 Vymezeni pojmu marketing

NejvetSi autorita oblasti marketingu Kotler (2001, s @éjinujemarketing jako
socialni proces,ipkterém jednotlivci a skupiny ziskavaji to, copseji a co patebuiji,
prostednictvim tvorby, nabidky a smy hodnotnych produfita sluzeb s ostatnimi.

V literature najdeme i jiné definice. De Pelsmacker et al.0820s 23)
charakterizuji marketing jako proces planovani @izace koncepce cenové politiky,
podpory a distribuce ideji, zboZi a sluzeb s cilamiit a snénovat hodnoty a
uspokojovat cile jednotlivci organizaci.

Galvasova et al. (2008, s 145) uvadi, Zze marketiogzi k u¢eni a uspokojeni
potreb zékaznik, a tim k dosaZeni poZadovaného zisku a gaepjak pro subjekty
podilejici se na cestovnim ruchu, tak i pro celgaoxany region.

Marketing niizeme chapat dle Kotlera (2001, s 25) také jak@&nina \&du
vybéru cilovych tri, ziskdvani a udrzovani rostoucihoc¢po zakaznik pomoci

vytvareni a dodavani vysoké spelbitelské hodnoty.

Marketing sluzeb povazuje Morrison (1995, s 37) za obor marketingu
modifikovany pro obory sluzeb obyvatelstvu a dejfinbio jako koncepci zalozenou na
poznani jedingnosti vSech sluzeb.

S marketingem sluzeb velmi Uzce souwisrketing cestovniho ruchuneba
sluzby jsou zékladem produktu cestovniho ruchu. kigtémg cestovniho ruchu je
v literature (Morrison, 1995, s 16) definovan jako plynuly g@e probihajici v dilch
krocich, progtednictvim ghoZz management v oélvi pohostinstvi a cestovnim ruchu
planuje, zkouma, najije, kontroluje a vyhodnocuj@nnosti navrzené k zaji&ti jak
zakaznikovych paeb a skrytych fani, tak i cih své vlastni organizace. K dosazeni
nejwtsi &innosti vyZzaduje marketing Usili kazdého jedno#ivca dalSich

komplementarnich organizaci.
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Z&kladnim néastrojem marketingu paarketingovy mix Kotler (2001, s 32)
definuje marketingovy mix jako soubor nastrokteré firma vyuziva k tomu, aby
dosahla marketingovych @iha cilovém trhu. Dle Morrisona (1995, s 198¢dstavuje
marketingovy mix vSechny kontrolovatelné faktorytené byly vybrany, aby byly
uspokojily zakaznikovi poeby.

Zakladni marketingovy mix se sklada z tzv. 4Podoikt (product), cena (price),
misto (place), propagace (promotion). Pro marketsigZzeb je charakteristicky
roz8feny marketingovy mix. Oproti klasickému marketingows mixu 4P obsahuje
navic marketingovy nastroj lidsky faktor (peopleHeékova, 2006, s 132).
Marketingovy mix cestovniho ruchu je dale réedi o packaging (tvorba balik
programming (programovani balilsluzeb), partnership (spoluprace) na 8P (Heskova,
2006, Foret, Foretova, 2001).

3.3.2 Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum je systematickécorvani, shromazdovani, analyzovani a
vyhodnocovéni informaci, tykajicich s&iteého problému (Kotler, 2001, s 116).

Jini zahraniini autdi (Aaker a Day), které ve své publikaci zimje Palatkova
(2006, s 83), definuji marketingovy vyzkum jako kanalni proces specifikace, &h,
analyzy a interpretace dat o pitesti, v @mZ se dany subjekt nachazi, s cilem lepSiho
porozungni prostedi a dalSiho rozvoje subjektu.

Foret (1997, s 111) si pod marketingovym vyzkunmedstavuje cilexdomé,
objektivizované a systematické ziskdvani, zprachwayhodnocovani aipdkladani
informaci o jevech na trhu, gebnych pro marketingovézeni.

Hlavnim cilem marketingového vyzkumu je poskytnpatistatné a objektivni
informace o situaci na trhu (Foret, 1997, s 110).

Horner a Swarbrook (2003, s 420) definuji cil negikgoveého vyzkumu jako
snahu umoznit organizaci zachytit svou &manou vykonnost, identifikovatifezitosti

a vyvijet produkty a komunikaci, které pomohou viyzistenych gilezitosti.
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NejrozstergjSi metodou marketingového vyzkumu je dotazovamize{ et al.
(2006, s 150 - 151) rozliSuje osobni dotazovansemné dotazovani, telefonické
dotazovani a elektronické dotazovani. Dotazovamngené realizovat pragtdnictvim
nékolika nastroj. Mezi hlavni néstroje p#t zdznamovy arch, scéhazaznamové
technické z&izeni a dotaznik, ktery je nejpouZzign.

Dotaznik pedstavuje formuia s otdzkami, na & respondenti odpovidaji,
ptipadré obsahuji také varianty jejich odpsmli. Vyznam dotaznik spativa vectyiech
oblastech a to ziskavani informaci od responidgmskytuje strukturu rozhovoru (tj.
nasngruje proces rozhovoru), zajiie standardni jednotkovou matici pro zapisovani

Udaji a ulelkuje zpracovani udaj(Kozel et al., 2006, s 160 - 161).

3.3.3 Analyza prostedi

Analyzy prostedi je jednim ze&tyi kroki procesu marketingového planovani.

Jeji sodasti jsou situéni analyza a SWOT analyza.

Situa¢éni analyza

Situa&ni analyza zagfena na podnik je definovana jako preskek, ktery na
zaklad analytického zhodnoceni minulého vyvoje adsmmého stavu a na zakdad
kvalifikovaného odhadu pragdodobného budouciho vyvoje ve strategickém obdobi
muze pomoci pi formovani budouci trzni pozice podniku (Horako2800, s 35).

Situg&ni analyza zagfend na Uzemni jednotku (rfap mikroregion)
charakterizuje profil regionu a vede k nalezeni rak@eristickych ry8 mistni
ekonomiky, mistnich zvlastnosti a zhodnoceni vywygh trendi na pozadi obecnych
trendi vyvoje na regionalni a narodni arovni. Posuzoveeimi mikroregionu by #to
byt proto zaloZeno na komplexnirfigiupu se zastenim na jeho igdchazejici vyvoj a
souasnou situaci. (Labounkova et al., 2009, s 18)

Fakta a poznatky ziskanéi gpracovani situmi analyzy jsou vychodiskem a
hlavnim podkladem pro zpracovani SWOT analyzy (Ledtova et al., 2009, s 18).
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SWOT analyza

SWOT analyza je jednoduchym nastrojem pro stariogémnategické situace
vzhledem k vnitnim a vrjSim podminkam (Kozel et al.,, 2006, s 39). Obsahuje
souhrnné hodnoceni silnych strdnek (Strong poingjahych strdnek (Weak point),
piilezitosti (Opportunities) a hrozeb (Threats) i dstavuje zéklad pro formulaci
strategickych cil, priorit a rozvojovych aktivit (Labounkova et 2009, s 19 - 20).

Ukolem SWOT analyzy je vyrazné ozeai zasadnich faktdy které budou mit
klicovy vyznam; které pomohou do jisté miryegvidat pitaZzlivost marketingové
politiky nebo naopak obtiznost jejiho pro¥ad anebo nemoznost jejiho usktrieni
v pribéhu planovaciho obdobi; které vyznamnym asgbem ovlivni budouci
marketingové aktivity a které zavaZnusnérni formulovani marketingovych
strategickych zagmi v jednotlivych trznich segmentech \Wiiém c¢asovém obdobi.
(Hordkova, 2002, s 41)

Cilem SWOT analyzy by #&lo byt omezit slabé strdnky, podporovat silné
stranky, vyuZivat fileZitosti a snazit seiedvidat a jistit se protiffpadnym hrozbam
(Kozel et al., 2006, s 39).
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4 Analyza a hodnoceni profilu tzemi

4.1 Poloha a zakladni charakteristiky turistické olbasti

Stiredni Cechy — jihovychod:

Stredatesky kraj je diky své rozloze 11 015 %jednim z nejétsich kraj Ceské
republiky, na jeho Uzemi Zije 1 230 691 obyvat@hj se nachazi veistduCech, kde
obklopuje Uzemi hlavniho ¢sta Praha. Diky své poloze je s hlavniméstam
v pfirozeném ekonomickém, kulturnim a historickém sppjecehoz ¢erpa znané
vyhody. Na druhou stranu, i®taesky kraj je oblasti s venkovskym charakterem a tak
slouzi obyvatéim Prahy jako fiméstské rekreai zazemi.

Podleclereéni agentury Czechtourism jei8tiatesky kraj rozdlen na 3c¢asti -
jinovychod, severovychod (Polabi) a zapad. Tuksticoblast Sedni Cechy -
jihovychod zahrnuje byvalé okresy BeneSov, Kutnaa;ddolin, asi z jedné poloviny
byvaly okres Praha - vychod:iiplizné 1/8 byvalého okresu Praha -zapadialigné 1/8
byvalého okresuiffbram (viz giloha 2 a 4).

4.2 Analyza a hodnoceni nabidky cestovniho ruchu v

turistické oblasti Stredni Cechy - jihovychod

Pod nabidkou cestovniho ruchu si lzéedstavit vSe, co fize destinace
Gcastnikim cestovniho ruchu nabidnout. Vystoupil et al. (208 101) tvrdi, Ze
z geografického hlediskagrdstavuje nabidka cestovniho ruchu lok&lidaa realizani
piedpoklady, které vyjadji umiseni nabidky v prostoru, tznéjm destinace disponuije.

! Cesky statisticky iad [online]. Dostupné z: http://www.stredocesky.cesixs/edicniplan.nsf/tab/
7F004 1A0AS [cit. 2010-03-10].

Czechtourismonline]. Dostupné z: http://www.czechtourism.cefmdborniky/komunikace-s-regiony/
koordinatori/ [cit. 2010-03-10].

Program rozvoje cestovniho ruchu&ta’eského kraje. Analyzgonline]. Ostrava: Enterprise plc,2007.
Dostupny z: http://www.krstredocesky.cz/portal/iugte/dokumenty/detail.htm?id=148[cit. 2009-11-10].
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4.2.1 Rirodni a kulturn é-historické piedpoklady a potencialy

Prvky pirodni a kulturs-historické nabidky Ize dle vyznamnosiienit na
velkoploSna zvlagtchrargna Uzemi, pamatky zapsané do Seznanitoggho a@dictvi
UNESCO, mnistské pamatkoveé rezervace a zény, vesnické pan@tieaervace a zony,
nejvyznamijsi pifrodni atraktivity a nejvyznandjsi kulturrs-historické atraktivity?
Nejwetsi vyznam z hlediska cestovniho ruchu maji veladph zvIast chragna uzemi
a pamatky zapsané do Seznamutexeho @dictvi UNESCO, ostatni nabidku
cestovniho ruchu doflji.

Velkoplogna zvla& chrakna Gzemf

Jako velkoploSna zvléStchragna Uzemi jsou ozavany narodni parky a chrémé
krajinné oblasti. V turistické oblasti i®dniCechy - jihovychod se rozprostir4 pouze
jedno takovéto Gzemi, CHKO Blanik. S rozlohou 41? kmati Blanik k nejmensim
chrarenym krajinnym oblastem €eské republice. Kro krasné pirody jsou
turistickym cilem vrcholy Maly a Velky Blanik. Nag&lkém Blaniku stoji 30 matr
vysoka rozhledna, ktera umaie pohled do celého okoli.

Pamatky zapsané do Seznamétevého ddictvi UNESCO?
Z Ceské republiky je do Seznamusgwého ddictvi UNESCO zgazeno 12 paméatek.

Historické jadro Kutné Hory s chramem sv. Barborkadedrala Nanebevzeti Panny
Marie v Kutné Hee - Sedlci lezici ve zkoumané turistické oblastilylna Seznam
swétového @dictvi zapsany v roce 1995. Historie Kutné Horyljee spojena €ibou
stiibra. Dominantou #sta je jednoznaé chram sv. Barbory, na jehoz vystavbee
podileli nejslavijsi stavitelé tehdejsihoCeského kralovstvi. Uvrit chramu se
dochovaly @ivodni gotické lavice a jedny z nejlepSich gotickymdstnnych maleb
v Ceské republice. ®bsto dale oplyva celodadou zajimavych historickych objékt

2 vystoupil, J. et al.Metody pro tvorbu strategickych a programovych do&nti cestovniho ruchu

[online]. Brno: Masarykova univerzita, 2007. Dostupny zpiffis.muni.cz/ do/1456/soubory/katedry/

kres/3910085/metody.pdf [cit. 2009-02-25].

% Program rozvoje cestovniho ruchueta’eského kraje. Analyzfonline]. Ostrava:Enterprise plc, 2007.

Dostupny z: http://www.krstredocesky.cz/portal/iugte/dokumenty/detail.ntm?id=148[cit. 2009-11-10].
Steda’esky kraj ACR Alfa s.r.o., 2005.
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jako rozsahla Jezuitska kolej ze 17. stoleti, KasteJakuba s cennymi renegaimi a
baroknimi obrazy, byvald kralovska rezidence a mma VlaSsky dér, klaster

sv. Vorsily, Morovy sloupti pozdré gotickd kamenna kaSna. Katedrala Nanebevzeti
Panny Marie byla vyst&na jako sowiast prvniho cisterciackého klastera u nas.
V 17. stoleti byla upravena ve stylu barokni gotkigra v Evrop nemé obdoby.

Méstské pamatkové rezervace a zdny

Mezi jedingéné nestské paméatkové rezervace turistické oblastedti Cechy -
jihovychod pati mésto Kutna Hora a Kolin. Historické jadro Kutné Hgeyjak jiz bylo
zmirgno, z&azeno do Seznamu&uového adictvi UNESCO. Historick&ast Kolina se
také pysni celodadou vyznamnych pamatek, jako H&fad jednim z nejcerdjsich
gotickych kostal ve stedni Evrop - kostelem sv. Bartolo&je, Karlovym namistim
s kasnou, Morovym sloupem, neorengsarradnici aradou baroknich doinnebo
unikatni Zidovskoutvrti s rag barokni synagogou.

Ve zkoumané turistické oblasti se dale nach&kblik méstskych paméatkovych zon
(mesta Céaslav, Cesky Brod, Jilové u Prahy, Kostelec n@érnymi lesy, Kowim,
MaleSov, Néeradec, Nové Dvory, Oiejov, Rataje nad Sazavou a Sedletig), ale

kroms Céslavi a Kotimi nemaji z hlediska cestovniho ruchtidi vyznam.

Vesnické pamatkové rezervace a zbny

e

V turistické oblasti SedniCechy - jihovychod jsou pouze nizsi stégéchto pamétek -
pamatkove zony. Ozgiani vesnicka pamatkova zona nesou Lensedly legitaleko
Hrusic a Jietice lezici nedaleko Neustupova (oba okres BefeS@bdobny vyznam
jako vesnické pamatkové zdény maji s vesnickou tekhirou Uzce souvisejici
skanzeny. V turistické oblasti jsou situovany dviaizeum lidovych staveb v Kéimi a

Muzeum vesnickych stavelistiniho Povitavi ve Vysokém Chlumci u Sedi.

* Program rozvoje cestovniho ruchueta’eského kraje. Analyzfonline]. Ostrava:Enterprise plc, 2007.
Dostupny z: http://www.krstredocesky.cz/portal/iugte/dokumenty/detail.ntm?id=148[cit. 2009-11-10].
Steda’esky kraj ACR Alfa s.r.o., 2005.
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Nejvyznammj

Kromé velkoploSnych zvlagt chrarnych Uzemi, tedy uUzemi s velkyméinednim
vyznamem, rozliSujeme i maloplo$na zviaéhrarna Uzemi, které maji mengindni
vyznam, ale festo mohou fispivat k atraktivi¢ oblasti. Mezi maloploSna zvld&st
chrargna Uzemi sdéadi narodni firodni rezervace (NPR), narodniirpdni pamatky
(NPP), girodni rezervace (PR) aipdni paméatky (PP). V turistické oblastir&ini
Cechy - jihovychod se rozkladaji 4 NRP, 3 NPP, 24 #R3 PP. Nejbohatsi na
maloploSna zvlastchrarné uzemi je okres Kolin.

Mezi vyznamné firodni atraktivity zkoumané turistické oblasti akéiadireka Sdzava
a Pahonicky park.Reka Sazavge jednou z nejnavdovargjsich rek u nas, prameni
pobliz rybnika Velké D&o pod ZParskymi vrchy a celkova délka jejiho povodi je
225 km. Za nejkrasigi usek jsou povazovany igge Stvdidla. Kolemieky se nachazi
fada chatovych oblasti, letnich tébboa rekreaénich stedisek. Prizhonicky parkse
rozklada nedaleko Prahycélenitém udoli potoka Bate. Byl zaloZzen vroce 1885 a
dodnes je vrcholem rfrodre-krajinaského slohu. Park je cennou dendrologickou
sbirkou domécich a introdukovanych rostlin.

NejvyznamggjSi kulturrié-historické atraktivity

Velkou dilezitost mezi kultur&historickymi pamatkami majihrady a zamky.

V turistické oblasti SedniCechy - jihovychoddmi nejdileZitsjsimi jsou®
» zamek Konopiét (okres BeneSov)

NN s

Jeden z nejnavdtovargjsich zamk v Ceské republice. Posledni majitelem zamku byl
naslednik habsburskéhoumu FrantiSek Ferdinand d’Este. Zajimavosti zamiau js
expozice loveckych trofeji, svattgké muzeum (rozsahla sbirkeegnmeta s tématikou
sv. Jii), rozsahly park a #ovéa zahrada (s exotickymi &nami).

®Program rozvoje cestovniho ruchu@ta’eského kraje. Analyzgonline]. Ostrava: Enterprise plc, 2007.
Dostupny z: http://www.krstredocesky.cz/portal/iugte/dokumenty/detail.htm?id=148[cit. 2009-11-10].
Steda’esky kraj ACR Alfa s.r.o., 2005.
Posézavska republij@nline]. Dostupné z: http://www.posazavskaregkakstranky.cz/fotoalbum/
vodaci-2010/sazava-s-bilou-salou [cit. 2010-03-10].
® Stedatesky kraj ACR Alfa s.r.0., 2005.
PritaZlivy Steda’esky kraj.Stedaiesky kraj, 2006.
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« hrad Cesky Sternberk(okres Benesov)

Nejlépe dochovany hrad®echéch byl vystasn nadiekou Sazavou rodem Sternbierg
Béhem prohlidky hradu Ize witl cenné rodinné sbirky (grafické listy z 30. let).

* VlaSsky dur (okres Kutna Hora)

Byvalé sidlo krale Vaclava Il. a ve 13. stoleti ttémi mincovnaCeského krélovstvi.
Soutasti prohlidek je ukazka razby minci.

« zamek Zleby (okres Kutna Hora)

Romanticky zdmek s novogotickou kapli. Zajimavasimku je zameck& kuch§n
s pivodnim vybavenim a park, ve kterém jsou chovaiidini acerna zer.

e zamek Jemniét (okres BeneSov)

Barokni zdmek vystawny v 18. stoleti, dnes ve vlastnictvi rodiny Stemgp.
Vyznamnou sotésti zdmku je kaple sv. Josefa s freskami V.V.Rairee rozséahly
anglicky park s exotickymi zkdty a rostlinami.

» zdmek Kdina (okres Kutn Hora)

Nejvetsi empirovy zamek €echach pochazi z patku 19. stoleti. V prostorach zamku
se nachazi Muzeuteského venkova, zamek je obklopen parkem.

Déle se v turistické oblasti nachézi:

* pseudigotickyzamek Zrd nad Sazavo(okres Kutna Hora) - dochovanasti vrgjsiho
délostieleckého opewini, kazdoréne historické slavnosti

» Kklasicistni zamek VlaSim(okres BeneSov) — sidlo Muzea Podblanicka, jeden
z nejwtsich park v Cechach €£inskym pavilonem a novogotickymi branami

» zdmek Vrchotovy Janovi¢ekres BeneSov) - ve stylu romantické gotiky kpar

« gotickyhrad Hradek(okres Kutnd Hora) - expozi€geského muzeaidbra

» baroknizamek RZzkovy Lhotice(okres BeneSov) - majitelem byl Béth Smetana,
expozice hudebnich tradic Podblanicka

« baroknizamek Osedek(okres Benesov) - rodna&micka Svatopluka&echa
 baroknizamek Rataje nad Sazav@kres Kutna Hora) - expozicaetiniho Posazavi

» kamenn&otunda Tynec nad Sazavfakres Bene3ov) - expozice Tynecké kameniny
* baroknizamek Loiovice pod Blanikerfokres BeneSov)

" Stedatesky kraj ACR Alfa s.r.0., 2005.
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* baroknizamek Radi(okres Pibram)

* baroknizamek Zasmukipkres Kolin)

Béhem gSich vyleti se mohou vyletnici zastavit nad tvrzi a zFicenin hradi.

Nejvice €chto pamatek lezi v okrese BeneSov (tvrz Koukicenina hradu KoZli, tvrz
Mra¢, zticenina hradu Stard Dubéijicenina hradu Zkheny Kostelec, dcenina hradu
Zlenice) a v okrese Kutnd Hora (tvrz MaleSov, t@&emtes, ficenina hradu Sion a

ziicenina hradu TalmberK).

Kromé swtskych pamatek (hrady, zamky, tvrzeiceniny) se v turistické oblasti
Sttedni Cechy - jihovychod nachézi nesmtné mnoZstvicirkevnich paméatek
NejvyznamijSimi jsou kostel sv. Barbory v Kutné kg kostel Nanebevzeti Panny
Marie v Kutné Hde - Sedlci, které jsou na Seznamu UNESCO a Saz&id&ter.

Ke zpesteni svych pobyt mohou @astnici cestovniho ruchu dale vyuidchnické
pamatky. Mezi ty nejzajimagjSi v turistické oblasti p&it Posazavsky pacifikledna se
0 jednokolejnou trd vedouci malebnou krajinou z Prahyep Cercany a Cesky
Sternberk do S#lé nad Sazavou. Trabyla zn&né vyuZivana pedevsim trampy,
v sowasnosti jsou zde padany nejizrejSi akce spojené s jizdou historickymi vilaky.
Zajimavymi technickymi pamatkami také jsoudddarna Ontkjov, Hwzdarna VlaSim

a pivovary Benesov, Velké Popovice a Kaéov.

Dulezitost v kulturg-historické nabidce majidpolatenské akce které se v turistické
oblasti konaji. Tyto akce mohou byt jakipmym cilem nav&vy turistické oblasti, tak
Gcastnikim cestovniho ruchu zpésji pobyt. Mezi ty nejvyznansi pati:®
* Kralovské stib/eni Kutné Hory

- historicka slavnost symbolicky otevirajici tuidkbu sezonu gsta
* Svatovaclavské slavnosti Kutna hora

- multizanrova akce s hudbotgmesinymi trhy a atostrojem
* Bitva u Kolina

- vzpominkova akcetjpominajici slavnou bitvu sedmileté valky

8 Stedatesky kraj ACR Alfa s.r.0., 2005.
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» Mimoriél

- mezinarodni festival neverbalniho divadladdmany v Kolig
* Kmochiv Kolin

- mezinarodni festival dechovych orchéstesouci jméno kapelnika F. Kmocha
* Hudebni festival Kutnd Hora

- festival vazné hudby z 13. aZ 20. stoleti
» Jaro Josefa Suka

- tradini hudebni festival nesouci jméno slavného hoydtishany v BeneSav
 Podblanicky hudebni podzim

- festival vazné hudby konany rznych mistech regionu

» Sazava fest

K dalSimu kulturnimu vyzZiti ve zkoumané turisticlablasti lze vyuZzit nabidek
kulturnich za¥izeni Jak ukazuje nasledujici tabulka, v turistickéastilStedniCechy

- jihovychod se nachazi Siroké spektruichto z&izeni, zejména co se tyka muzei.

Kulturni z&izeni v turistické oblasti 8dniCechy - jihovychod

. . Stala kina a Prirodni
okres muzea galerie divadla . L.
multikina amfiteatry

BeneSov 15 5 1 7 5
Kolin 8 3 1 2 1
Kutna Hora 10 12 2 4 6
Praha - vychod * 7 3 - 1 2
Praha - zapad* 5 4 1 6 2
Pribram* 12 8 3 6 5

Zdroj: Program rozvoje cestovniho ruchu vie@tteském kraji. Analyza., 2007, s 72

* (daj za cely okres, turisticka oblast zahrnuje y&itou ¢ast

Shrnuti

Turisticka oblast SedniCechy - jihovychod disponuje z&iaym kulturré-historickym

potencialem. V oblasti se nachazi velké mnoZzstuigtak a kulturnich Z&eni, je zde
poradanarada vyznamnych kulturnich akci. Velky vyznam prastickou oblast maji
pamatky UNESCO. irodni potencialy oblasti uz nejsou tak vyrazné.
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4.2.2 Zakladni infrastruktura cestovniho ruchu

Ubytovaci zaizeni

V turistické oblasti Sedni Cechy - jihovychod se vroce 2008 nachazelo
Z celkového piu
198 ubytovacich Z#&eni byl 1 hotel ***** 8 hoteh **** 89 ostatnich hotel a
penziori, 23 kemfi, 35 chatovych oblasti a turistickych ubytoven a @Ratnich

198 hromadnych ubytovacich fzzeni a v nich 11 783iiek.

ubytovacich zéizenich jinde nespecifikovanyéh.

Vyvojové trendy ve strukfie a vystav® ubytovacich zdzeni

2005 2006 2007 2008
Hromadna ubytovaci za‘izeni celkem | 207 205 211 198
Hotel| ***** 1 1 1 1
Hotel| **** 6 7 8
Ostatni hotely a penziony 95 94 99 89
Kempy 23 24 23 23
Chatové oblasti a turistické ubytovny 36 33 34 35
Ostatnl_gbytova,m Zf&Zeni jinde 46 46 47 42
nespecifikovana

Zdroj: http://wmww.czso.cz/xs/edicniplan.nsf/kapa3-2101-06-2006-08, http://www.czso.cz/ xs/
edicniplan.nsf/kapitola/13-2101-07-2007-09, httpahiv.czso.cz/xs/edicniplan.nsf/kapitola/ 13-2101-08-
2008-09, http://www.stredocesky.czso.cz/xs/redastk/cestovni_ruch_v_ turistickych_oblastech_ v _
roce_2008

Vyvoj poctu hromadnych ubytovacich izeni v turistické oblasti 8tdni Cechy -
jihovychod mé kolisavy charakter. NejnizSiho¢aoubytovacich zdzeni v turistické
oblasti bylo dosazeno v roce 2008. Ubytek biddevsim v kategorii ostatni hotely a
penziony a také ostatni ubytovacftizani jinde nespecifikovana.

Vyuziti laizkovych kapacit ubytovacich idaeni se dle statistik za cely
Stredasesky kraj pohybuje okolo 36 % (2005 - 36,7 %, 2088,3 %, 2007 - 35,6 %Y.

® Cesky statisticky i@d [online]. Dostupné z: http://www.stredocesky.czaéxs/redakce.nsf/i/cestovni _
ruch_v_turistickych_oblastech_v_roce_2008 [cit. 20B-10].

10 Cesky statistickyi@ad [online]. Dostupné z: http://www.czso.cz/ xs/editan.nsf/kapitola/13-2101-08-
2008-09 [cit. 2010-03-10].
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Hromadna ubytovaci ¥&eni byla vroce 2008 rozloZzena tak, Ze v okrese
BeneSov se nachazelo 60 ubytovacidtizeai, v okrese Kolin 17, v okrese Kutna Hora
46, v odpovidajictasti okresu Praha - vychod 24, v odpovidajadti okresu Praha -
zapad 16 a v odpovidajigdsti okresu Bbram 35 ubytovacich raeni*

Ubytovaci z#izeni, kter4 fspivaji k udrZitelnému rozvoji, jsou (reské
republice zvléS certifikovana. Certifikaci provadi nevladni orgeade sdruZujici
odborniky na udrzitelny cestovni ruch Evropské mentpro ekologii a cestovni ruch
(ECEAT). V turistické oblasti $dniCechy - jihovychod je certifikovano 8 objeékt
Radovesnice - U Sagna Bungalow (okres Kolin), Tynec nad Labem - VYioa (okres
Kolin), Kasanice - Petrovicky mlyn (okres Kutna ldprBrzina - Kunalv mlyn (okres
P¥ibram), Polosamota Buchov, Vojkov &lBe (okres BeneSoWY.

Druhé bydleni

Za druhé bydleni jsou povaZovany objekty individi&iekreace, které slouzi
k chatdeni a chalup@ni. Turisticka oblast BtdniCechy - jihovychod je diky blizkosti
velké aglomerace v podélhlavniho nésta Praha a dikjece Vita¥ a Saza¥, které
danou oblasti protékaji, vyznamnou oblasti druhbydleni, zejména pro obyvatele
Prahy. Nejvice chatovych osad se v roce 2008 nath&zokrese Kutna Hora (celkem

12) a v okrese Bene%ov (celken8).

Shrnuti

Zakladni infrastruktura turistické oblastir&tni Cechy - jihovychod se da ozfiiza
pramérnou. Nedostatky lze vid v nizkém vyuziti ubytovaci teeni, relative
vysokém podilu ubytovacich iaeni nizSi kategorie a nizkém podilu udrziteln
certifikovanych ubytovacich #&eni. Velmi dobe si naopak vede druhé bydleni.

11 Cesky statisticky /@d [online]. Dostupné z: http://www.stredocesky. czstxs/redakce.nsf/i/cestovni_
ruch_v_okresech_stredoceskeho_kraje_v_roce_ 2008 tta:/Maww.stredocesky.czso.cz/xs/  redakce.
nsffi/cestovni_ruch_v_obcich_stredoceskeho_krajeoce 2008 [cit. 2010-03-10].
12 prazdniny na venke@vionline]. Dostupné z: http://www.prazdninynaven&mz/ubytovani.php?oblast
=7&druhubytovani=0&cena=0&nazev=&kod=&kategorie=08zby%5B%5D=32 [cit. 2010-03-10].
13 Cesky statisticky /ad [online]. Dostupné z: http://www.stredocesky.cesixs/redakce.nsf/ i/cestovni_
ruch_v_okresech_stredoceskeho_kraje_v_roce_ 2002(di0-03-10].

Vystoupil J. et alAtlas cestovniho ruchtieské republikyMMR CR, 2006.
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4.2.3 Dopravni a doprovodna infrastruktura cestovrio ruchu

Dopravni infrastruktura

Zejména v dopravcerpa turisticka oblast &tdniCechy - jihovychod z blizkosti
hlavniho ngsta vyhody. Hustota dopravnié&({silniéni i Zeleznini) je po Praze druha
nejvyssi

Silni¢ni doprava

Hustota silnini sit je ve zkoumané turistické oblasti, jak jiz by&eno a jak ukazuje
nasledujici tabulka, dost&teé. Problémem je vSak stav vSech komunikaci, @jgenma
nejnizsi darovni, ale i na udrovnich vySSichie®evsim u dalnice D1, nejstarSi
nejvytizerjsi dalnice WCR, kterd turistickou oblasti prochazi, je rekoristeu

v nékterych Usecich nezbytna.

Délka silnic a rozloha okresu

okres Celkem silnic (km) Rozloha @m
BeneSov 1210 1475
Kolin 749 744
Kutna Hora 893 917
Praha-vychod* 813 755
Praha-zapad* 570 581
Pribram* 953 1692

Zdroj: http://lwww.czso.cz/xs/edicniplan.nsf/t/12BBF82/$File/13-2101080918.pdf;

http://www.czso. cz/xs/ edicniplan.nsf/kapit/a/2101-08-2008-01

* (daj za cely okres, turisticka oblast zahrnuje y&itou ¢ast

Zeleznini doprava

V turistické oblasti Sedni Cechy - jihovychod se nachazi 11 Zelémfch trati
v celkové délce 584 k. Nejwtsi vyznam ma tita220, kterd je jednim z koridiar

ktery propojuje Ceskou republiku se sousednimi staty (vtomtdpaget se jedna

“Program rozvoje cestovniho ruchu@ta’eského kraje. Analyzgonline] Ostrava:Enterprise plc, 2007.
Dostupny z: http://www.krstredocesky.cz/portal/iugte/dokumenty/detail.ntm?id=148[cit. 2009-11-10].
15 ZelPage[online]. Dostupné z: http://www.zelpage.cz/ tfegska-republika [cit. 2010-02-26].
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o spojeni Nmecko - Usti nad Labem - PrahaCeské Budjovice - Rakousko).
Zeleznéni doprava se dlouhod®bpotyka s problémem zastaralosti technologii a
vybaveni. V sotiasné dob probihd modernizace nejvyznagjsich trati, koridoit.

Letecka doprava

V turistické oblasti SedniCechy - jihovychod se nachazi 4 leti§BeneSov, Viasim,
Kolin, Zbraslavice - Kutna Hora). Tyto let#&tnaji vSak pouze regionalni vyznam a jsou
vyuZivané pedevsim pro sportovni létagiivyhlidkové lety'®

Shrnuti

Dopravni infrastruktura turistické oblastii&tni Cechy - jihovychod, co se &
kvantity, je na dobré arovni. Jako nedostatek byneélo jevit snad jen chyfici statni
¢i mezinarodni leti& Velkym problém dopravni infrastruktury, tak jakaeléCeské
republice, je ale jeji kvalita.

Doprovodna infrastruktura

Funkci doprovodné infrastruktury plni infrastrukdusportovi-rekre&ni. Tato
infrastruktura dopiuje zakladni nabidku destinace &astnikim cestovniho ruchu
nabizi dalSi alternativy travetidsu v destinaci. Sportosamekre&ni infrastruktura ma
mnoho forem a druh ale za zakladni Ize povazovat réleehi na sportowarekreani
infrastrukturu pro aktivity v zimni sezdn sportovi-rekre&ni infrastrukturu pro

aktivity v letni sezé& (péSi turistiku, cykloturistiku, apod.) a ostatni Spoerc-
rekre&ni infrastrukturu pro aktivni spotf.

®program rozvoje cestovniho ruchu@taieského kraje. Analyzgonline] Ostrava:Enterprise plc, 2007.
Dostupny z: http://www.krstredocesky.cz/portal/iugte/dokumenty/detail.htm?id=148[cit. 2009-11-10].
17 vystoupil J. et al.Metody pro tvorbustrategickych a programovych dokumemestovniho ruchu

[online]. Brno: Masarykova univerzita, 2007. Dostupny zpiftis.muni.cz/ do/1456/soubory/katedry/
kres/3910085/metody.pdf [cit. 2009-02-25].
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Sportovig-rekrea&ni infrastruktura pro aktivity v zimni sezéif 1°

Kvili  vrchovinnému razu krajiny a nizSim nadiskym vySkdm nejsou
ve Stedaieském kraji pilis vhodné podminky pro zimni sportyieBto se zde nachazi
jedno lyZaské stedisko. Ski areal Moninec leZi v turistické oblaStiedni Cechy -
jihovychod na svahu Javorové skaly (734 m.n.m) leddamésta Sedlec - Rice.
Sjezdové lyzovani je mozné na 1 200 rinedfouhé ¢cervené sjezdovce od prosince
do krezna. Pro & ecké lyZovani je v blizkém okoli upravovano 60tkrkarskych tras.
Ski aredl Moninec nabizi celotadu sluzeb, a to odtyi-sed&kové lanovky a
dvoumistného vleku, rRoiho os¥tleni a mjcovny vybaveni, aZz po ubytovani,

stravovani a dalSi dagiové sluzby jako nagklad lyZzaska Skola.

Sportovig-rekredni infrastruktura pro aktivity v letni sezén

a) infrastruktura pro pési turistiku *®

Turistické oblast $SedniCechy - jihovychod se rozprostira naeftazeské pahorkatif
piedevsim na jejicastech - BeneSovské a VIaSimské pahorka@inarakteristické pro
Stredateskou pahorkatinu je minzvinéna krajina plna pahotk a ticnich uadoli,
smiSené lesy a mirné podnebi. Tytigrquini charakteristiky if@dukuji velmi dobré
podminky pro pSi turistiku. Terén totiz neni nijak n&ry, a tudiz vhodny pro vSechny
segmenty. Na Uzemi se nachazinmmrné husta g4f péSich cest zngnych Klubem
¢eskych turisi. Stedatesky kraj ma spota¢ s Prahou 5 875 km takto zmeych tras.
Béhem vyleti po €chto trasach Ize navstivittippdni a historické objekty menSiho i
vétSiho vyznamu nebo je mozZnécasdtnit se ékterého z pochad Mezi ty nejznargSi
pati pochod Praha - Pice. V posledni dobse znan¢ rozmohl trend natnych stezek,
které tradini peSi trasy dopluji. Nawné stezky jsou oproti klasickym trasam vice
zanmeiené na firodu a zahrnuji zastavky s vyshjicim textem, ktery vyletniky
seznamuje s mistnimi Zivichy a rostlinstvem, ochranouipdy nebo historii mista,
kterym nadna stezka vede. Ve zkoumané turistické oblasti byldudovano

34 nagnych stezek, ztoho 11 jich je v okrese BeneSow dkrese Kutna Hora,

¥program rozvoje cestovniho ruchu veeSiieském kraji. Analyzgnline].Ostrava:Enterprise plc,2007.
Dostupny z: http://www.krstredocesky.cz/portal/ingte/dokumenty/detail.htm?id=148 cit. 2009-11-10].
Monined[online]. Dostupné z: http://www.moninec.cz/ [@010-03-16].
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4 v okrese Kolin, 7 v odpovidaji¢asti okresu Praha - zdpad, 7 v odpovidajasti

e

okresu Praha - vychod a 2 v odpovidajésti okresu Fbram.

b) infrastruktura pro cykloturistiku %

Prirodni podminky, kterymi turisticka oblast dispogujsou velmi dobré nejen pré$
turistiku, ale i pro cykloturistiku. Podle svychsdbzic si kazdy five vybrat fzne
nara:né trasy, bd’ kratké a mé® narané v blizkém okoli svého ubytovani, nebo i
dalkové trasy, které zkoumanou turistickou oblastiiou (Posdzavska trasa, Prazska
trasa, Greenway Praha - Vijje Na Uzemi Stdaieského kraje a Prahy se nachazi
celkem 3294,5 km zdanych cyklotras. #¥sto je ale hustotaédhto tras jedna

z nejniz8ich Ceské republice. Na 100 Knptripada v okrese BeneSov 40,5 km
cyklotras, v okrese Kutna Hora 21,8 km, v okresdéirKa4 km, v celém okreseriBram

19,9 km a na Uzemi Prahy@tne ¢asti vychod a zapad) 33,1 km cyklotras.

c) infrastruktura pro vodni turistiku®

Skwlé podminky pro vodni turistiku nabizi ve zkoumameéstické oblastieka Sazava.
Reka je zde sjizdna ze Zwi nad Sazavou az do Pikovic. Za vodacky atrakieni
povaZzovan usek Tynec nad Sézavou - Pikovice. Kplewoditeky se nachazi cetada
kempi a tabgist. K zapijceni lodi je mozné vyuZzit sluZelijpovny Bisport se sidlem
v Tynci nad Sazavou nebajpovny Sazava tour se sidlem v Pyselich.

d) infrastruktura pro letni rekreaci u vody

Ve zkoumané turistické oblasti se nachazt dyznamnéieky - ieka Vitava areka
Sazava. Zatim co Séazava je vyuzivabedpvsim k vodni turistice, Viltava zde slouzi
piredevsim k letni rekreaci u vody a to diky vodnirdraém, které se ngece nachazi.
V turistické oblasti SedniCechy - jihovychod Ize k rekreaci u vody vyuZit vodadrz
Vrané, Stchovice, Slapy, Kamyk a Orlik. Wsthto vodnich nadrZi byla vytvena
rekre@&ni stediska, kterd &astnikim cestovniho ruchu poskytuji sluzby ubytovaci
(negastji v chatkach nebo bungalovech), stravovaci (resti a oberstveni) a

sportovni (dtska Histe, tenis, minigolf, vodni sporty, apod.).

“Program rozvoje cestovniho ruchu veéeSreském kraji. Analyzgnline].Ostrava:Enterprise plc,2007.
Dostupny z: http://www.krstredocesky.cz/portal/iugte/dokumenty/detail.htm?id=148[cit. 2009-11-10].
Zpadio[online]. Dostupné z: http://www.padlo.cz/rekatava/ [cit. 2010-03-16].
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e) infrastruktura pro hipoturistiku %2

Hipoturistika je porérné novy druh turistiky spojeny s jizdou na konich.nficedruh
turistiky se rozméaha az v posledni dob proto turistickou oblasti &ni Cechy -
jihovychod nevede zatim Zadna oficialni stezka kwoe (hipostezka). Festo je ale
jezdectvi v turistické oblasti ztw& oblibené. Ve velké ré jsou arealy nabizejici
sluzby spojené s jezdectvim rdesiy pedevSim v okrese BeneSov, kde je 15
takovychto aredl V ostatnich okresech je zastoupeni menSi - okmetma Hora

2 jezdecké arealy, odpovidajitAst okresu Praha - vychod 4, odpovidajédt okresu
Praha - zapad 3 a odpovidajiést okresu fbram 6.

Ostatni sportovirekreani infrastruktura pro aktivni spoft

Do kategorie ostatni sportosanekred&ni infrastruktura sé¢adi veSkera dalSi #aeni,
kterd& mohou byt vyuzZita ke sportovnim aktivitAm emejmistnimi obyvateli, ale i
Gcastniky cestovniho ruchu. Z hlediska cestovnihdwrudze za nejileZitéjSi sportovni
zd'izeni povaZzovat aquaparky, kryté bazény, zimniietgda golfova ksté. Turisticka
oblast StedniCechy - jihovychod nabizisastnikim cestovniho ruchu ke sportovnimu
vyZziti 3 aquaparky (Kutnohorska plovarna, VodngtsiKolin, Vojensk& zotavovna
M&tin), 4 kryté bazény (BeneSoGaslav, Kolin, Kutna Hora), 5 zimnich stadion
(BeneSov, VlaSim, Kutnd Hora, Sealhy, Velké Popovice) a 3 golfové aredly (Golf
Resort Konopist - BeneSov, Golf Club Molitorov - Kaum, Ringhoffer Golf Club -
Stitin). Celkova vybavenost sportovnimiizenimi je ale v turistické oblasti i®tni
Cechy - jihovychod spiSe podpnérna. Stedaiesky kraj totiz v pepditu sportovnich
zd'izeni na poet obyvatel a rozlohu kraje gatmezi jedny z nejhorsi.

#pProgram rozvoje cestovniho ruchu veéeSreském kraji. Analyzgnline].Ostrava:Enterprise plc,2007.
Dostupny z: http://www.krstredocesky.cz/portal/iugte/dokumenty/detail.htm?id=148[cit. 2009-11-10].
Hipostezkyonline]. Dostupné z: http://www.hipostezkyonlio#'stezky.php?s=stezky [cit. 2010-03-17].
#program rozvoje cestovniho ruchu veéeSreském kraji. Analyzgnline].Ostrava:Enterprise plc,2007.
Dostupny z: http://www.krstredocesky.cz/portal/iugte/dokumenty/detail.htm?id=148[cit. 2009-11-10].
Steda’esky krajlonline]. Dostupné z: http://mwww.kr-stredoceskyprzrtal/odbory/volny-cas/ sport/
sportoviste/ [cit. 2010-02-24].
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Shrnuti

Turisticka oblast $edni Cechy - jihovychod ma velmi dobrou infrastrukturuo pr
aktivity v letni sezé& Skwlé podminky jsou zde proéi turistiku, vodni turistiku a
letni rekreaci u vody. Infrastruktura pro aktivityzimé je, vzhledem kfirodnim

piedpokladim, praimérné. Ostatni infrastruktura pro aktivni sport jelostaténd.

4.2.4 Hlavni formy cestovniho ruchu®*

V turistické oblasti SedniCechy - jihovychod se uskutiéuji nasledujici formy
cestovniho ruchu:
» Z geografického hlediskagvladadomaci cestovni ruciTuristickou oblast navstivilo
80% domacich a 20% zahramich nav&tvnika.

 Z hlediska délky &asti greviadavyletni cestovni ruchJednodenni cesty bez noclehu
podniklo do turistické oblasti 67% nawéhika.

» Podle ¥ku astniki cestovniho ruchuipvladarodinny cestovni ruchTuristickou
oblast nejastji navsevu;ji lidé ve ¥ku 35 - 49 let (32 %) a 25 - 34 (27 %).

* Z hlediska dynamiky se v turistické oblasti uskiitije predevsinpoznavaci cestovni
ruch. Pro 42 % domacich a dokonce 91 % zakirdoh nav&tvnikia je hlavnim
davodem navavy zkoumané turistické oblasti poznavani. Pro peaoécestovni ruch
jsou v turistické oblasti velmi dobré kult@rhistorické pedpoklady. Nejvice
navstvované jsou pamatky UNESCO v Kutné #dp zamek Konopist hrad Cesky
Sternberk, Vladsky dv v Kutné Hde, zamek Zleby, zamek JemgijsBazavsky klaster,

zamek Zrd nad Sdzavou a zdmek Zasmuky.

24 Czechtourism [online]. Dostupné z: http://www.czechtourism.de8/regiony/monitoring_zima_
06_07/PP_ okoli_prahy07.pdf [cit. 2010-02-24].

Program rozvoje cestovniho ruchu veéeStreském kraji. Analyzponline].Ostrava:Enterprise plc,2007.
Dostupny z: http://www.krstredocesky.cz/portal/iugte/dokumenty/detail.htm?id=148[cit. 2009-11-10].
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4.2.5 Turisticky vyznam mést a obci®

Turisticky vyznam je zpravidla hodnocen na zaklpditu ubytovacich zdzeni.
Dulezité je také geografické rozmist téchto z&izeni. Na zakla#l jejich koncentrace
dochazi k vytvéeni stedisek, které maji aznou funkni specializaci. Takto Ize
rozliSovat stediska s kulturé-historickym nebo firodnim potencialem (tj. horska
strediska, stediska letni rekreace u vody).

V turistické oblasti Sedni Cechy - jihovychod vyznamnymstedisky s kulturr-
historickym potencidlem jsou: Kutnd Hora (12 ubytovacich izeeni), Kolin

(9 ubytovacich zdzeni), BeneSov (7 ubytovacichrizzni), Péihonice (6 z&zeni)

a vyznamnymistiedisky letni rekreace u vodyNalZzovice (12 ubytovacich #aeni),
MileSov (7 ubytovacich z&eni), Slapy a keovice (6 ubytovacich &eni),
Klu¢enice, Rataje nad Sazavou a Rab{ubytovacich zézeni), Kamyk nad Vitavou,
Samopse, Kacov, L&i a Chocerady (4 ubytovacirzzeni), Horka, Vrané nad Vitavou,
Vlastéjovice a Neveklov (3 zé&zeni).

Specificky vyznam ma #sto Sazava, protoZze se &wm spojuji ol strediska, jak
kulturré-historické v podo® vyznamné cirkevni pamatky Sézavského kl4Stera, tak
stredisko letni rekreace diky &tem protékajici stejnojmenriéce. Celkem se zde

nachazi 8 ubytovacichifaeni rozmanitych druh

Shrnuti

V turistické oblasti SedniCechy - jihovychod neni @et turisticky vyznamnych #st

a obci nijak vysoky. Z hlediska skladbyepaZuji stediska letni rekreace u vody nad
stredisky s kulturg-historickym potencidlem. Z toho se da& uvazovat,vzbledem

k mnoZstvi kulturs-historickych objeki, které se v turistické oblasti nachazeji, ma

fada z nich pouze mistni vyznam.

25 vystoupil J. et alMetody pro tvorbistrategickych a programovych dokumieeéstovniho ruchu
[online]. Brno: Masarykova univerzita, 2007. Dostupny zpiffis.muni.cz/ do/1456/soubory/katedry/
kres/3910085/metody.pdf [cit. 2009-02-25].

Cesky statisticky /#@d [online]. Dostupné z: http://www.stredocesky.czsaixs/redakce.nsf/i/cestovni_
ruch_v_obcich_stredoceskeho_kraje_v_roce_2008eit0-03-10].)
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4.3 Analyza a hodnoceni ekonomickeho vyznamu cestolo

ruchu

4.3.1 Analyza a hodnoceni za#éstnanosti v cestovnim ruchu

Patet osob zawstnanych v cestovnim ruchu neustéle roste. V r@@S8 2ylo
v Ceské republice v cestovnim ruchu zstnano 228 620 osob, v roce 2004 vzrostl
pocet na 232 097, v roce 2005 secpbdale zvySil na 237 890 osob a v roce 2006 uz
bylo v cestovnim ruchu zastnano 239 465 o0sof.

Podil osob zagstnanych v cestovnim ruchu k celkovémutpozangstnanych
v Ceské republice se pohybuje kolem 5 % (v roce 200Byto 4,83 %, v roce 2004
4,93 %, v roce 2005 4,99 % a v roce 2006 4,96 %).

4.3.2 Analyza a hodnoceni podnikatelské aktivity gestovnim ruchu

Patet ekonomickych subjektv oblasti obchodu, ubytovani a stravovani také
v jednotlivych letech rostl. V roce 200@Gigobilo ve Stedaieském kraji 89 090¢thto
subjekfi, v roce 2007 se et zvySil na 89 780, v roce 2008 pataw@al rist na 90 212
subjekfi a v roce 2009 hylo evidovano 91 285 suhjelejtsi nafist ekonomickych
subjekti od roku 2001 byl zaznamenan v okresech Praha hody¢53 %) a Praha -
zapad (45 %), nejmensi v okresech Kutna Hora (168 B@nesov (9 %52

4.3.3 Analyza a hodnoceni vyznamu cestovniho rucma tvorbé HDP

Podil cestovniho ruchu na HDP ma oproti Zsimanosti a podnikatelské aktiyit
v cestovnim ruchu klesajici tendenci. V roce 204 podil 3,5 %, v roce 2005 3,2 %,

vroce 2006 3 % a vroce 2007 uz jen 2,9 %. ProtmzeHDP cestovniho ruchu

% Cesky statisticky /@ad [online]. Dostupné z: http://www.czso.cz/csu/reckaksf/i/tsa_t7_zamestnanost
_v_odvetvich_cestovniho _ ruchu _v_cr [cit. 2016103

27 Cesky statisticky /@d [online]. Dostupné z: http://www.czso.cz/ csu/266@niplan.nsf/ t/FA00348
CAO0/$File/310309062.pdf [cit. 2010-03-11].

8 Cesky statisticky/@ad [online]. Dostupné z: http://www.czso.cz/xs/ redaksf/i/ekonomicke_subjekty
_ve_stredoceskem_kraji_v_roce_2009 [cit. 2010-(3-11
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v jednotlivych letech roste (v roce 200#ilo HDP cestovniho ruchu 99 882 00@,K
v roce 2005 96 607 000¢cKv roce 2006 95 374 000cka v roce 2007 101 783 00@K
diivodem klesajiciho podilu cestovniho ruchu na HD®i&i rist celkového HDP*

Shrnuti
Statistiky, které hodnoti ekonomicky vyznam cestbonruchu v nizSich Uzemnich
jednotkach nez je stat (kraje, regiony, oblastiesel) jsou omezené i€sto je znény

ekonomicky pinos cestovniho ruchu regionu dokazany.

4.4 Analyza a hodnoceni poptavky cestovniho ruchu

v turistické oblasti Sttedni Cechy - jihovychod

K analyze poptavky byl vyuzit marketingovy vyzkumzZvolen byl
nejpouzivarjsi nastroj marketingového vyzkumu, dotaznik. Myrkbyl uskuténén u
navsevnika informainich center zkoumaneé turistické oblasti, konktétinformasnich
centrech v Konopisti (BeneSov)Ceském Sternberku, Komi, Kutné Hde,
Lounovicich pod Blanikem a v Tynci nad Sazavou. Z ceftm zamysSleného pu
bylo vyplnéno pouze 86 dotaznik ztejm¢ z divodu averze lidi k jakémukoliv
dotazovani.

Cilem vyzkumu bylo zjistit pasdomi (astniki cestovniho ruchu o udrzitelném
cestovnim ruchu a jeho formach &padny zajem o dast na nich. Dale dotaznik
umoznil zmapovat segmentéastniki cestovniho ruchu, ktery turistickou oblast

pravéEpodobr nejvice navévuije.

2 (Cesky statisticky i@ad [online]. Dostupné z: http://www.czso.cz/csu/rettaksf/i/ tsa_hlavni _
ukazatele_narodniho_hospodarstvi_a_cestovniho_rwchon [cit. 2010-03-11].
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Dotaznik a jeho vyhodnoceni

Otézkac. 1
Setkali jste se &kdy s pojmem vesnickd turistika, agroturistika neb&oturistika?
graf 1:

6%

B ANO
B NE

Zdroj: vlastni Seéeni

Vysledky prvni otazky jsou pozitivni. 94 % dotazoyeh se s pojmy udrzitelnych
forem cestovniho ruchu jizékdy setkalo, pouze 6 % dotazovanych o pojmech zatim
neslySelo. D4 se tedyrqupokladat, Ze udrzitelné formy cestovniho ruchisme

novinkou a dastnici cestovniho ruchu je alegpmaji nebo i vyuzivaji.

Otézkac. 2

VyuZili jste rekdy produkt cestovniho ruchu tykajici séchto forem (nag. pobyty na
venkoV, farméach, chatach)?

graf 2:

m ANO
mNE

Zdroj: vlastni Seéeni

Lidé by neli byt vice motivovani k dasti na udrzitelnych formach cestovniho ruchu,

neba’ pouze 37 % dotazovanych sehto forem jiz &kdy z(Eastnilo.
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Otazkae. 3
Zajimala by Vas takto za#ifena dovolena?
graf 3:

B ANO
mNE

Zdroj: vlastni Sé¢eni

Pro roz&ieni udrzitelnych forem cestovniho ruchu je pozitide 67 % dotazovanych
by o takto stravenou dovolenou zajersion

Otazkae. 4
Uvitali byste komplexni nabidku s touto tématikou?
graf 4:

B ANO
mNE

Zdroj: vlastni Se¢eni

Zpusobem motivace kaasti na udrzitelnych forméch cestovniho ruchu byhlmdoyt
vytvoieni baléku sluzeb, protoze 60 % dotazovanych by komplextdiaku s touto
tématikou uvitalo. Balek by zajistil celkovy program jak stravit dovolenginak,
zajimay, ale hlavg udrzitelnym zgfisobem.

Otazkat. 5

Co si predstavite pod pojmem udrzitelny cestovni ruch?

VétSina dotazovanych netha predstavu co udrzitelny cestovni ruch je nebo si pod
pojmem pedstavuje &co jiného. LepSi informovanost by mohla zvysit rdje (East na

udrzitelnych formach cestovniho ruchu. Informace, timto zgisobem stravena
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dovolena nez&kuje tolik prostedi a pirodu, ale pece niize byt zajimava, poskytuje
nové zkuSenosti a zazitky, by mohly &mit rozhodnuti dastniki cestovniho ruchuip
jejim vybéru. Udrzitelné formy cestovniho ruchu by se tak mohzstit mezi vice lidi

a prispivat tak k udrZzeni stavu Zivotniho presti a pirody.

Otazkac. 6
Co Vas vedlo k navéteé této destinace?
graf 5:

M rekreace
B pozndavani
jiné

Zdroj: vlastni Se¢eni

Nejcasgjsim divodem navivy turistické oblasti Sedni Cechy - jihovychod bylo
poznavani, z tohotougtodu fijelo 58 % dotazovanych. 23 % dotazovanych nauétivi
turistickou oblast zdvodu rekreace a 19 % dotazovanych vedly k r&gsturistické

oblasti jiné divody (prace, navsva p'ibuznych nebo znamych).

Otazkae. 7
Povazujete sluzby cestovniho ruchu poskytované &mihavstivené destinaci za
Setrné k Zivotnimu pro#edi?

graf 6:

HANO
B spiSe ANO
spiSe NE
mNE
H neumim posoudit

Zdroj: vlastni Se¢eni
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Z hlediska vlivu na Zivotni prosdi hodnoti poskytované sluzby cestovniho ruchu
pozitivré (23 % ano, 49 % spiSe ano) 72 % dotazovanych.n@de byt gekvapuijici,
protoZe i sluzby cestovniho ruchu &atji Zivotni prostedi. Ne kazdy méa ale stejny
vztah k girock a ochraa Zivotniho progtedi. Nekdo tuto tématiku vnima citléji a ma
tedy WtSi naroky, gkdo je vice lhostejny.

Otézkac. 8
Zda se Vam navstivena destinac&ldnéna?
graf 7:

14%

B ANO
B NE

Zdroj: vlastni Seeni

Za pelidnénou povazuje destinaci pouze 14 % dotazovanychhd se da uvazovat, ze
destinace ani v hlavni sezoprilis prelidnénd neni a newh by byt problémcast&ne
zvySovat jeji navéwvnost. Dilezité je ale odhadnout, kam az ji Ize zvySovdetiPeni
destinaci vede k neudrzitelnosti.

Otézkac. 9
graf 8:Pohlavi

m MUZ
mZENA

Zdroj: vlastni Se¢eni

Marketingovy vyzkum byl z hlediska pohlavi dotazoyeh téndi vyrovnany. Zen bylo

vice pouze o 8%.
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Otézka¢. 10
graf 9:Veék

9%

mdo 25 let

mdo 45 let
do 65 let

M nad 65 let

Zdroj: vlastni Se¢eni

Dotaznik nejastiji vypliovali lidé ve ¥ku do 25 let (37 %) a lidé do 45 let (35 %).

Shrnuti

Marketingovy vyzkum ukazal, Ze &t¢ powdomi o udrzitelném cestovnim ruchu a
jeho formach lidé maiji, ale informace jsou ned@stat. \£tSina dotazovanych zatim
udrzitelné formy cestovniho ruchu pro svou dovolemevyuZila, ale zajem o to by
méla. Z dotaznilt Ize dale usuzovat, Ze turistickou oblast nau§t mladi lidé a rodiny

s mladSimi dtmi. Prevazujicim delem jejich cest je poznavani.

4.5 Organizace aizeni cestovniho ruchu v turistické oblasti
Stiedni Cechy - jihovychod

Aby byl rozvoj Uzemi prosgednictvim cestovniho ruchu efektivni, musi byt
koordinovags fizen. V oblasti fisobi vZdy ®kolik instituci zabyvajicich se cestovnim
ruchem a, i kdyZz ma kazda organizadené aktivity, dilezita je i jejich spolupréace.
Napriklad prosazovani principudrzitelného rozvoje cestovniho ruchu je nutné&ech,

i téch nejmensSich, subjekizabyvajicich se cestovnim ruchem a i &&htnejnizSich
arovnichtizeni cestovniho ruchu.

V turistické oblasti SedniCechy - jihovychod se cestovnim ruchem zabyvaji:
krajsky Gad, mistni aéni skupiny, mikroregiony a turistick& inforia centra.
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a) Krajsky tad Stedaseského krajé®

Aktivity spojené s cestovnim ruchem zde maji naostaodbor regionalniho rozvoje -

odckleni cestovniho ruchu, odbor kultury a pamatkowgepéodaleni pamatkové pe
acasteéné i odbor Kancelhejtmana - odgeni informaci a styku s vejnosti.

b) Mistni akni skupiny(MAS)

Mistni akéni skupina je pojmenovani pro skupiny tzv. mistnfjastnerstvi, které se

zapojuji do prografntypu LEADER s cilem realizovat na daném Uzemitpilprojekty
s finaréni podporou Evropské uniefipadré rozpaitu narodnihd?® Leader je iniciativa
Evropského spotenstvj jejimZ cilem je pomoci obyvateh Zijicim ve venkovskych
oblastech zlepSit kvalitu Zivota a umoZnit hospgski@a rozkwt jejich oblasti. Je
spolufinancovana Evropskym zédlskym fondem pro rozvoj venkoV&.Vyhodou
mistnich aknich skupin je, Ze ve své organima struktue spojuji jak véejny sektor,
tak i sektor soukromy a nezisko¥.V turistické oblasti SedniCechy - jihovychod
pracuje:>® - Poséazavi, 0.p.s. (okres Beneov)

- MAS Lipa pro venkov, 0.s. (okres Kutna Hora)

- MAS Podlipansko, o.p.s.; Region PoSembep.s. a Zalabi (okres Kolin)

- MAS Rigansko, o.p.s. (okres Praha - vychod)

- MAS Sedtansko, o.p.s. (okregiiBram)

Kazda mistni akni skupina musi mit pro pini programu Leader stanoven strategicky
plan v podob nekolika opateni (tzv. fichi). Opaeni mistnich aknich skupin
pusobicich ve zkoumané turistické oblasti jsowasfji zaméteny na cestovni ruch,
rozvoj obci a venkova, udrzitelny rozvoj, ¥vani nebo zlepSovani infrastruktury.
Aktivity tykajici se gimo udrzitelnych forem cestovniho ruchu maji vensy@ogramu
MAS Podlipansko (op&tni 6 - venkovsky cestovni ruch), MAS Lipa pro vank
(fiche 7 - podpora cestovniho ruchu na verdfiev Region PoSembie(cestovni ruch a
venkovska turistika). Mimo tyto strategické plarkgde jsou stanoveny ogani pro

%program rozvoje cestovniho ruchu veéeStreském kraji. Analyzgnline].Ostrava:Enterprise plc,2007.
Dostupny z: http://www.krstredocesky.cz/portal/iugte/dokumenty/detail.htm?id=148[cit. 2009-11-10].
%1 Region Posembg[online]. Dostupné z: http://www.posemberi.cz/n2a9?2/ [cit. 2010-04-14].

%2 MASRicansko[online]. Dostupné z: http://mas.ricansko.eu/ingbp/page/1.html [cit. 2010-04-14].

% Iniciativa LEADER VCR [online]. Dostupné z: http://leader.isu.cz/regi@spx [cit. 2010-04-09].
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program Leader, si mistni @i skupiny Posazavi a Podlipansko vyilyo dalsi
strategické plany, které obsahuji kompletni stiatégze, cile, priority, opatni).
Poséazavi vypracovalo Strategii rozvoje, PodliparSkategii cestovniho ruchd?

c) SdruZeni rst a obc{mikroregiony)*?

Pri vytvéreni mikroregiod se jedna o dobrovolnou spolupraciésn a obci, ktera
vyplyva z historickych fedpoklad, z divodu spolénéhoieSeni problérinnebo ziskani
prostedki na spoléné projekty. Ve zkoumané turistické oblasti byldoZzeno velké
mnoZzstvi mikroregioin V okrese BenesSov jich existuje 11, v okrese Kaln v okrese
Kutnda Hora 11, v odpovidajiciasti okresu Praha - vychod 1, v odpovidajiésti
okresu Praha - zapad 3 a v odpovidajsii okresu Abram 1 mikroregion.

d) Turisticka informani centra(TIC) °

Hlavni ¢innosti turistickych informénich center je poskytovani informaci a dalSich

sluzeb souvisejicich s cestovnim ruchem.Céské republice existuje kolem 687
informasnich center. V turistické oblasti#®tiniCechy - jihovychod se jich nachazi 31,
z toho v okrese BeneSov jich funguje 11, v okresdirK5, v okrese Kutna Hora 5,
v odpovidajici¢asti okresu Praha - vychod 4, v odpovidajédti okresu Praha - zapad
1 a v odpovidajicicasti okresu Hbram 5. Zé&chto 31 informanich center pouze
5 (Mnichovice,Ri¢any, Sedlany, Kolin a Jilové u Prahy) je certifikovanycho&ci

turistickych informanich center (ATIC), kter4 garantujetitou kvalitu.

Shrnuti

Rizeni cestovniho ruchu v turistické oblastie®ni Cechy - jihovychod je na dobré
arovni. Vyrazné postaveni Wzeni cestovniho ruchu maji mistniéak skupiny,
které prostednictvim vypracovaného strategického planu usdujozvoj svého tUzemi
pii sowlasném prosazovani udrzitelného rozvoje. Mistnicktniakkupiny jsou Uzce

provazany s mikroregiony, které jsou jejithény. Spoluprace mistnich &kch skupin

% internetové stranky sedmi mistnichsaich skupin (viz. Seznam literatury)

%Program rozvoje cestovniho ruchu veéeStreském kraji. Analyzgnline].Ostrava:Enterprise plc,2007.
Dostupny z: http://www.krstredocesky.cz/portal/iugte/dokumenty/detail.htm?id=148[cit. 2009-11-10].
% Asociace turistickych inforndaich center[online]. Dostupné z: http://www.aticcr.cz/vismoiapa.
asp?&p1=1001 [cit. 2010-04-09].
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navzajem je ale omezena. V podstatle neexistuje Zadna spoluprace nebo aktivita,
kterd by se tykala turistické oblasti&tiCechy - jihovychod jako celku. Nedostatkem
je i malé mnoZstvi certifikovanych inforgr@gich center, které garantujicitou kvalitu.

4.6 Trvale udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu v tuistické

oblasti Stredni Cechy - jihovychod

4.6.1 Strategické dokumenty

Cestovni ruch a udrzitelny rozvigSi rékolik strategickych dokumeiit které se
snazi vytvéit podminky a navod pro jednotné zavadna vSech Urovnich. Dokumenty
na statni Urovni stanovuji dlouhodgdi strategii v podod cili, priorit a opateni.

Z téchto strategii by &y dale vychézet nizsi tzemni jednotky ppracovani vlastniho
strategického planu, ktery bude specifikovany dstm¢h podminek. Na zakkatbhoto
postupu dojde k vytu@ni uceleného, hierarchicky ugpdaného a efektivniho systému.

NejvyznamijSimi statnimi dokumenty tykajici se cestovniho hwca
udrZitelného rozvoje jsou Koncepce statni politdgstovniho ruchu €eské republice
na obdobi 2007 - 2013 a Strategie udrzitelného ajez€eské republiky. Déale se
cestovnim ruchem a udrzitelnym rozvojem zabyva Naraozvojovy planCeské
republiky 2007 - 2013, Strategie propagdteské republiky 2004 - 2010, Strategie
hospod#ského fistu, Statni politika Zivotniho prasdi Ceské republiky pro obdobi
2004 - 2010, Politika tzemniho rozvdjeské republiky a Narodni strategie rozvoje
cyklistické dopravy?’

Turistické oblasti Sedni Cechy - jihovychod se fpdevsim tyka strategicky
dokument nizSi spravni jednotky, kraje, ktery vyghée strategie statnich dokumient
Stredatesky kraj vytvail strategicky dokument Program rozvoje cestovnibchu
ve Stedateském kraji v roce 2007.

37 Kalman, M. et alNarodni a regionalni politiky a strategické dokumyev oblasti cestovniho ruchu
[online]. Praha: Vzdlavaci centrum pro wejnou spravuCR, 2007. Dostupny z: http://ct.scentrum.cz/
eknihovna/ [cit. 2009-09-30].
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4.6.2 Stav udrZitelného rozvoje v turistické oblast®

Kraje hodnoti trvale udrzitelny rozvoj na svém Gzekhhodnoceni se vyuziva
soubor indikatak, které jsou dale specifikovany pro oblast ekond&mic socialni a
environmentalni. $édatesky kraj provedl hodnoceni trvale udrzitelnéhovoje na
svém Gzemi vroce 2007 a vyuZil k tomu indikatoriaruby domaci produkt, podil
malého a $edniho podnikani, hustota dopravni infrastruktadkladni doprava, osobni
doprava, vydaje na vyzkum a vyvoj @zka v hromadnych ubytovacichtzzenich
v oblasti ekonomické; v oblasti socialni obecnouruminezamstnanosti, miru
registrované neza¥stnanosti, miru nezafstnanosti podle &u a vzélani,
zamestnanost Zen, miru zastnanosti starSich pracovijk podil obyvatel
s vysokoskolskym vzdanim, gistup Kk internetu, vydaje na kulturu z'gmych
rozpaity, zjisttné trestn&iny, praimérna délka soudnihtizeni ve dnech,dast oldani
ve volbach a Zeny a muZi v politice; a v oblastvismnmentalni zoréni zengdélské
pudy, indexu defoliace (zdravotni stavigsjakosti povrchovych vod, podilu oblasti se
zhorSenou kvalitou ovzdusi, emise oxidu dusiku,senoxidu dic¢itého, produkce
podnikového odpadu, vydajna ochranu Zzivotniho prastdi a podilu zvlast
chrarenych Gzemi na celkové rozloze kraje.

Hodnoceni ukézalo, Ze n&fgimi problémy, které jsourekazkou udrzitelného
rozvoje na Uzemi kraje, jsourguevsSim v environmentéini oblasti velmi Spatny
zdravotni stav las (vysoky index defoliace), nizky podil fes(vysoké zorani
zentdélské mdy), nizky podil zvla& chrargnych Gzemi a v socialni oblasti velmi
nizké vydaje na kulturu z ¥gnych rozpéta, vysoky pd@et trestnychdini a pongrné
nizky podil obyvatel s vysokoSkolskym éinim.

Shrnuti

Snahy o udrZitelny rozvoj jsou zakotveny ve v3ecatsgickych dokumentech, které se
turistické oblasti Sedni Cechy - jihovychod dotykaji, coZ je pozitivni. Dosai
udrzitelnosti je ale dlouhodoby proces a tak prozave vSech oblastech existuji

rezervy vzhledem k idealnimu stavu.

% Cesky statisticky #@d [online]. Dostupny z: http://ww.czso.cz/xs/ediatain.nsf/p/13-2109-07
[cit. 2010-03-18].
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5 Syntéza zjiSénych poznatki

5.1 SWOT analyza

Vychodiskem pro zpracovani SWOT analyzy byly pkdde Strategicky
marketing (Horakova, 2000) a Moderni marketingoygkum (Kozel, 2006).

Hodnoceni faktar ovliviiujicich cestovni ruch

Hodnocené faktory

Posouzeni stavu

Zavaznost

dobry | primer

Spatny

vysoka| piimer

nizka

1. geograficka poloha

*

*

prirodni a kulturr-historické
predpoklady

2. velkoplosna zvlastchrarna
Gzemi

3. pamatky UNESCO

4. mestské pamatkové rezervac
z0ny

5. vesnické pamatkové rezerv
a zoény

6. ostatni firodni atraktivity

7. ostatni kulturé-historické
pamatky

8. kulturni z&izeni

9. spoleéenské akce

zakladni infrastruktura cestovnil
ruchu

10. ubytovaci zdzeni

11. druhé bydleni

dopravni a doprovodn
infrastruktura cestovniho ruchu

12. dopravni infrastruktura

13. infrastruktura pro aktivity
zimeé
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14. infrastruktura prodsi
turistiku

15. infrastruktura pr
cykloturistiku

16. infrastruktura pro vodr
turistiku

17. infrastruktura pro letr
rekreaci u vody

18. infrastruktura pr
hipoturistiku

19. ostatni infrastruktura p
aktivni sport

20. turisticky vyznam st a obcil

21.ekonomicky vyznan
cestovniho ruchu

organizace aizeni cestovnih
ruchu

22. organizace cestovniho ruch

23. turistické informéni centra

24. trvale udrzitelny rozvc
cestovniho ruchu

Matice zavaznost/vykonnost

zavaznost
vysoka

nizka

Matice zobrazujici vzajemny vztah mezi zdvaznastiykonnosti se vyuzZiva
k celkovému hodnoceni silnych a slabych stranektdrg v levém hornim kvadrantu
matice by mily byt posileny, faktory v pravém hornim kvadrarjtu treba udrZet
vV sowasném stavu, u faktbv pravém dolnim kvadrantu jéeba zvazit Usili a faktory

vykonnost

nizka

vysoka

2,6,10, 12, 13, 15, 19, 20, 27
23, 24

1, 3,4,7, 14, 16, 17, 21

11

58,9, 18

v levém dolnim kvadrantu jsou nevyznamné. (KozeQ& s 40)
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Ve zkoumané turistické oblasti by bylelba posilit ubytovaci ¥&eni, protoze
vyuziti jejich kapacit je relativh nizké a nachazi se zde vysoky@oubytovacich
za'izeni nizSi kategorie; dopravni infrastrukturu, tpie kvalita komunikaci i
dopravnich progedki je nizka; infrastrukturu pro cykloturistiku, prd® hustota
cyklotras ve Sedaieském kraji je jedna z nejnizSich; ostatni infradru pro aktivni
sport, protoZe celkova vybavenost sportovninfizeanimi je podpimerna; turisticky
vyznam ngst a obci, protoZe jejich pet je relative nizky; fizeni cestovniho ruchu,
protoZe neexistuje Zadna spoluprace nebo aktkitag by se tykala turistické oblasti
Stteni Cechy - jihovychod jako celku a kvalita infortimdch center je nizka; a
udrzitelny rozvoj cestovniho ruchuiiddni atraktivity a infrastruktura pro aktivity
v zim¢ jsou omezenyiedpoklady, které Ize obtiZnmeénit, proto by jejich posileni bylo
znané narainé. Kulturrg-historické pamatky, infrastruktura pr@&d turistiku, vodni
turistiku a letni rekreaci u vody a ekonomickénpsy cestovniho ruchu pro oblast by
mely byt udrZzeny v sotasném stavu. U vesnickych pamatek, kulturnickizeai a
spole&enskych akci a infrastruktury pro hipoturistikutieba zvazit asili, zda by jejich

vylepSeni zvysilo konkurenceschopnost oblasti.

Matice prilezitosti

pravépodobnost Usgchu
vysoka nizka

pritazlivost _ . _— _ —

- vyuziti celos¥tovych snah o - prodlouzeni sezény rozghim
vysoka udrzitelny rozvoj k rozgeni infrastruktury pro aktivity v ziré

udrzitelnych forem cestovniho ruchu zyyseni vyznamuifrodni a

- odliSeni se od konkurence kulturné-historické nabidky a

- Zvyéenf kvahty poskytovanyCh turistického V)'/znamu ¥st a obci

informaci

- zvySeni kvality doprovodné

infrastruktury
nizka - zlep3eni stavu dopravnich

komunikaci
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Matice pilezitosti rozdli mozné pilezitosti z hlediska iitaZlivosti a
pravdpodobnosti isfthu na ty, které jsou vyborné (levy horni kvadrakigré obtiza
realizovatelné (pravy horni kvadrant), které jscalaratraktivni (levy dolni kvadrant) a
které nevyznamné (pravy dolni kvadrant) (Kozel, @3941).

Vybornymi gilezitostmi pro zkoumanou turistickou oblastiza byt vyuzZiti
celos¥tovych snah o udrzitelny rozvoj k ro#ii udrzitelnych forem cestovniho ruchu
(napr. vystavba a certifikace udrZitelnych ubytovacic&tizeni), odliSeni se od
konkurence (nap vytvorenim produktu, ktery nabizi nové zazitky a aktivinebo

zvySeni kvality doprovodné infrastruktury a posksgoych informaci.

Matice ohrozeni

pravdépodobnost vyskytu
vysoka nizka
zavaznost

- konkurence hlavniho ¢sta a - cestovni ruch je pegbou
vysoka ostatnich turistickych oblasti zbytnou

- nedostatek finamich prostedki

- zastaravani infrastruktury

- pretéZovani destinaci a paméatek
- zhorSovani stavu zZivotniho
prostedi

nizka

Matice ohroZeni stanovi podle prapddobnosti vyskytu a z&vaznosti hrozby
vyrazné (levy horni kvadrant)¢ako uskuténitelné (pravy horni kvadrant), s malou
duleZitosti (levy dolni kvadrant) a nezdvazné (prdeini kvadrant) (Kozel, 2006, s 41).

NejwtSi hrozbou zkoumané turistické oblasti je konkaeehlavniho rista a
ostatnich turistickych oblasti, nedostatek fitrdoh prostedki a zastaravani
infrastruktury. Z hlediska udrzitelného rozvojeize také hrozbou byt pteZovani
destinaci a pamatek.
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Na z&avr Ize pak pehledr predstavit v souhrnné tabulce silné stranky, slalkénky,

piilezitosti i ohrozZeni.

Obsah Typy faktori
faktor i piiznivé nepriznivé
Vnit ¢ni Silné stranky Slabé stranky
- geograficka poloha - velky vyznam jen &kolika pamatek,
- lokalizace pamatek UNESCO | Nh¥st a obci
- &iroka primarni nabidka - pramérna ostatni sporto¥rrekre&ni
- velmi dobré podminky pro letni] Nfrastruktura
rekreaci u vody - nejednotnost turistické oblasti (fap
- dobré podminky proizné druhy| PF Prezentaci, aktivitach)
turistiky - nizka kvalita sluzeb inforndaich
center
- nedostatény udrzitelny rozvoj
PrileZitosti Ohrozeni
Vnéjsi

- rozvoj venkova progednictvim
cestovniho ruchu

- vyuZziti celos¥tovych snah o
udrZitelny rozvoj k rozgéni
udrzitelnych forem cestovniho
ruchu

- odliSeni se od konkurence

- zvySeni kvality poskytovanych
informaci

- zvySeni kvality doprovodné

infrastruktury

- ziskani zahratnich nav&vniki

- konkurence hlavniho ¢sta a
ostatnich turistickych oblasti

- nedostatek finamich prostedki
- zastaravani infrastruktury

- pretéZovani destinaci a paméatek
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5.2 Problemova analyza

Jako hlavni problémy turistické oblasti&iniCechy - jihovychod byly nalezeny:
1. omezenéa konkurenceschopnost
2. nejednotné vystupovani

3. neuplné dosazeni udrzitelnosti

ad 1. Omezenda konkurenceschopnost

Jak ukézala analyza a hodnoceni profilu Uzemistickiéd oblast $edni Cechy -
jihovychod ma pro cestovni ruch dobré podminky.se/nani s ostatnimi turistickymi
oblastmi je ale jeji nabidka obdobna. To, co Izitva clat v této turistické oblasti, je
mozné i v jinych oblastech. ddstnici cestovniho ruchu tak mohou dé&tdmost jiné
oblasti a turisticka oblast i®dniCechy - jihovychod fichazi o navévniky a turisty.
Prirodni a kulturg-historické pedpoklady Ize &ko znénit, Usili by se tedy #lo
zan®iit na ostatni sluzby a nabidku. Jefpba @astniki cestovniho ruchu nabizetao
nového, netradniho, co by je zaujalo ar@swdéilo k uprednostini této destinace.
Turisticka oblast $edni Cechy - jihovychod se nachéazi &shé blizkosti hlavniho
meésta Praha. Z této blizkostite ¢erpat vyhody, ale na druhé stégmtedstavuje Praha
silného konkurenta. Jejimu vyznamu, co seéetwistorickych pamatek, kulturnich
za'izeni a dalSich poskytovanych sluzeb, se ostatisfitké oblasti jen&ko vyrovnaji.
Nema tedy vyznam snazit se Praze konkurovat, Wjsidie dophovat jeji nabidku o to
co neniiZze nabidnout. Jediné co Praha f2ensvym nav&vnika nabidnout je firoda.
A praw na tuto nabidku by se turistickd oblasteghi Cechy - jihovychod rda
zaneiit. Ze pro to ma dobréipdpoklady, ukazuje fakt, Ze pro PraZzany uz vyznamny
rekre&nim zazemim a oblasti druhého bydleni je.

ad 2. Nejednotné vystupovani

V turistické oblasti SedniCechy - jihovychod pracuje 7 mistnichéaich skupin, které
hraji v rozvoji cestovniho ruchu na daném Uzemhnayanou Ulohu. Kazda mistnickd
skupina ma své aktivity, kterymi se snafispivat k rozvoiji turistické oblasti, ale jen

proto, Ze se na jejim Uzemi nachazi. Nejsou zdéespd aktivity turistické oblasti
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jako celku. Ze spojeni mistnichéadich skupin psobicich na Gzemi turistické oblasti by
piitom mohly plynout vyhody, které partnerstvi obwykirindsi. Partnerstvi by bylo
vhodné napiklad pi spolené prezentaci. Vyhodné by bylo i vytemi spoléné
nabidky, ktera by z oblasti ukazala to nejlepsi.

ad 3. NeuUpIné dosazeni udrzitelnosti

Prosazeni udrzitelného rozvoje je dlouhodobym mece vyZzadujicim zraé usili.

| kdyZ se principy udrzitelného rozvoje objevuji véech strategickych dokumentech
cestovniho ruchu, provedeni v praxi neni zatimlidede teba ve snaZzeni o udrzitelny
rozvoj neustéle poktavat a postuphprincipy udrzZitelnosti zavést do vSegihnosti.
UdrZitelny rozvoj cestovniho ruchu je vhodné realat prostednictvim udrzitelnych
forem cestovniho ruchu. Rozveéghto forem vyZaduje dité predpoklady a podminky.
Turisticka oblasti SedniCechy - jihovychod méa velmi dobréquipoklady pedevsim
v podolg venkovského charakteru oblasti a dale pak v datfr@struktue pro @Si
turistiky, rekreaci u vody a pro poznavaci turistikkulturre-historické atraktivity).
DalSi podminky jsou @meérné (infrastruktura pro cykloturistiku, ubytovaeizeni pro
udrzitelné formy cestovniho ruchu a jejich certifile) a je pdeba je zlepsit.

5.3 Zodpowzeni pracovnich hypotéz

Prvni pracovni hypotéza ,Turisticka oblastre®ii Cechy - jihovychod méa
vhodné pedpoklady pro udrzitelné formy cestovniho ruchwlalpotvrzena. Analyza a
hodnoceni profilu ukazaly, Ze turistickd oblast inalpredevsim pdaebny venkovsky
charakter a infrastrukturu pro dalSi aktivity jgb$i turistika, vodni turistika, poznavaci
turistika letni turistika u vody, hipoturistika, @gb.

Druh& pracovni ,V turistické oblastii®tdniCechy - jihovychod je mélo ¥&eni
nabizejicich sluzby udrzitelného cestovniho ruclwla také potvrzena a to na zakiad
faktu, Ze v turistické oblasti je nizky ¢t certifikovanych ubytovacich aeni pro

udrzitelné formy cestovniho ruch.
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6 Moznosti udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu

v turistické oblasti Sttedni Cechy - jihovychod

Jakékoliv navrhy dalSiho rozvoje Uzemi j€elné navrhovat komplexn
v dlouhodokjsim horizontu. Literatura (Labounkova et al., 2009stoupil et al. 2007)
doporwuje vypracovani strategie v podobstanoveni strategické vize rozvoje,
formulovani cili a priorit a navrzeni op@ni/rozvojovych projekt

Pro turistickou oblast BtdniCechy - jihovychod existuje strategicky dokument
rozvoje cestovniho ruchu. V roce 2007 ho vyiv&tiedaiesky kraj jako Program
rozvoje cestovniho ruchu vei8tiateském kraji. Program stanovil vizi, cile a rozva@ov
oblasti pro cely kraj, op&ni jsou dale specifikovana jak pro cely kraj, iafro
turistické oblasti (Polabi, jih, zapadesky raj), které se na Uzemi kraje nachazi.
Dokument je primarh zangien na motivani cestovni ruch, dl€leréni Kolektivu
autor Institutu obchodu a cestovniho ruchu (2006, s pélize v gkterych opatenich
Ize najit snahu o druhaidst - zeleny cestovni ruch.

V nasledujicicasti prace bude navrZena strategie rozvoje, keemasii pouze
na zeleny cestovni ruch (tj. udrzitelny cestovmhju Navrhovana strategie se printarn
bude ¥novat roz&eni novych udrzitelnych aktivit. Navrhy by &y prispét
k celkovému zlepSeni udrzitelného rozvoje cestavnibichu v turistické oblasti a
zarover by strategie rla pomoci vyeSit problémy, které byly v turistické oblasti
nalezeny. D4 se totiici, Ze vSechny problémy jsou provazan@senim by mohly byt

udrzitelné formy cestovniho ruchu.

Strategie rozvoje zeleného cestovniho ruchu v tutiské oblasti Sttedni Cechy -
jihovychod

Strategickd vize
> Turisticka oblast $edni Cechy - jihovychod = tradni oblast udrzitelnych forem

cestovniho ruchu
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UdrzZitelné formy cestovniho ruchu jako ekoturistikasnickd turistika, agroturistika,
ekoagroturistika nebo chami a chalupni jsou prosedek, jak rozvijet cestovni ruch
udrzitelnym z@isobem, ktery je celospdlensky prosgsny a ma kladné dopady na
rozvoj Gzemi (pedevsim venkova). Turistickd oblaste®tni Cechy - jihovychod ma

pro tyto formy, diky venkovskému charakteru, vhognéminky.

Strategické cile, priority a opateni

> Cil 1: Udrzitelné formy cestovniho ruchu
* Priorita * Rozvoj zakladni infrastruktury pro udrzitelné fgroestovniho ruchu
- Opateni 1:Prestavba chatrajicich venkovskych ohjaka ubytovaci zézeni
- Opateni 2:Certifikace udrzitelnych ubytovacichr/zzeni
» Priorita 2 Podpora @asti na udrzitelnych formach cestovniho ruchu
- Opateni 3:Balicek zeleného cestovniho ruchu
- Opateni 4:ZvySeni kvality doprovodné infrastruktury

Udrzitelné formy cestovniho ruchu vyzaduji nejdirquini gedpoklady, ale i witou
zakladni infrastrukturu. Analyza a hodnoceni ptotikazaly, Ze firodni podminky pro
udrzitelné formy cestovniho ruchu jsou v turistiakélasti dobré, v infrastrukte byly
nalezeny nedostatky a rezervy. Proto byla v ramgateni navrZzena iestavba
chatrajicich venkovskych objekha ubytovaci zdzeni pro udrzitelné formy cestovniho
ruchu a certifikaceéthto zdizeni. Aby byl objekt certifikovan jako udrzitelnyusi
sphovat fadu kritérii. Evropské centrum pro ekologii a cesioruch (ECEAT)
vyZaduje splini néasledujicich podmineR: vyuZiti zelenych stavebnich technik,
udrzitelné nakladani s vodou, energiemi a odpadgppra ekologického hospaeéai,
podpora Setrné dopravy, podpora mistni ekonomikgkytovani relevantnich "eko"
informaci svym hosim a gispivani k ochratiptirodniho a kulturniho alictvi.

Udrzitelné formy cestovniho ruchu jsou pré&&pé nejen pro rozvoj Uzemi a budouci
vyvoj, ale také nabizeji jehatastnikim novy zmisob traveni dovolené, nové zazitky,
poznatky a aktivity. V satasnosti pevladaji pi vybéru dovolené tradni zpisoby
(hory, made), nebd jsou lépe propracované. Komplexni nabidka &ema na zeleny

39 ECEAT[online]. Dostupné z: http://www.eceat.cz/eceaddijy-label/ [cit. 2010-04-02]
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cestovni ruch, ktera by byla srovnateln&rmittradénimi, by mohla potencionélni
Ucastniky pesvdcit k jejimu vykeru, protoze by na rozdil o@dh tradénich nabizela
pro ré néco nového. Zajem ofpdem vytvéeny produkt udrzitelného cestovniho ruchu
byl zjistovan ve vlastnim marketingovém vyzkumu a vysledkly pozitivni. Baltek
zeleného cestovniho ruchu poskytovany v turistiohdasti StedniCechy - jihovychod
by meél byt urgen pro segment rodiny stthi od 5 do 12 let a obsahoval by ubytovani
v zaizeni, které je certifikovano jako udrzitelné; str@ani nebo moZznostiipravy
vlastni stravy a program praastniky, ktery by zahrnoval aktivity jak@%i turistika,
cykloturistika, poznavani kultugrhistorickych pamatek, jizda na konich, koupéard,ial
prochazky v pirodé, sbirani lesnich pldg seznamovani se s tradicemi a zvyklostmi,
pomoc s drobnymi pracemi jako krmeni domacichiatyiklid staji, suSeni sena, apod.
ZvySeni @asti na udrzitelnych formach cestovniho ruchu bglampodpdit i
doprovodnd infrastruktura. Kvalitni a pestra nakidkmnoha moznostmi zaujme vice
Gcastniki cestovniho ruchu. Jak ukézala analyza a hodnopesfilu Uzemi ma
turistickéa oblast $edniCechy - jihovychod nedostatky zejména v poflobdostaténé

a malo kvalitni infrastruktie pro cykloturistiku, hipoturistiku a ostatni aktivsport.

> Cil 2: Znalost udrzitelného cestovniho ruchu
* Priorita * Podpora vzdavani o udrzitelném cestovnim ruchu
- Opateni 1:Vzctlavaci centra
* Priorita 2 ZlepSeni dostupnosti informaci o udrzZitelném cesto ruchu
- Opateni 2:Internetovy informéni portal
- Opateni 3:ZvySeni kvality turistickych inforramich center

Prohloubeni vzé&lavani je zcela zakladni podminkou pro upiain koncepce
udrzitelného rozvoje (Centrum Univerzity Karlovyopiotazky Zivotniho progedi,

2002, s49) a tak nesmi byt ve strategickém doktumardrzitelného rozvoje
opomenuto. Vlastni marketingovy vyzkum ukazal, zeblasti znalosti o udrzitelném
cestovnim ruchu maji lidé nedostatky a rezervyawici opateni proto bylo navrzeno
vybudovat na Uzemi turistické oblastigkolik vzdélavacich center. Vzhledem
k velikosti turistické oblasti a turisticky vyznagm méstim by optimalni nily byt

70



3 centra (nap okoli Kutné Hory, BeneSova, NalZovice). Centra goyadala tizné
prednasky a setkani tykajici se udrzitelného ceshovnichu, které by byly gené jak
pro veejnost, tak i pro Skoly. Krotnvzdlavani o udrzitelném cestovnim ruchu by bylo
vhodné zar&it se také na poskytovani informaci. Ron¢ jednoduchym ziisobem
informovéani by byl internetovy inforndai portal. Internet je vyznamnym inforgrdm
kanalem sotasné spolinosti a tak by se na¢m mely objevit souhrnné aiphledné
informace o udrzitelném rozvoji cestovniho ruchu jeho formach. Budovani
vzklavacich center i vytu@ni a sprava internetového informéo portalu by bylo
vhodné a efektivni realizovat jako sp@ieu aktivitu organizaci cestovniho ruchu, které
v turistické oblasti fisobi. O zlepSeni poskytovanych informaci byarbyt usilovano

i vinformanich centrech turistické oblasti, nebposkytovani informaci je jejich
zakladnim cilem a kvalita informdaich center v turistické oblasti je nizka.

> Cil 3: Marketingova komunikace z@mena na udrzitelny cestovni ruch
* Priorita T Podpora spoléné prezentace turistické oblasti
- Opateni 1:VylepSeni spol@é internetoveé stranky
- Opateni 2:Vytva'eni znaky turistické oblasti $edniCechy - jihovychod

Marketingova komunikace turistické oblasti je K&Ena. Jako op#éeni vedouci
k sjednoceni byly navrzeny spéie internetové stranky a vytieni zngky turistické
oblasti. Spoléné internetové stranky turistické oblasti existugle jsou znéné
nevyhovujici. Jejich Uprava by se¢la tykat gedevSim dopkni obsahu a zaji&hi
aktualnosti. Kroms informaci o cestovnim ruchu by se zdé&lyrobjevit informace o
udrzitelném rozvoji a jeho forméach a jak je to minv turistické oblasti. K sjednoceni
turistické oblasti SedniCechy - jihovychod by zrmé prispélo i vytvoreni znaky.
Dulezité je, aby zntka pinesla spojeni turistické oblasti s udrzitelnymirnfami
cestovniho ruchu. Zaji&ti tohoto cile vyZaduje spolupréci organizaci cesitw ruchu,

které v turistické oblastitsobi.
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7 Zaver

Cestovni ruch je vyznamnou sloZzkou tzemniho roz\lgao nejen ekonomické
piinosy jsou jednozraé. V poslednich letech se, se zhorSujicim stavewtniho
prostedi a pirody, objevuji snahy o zastaveni devastace v poddizitelného rozvoje.
Spojenim &chto dvou vyznamnych oblasti v udrzitelny rozvogtogniho ruchu Ize
dosahnout rozvoje Uzemi, ktery bude pgdsly a ponese s sebou minimalni dopady na
prirodu. A pra¥ o takovyto rozvoj by &lo byt usilovano.

Cilem diplomové prace bylo zhodnoceni primarnictekundarnich potencial
rozvoje cestovniho ruchu v turistické oblastte®ihi Cechy - jihovychod a na jeho
zaklak navrzeni moznosti udrzitelného rozvoje cestovnfachu v této oblasti
S vymezenim priorit a op&ni.

Turistick&4 oblast $edni Cechy - jihovychod je jednou z Gzemnich jednotek,
které na naSem Uzemi z hlediska cestovniho ruchliSu@ agentura Czechtourism.
Prace se anovala starSimu vymezeni turistické oblasti, ktglatilo do roku 2009 a
zahrnuje byvalé okresy BeneSov, Kutna Hora, Kasi,z jedné poloviny byvaly okres
Praha - vychod, malotast byvalého okresu Praha - zapad a byvalého oRéstam.

Provedena analyza a nasledna syntéza&myi§h poznatk ukazaly, Ze turisticka
oblast ma dobrou geografickou polohu, Sirokou prithanabidku a velmi dobré
podminky pro letni rekreaci u vody a turistiku \&gh podobéach. Za hlavni problémy
byly stanoveny omezena konkurenceschopnost, nejeélneystupovani a neudpiné
dosazeni udrzitelnosti.

Moznosti udrzitelného rozvoje cestovniho ruchuunstické oblasti byly
shledany v rozvoji udrzitelnych forem cestovnihachw (tj. ekoturistika, vesnicka
turistika, agroturistika, ekoagroturistika a clifetd a chalup@ni). Proto byla v posledni
Casti prace navrzena Strategie rozvoje zelenéhmwadbb ruchu v turistické oblasti
Stredni Cechy - jihovychod, ktera by #a prispst k celkovému zlep3eni udrZitelného
rozvoje cestovniho ruchu v turistické oblasti dedt problémy turistické oblasti, které

byly v praci nalezeny.
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Strategie navrhuje strategickou vizZiyristicka oblast $edni Cechy - jihovychod =
tradicni oblast udrzitelnych forem cestovniho rucha“ti strategické cile, naeén
navazujici priority a op&tni. Cil 1 je zarren na udrzitelné formy cestovniho ruchu.
Prvni priorita tohoto cile se orientuje na rozvekladni infrastruktury pro udrzitelné
formy cestovniho ruchu prasdnictvim pestavby chétrajicich venkovskych objekia
ubytovaci zéizeni a certifikaci udrzitelnych ubytovacichizani. Druhd priorita tohoto
cile se ¥nuje podpte &asti na udrzitelnych formach cestovniho ruchu peastictvim
balicku zeleného cestovniho ruchu a zvySovanim kvaldprovodné infrastruktury.
Cil 2 je zangten na znalost udrzitelného cestovniho ruchu. R¥iorita tohoto cile se
orientuje na podporu vEthvani prostednictvim vybudovani vzdavacich center.
Druh& priorita tohoto cile se¢rnuje zlepSeni dostupnosti informaci o udrzitelném
cestovnim ruchu prastdnictvim internetového informdaiho portalu a zvySovanim
kvality turistickych inform&nich center. Cil 3 je zaffen na marketingovou
komunikaci zamfenou na udrzitelny cestovni ruch. Priorita tohofte ce ¥nuje
podpde spoleéné prezentace prdstinictvim vylepSeni internetové stranky turistické
oblasti a vytvéeni zngky turistické oblasti.
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8 Summary

Tourism is an important part of territorial dev@ioent. Recently, in connection
with worsen condition of environment and nature,edfort witch want to stop this
destroying and preserve actual conditions to nexegation has appeared. It is called
sustainable development. Very perspective is cdioreof these two important areas to
sustainable development of tourism. This kind ofed@ment preserves positives and
reduces negatives of tourism and for territorialedepment is very useful.

The aim of this diploma work was analysis of priynand secondary potential
for tourism in the tourist region Central Bohemiaseutheast and suggestions for
sustainable development of tourism in this regidime tourist region Central Bohemia -
southeast is one of region which Czechtourism ffdate in the view of tourism in
Czech Republic. The work operate with older deltmtn which was actual to 2009
and where the region was composed of division Bendsutna Hora, Kolin and some
part of division Praha-vychod, Praha-zapad aor&m.

The analysis and synthesis of finding informati@ve shown that tourist region
has good geographical position, wide primary offerd very good condition for
recreation alongside water and for different kirmdshiking. As main problems was
determinated limited competitiveness, disunity imegentation and incomplete
sustainable development.

Possibilities of sustainable development of toursere found in development
of sustainable forms of tourism (ecotourism, rui@lrism). Because of this fact, a
strategy of sustainable development of tourismhatburist region Central Bohemia -
southeast was suggested in the end of the works $trategy should improve
sustainable development in tourist region and sphablems, which were in the work

found, through defining strategic vision, aims,fprences and arrangements.
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Prilohy

Ptiloha 1- Dotaznik

Vazeny respondente,
dovoluji si V&s pozadat o vypini tohoto dotazniku, ktery slouzi k vyzkumu
podwdomi o udrzitelném cestovnim ruchu. Dotaznik jergmnani, VaSe nazory budou
vyuzity pii zpracovani diplomové prace na téma ,MoZnosti iteli¢ho rozvoje
cestovniho ruchu v turistické oblastit&lni Cechy — jihovychod.“. Bkuji Vam za
pomoc &as straveny vypknim tohoto dotazniku.

Lenka Mar3alkova

1. Setkali jste sedkdy s pojmem vesnicka turistika,
agroturistika nebo ekoturistika? ANO NE

2. Vyuzili jste rekdy produkt cestovniho ruchu tykajicich se

téchto forem (nap pobyty na venkoy farméach, chatach)? ANO NE
3. Zajimala by Vés takto zattena dovolena? ANO NE
4. Uvitali byste komplexni nabidku s touto tématikRo ANO NE

5. Co si pedstavite pod pojmem udrzitelny cestovni ruch?

6. Co Vas vedlo k ndw8i¢ této destinace?
a) rekreace b) poznavani C) jiné (uite

7. PovaZujete sluzby cestovniho ruchu poskytovanéami navstivené destinaci za

Setrné k Zivotnimu proisdi?

ANO spise ANO spis NE E N neumim posoudit
8. Zda se Vam navstivena destinatgignéna? ANO NE
9. pohlavi: a) muz b) zena

10. wk: a) do 25 let b) do 45 let c) do 65 let d) redlet



Priloha 2- Turistické regiony a oblasti (star&ilehi)

1% trpyiag & Brenst Prong

Zdroj: http://www.czechtourism.cz/pro-odborniky/kanikace-s-regiony/ koordinatori/

TURISTICKY REGION PRAHA

01 Praha

TURISTICKY REGION OKOLI PRAHY
02 StedniCechy - zapad

03 StedniCechy - jihovychod

04 StedniCechy - severovychod - Polabi
TURISTICKY REGION JIZNICECHY
05 JizniCechy

TURISTICKY REGION SUMAVA

06 Sumava - vychod

07 Chodsko

TURISTICKY REGION PLZENSKO

08 Plzaéisko

TURISTICKY REGION ZAPADQCESKE
LAZNE

09 Tachovsko - $ibrsko

10 Zapaddesky lazésky trojuhelnik

11 Krudné hory - zapad

TURISTICKY REGION SEVEROZAPADNI
CECHY

12 Krusné hory a podkrusndtio

13 Ceské stedohdi a Zatecko

14 Deginsko a Luzické hory
TURISTICKY REGIONCESKY SEVER
15 Machiv kraj

16 LuZické hory a JeXisky hrbet

17 Frydlantsko

18 Jizerské hory

TURISTICKY REGIONCESKY RAJ

19 Cesky rgj

TURISTICKY REGION KRKONOSE
20 Krkonose - zapad

21 KrkonoSe - $ed

22 Krkonose - vychod

TURISTICKY VYCHODNI CECHY
23 Podzwinsko

24 Kladské pomezi

25 Hradecko

26 Orlické hory a Podorlicko

27 Pardubicko

28 Chrudimsko - Hlinecko

29 Svitavsko

TURISTICKY REGION VYSQ'INA
30 Vysaina

TURISTICKY REGION JIZNi MORAVA
31 Moravsky kras a okoli

32 Brno a okoli

33 Podyji

34 Lednicko - Valticky areal

35 Slovacko

37 Zlinsko

TURISTICKY REGION STREDNI
MORAVA

36 Stedni Morava - Hana
TURISTICKY REGION SEVERNI
MORAVA A SLEZSKO

38 Beskydy - ValaSsko

39 Ostravsko

40 Poodi

41 Opavské Slezsko

42 Tesinské Slezsko

43 Jeseniky



Priloha 3- Turistické regiony a oblasti (novéldni)

Turistické reglony Ceské republiky

Zdroj: http://www.czechtourism.cz/pro-odborniky/kanikace-s-regiony/ koordinatori/

Turistické oblasti Ceské republiky

1. Praha
2. Stredni Gechy - zapad
3. Stiedni Cechy - jih

4. Stredni Cechy - severovjchod — Polabf
5. Jizni Cechy

6. Sumava

7. Cesky les

8. Pizefisko

9. Zapadogeské lazné

10. Ceské Stredohofi a Zatecko
11. Krusné hory a Podkrusnohofi
12. Geské Svycarsko ~
13.Ceskolipsko
14.Jizerské hory
15.Cesky raj
16.Krkonose a Podkrkono§i
17 Kladské pomezi
18.Hradecko

19. Orlického hory a Podorlicko
20. Pardubicko

21. Chrudimsko — Hiinecko
22. Kralicky Snéznik

23. Ceskomoravské pomezi
24. VysoGina

25. Znojemsko a Podyj

26. Palava a Ledhnicko-Valticky areal
27. Slovacko

28. Bmo a okoli

29. Moravsky kras a okoli
30. Kroméfizsko

31. Zlinsko a Luhacovicko

32. Valassko

33. Beskydy — Valagsko

34. Tésinskeé Slezsko

35. Ostravsko

36. Poodfi — Moravské Kravafsko
37. Opavskeé Slezsko

38. Stfedni Morava

39, Jeseniky — zapad

40. Jeseniky ~ vychod

Zdroj: http://www.czechtourism.cz/pro-odborniky/kanikace-s-regiony/ koordinatori/



Priloha 4- okresy Stedateského kraje

Mélnik

Mlada
Boleslav __

- /r 3
ol

Zdroj: http://www.kr-stredocesky.cz/portal/stredskg kraj/uzemni-cleneni/



