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1 UvOoD

Za vyznamny spodensky, kulturni i ekonomicky fenomén druhé poloviny
dvacatého stoleti I1ze jednozima ozna&it cestovni ruch. Mezinarodni cestovni ruch se
zatal hromads rozvijet po druhé s¥ové valce. Vyrazny vlivem se na jeho istu
podilel rozvoj civilniho letectvi a vystavba dalnich siti.

Mnohostranna odwi jako doprava, ubytovaci a stravovaci sluzbyzisy
cestovnich kanceléa agentur, givodcovské sluzby, inforndai systémy a mnohé
dalsi, to vSe je cestovni ruch.

Cestovni ruch je jednim z né&jSich obo@i podnikatelské cinnosti na swté
a v mnoha regionech byva jedinym a zatonejwtSim zdrojem investic a pracovnich
mist. UKité to vS8ak neni obor, ktery by byl Zivotnimu prostedi zcela neSkodny.
Velkd spoteba zejména neobnovitelnychtirpdnich zdraj a negativni dopady
na zivotni prosedi dnes vyvolava velké diskuze o udrzitelnostitamesm ruchu.
Environmentalnim dopain rozvoje cestovniho ruchu, které jsou srovnatsldépady
kteréhokoli jiného pimyslového od#tvi, nebyla dlouho &novana dostatea
pozornost. Teprve mohutny rozvoj cestovniho ruchyoslednich letech, spojeny
s ristem Zzivotni Urové ve vysglych zemich, upozornil na nutnossSeni otazky jeho
trvalé udrzitelnosti.

Dilezitou aktivitou, slouZzici rozvoji cestovniho rughe zji§ovani a vyhodnocovani
moznosti pro rozieni nabidek, které by se staly pro turisty a réwsky turistickych
oblasti v nasledujicich letech zajimavymiiagzlivymi.

Evropa pat mezi turistické regiony nejvice postizené ekorzkou krizi. Od roku
2008 zde pe&et nav&vnika stagnoval a v isském roce zzl klesat. Fi¢inou je hlavi
recese v Britanii, Bmecku a USA, tedy v zemich, jejichZz obyvateébsto vyrazeji
na dovolenou do evropskych fimoiskych letovisek | na poznavaci cesty
po metropolich. Pokles vSak zaznamenavaji i daf§iony, etné Blizkého vychodu,
Asie a Tichom#i. Jedinymi oblastmi, kterym se zatimiideuristy ldkat ve ¥tSi mie
nez div, jsou Afrika a Latinskd Amerika. Vysledky UNWT@drazeji pouze vykon
zahranéni turistiky. Nezahrnuji domaci turistiku, kterapeo rekteré destinace velmi

dulezita. UNWTO ale ¢ekava, Ze vykaze vice mépodobny klesajici trend fgstoze



krize donuti ®které turisty vyrazit na dovolenou misto do zahtlamio domacich
destinac¥.

Jednim z regidn cestovniho ruchuCeské republiky, ktery by si zaslouZil tuto
nabidku rozgit, je okres Strakonice, lezici v jihozapadnicechach v severozapadni
¢asti Jih@eského kraje. V této pahorkatinné krajize obdivovat mnoho pamétek
stale dodrZzovanych tradic s dalekou minulosti. ®I8trakonice je oblasti, kdégvlada
zenedélstvi a strojirenstvi s dlouholetou tradici. Stmalko oplyva mnoZzstvim
dulezitych surovin, ze kterych je zirmvan fgedevsim stavebni kamen, vapenc&k$t
pisky a cihléské hliny.

Okres ntizeme rozlenit na ¢tyti mikroregiony, a to Blatensko, Vdadnsko,
Volynsko a Strakonicko. Kazda oblast ma sva specifikaiaeme zde najit nejednu
historickou pamatku a zvlastnost. Blatensko jergbnou krajinou, oblasti rybnik
s rybnikem Labt} ktery je nej¢étSi v okrese. Voansko - krajina rybnik a lesi, které
uréuji raz této krajiny. Hladina rybnikpredpovida fitazlivou atmosféru vylok, které
jsou hojné a pestré na zvyky udrzované jedindadsi ryb&skou Skolou vCeské
republice. Volyisko - kopce a lesy, které otevirajiiphod jenfece Volyce a pysnici
se celowradou staveb lidové architektur¢éstice - venkovsky barokni zamek, Dobrs -
renesatini tvrz ¢i Malenice s vodnim hamrem). Nejvyr&$im krajinotvornym
prvkem Strakonicka jeeka Otava. BkdejSi proslulost ista vyrobou fei a motocykii
dnes pipomina jiz jen muzejni expozice. Strakonice vSal#esplati za rssto dudak.
Pravidelrt se zde konaji Mezinarodni dudacké festivaly, raékse sjiz&i hudebnici

a narodopisné soubory @znych kout Evropy?>.



2 LITERARNI RESERSE

2.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je velkym fenoménem dnesni dphyktery existuje nestre definic
a vysétleni. S cilem sjednotit nazory na definovariedmétu cestovniho ruchu
z hlediska statistiky organizovala &wva organizace cestovniho ruchu (UNWTO —
World Tourism Organization) v roce 1991 v kanadskéwstt Ottawa mezinarodni
konferenci o statistice cestovniho ruchu, kde (egstnici gijali navrh, Ze cestovnim
ruchem se rozumicjnnost osoby cestujici nagchodnou dobu do mista leziciho mimo
jeji bézné progtedi (misto bydli&), a to na dobu kratSi nez je stanoven&:emz
hlavni el cesty je jiny nez vykon vytecné cinnosti v navstiveném migt Definice
UNWTO vylwuje z cestovniho ruchu cestovani v ramci mistaléha bydlisg,

pravidelné cesty do zahr&nidasasné pesthovani se za praci a dlouhodobou midtaci

V knize Technika sluZeb cestovniho rutfeicestovni ruch popisovan jako soubor
¢innosti zantenych na uspokojovani feb souvisejicich s cestou a pobytem osob
mimo misto trvalého bydli&t zpravidla ve volnéndase, za €elem zotaveni, poznani,
spole&enského kontaktu, kulturnino a sportovniho vyzitgzeiskeho I€eni

a pracovnich cest.

Dalsi piklad definice cestovniho ruchu uvadi ve své kiize&iralova':: Cestovni

ruch je jednim z nejiSich a nejrychleji se rozvijejicich gmyshi swta. Ma vliv

na zamgstnanost, tvorbu hrubého doméciho produktu, \fewé devizovych rezerv
statu, zachranu kulturnich, g@hackych a historickych pamatek, zvySuje vSeobecnou
vzklanostni Urové obyvatelstva. | kdyZz je ekonomickyiipos cestovniho ruchu
pro stat jednozriay, je teba si ugdomit, Ze je vic nez jen ekonomicky fenomén.
Postaveni cestovniho ruchu v ekonomice statu z&&sti na velikosti volného
doméciho kapitélu, ale i nagpriku kapitélu zahraghiho. Rozhodnuti o tom, jestli je

vhodné na uzemi cestovni ruch rozvijet, musi bydlgiené kvalitnim przkumem



a informacemi. Rozvoj cestovniho ruchu musi byt étot souvislosti politicky
akceptovatelny, socialrodpovidajici a v souladu s ochranou Zivotniho tpeds.

Cestovni ruch a cestovani maji velmi dlouhaiohii a jsou spjaty s patky nasi
civilizace. Prvni vypravy vedly po souSi i po ¥@ozdji také vzduchem a nakonec
i vesmirnym prostorem. Jejich iebdy byly obchodni (obchodni stezky),
vojenskopolitické (dobyvatelska vélea tazeni), naboZzenské (misijniinnost),
poznavaci (firodowdecke expedice), sportovni (zdolani veleh&r)dokonce cisté
prestizni (prvnEloveék ve vesmiru, prvniijistani na Msici). K nejznanySim postavam
pocatki cestovani nepochybrpati Marco Polo a KryStof Kolumbus. S novodobym
rozvojem cestovniho ruchu a jeho hromadnym orgadiaiom je nezapomenutéln
spojeno jméno Angtana Thomase Cooku, ktery roku 1841 zalozil prvrdoanes

funguijici cestovni kancefa

Cestovni ruch je otéeany a dynamicky systém, ktery #walva podsystémy, a to
subjekt cestovniho ruchu a objekt cestovniho rugtainé vzajemnych vazeb. Subjekt
cestovniho ruchu reprezentujéastnik cestovniho ruchu, ktery je nositelem poptavk
a spotebitelem produktu cestovniho ruchu. Objekt je vBectto se rize stat cilem
zmény mista pobytu &astnika cestovniho ruchu. TiWoho cilové misto, podniky

a instituce cestovniho ruchu. Objekt cestovnihdutje tak nositelem nabidky

Sluzby cestovniho ruchuigalstavuji ¢innosti nehmotného charakteru, jejichz
vysledkem je bdi individualni, nebo spotensky uzitény efekt. Individualni efekt,
ktery je obvykle sotasti cile dasti na cestovnim ruchu,ire mit fiznorody charakter
podle zvolené formy dasti, napiklad rekreani, kulturni, zdravotni apod. Spoensky
efekt zpravidla podmiuje nebo umaiuje dosazeni individualniho efektu (idgad
sluzby souvisejici s udrzovanitistoty a hygieny viejnych prostranstvi, zel&mtd.Y.
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2.2 Druhy a formy cestovniho ruchu

Specifikovat cestovni ruch jen ve vSeobecmwinioby bylo nedostaujici z divodu,

Ze v kazdodenni praxi se projevujetzmych druzich a forméach, které se neustale
vyvijeji a obohacuji v zavislosti na poptavagasiniki cestovniho ruchu a technicko-
technologickych moznostech nabidky.

Z hlediska motivacecasti na cestovnim ruchu hawme zejména o rekréaim,
sportovnim a dobrodruzném, mysliveckém a ¥ghém, kulturnim a naboZenském
(poutnim), lazaském a zdravotnim, obchodnim, kongresovém a stimirtacestovnim
ruchu. V praxi se druhy cestovniho ruchu nevyskyujsté podob, ale ve vzajemné
kombinaci, picemz jeden z nich byva dominantni. Ni&tad rekre&ni cestovni ruch se
negasgji kombinuje se sportovnim, zdravotnim a kulturnicestovnim ruchem,
lazaisky s kulturnim a zdravotnim cestovnim ruchem apod.

Formy cestovniho ruchu umagi blize utit podstatu cestovniho ruchu z hlediska
potreb a cili jeho &astniki. Toto poznani dovoluje Iépdipravit produkt a nabizet ho
na trhu cilové skupthicastniki cestovniho ruchu. Typologie forem cestovniho ruchu
vyuziva vice klasifikanich kritérii.

1) Z geografického hlediska

2) Podle pétu Castnika

3) Podle zfisobu organizovani

4) Podle ¥ku astniki

5) Podle délky Gasti

6) Podle pevazujiciho mista pobytu

7) Podle r@niho obdobi

8) Podle pouzitého dopravniho priestku

9) Z hlediska dynamiky

10)Ze sociologického hlediska
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2.3 Primarni a sekundarni nabidka cestovniho ruchu

V publikaci Metody pro tvorbu strategickych programovych dokumeit
cestovniho ruchd je primarni a sekundarni nabidka pojata nasletloVgzkum, tj.
piedevSim analyza a hodnocenitirpdnich rekreénich zdrofi, je jednim
Z nejvyznamyjSich snéri vyzkumu geografie cestovniho ruchu a rekreace ne¥ymy
je zejména proto, Ze fijpodni zdroje jsou zakladnim fgdpokladem pro vznik
a formovani rekramich proces a systém — oblasti cestovniho ruchu. Nejde zde
pfitom o studium vnini struktury samotnych fpodnich zdra}, ale gFedevsim
o hodnoceni jejich vyuZitelnosti pro rekreaci atoesi ruch a o obja®vani zakonitosti
vztahl mezi @girodnimi zdroji a podminkami jejich rekr&dho vyuziti.

Hlavnim Ukolem  vyzkumu girodnich rekre&nich zdroji je predevSim studium
interakci mezi jednotlivymi prvky a podsystémy ossiiho ruchu, a to zejména mezi

potencialnimi i rekre&imi zdroji a rekreanty (turisty).

Kulturre-historické gedpoklady sehravaji v motivaci na&sgtikia spiSe sekundarni
roli. Lze jej¢lenit na ti komponenty, a to:

- kulturré-historické pamatky, které je mozné povazovat taiveé v case stalé

vzhledem ke svému charakteru (nemovitosti);

- kulturni z&izeni, které sice maji obdobné vlastnosti (nemstijtgako pamatky,

ovSem je mozneé je (W) vytvarit, viz skanzeny;

- spole&enske akce, které maji nejvysSi miru péahvosti vcéase, jez je dana

piedevsim nematerialni povahou této slozky.

Kulturré-historické pamatky jsou vyznamnymi doklady histkého vyvoje,
zpisobu Zivota a prostdi spolénosti od nejstarSich dob do sasnosti, jakozto
projevy tvaréich schopnosti a pracélovéka z nejfizrejSich oboifi lidské cinnosti.
Charakteristickym znakem kultusthistorickych pamatek je jejich revdluoi, historicka,
umglecka, ¥deckaci technickd hodnota. Mezi kultuthistorické pamatky dale pat
objekty, které maji fimy vztah k vyznamnym osobnostem a historickym ostéim.
VSeobect je mozné Kkulturéhistorické pamatky rozdit na pamatky movité

a nemovité a jejich soubory. Pro cestovni ruch magjwtsSi vyznam
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architektonické pamatky, které jsou ¢&Bg€jSim motivem cest navdtnika
za poznaniméthto objekii. Z tohoto hlediska howtme o poznavaci funkci kultugn
historickych pamatek.

Druhou slozku kultughistorického potencialu t¥d kulturni za&izeni, ktera
zastavaji jak funkci poznavaci, tak funkci sgeleskou, coz odpovida i charakteru
kulturnich zaizeni, tj. skanzel) muzei a galerii, obrazéaren, divadel,¢dnaren
a planetérii. Analyza a nasledné hodnoceni slozkyti z&izeni vychazi fedevsim
Z navstvnosti €chto objekd a dale z pé&tu uspdadanych akci. Qbtato kritéria jsou
oficialn¢ sledovana Narodnim inforrf)@im a poradenskym isidiskem pro kulturu
(NIPOS) a kazdormné zverejnovana.

Na kulturni z&zeni Uzce navazujeeti slozka kultur&-historického potencialu,
kterou gredstavuji spokenske akce (udalosti), jez plni sp@eskou funkci a zahrnuji
vedle kulturnich (hudebni/filmové festivaly, kariady apod.) a sportovnich akci
(mistrovstvi, olympijské hry, stové pohary, mistni sportovni akce s dlouhou tigdic

i vystavni (vystavidf) a kongresové (kongresova centra) akce

2.4 Region

Jiz dlouha léta se odbornici bezifsp snazi o vSeobeérptijatelnou definici pojmu
region. Pojem region se diskutuje a metaforicky zbed v nejfizrejSich odbornych
a obsahovych souvislostech. H. H. Botevogel protegiony oznéauje
za ,vicedimenzionalni sémantické pole“. Pro P. Weéarta jsou regiony v zavislosti
na daném kontextu ,chimérou, artefaktem nebo strédktim principem spotenskych
systénii. Regiony neexistuji samy o sohlsou vysledkem procesu abstrakce, of@cn
anebo konstrukce, to znamena specifického postjjmi vymezovani, ktery nazyvame

regionalizact’.
Heskova a kdl.ve své knize ,Cestovni ruch* definuji region jakaemni celek

vyznaujici se spolénou Urovni vyskytu uitych znaki (atributi) nebo spolénymi

procesy (vazbami). Region je pouzivan ptané uzemni celky, fite se shodovat
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s vymezenim destinace, vymezeniza byt i z pohledu administrativniho, statistického

nebo pro planovacicély.

Pojmy region a regionalni se v 80. a 90. leteadnulého stoleti staly modnim
slivkem jak v politické, tak i &decké diskusi. Staly se nositeli ggdjak celit vyzvam
technologického rozvoje, globalizace ekonomiky, dkratizace spolaosti nebo
trvale udrziteIného rozvoje.

Jestlize jest v 60. letech 20. stoleti byl pojem region vysostndoménou
ekonomické a socialni geografie, tak v posledni édokterou mnozi ozriji
za konjunkturu diskusi o regionech, se stava objekizajmu celéfady wdnich
disciplin'®.

UNWTG" definuje destinaci cestovniho ruchu jako mistdiednymi atraktivitami
ve spojitosti se z&zenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které &stnik cestovniho

ruchu nebo skupina zvolili pro nawst.

2.5 MARKETING

NejznangjSi a nejpouzivaljsi definici marketingu je definice schvalena Arokau
marketingovou asociaci: marketing je procesem piano a provaehi koncepce,
tvorby cen, propagace a distribuce mysSlenek, zbogiuzeb s cilem vytvét snény,

které uspokojuji cile jednotlivée

Marketing je analyza, planovéani, implementackontrola pozor& formulovanych
programi vytvorenych za telem dobrovolné vygny hodnot s vybranym segmentem

trhu v zajmu dosaZeni aibrganizac¥.
Janskov& popisuje marketing jako socialni procesii fkterém jednotlivci

a skupiny ziskavaji to, co sifgdi a co paiebuji, prostednictvim tvorby, nabidky

a snény hodnotnych produkta sluzeb s ostatnimi.
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Marketing jako ekonomickasgni disciplina se neustale vyviji. Pojem marketimdy
mezinarodni charakter. V hospdsidy vysglych statech snad nenajdeitievéka, ktery
by tato slova neslySel, a némna rg né&aky nazor. Propojeni marketingu
a managementu ma svoji logiku a jde éitou symbiézu. Do praxeeskych podnik
marketing vstoupil po roce 1990, a to s rozvojeinitio hospoddtvi. Sodasna
aplikace marketingu déizeni podnik a instituci je nadizné Urovni. Vziistajici vahu

v marketingovéntizeni ma nastroj marketingové komunikace

V publikaci ,Marketing pohostinstvi a cestoairuchu* definuje M. Morrisoff
marketing takto: Marketingipdstavuje trvaly, sekveéni proces, jehoZ pragtdnictvim
vedeni subjekt odwtvi pohostinstvi a cestovniho ruchu planuje, zkoumealizuje,
kontroluje a hodnoti veSkeré aktivity, spojené pokejovanim pdeb a pani
zékaznik a zarové svych vlastnich podnikatelskych icil K zajiS€ni nejvyssi
efektivnosti vyZaduje marketing spoie Usili kazdého jednotlivce v organizaci a tato

efektivnost nize byt zvySena nebo sniZzena spolupraci s komplémmemi firmami.

Marketing a jeho vyvoj je nerozine spjat sjeho rozvojem a existence trzni
ekonomiky je zékladni podminkou upl&ti marketingové koncepce. Marketingovy
proces vyZzaduje existenci trzni ekonomiky. OvSemataa existence trzni ekonomiky
jes€ neznamena faktické upla&m marketingu v podnicich. Trzni ekonomika urningg
a predpoklada trzni orientaci podniku, a ta jénmp spojena s marketingovou koncepci
a jejim specifickym uplatmim v podnikové sfi@. Podnikova marketingova filozofie je
vyrazem pochopeni a uznani marketingové koncepamiorientace firmy

Marketing je slovo anglickéhaipodu, gesto u nas zdomago a neni nutné hledat
cesky ekvivalent jako ndfklad ke slovu ¢ip“. Marketing je ¥deckou disciplinou,
pavodre v anglicky mluvicich zemich. Trh jako zéklad slowearketing (market) je
praw tim mistem, kde se setkavaji trzni subjekty: pvagléi a kupujici. Marketing je
multidisciplinarni povahy. #s nesporny vyvoj, kterym v uplynulych desetiletich
proSel, nefedstavuje pouze exaktni disciplinureg® a jednoznéné platnymi pravidly
a standardy. Velkd dynamika rozvoje tohotmniho oboru utvi@&na déma silami:
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technologii a globalizaci umtidje pistup a vyuzivani vSech dostupnychétevych
poznatki. NaSe nefliS dlouha historie budovani trznich vzahznamena posun
ke koncipovani adekvatni marketingové teorie, ktegd opirA o zkuSenosti

s uplatiovanim marketingovéhizeni naseském trhtt

2.5.1 Marketing v odwtvi sluzeb

V oborech pohostinstvi a cestovniho ruchu tZa@$ vyvoj vtomto odstvi
v porovnani s vyrobnim a distritwim odwtvim zhruba o 10 az 20 let. ZvySuje se
védomi vyznamu marketingu pro dosazeni Korého Uspchu. V tomto oboru se iips
urcité zaostavani za vyrobnimi a distrioimi odwtvimi v sowasnosti aplikuje vSech
sedm stZejnich princi@ marketingu — marketingovytistup, marketingova orientace,
uspokojovani zakaznikovych peb a pani, segmentace trhu, Zivotni cyklus vyrobku
a marketingovy mix. K tomuto vyvoji doslo protoZe Bi stale vice lidi wdomuje
piinosy marketingu. Braz na aplikaci marketingu byl @goben také vigsledku
intenzifikace konkurence a vlivem nekontrolovatelmyaktofi**.

Kozel® ve své knize Moderni marketingovy vyzkuika, Ze sluzby jedstavuji
mimoradre Sirokou skupinu rozdilnych ekonomickyeémnosti realizovanych row
v odliSnych podminkach. Tyto aktivity zaji§i soukromé podnikatelské subjekty, stat
i neziskové organizace. \Ekterych oborech sluzeb jsou umlavany marketingové
aktivity v souladu se stovymi trendy, v jinych oborech sluzeb se teprvéirza trzni

orientace prosazovat.

Marketing sluZebipdstavuje vychozi zakladnu pro rozvoj teorie a pnavarketingu
cestovniho ruchu. @Gsféry aplikace marketingu pracuji se shodnymi akigristikami
produktu a to fedevsim ve formsluzby. Spoléenym znakem marketingovéltizeni je
pouzivani roz$eného marketingového mixu. V oblasti sluZzeb i oastwo ruchu
najdeme na str&mpodnikatelskych subjektpodniky, které pdt prevazrie do kategorie
malych a stednich podnik. U t&€chto subjeki se objevuji znéné rezervy ve vyuZzivani

marketingovych nastrajpro jejich efektivniizent.
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Trzni subjekty se pohybuji na trhu cestovniachu, ovlivieném celoutadou
¢initela. Prvnim krokem k zvoleni spravné marketingové tsgi@ a vhodnych
marketingovych nastrdjmusi byt podrobna analyza trhu a jeh@j$nokoli, tj. €ch
¢initela, které nejvice trh ovliwiji. K nim pati ekonomické prosedi, konkurence,
dodavatelé, z&kaznici, sociodemografické penst technologické a technické
podminky, pravni a legislativni podminky, politickivy, sociélni a kulturni prosedi.
Dukladné zmapovani jednotlivych faktola analyza jejich s@asného a budouciho
vlivu na trh cestovniho ruchu je prvnim krokemikgti Usgsné marketingové strategie
spol&nosti. Sodasre s analyzou vySe popsanychéjich faktofi musi dojit k analyze
vnittniho prostedi a vnitnich sil podniku. Vniini potencidl podniku se sklada
Z nasledujicich faktdr finanéni zdroje podniku &etné toku hotovych pefr (cash
flow), uUwérového zatizeni apod., technologické vybaventedevsim v oblasti

informasnich technologii, lidské zdrojeizeni a jeho Urove image a goodwitl

2.5.2 Marketingovy vyzkum

Podle Americké marketingové asociace (Ameriddarketing Association) je
marketingovy vyzkum ,systematickym &em, zaznamenavanim a vyhodnocovanim
Gdaji o problémech spojenych s marketingem zbozi a BtuAéyzkumni pracovnici
ozna&uji vSechny otazky nebagdmety zkoumani jako ,problémy*, a to i ipack, Ze
jde o pFlezitosti*,

Efektivni marketingovy vyzkum si d#eme piblizit jako proces sestavajici
z nasledujicich §i kroka:

1. definovani problému a dilvyzkumu,
sestaveni planu vyzkumu,
shromazéni informaci,

analyza informaci,

o b~ 0N

prezentace vysledk
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Kazdy konkrétni marketingovy vyzkum se vyana ugitymi zvlastnostmi, které
vyplyvaji z jedingné povahyieSenych problém V pribéhu kazdého vyzkumu vSak
muzeme obeah rozliSit dw hlavni etapy, a to etapuipravy vyzkumu a nasledn
potom etapu jeho realizacesetrg zpracovani a analyzy zj&tych kroki, které spolu
navzajem souviseji a dapli se. Tedy fpadné nedostatky, které se projevi
v patatenich fazich vyzkumu, mohou mit za nasledek vaztgbesici znehodnoceni
vysledki v nasledujicich fazich. fprava vyzkumu v sab zahrnuje kroky vedouci
k vytvoreni edpokladi pro zahajeni jeho realizace a v mnohém rozhodujeho
celkové metodologické kvait.

Marketingovy vyzkum ndm pomaha realizovat mnoheskt@fnéjSi marketingova
rozhodnuti. To je jeho prvni ukol. Spravna marlkgiva rozhodnuti vznikaji na zakkad
lepSi informovanosti a vime, Ze vyzkum tyto infoomaposkytuje. Marketingovy
vyzkum nam také pomahé ziskat detailni znalost&am zakaznicich. Poskytuje ndm
informace o tom, jak se nAmidaispokojovat pdeb zdkaznik a jakou mame pozici
na trhu. Progednictvim vyzkumu jsou také zkoumany nové ciloeady a posuzovany
a testovany nové sluzby a vybaveni. Hlavni konkiirgsou identifikovani a jsou
odhaleny i jejich slabé a silné stranky. Marketmgayzkum uskuténény samotnou
firmou nebo i jinymi odborniky rive byt efektive vyuzit k podpde reklamnich
tvrzent,

Morrisort* a mnoho dal$ich autbruvadi ve své knize zakladni otazky, na které se

v marketingovém vyzkumu odpovida:

1) Kde jsme nyni?
Prvni faze marketingového systému pohostirsstdstovniho uchu vyZzaduje z&ih
vyzkum a analyzu na marketingové piesi, umistni a spolénost, hlavni konkurenty,

byvalé a potencialni zdkazniky, sluzby, pozicinha ta marketingové plany.

2) Kde bychom clti byt?
Marketingovy vyzkum nam pomaha vybrat cilowdyt marketingové mixy
a pistupy k umisini na trhu. Existuje mnoho moznosti a vyzkum namndtaé vybrat

nejlepsi.
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3) Jak se tam dostaneme?

Marketingovy plan je fjednEtem neustalé kontroly, protoze jen takzeme zjistit,
zda bude dosazeno vygnych cili a zda je nutna Uprava planu.

4) Jak zjistime, Ze se tam dostaneme?
Sestaveni marketingového planu, vyzkum a aaalfyZaduji obrovské Usili. Toto
asili nekori vytvorenim marketingového planu. Vyzkum je pouzivan pomtfolu

prabéznych vysledk planu.

5) Jak zjistime, Ze jsme se tam dostali?
Velice ¢asto pehlizend, pesto z hlediska aplikace marketingového vyzkumu
rozhodujici otazka. Marketingovy plan je efektivppkud dosadhne vytgnych cit.

Vyzkum se podili na giteni vysledk planu.

Marketingovy vyzkum spgidva ve specifikaci, shromé&di, analyze a interpretaci
informaci, které umaiuji porozungt trhu, na kterém podnik podnikd nebo hodla
podnikat, identifikovat problémy, spojené s podnika na tomto trhu, a identifikovat
piilezitosti, které se naém pro podnikani vyskytuji nebo mohou vyskytnout,
a formulovat smry marketingovécéinnosti a hodnotit jeji vysledky. N&gjsgji se
marketingovy vyzkum vyuzivd pro vyzkum trhu, vyzkd@nkurence, spégbitelsky
vyzkum, vyrobkovy vyzkum, vyzkum propagace (rekldamwyzkum prodeje,

prognosticky vyzkum a vyzkum imafge

2.5.3 Vlastnosti sluzeb a jejich vliv na realizacimarketingového

vyzkumu

Realizaci marketingového vyzkumu ve sluzbaaddn zasadnim Zgobem
ovliviiovat vlastnosti sluzeb. Tyto vlastnosti je odliSgjd hmotnych produlit
a ovliviiuji vnimani poskytovanych sluzeb z pohledu zéakaenilejich hodnoceni.
Prevaznacast autoll uvadi 4 zékladni vlastnosti sluzeb: nehmotnosbdd#itelnost,

promenlivost a pomijivost.
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Nehmotnost sluzby jsou nehmotné, nehmatatelné. Na rozdiirodtnych vyrobk,
které ma moZznost zakaznik posuzovat trgjSimi zpisoby, jako hmatgich, chu’,
sluzba tuto moznost neposkytuje. Obtizrigpadré nemozné je sluzby vystavovat nebo
poskytovat vzorky.

Neoddlitelnost — jestlize je @ poskytovani sluzby fftomen zakaznik, dochazi
k interakci mezi poskytovatelem a zakaznikem. Puskatel \sluzby se stava jeji
souwasti. Zakaznik vnima kvalitu sluzby subjekéiwi zavislosti na celéad vn¢jSich
faktoni i vnitinich faktofi, které se promitaji do jeho hodnoceni.

Pronenlivost — wtSina sluzeb nema sériovy charakter. Proto je veldrna@na,
piipadré i nerealnd standardizace sluzeb. Pokud je zaztekskytované sluzby
pokazen jinymi zakazniky nebo pracovniky sluzebkazaik neniZze ziskat své
investice zpt, zvlast casoveé a pefzni. To se oft promita do jeho hodnoceni sluzby,
nap. kurak v odaleni pro nekiaky.

Pomijivost— pro sluzby je charakteristické, Ze jsou vy&rgy a spdebovavany
souwasre. Sluzby nelez vyralt do zasoby a skladovat. Nevyuzité a neprodanéogluz
zanikaji, nap. misto v dopravnim pragtdku, kapacita hotelového pokoje nebo

neobsazené mistdifilmovém predstaverif.

Zakladni iti techniky marketingového vyzkumugustavuji dotazovani, pozorovani
a experiment. Jde o @gob skru primarnich dat umaditijici evidovat vyskyt jew
i chovani lidi, ale také zjistit jejich nazory, poig a motivy.

Smyslem dotazovani je zadavani otazek respoime Jejich odpogdi jsou
podkladem pro ziskani pozadovanych primarnich tiddybrani respondenti, ktie
budou dotazovani, musi odpovidat cili a 2&im vyzkumu.

Vykér vhodného typu dotazovani zavisi na@zmych faktorech, igdevSim
na charakteru a rozsahu ¥¢pFanych informaci, skupé responderit, ¢asovych
a finartnich limitech, kvalifikaci tazatele atd. V praxi s&tSinou jednotlivé typy
navzajem kombinuiji.

Pozorovani zpravidla probiha beziinpeho kontaktu mezi pozorovatelem
a pozorovanym, bez aktivnic¢asti pozorovaného a bez aktivniho zasahovani

pozorovatele do pozorovanych skirtesti.
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Hi pozorovani tedy nepokladame lidem otazky, aldugme, jak se chovaiji, jaké
maji pocity aj. Nejastji pozorovani vyuzijeme tam, kde sbirame evigenidaje.

Vyhodou pozorovani je, Ze neni zavislé na tichozorovaného spolupracovat nebo
odpovidat na otazky. Pokud navic pozorovany ne®ijeZ pozorovan, neide sam
zamerné zmenit své chovani a tim zkreslit sledované skutsti. Ri pozorovani
muazeme ziskatadu souvislosti.

Hi experimentu provozujeme zpravidla testovanii Bterém se pozoruje
a vyhodnocuje chovani a vztahy v &evytvarenych podminkach, kdy jsou deplu
nastaveny parametry, podle kterych nasteskperiment probiha.

U experimentu je typické, Ze v jehoilpthu zavadime uity testovany prvek
(nezavisle prornna) a sledujeme adiime jeho vliv na Uity jev nebo proces (zavisle

promsnna)->.

2.5.4 SWOT ANALYZA

V knize Strategicky marketing H. Horak8vélefinuje SWOT analyzu jako
jednoduchy, ale dinny prostedek k uteni sodasné situace, do které Ize shrnout
zasadni poznatky z provedené sihiaanalyzy. Dale uvadi, Ze v praxi né&stpouze
konstatovat, Ze existuji silné a slabé strankilejptosti a ohroZeniip uskut&novani
marketingovych aktivit. Je nezbytné, kdyz uz nevigieing, tak alespd do ukité miry
systematicky zkoumat silné a slabé strankiflepitosti a ohroZeni, provat jejich
hodnoceni sefgjmym zangrem pouzit zjidtné vysledky pro docileni vysSi prosperity.

SWOT - to jsou zateni pismenafislusnych anglickych termin STRENGTHS,
WEAKNESSES, OPPORTUNITIES, THREATS. Prvni znameifdésstranky, druhy
vyjadiuje slabé strankyjeti je vyrazem proifleZitosti actvrty pro ohrozeni.

SWOT analyza slouzi k zakladni identifikacu&msného stavu podniku — sumarizuje
zakladni faktory pisobici na efektivnost marketingovych aktivit a eilijici dosazeni
vyty¢enych citi. Tvori logicky rdmec vedouci ke konkrétnimu systematioké
zkoumani vnitnich grednosti a slabin, ¢Bich gileZitosti a ohroZeni i k vysloveni
zakladnich strategickych alternativ. Pokud se bpdenik z jakychkoliv dvoda

zabyvat pouze rozborem svych ¥nith stranek, potom budeme hévowo S — W
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analyze. Pokud bude providpouze rozbor faktdr vnéjSiho prostedi, tedy pouze
rozbor fFilezitosti a ohroZeni, potom budeme higivo O — T analyze.

Silné stranky fedstavuji pozitivni faktoryispivajici k uspsné podnikove&innosti
a vyrazre ovlivaujici jeho prosperitu. Jsou to odliSné ugpbilosti (schopnosti,
dovednosti, zdroje) zvyhadjici podnik vzhledem k trhu a konkurenci. Nejviigimi
silnymi strankami jsou takové, které jZko okopirovat, a kde jef@dpoklad, Ze budou
po dlouhou dobuijmaset ziskg¢ili znamenaji konkureini vyhodu.

Pravym opakem jsou slabé stranky, které znajharitd omezeni nebo nedostatky
a brani plnému efektivnimu vykonu.

Jednotlivé silné a slabé stranky nemaji prdngostejnou dlezitost a vahu a tedy
ani stejnou schopnost ovligvat jehocinnosti. Neschopny a nepruzny marketingovy
manazer ovlivni chod podniku podstataétSim dilem nez ndjklad nizka urovi
podpory prodeje pro Uzky nebo nevyznamny sortimgrbka. Silna stranka jednoho
podniku nize byt posuzovana v dalSi organizaci jako slabatoraticky nelez
piedpokladat, Ze kazda silna stranka znamena konkniraryhodu. Dome@nka, Ze
existujici silna stranka je nejvySSim moznym maximeosazitelnosti bez moznosti
dalSiho zdokonaleni, nemusi byt régnpravdiva. Viad pripadi Ize zlepsit i to, co
podnik ctla dokie.

Hilezitosti gredstavuji takové dalSi moZznosti podniku, s jejicbalizaci stoupaji
vyhlidky na lepsi vyuziti disponibilnich zdfoa &inngjSi splréni vytycenych citi. Je to
velmi prizniva situace v podnikovem presdi, ktera podnik zvyhaalje vzhledem ke
konkurenci. Jsou fpdstavovany oblastmi, kde m& podnik vSechrigdpoklady
aspeSnym uskut&ovanim marketingovychcinnosti  ziskat konkureémi vyhody.
Nejvice grilezitosti vyplyvd ze zwmn geografickych, politickych, legislativnich
a ekonomickych faktdr, samozejme pii respektovani konkurénich podminek. Aby
mohl podnik pilezZitosti vyuZzit, musi je neftve identifikovat. Teprve potom se stavaji
upotebitelnymi a pedukuji jeho chovani v progdi. Podnik je nachazfgedevsim tam,
kde je zakaznik s neuspokojenymiiediami.

OhroZeni fedstavuje rovee externi prosedi a jeho vyvoj. Je to vyrazmegizniva
situace v podnikovém okoli, znamenaji¢ehzky pro jeh@innost a dobré postaveni.
Faktory externiho prostdi jednotli¢ nebo v utité kombinaci a s rozdilnou silou
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pasobeni mohou znamenat zhorSenou pozici podnikutawyg ho nebezpé
neusgchu, @ipadré i hrozke dpadku. Jsou to situace, které mohou vyvoj velmi
negativié ovlivnit. Pro strategicky marketingovy proces pitgnhodnoti ohrozeni

predev&im podle zavaZnosti a prapddobnosti vyskyt

SWOT analyzu popisuje KoZ&lve své knize Moderni marketingovy vyzkum takto:
Je velmi jednoduchym nastrojem pro stanoveni fiiestrategické situace vzhledem
k vnittnim i vrgjSim firemnim podminkam. Podava informace jak aysih (Strength)
a slabych (Weakness) strankach firmy, tak i o molingtilezitostech (Oportunities)
a hrozbéch (Threaths).

Cilem firmy by ndlo byt omezit své slabé stranky, podporovat sveessgtranky,
vyuZivat glezitosti okoli a snazit sergulvidat a jistit proti fpadnym hrozbam. Pouze
tak dosdhneme konkur&m vyhody nad ostatnimi. K tomu vSak fediujeme dostatek
kvalitnich informaci z firmy i jejiho okoli.

Silné a slabé stranky se vztahuji kimiitsituaci firmy. Vyhodnocuji sefedevsim
zdroje firmy a jejich vyuziti, pléni cila firmy. Prilezitosti a hrozby vyplyvaji z \ipsSiho
prostedi (makroprogedi, konkrétni trh), které obklopuje danou firmyigobi na ni

prostednictvim nejiizr¢jSich faktof.

2.6 Management destinace

Management destinace (destimamanagement) je podle Bartla a Schmidta strategie
a cesta pro silné regiony, které maji odvahu kec&otraci sil pro spotey rozvoj,
organizaci a aktivni prodej svych &bvych konkuretinich vyhod. Touto cestou
vznikaji destinace, nabizejici klientovi perfektreorganizovany iettzec sluzeb
odpovidajici jeho volg ktery zahrnuje cely proces od informace a pohmdlirezervaci
pies bezchybny fibéh pobytu az po navrat daém

Koncepce managementu destinace je typickaggmnalni piinik na trh turismu,
protoze vychazi ze snafjgiho fizeni proces v destinaci v regionalnim é&fitku
(prahledrejsi vazby, snadf)Si komunikace, mensi vzdalenosti, réésubjek,

snadrjSi ovlivnéni a kontrola...), nez je tomu na Udrovni narodni. &epce
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destingniho managementu je na narodni Urovni v plném razsatiZzrji proveditelnd,

shad s vyjimkou destinaci menSiho geografickéhonéoz, kde turismus fedstavuje
prevaznouast jejich ekonomické aktivity (Malta, Kypr). Mar&mgent destinace ige

v urgitétm vykladu znamenat SirSi pojem zahrnujici kéomarketingovych aktivit
i veSkeré vnini aktivity destinace (bliZzici se politice turismwdestinaci), avSak
i v teorii a praxi se oba pojmygkryvajf-’.

Managementem destinace rozumime soubor technéstroji a opateni
pouzivanych p koordinovaném planovani, organizaci, komunikawzhodovacim
procesu a regulaci cestovniho ruchu v destinaagi¢eéem dosazeni jeho udrzitelného
rozvoje a zachovani konkurenceschopnosti na trouwé&sti managementu destinace je
navstvnicky management, model linditprijatelné znény a spektrum rekréaich

prileZitostf.

2.7 PODPORA CESTOVNIHO RUCHU

V roce 2010 na zakladRozhodnuti ministra pro mistni rozvéj 25/2010 ze dne
10. Unora 2010 byl schvalen Narodni program podpesgovniho ruchu pro rok 2010,
véetnd zangteni podprogramu Cestovni ruch pro vSechny. Podanoge zansieny
na tvorbu novych produktdomaciho cestovniho ruchuieint marketingové podpory
now vytvorenych produkt a také na vytvi@ni podminek pro realizaci novych
produkti doméciho cestovniho ruchu ve vztahu k cestovnimbu pro vSechny (n&p
bezbariérovy fistup, d@tskd herna, &sky koutek, mobilni bazén, vybaveniidly
pro Skoly v girodk apod.); maximal& do 20 % z celkovych Zgobilych vydai
projektu. Podpora je poskytovana formou dotaceakt@&ze dosahnout maximalni vysSe
50 % celkovych zpsobilych vydai akcé*,
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2.7.1 Fondy EU

Fondy Evropské unie slouzi k financovani jdolEU, podpde hospodéskeho @istu
¢lenskych stdt, podpde vzdlanosti apod. Mimo to také existuji fondy na pomoc
zemim, které kandiduji na vstup do EU, a nejsouy t¢eS€ jejimi cleny.

Slouzi k financovani cil regionalni a strukturalni politiky EUgIili hlavné
ke zvySovani hospotské vysglosti evropskych regiain

Vyznam Fondu soudrznosti a strukturdlnich formto hospod&kou a socialni
soudrznost je v ramci EU nezastupitelny. Fondy ae¥uji na snizovani rozdil
v urovni rozvoje iznych regiofi a zaostalosti nejvice znevyh@dgch regiori véetng
venkovskych oblasti. Evropska unie ma k dispozatiemctyii strukturalni fondy.

Finarni podpora z fonilje rozdtlovana progtednictvim tzv. opekmich progran,
které utuji zameieni podpory pro dany region nebo sektorindppravu, zerdélstvi.

Vyvazeny rozvoj regianje jednou ze zasad regionalni politiky Evropski&uma je
zaloZena na solidaéitrozvinugjSich regioi a zemi ve vztahu k mémrozvinutym
regiomim a je odvodnina potebou zachovat socialni konsensus mezi regiony
a socialnimi skupinami v ramci siat v rdmci Evropské unie. Motivy spojené s timto
piistupem jsou fedevsim sociakipolitické. Strukturalni fondy ispivaji k dosazeni
cile vyvazeného rozvoje regibrzejména posilovanim celkové konkurenceschopnosti
na regiondlni Urovni zaloZzené na vyuziti existgficsilnych stranek a rozvojovych
podrétt doprovazené eliminaci faktorprekazejicich rozvoji identifikovanych jako
slabé stranky regionalniho rozvoje. N&gi podpora (z hlediska objemiutigglenych
prostedki) je poskytnuta strukturatnpostizenym regioim, ale vSestrarinpodpdeny
jsou vdechny region¢R. Cilem je vytvéeni ekonomicky udrzitelnych forem podpory
zahrnujicich opakované vyuZziti zdipja tim ustaveni podminek pro dosazeni

udrzitelného ekonomického rozvéje

2.7.2 Oper&ni programy 2007- 2013

V obdobi 2007— 2013 je vCeské republice vyuzivano 26 opérich program,

které jsou rozéleny mezi fi cile politiky hospodéské a socialni soudrznosti — cil
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konvergence, cil regionalni konkurenceschopnosingstnanost a cil evropska uzemni
spoluprace. Programy na toto obdobi jsou &ty na tematické opeatai programy,
regionalni operéni programy, opetani programy Praha a Evropska uzemni spoluprace.
V obdobi 2007 - 2013 s€eské republice nabizi az 26,69 mid. €iblFne
752,70 mid. K, které niize ¢erpat z fond EU. Pro UspsSnécerpani musi nas statigat
navic Fiblizn¢ 132,83 mld. K z narodnich zdréjna spolufinancovani projektu, jelikoz

Evropska unie financuje maxim&lB85 % zgisobilych vydaj™®.

2.7.3 Koncepce statni politiky cestovniho ruchu ¢R na obdobi
2007 — 2013

Strategickym dokumentem je strategie, kterpong@ha systematicky organizovat
a ridit zmény v uzemi. Dokument charakterizuje slabé a siliménky dané oblasti,
vymezuje zakladni priority rozvoje, definuje cilezvoje, jednotliva op&ni vedouci
k jejich naplni a dopordeni, gicemz pod pojmem priority rozvoje se rozumi
prohlaseni komplexni povahy, vybrané gagené na zaklgdvyznamu, které v obecné
form¢ definuji feSeni rozporu mezi séasnym a budoucim obrazem spgolesti. Cile
rozvoje jsou chapany jako proklamace o budoucimustiterého ma byt dosazeno,
piicemz se rozliSuje v arovni konkrétnosti jejich defrani. Opakeni se rozumi soubor
takovych aktivit realizovanych prdstinictvim projeki, které vedou k naptmi priorit,
potazmo cil rozvoje. Strategie dle zdkona obsahuje analyzw stgionalniho rozvoje,
charakteristiku slabych a silnych stranek, stratei cile rozvoje, vymezeni
podporovanych regidna dopordeni pro zaréeni se na rozvoj Gitého odwtvi.
Pro zpracovani strategie se vyuzivaji statistick@je] uzemé planovaci podklady
a Uzemn planovaci dokumentace, limity vyuZiti Gzemi a z§sgeho organizace,

principy ochrany a tvorby Zivotniho préstli a programy rozvoje &itého Gzem?.
Koncepce statni politiky cestovniho ruchuCaské republice na obdobi

2007 — 201% (dale jen ,Koncepce“) navazuje na Koncepci stawlitiky cestovniho
ruchu na obdobi 2002 — 2007. Dne 5. 1. 2005 usires@8. schvélila viada'R
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material ,Postup realizace a aktualizace Koncepétnis politiky cestovniho ruchu

v Ceské republice do roku 2006“. Tim byla aktualizavé&nzkracena platna Koncepce
statni politiky cestovniho ruchuGR na obdobi 2002 — 2007. V ramci tohoto usneseni
viadaCR uloZila ministrovi pro mistni rozvojredlozit navrh nové Koncepce.

Koncepce fedstavuje sedredoby strategicky dokument, ktery vychazegevsim
z moznosti cestovniho ruchuCeské republice aginnymi nastroji podécuje jeho dalsi
rozvoj. Zakladnim atributem Koncepce je rozvoj &slv cestovniho ruchu, ktery
vychazi z mobilizace zejména privatnich zdrogantienych na cestovni ruch,
systémového a konc&piho fistupu véejné spravy na vSech Urovnich jako zdroje
konkurenceschopnosti, zastnanosti a hospotkkého fistu zejména v Uzemich
s vhodnym potencialem pro efektivni rozvoj tohotlvitvi.

Vzhledem k vyznamnym dopad odwtvi cestovniho ruchu na regionalni rozvoj,
trh prace, malé a i®dni podnikani, obchod, kulturu, dopravu, Zivotmbgiedi
a infrastrukturu je ktiovym Ukolem Koncepce koordinace a navaznost sickygth
doporieni sektorovych politik zadglem vytvdeni potebnych vztah a vazeb mezi
klicovymi aktéry misobicimi v od¥tvi cestovniho ruchu.

Z vySe uvedenychuastoda je iniciovan takovy model rozvoje o&lvi cestovniho
ruchu, ktery vychazi zgsobnosti, pravomoci a odpminosti véejné spravy s cilem
podpdit kvalitu a konkurenceschopnost prodiuktestovniho ruchu na vSech Urovnich
fizeni, a to Ginnym rozvojem a aktivizaci principu partnerstvi aneverejnym
a privatnim sektorem zacélem stanoveni spdleych postup a vytvaeni podminek
pro synergické efekty.

Zakladnim vychozim ramcenti flormulovani Koncepce byly vyznamné strategické
dokumenty tykajici se cestovniho ruchuCeské republice, jakoZto i strategické
dokumenty a dopotieni Evropské unie, a to i ve vztahu k vyuzZivanulgtrralnich
fondi EU a dalSich mezinarodnich organizactisgibnosti zejména v oblasti cestovniho
ruchu. Koncepce je ro¢# v souladu s koncepcemi cestovniho ruchu &ysp

evropskych zemich.
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Zakladnimi prioritami a opianimi Koncepce jsou:
Priorita 1: Konkurenceschopnost narodnich a regimiéh produkf cestovniho ruchu
Opateni 1: Tvorba nosnych narodnich a nadnarodnichustbaestovniho ruchu

Opateni 2: Tvorba specifickych regionalnich produkestovniho ruchu

Priorita 2: Roz&Fovani a zkvalitovani infrastruktury a sluzeb cestovniho ruchu

Opateni 1: Rekonstrukce a vystavba kvalitni zakladrmdogprovodné infrastruktury
cestovniho ruchu

Opateni 2: Rekonstrukce kultusrhistorickych pamatek a zachovarirpdnich lokalit
vyuzivanych pro cestovni ruaticazem na jejich sekundarni vyuziti

Opateni 3: Zkvalihovani sluzeb cestovniho ruchu

Opateni 4: Vytvaeni podminek pro realizaci Setrnych forem cestavmiichu

Priorita 3: Marketing cestovniho ruchu a rozvojdkd/ch zdraj

Opateni 1. Marketing (propagace) cestovniho ruchu nazimaeodni, narodni
a regionalni arovni

Opateni 2: Zkvalitreni statistiky a informaci o cestovnim ruchu

Opateni 3: Zkvalitiovani vzalavani a pipravy lidskych zdraj v cestovnim ruchu,

podpora vyzkumu, vyvoje a iaovv cestovnim ruchu

Priorita 4: Vytvaseni organizéni struktury cestovniho ruchu

Opateni 1: Zakladani &innost organizaci cestovniho ruchu na regionaloblastni
arovni

Opateni 2:Cinnost turistickych informénich center

Opateni 3: Spoluprace mezi ¥gnym a podnikatelskym sektorem, neziskovymi
organizacemi a profesniméprovymi sdruzenimi v cestovnim ruchu

Opateni 4: Krizovy management a zkvatitn fungovéni spravnich orgérv oblasti

cestovniho ruch’R

Cesk& republika disponuje historickym,firpdnim a kulturnim potencialem
pro rozvoj cestovniho ruchu a ldistvi. Nachazi se zde mnozstvi historickych,
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kulturnich a technickych pamatekietrg pamatek zapsanych do seznamu UNESCO.
Tento potenciél v3ak v s@asnosti neni zcela vyuzivan, coz jeigpbeno fedevsim
nedostaténou infrastrukturou a nizkou kvalitou zakladnichdeplikovych sluzeb
cestovniho ruchu, ale také problémy spojenymi ditowaa kvalifikovanosti pracovni
sily, kterd vtomto odMvi pasobi. Prozatim podstatnym faktorem o#liyicim
vyvazenost cestovnino ruchuCR je jeho vyrazna koncentrace do hlavnihssta
Prahy.

Vzhledem ktomu, Ze cestovni ruchu fpak odwtvim s vyraznym podilem
na zangstnanosti, je jeho rozvoj spojen s tvorbou novyaacpvnich mist,cimz
prispiva ke snizovani neza&stnanosti a keSeni s ni souvisejicich problém

Rozvoj cestovniho ruchu GR pomoci modernich produktcestovniho ruchu
vychazejicich ze sociokulturnich specifik redipnjejich pirodniho bohatstvi
a historického, kulturniho a technickéhsttvi prispeje k socioekonomickému rozvoji
regioni, ktery je zarovi Setrny Wici piirodnim a jinym zdrajm, které jsou fednttem
zajmu od¥tvi cestovniho ruchu.

Strategicka vize a cile pro cestovni rucieské republice vychéazeji z toho, ze
cestovni ruch je do ztiaé miry zaloZzen na malém destnim podnikéni. Z toho vychazi
systém priorit a podpnych opateni. Politika podpory cestovniho ruchu j&eské

republice uplatovana jak na narodni Urovni, tak na Urovni krajobci.

2.7.4 Strategie programu rozvoje Jihdeského kraje

Strategicka ¢ast Programu rozvoje Jiteského kraje vychazi ze Soci&n
ekonomického profilu Jineeského kraje, Regionalni inayd strategie Jihteského
kraje a dalSich strategickych dokumeatz vyroki SWOT analyzy. Stanovené prioritni
osy reflektuji hlavni rozvojova témata a zZ#nji se nareSeni kléovych rozvojovych
problémi Jihaieského kraje v obdobi 2007-2013.

Vize rozvoje Jihteského kraje jsou takové, Ze v horizontu roku 2013
konkurenceschopnym a prosperujicim regionem s wysékalitou Zivota obyvatelstva.

Konkurenceschopnost a prosperita Jaésaého kraje bude vychazet zjeho

rozvojového potencialu, kahadi napiklad flexibilitu obyvatel, schopnych dale rozvijet
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své znalosti a dovednosti, akté/rreagovat na iflezitosti generované rozvojem
znalostni ekonomiky, kultugnsocialni prosedi kraje, které je pozitignovlivnéno
sdilenymi hodnotami vyistajicimi z tradic kraje a socialni soudrznostivaigl, nizkou
miru kriminality a vytvéeni podminek pro bez{meé prostedi v kraji wetrg fizeni
rizik, kvalitni vnitini i vr¢jSi dopravni dostupnost, asta a jejich zazemi, ktera jsou
prostednictvim vzajemné <it vazeb motorem socioekonomického rozvoje kraje

a dalst,

Mezi prioritni osy a op#gni rozvoje Jihteského kraje péit
Priorita 1: Ekonomicky rozvoj a znalostni ekonomika

Strategickym cilem prioritni osy Ekonomickyzvoj a znalostni ekonomika je
zlepSovani podminek pro podnikani na Uzemi cébkeho kraje, posilovani
konkurenceschopnosti podnikatelskych sulijektvyuzivani kapacit vyzkumu a vyvoje
jako zdroje inovaci podnikatelského sektoru.

Do opateni je zde z@azen rozvoj podnikatelskeho priesti, posilovani

konkurenceschopnosti a rozvoj vyzkumnych a rozwibwkapacit.

Priorita 2. Lidské zdroje a socialni soudrznost

Strategickym cilem prioritni osy Lidské zdroge socialni soudrznost je rozvoj
vzdklavani, inovativnich nastrbjtrhu prace, rozvoj socialni infrastruktury ifizaeni
v oblasti sportu a zajmovénnosti, zlepSovani kvality zdravotnickych a sogiéh
sluzeb a jejich optimalizace v Jifeském kraji.

Zvolenymi opdaenimi se v této priordt staly rozvoj celozivotnihoaeni, trh préace,

socialni a zdravotni oblast a v neposleaf také podpora volr@asovych aktivit.

Priorita 3. Dostupnost a infrastruktura
Strategickym cilem je zlepSeni stavajicihovistaa budovani nové dopravni
a technickeé infrastruktury, zlepSeni podminek depeadopravni obsluznosti.

Opateni u této priority jsou pouze é&va to infrastruktura a dopravni obsluznost.
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Priorita 4. Rozvoj urbannich prostér

Strategickym cilem je podpora posilovani roiést jako girozenych rozvojovych
center Uzemi se zatienim na komplexniifstup kieSeni jejich specifickych problém

| vtéto prioritni ose jsou pouze dwpateni —ieSeni vnitnich problénd mést

a posilovani role gst v Uzemi.

Priorita 5. Venkovsky prostor

Strategickym cilem prioritni osy Venkovsky siar je podpora diverzifikace
venkovské ekonomiky se z&enim na vyuzivani modernich forem zelistvi,
rybéstvi a lesnictvi, se séasnym vyuZitim potencidlu a zachovani mistnichid¢rad
a hodnot krajiny.

V priorit venkovsky prostor jsou zvolenymi opatimi kvalita Zivota na venkeéy

zemedglstvi, lesnictvi a rybitvi.

Priorita 6. Cestovni ruch,firodni a kulturni atraktivity
Strategickym cilem prioritni osy Cestovni rughirodni a kulturni atraktivity je
rozvijeni cestovniho ruchu se z&enim na jehotzné druhy se s@asnym vyuzitim
potencialu kulturniho &lictvi s ohledem na zachovani jeho specifickychniobd
Opatenimi této Sesté prioritni osy jsou rozvoj zékladrdophkové infrastruktury
CR, tvorba a rozvoj konkurenceschopnych prod@R, vyuZziti kulturniho aifrodniho
dedictvi a rozvoj kulturnich aktivit, organizace a magement cestovniho ruchu

a marketing a propagace uzemi.

Priorita 7. Efektivni veéejna sprava a modernizace instituci

Strategickym cilem prioritni osy Efektivnifegna sprava a modernizace instituci je
zvySovani efektivity fungovani vejné spravy progtdnictvim vyuzZivani modernich
nastrop managementu, marketingu a komunikacéetrt zlepSovani mistnigci
pieshranini spoluprace a partnerstvi mezigjaym a soukromym sektorem.

Sedma priorita zahrnujétyti opateni a &mi jsou uplaiiovani modernich
koncegnich technologii a strategického planovantey® spravy, budovani a rozvoj
krajského a mistnich systémskéru dat s vyuzitim progresivnich inforgrech

31



a komunik&nich technologii, dale podpora absopkapacity pi ziskdvani doténich
zdroji na krajské i mistni Grovni, systematick&a@é profesni a osobnostni rozvoj
pracovniki verejné spravy, vytv&ni kariérnichfadi a postup, rozvinuty systém
dalSiho profesniho vZthvani a posilovani transparentnostiejaé spravy, aktivizace

zapojeni obani do @ipravy, realizace a sledovartiku prograni ¢i politik.

Priorita 8. Zivotni prostedi

Strategickym cilem prioritni osy Zivotni priesdi je zabezgeni podminek dfich
aspekt ochrany Zivotniho prostdi a zavedeni systéneseni integrovanych rizik.

V této priorit je opatenim Zivotni progedi a integrovanyifstup kiesenf rizik>.

2.7.5 Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Jilkeském kraji na roky
2009 - 2013

Zvolena vize pro Jikkesky kraj zni nasledown Jizni Cechy jsou vyhledavanym
mistem harmonie — moderni infrastruktura céldophuje bohaté kulturni a historické
dédictvi, diraz na kvalitni sluzby je pak zarukou pohodové vakti poznavaci nebo
relaxa&ni dovolené. Hsn& ochrana Zivotniho présdi, citlivA obnova a udrZzovéani
historickych pamatek, uvazlivy rozvoj infrastrukjua zajiséni bezpénosti nav&tvniki
jiznich Cech jsou zakladnimi fpdpoklady pro dlouhod@éb udrzitelny rozvoj
vyhledavaného turistického regionu. Mezi strategickoly (cile) Jihdeského kraje
pafi:

Informasni podpora navévnika

Partnerstvi v cestovnim ruchu

Marketing cestovniho ruchu a v jizni€lechéach
Infrastruktura pro cestovni ruch

Lidsky kapital

S T o

Legislativ&®
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Priorita 1: Podpora budovani a zkvalivani infrastruktury cestovniho ruchu
Opateni jsou v této prior#t celkem ¢tyii. Jsou jimi podpora obnovy, rodvani
a zkvaliiovani zakladni infrastruktury cestovniho ruchu, @nkulturré-historickych
pamatek a zvySovani jejich atraktivnosti, ochramethiho prostedi a zachovani
piirodnich lokalit vyuZitelnych pro cestovni ruch aneposlednitadé podpora

zkvalitnovani sluzeb cestovniho ruchu.

Priorita 2: Podpora vzdlavani a rozvoje lidskych zdeby cestovnim ruchu

Druh@ priorita obsahujé& bpateni, do kterych stadi rozvoj systému celozivotniho
vzaklavani i pro zaméstnance a podnikatele v cestovnim ruchu, rozvojugpéce
subjekfi v oboru cestovniho ruchu s Jdeskou univerzitou a rozvoj védvani
v oblasti stedniho a tnovského Skolstvi, sislazem na kvalitu poskytovanych sluzeb

a vyznam cestovniho ruchu pro rozvoj cestovnihauucregionu.

Priorita 3: Monitoring, vyhodnoceni arsfpadné navrhy Uprav legislativy s dopadem
na cestovni ruch

Hedposledni priorita pojim& &ptii opateni, kterymi jsou systematizace prace
v oblasti legislativy cestovniho ruchu, budovanizipe respektovaného a aktivniho
experta na legislativu v cestovnim ruchurgopava navrh konkrétnich Gprav pravnich
norem, které ovliiuji podminky sportovniho a rekr@dho rybolovu, podminky lovu

trofejoveé z¥ie a podminky tzv. prodeje ze dvora.
Priorita 4: Podpora tvorby produktcestovniho ruchu

Ctvrta priorita zahrnuje podporu tvorby édivych a perspektivnich produikt

cestovniho ruchu a koordinaci subjektoboru cestovniho ruchu

2.7.6 Strategicky rozvoj regionu Strakonicko 2007% 2013

Ackoliv je tento dokument zpracovan na obdobi 2002043 je nutné uvést, Ze
horizont Strategie je dlouhodgbiho charakteru a rokem 2013 ne&brPro sodasné

programovaci obdobi byly zohleghy cile a priority vychazejici ze s&asré platnych

33



dokument a snérnic, a to jak na urovni Evropské unie, tak na aicmarodni a krajské.
Predpokladem us@né implementace je aktualizace Strategie v souladialSim

vyvojem politik, priorit a cii.

Priorita 1: Rozvoj zewdelstvi a podnikani
Priorita 2: Zivotni prostedi a infrastruktura

Priorita 3: Kvalita zivota

Priorita 4: Cestovni ruch, kultura, pamatky
Ci.1 Rozvoj cestovniho ruchu

Do cile rozvoje cestovniho ruchu spadaji tgiateni: marketing cestovniho ruchu
a zvyseni informovanosti nagsnika, rozvoj infrastruktury a sluzeb cestovniho ruchu

a vybudovani vhodné infrastruktury pro cyklistickidopravu a cykloturistiku.

Cil 2 Rozvoj vSeobecné kultury obyvatelstva a aworpamatek a urbanisticky
cennych prvk
Druhy cil ma d¥ opateni a &mi jsou rozvoj vSeobecné kultury obyvatelstva

a ochrana pamatek a urbanisticky cennychiptvk
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3 CIL PRACE A METODIKA

3.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je zhodnotit primérnisekundarni potencial rozvoje
cestovniho ruchu na Uzemi Strakonicka. Na z&klpibvedené analyzy navrhnout
moznosti strategického rozvoje cestovniho ruchynsezenim priorit a op&ni.

Dilcim cilem prace je vymezeni zkoumaného Uzemi a $glieini analyza. DalSi
¢ast je zarfena na sér primarnich (dotaznikové $eni) a sekundarnich (literatura,
internet,éasopisy...) dat, SWOT analyzu a problémovou analyzu.

Zawr diplomové prace je &novan zhodnoceni¢ehto analyz a potvrzeni
¢i vyvraceni pedem stanovenych pracovnich hypotéz.

Pro dosazeni stanoveného cile diplomové grglgestanoveny nasledujici hypotézy,

které budou nasledrpotvrzenyi vyvraceny.

1) Jedinym motivem pro navstiveni okresu Strakonjseu Kkulturi-historické
paméatky.
2) Na Strakonicku je nedostaté kvalita ubytovacich sluzeb a propagace daného

Gzemi.
3.2 Metodika prace

Hed samotnym psanim diplomové prace byla stanoveatbdika prace, jejiz
pomoci je dale dosahovanotcdiplomové prace.

Prvnim krokem je €I dat, a to jak primérnich, tak i sekundarnich. ®elarni data
byla ziskéana fedevsim z odborné literatura, internetiasopis, ale také z'SU
a informa&nich center na Strakonicku.

Pro sbr primérnich dat bylo vyuzito marketingového vyzkuna to formou
dotaznikového Sggni. Dotaznik (viz filoha 1) obsahuje 15 otdzek, které byly

pokladany respondeith na rEkolika mistech osolinnebo byly dotazniky vyplmy
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na informa&nich centrech, odkud byly nasleédwyzvednuty. Emito misty jsou nista,
kde je t3i koncentrace turist— Strakonice, Blatnd, Volgna Vodiany. Seteni
probéhlo v obdobi od ¢ervence do unora. Celkem se azkumu zw@astnilo
180 respondenit jak ¢eské tak i jiné narodnosti, proto byl dotaznitelpzen také
do anglického jazyka.

Praktick& cast diplomové prace zahrnuje detailni vymezeni arakteristiku
feSeného Uzemi, zpracovani dat z dotaznikovélrensgbomoci programu Microsoft
Office Excel a déale analyzy, které slouzi k bliz8ipoznani dané lokality. Jedna se
o analyzu ekonomického vyznamu, primarnich a seéumdh dat, analyza hodnoceni
organizaci cestovniho ruchu, poptavky a SWOT amalizziskani pdaebnych Gdaj
k témto analyzam je vyuzitoipdevsim dat ziznych knih, stranek internetGeského
statistického tadu a informanich center.

Situ&ni analyza charakterizuje profil regionu, je podidemm a hlavnim
faktografickym materidlem pro vSechny dalSi krokpgesu zpracovani strategického
rozvojového dokumentu regionu, a sice k vymezeobl@émovych oblasti, dila priorit.
Fakta a poznatky ziskandi pracovani situami analyzy regionu jsou vychodiskem
a hlavnim podkladem pro zpracovani SWOT analyzyaSii analyza vede k nalezeni
charakteristickych rys mistni ekonomiky, mistnich zvl4Stnosti a zhodnbcen
vyvojovych trend na pozadi obecnych trendyvoje na regionalni a narodni arovni.
Posuzovani uzemi regionu byelm byt proto zaloZzeno na komplexnintigiupu se
zamsienim na jehoiedchazejici vyvoj a seasnou situady.

V analyze ekonomického vyznamuiggena fedevSim zagstnanost v dané oblasti
a dale hodnoceni podnikatelského klimatu na Striakan

Cilem analyzy poptavky je celkbwhodnotit postavenfeSeného Uzemi na trhu
cestovniho ruchu. Traghé byva gedmétem analyz nav8tvnost Uzemi, zkoumana
z hlediska p&tu a struktury navsvniki, doplréna o vyzkum jejich spégbitelského
chovéani. Jde o uz$i pojeti analyzy poptdvky

V za¥ru prace jsou shrnuty poznatky jak z marketingovéhnrkumu, tak
z provedenych analyz a jsou zhodnoceny také staédvgpotézy. Dale jsou v tétasti
uvedeny navrhy na zdokonaleni #jgiho stavu cestovniho ruchu s ekonomickym
efektem.
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4 POLOHA A ZAKLADNI CHARAKTERISTIKY
OKRESU STRAKONICE

ReSenym Gzemim diplomové préace se stal okres Stiekomachéazejici se
v Jihazeském kraji. Uzemi Jilkeského kraje zabira celou jizaast ceské kotliny,
na vychod piechazi do zvlného terénuCeskomoravské vrchoviny, na jihu
a jihozapad vystupuji hranini pohdi Sumava a Novohradské hory. Kraj ma velmi
piiznivou (hranéni) polohu wgi turisticky ,silnym“ zemim jako je MNmecko
(Bavorsko) a Rakousko. Také dostupnost z hlavnikkstanPrahy je velmi dobra,
podobrs tak z \&tSiny ostatnich regianCR™.

Okres Strakonice se nachazi v zapadsti Jih@eského kraje NUTS Il. Jihozapad
a svou rozlohou 1 032 Kmje nejmensim okresem kraje. Na severu sousedi se
Stredateskym krajem (okresentiBram), na zpads Plzésskym krajem (okresy Plze
jih a Klatovy), na jihu a vychads jihoseskymi okresy Prachatic€eské Budjovice
a Pisek.

Z celkové rozlohy okresuripadé 65 % na zetdélskou pidu, 23 % pokryvaji lesy
a 4 % zaujimaji vodni plochy. Horopésnalezi okres z neftSi ¢asti ke Stedateské
Zulové vrchovig, na jihozapa#l k podhiii Sumavy, na severozapakl Brdim a jejich
jiznim podhifim, na jihovychod k pahorkatig Prachatické. Na vychéddo uUzemi
okresu zasahuje severozapadnidz@ik Ceskobudjovické panve. Revaznasast tzemi
mé& charakter pahorkatiny, horského radzu nabyva yenihozapadnim vy&Zku
s nejvySSim bodem okresu vrchem Zahajeny (845 m.)n.roviny pongrné malého
rozsahu se rozkladaji kolefeky Otavy.

Nadmdska vySka okresu je v severni polavimezi 400 - 600 metry, ojedile pies
600 mett, v jizni polovirge mezi 500 - 700 metry. Bmérna rani teplota se pohybuje
v rozmezi 6 az 7,5 °C. Vodni srazky jsou vyrovnarjéjich r@ni primér je v rozti
550 - 650 mm/rh Podnebi je vnitrozemské, pikud chladij$i a viki v mistech
vétsich vodnich ploch.

NejvyznampjSim vodnim tokem jéeka Otava, kdysi zlatonosné a perloroda, ktera
protéka stedem okresu ve stru od zapadu k vychodu. V okresnintsi se do ni
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vléva Volyika protékajici celou jiznéésti okresu. Jihovychodiasti okresu protéka
Blanice a severozapadtdsti Lomnice. ¥tSi plochy rybnik se nachézeji v pahorkatin
Blatenské, Strakonicko-pisecké, v Uvalu Strakonjgiaiivinském, v panvi
Ceskobudjovické a pahorkatih Bavorovské. Na celém Uzemi okregieviadaji
vyvielé horniny (Zuly, granodiority a syenitové porfyrg peeménéné horniny, tzv.
krystalické Widlice (hlavre ruly). Tyto horniny, zvla$t pak vywelé, jsou vyhledavany
jako cenny stavebni material. Vedle stavebniho kemeou dalSi wleZitou nerostnou
surovinou vapence,&ky, pisky a cihléské hliny.

Na uzemi okresu je pa@mm¢ hustd silnini st’, paprskovié se rozbihajici jak
smer Ceské Budjovice - Plzét a Strazny - Vimperk - Praha. Hlavni Zeleniitrati
prochéazejici okresem je tr&eské Velenice — Pl#e Trag regionalniho vyznamu jsou:
Volary - Cigenice,Cigenice - Tyn nad Vitavot.

Pdtem 71 tis. obyvatel ¢etré osob s dlouhodobym pobytem) &adi nactvrté
misto v kraji, ale hustotou obyvatelstva 68 obylvatae knf zaujima teti misto
za okresyCeské Budjovice a Tabor. V dlouhodobém vyvoji obyvatelstdaroku 1990
muzeme vysledovat dva zakladni trendy. Obdobi do r2804 je charakterizovano
pozvolnym poklesem g@tu bydlicich obyvatel ze 71,9 tis. na 69,4 tisid ©ku 2005
se pak situace obraci aget obyvatel se zvySuje, zatim ale nedosahl Gfayichoziho
roku. V prvé etap byl hlavni gicinou poklesu p&tu obyvatel negativni vliv iirozené
meny, kdy paty zentelych gevySovaly péty narozenych také o vice nez 300 osob.
Vliv stehovani, resp. jeho salda, byl také&wazi negativni, ale rozdily zde nebyly tak
vyrazné. Zmina po roce 2005 byla ovligna zejména 8hovanim. Péty
pristthovalych gekratily pocet vysghovalych v jednotlivych letech o 300 az 500 osob.
Tento pozitivni viiv byl mimo to jestposilen v letech 2007 a 2008 kladnym saldem
piirozené ngny.

Podle vysledk stitani lidu 2001 bylo v okrese 35 tisic ekonomickyivaich osob,
ti. 11 % ekonomicky aktivnich kraje. Obdobny pogiilpada na okres také z pohledu

V odwtvové struktile zamgstnanosti fipada sice nejvySsi podil naipmnysl, ale
zanedbatelné neni ani zémlstvi, kde pdty zangstnanych pedstavuji druhy nejvyssi
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podil v kraji. Op@na situace je v ubytovani, kde podil 2 % znamemndizs hodnotu

v kraji. S vySe uvedenymi relativnimi hodnotami ésponduji i péty jednotek
ve statistickém Registru ekonomickych subjekte kterém je v okrese evidovano
16 tisic subjekt®.

Cetné archeologické nalezy, uloZzené v Muzeedstiho Pootavi ve Strakonicich,
swedc¢i o vyskytu sidli na tzemi okresu jizipd nasSim letopdem. Nejstarsi historické
prameny uvagji existenci obci jiz v polovit 11. stol. (Krejnice, Skdra, Zvotoky),
nejrozsahlejSi osidlovani okresu nastalo wibphu 13. - 14. stoleti. Hrady a tvrze,
Z nichZtfada jiz zanikla, jsou dokladem poddanského chamakséedowkych mest
a obci. Mezi vyznamné kulturni paméatky ippdtrad ve Strakonicich, kdysi sidlo @an
Bavori, pozdji maltézskych rytia, vodni hrad a zamek v Blatné, dochovany hradebni
systém vetré zbytki bast, pikopa, hradeb mista Vodiany, Zicenina hradu
Helfenburk, wkteré tvrze a zamky, chr&mé UGzemi ,Zizkovo boji§t
u Sudongte " - &&jiste Zizkova vigzstvi dne 25. fezna 1420 a mnoho dalsich. Lidovou
architekturu od poloviny 19. stoletfipominaji viadé obci selska staveni s typickymi

Stity, dilo zednika a lidového stavitele Jakubasiiir
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5 ANALYZA A HODNOCENI NABIDKY
CESTOVNIHO RUCHU NA STRAKONICKU

5.1 Firodni predpoklady a potencial

Geomorfologické predpoklady a relief

Podle geomorfologickéhdenéni Ceské republiky spada Uzemi okresu Strakonice
do provincieCeské vyséiny, ktera zahrnuje celé Gzeiech a zapad Moravy, V jejim
ramci spada Gzemi do soustavy Sumavské, kterauatwblast Sumavy;eského lesa
a Novohradskych horeetrt podhiii, a do soustavy eskomoravské, ktera zasnuje
rozséhlou oblast ipvaZré charakteru pahorkatin v jiznfasti Cech a na jihozapad
Moravy. VCeskomoravské soustavie na Uzemi okresu vymezena podsestava
Stredaieka pahorkatina, ktera zahrnuje sevedast okresu s geomorfologickymi celky
BeneSovska pahorkatina a Blatenska pahorkatinaale @ vymezena podsestava
Jihateské panve, ktera do okresu zasahuje v jeliedst az jihovychodnicasti
geomorfologickym celkenCeskobudjovicka panev. V ramci Sumavské soustavy je
Gzemi okresu Zazeno do podsestavy Sumavské hornatiny s geomgidkion celkem
Sumavské podii.

Reliéf ma charakter vrchoviny, od Sumavy selra svazuijici do nitr&ech. Udoli
jsou \tSinou Sirokd, otevena, casté jsou kotlinovité snizeniny. Skéaly a &ugou
vytvoieny na #kterych vrcholech, vzaéni v adoli tek, drobné skalky jsou
na vapencovych vychozechieWazujeclenita vrchovina s vyskovodlenitosti 200 —
300 m, u kontaktu se Sumavou aZ plocha hornatifiengosti 300 — 370 m. Sfrem
k severu je reliéf postupnplossi, u okrdji ma charakter ploché vrchoviny akenité
nad Strakonicemi, nejvySSim je vrSek u Mojkova zipad Vlachova Bezi. Typicka
vyska regionu je 460 — 770°m
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Klimatické podminky

Klima vymezeného Uzemi jégghodného stdoevropského typu, wmz se sidaw
uplatiuji vlivy oceanu na zapé&da vlivy pevniny na vychay takZze poasi ma
promenlivy prabeh. Uzemi pai do mirre teplé a mird vihké nebo vihké oblasti, ktera
v nadmdskych vySkach kolem 750 nrgrhazi v miré chladnou oblast. NejteplejSim
meésicem byvacervenec, kdy pmeérna teplota dosahuje 17 - 18 °C v panevnich
oblastech, v nejvysSich polohach nad 900 m klegdldo°C. Maximalni teploty tééh
kazdor@n¢ prekraiuji v nizSich polohach 30 °C, vyjiraes i 35 °C.

Klimaticky se Strakonicky region¢ld na dw oblasti. Klimatickd oblast B3
v podélném pasu Hordbvice - Strakonice (migntepla oblast) s charakteristikou
okrsku miri teply, mirr¢ suchy, pevazi s mirnou zimou. Ostatni tzemi lezi v okrsku
B5 s charakteristikou miéteply, mirre vihky, vrchovinovy.

Pamérna rani teplota 6,5 °C, v obdobi vegetace 12,5 °C. Qbjas dale
charakterizovdna pmérnym paitem 30 — 40 letnich dni v roce,aprérnym patem
ledovych dni 40 — 50 v roce aipnérnym patem mrazovych din120 - 136"

Uzemi Strakonicka je z pohledu névsika, infrastruktury, pamatek a z celkového
hlediska cestovniho ruchu vyuZzitelny spiSe proilsgzdénu. V zimnich #sicich sem

e

vybavenosti pro zimni sporfy

Hydrologické podminky

Resena oblast naleZi k hydrologickému povieky Otavy, kter4 v popisovaném
regionu nabird vody levostrannyctitpkt Stely a Bezovského potoka a z pravé strany
Novosedelského potoka a Vaky.

Otava vznika soutokem horskyiek Vydry a Kemelné WCeiikovy pily na Sumag,
tece severd a u Horad'ovic meni velkym obloukem sgr toku na vychodni.
Do regionu pitékd od Horadovic. Protéka Selskymi HosSticemi, Katovicemi,
Strakonicemi a za ejeticemi opousti region, aby protekla Piskem avik@&a se
spojila s Vitavskym kaonem.

Otava pat k tokim s kolisavym vodnim stavem, ktery se rychknirpo srdzkéach.
Bifezovy potok - prameni v Brdechg¢éeJV smérem a do Otavy vtéka nad Katovicemi.
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Novosedelsky potok vyra u Strasina, te SV a do Otavy vtéka v Katovicich. Vaka
prameni na svazich & hory, t€e téngr stale na sever ke Strakonicim, kde usti
do Otavy.

Korytoteky Otavy a Volyiky v prirozeném stavu provede | a 2letou velkou vodu,
pii vétSich piitocich dochazi k rozliti do adolni nivy. V minulobyla feka upravovana
tak, aby se zatopy omezily.fiRimistovani jakychkoliv aktivit do inundaiho uzemi
oboutek je nutné fedem vyesit ochranu f&d &inky velké vody a zajistit bezpey
pratok velkych vod a girchod led: po celé traséeky Otavy a Volyiky>".

Oblast Strakonicko je bohatd na rybniky. Rybhisoustavy, budované hlavn
ve 13. - 16. stoleti, jsou soimstEny zejména v kotlinach a plochych pahorkatinovych
reliéfech. Diky tomuto bohatstvi i dikkece Otaw Ize dané Uzemi hajnvyuzivat
v letnim obdobi, kdy jsou na¥sniky vyhledavanyizna mista ke koupani, kempovani
a k dalSim, naiklad sportovnim, aktivitam. Novy spaéley projektctyi mést — Pisku,
Strakonic, Horadovic a SuSice, nazvany Otavska plavba zve svymtigaisctvim
turisty do Uzemi kolem tétieeky a to jak z pohledu vodactvi, tak i z pohledittkaich
pamatek, cykloturistikyi hipoturistiku. ReSené Gzemi je prosluly ryiemim a s nim
spjatymi vylovy rybniki, které zde maji dlouholetou tradici a ve&ésts Vodinany je
dokonce ryb#ska stedni Skola.

Pida, vegetace, fauna

Z hlediska pdni druhovosti pevazuji vieSeném Uzemi hlinité az hlinitopite pady.
Podle zatidéni do midnich typi pfevazuji podzolové faly a podzoly. Do Voliyské

Z hlediska fivodu, vyvoje a pedevSim druhového zastoupenicteny lze fadit
oblast do subhercynské fytogeografické oblastivaenim vegeténim krytem byly
listnaté lesy a to v Sumavském patihpieviadaly fizné druhy béin, v niZSich
polohach v severnéasti popisovaného Uzemigvladaly spiSe acidofilni doubravy.
V dok¢ haldStatské mohylové kultury doslo vlivem dloukejicim, @gevazre
pastevnim vyuzivanim k hlubokym #Zmam ve slozeniéthto pivodnich led nebo
k jejich Uplné likvidaci. Jejich nahrada¢hem prvniho staleti naSeho letépo

neznamenala obnovuayodniho krytu, ale fispéla ke vzniku relativd suSSich
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a teplomil@jSich lesi tvorenych néhradnimi fdvinami (duby, Ezami, osikami,
borovicemi). BPevaznéacast mvodnich listnatych nebo smiSenych tlebyla v3ak
nahrazena ekonomicky vyna@gsimi smrkovymi monokulturami.

Trvalé odleséni na druhé stranumoznilo pfinik teplo a swtlomilngjSich druli
rostlin a umoznilo rozvoj ze&délské vyroby. V sotiasné dob podil lesnich ploch
piedstavuje na Strakonicku 20,29 % a \ielyu 24,43 % a podil zefklské pidy je
ve strakonickém a voiiském subregionu 67,34 % respektive 65,66, %

V krajire Sumavského podifi pretrvala bohatad a dosti teplomilna nelesndtéma.

Z travin je to trdva vatka prapdita, kvetouci druhy zastupuje smalka obecna,
aroenik bolhoj,¢i¢orka pestra, jetel horsky a zlatyzné druhy divizen, pupava obecna.
Kefové patro zastupuji porosty trnek, hiphlisek a mnoho druh planych @zi.

V lesnich okrajich jsou zastoupeniay, osiky, lisky, j#aby a jivy. Na susSich loukach
a pastvindch v pahorkatinném ptesti I1ze registrovat vzacné vstéeajako kukaky,
osmahlého a bezového. Rind ¢asgji se zde vyskytuji dalSi vstadavé rostliny, a to
brad&ek vefity, vemenik dvoulisty adtiprstka zezulnik.

Ve smrkovych monokulturach a druhotnych bowobvyesich je k$tena chudsi.
Podrost tu tvii hlavre borivka, brusinka, tes, avel kysely, staiek hajni, peslicka
lesni. Z kapradin pak mohutn& hasivkadrli

V lesich bukovych se dochovala bohatSi a wuRgEi kwétena, napp mainka
vonna, kokeik mnohokwty, hluchavka Zluta, vrani okogsenka nachové konvalinka
vonna. Na skalnatych stanovistich udoli Otavy sehde uchovaly i fwodni reliktni
bory se zimostrazkem alpinskym nebo mutiei I1ékaskou. V okoli obce Rovna je
chraréné nalezigt horce jarnihd?

V popisovaném uzemi je pém¢ bézna lovna z¥i jako srrei, koroptve, bazanti
I zajici. Pomdrné pccetna je icernd z¢t. V lesich i polich je p&etna a typicka
ornitofauna. BZni lesni ptaci jsou bravnik lesni, &&la euroasijska, strakapoud velky,
sojka obecna, kuk@&a obecna. VySSi polohy hosti kosa horského faSroka
kropenatého. Z luk a obvanych poli ubyvailepelky a koroptve polni. V lesopolnich
okrajich se objevuje posStolka obecna. Z plaz obojzivelnik Ize nalézt skokana
hnédého, ropuchu obecnou, ro&ki, jeStrku Zivorodou, slepySeikhkého a uzovku
obojkovitou.

43



Dostatek potravni nabidky zde majzbé Selmy jako kuna lesni, hranostaj a lasice
kolgava i tchd tmavy. Hojré se vyskytuje i liska obecia

Nalezli bychom zde také&kolik ptirodnich rezervaci, a to BaZzantnici u Pracejovic,
dale girodni rezervaci Kiidlo ¢i prirodni pamatku iini u Hajské a RysSov. Mapy, kde

se tato mista nachazeji a jejich fotografie jstlopené v pilohach diplomové prace.

5.2 Kulturn é — historické predpoklady a potencial

Kultura gedstavuje vyznamny potencial regionalniho rozvejeské republiky.
Vysledkem historického vyvoje v prostofiR je skuténost, Ze jako ,kultura“ neni
obecr vnimana pouze udteckacinnost nebo jeji vysledky, ale i poznavaci, &eve,
zajmové a vz&lavaci aktivity, stejs tak i spolkov&innost, tradice a zvyky, dokonce
I pfirodni a urbanizované prosti individualniho Zivota. V pojmu kultura jsou fwo
obsaZeny ¢innosti  knihoven, muzei, galerii a divadel, nabidkailturnich,
spole&enskych, vzdavacich prografn raznych tym  kulturnich  dond
a stedisek, ¢innosti dobrovolnych afanskych aktivit (zajmovychti amatérskych

sdruZeni), nevladnich neziskovych organizaci aféstské slavnosti, festivaly, &fd

Kulturn ¢ — historické pamatky

Mezi  kultur  historické  pamatky
ve zkoumaném Uzemi ttheme z#adit jednu
z nejvyznampyjSich atraktivit daného Uzemi,
a to hrad ve Strakonicich a vodni zamek
v Blatné. Strakonicky hrag nejdominant§si
pamatkou nmsta. Dnes jsou Vv jeho
historickych  prostordch  umésty  sbirky
Zdroj: [53] Muzea tsidniho Pootavi. Strakonicky hrad

pal od roku 1995 mezi vyznamné narodni

kulturni paméatky?. Jeho navéwvnost se pohybuje kolem 30 — 50 tisici névstky
ro¢né. V roce 2007 jej navstiviloipsré 34 298 navavnika®.
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V roce 2002 ziskalo &to do vlastnictvi vyznamnodast strakonického hradu.
S ohledem na sloZity historicky vyvoj a dlouhotieajrestitini spory se komplex,
respektive jeh@asti, nachazely ve $patném technickém stRada zajimavosti objekt
a zakouti byla dokonce z bezpestnich dvodi vefejnosti dlouho uzaena.
Zastupitelstvo proto rozhodlo provést celkovou redtaukci arealu a ozivit ho. Projekt
ieSil obnovu 9 stavebnich objékprokehla i revitalizace parku a zanedbaného hradniho
piikopu, kde bylo vybudovano zazemi pro planovandriraafari. Velmi vyznamné
bylo i vyfeSeni otazky vytami hradniho arealu, kdyz byl celym komplexem pretaz
teplovod a #izena pedavaci stanice tepla. Dale v rdmci projektu déSlekonstrukci
vSech pijezdovych komunikaci, rekonstrukci a Opravdm vsfap prostor
do komplexu, byla fedlaza&na nadvei, ziizena parkovaci mista, upravena autobusova
zastavka u hradu, rekonstruovanoieyeé os¥tleni, doplgna zel& i mobilia
a vybudovano sociélni #iaeni pro navéniky. Letos v srpnu by e byt rekonstrukce
hradu dokoten. Bude stat zhruba 85 milibn korun, jenz uhradi #sto
za pomoci evropskych pezf®.

Hrad je ve&gjnosti gistupny od dubna dofijna, a to samdejmé kromg
rekonstruovanych ¢asti. Nyni se za pomoci nejmodggich internetovych
a paitatovych aplikaci fipravuje i virtualni prohlidka hradu, majici za didssahnout
v&tSi nav&vnosti a touto cestou pozvat nawstiky k prohlidce celého hratfu

Obrazek 2: Vodni zamek Blatna

Historie vodniho zamku Blatna sahé
do davného gedowku. Sowasnou
novogotickou podobu zamek ziskal v polavin
19. stoleti diky Robertu Hildprandtovi. Rodin
Hildprandti byl zamek roku 1948 zkonfiskovan,
po roce 1989 se v3ak vratil&pdo jejich rukou.

Zamek je celoréné otewen veejnosti a nabizi

zajim@aexpozice s navdtou anglického parku.

Jeho nawstnost se pohybuje mezi 20 — 30 tisici
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navstvniky roiné. Tady se natéely zndmé filmové snimky, jako jéeba Bila pani,
nebo Siled smutna princezria

Obrazek 3: Zamek &tla

Zamek Stela byl zaloZzen ve 13. stoleti pany Bavory
Bavory ze Strakonic. Svou velikosti a vyznamem
konkuroval hradu strakonickému. Prvni historick@my
drzitel byl (v roce 1242) pan Martin ze i€ly.

Z pozdjSich majiteh je treba zminit Jaroslava

Zdroj: [31] - Lva z Rozmitalu, kdoyl hejtmanem prachiského kraje

ja poliben v Blatné. Jeho sestra Johanka se jako
manzelka Yika z Podbrad stala roku 1458skou kralovnou. Obec i8ta je dnes
méstskou sasti mésta Strakonic®. Jeliko? se nadi mezi nejvyznanisi pamatky
tohoto okresu, NIPOS (Narodni inforomk a poradenskeé istdisko pro kulturu) jeho

navsEvnost [fesré ani nezvéejnuje.

Obréazek 4: Hrad Helfenburk

Mezi dalsi  vyznamné pamatky
a atraktivity této oblasti p#t zamek
Lnére, Cestice, Selské Hosticei ziicenina
hradu u Bavorova, Helfenburk. Nachazi se
asi 5,5 km od Bavorova simem na Volyni.

Na hde MaloSig 683 m nad mim.

e Hrad m& doke zachovalé obranné valy
Zdroj: [54] a dv véZe, dnes jiz ob zpiistuprené
a upravené jako rozhledna. Pastd se
nachazi na louce pod hradem a je od hradu vzdaleoély 1 km. Hstup k hradu je
po dolie udrZzované asfaltové lesni ¢éedia hrad je mozno po dohadpienocovat
pod vlastnim fisteSkem. Provadi se zde také svatebrtady®. Hrad Helfenburk je
hojr¢ navStvovan gedevsim v poslednich letech. V roce 2006 se zde pgHivat

pouze 8 705 host o dva roky déle se na¥shost zvysila na 18 037 nawshika®.
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Tento skok v nav8vnosti Ize vysetlit tim, Ze na hragl Helfenburk byla natena
pohéadka Princezna ze mlejna a turisté se diky feadi na tato mista podivat.

Navstvnost danych pamatek by se dalaitgrzvysit, avSak musime mit na p&m
Ze blizké okoli je doslova poseté dalSimi zajimavypamatkami. Mezi neptsSi
konkurenty bychom rozhodn zaadili hrad Rabi, KaSperkéi zamek HIlubokéa
nad Vltavou,Cesky Krumlov nebo Kozel. Ret nav&vnika na hradu Rabi a Kasperk
se pohybuje mezi 50 aZz 100 tisici. Zamek Hlubokd Witavou, Cesky Krumlov
a Kozel se mize pochlubit 100 aZ 400 tisici nasgiky?°.

Mezi kulturrg-historické pamatky seéadi i Zidovské thitovy. Jeden z nich se
nachazi cca 1 kilometr severozdpadd obce HosStice. Tentoilfitov byl zaloZen
v 18. stoleti. Dochovano je 50 nahrdtknejstarsi z nich pochazi z roku 1735

Kulturrg-historickych pamatek se v daném okresu nachazéeskuvelké mnozstvi.
Velkéa ¢ast z nich by si vSak zaslouZila rozsahlé rekokst&una které ovSem stale neni
dostatek finatnich prostedki. Novym lakadlem by se zde mohl stat #&ov
zrekonstruovany strakonicky hrad, jelikoZz zde bude dokoreni rekonstrukce
zpistupréno rekolik dalSich prostor, kteréitve nav&tvnici navstivit nemohli. DalSi

neopomenutelnou pamatkou je vodni zamek Blatnazjehohlidka nikoho nezklame.

Kulturni za#izeni

Obrazek 5: ¥Z Rumpdl

Muzeum Stedniho Pootavi se nachazitimpo
na strakonickém hrad Sowasti prohlidky muzea je
vystup na gotickoud&z zvanou Rumpal a pagdchozi
dohod je mozné absolvovat romantické ¢no
prohlidky s  kulturnim  programem. Za zminku
rozhodre stoji i prohlidka kapitulni sén (byvalé
komendyiadu maltézskych ryti) a Kizové chodby
s rar¢ gotickou cihlovou Zebrovou klenbou a cennymi

nastnnymi malbami ze 14. stol. a stalou vystavou

Zdroj: [31] gotickych a baroknich plastik. V ¢im obdobi prosinec
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aZ polovina dubna je toto muzeum Heppné'. Muzeum stedniho Pootavi navstivilo
v roce 2008 cca 48 tisic nagéhika a v roce 2009 jiz dokonce 54 080 névaiki, coz
byl, oproti gedchozim w&kolika rokim, velky skok. V roce 2007 navstivilo muzeum
zhruba 23 tisic navsiniki a v roce 2006 dokonce hluboko pod 20 000 réémki®.

Obréazek 6: Muzeum Blatna

Muzeum v Blatné bylo zaloZzeno roku 1922
jako disledek zvySeného zajmu o viastiv,
vyvolaného Narodopisnou vystavou
ceskoslovanskou v Praze vroce 1895. Toto
muzeum jec¢lenem AMG — Asociace Muzei
a Galerii, ma bohaté sbirky, zejména
archeologické, etnografické a  sbirky
vytvarného umini. Méstské muzeum Blatna
Zdroj: [34] poskytuje konzultace studént vysokych Skol

a také je zde mozno zakoup#neé publikace
a dalsi materiafif. Navstvnost tohoto muzea se pohybuje pouze okddmht tisic
navstvnika. V roce 2008 to konkrérbylo 2 766 osob.

Méstské muzeum a galerie ve \fmohech se nachazi v budobyvalé Zidovské
synagogy, ktera byla stavebmpravena a od roku 1985 se zdeéstské muzeum
nachazl’. Jeho nav&vnost se pohybuje kolendtyf tisic nav&vniki za rok.
V konkrétnich¢islech sem zavitalo v roce 200f#gre 4 206 navévnika, v roce 2008
jich prislo 4 483°.

Rokem 1420 se proslavila obec Sudfjnkde se konala \Wtna bitva husit.
Nachazi se zhruba 10 km od Strakonic a toto veilzstvi zde fipomina 16 mefr
vysoky paméatnik Jana ZizKy

Mezi kulturni z#izeni fadime muzea, galerie, divadla, ¢hdarny ¢i planetéria.
Ne vSak vSechna se na daném Uzemi nachazeji. Vuntbizedniho Pootavi f¥e
navsevnik spatit prawk ¢i stredowk Strakonicka, maly a velky rysky sal, expozici

dudactvi a dalSi zajimavé expozice. Divadla seovltkalitt nenachazeji, konaji se zde
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divadelni pedstaveni, ovSem jen vramci Skl zajmovych krouzk, které byvaji
piistupné véejnosti. Tato pedstaveni vSak nejsou motivaci pro n&usttechto mist.

Spole‘fenské akce

Okres Strakonice péda velké mnozstvi spakenskych akci, od hudebnich festiyal
pies sportovni akce az pdzné vystavy. Pouze hrstka z nich ma vs&ivnez lokalni
¢i regionalni vyznam. Vypis akci oddzna letosSniho roku dadzna roku nasledujiciho
obsahuje 87 akci, které se konaji pouze ve Stralait. Po ficteni pdadanych akci
v okolnich obcich a #stech se totoislo jeSt€ zvysi.

Neodmyslitelnou s@asti a dnes jiz i tradici Strakonicka je Dudacksgtifel,
konajici se pravidethkazdy druhy rok, hudebni festival Banjo Jambot@glici se
od roku 1973 k prestiznim hudebnim festivaf®.

Obrazek 7: Dudéacky festival

Poest o Svandovi dudakovi a mnohaleta
dudacka tradice je udrzovana stale novymi mladymi
muzikanty a vytvB atmosféru, ve které se ifla
pravidelnym setkanim dudék dudackych muzik
a tanéniki z mnoha stét swta. Toto setkani,
poradané od roku 1967, se nazyva Mezinarodni
dudacky festival Strakonice. Svym rozsahem
a kvalitou pati mezi nejvyznam¥sSi folklorni
. festivaly na s¥té. Projevem uznani je fipeti

festivalu do CIOFF (Conseil International des

: 4 Organizations de Festivals de Folklore d@Arts
Zdroj: [31] traditionnelStatut B auprés d8UNESCO) v roce
1995 a od roku 199Zlenstvi v mezinarodni
organizaci pro lidové udmi IOV (Comité international des Arts et Traditions
populaires). Festival je takéenem Folklorniho sdruzediR, které zasgeSuje folklorni

hnuti u nas. Kazdy tmik festivalu je pilezitosti k setkani a vzajemnému poznani
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souboti i jednotlival prezentujicich dudy viwodnim provedeni, jejich rekonstrukci
a repliky ve spojeni s dalSimi lidovymi nastrojiraf k poslechu i jako doprovod
roky tisice divak z Ceské republiky i ze zahratj divaky i Ginkujici spojuje

i pres jazykové bariéry laska k tradici a lidovémuéamvytvai pocit sounélezitosti

a patelstvi. Posledni tmik, konany v srpnu 2008 navstivilo Zgyii dny, které cely

festival trva, cca 36 000 nawsniki*®.

Na strankach inforndaiho centra Strakonicklze najit doporéené akce, které jsou
pro dany nisic nejvyznamgjsSi a také nejnavdtovargjSi. Najdeme mezi nimi lednovy
novorani omostroj, dubnové zahajeni muzejni a vystavni seafr@konického hradu,
aprilové brusleni gstem, Strakonicky dudak, festival Banjo Jamboree, Pivovarska
pow’, Rumpalovanéi Vaclavska potinebo adventni vakai trhy.

V mistni Smidingeray knihovrg a kulturnim dond se pdéadaji vystavy, jako
napiklad vystava Duchovni krajina, vystava cirkevnjitastik, konajici se kazdame
&i vystavy k fiznym vyraim, letos to bude vystava k 50. v§f@alozeni VOS a SPS
Strakonice.

Vyznamnym hudebnim festivalem je festival Bad@mboree konajici se kazdy rok
na gelomu kwtna acervna v aredlu letniho kina. Banjo Jamboregasié od roku 1973
k tém prestiznim a nejstarSimiwdni gatelské setkani banjistu jehoZz zrodu stél
kopidinsky Jan Macak, spolu s Daliborem Cidlinskyem Petrem Kuklikem, se
v pribéhu vice jakctvrti stoleti rozvinulo do festivalu, jehoZz vyznaoyl v tuzemsku
nesporny a row¥ v zahranii se o #m hovdf s respekter.

Jednou za dalSich dopdeaych akci je tak zvané rumpalovani. Tyttedbwké
slavnosti vraci navétniky o rekolik stoleti zgt. Kona se vzdy naiplomu cervence
a srpna v arealu strakonického hradu. V historibk§astymech v programu vystupuji
tan&nice, Sermi, komedianti a kejkh. K vidéni jsou ukazky staryctemesel spojené
s prodejem vyrobik®.

Lonsky rok prokhl jiz treti rainik dvoudenniho folklorniho setkanictdkych
dudackych skupin — Strakonicky dwe&. Jedna se oighlidku utenou atskym
dudackym soubdm a jednotlivym dudakm. Kona se kazdotoé v kulturnim dong
Strakonice a také na hradnim néiivo
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Pivovarska pal konajici se kazdy rok &ervnu je tradiné zahajovana vystlem
z ckla pred pivovarem, za asistenékena skupiny historického Sermu Markyz. Konaji
se zde hudebni vystoupenijnobtroj a Siroky program praati.

DalSi vyznamnou a kazdéré poradanou akci je pauVaclavska. Program této
akce obsahuje pdavé atrakce, stankovy prodej a nechybi ani bohaiftukni
i sportovni program. Navatnost této akce nenigsre vycislena, ovsem rok od roku je
0 pou’ove atrakce stale menSi zdjem aitedevsim rodit, jelikoZ ceny za tyto atrakce
nejsou praw nizké®.

Tradéni vana@ni trhy, pdddané na nadvb strakonického hradu jsou hejn
navstvovany po celou dobu jejich konani. Naw&tici, kterych sem zavita ccé &z
Ctyii tisice, zde najdou trziSts pestrym sortimentem vyrobka celodenni kulturni
program. Mohou seé$it na adventni zpy, divadlo, pohadky, dudackou muziku,
folklérni soubory a pvecké sbord.

Na strankéach ,Kudy z nud{* najdemeclanek o ryb#&kych dnech, p@adanych
Méstskym dadem Vodany. Jedna se o tra&di rybi trh s kulturnim programem
a veerni zabavou. Vathny jsou rybgské nEsto a tato akcéi vylovy rybniki by se
mohly stat navsvniky zajimavym zpestnim.

Ve Strakonicich od roku 1994 kazdan®, s vyjimkou roku 2000 a 2003, probiha
festival mentaly, slucho¥, zrako¥ a €lesrg postizenych hudebnikSalve caritas -
Salve vita, ktery se od roku 1997 stal festivalemzimarodnim. Cilem festivalu je
prispét k postupnému odstiiavani bariér mezi postizenymi a nepostizenymi, akaz
Siroké véejnosti, Ze i mentath a jinak zdravoté postizeni jsou schopni nemalych
umeéleckych vykori a Ze i oni dokazi rozdavat radost a krasu. Huébanjverzalni
komunikani prostedek, ktery oslovuje vSechny bez rozdilu jejichyiawé ¢i
narodnostni Pslusnosti. Strakonicky festival Salve caritas 8avita se za deset let
svého [isobeni stal svym rozsahem ojedou kulturni akci ve s$edni Evrop,
na kterou se vsichnicastnici cely rok ssdomit pripravuji a €Si. Behem desetiletého
trvani festivalu mlo moznost vykony postizenychtastniki vidét a slySet jiz skolik
tisic posluchai predevsim zad Skolni mladeze.

Svaz mazoreteKeské republiky a Mstské kulturni sedisko Strakonice gadaji
ve Strakonicich také Zemské finalgech, které je saudisti narodniho Sampionéatu
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mazoretekCeské republiky. Program obsahujeigd méstem a #izné soutze jako
pochodové defilé, show group, pompony a pdiovin&mé®.

Strakonicko je na padani spoléenskych akci skute¢ bohatym regionem.
NejznangjSim je bezkonkurem¢ Dudacky festival, ale i ty mé&énznamé jsou hoph
navstvované a velmi vitané. JelikoZ majkteré z &chto akci ¥tSi nez jen regionalni
vyznam, lakaji do tohoto kraje mnoho tuiist v kazdém fipadt se dané spatenske
akce daji z&adit do silnych stranek oblasti.

Dudacky festival je hofnpropagovany, ovSentkteré, gedevsim mé&hvyznamné,
akce by mohly byt propagovany @&ao vice,¢imz by se zvySila navdtnost jest
0 réco vice. Nkolik z téchto spoléenskych akci je gddano vice nez jeden den, cozZ je
podrétem pro penocovani navévnika v této oblasti a ktomu, aby se sem tito
navstvnici vraceli a opt se zde ubytovali, musi byt jejichigmi a pozadavky
na ubytovani uspokojeny. 3& by zde byt i moznost vyuziti pro dalSi aktivighy se
navseévnici vraceli nejen diky spatenskym akcim, ale i diky dalSim atraktivitangéch

tu vSak zatim nenachazi dostai® mnozstvi, a toipdevsim v zimni sezén
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5.3 Ubytovaci z&izeni

V Jih@eském kraji se nachazi 984 ubytovacictizami s 17 691 pokoji, s 51 381
lazky a 13 967 misty pro stany a karavany. Uzemigkni nerovnomirné pokryto
zarizenimi s vy3Sim standardem ubytovani (4ziaktky a vice). V Jihdeském kraji je
hned po Praze nejvySSi @b lizek a také mist pro stany a karavany. Je zde slabsi
nabidka pro natmé turisty a kongresovou turistiku, avSak velmivioata nabidka
pro ,rodinné dovolené” a mémarané turisty.

Pa@et prenocovani zahragich i domécich turigtv Jihaieském kraji v poslednich
letech postuphklesa. Tento trend potvrzuji i posledni aktuakatistiky z 2.c¢tvrtleti
roku 2009, kde vyvoj obou veéln v Jihaieském kraji v podstatkopiruje vyvoj
v celostatnim riitku. Paet prenocovani hoét dosahl v celéCeské republice
ve 2. ¢tvrtleti 2009 8,8 milionu fenocovani, coz je o 8,6 % nm¥€nez ve stejném
obdobi pedchoziho roku. U nerezidéntse snizil poet prenocovani o 10,1 %,
u rezideni klesl 0 6,9 %",

V Jih@eském kraji pocet statisticky vykazanych tenocovani domécich
i zahranénich turisti od roku 2006 kazdoto¢ klesa. Pokles pu prenocovaniinil
v roce 2008 mezimé 5,3 % u doméacich turista 6,3 % u zahraémich turist.

U domaciho cestovniho ruchu tak doSlo Kitér stabilizaci po drastickém propadu
vroce 2007 (vice nez 19 % v ¢io prenocovani domacich tunigt Pokra&ovani
negativniho trendu v @tu prenocovani domécich i zahranich turisti indikuji i data
Ceského statistickéhor@du za prvnich Sestasiol roku 2009: na Uzemi Jibeského
kraje v tomto obdobi vykazala ubytovacitizani 255 242 ignocovani zahragmich
turisti (mezira&né pokles 9,6 %) a 720 37Xgnocovani domacich tunis{mezir@né
pokles 0 2,8 %).

Podil Jihseského kraje na celkovém g prenocovani Ceské republice je
dlouhodolg stabilni. U penocovani zahragmich turistt kolisa od 3,6 do 4,6 %,
u pifenocovani domécich tunispak od 10 do 13,6 %.

Zatimco v celorepublikovém vyjéhi se podileli v roce 2008 zahramii turisté

na celkovém p&u prenocovani 51 %, u Jikleského kraje generovali zahr&mi
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navskvnici pouze necelych 25 %ignocovani. Jihtesky kraj je z tohoto pohledu
vyrazre zavisly na domacim cestovnim ruchu.

V Jih@eském kraji klesa get hosti stejreé jako pa@et prenocovani od roku 2006.
V roce 2008 poklesl| get hosti — nereziderit o 4,6 % na 301 115 hastpatet host —
rezidenti pak o 4,25 % na 634 917 hibsRovreZz u parametru pdu hosti tak doslo
mezirané k vyraznému zpomaleni tempa propaduitpodomacich hosét (z 13,6
procentniho poklesu v roce 2007).

Podil na celkovém ptu hosti v ramci celéCR je oviem relativh stabilni (kolisa
u zahraninich hosk od 4,5 do 5,2 % a u domécich Hosd 9,7 do 12,2 %). Data
za prvnich Sest #sial letoSniho roku fitom ukazuji, Ze v souvislosti s ekonomickou
recesi dochazi kvyrag8imu poklesu p&iu hosti u zahraninich nav&tvnikia
Jihateského kraje (mezitai pokles 0 9,5 % na 114 501 higstPaiet hosti — rezideni
poklesl v tomto obdobi 0 1,98 % na 213 142 tost

Pramérny paiet prenocovani ¢inil v roce 2008 v jihéeskych hromadnych
ubytovacich z#zenich 3,20 dne. Ve srovnani s celdeskou republikou je v tomto
ukazateli Jihdesky kraj nadpmeérny (celorepublikow 3,06 genocovani). Zatimco
zahranéni turisté voli spiSe kratSi pobyty (2,4epocovani), rezidenti stravili v roce
2008 v jih@eskych ubytovacich #aenich v piméru 3,5 dne. Také v tomto ohledali
Jihatesky kraj v uplynulych letech mirnému poklesu: thraainich host z 3,18
pienocovani v roce 2000 na 2,4i&pocovani v roce 2008 a u domacich hast 4,75
pienocovani v roce 2000 na 3,Bepocovani v roce 2008. Nasledujici tabulka ukazuje
kolik hosti a kolik grenocovani bylo zaznamenano v hotelech za posledwiabiik
let?®,

Posledni dostupné statistiky o ubytovacichak#apch jsou z roku 2008. Oblast
Strakonicka je jako &tSina GzemiCeské republiky charakteristicka tim, Ze ma velky
nedostatek ubytovacich ffzzeni pro kongresovou turistikéi pro nar@ngjsi turisty,
ktefi by se chili ubytovat vedtyr az @ti hvézdickovém hotelu. Takova #aeni zde

vSak nejsou f@devSim proto, Ze se zde akce, vyZadugtSivuxus, ténd nekonaji.
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Tabulka 1: Kapacity hromadnych ubytovacichizeni od roku 2000 v okrese Strakonice

Mista
Rok Poket zarizeni Pokoje LiZzka pro stany
a karavany
2000 53 1 360 3981 691
2001 53 1359 3959 478
2002 58 1314 4515 683
2003 57 1163 3758 599
2004 58 1175 3800 481
2005 62 1172 3926 721
2006 63 1250 4033 786
2007 62 1195 3820 751
2008 59 1139 3509 865

Zdroj: [23]
V okresu Strakonice ime turista navstivit 59 ubytovacichiizeni. Ripraveno je

v této oblasti celkem 1 1394ek tiznych kategorii s 3 509i2ky. Pa@et mist pro stany
a karavany se v kempech nachazi 865.

Tabulka 2: Kapacity hromadnych ubytovacichizeni podle ty od roku 2000 v okrese

Strakonice

Rok [ Suma Fifj,fe' Hgtel Hcitel ggrtr?il Penzion| Kemp Cgséz\;a Tul;)?/?g\(/:rfg Ostatni
2000 53 2 4 7 1 3 2 16
2001| 53 2 5 6 1 3 2 17
2002 || 58 4 3 4 1 10 10 6 2 18
2003| 57 3 3 3 1 12 6 2 18
2004 | 58 3 4 2 1 13 6 2 19
2005| 62 2 3 3 1 15 10 6 3 19
2006| 63 3 3 3 1 14 11 6 3 19
2007 | 62 5 2 2 1 14 11 6 3 18
2008 | 59 5 2 1 1 14 12 6 3 15

Zdroj: [23]
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FevaZujicim typem ubytovani jsou penziotiajici dohromady 14 Z&eni. ®Rmto
penziomm velmi konkuruji kempy, které jsou vyuZivany hlavm lé€ v blizkosti
zdejSich cetnych rybnik, a najdeme jich ve zkoumané oblasti celkem 12stM
Strakonice, Volyy, Vodiany a v neposledniacé Blatna jsou mista, kde se nachazi
nejvyssi poet €chto zdizeni. Je zde soustEno i osm hotel, z nich @t se pySniemi
hvézdickami, dalSi dva maji dvhwvezdicky a jeden hotel je oztian hwzdickou jednou.
Ctyt ani ptihvézdickovy hotel bychom v této oblasti nenasli a teqevsim proto, Ze
by vtéto oblasti nebyly moc nawgbvany. Neni tu po éthto zdizenich velka
poptavka, proto jsou tu ubytovaciizeni spisSe nizSichid.
dosahovala navstnost téndt 60 000 host, avSak v roce 2008 byl tento qgb uz jen
38 947. Steja tak klesl i p@et prenocovani v dané oblasti. Nejé@sSpsjSim rokem
za poslednich &kolik let byl z pohledu fenocovéani rok 2000, kdy zde dab
pienocovani doséhtisla 311 291. V roce 2008 poklesl tento Udaj aZhodnotu
133 036°

Tabulka 3: Nav#vnost hromadnych ubytovacichiizeeni v okresu Strakonice

Rok P&eﬁgsfgemﬁ P?néoestmpfzﬁg?ﬁ pieigf:%tvéni pfeigccit‘!é‘”"
hostii zCR
2000 53 661 44 543 311 291 276 408
2001 59 228 45 692 195 245 159 561
2002 48 700 36 859 164 246 128 224
2003 43 432 36 348 142 828 122572
2004 49 410 39 275 188 282 162 742
2005 46 627 36 603 174 180 146 087
2006 49 821 41 596 225 332 202 424
2007 43 270 37 624 152 098 137 799
2008 38 947 33721 133 036 120 795

Zdroj: [23]
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Jiz rekolik let po solks v okrese Strakonice také klesa névBbst ze zahradi. Tento
pokles niize byt, kromd jiného, zisoben nedostatrou propagaci turistické destinace,
jelikoz propagani materialy, které jsou dostupné, nebyvadasto pelozené
do cizojaz¢nych verzi. Tento problém se v poslednich letedep8uje, ovSem &Si
intenzita propagace okresu by disteSkodila ani \Ceské republice ani v zahrahi

Jih@eska centréla cestovniho ruchu ve své strategiiojezlih@deského kraje
uvadi, Ze perspektivnim turistou pro Jibsky kraj budou rodiny sétni, jejichZ cilem
bude nenarma cykloturistika, budou vyhledavatealevsim ubytovani rodinného typu,
jako penzion, kde budou nalacka oddleni a jidla ukena velikostd nejen
pro dosplé, ale také prodi. D4 se s jistototiici, Ze oblast Strakonicka je pro tento typ
turisti velmi vhodna a v jeji vétSi propagaci a roz&ni dalSich aktivnickii pasivnich
sluzeb by sem mohlo bytrigkdano mnohem &tSi mnozstvi turist nebo by se jejich
pobyt mohl minimald o nékolik dni prodlouzit.

Da serici, Ze kategorizace ubytovani pro tento typ néwska je zde odpovidajici,
ovSem sluzby v nich poskytované ne vzdy odpovigigdepsanym normam. Velky
smysl by zde netta vystavba novych luxusnich haigelprotoZze poptavka po nich je
v daném okrese opravdu nizka. Pokud by se vylepsikytované sluzby ve stavajicich
ubytovacich z&izenich, byla by jejich kapacita do&tgci.

5.4 Stravovaci z#éizeni

Souasti vySe uvedenych haolelsou samoizjme také stravovaci zeeni. Jedna se
0 restaurace v hotelich a penzioned¢h rychlych okterstvenich v kempech.
Samostatnych restauraci se ve zkoumané oblastania86. Jidla jsou zde podavana jak
z vykeru ¢eské, tak najklad z italské&si indické kuchyr. Co restaurace, to sanfepneé
jind kvalita jidla. Dale bychom zde nalezli nejm€l0 pizzerii a ne&gtné mnozstvi
malych cukraren, kavaren, vinaren, bufét rychlych olEerstveni. \tSi koncentrace
téchto zdizeni je stej# jako u ubytovani ve #stech a v jejich nejblizSim okoli. Seznam
téchto stravovacich #&eni je pipojena v pilohach diplomové praéé

Restaurace, jez jsou sasti ubytovacich Z&eni, jsou fistupné i lidem, ktg

nejsou vé&chto prostorach ubytovani. Hotely majasto oddlené mistnosti
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pro stravovani, kde v jedné z nich jsou salonkiené ubytovanym ho&in, a druha
¢ast je pistupna pro toho, kdo zde ubytovan neni. V niz&igtlach ubytovacich
zarizeni toto rozliSeniatSinou neaplikuji.

O kvalit samotnych stravovacichizzeni v této oblasti se d&i, Ze je na pimérné
arovni, castokrdt az podpmérné. Ve velké nfe se zde objevuji problémy
s nekvalifikovanym a mnohdy také neochotnym pergwmna Oteviraci doba kavaren
a cukraren je o vikendech az Sokujici. V centrealstmrmajdeme maximaén dvé
otewené kavarny, a i tato #iaeni zaviraji v 17:00 hodin. TakZe turisté,rktge sem
piijedou o vikendu podivat a @itsi zajit tkam na kavu, nemajiris velkou moznost
vybéru ¢i vabec Sanci si¢kde posedt.

V oblasti Strakonicka se nenachazi zadnaueste, ktera by byla svym konceptem
vyjime¢na. Velkym lakadlem pro nawsniky t€chto stravovacich z&eni by se mohla
stat zazitkova gastronomie, ktera se v Zzadnychse uwgedenych ¥&enich neodehrava.
V dnesni dob je zakaznik stale narogjSi a to se tykd samiginme i jidla a dni kolem
n¢j. Priprava jidel ped zakaznikem a jeho spolast Fi samotném dochucovani,
¢i restaurace typu Bidowka kima, nachazejici se i v nedaleké blizkosti v Pislku,
stala nejen pro své jidlo, ale také program a maéigi zachazeni s hosty, velmi
popularni a velmi vyhleddvanou restauraci. Podotaséaurace by jist zprijemnila
pobyt mnoha navétnika a jis€ i mistnimi obyvateli by bylaifjata vice nezZ kladn

Jist by se dala také vylepSit kvalita poskytovanychzehu v jiz existujicich
zarizenich a v neposledmd taktéz jejich oteviraci doba, abylimnavsgvnici vyker
z WtSiho mnozstvi stravovacichizzeni.

Sluzby jako ubytovaci a stravovaci jsou zakiad sluzbami, které turisté hajn
pii svych cestach vyuZzivaji. Da Hei, Ze i na zaklatlspokojenosti smito sluzbami se
navsévnici dale rozhoduji pro @povné navstiveni dané lokality. Milovnici
gastronomickych zazitkéi luxusniho ubytovani zde velky v§bskute&né nemaji, coz
je z pohledu fedevSim gastronomie moznosti k vylepSeni. Investioeluxusnich
a nakladnych ubytovacichizzeni by se zderejmé nengly velkou navratnost, ovSem
zazitkova gastronomie je dnes velmi oblibena a eja Zavedeni v restauraci neni
potreba tolik finaknich prostedki jako u stavby hotelu. ZdejSi restautfatge vSak
prozatim liSi pouze v typurpravované kuchy®a dekoraci prostdi.
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5.5 Dopravni infrastruktura Strakonicka

Jih@éesky kraj paf mezi malo urbanizovana Gzemi v ramceské republiky,
Vv sowasnosti ma celkem 623 obci, z toho 52 se statutésiam Ve venkovskych
oblastech, v nichz doSlo k omezeni nebo ukoih ekonomickych aktivit a jsou
dopravié obtizre dostupné, dochazi k postupnému utidani nebo zmné funkce
sidle”’.

Strakonickem prochazeji #&iduji se d¥ silnice I. ¥idy — ¢. /4 a¢. 1/22. Hlavni
tepnou, ktera okresem prochazi, je silnic#/4, ktera spojuje Prahu a hrami prechod
Strazny, resp. Bavorsko. Komunikace je sice odvadee samého centraésta
Strakonice, prochazi vSak vzdal@imi ¢astmi Strakonic a to Zgobuje zpomaleni
dopravy. DalSi vyznamnou komunikaci, ktera poclukzésem, je silnicé. /22, ktera
vede po trase Domazlice — Klatovy — Strakonice -diddmy. Krong téchto hlavnich
tahi sem vede v3ak mnoho daldich komunikacgisjftich naCeské Budjovice,
Horazlovice, Protivin, ¢i Radomysl. Sotasny pedimenzovany provoz a stale
odklddana udrzba vozovek vede ke zhorSujicimu aeussilnéni infrastruktury, coz
v piimém disledku ob¥Zuje Zivoty lidi na Strakonicku. ¥asovych Usecich dopravni
Spicky fidi¢i pti hledani moznostitiznych objizdk ¢i v pripadt uzaveni rekterych
ovliviuji Zivotni prostedi obyvatel sidli8 V neposlednitad® nedostatény patet
parkovacich mist vobytnych zénach vede ktiovani osobnich vozidel
do nevhodnych parkovacich lokalit, coz omezuje mesi, ale také samotnou
bezpénost provozu v obytnych zénéach i mim&h

Hlavni Zelezrini trati prochazejici okresem jetirdeské Velenice — Ple Trag
regionalniho vyznamu jsou VolaryGigenice,Ci¢enice — Tyn nad Vlitavd

Linkovou, dalkovou a #stskou dopravu ve Strakonicich a okoli zajjé CSAD
STTRANS, dc#éna spolénost CSAD Jihotrans. Historie tohoto podniku saha az
do roku 1949, ta novodoba se pak piSe od roku l@99sdruzeni st a obci okresu
Strakonice a spod@ostCSAD Jihotrans zaloZily pro zafry privatizace podnik'SAD
STTRANS a. s., kde kazda ze stran vlastni 50 %i.akato no¥¢ vytvorena spolénost

nasleds, po ukorgeni privatizace Wervnu 2001, pevzala od&pny dopravni zavod
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CSAD Strakonice s. p.,éetns jeho majetku, zavazka pohledavekCSAD STTRANS
se ¥nuje tradénim obofim podnikani v dopray jako je zejména wejna silnéni
osobni doprava, silemi nakladni doprava tuzemska i mezinarodni, opemsivi,
provozovani spedni kancelée a dalsi dopkové sluzby”.

Hlavni¢innostiCSAD STTRANS je samdejmé provozovani autobusové dopravy.
Firma provozuje it linky méstské hromadné dopravy ve Strakonicich,
na 35 regionalnich a¢kolik dalkovych linek. Ve vozovém parku autoliuge
k dispozici cca 50 autobtisprevazi znaek Karosa a MAN. V saiasnosti je vozovy
park obngnovan gevazié vozidly MAN. V méstské doprav jsou provozovany
autobusy Karosa, lIrisbus City Bus, Citelis a MANHM je samoejm¢ dotovana
meéstem Strakonice, nebdento obokginnosti je stale ztratovy.

Spolénost také provozuje autobusova nadrazi ve Straiatne Blatné, kterda jsou
vybavena informénimi kancel&mi a napojeny na inforniai systém AMBUS

V souasnosti je vypracovan projekt @tajici s estavbou a modernizaci
autobusového nadrazi ve Strakonicich, podi@bninformace zatim ale nejsou
k dispozici. Na Strakonicku se pochopitelobjevuiji i jini "cizi" dopravci. Nejvice je
zastoupena spaieost CSAD AutobusyCeské Budjovice, konkréts zavody Pisek,
Vimperk a Prachatice. V okrese Strakonice déaleopi spolénost Doprava Zaruba
z Vodhan, kterd se zagtuje hlavré na dopravu na Vagnsku a Pisecku, alekieré
linky zajizckji az do Strakonic. Na autobusovém nadrazi dalzeme spdit autobusy
patici spolénosti Probo Trans Berou@SAD autobusy Plzea dalsi.

Méstska doprava je ve Strakonicich z&gigana temi linkami, ozn&enymicisly 1, 2
a 3.Cisla slouzi jen pro oziavani autobus ve skuténosti se jedné o liceni &isla
linek 385001 — 385003 a ty jsou také usda na jizdnichifadech. Linky jsou
provozovany celotydernpo cely den, icemz o vikendu a svatcich jezdi jéast
spoji. Intervaly na linkach se daji povaZovat za rozumaé@staujici potebam nista.

Na linky jsou vypravovany autobusyéstského typu, zastavky jsou ofaty
mestskym oznéniky, mnohdy i gknymi pristtreSky a je vydavan samostatny jizead.
M¢stska doprava ma ve Strakonicich relatiknatkou tradici, ale jeji vyznam i dnes je

nezpochybnitelri/.
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Dopravni si regionu je porrné hustd. Je nutné zajistit dostaté finargni
i provozni prosedky pro zkvaliténi jeji biZzné udrzby, odstr&ni dopravi-koliznich
mist, na rekonstrukce a velké oprawkterych silnénich asek a mostnich konstrukci.
V Zelezntni dopra¥ je treba zachovat alespsowasny stav i na regionalnich tratich.
Ov3em nadraZi Zzelezmiich drahCR jsou v okrese ve velmi neégeném stavu. Turisté
si zde nemaji kam sednoutiatota £chto prostor je imo katastrofalni. Nelze se pak
divit, Ze si navavnici voli jiny druh dopravy nez prdCeské drahy.

Dalo by seici, Ze co se & dopravni obsluznosti, je na Strakonicku na velatiré
arovni. Strakonicko, a ifpdevSim misto Strakonice je povaZzovano zaleFitou
dopravni kizovatku - na silrini siti nadregionalniho vyznamu, na Zelémnisiti
regionalniho vyznamu. Prochazi tudy vyznamné &iinikomunikaci naCeské

Budgjovice, Pisek, Prahu a zejména na hnainprfechod Strazny.

5.6 Doprovodna infrastruktura

Do sportovirrekre&ni infrastruktury pedevSim pro venkovni aktivity Wipode
v letni sezéw pati predevsim infrastruktura pra@&$i cykloturistiku.

Zna&ené turistické stezky proégi turisty lze povazovat za jeden z vyznamnych
nastrofi k udrzovani a podge navsivnosti Uzemi. Jejich existence maCeské
republice dlouhou a zajimavou tradici. V gasné dob je v Ceské republice vyziano
celkem 38 816 kilomeilr péSich tras. Z toho zhruba 1 470 kilonieje sowésti tzv.
mezinarodnich dalkovych cest Evropského sdruzefsii puristiky (EWV). Toto
sdruzeni vytvB prakticky ve vSech evropskych statech vzajemropojené, $tSinou
peSi turistické trasy, jejichz celkova délka se vammé dob pohybuje kolem 55 tisic
kilometri®.

Strakonické okoli ma mnoho kulturnich, alefirgdnich pamatek, vSechny nabizi
desitky turistickych tras, které vedou po strakk@ikrajiré. Trasy lze zkombinovat jak
dopravou MHD, tak autobusovou nebo vlakovéeppavou. Kazda trasa ma své vilastni
kouzlo, je k¢im zajimava, vyjiména.

Jednou zthto turistickych tras je trasa vedouci ze Sudiemaz do Strakonic.

Celkova délka trasyini 11,5 km. Tato cesta &ma u pamatniku Jana Zizky (16 m
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vysoky), postaveny podle navrhu akademického decla Kodeta vroce 1924.
Pfipomina prvni viiznou bitvu boZich bojovnik Trasa vede po césmezi rybniky
Markovec a Potiny doCejetic, dale do ModleSovic a kéiru hbitova ve Strakonicich.

DalSi zajimavé trasy jsou riaé stezky, jednou z nich je i stezka, ktera vznikla
v letech 2007 — 2008. Vede misty, kudy chodil, r@alozdaval radost bajny dudak
Svanda. Na cestie sedm zastaveni, kde je mozné se z infonich tabuli dozsdst
fadu zajimavosti z historie dudactvi na Strakonitkiormace jsou dopiné dobovymi
fotografiemi, popvky z nejznangjSich pisnii vyprawnim legend a bachorek o dudach
a dudéacich. Okruh je zéeny Zlutym turistickym zngenint.

Tyto a mnohé dalsi trasy préSpi cykloturistiku jsou k dispozici na inforraich
centrech v daném okresaelRazna ¥tSina z nich je spojena s vyznamnymi osobnostmi

¢i kulturneé-historickymi pamatkami.

Cyklistickd doprava je fenoménem, kterému j@osledni dob vénovana velka
pozornost vzhledem k jeho vyznamu a atrakdivitramci cestovniho ruchu a vzhledem
k jeho rozvojovému potencialu. Naopak problém tidké dopravy Ceské republice
spaiva v tom, Ze na stavajicich v terénu vy@arg/ch trasdch se vyskytuje velké
mnozstvi zéavad, které ohroZuji bezpest jak cyklist, tak i ostatnich &astniki
silnicniho provozu. Jde zejména o veddady cyklistickych komunikaci fimo
po silnicich. K dalSim nedostdik Ize zaadit i ¢etné lokalni poruchy ve vedeni tras,
jako jsou nap schazejici mosty, propustky a jiné zavady

Oblast Strakonicka ma velké mnozstvi cykloskezkteré jsou v jarnich, letnich
i podzimnich obdobich hajnvyuzivany. Jednou z nejatraktijdich tras je trasa
z&inajici ve Strakonicich a dale vedou¢ép Sudon, Kestany az do Pisku. Délka
této trasy je 23 km, je vedena udolni nivi@ky Otavy, historicky ovlivénou €zbou
zlata. Zbytky podzhke, zvinéné Uzemi sejiy s typickym porostemiesu se rozprostiraji
od Strakonic aZ pd@ejetice, nejpatrjsi jsou u ModleSovic (chr&né archeologické
nalezis¥). U Sudongie zaujme vybzek Vodianské panve, charakteristické jsou zde
soustavy rybnik. DalSi cyklostezkou je trasa z Votydo Bavorova, tato cyklostezka je
dlouhd 17 km a je pofmé naréna. Vede vesnicemi jilteského selského baroka

k dominan¥ celého kraje, ifceniré rozmberského hradu Helfenburk ze 14. stoleti.
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V lesnim komplexu kolem hradu ttheme spdit dlouhodold obyvané hnizdaapa
cerného a krkavic”.

Nekolikaletym projektem, ktery m& za citildkat turisty do své oblasti je Otavska
plavba. Na tomto projektu spolupracujtyti mésta, a to SuSice, Hordiavice,
Strakonice a Pisek. ¢mito mesty protéka splavn&ast ieky Otavy, ktera je diky
piirodnim podminkam, historickym pamatkam, mnoZsteimgi a tab@ist, hotef,
penziorm a restauraci,cetnym stezkam pro cyklisty aé§i turisty, mjéovnam lodi
a v neposledniad diky moZznosti rybolovu v pstruhovych a parmovychdach
turisticky velmi atraktivni. Na svych internetovystrankach informuji o moznostech

vyuZiti pro vodaky, cyklisty, &i a now i pro hipoturistikd®.

Sportovi-rekrea&ni infrastruktura pedevSim pro venkovni aktivity Wipodk
v zimni sezo® neni v okrese Strakoniceils rozvinutd. Bhem zimni sezony neni
ze sportovar-rekre&niho hlediska zkoumana oblast névsiky pxilis vyhledavanym
mistem. Pro toto vyZziti zde byl postaven zimni mtadve Strakonicich a v Blatné.
Blatensky zimni stadion slouZi v letni se&gako letni scéna, kde sef@daji hudebni
festivaly a koncerty. V mrazivych dnech se ttadivyuzivaji zamrzlé rybniky, které
jsou v €chto obdobich poseté vasnivymi brusla

Jelikoz tu neni zadna moznost sjezdovani hi@hy mohou mistni obyvatelé vyuzit
Skibus, ktery v zimnim obdobi jezdi trasu Pisek trak®nice — Vimperk — Zadov
a zpt®.

Ve vymezeném Uzemi mohou zajemci také vyuzi¥mosti ostatni sportoen
rekre&ni infrastruktury. Najdou zdeékolik tenisovych center, spinningova centra,
plavecky stadion ve Strakonicich, atleticky ovéate parky a poginé velké mnoZzstvi
fitness-center. Ze sportosanekre&ni infrastruktury pro pasivni sport zde najdeme

pouze fotbalové stadiony, které jsou v dané desitima okresni sogze.

Turistické stezky a cyklostezky jsou na danémemi hoj@ vybudovany a jejich
kvalita je celkem dobrd. Jedna &, kterd by se vSak v tomto okrese dala vylegsit |
zna&eni cyklostezek a dopini mobili&e. Na &chto trasach nejsou k dispozici

odpatinkova mista, lawky ¢i prostory, kde by si mohli sportovci odpoout.

63



Pro z4jemce dalSich sporisou gipraveny tenisova centra, spinningova centra
klasické posilovny, nebo-li fithess centra. Zimmidobi v okrese Strakonice gsheni

tim, kdy se objevuiji turisté na kazdém kroku. Zlpdh p@&tu navsévniki a moznosti
vyuziti této lokality je letni sezéna bezkonkufetivedoucim obdobim. V zimni sezbHn
by se tedy rma vyvinout snaha a &ité kroky pro zvySeni navdtnosti a posileni
konkurenceschopnosti tohoto okresu.
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6 Analyza a hodnoceni ekonomického rozvoje

6.1 Analyza a hodnoceni zagstnanosti na Strakonicku

Nezanistnanost k lednu 2010 v okresu Strakonteila 9,4 %. K dispozici je
celkem 355 volnych pracovnich mist. NezZamanych osob hledajicich praci zde bylo,
i diky ekonomické krizi, vice nez obvykle, a to 397

Jih@esky kraj evidoval ve stejném obdobi 30 035 nezamanych osob, coz je
v procentualnim vyjaekni 8,5 %. Volnych pracovnich mist k lednu 2010inelly Gtady
prace 151%.

V Ceské republice nyni pracuje celkem 99 tisic lidberu cestovniho ruchu. V roce
2010 vSak podle stové turistické organizace World Travel & Tourismuacil @ijde
diky ekonomické krizi o své zamstnani 6,8 % pracovnik Ekonomicka krize zasahla
gesky cestovniiist vice, nez je swovy pramér. V CR klesl p&et zahraninich turisti
0 dewt procent, zatimco ve & byl pokles jenctyiprocentni. Poklesifimi zasdhne
znasny paet obyvatelCeska. Zatimco #imo v cestovnim ruchu pracuje 99 tisic lidi,
ne@imo je régjakym zpisobem zavislych natipmech z cestovniho ruchu zhrubal p
milionu pracujicichCechi. To predstavuje fiblizné deset procentinného obyvatelstva
v Ceské republice. | zde ¢ekava meziréni pokles o 5,5 procenta.fifiou
zanestnanosti se mysli n#glad zamgstnanci ubytovacich #aeni, cestovnich
kanceldi, restauraci, dopravnich firem, prodejen se suwergtd. Do nefimé
zantstnanosti se zahrnuji nidklad pracovnici dodavaiieldo hoteli a restauraci,
vyrobci suvenylt, muzea, divadla, ¥ejna doprava a dalSi osoby, které maji alg#spo
castény prijem diky cestovnimu ruchu. World Travel & Tourismuncil dale uvadi, ze
na cestovnim ruchu je v stasnosti na celém &t ptimo rgjakym zpisobem zavislych
celkem 235 miliod osob, coz znamena 8,2 procetitaného obyvatelstva aripmy
z cestovniho ruchu generuiji 9,4 procenta cétossého HDP.

Ekonomicky aktivni obyvatelstvo v oftvi pohostinstvi a cestovniho ruchu za rok
2008¢ini celkem 18 511 lidi, z toho Zeny #W@odil 68,5 %. V okrese Strakonice je
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maly podil ekonomicky aktivnich obyvatel, a to 229 Pro pohostinstvi a ubytovani se
procentudlni podil ekonomicky aktivnich obyvatehplouje okolostyt procent®.

Takto malé procento ekonomicky aktivnich oligl/ge pedevsSim diky #kové
strukture obyvatelstva tohoto okresu. RefnsjSi skupiny lidi zde dosahuji¢kového
rozmezi 65 a vice let. Z dlouhodij&iho pohledu je patrny pokles narozenygchi d
a nafist osob ¥ku nad 60 let. Reet ekonomicky aktivnich osob (53 %)imo
v okresnim mist Strakonice se ffblizuje celostatnimu @meéru, patet ekonomicky
neaktivnich (43 %) je mitnpod hranici celostatnihognaru®?.

Mohlo by se zdat, Zze v daném okrese bude néga nezamstnanost. Skutmost je
vsak jina, od roku 2005 sice nezgstmanost klesala a v roce 2007 byla pouhych 5.3 %,

dnes se vSak i diky celadevé ekonomické krizi pohybuje okolo 10 %.

6.2 Hodnoceni podnikatelského klimatu cestovniho khu

Cestovni ruch #h v druhé polovig 20. stoleti réni primérny rist okolo 4 — 5 %.
Podle odhail Swtové organizace cestovniho ruchu (UNWTO) budeitvoeziraini
priristek cestovniho ruchu ve &wvém nefitku 2,5 aZ 2,8 9. Cestovniho ruch se
podilel v roce 2007 na tvotHDP 2,9 %, v korunéch to bylo 101,8 mldBohuzel
podil cestovniho ruchu na tvaértHDP pro okres Strakonice nezeguje ani Cesky
statisticky dad ani jiné instituce a neni tedy mozné sledovato jevyvoj
pro zkoumanou destinaci.

Turismus \Ceské republice je nyni v Gtlumu. Podle Asocigeskych cestovnich
kanceld a agentur (ACKA) nestoji za poklesem zajmu pouze krize, ale t&étna
powst Ceska a dlouhodab neeSené, notoricky znamé problémy, jako iidpd
taxik&i, kapsdi, bezpeénost, o kterych se jiz piSe v zahrarich pavodcich a které
delaji Cesku negativni reklanft

Cestovni ruch zaznamenal vis&ém roce \Ceské republice jeden z nejvyr&gich
poklesi od roku 1989. V prvnim pololeti roku 2009 nav3tiiesko otinact procent
meére zahrantnich klienti (2,71 milioni), nez tomu bylo vroce 2008, figemz
praimérna doba pobytu se pohybuje okoityi dni. | kdyZ se hospo#ka krize
podepsala na poklesu turistického ruchu v celosem n€fitku, je ve srovnani

66



s wtsinou evropskych zemi pokles CR znatel®jsi. Pokles nebyl tak vyrazny
u ¢eskych turisi. Ubylo jich pouze Sest procent. Globalni ekonomigkize zasahla
cestovni ruch a sluzby s nim spojené velko&rom, jelikoz se lidé snazi usiet
na w&cech, které prodinejsou nezbytnutné*,

V prizkumu Mssto pro byznys Jikeského kraje 203§ ktery jiz druhym rokem
vyhlasil tydenik Ekonom, na zakkagadesatiiznych kritérii zjifuje, kde jsou nejlepsi
podminky pro podnikani. Do vyzkumu, ktery provagolstnost Factum Invenio, bylo
vramci jiznich Cech zahrnuto celkem sedmnactésin s roz&enou fisobnosti.
Hodnotilo se podnikatelské prostli, kvalita lokality, pracovni trh, kvalita kegné
spravy, cenové podminky atgkum mezi podnikateli. Celk@vzvitezil Vimperk pred
Treboni a Blatnou, kterd spada do okresu Strakor@gesni ndsto Strakonice
skortilo az na tinactém mist, coZz znamenalo, s ohledem nadkou ¢tvrtou pricku,
nejvétsi propad ze vSech ¢astniki. V neprospch Strakonic promluvili spiSe
podnikatelé, jejichz nazory jsou s@sti vyzkumu. Navzdory rekordnimu sestupu
Strakonic zettvrté na finactou picku najdeme v nejn@ySi anket i pozitivni prvky.
Jde nafiklad o druhou nejlepSi cenu za odvoz odpadu v ir&nage. V ramci spokéné
odpadoveé politiky vytviily mésta Pisek a Strakonice projekt, ktery dpal ve vystag
skladky Vydlaby nedaleko Pisku. Poté spotezafinancovaly i novou dit’ovaci
linku na této skladce. Smlouva mezi¢oh meésty uklada mistu Pisku hradit naklady
na odvoz odpadu na Vydlaby éstu Strakonice. Na samotné realizaci skladky
i dotfid'ovaci linky se ob mésta podilely rovnym dilem.

Strakonicka radnice ma i druhy nejlepsi ratinfgospodgeni a ponsr kapitalovych
investic nésta Strakonice je dvaalrat vySsi nez krajsky pmer. Kapitalové investice
jsou investice do infrastruktury, kterégpivaji ke zlepSeni Zivota &éni.

Celkow vzato kvalita véejné spravy, tedy prace zastnan@ méstského itadu, je
ve Strakonicich velmi vysokd, podle poslednihgizkumu dokonce teti nejlepsi
v kraji.

Podnikatelské klima cestovniho ruchu nenite tioke prilis privétive ve seté, ani
v Ceské republice a taktéz v Jimském kraji a strakonickém okrese. @ddu
celosetove ekonomické krize jeStani rok 2010 nebude pro zakladani novych
spole&nosti v oboru cestovniho ruchu jednou z nejlepgdtéb pro podnikani.
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7 Analyza a hodnoceni poptavky cestovniho ruct

Cilem Sdni je vobecni roving poznani kvalitativnich charakteristik n&ustika,
tedy poznéni socialni a ekonomické struktury inostruktury preferenci forem trave
volnéhocasu, hodnoceni arowrposkytovanych sluzeb ¢ neposlednfack také zjiséni

spokojenosti nav&inika s pobytentr.
7.1 Podrobna analyza nav&vnosti
Otazka 1: Z jakého kraje jste prijeli?

Graf 1: BydliS¢ respondeni

Kraj (%)
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40 12,1 17,9 10,7
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Sein

Nejvice dotazovanych respondinga to téndi 60 %, pochézi Jihateského kraje,
v némZ se zkoumana oblast Strakonicko nachazi. Ze doils® Plzéského kraje
prijizdi 12 % respondef@ita necelych 18 % hlavniho nésta Prahy. Téest 11 %
responderii tvori turisté ze zahradgi, hlavre z Japonska, Anglie adecka.

Za nejvyznamijsSi trend poslednichgkolika let zhlediska zahraghich ravSgvnika
jiho¢eskych ubytovacich kapacit Ize povaZzovat poklemadjristi z Némecka. Oproti
tomu naist turistit zaznamenava Strakonick Japonska a Ruska.

Okres Strakonice pat dc Jihateského kraje, ze kterého pochazi v cast

dotazovanych nav8tnika.
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Otéazka 2: Jste vokrese Strakonice poprvé

Graf 2: Znalost zkoumané oble

Pocet (%)
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Sen

Okres Strakonice navstiv vice nez padesat procent respontlguuprvé a zbyte
responderit se do této lokality vratilo minimatnpodruhé. Tat&isla vypovidaji o torr
Ze vdaném okrese je sice spousta pamatalkz@aych atraktivit cestovniho ruchu, chy
tu vSak takové atraktivit které by vice ldkaly naw8tniky vracet se na tato mis

K tomu by jist pomohla i ¥tSi propagace a vyti@ni motiv&nich a stimulénich
prvka.

Otéazka 3: Jak dlouho jste se tomto okrese zdrzeli?

Graf 3: Délka pobytu
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Zdroj: Vlastni dotaznikovseteni
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Zvysledki vyzkumu vyplyva, Ze se weto oblasti respondei zdrzuji obvykle
vrozmezi od jednoho dditdni. Takto odpowdélo pies 60 % dotazovanych. Zhru
¢tvrtina respondeifittu pobyva asi tyden a pouze necela 2 % respotd@stava vice
nez tyden. Tento stav z@finuje nizka nabidka zajimavych atraktivit pro navstky
a nasledné vyvolani jejich delSiho poby dané oblasti.

Primérné pienocovali navéwvnici vroce 2008 \yihoceskych hromadnyc
ubytovacich zéizenich 3,2 krat. Vesrovnani selou Ceskou republikou je tomto

ukazateli Jihdesky kraj nadgmerny (celorepubliko¥ se jedna o 3,06ienocovani

Otazka 4: Jak jste sem pijeli?

Graf 4: Zpisob dopravy

Zpiisob dopravy (%)
%
100 72,2
50 17,1 10,7
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Sein

Neni jist Zzadnym pekvapenim, Ze nejvice dotazovanych osbjelp do zkouman
lokality vlastnim autem, které je pohodjli a navic rychlejSi Zisob nez ostatni druf
dopravy. Vlak i autobus byly respondenty vyuzitibpzné ve stejné nie, a to ' obou
piipadech ¢asteéné kolem deseti procent. ptipac vliakové dopravy ale Ceské
republice neni Zadnou neznamou, Ze se nejedn& pralochvilny zfisob dopravy
v ¢istém progtedi. Vlak proto neni dopravnim prietikem, po kterém by turistéijs

volali. V okresu Strakonic je vSak nyni velkym aktualnim péotem Spatna kvalit
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bude, zda-li se najdetéto oblasti dostatek finanich zdrofi a vile na jejich opravy
Otazka 5: Jaka je podle Vas dopravni dostupnos

Graf 5: Dopravni dostupnc

Pristupnost (%)
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Sein

Jihatesky kraj stoji nyni fed jednou z neptSict piekazek rozvoje cestovnil
ruchu, a tim je chydici napojeni na dalani st a Zeleznini koridor. Dale nelz
opomenout také zhorSujici se kvalitu silich komunikaci regionu a ' neposledni
fadt nedostatek finamich zdrofi na tdrzbu vozovek nizSictid v zimnim obdobi

Nejvice dotazovanyc prijizdi z Jihateského kraje, nejedna se tedy o vel
vzdalenost a Ize tim tedy i vy&lit, pro¢ skoro ¢tvrtina dotazovanych odpeésila,
Ze dopravnidostupnost je vybornd a naslédkolem ¢tyriceti procent responden
uvedlo, Ze dopravni ifstupnost je pro & dobra. Velka ¢ast odpowdi
ukazala na skuteost, Ze ten, kdo podstoupil pdod delSi trasu, aby ¢

do tohoto okresu podival, n@padala jei dostupnost tak bezproblémova a aginp
za Spatnou.
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Otéazka 6: Jaké ubytovani ugrednostiujete?

Graf 6: Ubytovani

Vbytovdni (%)
%
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40 16,4
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Sein

Nejvétsi paet, téngt polovina respondetit ozna&ila za nejoblibe&si ubytovaci
zarizeni penzion. Necelyclhityiicet procent ufednosiiuje ubytovani hotelu. Penzion
pievazuje rejme ztoho divodu, Ze je pro responde cenow dostupijSi. V nékterych
piipadech jist hraje roli \rozhodovani i skutaost, Ze penzion na hostyiqobi vice
domacim prostedim, zatimco hotely byvajikdy az f#iliS neosobni. Na druhou stra
Ctyt ¢i pétihvézdickovy hotel se penziony nerize nefit. V tomto gipack se jiz jedné
o diametralni rozdily ubytovani, je zde vSak také velky cenovy rozdi okrese
Stralonice vSak najdeme nanejvysintezdickové hotely.

Pokud se na vylet vyddyiclenna rodina, je pochopitelné, Zeregnostni ubytovar
v penzionu, které jejich pé&henky poznamena mé&nOvSem ' piipac, kdy turista
pricestuje sdm nebo pouze se svpartnerem, rize si dovolit ubytovani hotelu

a snim spojeny komfort
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Otazka 7: Byl(a) jste stimto ubytovanim spokojeny(&)?

Graf 7: Spokojenostgbytovanir
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Sein

Cela jednactvrtina dotazovanych vyjd&da svou nespokojenost s ubytovac
sluzbami a #ejmeé by stejné ubytovaci aeni jiz opakovaknenavstivili. Naopak vic
nez polovina byla sbytovanim téré¥ bez vyhrad spokojena ags dvacet procel
dokoncebylo spokojeno velmi

Dosahnout hostovi spokojenosti je obtizny Okol gedwed se tomto gipad
pouze o jednu sluzbu, ale o kompletriisfup a chovani hostovi, splgni jeho
piedstav a fani. Pokud je host jizZ na recepci obsluhovan jinad¢ i predstavoval,
nebyva jeho nazor na toto fzeeni gilis kladny, poznamena to pohl
na cely jeho pobyt. Nespokojenostidie sp@ivat také 'pozadovanych cenac
za @Fenocovani, jelikoZz secasto stava, Zze dané ceny absdlutmeodpovidaj
poskytnutym sluzbam.

Respondenti, k¢ ozn&ili velkou spokojenost ubytovanim, bydleli pedevsin
v penzionech a kempech. Tato ubytovadizami jsou také nejvyhledawgsim typem
ubytovacich z#zeni. Divod pro ne nespokojenostubytovanim spéiva take

ve strukure ®chto zdizeni. Skuténost je, Ze &kteri hosté vyZzaduji vySSi Grofe
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ubytovacich sluzeb, tedy hotely &gimi ¢i péti hvézdickami, které se ve zkouma

oblasti bohuzel nenachéazeji. Takovychto ieetm vSak ndjchazi mnoho

Otéazka 8: Pokud jstenebyl(a) spokojen(a), co byste vylepsil(a

Odpowdi na otazku swefujici k nespokojenosti se sluzbami ukazaly,dotazovani
by vylepsili gedevsim ubytovani a stravovaniie@stavovali by si lepSi vybave
pokoji spolu smodernizaci koupelerCastc zmiiovanym problémem byly uvédy
také sluzby v restautmich z&izenich, kde nebyly hosté spokojel obsluhou, a to

od jednani siimi az po rychlost obsluh'
Otéazka 9: Kde jste ziskal(a) informace o dané lok#k?

Graf 8: Zdroj informaci

Zdroj informaci (%)
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Sen

Zdroje informaci mohou byt rozié. ZaleZi i na ighledu dotazovanych osc
na tom, jaka informai média vnimajti ktera z nich umi vyuzit (nap internet). Nas
respondenti ziskali informace o zkoumaném okre negetngjSi mire z referenci svych
znamychéi piibuznych. Tuto odpa” ozn&ila vice neZ polovina respondérd dodne:
tyto reference hraji velkoudtkZitost @i rozhodovani o mistpobytu. Druha neptsi
cast respondefituvedla jako zdroj svych informaci intet. Toto médium je dnes velr

rozSiené a az na pok&dé rocniky také hojg vyuzivané. . pohledu reklamy je tent
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zdroj na prvnim mist i kdyZz samoejmé neni mozné stoprocertrse spolehnot
na uvadné informace. Rvazn&ést nést na Strakonicku svynnternetovym strankai
vénuje velkou pozornost, i kdyZz se sarf@ak najdou vyjimky. Tato p& miZe oblas
podpor cestovniho ruchu velmi podjpo DalSim zdrojem ve vysu byla
uvadtna inform&ni centra. Ta byla ozgana sice jen necelymi deviti procel
respondent, ale jejich sluzby vyuZzivaji hostéguevsim dobk: své naviivy. Cestovn

kancelde se na informovanosti respondepbdileji zcela zanedbatelnoasti.

Otazka 10: Jakeé formy cestovniho ruchu upednostiujete?

Graf 9 Uprednostované formy ce¢ovniho ruchu
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Zdroj: Vlastni dotaznikoveé Sen

Zuvedenych odpadi vyplyva, Ze vybrani respondenti rednosiuji rekre&ni
formu cestovniho ruchu. Tethstejnou dlezitost pro & ma i kulturré-poznavaci forma
cestovniho ruchu. @Qbtyto formy jsou pro zkoumané Gzemi typické a n&wsdti je
mohou vokrese Strakonice plné mfe provozovat. Zhruba stejné proce
dotazovanych, kolem deseti procent, davadpost sportow-rekre&ni ¢i nakupni
form¢ cestovniho ruchu. Venkovska turistika byla d@ama pouze necelymiép
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procenty respondeit ovSem niZze to byt dano také tim, Ze si dotazovani nedov:
pod timto pojmem i@dstavit pisluSné aktivity této formy traveni volnéhasu.

Otazka 11: Jaké sluzby zde dale vyuZzivat

Graf 10 VyuZivané sluzl
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Sein

V cestovnim ruchu se jedndedevsim o poskytovani komplexnich sluzeb, celk
dojem na navsvnika se vytv ze vSech sluzeb, které nbyly poskytnuty. Terd¥
vSichni respondentide vyuZili stravovacich sluzeb a necelych sedmdas@ent take
sluzéb sportovnich. Takto vysoké procentouda byt dano skutmosti, Ze
na Strakonicku si nawdtnici mohou uZzivat na kolechi in-linech velmi hustyct
a dimysinych siti cyklostezek, které zde byl poslednich letech hojné mie
vybudovany.Chybi jim ovSenvybudovani pislusného mobilige, aby byly cesty lép
oznaeny a turisté se &li na tchto trasich také kam posadit a atipout si.
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Otazka 12: Byl(a) jste spokojen(a) témito sluzbami?

Graf 11 Spokojenost se sluzbe
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Zdroj: Vlastni dotaznikové tieni

Respondenti, ki¢ dané sluzby nevyuZili, nejsoL téchto dvou grafech (12 a 1
zahrnuty.

Graf 12 Nespokojenost se sluzb:
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Sen
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Dopravni a informéni sluzby byly respondenty vyhodnoceny velmi kkac
Informaini sluzby vinformatnich centrech jsou podle ndim responderii ve zkoumané
oblasti poskytovany na velmi dobré drovni. Velkd@st dotazovanych ovsem neb
spokojena se dvovacimi a dopkovymi sluzbami. Ve stravovacich izzenich se
jedna nejen o nespokojenost se samotnym jidlem,tadé :obsluhou,¢i vybéru
dietnich jidel. ZlepSit by se rozhatldala ale i propagace jednotlivych atraktivit a
by se nasledhpoddilo prilakat i vice nav&vnika neZz doposud. Tato nespokojen

navazuje také na nasledujici otaz

Otazka 13: Pokud ne, co byste vylepSil(a

Regpondenti by zvysili podle svych slovigqoevSim porce jidla, ktera
v restaurdnich zdizenich objedni a rekolikrat byl zmiiovan i neprofesionalniifstup
personalu, coZ je problém nejen oblasti okresukBiia, ale da seict, Ze celéeské
republiky. Dale by zlepsili fistupnost k informacim o jednotlivych izzenich ' této
oblasti. Zhlédnout mohoturisté mnoho zajimavych atraktivitstevniho ruchu, ovse

vétSina z niclzna bohuZel pouze ty nejvyznadisi.

Otazka 14: Navstivili jste vyjmenované atraktivity cestovniho ruchu
na Strakonicku? Pokud ano, dopordili byste jejich navstévu nékomu dalSimu?

Graf 13: Respondentktei navstivili atraktivity CR Strakonic
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Sen
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Nej¢astji navStvovanou atraktivitou bylo gsto Strakonice spolu se strakonick
hradem, ktery yoslednich 2 letech prochazi vyznamnou rekonstrykoZ ma by
slavnost® ukontena vsrpnu tohoto roku. HoStic— vesnice, kterou proslavil Zdék
Tro%ka svou znamou filmovou trilogii ,Slunce, seno...%ld navstivena skoro 80
responderit. Je tedy patrné, Zze mnoho &h, kdo gijel na Strakonicko, navstiv
i HoStice. Dudacky festival, jenZ tuto destinacinvieproslavil, byl ozn&en vice ne:
polovinau responderit Tento fakt jist ovliviiuje skuténost, Zze Dudacky festival :
kona jednou za dva roky ¢roce 2009 se tato akce nekonala. Zhruba stejné stui
responderit, kolem sedmdesati procent, navstivilo dale i za®sedlu, Ln&e, Stelské
HosStice. Tento fakt potvrzuje danou hypotézu, Ze do tétoastbljezdi nav&wnici
piedevsim kuli pamatkam. Helfenburk je posledni dob c¢asto vyhledavan
piedevsim diky pohadce Princezna ze mlejna, kterlsenatéela. Velmi oblibenyn
se staly gedowké slanosti rumpalovani, gadané kazdotmé na Strakonickér
hradu, kde mohou na¥snici ochutnat $edowkou kuchyni a zhlédnout pome

zapominan&emesla.

Graf 14: Doporueninavsevy atraktivit CR na Strakonicku
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Sen

Respondenti, ki€ dand mista navstivili, by ve velké mmidopordili predevsin

vesnice HosStice, #sta Strakonice a strakonického hradu, dale hradehimlirk,
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a stedowké slavnosti rumpalovani. Nejm&mprocent respondeintby dopordilo
navstvu gotické tvrze ve Volyni, zamek #&lu ¢i mésto Vodiany a vesnici Sudo#n,

kde stoji pamatnik Jana Ziz. Zamek vCesticich dotazované responcy také moc

neoslovil. Téndt kazdy vSak oznl, Ze se byl podivat okresnim nist¢ Strakonice

Otazka 15: Zakladniinformace: pohlavi, vk, vzdélani.

Graf 15: Pohlavi
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V¢étSi ¢asti se na vysledcich dotaznikovéhdesdtpodilely Zeny, a to téhSedesat

procenty. Zbyvajiciclityficet procent odpaidi bylo tedy ziskano od mi.
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Graf 17 Dosazené vzthini
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Vice nezZ polovina dotazovanych osob ziskaladstSkolské vzg&lani, tedy maturitu
OvSem vtomto p@tu jsou zahrnuti i lidé, ki€ se nadale vadavaji. Ze zkoumanéh
vzorku respondenttvoii necelychétyricet procent vyskoSkolsky vzdlanych. Velmi
malou ¢asti se podilelrespondenti syu¢nim listem, tato nepsahla deset proce

z celku.

7.2 Profil navStévnika

Celkow Ize shrnout ®kolik silnych ¢i slabych stranekeSaného Uzemi pohledu
samotnych responddnt ktefi sem ‘obdobi vyzkumu zavitali. Strakonicko le
na vyznamné dopravnitikovatce, proto nelze pokladat fakt, Ze sefijizuli turisté
piedevsim Zihateského a Plzského kraje, za silnou stranku oblasti. Okres Stmade
v posledni dob zvySuje sou snahu plékat turisty i zdalSich oblasti, a to n&glad
novou video prezentaci. Tuto propagaci by to v3ald@ jeS€ zvysit, protoZze ne kazc
tato videa na internetu vyhledava. DalSi velmi slaBtrankou Uzemi je doba poby
kterou zde nav&vnid travi. Ta se népstji pohybuje od jednoho, ddgitdni. Malokdo
zde Zistava na tydennii vicedenni dovolenou a tato skétest by se rla stat dalSin
prvkem ke zlepSeni. Turisté byelinbyt vice informovani o tom, jaké aktivity mohi
v daném okrese rézovat, jaké mnoZstvi atraktivit cestovniho rugeuzde nabizen
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a tak dale. Neto by se také zapominat na to, Ze §&im zdrojem informaci o dané
lokalit¢ byvaji reference odifbuznych, zndmych a kamartad z tohoto dvodu by se
mela informovanost o vSech atraktivitach a moznostealziti podstata zvysit, jelikoz
budou tyto reference pak mnohem bohat$éhbat i 1akagjSi. Stejré jako asi v mnohych
okresech je i vokrese Strakonice problém s kualitgluzeb v ubytovacich
a stravovacich z&enich. Mnohdy se jedna o nekvalifikovany aifjemny personal,
neodpovidajici urove sluzeb, kterou turisté ¢cekavaji ¢i jazykovou vybavenost
personalu. ¥tSina respondeit prijela na Uzemi Strakonicka #wvbdu navtvy

pamatek, které si prohlédnou opravdu v daném roizjedaoho azif dni.
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8 Analyza a hodnoceni organizaci cestovniho ruchu

V Ceské republice neni bohuZel vyznam organizace \o&$to ruchu docem,
jelikoz si malo u¢édomujeme skutané funkce, které tato organizace ma plnit, pokud ma
byt destinace z hlediska cestovniho ruchu konk@sritopnd. Vyznam organizace
cestovniho ruchu sptva ve spolupréci, ktera usnage konkurenceschopnostiem?z
nejde o to byt konkurenceschopnym pouze v destirzdeii jako celek, tj. destinace
vaci ostatnim destinacim. Pouze fénk a strategické organizace cestovniho ruchu se
mohou stat konkure&nimi jednotkami, ficemZ nutnosti je existence odpovidajici
vnitini rozvojové spoluprace a existence strategickéntace. Narstajici vyznam
téchto klicovych prvki Ize vypozorovat na vyvoji zahramiich zkuSenosti s organizaci
atizenim cestovniho ruch

Hestoze tkteré turistické regiony jiz zalozily organizacistevniho ruchu, ktera se
snazi uplatovat principy destinaniho managementu, najdou se i takové oblasti, které
bud’ teprve stoji na p@tku samotného vyvoje, nebo se nachazeji v drubié .
rastové, kdy posiluji vzajemnou spolupraci acimaji si u¥domovat zavaznost
strategie, jakozto prastdku k dosazeni konkurenceschopnosti.avddly tak
diferenciovanych vyvojovych etap jsouizné. Jednim zth primarnich dvoda je
bezesporu prostorové vymezeni turistického regioaughoz zaklatlje specifikovana
pusobnost samotné organizace cestovniho ruchu arpotazskupina potencialnich
partnefi v cestovnim ruchu. S vymezenim hranic turistickébgionu také souvisi
moznost ¢erpani finadnich prostedki. DalSimi klgovymi problémy i dvody
odlisného vyvoje organizace cestovniho ruchiegké republice je vzajemna
spoluprace viejného a soukromeého sektoru, kdygsto €zké ,preswdcit” jednotlivé
aktéry o smyslu spoluprace a dale fapinnosti a pedevSim strategie rozvoje
cestovniho ruchu v Uzemi. Pokud destinace nerategirrozvoje a v fipads, ze ji ma,
tak neni namlovana, ztraci zaloZzena organizace cestovniho ruaestinaci naprosto
svijj vyznant®,

Ackoli je tradice organizaci cestovniho ruch€R kratka a neustale se vyviji, je
mozné identifikovat dva Zfsoby vzniku organizaci cestovniho ruchu:

- shora — organizace cestovniho ruchu zaloZenaiatimig kraje,
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- zdola — organizace cestovniho ruchu zaloZzené ming jednotlivych obcici

sdruZeni obci nebo podnikatelskych subj&kt

8.1 Organizace cestovniho ruchu

Organizace cestovniho ruchu zalozenou z inicidraye — shora

Organizaci cestovniho ruchu, jez vznikla werd®94 ,shora“, se stala Jiteska
centrala cestovniho ruchu. Do roku 2002 fit@o jeji ¢lenskou zakladnu 10 &st
a rekolik vyznamnych podnikatél Poté vznikla v ramci zpracovani Strategie rozvoje
cestovniho ruchu v Jikteském kraji mysSlenka restrukturalizace JCCR naoregni
organizaci cestovniho ruchu, kterd je zodfm&d za koordinaci, management
a marketing na urovni celého kraje. Postugdns$lo k dohod mezi Krajskym éadem,
Jihateskou hospodakou komorou (JHK) a Svazemést a obci Jihéeského kraje
(SMOJK) o vstupu é&hto subjeki do JCCR a zmsobu jejiho financovani.
Po transformaci, kterou proSla v letech 2002 — 2QG8kala formalni zodp@dnost
za koordinacifizeni a marketing cestovniho ruchu na drovni celehge.

V roce 2009 fistoupil Krajsky tdad Jih@éeského kraje k organizaim zmeénam,
jejichz cilem je zvySeni efektivity podpory cestéwvm ruchu na Uzemi Jibeského
kraje. No¥ zaji¥uje Krajsky ad Jih@deského kraje rozvoj a koordinaci aktivit
v oblasti cestovniho ruchu préstinictvim Odboru wjSich vztali a marketingu. Tento
odbor je tizovacim odborem ifispivkové organizace Jilteska centrala cestovniho
ruchu. Odbor v§Sich vztali a marketingu zaji%ije strategické planovani v oblasti
rozvoje cestovniho ruchu, zadava zpracovani kamiep a strategickych dokumeént
analyzuje statisticka data pro paty dalSiho planovani, administruje grantove
programy. Jihdeska centrala cestovniho ruchu je servisni organixdera realizuje
aktivity v oblasti marketingu destinace jizfiéchy. Jeji napini jetpdevsim prezentace
regionu na vybranych cilovych trzich, &di ¢innost, sprava inforngmiho systému,
komunikace s podnikateli, zastupcésha obci apod.

Aktivity v oblasti cestovniho ruchu s#&di dokumentem "Strategie rozvoje
cestovniho ruchu Jikkeského kraje" a aktudlni marketingovou koncepciohdobi
2009 — 2013 "Manudl pro rozvoj cestovniho ruchihedeském kraji*®.

84



Organizace cestovniho ruchu zaloZend ziniciativy jednotlivych obci (sdruZeni obci)éi

podnikatelskych subjekti — zdola

Problematika cestovniho ruchu v okrese Strikole ieSena pomoci Estského
Ufadu Strakonice, a to odborem nazvanym Odbor SKkastestovniho ruchu. | kdyz se
jedna o okresni #sto, Mestsky Gad Strakonice zpracovava za pomoci JCCR a EU
plany a projekty pouze pro oblast danéhista.

Strategii rozvoje Uzemi StrakonickeSi Mistni akni skupina, kterd machkolik
¢lend. Jsou jimi svazek obci Strakonicka, svazek oheidsiho Pootavi, svazek obci
dolniho Pootavi, svazek obci Sumavského Podlesvazek mist a obci okresu
Strakonice. Mistni alni skupina je zapojena v Narodni siti mistnichinéh skupin,
Narodni observato venkova — kontaktni misto pro Jitesky kraj, Jihdeské siti
mistnich aknich skupin, Jihéeské observatovenkova, Spolku pro obnovu venkova —
jihoceska sekce a MA 21. Mistni @k skupina LAG Strakonicko, o. s. ma 8lena
a sougiedi se pedevsSim na program rozvoje venkova, set@naorkshopy, podporu
podnikatelskych aktivit na venk®y agroturistiku, venkovsky cestovni ruch, dale
na mezinarodni a meziregiondlni projekty, projek&ejnych i soukromych subjekt
typu LEADER a tak dale. Tato mistnidak skupina ma zpracovanou ,Strategickou
analyzu uzemi MAS LAG Strakonicko pro roky 2007 ©13“. Jeji ¢innost je
spolufinancovana Evropskou ulif

DalSi organizaci cestovniho ruchu zaloZzenalazpt Svaz rést a obci Jihgeského
kraje (SMOJK), ktery byl zaloZen dervnu roku 1998, tehdy j&Stpod nazvem
Jihatesky vybor pro spolupraci se zahkdm. Od té doby si ziskal vyznamné postaveni
v Jihateském kraji a je uznavan i na celorepublikové Uro¥edna se o dobrovolnou,
nepolitickou a nevladni organizaci. Jejitid@dnymi ¢leny jsou mdsta a obce, jakoz
I regionalni sdruzeni obci ve smyslu zédkona o dbdihtji-li dosahnout pedstavitelé
meést a obci kladnych zém nejen v obecnych otazkach samospravy, je nusté fira
jednoty, koordinovaného postupu a legitimniho Idody Smysl SMOJKu tedy spioa
v daleko snazSimieSeni spoknych problénmi, na které samotné obce neéta
Zakladnim cilem je hajit spaleé zajmy a prava obci sdruzenych ve svazu. Tyto

problémy jsou ne€pstji spojeny s dopravni obsluznosti, odpadovym hoé&fsbdm,
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budovanim infrastruktury, vystavbou reg¢ prosgsSnych zé&zeni i organizaci
a rozvojem pihranini spoluprace v oblasti jiznicBiech na Useku kultury, lidskych
zdroji, mistni demokracie, sportu, cestovniho ruchu atiifio prosiedi. DalSi
vyhodou vzajemné spoluprace jednotlivych obci astmje koordinovany postup
pii pifprav a realizaci pilotnich projektceloregionélniho vyznamb

DalSi takovou organizaci je Svazeksina obci okresu Strakonice (SMOOS) byl
zalozen zakladatelskou smlouvou vroce 199%elém tohoto svazku jeredeni
problémi dopravni obsluznosti v okrese a uspokojovani finygilezitych poteb
regionu. Zakladateli se stalyé&sta Strakonice, Blatn& ejetice, Bavorov a Hostice
u Volyng. Postupil véak gistoupili dali obce a #ista okrestr.

8.2 Turisticka informaé¢ni centra

Ve zkoumaném Uzemi se nachazi imformasni centra stznou kvalitou

a rozsahem poskytovanych sluzeb.

M éstské informaéni centrum Strakonice

MIC Strakonice je certifikovanym IC podle standafzechTourism.MIC
Strakonice jetlenem Asociace turistickych inforrérgich centeCeské republiky (ATIC
CR) kategorie B. Toto infornéai centrum sidli na Velkém nésti ve Strakonicich,
v prostorach Mstského tadu. Za nejtSi prednost informéniho centra Strakonice Ize
povazovat jazykovou vybavenost z&gstnand, nebd ta je na nejlepsi arovni ze vSech
informacnich center v okresu Strakonice. Zmtmanci zde plynule hovi anglicky,
némecky a také francouzsky. Oteviraci doba jefigth do konce dubna v po¥ld az
patek od 08:00 — 16:00 hod a ocktha do konce z&od 08:00 — 18:00 hod. V tomto
obdobi je otekeno i v sobotu a to od 09:00 — 13:00 hod.

Infocentrum poskytuje informace o pamatkacistohnii, osobnostech regionu,
piirodnich, kulturnicki jinych zajimavostech, o ubytovani a stravovariaprovozu
mestského tadu. Zajemci zde maji k dispozici propagia materidly poskytované
zdarma nebo tipy na vylety do okoli. Infocentrum wedsvé naplni prodej suveriyr

upominkovych pedmetd, map, pohlednic, turistickych znamek, regionaltdératury,
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postovnich znamek, jizdenek a samegrnosti je i reklamni a propagid ¢innost.
Za pomoci strdnek sumava.net nabizi ubytovani,asezkonanych akci v okoli, last

minuty i akeni balitky®™.

Infocentrum Blatna

Koncem roku 2006 na zaktagtybérovéhotizeni byla radou #sta Blatna vybrana
k poskytovani informénich sluzeb v oblasti turistického ruchu Ciao..., toesi
kanceld, s. r. 0., kterd je v této oblasti koordinovanaldehim kultury Mestského
Gfadu Blatna. Red timto datem byly turistické informace podavamgsgednictvim
kancelde ,Sdruzeni obci Blatenska“, pagid Svazkem obci Blatenska na stavajici
adreseit J. P. Koubka 4. Ciao... jdenem ACK a ATIC. Informé&ni centrum funguje
v centru ndsta pod blatenskow#i — tida J. P. Koubka. Za¥stnanci ovladaji anglicky
a remecky jazyk. Otekeno je zde od port do patku od 09:00 — 17:00 a v sezdake
v sobotu od 09:00 — 12:00 hd

Celkova urowe Sike a mnozZstvi poskytovanych sluzeb je velmi rozséhiaisté
maji moZznost ziskat zdeiané informace o Blatné a okoli, planésta, letaky
a informace o ubytovani, stravovani, historigsta, okolnich obcickei informace
o dopravnim spojeni. Zakoupit si zde mohou indpristické znamky, odznaky,
magnety, vstupenky prdsdnictvim siti Ticketstream a Ticketportal, keramik
propagéni predmety meésta Blatna, bizuterii, s¥ky, kresby a jiné. Jsou zde k dispozici
Blatenskeé listy, noviny Blatensko Sflkulturni kalendéa také kalend#@ s blatenskou
tématikou. Infocentrum také spolupracuferezentaci résta na veletrzich cestovniho
ruchu™,

Infocentrum Vodnany

Provoz tohoto infornéaiho centra byl zahajen 22. 8. 2000 a v roce 2@0%talo
¢lenem ATIC CR. Rihodnym mistem pro provoz infortr@ho centra je nawsti
Svobody, které lezi v samém centriesta. Jazykové schopnosti zésmand lze
srovnat s drovni inforntmiho centra Blatna, to znamena anglicky énecky jazyk
slovem i pismem. Zajemci sem mohdijipod pondli do patku v lethim obdobi mezi
09:00 — 12:00 hodinou a v zimnim obdobi pouze d6@ &od.
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Vodianské informé&ni centrum poskytuje mnoho stejnych informaci &edtujako
predchozi d¥ informani centra. Jako v kazdém najdeme i tady informaabytovani,
peSich a cykloturistickych trasach vessit a okoli, nabidky kulturnich a spénskych
akci, typech na vylety nebo telefonni¢fslech ¢i dopravnich spojeni. @p je zde
mozné zakoupit si mapy,jrodce, pohlednice, videokazety o \fimeshech, upominkové
piedntty aj. Na pozadani je mozné uskinié prohlidky nésta (min. poet 10 osob)
v ¢eském a &meckém jazyce. Za pomoci webovych stranek nabfafrimetni centrum
raizné zajezdy a umdagje také jejich imou rezervaci (nap na hrad Bitov, muzeum

Kolovet)*”.

Na zavr této kapitoly lzerici, Ze inform&ni centra weSeném Uzemi jsou na velmi
dobré arovni. NejlepSi hodnoceni si digtaslouzi informéni centrum ve Strakonicich,
kde maji mistni zasstnanci nej¥tsi jazykovou vybavenost a mnozstvi poskytovanych
sluzeb je opravdu velmi rozsahlé. Jsou schopnidmahit turistm mnoho zajimavych
informaci o celém okresu, jeho zajimavostech, kgclamkcich a k tomu jim zdarnga
za ukité mnozstvi finatnich prostedki poskytnout také inforntai letaky ¢i jiné
propagéni materialy. U obou dvou dalSich inforéméch center by se mohlo dité
zlepSeni skytat ve zvySeni pozadavia jazykové schopnostiiétlevsim Vodanské
informani centrum by mohlo déle ro#i nabidku svych sluzeb, jelikoz je
ze zkoumanych féch inform&nich center nejuzSi. Také internetové stranky
Vodnanského informéniho centra nejsou prévnejprehledrgjSi a zaslouzily by si
nowjsi a @ijemrgjSi vzhled. Zamstnanci informaniho centra v Blatné prezentu;ji
meésto a okoli na veletrzich cestovniho ruchu, coZplaeaZzovat za spravny krok Ktgi
mife nav&vnosti dané oblasti. ZdejSi poskytované sluzby jsdé na vysoké urovni.
Chybi zde vSak vzajemna spoluprace memnito zaizenimi. To vSak vyZaduje
existenci organizmich struktur, definujicich roli jednotlivych sukjé a koordinujici
jejich ¢innost.

Jelikoz se tato informdai centra snazi neustale zdokonalovat a fozdt svoji
nabidku sluzeb, chystad strakonické infoémia centrum dalSi novinku. Jedna se
0 samoobsluzny automat na@egdprodej vstupenek, ktery umozni on-lingegprodej

vstupenek na kulturni akce konané na Strakonicku.

88



9 ANALYZA STATISTICKYCH INFORMACI
CESTOVNIHO RUCHU

Statistiku cestovniho ruchu sledufgesky statisticky fad a utité ukazatele
cestovniho ruchu tak€eska narodni banka v souvislosti s platebni bilatéiu, dale
Ministerstvo pro mistni rozvoj a CzechTourism. Mi&msnosti naroky na komplexni
informace o pinosech cestovniho ruchu stale rostou.

Na Strakonicku se v daném oboru statistickglah sleduje nav&tnost kulturr-
historickych pamatek, gkterych spoléenskych akci, kapacita a q& ubytovacich

zarizenici pocet zdizeni stravovacich.

Tabulka 4: Vybrané statistické udaje

Objekt 2007 2008

Navsevnost

Hrad Strakonice 34298  ---
Zamek Blatna 20 - 30 000 20 - 30 00(
Hrad Helfenburk 16 454 18 037
Zamek Lnée 4411 5043
Muzeum Stedniho Pootavi 34 298 47 562
Muzeum Blatna 2 658 2 766
Muzeum Volyrg 951 2110
Muzeum Vodiany 4 206 4 483
Dudécky festival 36 00D
Kapacita zaizeni
Ubytovaci zéizeni 62 59
Paet lazek 3 820 3509
Stravovaci zazeni 81 86

Zdroj: [23, 29]

Zajem o kultur& historické paméatky zaznamenal od roku 2007 do 2508 mirny

rast. Nav&vnost €chto pamatek je sledovana pouze u fleitejSich pamatek dané

oblasti. Z ¢ch, které jsou dostupné, lze jmenovat strakonickadhjez v roce 2007
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navstivilo 34 298 host a dlouhodobd se jeho nav8vnost pohybuje vrozmezi
30 — 50 000. Za rok 2008 nejsou udajeiey&né. Dale je hoj& navStvovan také
vodni zamek v Blatné. Rozmezi jeho névabsti se pohybuje od 20 do 30 000
navsevnika roéné. Hrad Helfenburk v roce 200&ipital 18 037 navswvnika, coz byl
oproti roku 2007 ndist o necelé dva tisice hasiobvSem v roce 2006 sem naSlo cestu
pouze 8 705 hodt | zdmek Ln&e zaznamenal &ity namist ndv&vniki. Ani muzea
nemaji klesajici tendenci nawgnosti, nej¢tsi naiist zaznamenalo muzeumi&tniho
Pootavi.

Jak mnoZstvi ubytovacich izzeni, tak i jejich kapacita minpoklesla, avSak
nejedna se o pokles v&siho vyznamu. Nalezneme zde celkeghhoteli majicich ti
hvézdicky, dva hotely se dimi hwézdickami a jeden s hézdickou jednou. Nejvice
ubytovacich z&zeni je klasifikovano jako penziony a kempy.

Jak jiz bylo vySe uvedeno, naroky na kompldarfdrmace o finosech cestovniho
ruchu, rostou. Nejzad&simi daty jsou tvorba fidané hodnoty domaciho produktu,
vytvareni pracovnich mist, jaky vliv a dopady ma cestomrdh na zawstnanost,
podnikatelskou sféru,fppmy statu, regiofi a obci, infrastrukturu a dalSi. Tato data jsou
dokie dohledatelnd na celorepublikové Udrovni, ovSema dpto samotny okres

Strakonice jsou velmi omezena.
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10 SWOT ANALYZA

SWOT analyza vychazi z popisvystupi a dikich zavra situani analyzy.
Obsahuje souhrnné hodnoceni silnych strdnek (Stpoing) a slabych stranek (Weak
point), @ilezitosti (Opportunities) a hrozeb (Threats) pealizaci rozvoje regionu.
Predstavuje zaklad pro formulaci strategickycha,cipriorit a rozvojovych aktivit.
SWOT analyza je rowZ nezbytnd pro identifikaci negativnich tendenczvamje
a stanoveni disparit (nerovnostf) v Gz&mf

Jasné vytipovani silnych a slabych stranekjigh rozbor ve vzajemné spojitosti
s prednostmi a ohroZzenimi dovoli regionu uvazovat matani marketingovych il
a volke strategii pro jejich dosazeni. Jela zvazit jediné schopnosti ve forén
silnych stranek a u#éb je ve vztahu k fileZitostem vyuZzit. Ribézné je treba rozvijet
silné stranky a snazit se eliminovat slabiny, efgdpokladem minimalizace hrozeb
a maximalizace vyuZiti potencialniclilpzitosti. Nelze zapominat na skinest, ze
silné stranky mohou vyvolat vznik slabych strdnekhaopak. A je row¥ mozné
soustedit se na existujici slabiny s takovyiirazem, Ze se zéni v prednosti. Objevi-li
se marketingovaiflezitost, podnik s ni fiZe paitat pouze potud, pokud je schopen ji
vyuZit a dostatan¢ rychle se nové situackigpusobit. Pokud existuje hrozba, ridgad
ztrata trhu v dsledku nedostateé kvality vyrobku, management musi rychle reagovat
odpovidajicim zfisobenr.

Sestaveni SWOT analyzy bylo provedeno na déKktaihy Strategicky marketing
od H. Horékov& V této ¢asti jsou shromazdy analytické poznatky, uspidané
v prehlednych tabulkach a maticich. Vlastni dotaznikdeéeni a situani analyza
poskytla vnitni i vrgjSi faktory, napiujici podstatu silnych a slabych stranek. Dané
faktory jsou posuzovany z hlediska vykonnosti aaz@osti v tistupiovém hodnoceni

a jsou zakreslené wiglusné matici.
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Tabulka 5: Hodnoceni vykonnosti a zavaznosti

Hodnocené faktory

Hodnoceni vykonnosti

(stavu)

Hodnoceni zavaznosti

dobra

pramérna

Spatna

vysoka| pramérna |nizka

Priméarni nabidka

Prirodni potencidl

1. Klimatické podminky

2. Hydrologické podminky

3. Fida, vegetace, fauna

4. Geomorfologické
predpoklady

Kulturne-historicky
potencial

5. Kulturrg-historické pamatky

6. Kulturni zaizeni

7. Spoleenské akce

Sekundarni nabidka

8. Ubytovaci z&izeni - kapacita

9. Ubytovaci z&zeni - kvalita

10. Stravovaci Z&eni -
kapacita

11. Stravovaci Z&eni - kvalital

Dopravni infrastruktura

12. Parkovani

13. Dopravni dostupnost

14. Stav komunikaci

Turisticka infrastruktura

15. Inform&ni sluzby

16. Vybavenost progsi
turistiku

17. Vybavenost
pro cykloturistiku

18. Vybavenost pro dalSi

aktivity

X

19. Dostupnost statistickych dat

X
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Tabulka 6: Matice zavaznosti — vykonnosti

Vykonnost
nizka vysoka
» 914 6, 8, 4 2,5,
S 1111, 18 10, 13 15, 1
2]
B |
)% 19 116
2 3,12/15
N Nof
4
N
c

Zdroj: Vlastni zpracovani

Faktory vlevém hornim kvadrantu vzhledem &oké dilezitosti potebuji
vykonnosti posilit. Pravy horni kvadrant obsahuje riggditejSi faktory pro prosperitu
oblasti — je nezbytné sowstlit se na udrZzeni pozice. Levy dolni kvadrant bbga
ne@ilis dalezité faktory, nejsou prioritni pro budoucnost pibd. V pravém dolnim
kvadrantu jsou sousdiny faktory nizké dlezitosti, ovSem projevuje se zde vyrazn
sila destinace. V tomtofipad je nezbytné posoudit mozné nebeipebytené
vynakladaného usfli

Jak jiz bylo fe¢eno, pravy horni kvadrant obsahuje riégditejSi faktory
pro prosperitu oblasti. YeSeném Uzemi jsou jimifgdevSim kultur&historické
pamatky, spok&enské akce, gadané na daném Gzemi, vybavenost pro cykloturistiku
peSi turistiku a hydrologické podminky. Hydrologickédminky a cykloturistika jsou
dulezita gedevsSim z pohledu letni sezoény, ktera zde nad zgeménou jednoziiaé
vitézi.

Faktory, umigné v levém hornim kvadrantu pebuji vykonnost& posilit. Mezi &
se fadi kvalita a kapacita ubytovacich a stravovacietizeni, stav komunikaci,

mnozstvi kulturnich Zé&zeni a v neposlediad vybavenost pro dalSi aktivity.
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Tabulka 7: MoZné fileZitosti

Pravdépodobnost Pritazlivost
aspéchu

Hodnocené faktory

vysoka| pramérna | nizka| vysoka| pramérna |nizka

1. ProdlouZeni sezony X X
2. Rozvoj marketingu CR X X
3. VyuZiti potencialu pro rozvdjj
ESi turistiky, cykloturistiky X X
a vodactvi

4. VylepSeni legislativy -
Upravai vytvoieni norem X X
v ramci CR

5. Stimulace nabidky CR
v oblasti kvality produkit X X
a lidskych zdrdj

6. VyuZziti fondi a dotaci X X

7. Oteveni kancelge
destin&niho managementu

8. Vytvareni kooperaci
Vv regionu

9. VyuZiti masového rozvoje

X X
Internetu

Zdroj: Vlastni zpracovani

Hi praktickém posouzenitiezitosti a hrozeb Ize ro¥a vyuZzit matici, a to matici
piilezitosti a ohroZeni. U prvni z nichigolstavuje horizontalni osa dimenzi
pravdépodobnosti Uusgthu a na vertikalni ose je ozme:ma mira ftazlivosti.
Marketingové pilezitosti se musi identifikovat, ohodnotit na zakl obou dimenzi
a zdadit je do matice. Nejlépe vyuZiteln&ilpZitost je vlevém hornim kvadrantu.
Nejmére vhodné pilezitosti se nachazeji v pravém dolnim kvadrarmuavy horni
kvadrant prezentuje atraktivniilezitosti obtizg realizovatelné. Levy dolni kvadrant
nevykazuje vysokou atraktivhost znamenajici jassgech. Levy dolni i pravy horni
kvadrant ovSem mohouitazlivost i pravépodobnost zvySit, a proto je dobré nepustit
je zcela zeietelé.
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Tabulka 8: Matice fileZitosti

Pravdépodobnost Usgchu
vysoka nizka
2,6,9
g
X
o
2]
| S
= 3,4,7 8 1
N
e 5
>
T g
N
c

Zdroj: Vlastni zpracovani

V pravém hornim kvadrantu se nachazi atrakpgifezitosti, které jsou vSak obti&n
realizovatelné. V této diplomové praci jimi jsouogluzeni sezony a ot@ni
kancelde destinaniho managementu, kterd by sélanstat zakladnintidicim prvkem
destinace.

Nejlépe vyuzitelné flezitosti jsou umishy v levém hornim kvadrantu imdime
mezi ré rozvoj marketingu cestovniho ruchu, vyuziti féral dotaci, které fze region
po splréni uritych podminek obdrZet, a vyuZiti masoveého rozvajernetu, jenz je
nastrojem dnes velmi vyuzivanym a oblibenym.

Nejasny usfch maji nasledujicifiezitosti, ovsem pravgbodobnost jejich usghu
pritazlivost Ize v &échto @ipadech zlepsit, a proto je dobré brat tytibeitosti v vahu.
Jsou jimi vyuziti potencial pro cyklo i @si turistiku a vodactvi, Gpravti vytvoreni
norem v rdmci cestovniho ruchu, vyteai kooperaci v regionu &rsulace nabidky CR

v oblasti kvality produkt a lidskych zdraj.
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Tabulka 9: Moznéa ohrozeni

Hodnocené faktory

Pravdépodobnost vyskytu

Zavaznost

vysoka| pramérna | nizka

vysoka

pramérna

nizka

1. Zhor$eni stavu ZP

N

. Zivelné pohromy

w

. Odlesovani v disledku
novostaveb

. Devastace pamétek

. Konkurence jinych destinag

—

. Kriminalita na Strakonicku

. ZvySovani cen

(N[O |OT| >

. Snizeni kupni sily
navavnika

9. Omezeni investic
do infrastruktury

v souvislosti s ekonomickol)

krizi

X

10. Pokles kvality sluzeb

11. Nedostatsa propagace

12. Neochota spoluprace
subjeki

X

Zdroj: Vlastni zpracovani

V matici ohroZzeni je na horizontéalni ose zmé&oa pravdpodobnost vyskytu

a na vertikalni ose mira zavaznosti ohroZeni. Ripeyani faktot a jejich ohodnoceni

podle obou hledisek nasleduje jejich zobrazeni tiama\ejvyraz

Vi s

r€jSi hrozby jsou

v levém hornim kvadrantu. OhroZeni v pravéem dolnkvadrantu nejsou ifis

podstatna. Hrozby v levém dolnim a pravém horniradkantu sice bezprdstre

Uzemi neparalyzuji, ale nelze je podcenit vzhleddmdoucimu vyvofi.
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Tabulka 10: Matice ohrozeni

Pravdépodobnost vyskytu
vysoka nizka
» 56,7,8 2,4 1
S 10, 11
2
RS
o
§ 9
= 3,12
N | o
X
N
c

Zdroj: Vlastni zpracovani

Levy horni kvadrant matice ohrozeni znémge nejvyrazgjSi hrozby. Za nejtsi
hrozby lze povazovatipdevSim konkurenci jinych destinaci, zkracovaniydpbbytu
navstvniki a snizeni jejich kupni sily. Mezi dalSi hrozby ré&mernou
pravdpodobnosti vyskytu, ovSem vysokou zavaznostfi pavelné pohromy (u nas
casté povod¥), devastace pamatek vliventinednich vlivi a pokles kvality sluzeb.
Omezeni investic do infrastruktury vgledku ekonomické krize Ize povazovat
za paimerné zavazné ohrozeni, jelikoz je tod@sny stav ekonomické situace a v blizké
doke se bude off menit.

Hrozby, které bezprdsdre danou lokalitu neparalyzuji, ovSem n#yn by se
podceiovat, jsou umigny v levém dolninti pravém hornim kvadrantuRadime mezi

né¢ zhorSeni Zivotniho prasdi, odlesovani v disledku novostavelk:i neochotu

spoluprace subjekta zvySovani cen.
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Tabulka 11: Vysledna SWOT analyza

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

Kulturng-historicky potencial

Kvalita ubytovacichizzeni

Spole&enské akce

Kvalita stravovaciclizani

Informani sluzby

Spatny stav komunikactetns

chodnik

Dopravni dostupnost

Nedost&ia vybavenost pro dalsi aktivity

Kapacita stravovacich #iaeni

Nedostatek aktudlnich statistickych dat

Geograficka poloha

Nedostatek parkovacich ploch

ve mestech

e

Mnoho g@Sich a cykloturistickych tras

Kratka doba pobydw3tvnika

Dodrzovani lidovych tradic

Spatny statkterych pamatek

Hydrologicky potencial

Nedostaténa Grové personalu

ve sluzbach CR

Kvalitni informani centra

Sezoénnost

Nedostatek statistickych dat

PRILEZITOSTI

OHROZENI

Vyuziti fondi a dotaci

Konkurence jinych destinaci

Rozvoj marketingu CR

Zivelné pohromy

VyuZiti potencialu pro rozvojgsi
a cykloturistiky

Omezeni investic do infrastruktury
v souvislosti s ekonomickou krizi

VylepSeni legislativy - Gpravé
vytvoreni norem v ramci CR

Devastace pamatek

Kriminalita na Strakonicku

Oteveni kancelge destinaniho
managementu

Zvysovani cen

Snizeni kupni sily n&&tnika

VyuZziti masového rozvoje internetu

Pokles kvality sluzeb

Nedostaténa propagace

Zdroj: Vlastni zpracovani
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10.1 Problémova analyza

Pozornost jg¢ba ¥novat jak silnym, tak i slabym strankém, jelikofige neznalost
a ignorace zfsobuje nevyuziti novychiflezitosti a silnych stranek regionu.

Velmi silnou strankou Strakonicka jsoultktné-historické pamatky, velkym
lakadlem se nyni na Strakonicku stal #&owrekonstruovany strakonicky hrad
(rekonstrukce by #a byt dokortena v srpnu letoSniho roku) a Podskali kolierky
Otavy. DalSi hoja navStvovanou pamatkou je i hrad Helfenburk, kde byleotetia
pohadka Princezna ze mlejna a od té doby se dwingst tohoto hradu miniméain
zdvojnasobila. Mezi dalSi silné stranky musime také@rnout geografickou polohu
a dopravni dostupnost okresu Strakonice a v neghoistad také no¥ vybudované
trasy pro gSi turistiku a cykloturistiku, které vedou krasnpitirodou a jsou od jara
do podzimu hoj#é vyuzivané.

Neodmyslitelnou s@asti Strakonicka jsou spoknské akce, gadané na tomto
GUzemi. Kazdy si jist vybavi gedevSim mezinarodni Dudacky festival, konajici se
kazdé dva roky. Odehrava se zde vSak vice akcvS#k maji ¥tSinou regionalni
vyznam. Jako velmi silné a kvalitni stranky vystiipdale inform&ni centra,
nachazejici se na daném Uzemi. Zajemci o typy metyyi o zakoupeni iznych
suvenyti si zde jist vyberou a budouifjemné prekvapeni Sirokou Skalou vyhu.

Jako kazdé uzemi, tak i Strakonicko bojujeslabymi strankami, liSicimi se Urovni
své zavaznosti. Velkym problémem dané lokality gzdsporu sezonnost. Strakonicko
je oblasti, kterou turisté na¥stiji predevSim v letni sezén Neni zde vybudovana
prislusnd infrastruktura pro zimni sezokiudalSi aktivity, jeZz by podftovaly gijezd
hosti i v této dols. Strakonicko se v3ak nenachéazi v geografigsti Ceské republiky,
ktera je pro zimni sporty patné vybavena.

DalSim problémem, ktery lze ozitaza podstatny, je doba pobytu nawstika,
po kterou se zde hosté zdrzuji. &egji se tato doba pohybuje mezi jednim az
maximalré ttemi dny. Strakonicko tedy neni vyhledavanym mispearodinné tydenni
dovolené, spiSe mistem, kam turisté podnikaji &&fety. Tento fakt podtrhuje préav
probihajici ekonomicka krize, jelikoz lidé se sndgfit a jejich pobyty se timto

zkracuji. Z této slabé stranky vyplyvailpzitost najit zfsob, jak upoutat arpékat
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noveé turisty. S tim souvisi také propagace dané&wemiy ktera, i fes dnesni velké
mnoZstvi fiznych komunika&nich kanal, rozhod® neni dostéujici. Propagéni
materialy nejsou stale v gjebném jazykovém rozsahu gegevsim je jich velice malo.
V posledni dob sice nésto Strakonice zvySilo svou snahu @llgkani navtvnika
napiklad tim, Ze natili v souvislosti s projektem ,V hlavni roli Strak@e pro turisty*
vicejazygné propagéni DVD o mestt Strakonice, ovSem tento projekt se simdit
pouze na okresni&ato a ne na okres jako celek.

Velkym problémem, ktery se sanmep® netykd pouze Strakonicka, je Spatny stav
nékterych kulturg-historickych pamatek, a tagdevsimdch mér vyznamnych. Tento
fakt neni zfisobeny neochotou se o dané pamatky starat, jde spiBedostatek
financnich prostedki, které jsou perozdlovany pomoci iznych vylkErovych fizeni
a mér vyznamne pamatky nejsouigomto vykEru prvotni. Oproti tomu se suma,
poskytnutd z Evropské unie, na rekonstrukci stradk@mo hradu pohybuje okolo
70 milioni korun.

Mezi slabé stranky zkoumaného Uzemi se thdié kvalita jak ubytovacich, tak
stravovacich Zézeni, ktera by se vSak dala vylepSitegevsim kvalifikova&sim
personalem a pékud odliSnym pistupem k vedenithto z&izeni. VyuZzit by se dala
i absence zazZitkové gastronomie, ktera se poslddbbu stava velice oblibenou
zélezitosti. DalSim nedostatkem daného regionue@ostatek vybavenosti pro ostatni
aktivity, které by mohly prodlouzit pobytkterych hosi.

Spatny stav komunikaciéetns chodniki je problém, ktery se za posledni zimni
obdobi velmi prohloubil. Tato potiZz také nente®@telnd, jde spiSe o sehnani dostatku
finanénich zdrofi na udrzbu chodnika jejich pravidelné opravy. V této souvislosti I1ze
nagiklad vytvadit sdruzeni kraje a #ésta a na celém financovani se mohémngmi
ponery podilet. Nedostatek parkovacich ploch je tak&lkym problémem, ovSem tato
slabé strdnka se jen velnigzko odstréuje. Prostor na tvorbu novych parkovacich ploch
je ve nestech totiz astokrat velmi omezenyReSenim by mohla byt vystavba
parkovaciho domu, ktery nebyva némg na plochu vystavby, jelikoz m&kolik pater.

V neposlednirtack se mezi slabé strankyadi nedostatek statistickych dat o okresech.

VétSina zvéejnénych dat je uvedena za celé kréjeepubliku.
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11 NAVRHY ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU
NA STRAKONICKU

Navrhovacast diplomové prace obsahuje jak vizi pro budooevoj regionu, tak
zarover strategické cile, priority a ogahi, pomoci nichZz by se &o navrzené vize

dosahnout.
11.1 Strategicka vize rozvoje Strakonicka

Spravld a vystizé formulovana souhrnna vize regionu vyzna&mavliviiuje
zangieni strategie rozvoje regionu. Vize musi byt kotrkiréa charakterizovat stav,
kterého chce region na svém Uzentiagovém horizontu gizované strategie rozvoje
dosahnout.

Vize okresu Strakonice: Strakonicko se stamekkrenceschopnym a prosperujicim
regionem z pohledu cestovniho ruchu diky Siroké idwdb kulturr-historického
dédictvi a sportovnim atraktivitam.

Tato konkurenceschopnost a prosperita @amychazet z dostateého zazemi
pro cestovni ruch, vhodné nabidky produkestovniho ruchu, pé o své historické
a kulturni bohatstvi, fungujici spolupraci vice jeltii, ze zajistni atraktivnich
pracovnich flezitosti v cestovnim ruchu a v neposletit€ z poskytovani pracujicim
osobam v cestovnim ruchu \&é@vani a roz$ovani schopnosti acdomosti pomoci

vzklavacich proces

11.2 Strategické cile, priority a opakeni

Cil 1: Roz&teni a zkvaliteni stavajiciho stavu infrastruktury a sluzeb cestbo ruchu
Priorita 1: Rekonstrukce kultutrhistorickych pamatek

Opateni 1.1: Vyuziti zrekonstruovanych prostor strakkého hradu
Opateni 1.2: Rekonstrukce zamkué&a
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Priorita 2: Zkvaliténi sluzeb cestovniho ruchu
Opateni 2.1: VysSi urovepersonalu v ubytovacich i stravovacichizeni
Opateni 2.2: Vystavba parkovaciho domu

Opateni 2.3: Oprava komunikaci ve Spatném stavu

Priorita 3: Podporaifpravy a tvorby novych produkicestovniho ruchu
Opateni 3.1: Vybudovani lanového parku
Opateni 3.2: Vybudovani lyZakého arealu

Cil 2: Podpora marketingu cestovniho ruchu

Priorita 4: Propagace cestovniho ruchu na mezimdrodrodni a regionalni arovni
Opateni 4.1: Propagace Strakonicka
Opateni 4.2: Tvorba propagaich materidl v nékolika jazykovych provedenich
Opateni 4.3: Vytvdeni virtuélni 3-D prohlidky

Priorita 5: Zkvalitréni statistiky informaci o cestovnim ruchu
Opateni 5.1: Pravidelné pekumy navatvnosti a profilu respondeint
Opateni 5.2: Vyuzivani novych informiaich technologii

Cil 3: Sirsi propojeni subjekicestovniho ruchu
Priorita 6: Vytvdeni organizéni struktury cestovniho ruchu
Opateni 6.1: ZaloZeni organizace destmiao managementu
Opateni 6.2: Standardizace  zakladniho  spektra  nabibenysluzeb
v turistickyafformatnich centrech

11.3 Moznosti strategického rozvoje cestovniho ruchna Strakonicku
Navrzené cile, priority a ogfahi pro rozvoj cestovniho ruchu na Strakonicku ag¢h
z nadazenych koncepci pro rozvoj cestovniho ruchu védisiém kraji i v cel&eské

republice. Nasledujicéast diplomové prace popisuje gasny stav v okresu a dale

zmeny, kterych by nilo byt na zaklad vySe uvedenych navitdosazeno.
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Cil 1: Rozs&feni a zkvalitni stavajiciho stavu infrastruktury a sluzeb cesbdwo

ruchu
Priorita 1: Rekonstrukce kulturn é-historickych pamatek

Prvni cil i priorita vychazeji z ngzenych koncepci, a to jak z Koncepce statni
politiky cestovniho ruchu praCeskou republiku na obdobi 2007 — 2013, déle
ze Strategie rozvoje cestovniho ruchu v d@ském kraji na roky 2009 — 2013
a v neposledniact i z Koncepce strategického rozvoje regionu Stradtanna obdobi
2007 — 2013. Jelikoz se na ni opravdu shoduji yv8edh rozvojové plany, Ize je
povazovat za opravduildzité a pro rozvoj regionu doslova nezbytné.

Stav kulturs-historickych pamétek je velmi nevyrovnanou oblast@bidky
cestovniho ruchu, a to vzhledem k jejich mnozZstsiavu, proto se jimi také vSechny
strategie, tykajici se rozvoje cestovniho ruchiyxaji. LepSi p& o tyto pamatky by
vSak mohla vyrazhprispét k rozvoji cestovniho ruchu na Strakonicku. Hdsyenxli

vice divodi tuto oblast navstivit a také vicéwbdd, prod se v dané lokaklitdéle zdrzet.

Opateni 1.1: VyuZiti zrekonstruovanych prostor strakkého hradu

Strakonicky hrad prochazi jizkolik let vyznamnou rekonstrukciékolika ¢asti.
V ramci této rekonstrukce doSlo k revitalizaci paik zanedbaného hradnihfikppu,
kde se nyni nachazi hradni safari, dale bylesgn problém s vytépim hradniho
arealu, a to pomoci teplovodu &izanim gedavaci stanice tepla. Dale v ramci projektu
doSlo k rekonstrukci ffjezdovych komunikaci, rekonstrukci a Upravam vstap
prostor, bylo pedldZzé&no nadvei, ztizena parkovaci mista, upravena autobusova
zastavka u hradu, zrekonstruovanoreyee os¥tleni, dopl@na zel& i mobilia
a vybudovano socialni #iaeni pro navévniky. Pod#lo se obnovit také jvodni
¢ernou kuchyni, ktera byla dodnesi@gmosti nepistupna. Nejutsi ¢ast rekonstrukce se
tyka stechy a pedilani byvalé sladovny na vicé&glovy sal, kde se budou konat
koncerty a jiné kulturni akce. Tato rekonstrukaado bude dokaiena v srpnu
letoSniho roku a suma na celkovou obnovu se pobybkplo 85 milioi korun, které
meésto uhradi z velkéasti z petiz evropskych fonil
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Jak jiz bylo vySe uvedeno, v ramci rekonstauke podidlo obnovitcernou kuchyni,
ktera bude po ska@eni rekonstrukce wejr¢ pristupna. V &chto prostorach by se tedy
pro zvySeni zajmu o tuto pamatku mohlo na ukaz&kolikrat tydre vaiit a péct.
Takova ukazka dobovéhoieni se ve viejr¢ pristupnych hradech a zamcich na uzemi

jiznich Cech neuskut&iuije.
Opateni 1.2: Rekonstrukce zamkued

Jednou z pamatek, kterd by kompletni rekokestruelmi nutré potrebovala, je
zamek Stela. Rivodni hrad ze 13. stoleti jiZkolik desitek let pouze chéatra a misto
atraktivni pamatky pro turisty se #jnpostupemcasu stalo Gi@Ste pro narkomany,
ktefi zde pondili vzacna kachlova kamna a unikatni parkety. Takbwo pamatek
bychom na Gzemi Strakonicka nalezli vSak vice. N&ek finadnich prostedki
a velké mnozstvi pamatek, které tuto rekonstrukafiguji, je u nas celostatnim

problémem.

Priorita 2: Zkvalitn éni sluzeb cestovniho ruchu

Druh@ priorita, tykajici se zkvaliéni sluZzeb cestovniho ruchu, respektuje - stejn
jako predchozi priorita - ze vSechitkoncepci pro rozvoj cestovniho ruchu, jak

na arovni okresni, krajské, tak i celorepublikové.
Opateni 2.1: VySSi uroviepersonalu v ubytovacich i stravovacicliizani

Neustalé zvySovani kvality sluzeb cestovnih@hu je zakladni podminkou
pro udrzeni konkurenceschopnosti Uzemi jako destir@estovniho ruchu. Prioritou
v poskytovani sluzeb by #fa byt spokojenost zakaznika a udrzeni jeho tereleracet
se na tato mista.

Profesionalni  Udrowe personalu je na Strakonickucasto oznéovana
za nedostatmou. Mnohdy se jedna o malou jazykovou vybavenustyalifikovanost
¢i zpasob jejich jednani se svymi hosty. Provozovateiéhtb zaizeni by ngli

zantstnavat pedevsSim osoby s{slusnym vzdlanim a nerdli by opomijet ani dalSi
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moznosti jejich vzdavani, jako jsou tzné kurzyéi Skoleni. V neposlednfac je
zapotebi dohlizet na pkni pracovnich Ukdl a motivovat zagstnance k lepSim
vykonim, kcemuz Ize vyuzit finatmich odnén ¢i moznosti personalniho postupu.
Jednou z vyhod kvalifikovaného personalu feoznost wité zmeny podavani jidel
v gastronomickych z&enich. V dnesni débe velmi oblibena zaZitkova gastronomie,
kterou bez kvalifikovaného personalu nelze uskideat. Jedna se niklad o gipravu
jidla kucha&em gimo p'ed @ima hosta. Ta obsahuje nejen kuisi@® ungni, kuchaovu
profesionalitu a schopnost komunikace s hostem, tale@ hostovu spolupréaci
pii samotné Hpraw a dochucovani poknim Dale mezi zazitkovou gastronomii
muzeme zahrnout fondue nebo barbedu®pékani jidla na lavovém kameni. Touto
cestou by mohla gastronomické&izani ziskat na obliba stat se lakadlem pro mnohé

navsevniky.
Opateni 2.2: Vystavba parkovaciho domu

Nedostatek parkovacich ploch je spojéedpvsSim s sty jako Strakonice, Blatna
nebo Volyrg a dale pak s&Simi obcemi. Tento nedostatek je vice patrigdpvsim
v turistické sezdh a v obdobi ptadani vyznamnych spdlenskych akci. Navyseni
parkovacich ploch je v3ak celoplé$nelehkym GkolemCéasténym feSenim by se
mohla stat vystavba parkovaciho domu, ktery b§ mekolik podlazi a to bdi
v podzemic¢i na povrchu. Jeho umésti by bylo nedaleko od centra, aby tato stavba
usnadnila parkovanifpedevsim ve rst. Nejedna se sice o malou firkai investici, ale
v obdobi ¥tSi nav&vnosti dané oblasti, by turisté i mistni obyvateito znenu jis

kladre privitali.
Opateni 2.3: Oprava komunikaci ve Spatném stavu

Mistni komunikace se nachazefegevsim v menSich obcich ve velmi Spatném
stavu. Slouzi jak pro nakladnifgpravu, tak pro provozéiké zemddélské a lesni
techniky. Chybi pasportizace mistnich komunikacicteodnilki a jasné vieSeni
majetkovych prav k pozenikn, na kterych komunikace lezi. Problematika mistnic

komunikaci (rekonstrukce, opravy) je pro vSechngeoly Uzemi prioritou. Velkou
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piekazkou je vSak nedostatek figarch prostedki na opravudchto komunikaci. Obce
penize na tyto akce ve svych roZfmezh jen &Zko hledaji, a proto provéi pouze nutné
opravy. DalSi investni aktivity jsou obvykle velmi omezené. ¢eré mistni
komunikace jsou vyuZzivany i jako zZfeméci nezn&ené cyklotrasy, avSak vzhledem
k jejich technickému stavu je tato funkce &maomezena. Jejich obnova napire
nejen ke zlepSeni dopravni obsluznosti, ale tdisgxje k rozvoji cestovniho ruchu.

Priorita 3: Podpora p¥ipravy a tvorby novych produkti cestovniho ruchu

Podpora fipravy a tvorby novych produktcestovniho ruchu je dalSim krokem
ke zlepSeni stavajiciho stavu infrastruktury aedugestovniho ruchu. Pro izemi okresu
Strakonice je sfejni letni sezéna a s ni souvisejici aktivity,ojaldvséva kulturre-
historickych pamatek, vodactvi, cykloturistika pési turistika. Pro plakani novych
turisti a také pro prodlouZeni jejich pobytu v této oblgstSak teba mnozstviéthto
atraktivit porgkud rozsfit.

Opateni 3.1: Vybudovani lanového parku

Jednou z navrhovanych moznosti, jak fitz&ito nabidku je vybudovani lanového
parku. Tento adrenalinovy sport se v posledni¢didistava do pdedi oblibenosti jak
u malych dti, tak u dosplych. Lanovy park by nabizekkolik tras iznych obtiznosti,
a to z divoda jiz zmirenych wkovych kategorii nav8vnika. Pro jednotlivce by byli
samozejm¢ k dispozici trens, jejichZz pritomnost je nutna zidoda jiSteni. DalSi
zajimavosti lanového parku by byla moznost lezesém v dennich, ale i v fpich
hodinach. Prostory lanového parku by se nachazetys¥, ktery je dostupny v ramci
turistickych tras, jimiz je cely region doslova tk@&n. Touto stavbou by se propoijilo

neékolik atraktivit cestovniho ruchu a zvySila by sé& fitazlivost daného Gzemi.

Opateni 3.2: Vybudovani ly#ského areélu

DalSi moznosti strategického rozvoje cestavmilchu na Strakonicku by se mohla

stat realizace nového aredlugemého pro é&i s rodicovskym doprovodem, kiese
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chtgji nawit lyzovat. Na daném Uzemi tato atraktivita neelikpZz zde nepanuji vhodné
podminky pro vybudovani velkych sjezdovek. Ty nggilse nachazeji na Sundakde
vSak z pohledu bezpeosti nejsou pro &i praw idealni podminky, jelikoz v zimni
sezOr jsou tato mista doslova poseté néawsiky. V novém arealu, ktery by nebyl tolik
fyzicky narany, by byly poskytovany sluzby kvalifikovanych insktori lyZovani,
pujéovna lyzi a jejich servis. V neposledfdc by mohlo byt pistavwno stravovaci
zarizeni, odkud by mohli rode sledovat svéat pii uceni, pokud by se samotné vyuky

samozejm¢ nelEastnili.
Cil 2: Podpora marketingu cestovniho ruchu

Priorita 4: Propagace cestovniho ruchu na mezinarau, narodni a regionalni

arovni

Cil, vztahuijici se k podp® marketingu cestovniho ruchu i nasledujtefta priorita,
se opird o Koncepci statni politiky cestovniho wohCeské republice na obdobi
2007 — 2013 a také o dokument, nazvany Strategiokyoj regionu Strakonicko
2007 — 2013.

Opateni 4.1: Propagace Strakonicka

Dominantni postaveni v cestovnim ruchu na shedemi ma domaci cestovni ruch.
Proto by se propagace okresu 2#ha v prvni fadd na gilakani nav&tvnika
z Jihaeského kraje aCeské republiky. Propagace okresu pextictvim TV je
povaZovana za netradi zpisob, jak pilakat turisty do daného regionResené Gzemi
se nachézi v Jikkeském kraji, na jehoz Uzemi vysila TV Gimi a tockstou by se mohl
strakonicky okres zviditelnit alespana krajské arovni. Podminkou pro vyuziti této
cesty propagace by sanitegrné bylo nat@eni propagéniho videa, jez by ukazovalo
nejzajimay¥jSi atraktivity a ldkalo by potencionalni nasstiky k jejich gijezdu.

Dal$i moZnosti, jak vybizet k n&u&t strakonického okresu by bylo vyuZziti
webovych portdl, jako nap. www.czechtourism.cz www.kudyznudy.cz, kde by bylo

Strakonicko zajemien priblizeno a nasledndoporuteno k jeho navstiveni.
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Opateni 4.2: Tvorba propagaich materidt v rekolika jazykovych provedenich

Podminkou efektivni propagace je nabidka gktidaestovniho ruchu pro domaci
i zahranéni turisty. V rdmci &chto propagénich materidl by meély byt v okresu
Strakonice zniiovany i nové formy cestovniho ruchu, které se pmstudostavaji
do pogedi. V daném okrese jde o agroturistiku a hipotikis kterd se zde Z@a
rozSkovat uz i diky tomu, Ze zkoumané Uzemi je lokalitkde geviada zerddélsky
pramysl. Pro pilakani zahrarinich turisti je nepostradatelnou podminkou vyitwoi
propagénich material v riznych jazykovych mutacich, které se zd&aharozstovat

teprve v poslednichékolika letech.

Opateni 4.3: Vytvgeni virtuélni 3-D prohlidky

Stavajici propagace okresu, kterd rozkodaeni dostat;a, by se dala vylepsSit
nagiklad prostednictvim internetu, kam by se umistila tzv. 3-Dipidka, zobrazujici
prochazku po nejatrakti¢jsich mistech celého okresu. Jejim piedictvim by se
navsEvnici mohli z pohodli domova podivat, co jim darkres nabizi, ,prosli“ by si
tuto virtualni prochazku spaie¢ s komentatorem videa a naslédoy edéli, jakou

Skalu atraktivit zde mohou navstivit a vyuzZit.

Priorita 5: Zkvalitn éni statistiky informaci o cestovnim ruchu

Spolu se zvySenim propagace destinace je ldgpotdpora marketingu cestovniho
ruchu zahrnuto také zkvalini statistiky informaci o cestovnim ruchu, jelikpdmoci
prizkumi navstvnosti a profiti responderit mazeme zjistit, jaka fani a poteby

turisté maji a nasledrse nizeme snazit o jejich uspokojeni.

Opateni 5.1: Pravidelné pizkumy navgvnosti a profilu respondeit

Statistickd data o cestovnim ruchu js@gadpvsSim na urovni regionalni a lokalni
velmi nedostaujici. Nasledkem toho se jertzko sprave rozhoduje o nabidce

cestovniho ruchu, kterou by hosté kladrvitali. Okres Strakonice nezpracovava ani
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profil ndvSevnika pomoci nap dotaznikovych S&tni a tudiZz ani nemargustavu
o tom, co by hosté v tomto okrese vylepSili nelfakgmi sluzbami jsou zde spokojeni.
Monitorovani této situace vSak musi byt pravidebpakovana, jelikoZz jednorazovy
dalSimu zlepSeni nabidky cestovniho ruchw jisapomohlo, kdyby se tato Eeni
zaala uskut&novat alespt jednou za dva roky. Dle¢hto vysledk by se nasledn

dala grizpusobitrada pani turisti a frekvence jejichifijezdi by se jist zvysila.

Opateni 5.2: Vyuzivani novych inforgmdch technologii

Vyuzivani novych inforntaich technologii je dnes stalét$i nutnosti a bez jejich
pomoci si dnes malokdo z nas dovedecasny Zivot pedstavit. | v cestovnim ruchu je
nezbytné sledovat inovace v této oblasti. Pomustitod informa&nich a komunikénich
technologii se zajifije penositelnost informaci mezi jednotlivymi fetisky
a na zaklad téchto informaci mohou v daném okrese usktbeat mnoha dlezita
rozhodnuti. Tyto inform&ni technologie by mohly byt vyuZivdny a Udaje Znic
zhodnocovany v ramci destifrdho managementu, ktery je vS&Sen v nasledujicim

opateni.

Cil 3: Sirsi propojeni subjeli cestovniho ruchu

Priorita 6: Vytva Feni organizani struktury cestovniho ruchu

Posledni cil SirSi spoluprace subje&estovniho ruchu respektuje celorepublikovou
koncepci rozvoje cestovniho ruchu a rozhuodreni umisin na poslednim mist
z hlediska dlezitosti. Specifikem cestovniho ruchu jako hospseki@ého odvtvi je
nutnost spoluprace cetédy subjeki pri koordinaci rozvojovych aktivit — podnikatel
a provozovatél sluzeb, mistni a krajské samospravy, neziskovyecharozaci,
informatnich center, statni spravy atd. To vyZaduje extstenganizénich struktur,

definujicich roli jednotlivych subjekta koordinujici jejicktinnost.
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Opateni 6.1: ZaloZeni organizace destfiného managementu

Mezi dalSi navrhy této diplomové praceipatybudovani a otdgeni organizace
destingniho managementu, kterd zde jednémdachybi a jist by se stala velkym
piinosem. Jejim hlavnim ukolem by se stala koordinak#vit cestovniho ruchu
Strakonicka, vytvigeni partnerstvi uvrittéto destinace a spolg propagace regionalni
nabidky. Dale by v naplni dalSich jejich pracovnisinosti nechyla nabidka badka
sluzeb a vylet, jez budou pro nawsiniky ceno¥ dostupné, komunikace s majiteli
ubytovacich, stravovacich a dalSichizeni. Cilentinnosti destinéniho managementu
by melo byt vytvarenitetézce sluzeb v destinaci, ktery bude pro né&wiika atraktivni,
dostupny a fedevSim bezproblémovy.

Opateni 6.2: Standardizace zakladniho spektra nabizengtuzeb v turistickych

informacnich centrech

K zékladnim komunikmim ¢lankim ve vztahu Kkturisin pati turisticka
informasni centra. Jejich postaventianost je vSak nesystémbieSena. DalSi moznost
strategického rozvoje cestovniho ruchu by se tednlantykat vzajemné spoluprace
téchto inform&nich center a budovani spatgch nabidek produktcestovniho ruchu.

Také informani centra na GUzemi okresu Strakonice spolu nijagpol@pracuji.
V tomto opateni se jednaiedevSim o to, aby vSechna turisticka infoéniacentra

poskytovala stejnou Skalu zakladnich sluzeb.
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12 ZAVER

Cilem diplomové prace bylo zhodnotit primamisekundarni potencial rozvoje
cestovniho ruchu a na zaktagrovedenych analyz navrhnout moznosti strategickéh
rozvoje cestovniho ruchu na Strakonicku s vymezeriorit a opaiteni.

Na zéklad vSech provedenych analyz bylo zji% rekolik nedostatk z pohledu
cestovniho ruchu, od kterych jsou naskedyto strategické cile, priority a opahi
odvijeny. Mezi zmiované analyzy p#&to nejen zhodnoceni primarniho a sekundarniho
potencialu rozvoje cestovniho ruchu, ale také a@abyhodnoceni poptavky cestovniho
ruchu, analyza a hodnoceni ekonomického vyznamuow&do ruchu, analyza
a hodnoceni organizaci cestovniho ruchu a v neghoistac analyza strategickych
informaci cestovniho ruchu. Na vysledky aovanych analyz plynule navazuje SWOT
analyza, ktera vystihuje silné i slabé strankylegitosti i ohrozeni a jejich mozny vliv
na rozvojireSeného Uzemi.

Na zé&atku diplomové prace byly stanovenydwpotézy:

Jedinym motivem pro navstiveni okresu Strakonae kslturre-historické pamatky.

Tuto hypotézu fiZeme s naprostou jistotou vyvratit, jelikoZr@Seném Uzemi se
atraktivit lakajicich k nav8ve¢ vyskytuje vice nez dost a nejedné se tedy jenltoiiki-
historické pamatky. Jednou z nich jsou bezpochybyrtevni atraktivity, které zde
maji, predevsim v letni sezénvelky vyznam pro cestovni ruch. DalSimi lakadieré
se staly nepostradatelnou 8asti Strakonicka, jsou kultuftspol@&enské akce. Zéth
nejvyznamgjSich Ize jmenovat n&jklad kazdy druhy rok pédany Dudéacky festival
¢i kazdor@n¢ opakované gedowkeé slavnosti Rumpalovani.

Na Strakonicku je nedostaté kvalita ubytovacich sluzeb a propagace danékmiiz
Druhou hypotézu nelze zcela vyvrétit ani zcelatvrdit. Kvalita ubytovacich
zaizeni se zde odrézi na pozadavcich rgawskt a fakt, Ze zde nenajdeme luxusni
petinvézdickové hotely, je pouze dalSim odrazegchto pozadavk Vybudovani
luxusniho ubytovaciho Haeni by vtomto Uzemi byla nenavratna investieéikgz

Vi s

o tento druh ubytovani zde neni velky zajem. NehwargjSimi ubytovacimi

>~

zarizenimi jsou zde hotely nizSiclid a gedevSim penziony. Pokud bychom se
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vénovali sluzbam, které jsou v ubytovacichrizanich hogtm poskytovany, mohli
bychom fici, Ze nej¢tSi problémy nili respondenti s ochotou a kvalifikovanosti
personalu. Co se tyka propagace daného uUzemi.atakutené neni zcela idealni.
| kdyZ se tato situace posledni dobou vygaziepsila, existuji zde jeSwelké rezervy.
Tyto nedostatky jsou sami@gmé také zohledény v navrzenych cilech, prioritach
i opakenich, jejichz pomoci by se mohla zvysit ndvibst daného Guzemi.

Jak vyplyva z nazvu diplomové prace — Moznestiategického rozvoje cestovniho
ruchu na Strakonicku - bylo cilem zjistit a konkzevat navrhy pro tento mozny rozvoj
regionu. Jako prvni byla stanovena vize pro rozedgného okresu, dle které by se
okres Strakonice #h stat wa¢i ostatnim konkurenceschopnym a prosperujicim tzemi
a to gedevsSim diky své bohaté nabidce kulturnich a spoith atraktivit. Dale byly
navrzeny cile, bez nichz by se tato vize nemohfanita Tyto cile jsouii a tykaji se
rozSteni a zkvaliténi stavajiciho stavu infrastruktury a sluzeb cesiiow ruchu,
podpory marketingu cestovniho ruchu a SirSi spalegrsubjekt cestovniho ruchu.
K jejich naplreni byly dale stanoveny priority, coz je blizSi sifigace cili a zpisobu
jejich naplréni. Kazda priorita ma minimaindvé opateni, kterd jsou konkrétnimi
navrhy, jak dosahnout stanovenychicil

Mezi konkrétni moZnosti rozvoje cestovnihohwma Strakonicku bylo ¥azeno
vyuziti zrekonstruovanych prostor strakonickéhodhraa to konkréthnow obnovené
cerné kuchyn, kde by se mohlo na ukazkwkolikrat v tydnu vait a péct. V cili
nazvaném podpora marketingu cestovniho ruchu seajgiledevSsim o zvySeni
propagace daného Uzemi pomoci regionalni telewigbpvych servéi¢i 3-D virtualni
prochazky a tvorby propad@ich materidl v neékolika jazykovych verzich. Dale
zavedeni pravidelnych {jmkumi, zjistujicich poteby a pani nav&tvniki a jejich
celkové profily. Vybudovani lanového parku a lkgd@ho areélu spadaji do priority
tvorby novych produki cestovniho ruchu na GUzemi Strakonicka. &sti posledniho
cile se stal ndvrh na vybudovani a ééeN organizace destitr@ho managementu, ktery
by mel za Ukol organizaci a koordinaci subjéld cilem jednotného celku, komunikaci
mezi podnikatelskymi subjekty, marketingovy vyzkutrhu, propagaci okresu,
zvySovani navévnosti atd. VSechny uvedené navrhy respektujiramehé koncepce
na drovni okresu, regionu i cel&ské republiky.
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13 SUMMARY

The title of the thesis is The PossibilitidsStrategic Tourism Development in the
Strakonice District and it was written in the aaadeyear 2009/2010.

The aim of the thesis is to evaluate the prynaand secondary potential of tourism
development in the Strakonice district, to sugdkstpossibilities of strategic tourism
development and define its priorities and precastion behalf of the executed analysis.

The partial aim of the thesis is defining thk@mined area and its situation analysis.
The other part focuses on collecting the primanyeggionnaire survey) and secondary
(literature, internet, magazines...) data, SWOTyamaand problem analysis.

The conclusion of the thesis is dedicated &luating these two analyses, explaining
the priorities and measures, that should increasenumbers and level of tourism
in given region. Nonetheless does the conclusiorthef thesis include confirming
or contradicting operational hypothesis set in adea

After evaluation of recent state of sights aefiturally-historical interest, natural
potential, accommodation and catering facilitieaffic and supporting infrastructure,
economical situation, tourism organisations and SWa&halysis, a vision for the
forthcoming period of time was set. According tasthision, the Strakonice district
should, thanks to its varied places of attractigsneffer, become a competitive
and prospering area in terms of tourism. For reagthis state, the conclusion sets four
aims, which are further concretized in respectixierjties and measures. These aims,
priorities and measures are based on the conceptbriourism evolution for both
Czech Republic and South Bohemian Region. The gaiers include development
and improvement of tourism infrastructure and sm®wj increasing the propagation
of given district, improvement of the recent staied building a new traffic
infrastructure and transport services. The last foouses on wider interconnection
of tourism subjects, which requires opening a daittnh management office at first

place.
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PRILOHY

Priloha 1 Dotaznik

Véazeny respondente,

jmenuji se Hana Skodova a jsem studentkou patéirikw oboru Obchodni podnikéni
— cestovni ruch na JU Qeskych Budjovicich. Dovoluji si Vas pozadat o vygini
téchto udaji. VeSkera data budou zpracovana vyh#agno poteby mé diplomové
prace a Vam bude zachovana naprosta anonymitazdekatazky, prosim, zékkujte
vhodnou odpo&d’ nebo ji vypiSte na vyzri@né misto.

Dékuji za spolupréci.

1. Z jakého kraje jste prijeli?
Jihatesky
Plzaisky

Hlavni nesto Praha

HEREEE

JINA OAPOUA ... ... e e e e e e

2. Jste v destinaci poprve?
[] Ano
[ ] Ne

3. Délka pobytu
1den

2 —-3dny
Tyden

Vice nez tyden

oo

JINA OAPOUA ... ...t e e e e e e e
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4. Jak jste sem pijeli?
Autem
Autobusem

Vlakem

HEEREEN

B 11 = 0 T | o0 7

5. Jaka je podle Véas dopravni pistupnost?
Vyborna

Dobra

Spatna

HEEEEN

Velmi Spatna

6. Jaké ubytovani ugrednostiujete?
Hotel
Motel

Penzion

HEEREEN

Ostatni (kemp, turistickd ubytovna atd.)

7. Byl(a) jste s timto ubytovanim spokojeny(&a)?
[]  Ano, velmi
[] Témstano

[] Ne

8. Pokud jste nebyl(a) spokojen(a), co byste vylaii&)?

9. Kde jste ziskal(a) informace o dané lokakt?
[[] Cestovni kanceta

[ ] Reference od rodiny a znamych

[ ] Internet
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Informani centrum

O

B 11 = 0 T [ o0/

10. Jaké formy cestovniho ruchu upednostiujete?

[ ] Rekreg&ni

[1  Kulturng¢ — poznavaci

[ ]  Sportovig — rekreani

[] Venkovska turistika, agroturistika, ekoturistika
[1  Nakupni

[] Ostatni

11. Jakeé sluzby zde dale vyuzivate?

[] Stravovaci

[ ]  Kulturni

[ ] Sportovni

[]  Informani

[] Doplikové sluzby (kad@mictvi, kosmetika, manikdra, pedikira apod.)

12. Byl(a) jste spokojen(a) sémito sluzbami?

Sluzba Ano Ne Nevyuzil(a) jsem

Stravovaci

Dopravni

Informasni

Doplikové

Propagace jednotlivych
zdizeni

13. Pokud ne, co byste vylepsil(a)?
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14. Atraktivity cestovniho ruchu Strakonicka:

Atraktivita

Navstivil(a) jsem

Dopordil(a) bych

Ano Ne Ano

Ne

Strakonice

Strakonicky hrad a muzeum

Zamek Stela

Dudacky festival

Hudebni festival Banjo Jamboree

Sttedowké slavnosti Rumpéalovan

Adventni trhy

Ostatni

Blatna

Vodnany

Sudongf

Zamek Blatna

Zamek vCesticich

Zamek Lnée

Zamek Stelské Hostice

Volyn¢ - goticka tvrz

Helfenburk - #¥icenina hradu

Hostice u Volyg

15. Z4akladni informace:
Pohlavi:

[] Muz

[l Zena

VasSe nejvysSi dosazené veéldni:

[]  Ucnovské
] Sttedoskolské
[1  Vysokoskolské

Vvas vk:

Do 20 let
21 -30 let
31-40 let
41 — 50 let

50 a vice let

oo
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Priloha 2 Dotaznik v anglickém jazyce

Good day,

my name is Hana Skodova and I'm student of Unitsersi South Bohemialeské
Budgjovice, branch commercial business — specializatbon tourism. | am doing
questioner survey of tourist within the frame of diploma work which denominated
»The Possibilities of Strategic Tourism Developmentthe Strakonice“. Obtained
information will be used only for this diploma worRlease, tick at every question one
answer or write it at mark place.

Thanks for the teamwork.

1. Where are you from?

[[]  Southern Bohemia

[1 Pilsen region

[1 Capital Prag

L] OO e e

2. Are you here a first?
[] VYes
[] No

3. Duration of your stay is:
1 day

2 — 3 days

One week

Many one week

oo do
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4. What type of transport did you use to arrive in lere?
Car

HEEREEN

5. What kind of transport accessibillity is by you?
Excellent

Good

Bad

Very bad

HEEEEN

6. What kind of lodging you are favour?
Hotel
Motel

[]

[]
[ ] Boarding house
] Other (camp, touristic lodging house...)

7. Are you with this lodging contend?
[ ] Yes, greatly
[] Almost

[] No
8. When you aren’t satisfied, what are you improve?

9. Wher do you get information about this lokality?
[ ] Travel agency

[1] Reffrom the family and friends

[ ] Internet
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Informational centre

O

. Which shapes of tourism do you favour?
Rekreational
Curturally — cognitive
Sportigly - recreational
Countrytourism, agrotourism, ekotorism
Shopping
Other

I I I I N A I I

. What service are you use here fruther?
Alimentation
Cultural
Sporting

Information

Dgogdoe

Accessory (hairdresser, cosmetics, manicure, peglic)

12. Are you satisfied with this service?

Service Yes No | don’t use it

Alimentation

Transport

Information

Accessory

Propagation individual
facility

13. What are you improve, when you aren’t satisfiet|
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14. Attractiveness of tourism district Strakonice:

Attractiveness

| visit it

| recommend it

Yes

No

Yes No

Strakonice

Castle Strakonice and museum

Castle Stela

Bagpiper’s festival

Music festival Banjo Jamboree

Medieval celebration Rumpalovar

—_

Advent market

Other

Blatna

Vodnany

Sudongf

Castle Blatna

Castle inCestice

Castle Lné&e

Castle Stlské Hostice

Volyn¢ — gothic fort

Helfenburk — ruin of the castle

Hostice by Volyg

15. Basic information:
Sex:

[] Man
[] Women

Educational background:
[]  Apprentice education
] Secondary education

[]  University education

oo
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21 — 30 years

31 - 40 years

41 — 50 years

50 years and more




Priloha 3 Mapa okresu Strakonice
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Piiloha 4 Mapa kraji a okresi CR

Kraje, okresy
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Priloha5 Mapa regioni soudrznosti NUTS Il vCR

Zdroj: [57]
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Priloha 6 PFrirodni rezervace

Prirodni rezervace Bazantnice u Pacejovic

Bazantnice
e u Pracejovic

bu Orany 1l vicbodné od oice

sirakonického hady,

Nadbmotlei vyiha:
394-398 m

Vméra: 21,89 ha Vyhlisena: 1985
Pritazeny lwin les typu stiemchové doubravy

aoltiny s charakter'stickym bylinngm sodrostemn
a rou druhové pocemar avifranou.

Zdroj: [31]

Ptirodni rezervace Kidlo

Kufidlo

6 m . m.),

Katastrdlni tizemi:
Strakonice

Viméra: 8,71 bha Vyhldieno: 1985

terf se svyym
sloZenim bl pirozenym bazifilnim teplomil-
nym doubravim a vipnomilnym bucindm, s po-

Zhyrek smiteného lesniho por

éetnymi populacemi ptactva a hmyzu.

Zdroj: [31]
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Prirodni pamatka Ryso\

Piirodn{ R )

panida  IRYSOVY

Lesnt porosty ma vrche RySovy, 2 km severoszipadme od
centra mésta Strakonice.

¢ i dizemi; s wysheat:
Drvousetice 446527
Vimérar 34,99 ha Vislidseno: 1990

Kulturni porasty borovice lesnd a sl zeepilého
na sanovistich pavodnich bazifilnich  teplo-
miluych doubrav a véipnomilngch bi
ohrozenych o stanovidné ndroénych, replomil-
fch a vipnomilngch druhii rostlin a s spe-
kymi vipnomilnymi druhy bezobratlych.

&in s fadou
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Priloha 7 Stravovaci z@izeni v okrese Strakonice

Misto Nazev Typ
Bavorov Restaurace Q restaurace
Bavorov U Kubdka restaurace
Blatna Rychta restaurace
Blatna Casa Verde pizzerie
Blatna Na Trase pizzerie
Blatna Abertamy pizzerie
Blatna Hostinec na Myslivn restaurace
Blatna Hostinec an Qibce restaurace
Blatna U Kohouta restaurace
Blatna Protivinsk& hospoda restaurace
Blatna U Bilého Iva restaurace
Blatna Sokolovna restaurace
Blatna Karel Havlena restaurace
Blatna V Podzami restaurace
Cehnice Hospoda Cehnice restaurace
Cejetice Country restaurant Na Kralc restaurace
Cestice Lidovy dm restaurace
Ckyng Kulturni dim restaurace
Drahonice Drahonice restaurace
Hostice Na Herotské restaurace
Hostice U Javora restaurace
Katovice Zvon restaurace
Katovice Dobra hospoda restaurace
Katovice U Vondaska restaurace
Lnére Na Panské restaurace
Lnare Ristav restaurace
Lnare Pod Klasterem restaurace
Radomysl Na kenovce restaurace
RozZmital pod TemSinem | Romance restaurace
Rozmital pod TemSinem | Panskyach restaurace
Rozmital pod TemSinem | Slavie restaurace
Sedlice Na Velké hospéd restaurace
Stachy Restaurace Dobré chaty restaurace
Stachy Stachov restaurace
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Stachy U Horej$ restaurace
Strakonice Fontana restaurace
Strakonice Forbes bar restaurace
Stakonice Pizzerie Alex pizzerie
Stakonice Pizzerie Venezia pizzerie
Stakonice Divadelni restaurace restaurace
Stakonice Hangar restaurace
Stakonice Hradni sklipek restaurace
Stakonice Hogjmka na ostro¥ restaurace
Stakonice Hyzda restaurace
Stakonice China restaurant restaurace
Stakonice Jiskra restaurace
Stakonice Kalich restaurace
Strakonice Loveckda basta restaurace
Stakonice Melodie restaurace
Stakonice Na Protivinské restaurace
Stakonice Za Zborav restaurace
Strakonice Na &ku restaurace
Strakonice Na Ostrev restaurace
Stakonice Western Express restaurace
Stakonice Pod terasou - Viko restaurace
Strakonice Milo$ Staik restaurace
Stakonice Bila Rze restaurace
Strakonice Budvarka restaurace
Stakonice Sokolovna restaurace
Stakonice Stodola restaurace
Stakonice Sumava restaurace
Stakonice Svanda dudak restaurace
Stakonice U Madly restaurace
Strakonice U Panaka restaurace
Stakonice Bistro Vikomt restaurace
Stakonice U Msta Prahy restaurace
Stakonice U Papeze restaurace
Stakonice U Tomase restaurace
Stakonice U Vaclit restaurace
Strakonice Palermo restaurace
Stakonice V Raji restaurace
Stekeit Otava restaurace
Stekeit U Vachti restaurace
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Netolice Domino restaurace
Netolice Na Horanku restaurace
Netolice U Hule§ restaurace
Netolice V Podloubi restaurace
Netolice V Zatéce restaurace
Novy DraZejov Myslivha restaurace
Volenice Volenicka hospoda restaurace
Volyn¢ Galerie restaurace
Volyné Pod ¥zi restaurace
Volyn¢ U Radnice restaurace
Volyn¢ U Posi restaurace
Volyn¢ Pizza Marty pizzerie
Volyné Pasaz restaurace
Vodnany U Ambroz restaurace
Vodnany Jih@eska kéma restaurace
Vodnany Zlaty soudek restaurace
Vodnany U Zastafr restaurace
Vodnany Druzba Votlany restaurace

a pizzerie
Vodnany Na Bavorovské restaurace
Vodnany Monato pizzerie
Vodnany U Nata pizzerie
Vodnany Pod \zi restaurace
Vodiany Ganymed restaurace

a pizzerie

Zdroj: [43]
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Priloha 8 Cyklostezky

Strakonice jsou idealnim mistem a vychodiskenm vylety do okoli. Po celém

Strakonicku je zngno mnoho tras, z nichz jsogkteré dale vyjmenovany:

Trasa €. 1045 (Strakonice - Pisek)celkova délka trasy: 23 km
Strakonice — Hajska iBborovice -Cejetice — Sudogt — Lhota u Kesan — Kestany —
Chotborice — Zatavi — Hradi&t— Pisek

Trasa €. 1062 (Beznice - Strakonicg, celkova délka trasy: 42 km

Breznice — Drahenice — Myslivha Stranthe Uzentky — Uzenice — NevZzelice —
Mystice — Neradov — Lom — Dol — MuZetice — SedlicBilsky Mlyn — Laz — Radomysl|
— Podoli -Cernikov — DrouZetice — Strakonice

Trasa €. 1063 (Uzeniky - Lnare), celkova délka trasy: 22,5 km
Uzeniky — HostiSovice — Podruhli —&Rice — Seépanka — Zahrobi — Tisov —&i —
Metly — Zamlyni — Pedmi — Zahotice — Ln&e

Trasa €. 1064 (Lna&e - kiizovatka s trasoué. 1062),celkova délka trasy: 26,5 km
Lnée — Hradid& — Zahoti¢cky — Pole — Kadov — Lritéky Malkov —Cegelovice —
Megichov — Hlupin — Zadni Zborovice +d@bohostice — Unice — Klinovice +ikovatka

s trasow. 1062

Trasa ¢. 1065 (KiZovatka s trasou 312 - Sedlicegelkova délka trasy: 7 km
kiiZzovatka s trasou 312Cekanice — Sedlice

Trasa ¢. 1066 (Horadl’ovice - Strakonice)celkova délka trasy: 18 km

Horazl'ovice — Stelské HosStice — Horni Pigi — Katovice — Pracejovice — Strakonice
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Trasa¢. 1067 (Radomys| Cejetice),celkova délka trasy: 16 km
Radomysl — Osek — Jemnice — Brusy — Vitkov k&t — Peborovice —Cejetice

Trasa €. 1068 (Strakonice - Vacov)gelkova délka trasy: 26 km
Strakonice — Muinice — Sousedovice — Smiradice — Kraselov — Miagoti Skrobsov
— Hodtjov — Hoslovice — Kvaskovice —#&inské Chalupy — Vrbice — Vacov

Trasa €. 1069 (Horadl’ovice - Hoslovice)celkova délka trasy: 18 km
Horaal’ovice — Boubin — Viechov — Kalenice — Volenice — TaZovice — Zvotoky —
Hoslovice

Trasa €. 1070 (Mutnice - Para&ov), celkova délka trasy: 14,5 km
Muténice — RadoSovice — Kapsova Lhota — SvarySov —kblice — HoStice —
Milejovice — Par&ov

Trasa €. 1071 (Vacov - Voly®), celkova délka trasy: 14 km
Vacov — ChvalSovice — Radkovice — Vacovice — Kruslo Nahdany — Starov —
Zechovice — Volyn

Trasa&. 1072 Ceprovice - Sudond¥), celkova délka trasy: 18 km
Ceprovice — Owin — Skaly — Kvaskovice — Pa@v — Cehnice — Mlagjovice —
Sudongr

Trasa ¢. 1074 (Razice - Bavorov)elkova délka trasy: 16 km

Razice — Sitice — Drahonice — Pivkovice — Bilsko — Budyn- Bavorov

Trasa¢. 1075 (Vimperk - Protivin), celkova délka trasy: 46,5 km
Vimperk — Trhonin — Svata Niia— Stitkov — L&ni — Mojkov — Dolni KoZli — Vlachovo
Brezi — Lipovice — Dub — Béice — Hajek — Bavorov — Bavorovské Svobodné Hory —

Kiepice — Stozice — Vany — Loucky Mlyn — Milenovice — Protivin
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Trasa €. 1099 (Vodiany - Netolice),celkova délka trasy: 15,5 km
Vodnany — Chelice — Zahoti — Lomec — Krtely — Netolice

Trasa ¢. 1110 (Vlachovo Bezi - Netolice)celkova délka trasy: 20 km
Vlachovo Bezi — Chocholata Lhota — Strunkovice nad Blanid®retivec — rozcesti
Maly Bor — Velky Bor — Kratochvile — Netolice

Trasa €. 1112 (Volyrg - Bavorov), celkova délka trasy: 17 km

Volyng — Litochovice -Ceprovice — Jietice — Koj&in — S&tin — Bavorov

Trasa €. 121 (SolsSice - Husinec)celkova délka trasy: 38 km

SokeSice — Panské Mlyny — Nova Ves — Hoslovice émilice — Stidka — Doubravice
u Volyné¢ — Volyré — NiSovice — Malenice — Zélezly — Dolni Nakvasavie Vlachovo
Brezi — Chlumany — Husinec

Trasa €. 31 (Kladrubice - Mirotice), celkova délka trasy: 33 km
Kladrubice — Pebudov — Budislavice — Mlady Smolivec — Ujezdskinik — Ln&e —
Hajany — Blatna — Buzice — Sktadice — Lom — StraZovice — Mirotice

Trasa €. 311 (Blatna - Mystice) celkova délka trasy: 9,5 km
Blatna — Pastiky — Chobot —i&tovice — Mystice

Trasa ¢. 312 (Blatna - Horadl’ovice),celkova délka trasy: 22,4 km
Blatn4 — M&kov — Jindichovice — Bratronice — M#chov — Hora#’ovice
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