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Hodnoceni prace:
Volba tématu prace a jeji vyznam: (1) vysoce aktualni a vyznamné téma

Komentar: Vzhledem k nasyceni trhu obchodnimi centry je jejich marketingovd komunikace velmi
relevantni téma a néastroj k odliseni.

Formulace cild préace: (2) cile byly vhodné formulovany
Metodika zpracovéani: (1) velmi vhodné zvolena a formulovéna

Komentar: Metodiku hodnotim kladné, nebot’ obsahuje realny vyzkum, ktery je nezbytny pro
stanoveni marketingové strategie a cilli kazdého centra.

Prace s daty a informacemi: (1) pouzita data aktualni, informace relevantni a spravné zpracované
Celkovy postup feSeni: (1) postup FeSeni naprosto spravny

Teoretické zazemi autora: (2) autor nékteré vyznamné autory opomnél a zna teorii dané
problematiky

KomentaF: V oboru obchodnich center je vyznamnym zdrojem informaci a dat oborova asociace
ICSC - International Council of Shopping Centers, tento zdroj by mohl byt taktéz vyuZzit.

Prace s odbornou literaturou (citace, norma): (1) autor dodrzel naprosto spravné citacni normu
Uroven jazykového zpracovani: (2) prace je jazykové zpracovana na standardni Grovni
Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem: (2) autor ma dostateCny pojmovy aparat

Formalni zpracovani - celkovy dojem: (1) prace je formalné naprosto v poradku, celkovy dojem je
vyborny

SpInéni cill prace: (2) cile prace véetné diléich byly spinény
Formulace zavérd prace: (2) zavéry jsou spravné formulovany a jsou vyznamné pro dal$i vyuziti

Odborny prinos prace a jeji praktické vyuZiti: (2) prace je po odborné a praktické strance dobre
vyuzitelnd



Celkoveé hodnoceni préce:
Navrh hodnoceni prace znamkou: vyborné

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otézky k obhajobé:

Otazka 1. Autorka spravné v diplomové praci zminuje potencidl sociélnich siti, pfedevsim
Facebooku, pro obchodni centrum. Vzhledem k tomu, Ze priméarnim cilem marketingu obchodniho
centra je primét zakaznika k navstéve a nakupu, jakym zplsobem by doporucovala vyuzit Facebooku
k této poZzadované reakci zakaznikd.

Otéazka 2: Marketing obchodniho centra je specificky tim, Ze komunikuje produkt a znacku, jejiz
podstata je tvofena najemci obchodniho centra resp. jejich nabidkou. Jak autorka vnima roli a vliv
najemce na efektivitu marketingové komunikace centra?
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