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1. Uvod

Stale vétsi diraz souvisejici s rozSifenim internetu je kladen na internetovy marketing.
Uc¢inna propagace prostiednictvim tohoto média vyzaduje vysoké naroky na znalost

tohoto prostredi.

Pokud se podivame jeSt¢ do nedavné minulosti, kdy existovalo ,,par* internetovych
prezentaci pro urcitou oblast zajmu, tak webova stranka mohla byt 1 velmi nekvalitni a 1
pfes to byla na internetu prostfednictvim vyhledavace k nalezeni na pfednich mistech.
V dnesni dobé tomu uz tak neni. VétSina firem mé svou jednu nebo vice webovych
prezentaci a pro jeji optimalizaci si najiméd profesionalni SEO agentury. Na kazdé
vyznamnéj$i kliové slovni spojeni je vyhledavac tzv. zahlcen stovkami az tisici méné
¢1 vice relevantnich webovych stranek a mnohdy se stdva, Zze pouzity vyhledévac
nedokaze rozpoznat kvalitu zvefejnéné informace na daném webu. V mnoha piipadech
pak dochdzi k tomu, Ze se na pfednich mistech zobrazi zastaralé informace, ¢i Spatné

funguyjici stranky, coz je pro hledatele zna¢né¢ neefektivni.

Tomuto problému mize pomoct tzv. SEO (Search engine optimalization). Pokud je
webova prezentace optimalizovana dle SEO, vyhledavac by mél automaticky
vyhodnotit tuto strdnku jako casto aktualizovanou, popularni a pro hledatele velmi
cennou => méla by byt na prvnich mistech ve vyhledavani. Na druhou stranu se vSak
vyhledavace snazi Casto SEO eliminovat. Pokud poznaji tuto optimalizaci, tak mohou
internetovou stranku pro vyhledavani tzv. znehodnotit, jestlize dojde k sebemensimu
poruseni SEO kodexu. Firmy jsou pak nuceny platit za rizné jiné formy internetového
marketingu jako je napt. PPC (Pay Per Click, platba za klik), kterd tvofi vyznamnou

¢ast zisku internetovych vyhledavacu.

Samoziejmé existuje mnoho ndstrojii internetového marketingu, nicméné pokud chce
firma dlouhodob¢ na internetu uspét, musi budovat kvalitni a optimalizovany web. Tuto
¢innost vSak 1 v dnesni dobé mnoho firem ignoruje a na internetu nejsou k nalezeni.
Spoléhaji na jiné moznosti propagace, které jim vSak c¢asto nepfinesou potiebné

zviditelnéni na ukor vloZenych prostiedk.



2. Literarni reSerse

2.1 Internetovy marketing

Podle jedné z definic je internet ,,globdlni pocitacova sit, ktera ma nékolik milionii
ucastniku a ktera poskytuje riizné sluzby, zejména pristup k hypertextovym dokumentiim
(World Wide Web), elektronickou postu (e-mail), audiovizualni prenos, prenos datovych
souborii a programiut atd. “ (Nondek, Rencova, 2000, str. 12). ,,Marketing na internetu
vyzaduje v nékterych aspektech pristup odlisny od klasického marketingu* (Blazkova,
2005, str. 12).

Marketing prostfednictvim internetu anebo on-line marketing je definovdn mnoha
zplisoby. Za internetovy marketing je povazovan elektronicky marketing ¢i e-marketing.
Toto oznaceni marketingu neni vSak spravné, jelikoz e-marketing obsahuje vSe z oblasti
elektronického marketingu, tedy i mobilni marketing, nebo internetovou televizi. V
budoucnu to miize byt i komunikace napf. ledni¢ky s internetovym obchodem.
Internetovy marketing v dne$ni dobé v elektronickém marketingu zaujima vyznamny

podil (Internetovy marketing, 2010).

Pojem, ktery se také u internetového marketingu pouziva, je e-business. E-businessem
je nazyvana aktivita, kterd je uskutecniovana pies informacni technologie a obsahuje
digitadlni on-line komunikaci, online marketing a on-line vyzkum (Internetovy

marketing, 2010).

Poslednim terminem, ktery neni spravné pouZzivan, je online reklama. Jde v uZ§im pojeti
o totozny termin jako je internetovd reklama. V SirSim pojeti obsahuje veSkerou
reklamu, kterd je Sifena vSemi moZznymi elektronickymi médii, jedna se tedy i 0 mobilni

reklamu, reklamu k mistu — GPS a internetovou reklamu (Internetovy marketing, 2010).

Pro kvalitni internetovy marketing je nejprve potieba navrhnout konkrétni web
vytvofenim koncepce internetovych stranek, nebo e-shopu, co mozna s nejvhodné;si
pouzitelnosti a pfistupnosti pro nejvétsi okruh zakaznika, zjist€énim vhodnych kli¢ovych
slov ¢i slovnich spojeni. Déle se pokracuje vepsanim vhodnych textil, zoptimalizovanim

webu pro jednotlivé vyhledavace i jako celek, testovanim hotového dila na hledatelich,



spravou PPC kampani ve vyhledavacich, podporou PR ¢lanky a v neposledni fad¢ by
nem¢l chybét reporting a monitoring. Kazdému majiteli webovych stranek ¢i e-shopu je
potieba ukdzat, jak muze jejich konkrétni webovy projekt vydelavat (SEO-Expert.cz,
2010).

Profesionalni web a kvalitni internetovy marketing miiZze zajistit podstatné zviditelnéni
na internetu. Mira zviditelnéni je vSak to, co urcuje ptiliv objednavek. VétSinou je
nejlepsi projit pfirozenou optimalizaci pro vyhledavace, ale nékdy je nutné dat o sobé
veédét ihned, nebo ve vétSim rozsahu, napi. kdyz je spoustén jesté nezab&hly web,
predstavujeme nové sluzby nebo chceme byt o krok pted vasi konkurenci. Na to je

nejlepsi bannerova reklama, ¢i tzv. PPC reklama (SEO-Expert.cz, 2010).

2.2 Planovani a cile

Prostfednictvim internetu muiZete reklamu zacilit na webové stranky, které navstévuji
Vasi potencialni zakaznici, nebo na kli¢ova slova, ¢i slovni spojeni, které¢ Vasi zdkaznici
nejcastéji vyhleddvaji. Vase reklama muze byt zobrazovana v riznych verzich napft.
podle chovani zdkaznika na webu, denni doby apod. Miizete pfesné nastavit, jak se ma
reklama zobrazovat v jednotlivych fazich konkrétni kampané. Snadno se tak uspofi

penize a jsou osloveni potfebni zdkaznici (Internetovy marketing Symbio, 2010).

2.3 Hodnoceni kampané

V pribéhu kampané i po jejim skonceni jsou k dispozici piesna ¢isla, kolik lidi reklamu
shlédlo, kliklo na ni, v jakém case, jak dlouho byli uzivatelé na webu a které ze stranek
st prohliZeli. Lze méfit konverzni poméry - naptiklad kolik % uzivatel, kteti vidéli vasi
reklamu, na webu nakoupilo aj. Internet nabizi velké mnozstvi dat k vyhodnoceni
reklamni kampané, o kterém se ostatnim médiim ani nesni. Diky tomu je moZné rychle
zjistit, co dobte funguje a co ne, do ¢eho se vyplati investovat a jakou upoutavku radéji

stahnout (Internetovy marketing Symbio, 2010).

2.4 Platba aZ za vykon

Na internetu miiZete platit pouze za to, co se skutecné stalo - naptiklad za kliknuti na

reklamu (PPC) ¢i jen za zobrazeni vasi reklamy (imprese). Prostfednictvim nékterych



sluzeb miZete platit jen za uskuteCnénou transakci - tedy za uzivatele, ktefi pfisli po
kliknuti na néktery z druht upoutavek a poté si koupili né€jakou véc. Objevuji se 1
modely, kdy platite jen za ziskani dat - dotaznik, registrace k odebirani newsletteru nebo

ptihlasku do vérnostniho systému (Internetovy marketing Symbio, 2010).

2.5 Interaktivita

Internetovi uZzivatelé jsou mnohdy radi soucasti déje, ovliviiuji web svymi akcemi a
nazory a mohou se zapojit 1 mnoha dal§imi zptsoby. Miluji ankety, hlasovani, chaty,
fora, hry a dal$i moznosti k vyjadieni sebe sama. Internet je jedinym specifickym
médiem, které uzivatele zapoji do aktivni role — sami si vybiraji stranky a hledéavaji
informace. Interaktivita je vyuzivana pfedev§im v budovani komunit a oblasti

advergamingu (Internetovy marketing Symbio, 2010).

2.6 Popularita internetu u vékovych skupin

Drtiva vétSina lidi mladSiho a stfedniho véku pouziva internet a ma k nému vesmés
pozitivni vztah. Pokud je nabidka zaméfena na mladé lidi, urcité se bez internetu
neobejdete. Internet se v soucasné dobé stale vice prosazuje i u starSich uzivatelii a Zen,
coZ byly v minulosti opomijené skupiny. Podle European Interactive Advertisers
Association je internet médiem, které umoznuje jit s dobou a byt v mnoha ptipadech o

krok napted (Internetovy marketing Symbio, 2010).

Internet pronikl do mobilnich telefonti, PDA a mnoha jinych malych zatizeni. Stale vice
lidi pouzZiva doma rychlé pfipojeni k internetu. Ve vétSich méstech narazite na mnoha
mistech na internetovou kavarnu. Internet je nedilnou soucasti zivota vSech lidi, stejné
jako byla diive televize ¢i radio. Toto nové médium umozni zcela vyjimecné moZnosti

komunikace (Internetovy marketing Symbio, 2010).

2.7 Grafika, zvuk, video a text
Internet se neomezuje jen na jeden zpusob predavani informaci. Naopak, mohou byt
vyuzity veskeré druhy komunikace, které nabizeji jind média — naptiklad video, grafiku,

text a zvuk (Internetovy marketing Symbio, 2010).



2.8 Druhy internetového marketingu

2.8.1 PPC reklama - platba za proklik

PPC reklama (pay-per-click) je druh inzerce, kdy platite, pokud uZzivatel klikne na vasi
reklamu. Cenu za proklik si snadno urcite sami. Reklamy jsou zobrazovany dle
klicovych slov, které si urCite a které odpovidaji pfedmétu vasSi Cinnosti. Jakmile

uzivatel zada do vyhledavani urcené klicové slovo, zobrazi se mu reklamni sdélen.

Reklamu s modelem PPC podporuji jednak vyhledavade, v Ceské republice patii mezi
nejvyznamnéj$i Google.cz a Seznam.cz, a také tematické a zpravodajské weby. Inzeraty
jsou zobrazovany obvykle vpravo vedle vysledkli vyhleddvani a obcas i na prémiovych
mistech nad klasickymi vysledky vyhledavani. Na obsahovych portalech jsou zobrazeny

vpravo ¢i pod ¢lankem.

Sk Google
adFEN Oemncer

Obrazek 2.1: Nejznaméjsi PPC reklamy

Zdroj: (http://pronetmedia.cz/ppc-reklama.php)

2.8.2 PPC inzerat a jeho podoba
Inzerat je tvofen ctyfmi fadky textu. Prvni je titulek, nésleduji dva fadky s popisem a
ctvrty je tvofen adresou vaSich internetovych stranek. VSeobecné plati, Ze titulek by mél

co nejptesnéji popisovat, kam je inzerat odkazovan (Vse o PPC reklamé, 2010).


http://pronetmedia.cz/ppc-reklama.php

Your ad here

See your ad on Google
and our partner sites.
ALY QU - S0 M pany-site. co

l

Obrazek 2.2: PPC inzerdt systemu Adwords

Zdroj: (Vlastni zpracovani)

2.8.3 Obliba PPC reklamy

PPC reklama je ptesné cilend a nerusi. To oceni zadavatel, ktery tak oslovi skupinu na
zakladé vymezeni klicovych slov, i navstévnik, kterému jsou zobrazeny jen inzeraty
nabizejici to, co on hleda. Lze také pfesné zjistit, kolik lidi na danou reklamu klika a
regulovat ji pomoci maximalni ceny za kliknuti a rozpoctu na den. Hlavnim ukolem
vyhledavace je pfedat relevantni vysledky, proto zvyhodiuji zacilené a kvalitni inzeraty

(Vse o PPC reklamég, 2010).

2.8.4 Zpétné odkazy

Je znadmo, Ze mnoho lidi hledd informace pies fulltextové vyhledavace google.com,
seznam.cz, centrum.cz apod. Vyhledavace vysilaji roboty, ktefi shromazd’uji data o
internetovych strankach do rozsahlych databazi. Zaméfuji se zejména na klicova slovni
spojeni, kterd se na strankach vyskytuji a na propojeni mezi weby. Pozice ve
vyhledéavani je pak urcena zejména shodou obsahu webu s hledanym pojmem a tim, jak
Casto je na dany web odkazovano z jinych stranek, a to zejména z takovych, které jsou
samy hodné& provazany zpétnymi odkazy a vztahuji se ke hledanému tématu. Pokud
chceme zvysit GspésSnost stranky ve vyhledavani, docilime tak vkladanim odkazt na ni

na Internet.



2.8.5 Email marketing

Moderni marketing je v dnesni dobé ¢im dal vice zaloZen na vtahu zdkaznik - firma.
Obvyklé marketingové triky piestavaji byt u¢inné a zdkaznici pozaduji osobni pfistup.
Proto je velmi téZké nového zdkaznika ziskat, ale zdroven 1 velmi snadné ho také ztratit.
Je potieba si své stavajici zakazniky hyckat a vénovat jim maximalni pozornost (Email
marketing, 2010).

E-mail marketing umoZzni VaSe zdkazniky informovat o novinkach ve vaSem
sortimentu, nabizet dal§i zbozi na zakladé¢ minulych nakupi, blahoptat k svatkiim ¢i

rozesilat pfani (Email marketing, 2010).

Emailové kampané lze zacilit aZ na jednotlivé osoby. Zakaznikovi, ktery napiiklad v
minulosti koupil televizor, mize byt nabidnut dvd pfehravac ve stejné modelové fade.
Tento detailn¢ zacileny marketing ma nejvyssi ucinnost. E-mail marketing neni vhodny

jen pro ty, kteti maji své databaze klientd (Email marketing, 2010).

2.8.6 Méreni jako zaklad e-mail marketingu
Jakéakoliv forma propagace by se méla méfit a vyhodnocovat, email marketing neni

samoziejmé vyjimkou (Email marketing, 2010).
2.8.7 Co vSechno miiZeme v e-mailovych kampanich mérit
Dle Email marketingu (2010) miZeme méfit:

e Doruceni zpravy (kolik emaili bylo skutecné doru¢eno);

e Click Rate — kolik lidi kliklo na link obsazeny v emailu;

e Open Rate — kolik lidi si e-mail otevielo;

e Reakce — kolik lidi odpovédélo na email (pokud zprava obsahovala pohnutku

vedouci k odpovédi);
o Konverze — kolik lidi prostfednictvim e-mailové kampané ucinilo objednavku.

Pokud nechceme ztracet cas tvorbou e-mailovych kampani, miZeme je svétit do rukou

marketingové agentury. Z mnoha statistik vyplyva, Ze je to znatelné efektivnéjsi zptisob.



Podstatny vliv na uspé$nost kampané jako celku ma fada faktorti, jako jsou napiiklad
zvoleny titulek e-mailu, zpisob osloveni, druh vlastniho sdéleni, forma osloveni i
vizualni podoba. Jinym limitujicim faktorem mohou byt naptiklad technické vlastnosti —
je pomérné slozité vytvofit e-mail, jenz by se spravné zobrazil v kazdé z freemailovych
sluzeb. Je nutné se také vyznat v pravnich normach tak, aby emaily nebyly
vyhodnoceny jako spam, coz je velmi naro¢né na pravni védomosti (Email marketing,

2010).

2.8.8 Provizni systémy (Affiliate marketing)

Jedna se o jednoduchy a kvalitni zptsob, jak mohou webmasteti profitovat na svych

webovych strankach ¢i blozich.

Brand [Seller Affiliate

Step 1
Step 2
Step 3

Customer

Nustration of the concept of affiiate marketing

Obrazek 2.3: Model affiliaty marketingu
Zdroj: (http://en.wikipedia.org/wiki/Affiliate_marketing)

Partnerské programy jsou dobrym zptisobem moZného vydélku na internetu. Firmy vam
zaplati za prodej jejich sluzby nebo produktu. Musite se jen pfihlasit k proviznimu
programu nékteré ze spolecnosti. Nasledné vam bude ziizen ucet a obdrzite banner,
odkaz ¢i jinou formu reklamy. Poté umistite pfislusny typ reklamy na vasi stranku.
Pokud n€kdo na banner ¢i reklamu klikne, jeho navstéva bude zaznamenana. Pokud

navstévnik koupi n&jaky produkt ¢i sluzbu, tak dostanete urcité procento z ¢astky,



za kterou spolecnost sluzbu ¢i produkt prodava. Provizni programy jsou dobrou cestou

jak vyd¢lavat na své webové prezentaci.

2.8.9 Public Relations na internetu (PR)

Internet zlepSuje komunikaci mezi uzZivateli, jimiZ je v dneSni dobé velké mnozZstvi lidi
mnoha profesi a zajmt. Public Relations firmu spojuje, podobné jako i dalsi oblasti
lidské c¢innosti, dilezité slovo komunikace. Zaméstnanci v oboru PR ¢asto pracuji s
mnoha obvyklymi prostfedky komunikace, poc¢inaje mluvenym slovem, dale tiSténymi
materidly, telefonem, poStou a vyuzivanim masmédii. Internet nabizi mnohem vice, nez
umoziuji tradiéni komunikaéni prostiedky a také je efektivngjsi. Uspéina a moderni
firma musi internet dobife znat a vyuZivat moZnosti, které toto médium nabizi (Public

relations na internetu, 2010).

Kromé dnes jiz velmi cCasté elektronické poSty a pfenosu dat nabizi také ptistup
k ohromnému mnozstvi informaci — muize byt nahliZeno do rGznych databazi,
depozitaiti, knihoven a souborl. Umoznuje také vyuZziti vykonnych vypocetnich

zafizeni (Public relations na internetu, 2010).

Stane-li se internet Castym pomocnikem firmy a potazmo jejich zékaznika, projevi se to

v mnoha oblastech (Public relations na internetu, 2010).

Dle Public relations na internetu (2010) 1ze tak ziskat:

» moderni, novy a rychly zdroj informaci;
* urychleni komunikace mezi podnikem a firmou;
* kvalitni prostfedek pro vnitropodnikovou komunikaci.

Vrcholovy management firmy by se mél pfedev§im snazit zlepSit image podniku.
Internet je vybornym pomocnikem pravé pro Public Relations, oblast stavénou nad
placenou reklamu. Prostfednictvim www portalu je mozné provozovat informacni servis
pro Sirokou vefejnost, komunikovat pfes web ¢i e-mail s médii. Organizace také miize
informovat o sponzorskych a ekologickych aktivitach, provozovat informaéni servis atd.

(Public relations na internetu, 2010).



Uroven poskytovanych sluzeb zakaznikiim v dnesni dobé rozhoduje o vitdzstvi jednoho
ze soutézicich. Sluzby poskytované zakaznikiim prostiednictvim internetu stavi
neni nezanedbatelna ani u mensich podnik, které nejsou velkoobchody ¢i neobchoduji
zrovna s vypocetni technikou. Pfistup k internetu ma mnoho lidi, ktefi nejsou zrovna
velkoodbérateli. PoCet domécnosti, s piipojenim k internetu neustale roste a v mnoha
pfipadech se mezi velkymi distributory objevi naptiklad 1 mensi firma, ktera nabizi na

sv¢ internetoveé strance prodej vina ¢i elektroniky (Public relations na internetu, 2010).

Mimo elektronické posty, kterd je dnes standardnim zpisobem komunikace uvnitf i vné
podniku, tak je mozné prostiednictvim internetu také telefonovat a to do celého svéta. Je
to snadné a navic se da velmi uSetfit. Komunikace ptes internet je uskuteciovana nejen
s obchodnimi partnery, ale pfedevSim také se svymi zdkazniky (Public relations na

internetu, 2010).

Organizace, ktera chce na internetu profesionalné vystupovat, musi dobfe zvazit formu
a zpusob své prezentace. Na internetu je mnoho vice ¢i méné uspeéSnych a kvalitnich
internetovych stranek. Nékteré z nich upoutaji svou grafikou, jiné jsou specidlni svym
obsahem a o néckterych bych se radsi nezmiiioval. Neni zadnym zvIaStnim uménim
vytvofit jednoduchou internetovou stranku. AvSak vytvofit stranky, které upoutaji
navstévniky hned po svém stazeni, vyzaduje mnoho zkuSenosti v oboru internetového
marketingu, technickych znalosti a cit pro grafiku. Management firmy by mél zvazit
vSechny pravidla pro vytvofeni webovych stranek, kterd mohou durazné ovlivnit

budouci Gspésnost (Public relations na internetu, 2010).

2.8.10 Marketing ve vyhledavacich (SEM - Search engine marketing)

Oproti jinym typtim médii (offline) vyhledavace umoziuji ptivést nového navstévnika
za pomérné nizkou cenu. Vyhledavaci se rozumi jak pro fulltext, tak i1 napiiklad
oborové katalogy. Navstévnost je cilend a konverzni pomér je snadno méfitelny
(navstévnik vs. zdkaznik). V marketingu prostfednictvim vyhledavace firmy nabizeji

sluzby pouze tehdy, pokud je uzivatelé ¢asto hledaji (Krutis, 2005).
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Dle Krutise (2005) patii mezi druhy SEM:
e placeny zapis/zatrazeni (PFI Paid for Inclusion );
o optimalizace pro vyhledavace (SEO search engine optimization);
o platba za proklik (PPC Pay Per Click);
e platba za umisténi (PP Paid Placement);
e placeny zapis/zatazeni (PFI Paid for Inclusion).

Nejvice se budu zamétovat na vyhledava¢ Seznam.cz, jakozto leadera na ¢eském trhu

(Krutis, 2005).
Dle Krutise (2005) je Seznam.cz rozd€len na pét Casti:

e placené vysledky pti hledani klicového slova — nyni jiZ tuto moznost Seznam.cz

nenabizi, je vS§ak moZna na jejich jiné strance Firmy.cz;
e placené a neplacené zapisy v katalozich firem, (PFI);
o fulltextové vyhledavani CR - za umisténi internetové stranky se neplati, (SEO);

o fulltextové vyhledavani "cely svét" — jsou pouzity vysledky z vyhledévace

Google.com, jedna se o neplacen¢ zatazeni, (SEO).
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Obrazek 2.4: Fulltextové vyhledavani Seznam.cz

Zdroj: (http://Www.seznam.cz)

2.8.11 Placeny zapis/zarazeni (Paid-for-Inclusion - PFI)

Diive naptiklad za urcity poplatek ve vyhledavaci Yahoo.com garantovali, Ze bude web
pravidelné indexovan. Ale nebyli schopni zarucit, ze se objevi na prvnich mistech ve
vysledcich vyhledavani. Tato moznost vyhledavani jiz pozvolna umira. Dalsi zpisob je
placeny zapis webové stranky do katalogu. Ceské portaly Centrum.cz, Atlas.cz &
Seznam.cz nabizeji mnoho druhti téchto zapist. Nejcasteji jsou placeny jednorazoveé na
predem zvolena obdobi (mésic, Ctvrtletne, ro¢n¢), nikoliv za klik na urcity typ reklamy.
Dle Firemni zapisy (2010) Seznam.cz nabizi moznost vybrat si mezi tfemi druhy zépist

na jejich serveru Firmy.cz:
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http://www.seznam.cz/

Ziaznam — bezplatny zapis umoziujici vlozit zakladni informace o firmé;

Start — zkuSebni placeny zapis s rozsifenymi informacemi za cenu 2.500 K¢/ 3 mésice;
Praktik — klasicky placeny zapis s roz$ifenymi informacemi za cenu 7.000 K¢ / 12
mésica.

Dle Krutise (2005) jsou vyhody PFI:

e u trojice Seznam.cz, Centrum.cz, Atlas.cz (fazeno podle podilu na trhu) jsou

zaznamy kontrolovany lidmi;

e velkd navstévnost (u nékterych webovych stranek prodavajicich konkrétni
produkty nebo sluzby ptedev§im ptes Seznam.cz ptichdzi vice jak 50 procent
navstévniki);

e psani popisku a titulku se fidi konkrétnimi pravidly a diky tomu jsou texty
smysluplné (je zde ptisny zakaz pouzivani vyraza "NEJ", "!!!");

e neomezené mnozstvi zapisi nemuze byt vyprodano.

Dle KrutiSe (2005) jsou nevyhody PFI:

o relativné drahé pro nekomer¢ni weby;

o neplati se za klik na zapis, ale za ¢asové obdobi, kdy je zapis zafazen v katalogu.

2.9 Historie elektronickych katalogit a vyhleddavacit

2.9.1 Katalogy

Katalog je internetova stranka, kterd obsahuje mnoho odkazli na jiné webové stranky.
Odkazy jsou vétsinou fazeny do podobnych oblasti. Mezi nejznaméjsi katalogy v CR

patti Firmy.cz (Seznam.cz), Najisto.cz (Centrum.cz), Firemnikatalog.cz
(PrimaFuture.cz).

,,Rozdil mezi katalogem a fulltextem, ktery byste meli mit stale na védomi, je v jejich
velikosti: katalog byva stokrat az tisickrat mensi nez fulltext na pocet stranek, a jeste o

nékolik radii mensi na pocet slov, ktera md v databazi“ (Hlavenka, 2004, str. 82).
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Obrazek 2.5: Katalog firem
Zdroj: (http://www.firmy.cz)

Zapis do katalogu se provadi registraci do pfisluSné sekce (ta ktera je zaméfena na dané
téma). Po zkontrolovani administratorem ptislusné sekce je zapis pfiddn do databaze
katalogu. V katalogu je pak k nalezeni bud’ prochdzenim jednotlivych sekci anebo
pomoci jednoduchého zadéni dotazu do vyhledavaciho pole. Pokud je hledan pomoci
dotazu, katalog porovndva dotaz s URL, nadpisy ¢i popisky stranek, které jsou v
katalogu zapsany a také se sekci, do niz je odkaz vloZen. Pokud je stranka naptiklad v
kategorii inzertni portaly, je pravdépodobné, Ze ji katalog pfi hledavani slova inzeraty
pfida body. Vyhledavani v katalogu nebere v potaz kvalitu nebo obsah stranky (Smicka,
2004).

Moznosti jak ovlivnit pozici stranky pii vyhledavani je pfedev§sim klicové slovo v
nadpisu webu (popisek mé nizs$i vahu). Problémem pii vybéru kliCovych slov je, ze
editofi ¢asto ponechavaji v nadpisu jen nazev firmy nebo jeji URL. Vyhodu v katalogu

tak ve vétSing ptipadl maji internetové stranky, které maji obecny nazev domén.

V popisku webu je vhodné mit co nejvice kliCovych slov, jenZ maji s pfislusSnym

tématem néco podobného. Je tedy nutné se vyhnout slovim typu: webové stranky,
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nejlepsi, nejrychlejsi atd. Administratofi je totiZ z nazvu a popisku odstraiuji, protoze
nepfinesou zadnou uzitecnou informaci. Klicova slova nebo fraze v popisku se zvazuji
stejné diikladné jako v nadpisu. Katalogy vétSinou neumi sklofiovat ani hledat podobna
slova ¢i slovni spojeni. Co neni zaddno piesné tak, jak je uzivatelem hledano, katalog
nikdy nenajde. Samoziejmée popisek by mél byt slozen z vét a ne jen z vypisu kli¢ovych
slov. Takovou stranku by administrator sekce nemél do katalogu viibec zatadit (Smicka,

2004).

V jednotlivych oborech se internetové stranky posledni dobou ftadi pievazné podle
hodnoceni fulltextového vyhledavace (placené¢ odkazy maji ptednost). Napiiklad

Seznam.cz fadi vysledky podle S-Ranku (Smicka, 2004).

V katalogu mize mit internetova stranka v jedné kategorii vzdy pouze jeden zdznam
(nebo by alesponi to tak mélo byt). Co vSechno mlze byt v titulku, v popisu a do kolika
sekcei v katalogu je mozné stranku zatadit, maji katalogy napsané v pravidlech registrace

(Smicka, 2004).

2.9.2 Fulltextové vyhledavace

Vyhledavac¢ je program, ktery vyhledava a stahuje dokumenty (internetové stranky,
PDF, dokumenty textovych editorii atd.), které pak indexuje a uklddd je do své
databaze. V této databazi pak umoziluje uzivatelim svych internetovych stranek
vyhleddvat pomoci jednoduchych ¢i slozitéjSich dotazti. Mezi nejpopuldrné;si
zahrani¢ni vyhleddvace patii Google.com, mezi Ceské pak Seznam.cz, Jyxo.cz a

Morfeo.cz. Jelikoz vétSina soucasnych vyhledavach prohleddva dokument jako celek,

jedna se tak o vyhledavace fulltextové (Smicka, 2004).

,Google (www.google.com) vede peleton fulltextuit s velkym ndskokem. Kdyz chci néco
vyhledat a nemam specialni poZadavek, vzdy zacnu na Google a to i v pripade, Ze

hleddm néco v Cesku* (Hlavenka, 2004, str. 24).
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Google

Ceska republika

|'autopDJéovma praha|

Wyhledavani Google Zkusimn Stésti

® Prohledat Web ) Stranky pouze Eesky

Movinks! Cestujte po svitd na své domavské strince Google

Inzerujte s Googler - Yée o Googly - Google.com in English

@2010 - Dzobni ddaje

Obrazek 2.6 — Fulltextovy vyhledavacé Google.com
Zdroj: (http://www.google.com)

Kazdy fulltextovy vyhledavac je tvofen dvéma Castmi. Prvni je robot (také se nazyva
spider, crawler, bot ¢i pavouk) a druha ¢ast je internetové rozhrani. Robot prochazi web,
stahuje soubory a indexuje je. Robota Ize dale rozd¢lit jesté na getter, ktery stahuje
soubory a na indexer, ktery soubory zpracovava a ukladd je do pfislusné databaze.
Robot se po webové strance pohybuje zcela samostatné, nelze mu nafidit, jak Casto ma
na web chodit. Robots.txt. si pamatuje, kde naposledy byl a v jeho algoritmu je

naprogramovano, kdy se na danou stranku zase vrati (Smicka, 2004).

Do vyhledavaci je dobré vlozit vase stranky pifimo. Robot vyhledavace je schopen najit
kazdy web sam, pokud uz n€kdo na stranky odkazuje z jiného webu (Smicka, 2004).
., Google tvrdi, Ze prohledava cca 3,3 miliardy webovych stranek (to je Spatné

overitelné, existuji riizna duplicitni vyhledani atd.) “ (Hlavenka, 2004, str. 25).

Pii vyhledavani se na internetové strance vyhledavace poklada dotaz, ktery vyhledavac
porovnava se svou databazi. Jelikoz nikdo, kromé& programatori piislusného
vyhleddvace nezna piesny algoritmus, podle n¢hoz jsou tfazeny vysledky vyhledavani,
lze se jen domnivat, ze je to v soucasné dobé u vyhledavacli kombinaci toho kolikrat a
ve které¢ html znafce se hledany pojem na strance nachazi a popularity stranky.
Popularité internetové stranky se fikéa ranking, Google uziva PageRank, Seznam ma S-
Rank. ZlepSovani pozice ve vyhledavani se nazyva optimalizace pro vyhledavace tzv.

SEO (Smicka, 2004).

16



2.9.3 Historie internetu a vyhledavaci

Internet se zacal rozSifovat v roce 1993, ale jiz pfed tim existoval vyhledavac, ktery
dokazal prohledavat ftp servery. V roce 1990 ho vytvofil Alan Emtage z univerzity
McGill v Montrealu a pojmenoval ho Archie. Pivodni nazev byl "archives", ale Unix

pozadoval kratké nazvy (Smicka, 2004).

Pokud si lidé chtéli vyménovat data na pocitaci, tak to vétSinou délali pomoci File
Transfer Protocolu (FTP). Pokud n€kdo chtél sdilet data, tak musel mit FTp server,
kdyz chtél néco stahnout tak staCil FTp klient. V podstaté¢ to byla velmi efektivni
vymeéna informaci, ale pouze mezi malou skupinou lidi. S pfibyvajicim mnoZstvim
serverti se uzivatelé zacali ,,ztrdcet. V tom pomadhal pravé Archie, ktery vyhledaval
soubory, které souhlasily s dotazem uzivatele. V podstaté se jednalo o databédzi nazva
soubort. Popularita Archie se zvySovala, a tak o rok pozdé¢ji Nevadska univerzita
predstavila vyhleddva¢ Veronica, ktery slouzil pro hledani informaci v Gopheru

(Smicka, 2004).

Rok 1993 znamend rozvoj WWW (World Wide Web) a na svét se dostal prvni
prohlize¢ Mosaic. Tuto informaci asi kazdy z nas slysel, ale neméné diilezité bylo to, ze
se také objevil prvni robot, ktery prochéazel internetové stranky. Naprogramoval ho
Matthew Gray a byl nazvan World Wide Web Wanderer. Pivodné mél tento robot jen
pocitat aktivni weby na internetu, a pomoci toho zjist'ovat rychlost jejich rastu, Matthew
Gray ho vSak pozdéji vylepsil tak, aby byl schopen indexovat URL (ukladal je do
databaze - Wandex). Wanderer byl ze zacatku spiSe problémem, protoZe n¢kdy stahoval
desitky stranek z jednoho webu za velmi kratkou chvili, a tak zpiisoboval pietiZzeni (coz

se obcas stdva 1 sou¢asnym robotiim) (Smicka, 2004).

Ke konci roku 1993 Martijn Koster vytvotil Aliweb, ktery byl podobny Archie, a
indexoval webové stranky. Aliweb umozioval piihlaSovat do ngj stranky a posléze je
oindexoval do vyhledavani. World Wide Web se za¢ina postupné rozvijet. V roce 1994
David Filo a Jerry Yang ze Standford University vytvofili Yahoo. Problém se
vzristajicim poétem vyhledanych nerelevantnich souborti vyiesili v roce 1998 Larry

Page a Sergey Brin s vyhledavacem Google. Zakladem bylo, ze vysledky vyhledavani
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se fadily podle toho, kolik zpétnych odkazli vede na dané weby. Kazdy odkaz je v
podstaté hlas, ktery majitel stranky dava jinému webu. Kromé obsahu webu, zacalo byt

také dulezité, kolik kvalitnich odkazi na stranku vede (Smicka, 2004).

2.9.4 Personalizované a lokalizované vyhledavani

Personalizované vyhledavani klade diiraz na definované oblasti, které uzivatele nejvice
zajimaji. Preference mtize urcit pfimo uzivatel ozna¢enim jednotlivych kategorii, nebo
se mohou ziskat z oblibenych polozek v prohliZe¢i (Mozilla Firefox, Internet explorer) a
z toolbarti (zjist'uje se, jaké stranky uzivatel navstévuje). Lokalizované vyhledavani je
dle mého nazoru daleko uzite¢néjsi. Pokud do vyhledavace zaddm napiiklad ,,pizzerie v

Brné*, ocekdvam, ze mi bude vypsan seznam pizzerii v Brné€ (Smicka, 2004).

400 > izzerlie v brne Hledat
Google

® Prohledat Web (O Stranky pouze esky

Web [ Zobrazit moZnosti. Wisledky 1- 10 z asi 272 000 na dotaz pizzerie v brne. (0,25 sekund)

Wysledky whledavani mistnich firem pro pizzerie pobliz Brno

s L2 oo Rectaurant Brabandsr
wearw, brabander.cz - 542 211 922 - Poéet recenzi B
2 @, FHE:::-‘VHDTB e Hotel Pegas Brno
ofi 3 5, nemoenic] www. hotelpegas.cz - 542 210 104 - Pocet recenzi 48

Amphone spol. S R.o,
Wiy arnphone, oz - 546 428 310 - F

gl A MeDonald's £R )
orodnice et B maps.google.cz - 542 210 986 - Wice

Masanykowa
univerzita Bria
Fakulta lkafsk:

Pizzeria Coloseum
. pizzacoloseum. oz - 543 237 318 - Vice

( > Italia Bar, S.r.0.
Brno:Mésto . |, A g maps gongle cz - 542 212 570 - Yice
@ f Stredovéka Kréma
el 2 Trital woaniy, stredovekakrcma, com - 542 210 021 - Podet recenzi 2
akulin =
emocnice Brno

; Vice visledkd pobli Brno »
ibogls IS data 0010 PP TR Ats|  § ice vvsledid pobiiz Brao

Obrazek 2.7: Lokalizované vyhleddavani Google.com
Zdroj: (http://www.google.com)

Sluzbu lokalni vyhledavani umoznuje také naptiklad Seznam, ale zde se vSak na rozdil
od Googlu vyhledavaji pouze firmy zaregistrované v katalogu. Ostatni vyhledavace
nevymizely, jen nejsou tak oblibené jako Google, ktery ma v soucasné dobé nejvétsi
podil na trhu. Vyhledavace také postupné zacaly pouzivat vzorec na hodnoceni stranek,
ktery byl podobny tomu, jako pouzil Google, ale s trochu jinymi vdhami. V soucasné

dobé se hovoifi o tom, Ze Google nemiiZze byt stile ¢islo jedna, ale prozatim neni
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dostupny vyhledavac, ktery by byl oblibené€jsi. Dohnat Google se snazi hlavné Yahoo,
které koupilo n€kolik vyhledavaci (Inktomi, Altavista, Alltheweb) (Smicka, 2004).

Také Microsoft by si rad vydobyl své misto v oblasti internetového vyhledavani. V roku
2005 opustil vyhledavaci technologii Yahoo a implementoval svou vlastni. V nové verzi
Windows pak integruje vyhledavaci funkci do vlastniho prohlizece Internet Explorer.
Integraci na stejném principu jiZz dnes nabizi nckteré jiné prohliZzece napiiklad Opera

nebo Mozilla (FireFox), které vSak davaji na vybér mezi vyhledavaci (Smicka, 2004).

Mnoho portéli ve skutecnosti nejsou vyhledavace, 1 kdyz se tak mohou na prvni pohled

tvarit.

BrRUCE CLAY, INC SE

www.bruceclay.com Unit

L E G E N D

SUFPLIES g RECETVES PRIMARY SEARCH RESULTS CURSOR OVER A LOGO TOSEE ITS SUPPLIER
SUPPLIES e—fgpe- R ECEIVES SECONDARY SEARCH RESULTS
SUPPLIES s RECEIVES [DIRECTORY RESULTS

SUPPLIES - RECEIVES PAIiD RESULTS I ERENT CHART

CLICK ON A LOGO FOR
SEARCH ENGINE INFORMATION

Obrazek 2.8: Propojeni vyhledavacii

Zdroj: (Smicka, 2004, str. 20)
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2.9.5 Trzni podily vyhledavaci

Seznam.cz dominuje od zacatku své plsobnosti na Ceském trhu internetovému

vyhledavani, ale jeho podil kazdym rokem snizuje Google.cz.

[
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]
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O 4. Google images
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M@ 11. Yahoo!
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| | L b = I | | ! =i
=R s \I

Obrazek 2.9: Podil vyhleddavacit na ceském trhu
Zdroj: (http://www.toplist.cz)

2.10 Piedpoklady pro optimalizaci

Vyhledavace vidi weby stejné jako textovy prohlize¢ Lynx, takZe pokud pouZijeme

nékteré technologie (Flash, Javascript, Rdmce atd.), tak nékdy nedokézou zaindexovat

cely web. Stejné problémy vSak nemaji vSechny vyhledavace, n¢které mohou indexovat

dynamické URL, ale pokud je stranka ve Flashi, tak nedokazou rozpoznat odkazy, jiné

zase naopak. Pokud chceme zkontrolovat, jestli je zaindexovan cely web, tak

porovnavadme pocet indexovanych stranek (zjistuje se pirikazem site:neco.com néco) s

celkovym poctem stranek daného webu (Smicka, 2004).
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2.10.1 Javascript

Javascript je programovaci jazyk, ktery je pouzivan na internetovych strankach. Byl
vyvinut firmou Netscape a jeho hlavni ucel je rozhybat stranku na stran¢ uzivatele.
Mezi uzivateli, ¢1 programatory je v soucasné dobé velmi obliben. Pokud je naptiklad
navigace webu provedena ptes Javascript, hrozi vSak nebezpeci, ze vyhledavace
nedokézou odkazy najit (jsou schované za Javascriptem). A tak se také muze stat, ze
web vypadd skvéle, funguje skvéle, ale zaindexovdna je pouze Uvodni stranka.

Podstatné informace ale mohou byt na celém webu (Smicka, 2004).

2.10.2 Flash

Je graficky program, ktery vlastni spolecnost Adobe (dfive Macromedia). PouZiva se
pfedevSim pro tvorbu interaktivnich animaci, her a prezentaci. RozSifeni Flashe na
internetu  pomohla mald velikost vytvofenych souborl, protoze se ukladaji ve
vektorovém formatu, a proto v mnoha piipadech vytlacily flashové bannery ty klasické,

diive pouzivané ve formatu GIF (Affiliate marketing, 2010).

Flash také zahrnuje implementovany programovaci jazyk ActionScript. Slouzi k
rozvinuti v§ech moZnosti animace a vyvoji robustnich aplikaci, v aktualnich verzich je

ActionScript pomérné vyspély programovaci jazyk (Affiliate marketing, 2010).

2.10.3 Splash page

Splash page je vstupni stranka, kterd obsahuje jen veliky obrazek nebo flashovou
animaci. Po ukonceni animace dost Casto ptichazi presmérovani. Toto tvodni pfivitani
je uplné zbyte¢né pro uzivatele. Piece jen kdo je ochoten ¢ekat 30 sekund na to, nez
prob&hne intro stranky ve Flashi. A pokud to jiz vytrpi, po druhé to jiZ nebude chtit

vidét. Pro uZzivatele lze nastavit Cookies (Smicka, 2004).
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2.10.4 Problém s dynamickymi strankami

Dynamické stranky jsou internetové strdnky s URL, ve kterém jsou proménné za
otaznikem, tj. ve tvaru www.neco.com?id=xyz&id2=abc&detail=dfg. Takova www
adresa ma pak pro uzivatele fadu nevyhod. Je v ni cela fada znaka a proménnych, kde
se da velmi snadno udélat chyba. Internetovy vyhledavac je jako obycejny uzivatel a

nékteré véci jsou pro néj prilis slozité (Smicka, 2004).

URL adresy by mély byt stabilni. Je dulezité je navrhnout tak, aby se nemusely delsi
dobu (pokud mozno nikdy) meénit. Jestlize nékdo odkaze na Clanek na urcitém webu,
méla by tato www adresa fungovat i1 za Ctyii roky a vice. To je pfedevsim kvili lidem
ne kvili SEO. Pokud se jiz z n&akého diivodu na strance predélavaji URL adresy,
napiiklad kvili pfevodu dynamickych strdnek pomoci modrewrite na statické, je
potieba ptivodni adresu presmérovat na novou. V zadném piipad€ nesmi ptivodni URL

prestat fungovat (kod 404) (Smicka, 2004).

Nez se zmény projevi ve vyhledavacich, mlze to trvat i nékolik mésict, a nefunkéni
odkazy z jinych webovych stranek se nemusi spravit nikdy. Dle mého je lepsi ponechat
funk¢ni obé dveé verze, ale to pak vede k duplicitnimu obsahu. Spravné pfesmérovani je
nutné provést pomoci http hlavicky s kédem 301 - Moved Permanently. Po
pfesmérovani pomoci kodu 301 by mély vSechny vyhleddvade zaindexovat novou
adresu a ranking, ktery méla ptivodni stranka, dat strance nové. Podle Smicky (2004) se

to v PHP d¢la nasledujicim zptsobem:
<?

header("HTTP/1.1 301 Moved Permanently"); header("Location:

http://www.neco.com/"); header("Connection: close"); 7>
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V ASP pak:
<%

Response.Status = "301 Moved Permanently" Response.addheader "Location",

"http://www.vasedomena.com/" Response.End
%>

Pii pfesmérovani webu se nesmi vynechdvat prvni fadek, tedy koéd 301 Moved
Permanently, jinak by server oznamil misto toho 302 Found (moved temporarily), i
kdyz to na prvni pohled vypada stejné, pro robota to znamena, ze ptivodni stranku
vubec naSel. Zkontrolovat spravnost pfesmérovani je mozné napiiklad pomoci aplikace

Ethereal network protocol analyzer (Smicka, 2004).

@ The btherool Metwork Analyzer T= = 1ol ]
fﬂe Edt Miew Go  Caplure Andrze Elalsb& _t_‘cb - |
‘ﬁ@@@ﬁ@x@é&a -@'%‘@?&I ] aa
Eltu I ~ | Exoressicn... | Clear | Apphe

{5 Ethercal: Copture TECTaces L =15 =
Dascrptian e Fackets Packetsis Stog
Ganaric dalup adapter Fip e et 1 e cepture | Prepare | Detais
ROLS 5.0 driver 192,065,181 B4 14 Captuie | Pregare | Detais
[ e ]
[Ready tobaed ar capture [T Packets

Obrazek 2.10: Etheral network protocol analyzer 0.99

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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Pokud neni mozné feSeni prostiednictvim http hlavi¢ek na strané serveru, lze pouzit

meta tagu:
<meta http-equiv="refresh" content="10; url=new-url">
Samoziejmé, Ze takové presmérovani nemusi byt vzdy funkc¢ni, takZe je nutné na

takovou stranku umistit i odkaz na novou www adresu (Smicka, 2004).

2.10.5 Automatické presmérovani

Presmérovani (30x Moved nebo META Refresh) by se mélo pouZivat jen pifi zméné
URL adresy. V bézném provozu je vzdy lépe se mu vyhnout. Nékteré vyhledavace maji
s pfesmérovanim problémy, a to mize zplsobit nezaindexovani stranky. V Zadném

pfipad¢ neni vhodné pfesmérovavat ivodni stranku na jinou (Smicka, 2004).

2.10.6 Duplicitni URL

Pro vyhledavace jsou http adresy
e  WWwWw.neco.com/;
e www.neco.com/index.html;
* http://neco.com;
* neco.com/index.html.

Ctyfi rizné stranky. Z toho divodu je dulezité disledné dodrzovat pii odkazovani na
web jednu verzi, jinak dochdzi zbytecné k rozdélovani PageRanku (s-ranku) na

duplicitni stranky (Smicka, 2004).

Stejn¢ tak www.neco.com/neco je jina stranka nez www.neco.com/neco/ . Vyhledavace
zobrazi jen verzi stranky, kterd je duplicitni. M¢éla by to byt ta, na kterou je nejCastéji

odkazovano. Ostatni jsou ve vysledcich vyhledavani vynechany (Smicka, 2004).

2.10.7 Velikost stranky
Velikost stranky je dulezita jak pro uzivatele, ktefi pouzivaji pro pfipojeni k internetu
modem, tak i pro roboty vétsSiny vyhledavact. Pokud jejich velikost piesahne uréitou

hodnotu, mohou stranku (podsekce) prestat stahovat a zaindexovat pouze urcitou ¢ast.
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Velikost 1ze snizit pouzivanim CSS styll, umisténim Javascriptu do externiho souboru,
zménou obrazkia v texty, atd. Pro testovani velikosti stranky je vhodny naptiklad Web

Page Analyzer (Smicka, 2004).

Tweh Page Speed Report - WebSitefptimization.com - Mazilla Firefos: o=

|th£ﬂ:'mwﬁuﬂonknm<s Teols e |

|_\i»- L ] Wa | g webstenptiization comieg binjusss fwse. i =G

ebSiteOptimization.com

* Higher traffic and speed guarantoed.™

Home Sitemap Publications Services About Contact Newslarter: [ete o mail dom
home > SArvices © anslyze © resuits

Web Page Speed Report
|URL: | www bezos oz Announcement
|Title: Bazos cz - Inzerce, PC bazar )
|Dd|.e: Report run on Mon Apr 12 14,4322 EDT 2004,
Diagnosis

Global Statistics

[Total HTTP Requests: |6
[Total Size: 27665 bytes

Object Size Totals

|ebject type|size (bytes)
[HTPL: l13204
| 41

|Muitirecis |
|cther: lo =l

| ene. 4

Obrazek 2.11: Méieni velikosti stranky pomoci Web Page Analyzer

Zdroj: (Vlastni zpracovani)

2.11 Optimalizace webu

2.11.1 On page faktory

On page faktory jsou ty, které se vyskytuji na jedné unikdtni strdnce. To znamena
nadpisy, titulky, text stranky, interni 1 externi linky na strance, atd. Podle dileZitosti je
to pravdépodobné sestupné obsah tagu Title, meta description, H1, H2...H6, <strong>,
<em> atd. Samozfejm¢ zalezi na tom, jak jsou jednotliva slova ¢i slovni spojeni na

strance Casto, kde se vyskytuji, jak daleko jsou od zacatku tagu (Smicka, 2004).

Zaklad v SEO optimalizaci je, ze kazda stranka (i jeji podsekce) na optimalizovaném
webu musi byt unikatni. Je dilezité mit na paméti, Ze internetové vyhledavace hodnoti
jednotlivé stranky zvlast. Takze je nutné soustiedit se nejenom na hlavni stranu, to by
bylo témét zbytecné, ale na vSechny podsekce webu. Napiiklad u webu s poctem 300

stranek optimalizujeme ne par klicovych slov ale minimalné stovky (Smicka, 2004).
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2.11.2 Klicova slova

Vybér klicovych slov ¢i slovnich spojeni je jednou z nejdulezitéjsich ¢asti SEO. Pokud

totiz na webu neni urcité klicové slovo, tak ho pod timto slovem nemutze vyhledavac

niky ani najit (vyjimku tvoii Anchor text). Problematika kli€¢ovych slov se zabyva

vybérem relevantnich vyhleddavanych klicovych slov a jejich naslednou optimalizaci dle

pravidel SEO (Smicka, 2004).
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autopujcovna luxusni praha

5 autopujcovna praha

10 autopujcovna praha
autopujcovna ford praha
autopujcovna levna praha

Kontakt na oddéleni Telesales

o

Dy

7.3 143 213 283 1.4
Rozéifena shoda Piesna shoda
155 123

4 4

4 4

4 4

3 2

3 3

2 1

1 [1}

1 1

1 1]

;! o

Ta tyden

797
1547
1086

| tyden
621
1250
863

Seznam

@ 1996 - 2010 Seznam.cz, a.5
Seznam - Napovida - Technicka podpora - Reklama

Zdroj: (http://www.seznam.cz)

Obrazek 2.12: Zvoleni vhodnych klicovych slov dle jejich hledani
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KaZdou titulni stranku ¢i podstranku lze dobfe zoptimalizovat maximalné tfeba na 5 az
Ptikladem muze byt firma prodavajici televize, dvd ptehravace a radia. Pokud se ud¢€la
staticky web, kde budou pouze dv¢ stranky a to z kontaktu a z druhé stranky, kde bude
popis nabidky dohromady, tak je to pro SEO naprosto Spatné. Je lepsi to rozdélit a
ud¢lat pro televize samostatnou sekci, pro dvd ptehravace a radia také. Pak kazdou
jednotlivou stranku je dobré optimalizovat pro klicova slova dané oblasti (Smicka,

2004).

2.11.3 Nastroje na vyhledavana slova

Clovék neni slovnik, takZe lze dobie vyuzit nastroje, které dokazou vybrat jesté dalsi
slova. Asi nejlepsi nastroj je od Googlu, ktery byl navrzen, aby pomohl inzerentim
efektivné propagovat stranky v systému Adwords. Tento nastroj je zdarma a dokdze
hledat slova, které se pies Google vyhledavaji. Jeho podstatnou nevyhodou je to, Ze
neukazuje, jak Casto bylo dané slovo v Googlu hledano, ale je zaloZen jen na odhadu

poctu potenciondlnich klikti (Smicka, 2004).

2.11.4 Konkurenc¢nost - klicova slova

Jak slozité bude zoptimalizovat kli¢ové slovo ¢i slovni spojeni ndm udava konkurence
vyrazu. Pro méfeni se Casto uvadi pocet nalezenych dokumentd, tento tdaj vSak neni
prilis presny. Klicové slovo, na které je prostiednictvim Googlu nalezeno 5 000
dokumentii mize byt podstatné hlife optimalizované nez slovo na které¢ Google najde
padesat tisic dokument. PfesnéjSi moznost je prohlédnout si prvni desitky vyhledanych
stranek, zda byly zoptimalizovany na dané slovo. Pokud optimalizovany nebyly, a tfeba
nemaji klicové slovo ani v titulku stranky, tak je toto slovo nekonkurenc¢ni i ptes to, ze

Google na néj nasel velké mnozstvi dokumentt (Smicka, 2004).

2.11.5 Stop slova

Stop slova jsou takova slova, kterd nenesou Zadnou informaci. Jednd se predevSim o
ptedlozky, spojky atd. V ¢eském jazyce se jedna naptiklad o a, i, nebo, v, na, kdyz atd.

V anglickém jazyce je to naptiklad and, but, the, a, an, or, about atd. Vyhledavace ¢asto
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témto typim slov ptikladaji niz8i vahu, nebo je zcela ignoruji. Dé¢laji to predevsim kviili
zrychleni hledani. Je tedy témét zbytecné tyto stop slova davat do Title, keywords nebo
description (Smicka, 2004).

Jestli je dané slovo vyhledavacem filtrovano je nejleh¢i se piesvédcit pfimo ve
vyhledéavaci. Naptiklad vyhledava¢ Jyxo vypise: "Slovo 'a' nenese mnoho informaci,
zCasti jej také ignoruji". Google reaguje podobné: "the" is a very common word and was

not included in your search (Smicka, 2004).

2.11.6 Skodici slova

Slova, ktera snizuji hodnoceni pfislusné stranky na urcity zadany dotaz. Pro uZivatele,
ktery nechce obchod, ale web s recenzi produktu je Spatnym typem slova napiiklad:

cena, koupit, prodej atd. (Smicka, 2004).

Skodici slova mohou byt i v recenzi produktu, ale tam byvaji vétsinou jen v textu. Z
toho divodu nékterd Skodici slova vadi pouze v titulku nebo napiiklad v URL.
Obchodni slova $kodi, pokud nechceme obchod, problémem je vSak pak to, jak to
vyhledava¢ mize zjistit. Bud’ uZivatel musi zvolit nechci obchod (napiiklad pomoci -
obchod) a nebo vyhledavac tuto skutecnost zjisti ptimo z dotazti. Pokud uzivatel vlozi

do vyhledavace nazev produktu recenze, asi t€zko ma zdjem néco koupit (Smicka,
2004).

Zvlastni kategorii jsou Skodici slova spojena s tématem ,,sex‘. Pfedpoklada se, ze pokud
uzivatel néco hleda, tak nechce stranky se sexem, takZe na né jsou dosti ¢asto uvaleny
specidlni filtry, které stranku bud’ Gplné vyfadi, nebo minimalné ponizi jeji hodnoceni.
Samoziejmé filtr se neuplatiiuje v piipadé, pokud uzivatel hledd piimo tato Skodici

slova (Smicka, 2004).

Dalsi Skodici slova mohou byt naptiklad, kontakt, férum, adresaf, katalog, odkazy atd.
(v zahrani¢nich vyhledavacich jejich anglické ekvivalenty). Tato Skodici slova se
zdiivodiiyji tim, Ze uZivatel nehleda odkaz, nebo katalog, ale pfimo konkrétni stranku

(stranky s odkazy byvaji zneuZivany odkazovymi farmami). Fora také byla casto
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pouzivana k umélému zvySovani PageRanku. Zadny oficialni seznam Skodicich slov

vSak neni (Smicka, 2004).

2.11.7 Dobra a Spatna navStévnost

Ne vSechen traffic na strance mize byt pro SEO dobry. Proto napiiklad neni vhodné
optimalizovat na slova, ktera nejsou viici dané strance relevantni. Naptiklad, slovo A ma
pfi kvalitni optimalizaci (prvni misto ve vyhledavacich) potencial 1000 klikt/den, ale
nema témet nic spoleéného s obsahem stranky. Naproti tomu slovo B ma potencial jen

10 klikti/den a z toho 2 budou nasi zdkaznici (Smicka, 2004).

2.11.8 Konverzni pomér

Pocet provedenych akcii (v pifipadé urcittho obchodu pocet objednavek)/pocet
navstévniki je konverzni pomér, ¢im vétsi to procento bude tim Iépe. Piikladem mize
byt internetovy obchod, pokud se zoptimalizuje na néco, co neni v jeho sortimentu,
dosahne mozna vysoké navstévnosti, ale ve vétSiné piipadi Zadnych novych
objednavek. Vysledkem tak miZe byt jen rist ndkladi na webhosting, atd..
Optimalizace klicovych slov, kterd nemaji nic spole¢ného se skute¢nym obsahem webu

je povazovana za spam (Smicka, 2004).

Konverzni pomér se da zvySovat pomoci optimalizace na konkrétni slova, ktera nejlépe
vystihuji dany web. Pokud uzivatel hledd ndzev produktu ¢i sluzby a k dotazu pfida i
slova ,,cena®, je predpoklad, Ze pokud napiiklad obchod zoptimalizoval své produkty na

tuto kombinaci slov, bude konverzni pomér dost vysoky (Smicka, 2004).

Pti optimalizaci stranek se také nesmi zapominat na druhou moznost, tj. jak zlepSovat
konverzni pomér. Tou je mysleno celkové zlepSovani stranky pro vyhledavaé. Cim lépe
vypadajici a jednoduSe fungujici web, tim pravdépodobnéji bude konverzni pomér
vyssi. Pokud se zdkaznik pted vlozenim produktu do kosiku musi na strance registrovat,

urcité to neni jednoduse fungujici obchod (Smicka, 2004).
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2.11.9 Diilezité tagy na kazdé strance

Titulek
<head>
<title>Titulek webu</title>

</head>

vvvvvv

vyznam ve vSech vyhledavacich jak Ceskych tak zahranicnich. VSechny stranky na
konkrétnim webu by mély mit Title, ktery nejlépe popisuje obsah stranky a obsahuje
hledané klicové slovo. Zdalo by se, ze je to nejjednodussi pravidlo, ale velké mnoZzstvi
webmastertt to bohuzel Casto ignoruje. Pro potvrzeni tohoto tvrzeni staci do
vyhled4vace zadat "Untitled document" nebo tfeba "Domovska stranka" a podivat se na

pocet takovych stranek (Smicka, 2004).

2.11.10 Optimalni pocet klicovych slov v textu internetové stranky

Vyhledavace nestanovi dilezitost klicového slova na strance podle cetnosti, ale podle
hustoty vyskytu tohoto kli¢ového slova. Hustota slova tedy vyjadiuje podil jeho ¢etnosti
(poctu vyskytia)/celkovému poctu slov celého textu webu. Pro klicové slovo se za
optimalni hustotu povazuje rozmezi mezi 2 aZ 7 %. Pokud hustota pfevysi urcitou
hodnotu, miiZze to mit zdporny efekt. Hovoii se pak o tzv. ,pfeoptimalizaci®, neboli v

anglictiné OOP (Over Optimized Penalty) (Smicka, 2004).

Hustota klicovych slov byva Casto az pfiili§ pfeceniovana, zdaleka vSak nepatii mezi
cela fada profesionalnich néstroji, mezi ty lepsi bych uvedl naptiklad Keyword density
analyzer. Pro zjiSténi optimalniho poctu slov na strance musime zacit na malé hustoté
(cca 2%) a postupné pridavame klicova slova. Po ptidani jednoho ¢i dvou slov je nutné
pockat, az se tato zména projevi v testovaném vyhledavaci. Pokud se stranka zacina
posouvat nahoru, lze hustotu dale slov dale zvySovat. BohuZel existuje celd fada jinych

vlivll (zmény na ostatnich strankéach), které neni mozné tplné eliminovat.
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Navic tento postup muze trvat neumérn¢ dlouhou dobu, za kterou se miize ideélni

hodnota vyhledavact zménit (Smicka, 2004).
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Obrazek 2.13: Hustota klicovych slov — méieni

Cim bliZe je slovo od zagatku tagu, tim ma pro vyhledava¢ vétsi duleZitost. Vznika tak
ale dvoji problém, zda naptiklad v tagu Title pouzit Internetovy obchod Néco.cz a nebo
Né&co.cz - Internetovy obchod. Z hlediska SEO je leps$i pouZit prvni variantu, z hlediska

budovani znacky (nazvu firmy) je jednoznacné lepsi druhd. Zacatek tagu Title se ukaze

Zdroj: (Vlastni zpracovani)

v taskbaru, kde je uzivateli neustale na o¢ich (Smicka, 2004).
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2.11.11 Klicova slova v URL
Vétsina vyhledavach prikladd ndzvu URL velky vyznam. Je tedy uzite¢né mit klicové
slovo v URL. Vétsi vyznam pro SEO ma doménové jméno nez zbytek URL (Smicka,

2004).

Vzdy je tam uzite¢né mit klicova slova, kterd jsou oddéleny znaky - (minus) a /
(lomitko). Podtrzitko () slouZzi jako spojovaci znak. Vyhledava¢ ¢te pujcovnuuodevu
jako pujcovnuodevu. Ve vysledcich sice oznac¢i pujcovnuodevu, ale je to pouze

oznaceni.) (Smicka, 2004).

2.11.12 Vlastni obsah

vvvvvv

v

kvalitngj$i je obsah. ProtoZe na stranku s kvalitnim obsahem lidé sami ¢asto odkazuji.
Obsah by m¢l byt napsan pro uzivatele a ne pro vyhledavace, mél by tedy byt co nejvice

pfirozeny (Smicka, 2004).

Cim vice kvalitniho obsahu na webu je, tim vice navitév z vyhledavad mizeme ziskat.
Web, ktery ma deset stranek s kvalitnim obsahem pro uzivatele, mize ziskat napiiklad
tticet klikli z vyhledavact denné. Web, ktery ma tisic stranek s kvalitnim obsahem,

muze ziskat tii sta za den (Smicka, 2004).

2.11.13 Off page faktory

Off Page faktory jsou ty, které nejsou pfimo na optimalizované strance, predevsim tedy
vSechny odkazy, které smétuji na stranku. Nemyslim tim jen odkazy z cizich stranek,
ale samoziejm¢ 1 z vlastntho webu. V podstat¢ vSechny spocitané odkazy podle
dilezitosti vyjadiuje pifisluSny ranking stranky. Kromé odkazi fadime mezi off-page
faktory také naptiklad anchor text, title, URL odkazu, alt, kterym je vénovana kapitola
(Smicka, 2004).
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2.11.14 Pagerank faktory

PageRank je znacka, kterd patii Googlu. Je to Ciselny systém hodnoceni relativni
dulezitosti internetovych stranek. Jeho tvirci jsou zakladatel¢é Googlu Larry Page a

Sergey Brin na Standford University v Kalifornii (Smicka, 2004).

! .jklir.net

‘Home | Google PageRank = Alexa Rank Compete Rank  Seznam S-Rank  JyxoRank

VITEJTE

Ma téchto strankach si miZete zmefit hodnoty rankd vadich stranek. miZete si zde zméfit
Google PageRank, Alexa Rank, Compete Rank, Seznam S-Rank, JyxoRank, mozRank a
pofet zpétrych linkd v nejvBtsich whleddvadich vahoo a Google Nabizime Wam i moZnost
dat si na Vase stranky ikonku ve velikosti 80 x 15 pixell. Zadejte adresu webu do politka pod
timto textemn kliknéte na tladitko "Zjisti Ranky" a Zobrazi se “am hodnoceni stranky, nowe i
podpora IDM domén. Hodnoty by mély pfedeviim pomoci Kk SEO  optimalizaci pro
wyhledavate Google, Seznarm, Atlas a Jyxo. Wygenerovany Kad (konky se nesmi upravovat a
v kaZdem piipade by mel odkazovat na tuto webovou stranku. ¥ pifpade nalezeni nedostatkd
si admin wyhrazuje prawvo pridat was web do blacklistu. SluZba neni uréena pro katalogy a jim
podobng systémy bez pfedeslé dohody: Klademe diraz na kvalitu, spolehlivost a 100%
dostupnost sluZby, kterou wyuZiva pies 1129 webl. Podpofte nas prosim 1%y plidanim ikonky
s rankem na vade stranky. v3echno snacdno, rychle a zdarma

Zadej URL |http:ffensns, autopujcovna-online, cz || Zjisti Rarky

Google 2/10

Obrazek 2.14: Méreni pagerank
Zdroj: (http://pagerank.jklir.net/)

Cely systém se opira o ptichozi a odchozi odkazy miliard webovych stranek. Pokud
stranka A odkazuje na stranku B, ddva mu tak vlastné hlas, ktery zvysuje jeho dulezitost
pro vyhledavace. Je to vSak velice zjednodusend definice. Néco jin¢ho je pozice webu
pii vyhledavani urcité fraze tzv. Search engine results page - SERP. AZ kombinace
PageRanku, obsahu (textu, obrazky) stranky a fady jinych faktori miiZze urcit pozici na
vyhledavané slovo. Dulezité je, Ze PageRankem disponuje kazda stranka nikoliv cely
web. Také hodnota prichozich odkazl je ve vétSin€ piipadu riiznd, a to podle dulezitosti

stranky, z které tento odkaz sméfuje, a mnozstvi odkazi na této strance (Smicka, 2004).
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2.11.15 Algoritmus Pageranku
Dle Smicky (2004) je piivodni algoritmus - PR(A) = (1-d) + d (PR(T1)/C(T1) + ... +
PR(Tn)/C(Tn))

kde
* PR(A) - PageRank stranky A;
* PR(Ti) - PageRank stranek Ti, které¢ odkazuji na A;

* C(Ti)- pocet odchozich odkazii na strance Ti a;

d - faktor Gtlumu (damping factor), ktery je mezi 0 a 1.

Aktualni PageRank neni v soucasnosti zndm, takZe o jeho nastaveni ¢i pfesném tvaru se

vedou jen dohady. M¢l by ale vychazet z principi této rovnice (Smicka, 2004).

2.11.16 Tematicky a predmétové orientovany Pagerank

Hovoii se o tom, ze pii vyhledavani by se mélo zohlednit téma, jako jedno z kritérii.
Dlvodem je eliminace tzv. spamovych stranek, kter¢ maji koupené odkazy.
Implementaci daného téma do vyhleddvani se zabyva mnoho teoretickych pftistupti.
VSechny maji spole¢né to, Ze web neni hodnocen jenom podle obsahu, ale také podle
obsahu jinych stranek. Naptiklad obsah celého webu muze ovliviiovat ranking vSech
jeho stranek. Pokud je to naptiklad web elektroshop a na nékteré strance je informace o
botach, tak ty boty by mély pfi pouziti tematického PageRanku dostat podstatné nizsi
hodnoceni nez kdyby byl na webu obchod s obuvi (Smicka, 2004).

Je mozZné, Ze ranking jednotlivych stranek je odvozen od obsahu stranek, které na né
odkazuji. To je jednim z divodl pro¢ se obecné doporucuje provadét vymeény odkaz
pfedevsim s weby, které maji podobné ¢i stejné zaméieni. Jestli vyhleddvace opravdu
pouzivaji téma jako jeden z dulezitych faktord, je celkem téZké potvrdit, protoZe je to

vétSinou obchodni tajemstvi (Smicka, 2004).
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2.11.17 SEO a tematicky PageRank

Je jasné, ze brzy pfijde doba, kdy vyhleddvace implementuji né&jaky novy zpusob
tematického PageRanku. Pofad sice plati obecna zdsada, ze vyména odkazli s tematicky
stejné zamétenymi strankami se vyplati vice, nezZ vyména odkazli se strankou, ktera ma
odli$né téma. Pokud by byl implementovan Topic-sensitive PageRank, tak se urcité
vyplati registrovat strdnku do spravné kategorii ODP. Pokud by néco podobného
vyuzivaly 1 ¢eské vyhledavace, pak by byla nutnost byt vzdy ve spravné kategorii 1 v
Ceskych katalozich (coz je ovSem i tak nezbytnost, jelikoz je stile dost piistupi na

stranky z internetovych katalogli) (Smicka, 2004).

2.11.18 Pagerank 0 a BadRank

Nulovy PageRank neznamena vZdy to, Ze je strdnka n&jakym zpiisobem penalizovana.
MiiZe to také znamenat, ze je na internetu nova nebo na ni vede velmi mélo odkazi. Pti
pouziti neetickych technik, mohou vyhleddvace samoziejmé stranku zatadit na black
list, tzv. penalizovat. D¢je se tak bud’ automaticky, nebo stiznosti na takovou stranku

(velmi ¢asto to mtiZze zpusobit vase konkurence) (Smicka, 2004).

Penalizace je vSak spojena 1 s BadRankem a s takzvanym negativnim okolim stranky.
Pokud vezmu v tivahu dvé¢ stranky, strdnka A je vyhledavacem penalizovana, stranka B
nikoliv. Pokud A odkazuje na stranku B a B neodkazuje zpét, BadRank by se nem¢l
prenaset. Pokud vSak stranka B odkazuje zpét na A, dostane od penalizované BadRank.
BadRank se tedy ptenasi, pokud odkazujeme na penalizovanou stranku zpét, a to kvali

tomu, ze nelze ovlivnit odkaz z penalizované stranky (Smicka, 2004).

2.11.19 Rozdéleni interniho PageRanku

PageRank, ktery je dosaZzen pies zpétné odkazy z jinych webl, je z uvodni stranky
prerozdélovan do ostatnich. Systém internich odkazii 1ze ud¢lat tak, ze urcité strance na
webu se PageRank snizi a jiné zvysi. Tedy ty stranky, o kterych si myslime, ze jsou
vhodné, lze upfednostnit. Na zacatku je vZdy nutné si zvolit stranky, které chceme
preferovat (s vyS$im PR) a ty které chceme, aby se jen indexovaly a neni nutné, aby

byly ve vyhledavacich moc zfetelné. Pokud je optimalizovana stranka e-shop,
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1ze to rozdélit na stranky, které prodavaji a na ty dalsi. Samoziejmé ty, které nechceme

zaindexovat viibec, Ize zakazat prostfednictvim robots.txt (Smicka, 2004).

2.11.20 Rankingy ostatnich vyhledavaci

VétsSina vyhledavacu pouziva néjakou obdobu systému PageRank. Samoziejmé jsou
tam urcité odliSnosti, ale pro SEO nemaji tyto odliSnosti pfili§ velky vyznam. Nic se
neméni na faktu, ze ¢im vice kvalitnich odkazli, pokud mozno ze stranek ze stejnym
tematem, tim Iépe. Ne jenom pro lepsi pozici ve vyhledavacich, ale predev§im kvili
tomu, ze nékteré katalogy tadi podle svého rankingu stranky v jednotlivych sekcich.

Naptiklad Seznam podle S-Ranku, a Google Directory pak podle PageRanku.

Fadei URL [Rtep: f feas, sutopuicoyna-online o= Fiiski Franky

HHHHHHHHH

Google 2/10

©) Alexa N/A

| 38 compete N/A
@ mozRank  5.72 /10
SeE=NAM 60/100
o 188/220

Google o

WAFOO! 16,986

Obrazek 2.15: Jednotlivé ranky

Zdroj: (http://pagerank.jklir.net))
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2.12 Mapa webu

Mapu webu doporucuji pouze jako nouzové feSeni, pokud neni web dobie
indexovatelny (pouziva Flash, ramce, javascripty v menu atd.). Pokud uzivatel musi
klasickém systému navigace daného webu. Mapa serveru neni dobra technika, jelikoz je
na ni velké mnozstvi odkazii. TakZe PageRank, ktery ziska, pak musi rozdrobit na tyto
vSechny odkazy. Pokud je jich tam sto, v podstaté kazdy odkaz ziska 1/100 PageRanku.
Navic kazdy odkaz uplné stejné. Pokud mé stranka hierarchicky systém navigace,
stranky nahofte hierarchie dostavaji vyssi PageRank, ty dole, kde vétsinou klic¢ova slova
nejsou tak vyznamna, pak PageRank niZsi. Toto v§e mapa serveru neumoznuje (Smicka,

2004).

2.13 Jak snadno ziskat zpétné odkazy

Nejleh¢i zplisob jak ziskavat zpétné odkazy, je jednoznacné registrace do prestiznich
internetovych katalogii. Registrace do nich je vétsinou v Ceské republice zdarma (v
zahrani¢i jsou placené katalogy mnohem castéjsi). Vyplati zaregistrovat i do menSich
katalogii, v Zadném piipadé ne vSak automaticky prostfednictvim programki, jako je
naptiklad Submit Wolf. Jednoznacné preferuji ruéni praci. Malych ceskych katalogt je
spousta, je tak velmi snadné ziskat mnoho zpétnych odkazl. Ze zahrani¢nich bych
zminil DMOZ Open Directory Project, ktery pouziva vétSina vyhledavach a katalogl

(Smicka, 2004).
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In partnership with
EE@@ ‘open directory project A;I Sefnprl:‘:h.
about dimoz | dimoz blog | suggect URL | help | link | 2ditor login

| Seatch | advanced

Arts Business Computers
Maovwies, Television, Music... Jobe, Real Estate, Investing .. Iatemet, Software, Hardware ..
Games Health Home

Video Games, BPGs, Gambling .. Fitness, Medicine, Alternative..  Family, Consumers, Cooking. ..

Kids and Teens News Recreation
Arts, School Time, Teen Life Media, Newspapers, Weather . Travel Food, Outdoors, Humor...

Reference Regional Science

Maps, Education Libraries.. U3, Canada UK Europe. Eiology, Psychology, Phvsics...
Shopping Society Sports

Clothing, Food, Gifts... People, Religion, [ssues. Baseball Soccer, Basketball .
World

Catals, Dansk Deutsch, Espatiol, Francais, aliano, H3%53, Nedesands, Polski, Pyeowdt Svenska

WHETIGIE Help il the fargest humar-ecited dirsctary of the web

4 523 074 sites - 85,192 editors - over 590, 000 categories

Obrazek 2.16: Katalog

Zdroj: (http://www.dmoz.org)

V pripad¢ ziskavani odkazli pro anglické stranky, neni vétSinou mozné se vyhnout
placenym registracim. Tim nejznaméjSim je Yahoo!, které je vSak pro komercni
projekty placené a pro nekomer¢ni neplacené, ale pokud neuhradite poplatek, tak

zafazeni mize trvat neumérné dlouho (v fadech mésicti) (Smicka, 2004).

Registracim do placenych kataloghh musi byt vénovana velkd pozornost. Protoze tyto
katalogy negarantuji zatfazeni do konkrétni sekce, ale pouze to, ze editor pozadavek
zhodnoti a do urcité doby rozhodne. Registrace do Spatné sekce, kterd s webem
nesouvisi, neadekvatni popisek, duplicitni web ¢i jiné prohieSky mohou znamenat
zbyte¢né vynaloZené penize (Smicka, 2004). ,, Pocitejte s tim, Ze katalogy se budou stdle
vice podobat tistenym katalogum s tim, Ze kdo nezaplatil, v nich neni — tedy, Ze nebudou
prilis dobrym vyhledavacim prostredkem v pripade, kdy chcete dobre, podrobné
prozkoumat danou oblast“ (Hlavenka, 2004, str. 88).

Katalogy nejsou jedinym mistem, kde se daji ziskdvat odkazy. Jiz né&jakou dobu se

mluvi o tematickém vyhledavani, je lepsi ziskavat zpétné odkazy z tematicky stejné

38



zaméfenych webl. Pfi vyméné odkazl je dilezité zkontrolovat PageRank protistrany

(Smicka, 2004).

Nevyplati se provést vyménu s webem, ktery ma o tad niz$i PageRank. Obecné se
doporucuje nevymenovat zpétny odkaz s webem s niz§im PageRankem nez 4, kterého
se da dosdhnout pouhou registraci do né¢kolika katalogl. Je nutné ovéfit PageRank
stranky, kde bude vas odkaz umistén, a ne je PageRank hlavni stranky dané¢ho webu.
Tento PageRank je pak rozd€len na vSechny odkazy, takze pokud je na strance padesat

odkazt, pierozd€luje se rank na kazdy odkaz 1/50 (Smicka, 2004).

Moznost jak zjistit, kde je mozné ziskat odkazy, ndm nabizi samotné vyhledavace, a to
pomoci funkce zjisténi odkazl, které vedou na konkurencni stranky. Do vyhledavace
pak staci zadat "link: www.neco.com”. Vyplati se to zadat 1 do jinych vyhledavaci nez
je Google, protoZe ten zobrazuje jen stranky s PageRankem vys$$im nez Ctyfi (Smicka,

2004).

Cim kvalitn&jsi stranka, tim je zpravidla jednodussi ziskavat zpétné odkazy. Na dobrou
stranku totiz kazdy majitel stranky odkaze radéji nez na tu, na které neni nic zajimavého

(Smicka, 2004).

2.14 Link text (Anchor text)

Vyhledéavace neberou v tvahu jen ty faktory, které jsou na webu, ale i ty co pfichdzeji z
riznych odkazi. V mnoha piipadech se stava, ze vyhledavané slovo na konkrétni
strdnce vibec neni, 1 presto je vSak dand stranka vyhledana. Je to zplisobené pravé link
textem (<a href="">zde je link text</a>). Pokud se odkaz na stranku ptida naptiklad do
katalogli s anchor textem <a href="http://www.autopujcovna-online.cz">Autoplij¢ovna
online</a>. Ziska se jen slovo autoptijcovna online a to asi moc lidi hledat nebude.
Pokud se ale jako anchor text pouzije <a href="http://www.autopujcovna-
online.cz'">Autoptijcovna Praha - Autoplj¢ovna-online.cz </a> lze ziskat slovni spojeni

autoptijcovna Praha. (Smicka, 2004).

Viaha anchor textu je v soucasné dobé u vyhledavaci celkem vyznamnd, dle mého, je

hned za tagem <title> (Smicka, 2004).
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Samoziejmé, ze vyuziti anchor textu plati jak pro interni tak i externi linky (i kdyz ty
maji mensi vahu). Pokud je na webu seznam produkti a pro detail je nutné kliknout na
link <a href="xxx">vstupte</a>, pak detail produktu ziska klicové slovo vstupte, coz je
zbyte¢né. Pokud jako anchor text je uvedeno napiiklad Audi S6, je to jisté

vyhledavangjsi slovo nez "vstupte" (Smicka, 2004).

2.15 Co je Google analytics?
Google Analytics je program bézici na serverech Google. Registrovanym uzivatelim
umoziuje dat si do vlastnich internetovych stranek méfici kody a pak se divat na
pokrocilé statistiky stranek. Misto Google Analytics je vyuZzivana zkratka GA (Jak
pouzivat Google Analytics, 2010).

Na hlavni strance Google Analytics se klikne na odkaz ve znéni ,,Sign Up Now*. Potom
se v registraci uvede, jestli uz na Google mate ucet. Pokud ano, miZete jej pouZit,
pokud ne, miiZzete si ucet na Google zdarma zalozit. Tento et se skldda z vasi
emailové adresy a je spole¢ny pro vSechny ptfihlaSované sluzby Google (Jak pouzivat

Google Analytics, 2010).

Diive bylo kvili registraci na Google Analytics nutné zapisovat se do registru ¢ekateli

a ¢ekat, nez dostanete pozvanku. To uz dnes nutné neni (Jak pouzivat Google Analytics,
2010).

GA také umoziiuje zptistupnit nékomu jinému sviij Gcet, aby se mohl na razné statistiky

divat (Jak pouzivat Google Analytics, 2010).

2.16 Historie GA

GA byl dfive znam pod znackou Urchin. Byla to spole¢nost, ktera vyvijela program
zvany Urchin. Google celou tuto spolecnost koupil vroce 2005 a jeji produkt
pfejmenoval na Google Analytics. Na podzim 2005 umoznil jeho bezplatné pouziti a
od podzimu 2006 piestal omezovat veskeré nové registrace (Jak pouzivat Google

Analytics, 2010).
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2.17 Nevyhody Google Analytics

Google Analytics vSak neni dokonaly program. Nepiijemnou nevyhodou GA je

naptiklad pomalost sledovani statistik (Jak pouzivat Google Analytics, 2010).

Dalsi véci je zpozdéni dat. V GA neni mozné sledovat dnesni piistupy, ma to minimalné

jeden den zpozdéni, nékdy i vice (Jak pouzivat Google Analytics, 2010).

41



3. Cile a metodika

3.1 Cile

Hlavnim cilem mé diplomové prace bude zhodnotit efekt SEO optimalizace zpracovany

pro konkrétni web Autoptijcovna-online.cz.

3.2 Hypotézy

1) Validni internetova stranka = leps$i vysledky ve vyhledavani.

2) Casté zmény ve fulltextovém vyhledavani.

3)Dosazeni stejné vysledné pozice ve dvou nejpopularnéjsich vyhledavacich
Google.com a Seznam.cz.

4) Vzestupna tendence Uspésnosti ve vysledcich vyhledavani, nebo se web na klicové

slovni spojeni nepodafi viibec prosadit.
5) Vzé4jemna prospeSnost budovani zpétnych odkaz s jinymi weby.
6) VEtsi vynos nez s optimalizaci spojené naklady.

7) Kontrola webu od ostatnich autopiijcoven.

3.3 Metodika

1) Validni internetova stranka

- vybrat firmu, kterd vytvoii plné funkéni a pln€ validni (pro vyhleddvac¢ bezchybny

web),

- pfedat ji veSkeré materidly pro pfipravu tohoto webu (obrazky, text, navrhnout

poptavkovy formular).
2) Web pfipravit s ohledem na €asté zmény SEO

- spravny procentualni pocet kli¢ovych slov, na kterd budu provadét optimalizaci, je
kazdym rokem jiny. Musi se spravné odhadnout pocet téchto slov a dle vyvoje stranky

ve vyhledavani, budu tyto slova postupné ptidavat, ¢i ubirat.
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- klicova slova uvadét 1 vraznych padech, napt. pro klicové slovni spojeni
»AutopijCovna Praha®, na ktery bude web optimalizovan, uvést na stranku nékolikrat
také slovni spojeni ,,Autopijcovna v Praze* ¢i ,,Autoplijcovny v Praze®. Dfive
vyhledavace povazovali slova ,,Praha“ a ,Praze” za netotozné pojmy. Dnes uz je to

bézna praxe vyhledavace.

3) Zkusit dosahnout postupnou optimalizaci stejného (co nejlepsiho) mista ve
vyhledavani. Pokud né€kdo vyhledava napf. na Seznam.cz a uvidi autopijCovnu na
prvnim misté a pak zkusi to samé i na Google.com kde je web na totoZzném misté =>

vysoka mira divéry v tento web i1 nabizené sluzby.

4) Postupné zlepSovani pozic ve vyhledavani velmi ,Setrnym zplsobem*
prostiednictvim registrace webu do katalogii do sekce ,,Autopijcovna ¢i podobné.
Pokud to povede k zlepSeni pozic ve vyhledavani, postupné¢ budu dile rozsifovat
mnozstvi téchto odkazl. Jestlize dojde k riistu a posléze k padu ve vyhledavani, na

n¢jaky Cas bych optimalizaci (registrovani do katalogii) pozastavil.

5) Vyména zpétnych odkazli se spratelenymi weby — vyména odkazli s mymi partnery,
kteti se mnou jiz n€kolik let spolupracuji a v neposledni fad€¢ doplnéni o nové partnery,

zejména s majiteli web, jejichz hlavnim oborem jsou automobily.

6) Kalkulace nakladd spojenych se SEO optimalizaci a naprogramovanim webu.

Cvwr

se pohybuje u tohoto typu ¢innosti pomérne ve vysokych ¢astkach (cca S500K¢).

7) Dle mych piedchozich zkuSenosti dochazi k ¢astému sledovani od konkurence. Je
dalezité se vyhnout jakymkoli neetickym technikdm, aby nedoslo k vyskrtnuti mého

webu z kteréhokoli vyhledavace.
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4. Prakticka ¢ast

4.1 Optimalizace portalu Autopiijéovna-online.cz

Stranka byla vytvotfena 20. ledna 2009. Optimalizaci budu provadét na klicové slovni

spojeni ,,Autoptijcovna Praha®.

Autopujcevna-enline cz

O nas

ChtEll bychom Yas pfivitat na specializovangm serverd, kery |e
zamefen na oblast plfovani automobill. Nize miZete poptat zapljcen
automobiiu

Jméno a prijmeni

E-mail

Telefon

Typ
| Mini - napF. v Fox i |

©Od kdy do kdy si chcete zapujéit automobil
(sl N Do

[ H | =

Poznamka

Copyright & 2005-2010 Joset Kyrian

Obrazek 4.1: Internetova stranka Autopujcovna-online.cz

Zdroj: (http://www.autopujcovna-online.cz)
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4.2 Nastaveni webu
Titulek webu — ptivodné nastaven na ,,Autoptijcovna Praha, Brno, Ostrava, Olomouc*
(v prabehu vyvoje, jsem stranku zacal optimalizovat pouze na ,,Autopiij¢ovna Praha®,

jelikoz na vSechny nahote vyjmenovana slova by to nebylo pfili§ efektivni.

Text webu — na hlavni stran¢ a do podsekci n€kolikrat vlozeno klicové slovni spojeni

»Autoptijcovna Praha®.
Vzéajemné propojeni sekci — odkazy sméfujici z jedné podsekce na druhou.

Vytvoteni link textu (anchor textu) na kli¢ové slovni spojeni ,,Autoptijcovna Praha*.

4.3 VloZeni webu do vyhleddvace

Do vyhledavace Seznam.cz a Google.com byly stranky vloZeny 20. ledna 2009.

4.4 Zaregistrovani do katalogii firem

V pribéhu ledna a tnora provedu registraci do sta ¢eskych katalogli. Zaindexovani

téchto zpétnych odkazii vyhledavaci by mélo probehnout do konce unora.

4.5 Vyména zpétnych odkazii se spidtelenymi weby
Prvni etapu jsem naplédnoval na pllku Gnora. Na partnerské weby bude umistén mij
odkaz pod titulkem ,,Autoptij¢ovna Praha“. Odkazy téchto spratelenych webti, umistim

na web Autopujcovna-online.cz do podsekce odkazy.

4.6 Kontrola konkurence
Pravidelné kazdy tyden budu provadét kontrolu konkurence, zejména jejich postup pii

vymeéné zpétnych odkaz.
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4.7 VloZeni stranky na Seznam.cz

Stranku jsem vlozil do vyhledavani na Seznam.cz 20. ledna 2009. Jeji akceptace timto
vyhleddvacem probéhla 25. ledna 2009. Jednalo se vSak pouze o to, ze stranku
vyhledavac akceptoval jako funkéni. Do komplexniho vyhledavani ji uvolnil az 10.

unora 2009.

+ Piidat url Piidani stranky do vyhledavan|

[lahied spam
Ul iy s, BETDRACTRT-Orline. o2

Opidte Kid: | o EFD o Pinliaj kd

defa

[inerd hiodsnl

irh irnaci gl
UL i3 18 Tak 0 mlhiady 3

Daldi uiitedné adkazy

Tuchmeks podpors
Sirdrky nelze phdan nebo vyhlods

Obrazek 4.2: Pridani stranky Autopujcovna-online.cz do vyhleddvace Seznam.cz

Zdroj: (http://search.seznam.cz/pridej-stranku)
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4.8 VioZeni stranky na Google.com

GO'L _}Sle Piidani adresy URL do Google

sdlll]“ Evé miEto na st 8 nami.

[nzerinl pregEmy P kaddim o hdzend w
skiualizace a ivitime, k
Cibchadrs ¥9 nedevu pibdivdny 2

i 00 nadaho indosu phdivimes nowd stidnky o peovidima gepch
swous adesy URL zadite zde. vieckeay zadené adresy URL nebpegi do e rTou, e $vou rekldm na
nié jakkoh pfedpovbddl £1 zanct e kdy nicho jesth budu sfesy Tobrazany 3 16 dras

wvou adresu URL wetnd pfedpony nemps
st pardmby nubo KEEoa Mova pop
fnds infoamanss n neenag v n indeaovan vali eirdeky ar

Shutba Gosgle AdSene pro
wie bovd G Eantiiky

Iwafegfegto nesiseny  Wlard odpovida)
wakemiu obsabw, pemozie ndlbimdodm

Wyhledinand strdnek = keabiton
Google

ok Y re——p Sredte ndkiady na podpon, udrite
- udraiete na swych strinkiach déle a

Pornimky  fecrg zmifite nivitimiky strinek v

MEpmanni:  Abychom Mps roehilil srdnky 7adend jednotiefme uliatol @ strnky sulomatichy zakarniky u pomoc yhledieacihn

zafizend Coogle £ 2afinen] Google Be

regrativand softwargeimi roboly, Zadesie prasim Ted weedeng pokroucangm pismem ¥
naaledujicim pak

Bl scdomdd 1

Cheete odstranki sivhnky & Geogle? Dol nformace naleznete kibrmdim sem

CJ ¥ y Lomoval s strinks - O spodpdnesll Cogghy - Vaink migls - Maps stringk

Obrazek 4.3: Pridani stranky na Google.com
Zdroj: (http://www.google.cz/addurl/)

Také na Google jsem stranku vlozil 20. ledna 2009. Jeji akceptace timto vyhledavacem
prob&hla uz 22. ledna 2009 a byla ihned uvolnéna ke komplexnimu vyhledavani na

optimalizovan¢ klicové slovni spojeni ,,autoptijcovna Praha®.

4.9 Zaregistrovani do katalogii firem

Béhem meésice unora jsem provedl zaregistrovani serveru Autopujcovna-online.cz do
sta ¢eskych katalogii. V téchto katalozich jsem vyhledaval sekce ,,Autopij¢ovny* nebo
»Autoptjcovny Praha“. Robot pokud projizdi tyto katalogy, tak je velmi dilezité, aby
naSel dany odkaz ve spravné zvolené sekci. Pak se tento zpétny odkaz stava pro

vyhledavac cenngjsi.
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ALt - r - autoplic 1 rana
Foptejte u nas zapbjceni automotnlu 24 hodin denni @HI
htlp e autopuic vna-online.cz | JOPad

# Autoplif oy

Autopljtowma Express je nonstop plicowna sutomobild Skods 3 mm
Mercedes-Benz. viachny automobily & khmatizaci, autoradiem avplng  gapuy
kg, W cend kompletnd pojistén, platna dalmini znamka a silnidn)

dan

Wabidka slufeb v oblasti prondjmu vozd Skoda. MoZnost zapljcen @a
ravigace, stfesniho boxu, déiske sutosedacky a ostalniho prislusenstvi.  yopuy
[ AR T o |
# Aurbop it ovry
{2 daldls

Obrazek 4.4: Zpétny odkaz

Zdroj: (http://www.rink.cz)

4.10 Vyména zpétnych odkazii s partnerskymi strankami

V pribéhu mésice tnora a bfezna 2009 jsem provedl vyménu zpétnych odkazi
s osmdesati spratelenymi weby. Je dilezité vzdy védét, na jakou stranku (podstranku)
bude vas zpétny odkaz umistén. Nekteré ze stranek nemaji zadny rank, tudiz jsou pro
vyhledavac¢ nedtlezité a tento zpétny odkaz vam téméf nic nepfinese, pokud se jedna o
vzajemnou vymeénu. Navic si mizete uskodit, pokud odkaz smétujici z vasich stranek

ma ur€ity rank a stranka, na kterou odkazujete Zadny rank nema.
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Na to je diilezité si davat velky pozor. Také neni ptili§ dobré vyménovat odkazy s weby,

na kterych jsou stovky zpétnych odkaz.

Pfidat o obibenich

Podnikate? CzechPage.cz

H Pribfasen
autopliicovna Praha|Ge money bark intermet banka Ceska sporitelna servis 24 1404

Eshop zdarma Havariin! pojistén kakulace Realitri kanceld’e Stavebrf spoferiLika | \
Zivotni pojistéri Penzini plipojétén’ Povinné ruceni Pojétn vozidel Reklamni  Hesl
agentura Hidani dét Praha Prodej ving vedenl Udemicti Praha Webhosting |

Obrazek 4.5: Zpétny odkaz na sprdteleném webu

Zdroj: (http://www.netinzerce.cz/reklama)
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4.11 Zjisténi atraktivity hledaného slova

Pted kazdou optimalizaci je nejdilezitejsi zvolit spravné klicové slovo, které vam zajisti

vysokou a cilenou navstévnost vaseho webu.

V mém piipad¢ jsem vybral ,,Autopijcovna Praha*. Denni hledatelnost je v priméru

116 lidi.

SEZ“M autopiijcovna praha Higdej

Statistika hledanosti dotazu "autop(ijcovna praha”

Rozsifena shoda (dotazy obsahujici "autopljéovna praha®)

Dny

273 34 104 174 244 15 85 155 225

Pfesna shoda {dotazy pouze "autoplitovna praha')

Hiedanost
300

250

o Dny
203 273 a4 104 174 244 15 85 155 225

MNejhledanéjsi dotazy obsahujici "autopijéovna praha”
S

Od 20. 03, 2008 do 22. 05: 2009

Rozgitena shoda Pfesna shoda

€
T
=
o

ny vyraz
] autopljdovna praha 150 116
autopujcovna letiste praha 5
5 autopujcovna praha 2
4 autopujcovna praha 2
autopujcovna nejlevnejsi praha 2
autopujeovna brow praha 1
autopujecovna ford praha transit 1
9 autopujcovna praha 1
autopujeovna levne praha 1
2 autopujcovna praha 1
8 autopujcovna praha 1

LT U U A SO AR U IR

&
1
1
2
1
1
1)
1
1
1)

Kontakt
Infolinka oddéleni Telesales: +420 234 94 200 (v pracovni dny od 8 do 18 hodin)
Email: telesales. oddeleni@firma.seznam.cz

© 1895 - 2009 Seznam.cz, a.&
Seznam - MapovEda - Kontakt - Reklama - RSS

Obrazek 4.6: Hledatelnost slovniho spojeni ,,Autopiijéovna Praha“

Minimalni
Maximalni

Priimama

Minimalni

Maximalni

Zaden
A6

301
150

Zaden
37
249
16

Zdroj: (Vlastni zpracovani)

Za tyden
7aa
1314
1051

Zatyden
607
1064
&1

Seznam
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4.12 Pozice ve vyhledavacich

4.12.1 Pozice ve vyhledavaci Seznam.cz
Prvni zaznam eviduji 10. tnora, kdy se server objevil na 60. mist¢ ve vyhledavani.
Ocekavam podstatné zlepSeni, jelikoz provadim registraci stranky do katalogt firem a
vymeénu zpétnych odkazii se spiatelenymi weby.

Sy Seznam
& ve wSech jazycich

SEZ“M autopiijcovna praha

Internet 1000+ Eirmy 2 ZboZi Yice Zobrazuji 51 - 60 z 128 183 nalezenych
Autopujéovna od 390 K& 1 I 2
Piistaveni v Praze a Brné zdarma, akiéni slevy i na luxusni vozy, waw cehoar oz Auto Palace Butovice myni
novy Hyundai 20 s bohatou vibawou,
Autopidjéovna TrigaCar a¥ pétileta zaruka na nové vozyl
Pranajem automobilt vSech typl za skvdlé ceny. Zajimavé slevy! aulopujcovna-praha-autopujcovny. cz wowar. autopalacebutovice.cz
- - autoguwovna—graha cz Phicovna aut
— = praha.cz praha.cz Pljgime vam komfortni a bezpedné
o http e covna praha cz/ (PR: 510 | SR: 50/100 ) V race 2008 jsme vozy za nizké ceny

d dospéli k zavéru, Ze na trhu chybi autopiijcovna ... Tecarczipujcovna

e rejstrikfirern comdo-4312/

Parkhotel Prihonice Praha

e Recenze: ADK autopljéovna Praha, pliteni auta Hatel idedlni pro firemni akce
— Adk autopijcovna Praha, pljceni auta. ADK autopajcovna Praha, pijgeni auta gkaleni, rauty, vegirky, konference
= = Adresa : http: e adk-autopujcovna. oz Kategorie: Aute-Nota Kligové slova: wewwe. park-hotel-praha-pruhonice. cz
pijEenia...
Wiy e b-recenze. czftecenzefauto-mota/7 106 . " , 5
Super kary 7a par katek
Autopijcovna, sprava vozoveho parku
Autopujcovna praha ruzyne - Rink .CZ Autosenis, pradej, operat. leasing

autopujcovna praha ruzyne. Adh puj cz-

a Praha
wwe rayaloars cz
e rink. czizobraz 97 306 covna-praha... A

Luxusni vila Praha B
anglicky styl, klidné bydleni

| JS- CAR Autopljéovna - F\rm o Prodej wEetné vybawenil
Kontaktovat firmu - S - CAR Auto ovna, Praha-Branik, Psohlavch 1380/4a wasew anglickyresort oz
Kaontaktovat firmu - JS - CAR Autopiijéovna, Praha-Branik, Psohlavci.

o firmy. czidetail1 713 Sjs-cat-.. . - Zobrazit na mapg R
Autopiijéovna praha

&kada, briw, volkswagen, fiat, audi

‘ice jak 74 tisic firem

Autopljéovna Mercedes - pli¢ovna aut Praha 4
adresatfirem. czf

Autopiijéovna MERCEDES Praha, pfijéovna osobnich vozi. Autopiijéovna Praha
4. Autopfijcovna MERCEDES Praha prangjem aut Mercedes-Benz ve vyborném
stavu, standardnii... Autopijéovna Praha
wan, autopujcovna-mercedas ey Welrmi levné vozidla
. “iborné pojisténi vozidel
A.DA autopli¢ovna Praha - AUTOINDEX cz wrans. rychlysmudla.cz
Firrma: & D.A autopfijcovna Praha Zarmsfent: prodej ojetych autamobill,
_ autodoprava, autoservis, pfiprava na STK + emise, autopiijéovna, pneuservis Bionematitomiobi
= weorw. autaindex. czddetail. php?id=527 —‘—QEZEMCE st At

po celém svéts

g autopuj_covna -Y-praze WbS .CZ- LEE cz wwwy.czech-us. oz

 Praze > A
autopiijovna - NABIDKA VOZ(
car Autopiijéovna Astra v Praze
s B, CZAWE b AUTO pUjcovi a-y-praze. whs

“autopiijcovna Praha, limousine senice, rent a

Akini letenlay, Akce MNejlevngjsi letenkey MNizkonakladové letenlkars

" ... auta od autopljéovny se da pofidit jiZ za 330 KEfden. ... Ryanair , ktera krom@
zrmingnich Aer Lingus, provozuje do Dublinu piimé spoje z 1etigte Praha Ruzyné

e akcniletenky. comy

autopu]covny praha - ﬁnance dird cz

Praha - y od 150 Czk. Autopijéovna Finecar -
pidjEovna aut - AUTOPOJCOVNY Praha
finance. dird. cz/s/autopujeovny-praha-s-1281...

Autopiijéovna Praha, Brno
optimalizace PageRank. cz. Autopitjéovna Praha
wwer. autopujcovma-online. cz/

Stranka: Pfedchozi 1 2 3 4 5 6 7 8 8 10 15 Dalsi

e @ tesk
autopiijéovna praha Hiedaj | & oo véichjazyc\’ch
Diidat strinku do hledén - Satistika dotazy "autopijéovea praha®

© 1996 - 2009 Seznam.cz, 8.5
Seznar - MNapovéda - Kontakt - Reklama - RSS

Obrazek 4.7: 60. misto ve vyhledavani
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51



Dne 15. tnora 2009 registruji zlepSeni o jedenéct pozic. Stranka také ziskala S-rank

10/100 a PageRank 1/10. Ostatni podstranky maji zatim nulové ranky. Na prvnich

mistech ve vyhledavéani doslo jen k nepatrnym zménam ve vysledcich.

@ Eesky

SW autopiijéovna praha

Internet 1000+ Eirmy

Autopujéovna od 390 -Ki
Pfistaveni v Praze a Brné zdarma, akéni slevy i na luxusni vozy. www ccboarcz

Autopljéovna JS - CAR
Od 299 Czk, zimni slevy pro kaidého Diskontni autepfijéovna Praha wwwiautopujcowna oz

— = AutopUjéovna Praha - BP car- pljtovna autormobill Praha
& Autoptijéovna Praha, pljovna automaobildl BP car. Autepiijéovna Praha,
— pljEovna automobild BP car nabizi
o —— www auto-pujcovna bizd/autopujcovna-prahas

e ——— - | Autopulcovna Praha pron@em oz, mikrobust - wiwwy siuzby.cz
= — Auteptijéovna Praha, prondjem vozfl, mikrobusd. IKontaktujte: Jan Kalnj
E . Autopiijéovna Praha, prondjem wozd, mikrobusd
firma.sluzby cz/autopuj covna-pronajer-aut.

s ADK autopljéovna Praha - podrobné informace o firmé | B2BC.cz

m=_ . .= Adk autopiijéevna Praha - detail firmy. ADK autepiijéovna Praha, pljgeni auta
za bezkonkurendni ceny, pfistaveni auta v Praze zdarma, operativil leasing, malé,
stiednia...

= waey b2bc czirmadPhilkatid=8podkatid=8...

= Autopujéovna Praha, Vecar

B \ecar - autepiijcovna, Praha B - Dejvice, Svatovitska 7 | Tel. Autopiijéovna
Wecar - Uvod, Objednavka,
ey, autopujcovna-vecar.cz/autopujcovna_...

Autopthjéovna Praha, Vecar
@ ‘ecar - autopiijcovna, Praha E - Dejvice, Svatovitska 7 | Tel
oy, carrentabvecar.ewfauta_ceny_praha.html

@ ‘ecar - autopiijéovna, Praha B - Dejvice, Svatovitska 7 | vecar@vecar.cz |
Tel: bem+ +420224314361 , lem~ 224312849 | Mohil

lusi- + 420603 419343 | |lww- 602 581662 | ceny bez DPH 19%
Wy, alltopujcovnavecar cz/auta_ceny_praha...

Cranges - ASAFP Rent Car s ro | waena autopujcovna-praha.cz
- ASAP Rent Car 5.r.0. | waww. puj praha.cz. wn. ljcovna-
praha.cz

vty orang e czicsfreferencelasap-rent-car. .

e Em e o AutopUjéovna - Praha - PhiZovny aut, motorek, karavanfl, vozikil...
— Aulopu]covln Praha - F'ujtuvny aut, motorek, karavand, vozikd, motokar.
Autopiijcovna Praha, prondjem
pujcovny.sluzby. cz/praha/autopujcovny

Autopljéovna Praha, Brio
optimalizace PageRank.cz. Autopiijéovna Praha
wewtwy, autopujcovna-online.cz/

=% = (D autugu covna-praha.cz

et j a-praha.cz pral

- . . http .fﬂ'WWW autopujcovna- |)m|m EZ!’ (F'R 510 | SR: 50100 ) W roce 2008 jsme
= % dospéli k z4véru, e na trhu chybi autepfijéovna .

VR rejslr\kﬁrem comdo-4312¢

Stranka: Predchozi 1 2 3 4 5§ 6 7 8 &

@ Eesky

autopujéovna praha O we viech jazycich

Piidat stranku do hledani - Statistika dotazu "autopijéovna praha”
© 1996 - 2008 Seznam.cz, a.s
Seznam - Napovida - Kontakt - Reklama - RSS

O ve wEech jazycich

autopuicovnavecar cz - Autopljéovna Praha pohodové pli€ovna aut v...

Zobrazuji 41 - 50 z 159 528 nalezenych

Autobazar VIP car

Mabizime prodej a wykup za hotove,
velky vibér a akéni ceny! Praha
WP i CAT CZ

Eronajimarme mikrobusy 8+1
Mové vozy za nizké ceny. Nabizime
moZnost pronajmu take e fidicem
whityy, pronajemmikrobusu.cz

Autopljéovna Fajncar
osobnivazy, mikrobusy, dodavkové
vozy. Praha a okoll.

vy fajrcarcz

Autn Palace, auta Hvundai

Mowy Hyundai i20 s bohatou vibavou,
af pétiletd zdruka na nové vozy!
weany altopalace-hyundai.czf

Autopujéovna
Majdeme “am zdarma toho nejlepgiho
dodavatele. Wolejte
lem~ 800111456 |
oy, ePoptavka.cz

Plhjcowna aut

Pijgime vam komfortni a bezpetné
vozy za nizké ceny
Tcar.cz/pujcovna

Mahidka nemavitosti v CR
Kupujete, prodavate & pronajimate
nemovitost, navdtivie nasi RK
wewree th.fhportal.cz

Parkhotel Prihonice Praha
Hotel ideélni pro firernni akce:
Zkoleni, rauty, vadirky, konference
wewny park-hotel-praha-pruhonice. oz

Obrazek 4.8: 49. misto ve vyhledavani

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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Naésleduje rapidni skok na 9. Misto. Bylo to zptsobeno zaindexovanim zpétnych odkazt
v katalozich firem. Vyhledava¢ béhem kratké doby zaregistroval mnoho téchto odkazu

a tak stranku vyrazn¢ posunul. Zvysil se i S-rank na 20/100 a PageRank na 2/10 bodu.

5 Seznam
@ tesky
autopiijéovna praha © ve vésoh fazycich
Internet 1000+ Firmy Mapy Zho#  Wice Zobrazuji 1- 10 z 272 932 nalezenych
Autopiijéovna JS - CAR Reklarmia Ski
Od 299 Czk, zimni slevy pra kaZdého Diskontni autopiijéovna Praha v ialtopuicona.cz Autop@jdevna od 390 K&
Phistaveni v Praze a Bné zdarma,

Autopiijéovna TrigaCar akeni slevy - Hotline
Pronajem automaobild vech typd za skvélé ceny. Zajimavé slevyl autopujcovna-praha-autopujcovny. cz L - 844 101 101

wavw. coboar.cz
Masl jsme 252 firem na dotaz "autopdjéovna praha" » Firmy . cz
Autopiijéovny Praha Pljtovha dodévek Praha
Pljgovny osobnich automobild Praha UZitkova auta Transit 102 m3

Elitovny uitkovich a nakladnich vozidel Fraha vihodné ceny
v, pUjcovna-dodaviy. oz

Fimrppe=

—
Autopui¢ovna, plicovna aut Autopljéovna, akee vikend
- | | Fadne skryté poplatkyl Autopijcovna Praha a okoli Minibusy za skélé ceny Mehledsjie nizké ceny, zavolejle
Autopiijcovna, plicovna aut. =i ovelkd slevy! |y~ .BI]B 566 005

wow autopujcovna-praha.cz - Hlavni mésto Praha - Zobrazit na mapé g
raha

W 3Utopujcovna-nonstop. cz
Autopljéovna AGILE, autopliéovna Praha, autopljéovna s asobnimi...

Autopiijcovna Praha se specializuje na wozy znacek B MW, Ford, Renatl, Skoda, Autopiijéevna KV Car
Toyota a V. - Autopiijéovna Praha — pljEovna limuzin Fronajmy vozd znatky Skada 3 VW,
weww. agile.cz/ - e rgath:orahais Zobrasit 1 mags Ceny Jiz od 290 KEfden '

W kv-car. cz

Autosklo Express - Autopljéovna Praha Express - 2x v Praze

Autopiijéovna Praha Express. Autosklo Express Automytka Express Pijtovna aut Rostcar

Autopiijcowna Praha Express Kontakt Autopijcowna vozd Audi, Skoda, Vi,

e, autopujcovna-praha. eus neomezens km, pristaveni zdarma.
wpew rostear. oz

Autopujéovna Praha - ASAP Rent car .
Autopiijéovna Praha. Tecka verze Dedtsch version Engnsh wersion France haly Buteplijtouna Finecar

= Spain Russia Japan China ... A iijé Praha, I - AkeEni nabidky o0d 300 K&/den, pistaveni zdarma,

autopiijéovny ASAP neomezeny poet km, rent a car

W autopujcovnapraha.cz/ s finecar.cz

Autoptjéovna AA-Auto cz - plifovna aut Praha Autopiijéovna - Miracar
Autopiijcovna Praha pronajima auta ve vybomem stavl, standardni | nadstandartn “Wyhodné tarify, Akeel , slevy

vibaws a za phijateiné ceny. A ij y Praha 4 Praha piistaveni zdarma, tel 420233311525
wiew, autepuUicoVIa- auto pujeoviy. /. e Miracar. oz

Autopljéovna Autopu]cnvna Praha, plijigovna aut Praha, osobni. Autoplijéovna ecar Praha
Autopiijéovna AdK Praha - s bonusem. Autopijé ADK JeStE lewndjsi a snaZi prondjem
Praha - kualitni sluzhy. dobre ceny a spolehlivost KdyZ slewy, tak pro kaZdéhol

~ ww adk-autopujeovna.cz - Hlavni mdsto Praha - Zobrazit na maps WA VB GEE.CZ

Autopljéovna Praha

Autopiijéovna Praha (+420) T73 127 770 Home Cenik Obehodni
podminky Kontakt. Autopiijcovna Praha

v, praha-autopujcovny. cz/

Autopu]covna Du\covna aut CCBCAR, Renta car

Praha .. finanZni a operativni full servis
Isasing a prode] vozidsl vaech kategoril a znadek v Cesks republice. Autopijéovna
Praha

v, cobear, pui

. Autopiijcovna Praha, Bmo, Ostrava,

v, autopujeovna-online, cz/

Autoplijg¢ovna Finecar - pliZovna aut - AUTOPUJCOVNY Praha
v ramci nadi pljdavny adt pristaveni vozidla v Praze zdarma Vaechny vazy nadi
B autopiijcovny ... Autopiticowna FINECAR, s.r.o. Za Zametkem 17, Praha
8 S-linonice, 155 00.
weww finecar.cz/ - Hiavni mésto Praha - Zobrazit na mapé

MNasli jsme 84 wysledkl » Mapy .cz
AUTOPUOJCOVNA AUTO STANGL
Autopiijéovna ROSTCAR s.r.o

Skl Autopdjéovna J5 - CAR

Od 299 Czk, zimn( slevy pra kaZdého Diskontni autopiijéovna Praha vaww. iautopujcona.cz

Autopiijéovna TrigaCar
Pronajem automebild viech typd za skvdlé ceny. Zajimawé slevy! autopujcovna-praha-autopuicovny. oz

Sténka: 1 2 3 4 5 B 7 8 @ 10 Dalsi

) Eesky
O ve vBech jazycich

Hiedej

Piidat stranku dao hledani - Statistika dotazu "autopiijéowvna praha”
@ 1996 - 2009 Seznam.cz, a.s
nam - Napows: ontakt - Reklama - BSS

Obrazek 4.9: 9. misto ve vyhleddvani

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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Rast stranky ve vyhledavani dale pokracuje. 10. biezna je na 7. misté. S-rank i

PageRank ziistavaji stejné. U konkurence dochazi ke zlepSovani jejich SEO strategie,

pracuji na zvyseni jejich zpétnych odkaz.

@ cesk:
© ve viech jazycich

ngum ST

Internet 1000+

Eirmy 252 Mapy

Autopljéovna TrigaCar
Prondjem automobild vEech typi za skvélé ceny. Zajimavé slevyl autopuicavna-praha-autopujcormy.cz

Autopiijéovna praha
Depozit 0, limit km O, spoludéast O Velka sleva na Fabie combi. www WestCarPraha.cz

o= MNasli jsme 252 firem na dotar "autopljéovna praha” » Firmy.cz
i Autopiijéovny Praha

Efjovny osobnich automobild Praha

Efjovny uFitkovich a nakladnich vozidel Praha

e — AutopUjéovna, plijiovna aut

| Tadne skryté poplatkyl Autopajcowvna Praha a okoli Minitusy za skslé ceny.
Autopiijéovna, phifovna aut

e, aUto pujcovna-praha. oz - Hiawn masto Praha - Zobrazit na mans

Autosklo Express - Autopljéovna Praha Express - 2x v Praze
Autopiijcovna Praha Express. Autosklo Express AutomyEka Express
Autopiijcovna Praha Express Kontakt

wonw. autopujcovna-praha el

Autopujéovna AGILE, autoptijéovna Praha, autopljéovna s ozcbnimi...
Autopiijcovna Praha se specializuje na wozy znatek B MWW, Ford, Renautl, Skoda,
Toyota a ¥W, Gowna Praha — pijcovna limuzin

wearas. agile. cz/ - Hiawni msto Praha - Zobrazit na mapé

Autopujéovna AA-Auto €z - pljcovna aut Praha

- Autopiijéovna Praha pronajima alta ve vybomer stawu, standardni | nadstandartni
vibaws a za pijatelné ceny. piijcovny Praha 4 piijé Prah,

Wi autopujcovna-autopujcoviy.cz/

a

Autopujéovna Praha- ASAP Rent car

Autopiijéovna Praha. Ceské verze Deutsch Versian English version France ltaly
Spain Russia Japan China ... Autopiijé Praha, Gjcowvny - AkEni nabidky
autopiijéovny ASAP.

‘www autopujcovnapraha cz/

Autopujéovna, Autopljéovna Praha, plitovna aut Praha, osobni...
Autopiijcovna Adk Praha - piije 5 bonusem. A ijé ADK
Praha - kvalitni sluzby, dobré ceny a spolehlivost

- v adk-autopujcovna.cz - Hiavni mésto Praha - Zobrazit na maps

Autopujéovna Praha, Brno

Autopiijéovna Praha, Brna a dal3i. Autopiijéovna Praha, Erno, Ostrava,
Olomouc.

ww, autopujcovna-online. cz/

Autopijéovna Praha

Autopiijcovna Praha. |- (+420) 773 127 770
podminky Kontakt. Autopiijéovna Praha

s, praha-amo pujeoviny. czf

Haome Cenik Obchodni

Autoptjéovna Praha - to je autoptijéovna v Praze - Ro¥novska
Autopiijcovna Praha - RoZnovska. Autopiijéovna Praha - RoZnovska nabizi
dlauhadoby prandjem nsobnich autamobili viech kategaril s neamezengm podtem
najetych
. auto pujcovna-mr.cz/

Autoptjéovna Finecar - piij¢ovna aut - AUTOPUJEOVNY Praha
- v rémci nadi pljéowny aut plistaveni wazidia v Praze zdarma waechny vazy nasi
autopiijéowny ... Autopiijéovna FINECAR, s.r.0. Za Zamedkem 17, Praha
§| 5-Jinonice, 158 00
wpnw finecar.czaf - Hiavni mésta Praha - Zobrazit na maps

Naszli jsme 83 vysledkil » Mapy oz
AUTOPOJCOVNA AUTO STANGL

= Autopitjéovna ROSTCAR s.r.0.

Sk Autopiijéovna TrigaCar

Pronjem automobill wSech typh za skvélé ceny. Zajimawé slevy| autopujcovna-praha-autopuicovny.cz

Autopiijéovna praha

Depozit 0, limit km O, spoluiast 0 Welka sleva na Fébie combi. www WestCarPraha cz

Stranka: 1 2 2 4 5 § 7 8 8 10 Dal

) Gesky
O we viech jazycich

Hiedej

autopiijéovna praha

at stranku do hled:
© 1896 - 2009 Seznam.cz, .5,
Seznam - Mapovsda - Kontakt - Reklama

Statistika dotazu

RSsS

Seznam

Fobrazuji 1 - 10 z 282 076 nalezenych

Autopiijéovna od 390 K&
Pistaven( v Praze a Bmé zdarma,
akini slevy - Hotline

b - 844 101 101
wnneww. cchear.cz

Autopljéevna .S - CAR
Jami slevy pro kaZdého
Diskontni autopiijcovna Praha
“wpnw. iautopujcovna oz

Autopiijéovna, akce vikend
Mehledejte nizke ceny, zavolejte
si 0 velke slevyl L~ 5OB 566 005
Praha

worow autopujsovna-nonstop, oz

Elijtovna aut Rostcar
Autopijcovna vozd Audi, Skoda, Vi,
neamezené km, piistaveni zdarma
Wi rostcar.cz

Autopijéovna - Auto Opat
Autopiijcovna v centru Prahy
Mizke ceny, vice jak 400 vozil
wonrr. autoopat.cz

Autopuijéovna Praha ‘Vecar
Autopiijéovna Setfici vage penize |
Welké zimni slevy - tel. 224314361
v veCar oz

Autopiijéovna - Miracar
Wihodné tarify, Akcel , slew
phistaven zdarma, tel 420233311525
weneee Miracar cz

Autopijéovna Praha
Potiebujete si pdjgit automobil?
Osobni i uZitkovs vozy pro “as!
e, Orange-Rent.cz

Obrazek 4.10: 7. misto ve vyhledavani

Zdroj: (Vlastni zpracovani)



Dne 20. bfezna 2009 stranka na 5. misté ve vyhledavani. S-rank se zvysil na 30/100,
PageRank ziistava na 2/10. Byla dokoncena vyména odkazli se spratelenymi weby.
Vyhledava¢ Seznam.cz zaindexoval vSechny zpétné odkazy umisténé v ceskych
katalozich firem. Na né¢kterych katalozich mtij web nebyl zvefejnén, jelikoz tyto

katalogy jsou jiz nefunk¢ni a 1 pfes moznost zaregistrovani se nové odkazy nezvetejiuji.

5 Seznam
T . @ gesky
autopujcovna praha © we viech jazycich
Internet 1000+ Firmy 254 Mapy 91 Zbod  ice Zobrazuji 1- 10 z 303 552 nalezenjch

Firnvez = MNasli jsme 254 firem na dotaz "autopujcovna praha” » Firmy cz
= Autopiijcovny Praha
Piijéovny nsobnich automohbild Praha

Autopijéovna AGILE, autopljéovna Praha, autopljéovna s osobnimi...
Autopujéovna Praha se specializuje na vozy znacek B MW, Ford, Renautl, Skoda,
Toyota a YW, - Autopiijéovna Praha — pljgovna limuzin

wharw.agile. cz/ - Hiavni msto Praha - Zobrazit na mapé

- Autosklo Express - Autopuljéovna Praha Express - 4x v Praze
W Autoplijéovna Praha Express. Autasklo Express Automytka Express
& fw Autopiijcovna Praha Express Kontakt.

wwrw.autopujcovna-praha.eu

AUTODUICOVna plitovna aut

I Zadné skryté poplatkyl Autopiiicovina Praha & skoll Minibusy za skvglé ceny
§ Autopiijcovna, pijcovna aut

e s Ve autopujcowna-praha.cz - Hiawni mésto Praha - Zobrazit na maps

Autoptjéovna Praha - ASAP Rent car

Autopiijéovna Praha. Ceskd verze Deutsch Version English version France Haly

= Spain Russia Japan China ... Autopiij Praha, - AKEni nabidky
autopiijcoviy ASAP.

warw autopujcovnapraha cz/

i Autopljéovna Praha, Brno

Autopiijcovna Praha, Bmo a dalsi. Autopijéovna Praha, Bma, Ostrava,
Olomouc

. attopujcovna-online. o2/

Autopljéovna, Autopijéovna Praha, pli¢ovna aut Praha, asobni.
Autopiijéovna Adk Praha - pij s bonusem. A ADK

- Praha - kvalitni sluzby, dobré ceny a spolehlivost

_ www.adk-autapujcovna. oz - Hlawni mésto Praha - Zobrazil na maps

Autopijéovna Praha - to je autop(jéovna v Praze - Rodnovska
=————— Autopfijéovna Praha - RoZnovska Autopiijéovna Praha - RoZnovska nabizf
dinuhodaby prongjer osobnich automobild viech kategori & neormezenym posterm
najet¥ch
e

covna-mr.cz/

¥
Autopujéovna Praha

Autopijéovna Praha. (+420) 773 127 770. Hame Cenik Obchodni podminky
Kontakt. Autepijéovna Praha

wrw. praha-autopujcovny. cz/

Autopljéovna AA-Auto - plifovna aut Praha

Autopiijéovna Praha pronajima auta ve vibomen stavu, standardni | nadstandartni
vjhavé a za phjatelné ceny. w Praha 4. A ij Praha

_ wwei autopujcovna-autopujcovny ozl

Autopiijéovna Finecar - plijtovna aut - AUTOPUJEOVNY Praha

- v rémci nadl pljdovny aut phistaveni vozidla v Praze zdarma Y&echny vozy nadi
autopiijcovny ... Autopiijcovna FINECAR, s.r.0. Za Zamegkem 17, Praha

| S-Jinonice, 158 00,

ey finecar cz/ - Hlavni mésto Praha - Zobrazit na mapé

Magli jsme 91 vesledkd » Mapy. oz
AUTOPUJCOVNA AUTO STANGL
Autopfijcovna ROSTCAR s.r.o.

Swanks: 1 2 3 4 5 B 7 8 8 10 Dalsi

@ gesky

autopujcovna praha e

Pridat stranku do hledéni - Statistika dotazy " j praha”
© 1996 - 2009 Seznam.cz, a..
Seznam - Napovida - Kontakt - Reklama - RSS

Obrazek 4.11: 5. misto ve vyhledavani

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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Na konci bfezna zlepSeni jiz na 2. misto. Zaroveil doslo 30. biezna 2009 k nejvyssi
navstévnosti tj. 39 unikatnich navstévnik/den. S-rank a PageRank zistavaji stejné.
Nekteré konkurenéni weby na prednich mistech ve vyhledavani zvySuji sviij pocet
zpétnych odkazi. Casto viak méni s weby, které nejsou pro vyhledavace dilezité, a

zpétny odkaz jim spiSe ve vyhledavani pfitézuje.

s Seznam
== @ Eesky
autopiijéovna praha 8 o vas S fazyslEh
Internet 1000+  Firmy Mapy Zboil  Wice Zobrazuji 1 - 10 z 378 047 nalezenych
Autopujéowvna TrigaCar = >
Pranajem automaobild vEech typll za skvslé ceny. Zajimavé slevyl autopujcovna-praha-autopujcovny.cz Autopiijéovna
Kratkodoby i dlouhadoby prondjem
Autopijéovna Kv Ca wozidel u nés! Osobni i OZitkove
Pronajmy vozl znatky Skoda a WY, Ceny jiF od 280 Kefden. v kv-carcz weweyy. Orange-Rent. oz
Madli jsme 259 firem na dotaz "autophijéovna praha’ » Firmy.cz Autopihjéovna Coscar
Autopiijcovny Praha Skoda Fabia Combi, Ford Transit
[ Pijsavny nsohnich automobild Praha waeEnycoaspalssl Prakass
WY, COSCAr GZ
, Autopljéovna Rostcar
Autogu Eovna Autogu €ovna Praha, plicovna aut Praha, pronajem... Prona - o
m rongjem osobnich a MPY voz
ov& vozy Skoda Superb 12,0 TDI. Autopiijéovna Praha

znatek
Audi, VW, Skoda, rezervace nanstop

ADICS Frondjem sita 5% horser Autopiijcovna Praha Adk
it W rostcar.cz

jcowna cz/ - Hlavni mésta Praha - Zobrazit na mans

pUicovna Praha, Brno, Ostrava, Olomouc Autopijéovna - Autn Opat
owvna Praha, Brmo a dalgl.. Autopiijéovna Praha, Bmo, Ostrava, Autopiijéovna v centru Prahy
Nizke ceny, vice jak 400 vozil
wewrss. awtopujcovia-online. cz/ wnv. autoopat.cz
Autopulijéovna - pliicovna aut Praha Autoplijéovna - Skoda Rent
Gowna Praha pronajimé auta ve wjborném stavu, standardni | nadstandartnf Autopiijcovna osobnich vozidel,
Autopiijcovna Praha cena od 400,-KE, neamezens km.
WA, AUOPUCOVIA-auto pujcovny. cz/ wew. skoda-rent. oz
Autosklo Express - Autopiijéovna Praha Express - 4x v Praze ﬁ‘-‘(“-‘ tjéovna r;'”‘h“ oecar
owna Praha Express. Autosklo Express Automyéka Express utopitjcovna Setfici vase penize
Praha Express Kontakt Welké zimni slewy - tel. 224314381
praha.eu/ e

Autopiijéovny praha
Nonstop auto
wozy Skoda od 333, - KE wEetns Dph
werw.ladacar. oz

zuje na vozy znafek B MW, Ford, Renautl, Skoda,
Toyota a %W. - Autopiijcovna Praha — pijcowna limuzin
s agile. cz/ - Hiavni misto Praha -

o . Autopfjéovna - MS - Car
Autopdjéovna, plifovna aut Praha. Meutricejte zhytaéné penize
| | Zadne skryts poplatkyl Autopiijéovna Praha a okoli Minibusy za skvélé ceny a pljéte si skvélé auto u nas!
Autopitjcovna, pljowna aut . MS-Car cz
e atito pujcoviia-praha.cz/ - Hlavni msta Praha - Zobrazit na maps

Autoplijéovna Praha - ASAP Rent car

cowna Praha. Ceska verze Deutsch Version English version France laly
Spain Russia Japan China . Praha, - Akini nabidky
autopijcovny ASAP

weww. autopujcovnapraha. cz/

Autogu ovna Cchear

Praha jé Praha ... finanéni a operatin full seris
leasing a prodej wozidel vSech kategorii a znatek v Ceské republice.. Autopijcovna
Praha
wewnr. cebear,

Monstop autopajéovna 4x v Praze | Autopljéovna Express

Autopiijcovna Express je nonstop pljZowna automobill Skoda a Mercedes-Benz
Praze

ey autopUjcoVIa-expres s ozd

Alirmex CR - home - autopijéovna Alimex CR, autopljéovna Praha,.
.. Hiedate zplisob dopravy po Praze? Zvolte autopiijcovnu Alimex CRI nemusite se
& driovat cestou na nadi pobodku, autopijéovna Alimex CR Wam piistas viz
kdekoli po Praze ...

s AUtO P oV

cz/ - Hlavni mésto Praha - Zol

Nasli jsme 86 vysledkil » Mapy cz
AUTOPOJCOVNA AUTO STANGL
S Autopiijcovna ROSTCAR s.r.o.

Feklama Skile Autopljéevna TrigaCar
Prongjem automobild vEech typl za skvdlé ceny. Zajimavé slevy! autopujcovna-praha-autopujcovny. oz

Autepiijéovna K\ Car
Prongjmy vozll znatky Skoda a Vi, Ceny jiZ od 290 Ke/den. wanw ky-car.cz

Stranka: 1

T

@ Eesk:

autopiiicovna praha © 10 webeh fazyoioh

B3 Pidat stranku do hledani - ] Statistika dotazy ©
1996 - 2009 Seznarn.cz, a.s)

ez - Mapovéda - Kontakt - Reklama - R
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Obrazek 4.12: 2. misto ve vyhledavani
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Prvniho mista na slovni spojeni ,,Autopj¢ovna Praha“ jsem dosahl ve vyhledavaci
Seznam.cz 5. dubna 2009. Z ptivodni 60. pozice se tento posun uskutecnil béhem dvou

mésicu.

. . % Seznam
Ez“m autopijéovna praha Hodey | @ Cesky
) we viech jazycich
Internet 1000+ Eirmy. Mapy B0 ZboZi Wice Zobrazuji 1- 10 z 335 442 nalezenych

Nasl jsme 268 firem na dotar "autopujéovna praha” » Firmy cz

Autopiijcovny Praha
Pijgovny asohnich autamabilli Praha

i, | Autopiijéovna Praha
Autopitjéovna Praha, Ermo a dali.. Autopiijéovna Praha, Bmo, Ostrava,
Olarmouc
vy autopujcovna-online cz/

m Autopujéovna, Autopujéovna Praha, plizovna aut Praha, pronajerm ...

Autopiijéovna nabizi nové vazy Skoda Superb 12,0 TDi. Autopiijéovna Praha
—— ADK- prondjem auta s 5% bonusem. Autopiijéovna Praha Adk.
s wwow. adk-autopujcovna.cz/ - Hlawni mésto Praha - Zobrazit na mapé

Autopijéovna AGILE, autopljéovna Praha, autopljéovha s gsobniri...
Autopitjcovna Praha se specializuje na vozy znacek B MW, Ford, Renautl, Skada,

= Toyota a "W - Autopiijéovna Praha — pljcovna limuzin

v aiile.cz/ - Hlawni mésto Praha - Zobrazit na mapé

Autosklo Express - Autopljéovna Praha Express - x v Praze
Autopiijéovna Praha Express Autoskln Express Autormyika Express
Autopéijéovna Praha Express Kontakt

www. autopujcovna-praha.eu/

Autopljéovna, pli€ovna aut

Y | Zadné skryté poplatky! Autopitjéovna Praha a okali Minibusy za skvélé ceny.
Autopiijéovna, pljtovna aut

autopujcovna-praha.cz/ - Hlavni mésto Praha - Zobrazit na maps

Autopljéovna Praha - ASAP Rent car

Autopiijcovna Praha. Ceska verze Deutsch Version English version France ltaly

= Spain Russia Japan China ... Autepiijéovna Praha, autopiijéovny - Akéni nabidky
autopiijéovny ASAP.

vwww. autopujcovnapraha.cz/

Autopljéovna - plijtovna aut Praha
= Autopitjcovna Praha pronajima auta ve vbomém stavu, standardni i nadstandartni
vjbavé. . Autopiijéovna Praha

wyaw autopujcovna-autopujcovny cz/

Autopijéovna Ccbear
fje Praha Praha ... finanéni a operativni full servis

leasing a prodej vozidel viech kategorii a znadek v Ceské republice.. Autopiijéovna

Praha

www.cchbear.czfautepujcovnal

= Autoplijéovna car rental Praha |

Zde jsou autopiijéovny Praha 1, kde si miZete pljéit € pranajmout auto, nékladni
vliz, &i piivés. Autopiijéovna v oblasti Praha 1 Praha 1 car rental.

wwaw auto-rent.cz/praha-1.html

Autopiijéovna AGcars, plicovna aut a mikrobust - Autopljéovna ...
Autopiijéovna Pljovna mikrobusf Dlouhodobé prangjmy Aulnpﬁji:uvjly
Autodoprava. Autopiijéovna Praha Letisté Ruzyné. Autopiijéovna - Uvod

v agcars-autopujcovna.czd - Hlawni mésto Praha - Zobrazit na mapé

Nasli jsme 60 vysledkl » Mapy ¢z
AUTOPUJCOVNA AUTO STANGL
el Autoplijéovna ROSTCAR =.r.0.
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we vech jazycich

Pidat stranku do hleddni-  Statistika dotazu "autopiijéovna praha’
1996 - 2009 Seznam.cz, 4.5,
Seznam - Napovéda - Kontakt - Reklama - RSS

Obrazek 4.13: 1. misto ve vyhledavani
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4.12.2 Pozice ve vyhledavaci Google.com
Google je vyhledéavac, jehoz podil ve vyhledavéani kazdy rok vyrazné roste. Stale vSak
Seznam dominuje, takze Googlu nebudu v mé diplomové praci piisuzovat takovy

vyznam. Na konci ledna byla stranka uvolnéna do vyhledavani. Jeji pocatecni pozice

byla 49. misto.

Web Obrazky Zprdvy Skupiny Blogy Groail daldi v Piihlasit se
GO { )gle aulopiljcovna praha 4"‘%;::;::::' fledstEnd

@ Prohledat Web O Stranky pouze Eesky
Web “isledky 41 - 50 z asi 130 000 na dotaz autopiijéovna praha. (0,52 sekund)

Autoptijéovna KV car - pliovna aut Praha

PrijEovna aut Ky car nabizi kratkodoby i dlouhodaby prondjem vozil viech t7d znagky Skoda a
t6F moZnast zapljéeni nahradniho automobilu v piipad& nehody nebo ..

. ky-car. czf - 9k t nl

Autopujéovna - Praha - Pli¢ovny aut, motorek, karavanf, vozikll ...
Autopiijéovna Praha B, kompletni senis, pljEona aut, osobni autornobily ... Autopfijéovna
Praha s kompletnim seriser. Siroké nabidka osobnich vozl s

pujcovny. sluzby. cz/prahafautopujcowny - 46k B

Autoptijéovna AFY - plitovna aut Skoda

Autopiijéovna AFY nahizi prondjem kvalitnich vazil Skoda a to MON STOP — 24 hadin denng,
ka#dy den v roce. Nabizime moZnost pr\stavem vozu kdekoliv po Praze ..

whnw. afv.cz/ - 11k

Pronajem aut| Criline rezervace | Autopujéovna Praha, plicovna aut ..

Budget - Autopﬁjcowm Praha, plj€ovna aut Opel, Skoda, Yolkswagen. Levnd pljgovna aut z
letigte, Prondjem aut w CR s pedénim aut v nagich pmvozovnach Vs

s budget. cz/czditulkalpronajem-aut - 26k - A

Autoptjéovna AA-AUTO cz, Praha - Katalog odkazl a stranek
Prondjem aut ve wyborném stavu za nizké ceny. Yozy riznych kategorii a mikrobusy .
Autopiijéovna pied auto v Praze, na letigti nebo v autapdjéoung.

seznam. poutnici. comdprofilfauto pujcovna-autopujcovny.cz.html - 11k -

ArC ky

Autoplijéovna JAKUBCAR - Home

“itejte na strankach autopijéovny Jakubcar. Autepiijéovna JAKUBCAR — prondjem wozd
Skoda. PjEovna aut plsobici v Praze od roku 1990 ...

s jakubcar oz - 10k - Archiv - Podobné stranky

Pronajem aut v Praze, rentovani, slufby autopljéovny autopljéovna ...
Prondjern aut autopiijcovna autopiijéovny Praha, pljEowny automobil, rentovéni,na pféni
klimatizace, auta pfekvapi Eistotou a perfektnim stavemn, ...

s any-car.czf - 17k - Archiv - Podobné stranky

0 nas, autopujéovny praha | autoptjéovna Sebek

Sidlo autoptjéovny je v Rianech u Prahy. Hiawnim pisobistém je ale Praha a stfedni
fechy, kam vozidla pfistavujeme zdarma pii zapdjéenl na 3 a vice dni. ..

wonw. autosebek. cz/autopujcovna-sebek. html - Bk - Archiv - Podobné stranky

Autopujéovna Praha, Brmo

Autopujcovna-onling ¢z Lewna autopiijéovna ... Brno, Ceské Budgjovice, Hradae Krilovs,
Olomouc, Opava, Ostrava, Flzefi, Praha, Tabor. Typ automobilu ...

o autopujcovna-online.cz/ - Bk - Archiv - Podobné stranky

Nejlevnéis autoptijéovna Rent Car Hire Praha Erno Ostrava
Mejlevngj3i aut & Levna autopij Mejlevnj& pljgeni auta,Rent car
hire Praha Brno Ostrava, Dublin Gerona Barcelona Madeira, Tenerife Gran Canatia .
s akchiletenky cormfautopujcovna.htm - 34k - Archiv - Podobng stranky

Piedchozil 2 34 5 B £ 8 9101112131

Sponzorovang odkazy

Autoptijéovna Praha
Paotfebujete auto? Za nizké ceny vam
pljéime komfortni 2 bezpe&né vozy.
wearw traveljigeaw oz

Autoptjéovna Praha
Autepiijéovna na stlaceni plyn
Prazské plyndrenské. Lewng!
WA PPas.CT

Autoptijéovna Praha
Hledate firmu, instituci nebo dfad?
Zkuste to na Mapach Google!
rapy.google.cz

Cheete plicit auto?

Pljcovna luxusnich vozd MINI a BMW
rent a car, rezerwjte ihned!

whirw. autecmobil.czf

Autoptijéovna Maxiauto
Prondjem dodévek, mikrobusi,
chladirenskych i osobnich vozd.
whw. maxiauto. czfautopiijéovna

Autobazar VIP car

Mabizitme prodej a vwkup 7a hotove,
velk{ vibér a akiéni cenyl

i vip-Car. oz

Smluvni preprava- ROUTECAR
Prondjerm exklusivnich vozidel
vietné spolehlivich fdigd.

weisw routecar. cz

covna s pohoikami po celé CR
MoZné jiné misto pljEeni a vacenl
wearw. cZechocar.cz

autopidjtovna praha

Hledat we vysledcich | Jazykové ndstroje | Tipy pro vyhleddvani

Google Hame - Reklamni pragramy - Pravnl informace - e o Google

Obrazek 4.14: 49. misto ve vyhledavani

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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20. btezna 2009 stranka zaznamenala vyrazné zlepSeni a to na 9. misto. Dle Google
analytics je podil navstév z tohoto vyhledavace jiz %a.

Web Obrazky Mapy Zpréwy Skupiny Blogy Gmail daldi » solc.david@gmail.com | Webovd histarie | MOj (Eet | Odhlasit se

Folrodilé wyhledawini
Hastaweni

GO L)gle .Vautnpﬁjﬁnvna praha

@ Prohledat Web O Stranky pouze Eesky

Web Wysledky 1- 10 z asi 129 000 na dotaz autopfijéovna praha. (0,50 sekund)

Autopuljéovna JS-CAR Sponzorované odkazy Sponzorovang odkazy

v fautopujcovna cz Diskantni alltopﬁjéovna PRAHA, Slevy pro finanéni krizi Autopiicovna KV Car

Autopujcovna vy Lar
autopljéovna Prandjrny vozii znagky Skoda a VY
www, Usetrizaauto.cz Spolehlivy partner pro Yase cesty. Automobil, wZdy kdyZ je tfeba. Ceny jiZ od 290 KE/den

i K- car.cz
Autopljéovna - Praha

W, avis. cz/autopujcovna Letisté a centrurn Prahy Specidlni cenove akcel Avis.cz

Autopujéovna vozl MS-CAR
Vozy Skoda, VWY, minibusy,
uZitkové vozy, operativnl leasing
WA ITIS-CAF CZ

Autoplijéovna - plitovna aut Praha. Vory autopljéovny od 190 Kéiden
Autopiijéovna, plijfovna aut a mikrobus®i Praha Prnmajem aut ve vyhumam stavu za nizke

ceny. Yozy rlznych kalegum a mikrobusy. Autepiijéovna pieda auto v . i -
wikend - Levnd autopfjéovna - Pu Eovna aut - Praisky hrad . CO'VHE'I aUt.OmO,bHu Pltaha
% oteviracl dobé je pfistaveni

wiwi 33-auto. czd - Archi r
- v Praze zdarma. Bonusové VIP karty
wany Renecar. cz

Autopijéovna, plijtavnz aut
Autopiijéovna, pljéouna aut Autopiijéovna Asap Rent Car. Autoplijéovna - Praha
. Autopujcovna - Fraha
wewwr. atrto pujcovna-praha.czé - Archiv Kratkodoby 1 diouhodaby prondjem
osobnich a uZitkowych vozidel!

Alimex CR - horme - autogﬁ Eovna Alimex CR autopGjéovna Praha ..
= Autopich.cz

ovna Alimex CR nabizi jedny z nejlepsich podminek na trhu autopijéoven OhJEVIE
£ L
a\imz:I:'r“czkfdej m‘jﬁj’iuﬂlg‘rtamy Autoptlijéovna Praha -20%
i Akce: Sleva 20% do 30.6. na vozy
Skoda. Zkuste On-line Kalkulagkul
Autopujcovna. S-Car.cz

Autopljéovna Praha - ASAP Rent car
ASAP Rent car - autopiijcovna aut v Praze Au(opujcovna plsobi v hlavnim mEsts Praha
woira, autopujcovnapraha.cz/ -

Autopljéovna Mova Car
i s pronajem osobnich a uZitkovich
Autopujcovna Praha YVECAR, Rent a carin Frague airport Czech ... Vozidel Jeme 1y pro vas i3 17 et

WY OYACEr CZ

ovny, PljEowny aut, Aulopﬁjéovna CZ, Rent Car, Rentcar, ...
i e Car czf - Archiv - Podobné - Auto Jarov

dlouhodaby prondjem vazd, vice nef
150 wozll k okamZitému zapdjEenil
autopujcovna. autojarov.cz

Autopujéovna Praha - pli¢ovna aut od 286K&/den
Paorovnejte ostatni autepiijéovny v Praze s tou nadi. Sami se presvddéte, jestli podobns
wyhodnou pljEovhu aut v Praze naleznete. ...

W, AUTORION3jErm, C2f - Archiv - Podobng - Autopljéovna Finecar
Autop“]cuvna Autopulcovna Praha, pli¢ovna aut Praha pron@L ﬁSjﬂgz’;’;’f‘Ezgzi‘i';”eg‘nf‘fgf‘
Autop Praha, autoy 5 6% bonuserm, autopijéevna osobnich vozi, V\MNVﬁnECayI’FCZ '

autof 5 kuahtmm\ Sluzbaml pljEavna aut Pnln prondjern auta Praha
woiri, adk-autopujcovna.czf - Archiv - Podobné -
Dalsi sponzorované odkazy
Piicovna aut Praha - 4 AutopUjéovna Express v Praze ...
Pljéavna aut Praha - 4x Autopi'ljéovna Express v Praze | ... Autopiijéovna Express je
nonstop pljgovna automobill Skoda a Mercedes-Benz. ...
Wi, AUtopujcovna-express. cz/ - Archiv - Podobné -

Autopujéovna Praha

Autopiijéovna Praha, Brno a da .. Poznamka. Mate autop
portal. Wice v sekci "Pro autopiijéowvny”. Autopiijéovna Praha ..
whini, attopujcovna-online. czf - Archiv - Podobné -

ovnu? Pronajméte sitento

Autopljéovna CCBCAR

CCBCAR, CCB Group, a.5. - Autopiijéovna [25.06.2009 21:02:59] ... Autepiijéovna
PRAHA. Pod “inicl 409, Praha 4 Modfany tel: +420 602 616 853 ...

wiiiy, ccbear.czf - Archiv - Podobng -

1234567883210 Dalsi

Efidat visledek - Zobrazit viechny mé wikipoznamky - Zobrazit viechny wikipoznamky - Dalél informace

autopijtovna praha

Hledat ve wisledcich - Jazykové nastroje - Tipy pro wyhledavani - Mejste spokojeni s visledky wyhledavéni? Pomozie nam zlepsit se

Google Home - Reklamni prograrny - Osobni ddaje - Y8e o Google

Obrazek 4.15: 9. misto ve vyhledavani

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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4.12.3 Klic¢ové slovni spojeni ,,Nejlevnéjsi autoptijéovna“

Velmi dobry marketingovy trik, je umistit nékam viditeln€é na web slovo ,,Nejlevné;si‘
v nasem piipad¢ ,,Nejlevnéjsi autopiijCovna®. Potencionélni zékaznik mé pak pocit, ze
stranka, na kterou pfiSel, mu nabidne ty nejlevnéjsi sluzby. Piic¢emz pokud web vypada

profesionalné, je si jist 1 kvalitou téchto poskytovanych sluzeb.

g Seznam
N o & Cesky
nejlevnéjsi autopiijcovna O ve viech jazycich
Internet 1000+ Firmy — Mapy  Zho#  Mice |v Zobrazuji 1- 10 z 289 811 nalezenjch

=—aaey Autopujéovna Praha, Brno, Ostrava, Olomouc
Nejlevnéjsi autopiijcovna
s, autopujeovna-online. cz/

T jlevnéjsi autopujgovna za 299 Kéfden
Nejlevn utopiijéovna na trhu, preni nizkonakladovd autopijéovna
wannr Siict o2/

eensiffen

§ Autoplijéovna

 Nejlevnéjsi autopiijéovna v Ceské republice aslovi svimi cenami skutegnd
kaZdého

v ajetopraha.cz/autopujcovna. php

Autopujcovny

w Nejlevnéjsi dulopﬁjc’ovn.\ v Ceske republice oslovi svymi... Nejlevnéjsi
e

autopiijéovna v Ceské republice u2 je ocendni, které budf respekt a v kombinaci s

puj pujcovna.gu/

= Autopljéovna Svoboda ™™ Nejlevnéjsi autopljéovnay ...
Mage fij patfi mezi nejl &jsi v Ostravé. Specializujeme se na
prondjem osobnich a dodévkovych automobild znagky Skoda Bmw Ford a Citroen
autopujcovna-svohoda.cz/ - Ostrava-méstn - Zabrazit na mapé

= Finecar, s.r.o. - Nejlevnéjsi autopljéovna v CR - Detail firmy
Finecar, . - Nejlevnéjsi aympﬁjcovna v CR - Detail firmy, Finecar, s.r.o0. -
Nejlevnéjéi autopiijéovna v CR,

firma, adresarfiremn. czf142723-fin

Nejlevnéjsi autopujéovna na Moravé, osobni, WFitkova, prodam...
Hiavni strénka = Auta » Informace a sluzby > Autopajéovny = Nejlevnéjsi
autopiijéovna na Moraws ... Nejlevnéjsi autopfijéovna na Moravé, osabni,
uitkova - Brno,

puj y.zbazar.cz/nejl jsi

Autopljéovna spolecnosti AScom SI.0,
Spolecnost ASCOM s.r.0., velkoohchod-maloobchod se svitidly, internetovy obchod,
nejlevnéjsi autopiijéovna dodavkowich vazidel

ascorm-velkoobchod. cz/indexweb. php

4 nejlevnéjsi autoptijéovna - finance dird cz

Autopiijéovna Yecar Praha, nejlevnéjsi autopijéovna v centru a na. Sixti-
nejlevnéjsi autopijéovna za 299 Ké/den.
finance.dird.cz/s/mejlevnejsi-autopujcovna-...

AMODO - Nejlevnéjsi autopujéovna

Jste zde: cz > Uyodni strana > N §i pijovna > Nejl
AR % el

K BB Nejlevnéj i Jj piijcovna JE U Nas I
wear. armodo. czfindex. php?p=163
Stranka: 1

Gesky
we viech jazycich

o®

'w nejlevnéjsi autopijcovna

[Ed Pidat stranku do hledéni - 7] Statistika dotazu "nejlevnéjsi aut;
1996 - 2009 Seznam cz, a s

Obrazek 4.16: 1. misto ve vyhledavani

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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4.12.4 Optimalizace podsekce

Na konci roku 2009 jsem se pokusil o optimalizaci podsekce Autopujcovna-

online.cz/autopujcovna-praha.

Optimalizovat podsekci je velmi slozita a Casové narocna prace, navic pokud jiz titulni

strana byla optimalizovana na stejné klicové slovni spojeni. Vyhledavace v dnesni dobé

toto poznaji a neptidavaji pak podsekcim takovou véhu, jako je to u hlavni strany.

SB“M autopujcovna praha “yhledat Seznamem

Cesky e avdtd Firmy Mapy Zhod Wice

Autopujcovna praha
Od 380 -/den véetng valnjch km. Len&jSi jen téZka najdate. www. autopujcovna-plyn.cz

Autopiijéovna MS - Car
Kratkodobe i dlouhodobé pdjéovani osobnich i uZitkowych vozl v fds-Car.cz

i Autopljéovna Praha
O nas Aulopu]covna Praha Pljéovna aut Pro autopiijéovny Kontakt Odkazy ...
Au(opu]covln Praha, Brno a dalsi.
wwr.autopuj Aling. cz/autopuj praha

Autopfijéovna BP car Praha - pljéovna automobild Praha ... Autopiijéovna
Praha, plijEovna automabill BF car
i "= www auto-pujcovna. bizfautopujcovna-praha/

m Autopujéovna Praha - BP car - pilitovna automobilll Praha

AutoDu1covna Duwcovna aut pli¢ovna uZitkoweh vozll a dodévek

¥ a Praha A Praha - mapa BoZkova 8/1618 Praha b -
DEJmce 160 00 Autopiijéovna Pardubice Autapiijcovna Pardubice - mapa
whniw.rentcarservice. cz/es/kontakini-infarmace

Autoptjéovna JAKUBCAR - Odkazy

il Autopiijcovna Praha Autepiijéovna Praha pijEuje vazy na tzemi hlawntha mésta
JiZ od roku 2006.

= www jakuboar.cz/odkazy. html

Levna autopujéovna Praha
Autopiijcovna Praha nabizi pronajem aut za wihodné ceny. Phistaweni vozu
zdarma, Meomezeny pocet kilometrd,
www. clankyzdarma. cz/levna-autopujcovna-praha/

- Dil Skoda — Autopuljéovna Praha, Autocontact.cz
" Dily Skoda — Autopiij¢ovna Praha v katalogu firem. Profil firmy, kontaktni Gdaje.
weanw. autocontact cz/detail/ 1007 38-dily-skoda-autopujcovna-praha

autopujcavny autobazar Inzerce ... slufby > Autopljéovny = Praha
Autobazar, prodej auto, autodily, papiry na auto - inzerce strana 1
- autobazar shazar cz/autopujcovny/praha/prodar-koupirm-aukece:htm!

mﬁ_ Autopich / Autoptjéovna Praha - Plj¢ovna aut
Autup\chfAulopu]covna Praha - P0jSovna aut - PraZska autepiijéovna osobnich
a uZitkowgch vozl. Plijemné sluZby a zajimavé ceny,

www. se0-rozcestnik. cz/autopich-amtopujcovna-praha-pujcovna-aut/autopich-cz

swemes_ == AutopUjéovna, prodam Praha @
R S-bazar: Autepiijéevna, Praha 9, Praha.
nabidka-sluzeb shazar czfautopujcovna-praha-9-03603384 html

= Praha- Praiské Obchody ... 7 - Autopujcovna - déni...

ADK autopujcovna Praha, pujceni auta za bezkonkurencni ceny, pristaveni auta v
Praze zdarma, operativni leasing, male, stredni a velke vozy ...

| praha_kamzanakupy cz/70-Autepujcovna-Praha.php

Stranka: Predehozi 1 B 7 B8 8 10 11 12 13 14 15 20 Dalsi

“whledat Seznamem

| autopujcovna praha

Pfidat stranku do hledani -
@ 1996 - 2010 Seznam.cz, a.s
Seznarm - gda - Technicks podpora - Beklama - RSS

Statistika dotazu "autopujcovna praha”

Seznam

KancelarPlus cz

Potfebujete sidlo firmy v Praze?
Praha 6 - Yage nova adresa
wewrwy kancelarplus.cz

Cistirna odévii Praha 1
& i, prani, Zehleni, oprawy
kiiZe, kosile, textil expres 2-24hod

ww cistima-ndevu-daja oz

Duodévka na zavolani 393KE
Po Praze od 399 K& vietné Dph
Drobné st8hovéni, shérmy dvir.
s autodoprava3ss. oz

Hledate byt Praze?

Nyni nabizime slevu na nové byty
Akce plati do 31. 3. 2010. Finep!
Finep.cz

Parkhotel Prihonice Praha
Utulné prostfedi, viboma kuchyng,
achotny personal a osobni pfistup
wewey patk-hotel-praha-pruhonice.cz

rmop&rydlo - aklid « Praze

online kalkulagka dklidovych sluZeb
akce: dklid bytového dormu za 2000KE
wewey mopamyd|o.eu

Dakonalé naliceni

Hledate vizaZistku,

kterd Vas dokonale naligi?
iy supermakeupartist. com

Kurgrem po P wyhodng
Rychlé doruéeni zasilek za pausaln
ceny v Praze, do Ceska, Bratislavy!
ey, BpEkUryrcT

Obrazek 4.17: 91. misto ve vyhleddvani

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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10. dubna 2010 byla stranka na 30. misté. Poté doSlo v Seznamu k jejimu vypadku ve
vyhleddvani a stranka nebyla zatim uvolnéna do dal§iho vyhledavani. Toto nelze z mé
strany nijak ovlivnit, mélo by se to napravit, jakmile vyhledava¢ stranku znovu

pfeindexuje, to v§ak muize trvat i mésice.

Seznam

SEZHM autoplijfovna praha Whledat‘saznamem

Cesky e syété Finmy Mapy Zbodl Wice

Autoplijovna WestCar eklama Skii

Depozit 0, limit ke 0, spoludéast 0 Velkd sleva na Fabie combi. waw WestCarPraha oz Cperativni leasing

Foskytujeme operativni leasing s
Autopujéovna od 380 -Kg minimalnimi finanénimi naklady!
akce na vozy Skoda, nove modely luxusnich vozd 5 phistavenim zdamna www.cohear.cz wriw. hezlease. oz

B Autoplijgovna Finecar - plitovna aut - AUTOPUJCOVNY Praha AutopdijEovna Mizn )
= Autopdjéowna, pljEovna aut Skoda, autopiijéovna Praha, nabidka autopdjowny v Autopiijéovna bez daliich poplatkl
Praze pronajem vozl Skoda - Tranzit bus

% v finecar cz/ - Hlavni misto Praha - Zobrazit na mapé . autopujcovna-milan cz

Autoptijéovna, 5.1.0. - Firmy.cz Autoplijéovna Praha

Adresa: Autopidjdowna, s.r.0. Mirotickd 953/5, 142 00 Praha-Lhotka Pijtowa wozll Skoda. Fajimave ceny
http: 4w autopujcovnapraha.cz/ ... E-mail: Email asapi@autopujcovna- prondjem od jednoho dne. Praha
praha.cz whin Prerost-Svarc.cz

whne firtny. cz/detail/2458042-autopujcovna-praha-thotka. html - Zobrazit na mapé

Feld Plitovna dodavek
Altuality, WestCar Praha - autopujéovna Praha Uz Tkovd wzicls znatek Foid,

WestCar Praha - autopiijéovna Praha s i
W autopuj i praha.cz/ - Hiavnl mésto Praha - Zobrazit na mapd Izvreec‘;.cgu(upujcuvna 2Hel Baeth
bt E_o‘mu’ Plicovna aut Praha, Osfrava, Brmo, lefisté, autopujéovna... AutopdiEovna Praha ?
- {jcené auto miZete odevzdat v jakékaly nasi poboZce - autopiijéovna Praha Tafidime pijtent auta, online hned
s Sy letisté, Ostrava letiSté, Brno-Tufany letiSté, Bratislava letist, Kosice letisté 5 aro +
Sl 8 e 3 v K&, Autoptijéovna Praha!
P wiwrbudget.czd - Hlavnf mésto Praha - Zobrazil na mapé waanw Flydlass. cz/Auta
B =mc Autopljcovna Praha _
ﬂ Autopiijéovna Praha, PjEowny aut v Praze ... OneTwoGo Autopijéovna v Praze M"‘,—QM .
: OneTwaGo Autopljcovna v Praze Autopujcovna, diouhadoby pranajem,
i e aUto-puicovha.net/praha transfery osob. Slevovy program!
v tadocar oz
P Autopujéovna Praha, REMTPOINT - plijtovna aut
ﬁ _ Autopiijéovna Praha RentPaint Autopujéovny
g v autopujcovna-rentpoint. cz/ Kormpletni seznarm s kontakty
MNaleznete ve zlatych strankach
[ [ ¥ Plitowa aut Praha - 5x Autoplijéovna Express v Praze ... tomlstestipnky e
%ﬁ ‘,,& Autopljioma Express - autopilijéovna v Praze je nonstop pdjéovna aut Skoda a
B o o = . Mercedes-Benz. Monstap infolinka a objednawky na telefonu +420 BO05 345 675 Wiva Auto s.ro
= w= o wenw autopujcovna-express. czf - Hlavnl mésto Praha - Zobrazit na mapé Autopiijéovna osobnich, ufitkovich
aut, od 400KE bez DPH, neamezené
_ DDear Pradue - Autopujéovna Praha, Transfery Praha krn
8 [\0car Prague - Autopiljovna Praha, Transfery Praha e, euroata.cz

___ﬁ;ﬂ el W ddear-prague. com/ - Hlani mésta Praha - Zobrazit na maps

Autoptijéovna Praha

W goudasné dobd disponujeme Autopfijéovna Praha vozovim parkern o vice jak
300 wozech.

www autopujcovna-praha-vrsovice.cz/

s Autopljéovna Praha

O n4s Autoplijéovna Praha Pfijfovna aut Praha Nejlevn&j&i autopljcovna Pro
autopjowny Kontakt Odkazy ... Autopiijéovna Praha, Brno a dall..

v autopujcovna-online. cz/autopujcovna-praha

Strénka: Pfedchozi 1 2 3 4 5 B 7 8 3 10 Dalsi

autopilifavna praha Vyhledat Seznamem

Pridat strénku do hledani-  Statistika dotazu "autopijcovna praha”
@ 1996 - 2010 Seznam.cz, a.s
Sezharm - Napovdda - Technicks podpora - Beklama - RSS

Obrazek 4.18: 30.misto ve vyhledavani

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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4.13 Google Analytics

4.13.1 Pocet navstév
Nejvice lidi piislo na optimalizované klicové slovni spojeni ,,Autoptijcovna Praha®.
Celkem to bylo 541 unikatnich navstév. Po pokusu o optimalizaci podstranky v ¢ervenci

2009, nastal hluboky propad na primérnou denni navstévnost péti lidi denné.

Na tom je velmi dobie vidét, jak moc dilezit¢ je SEO jako marketingovy nastroj.

Neoptimalizovany web znamend velmi malo navstév, pokud neinvestujete do jiného

typu propagace.

GOLnge Aﬂa|ytICS solc.david@gmail.com | Mastaven sluzby| Mij Géet| Napoveda | Odhlasit se
Nastaveni sluzby Analytics | Prohlédnéte si prehledy: WA, ALIOPUJC VN - online.cz % T T T v atopujcovna-online .oz 3 |
g5 Panel o e F G s
oo | Exportovat = | B4 E-mail. || BF Pridat na fidici panel Pokrocilé segmerty! | Vaechny névitéyy «
I i Beta
A Zprarvodajstvi Freled » Vyhledavate »
£ Nawstévnici 2
P Vyhledavac: 1.1.2009 - 31.1.2010
= Zdroje navstévnosti seznam
Fiehled
Pifiné nédwitévnost o Navstéwy
Odlkazuiici stranky 40 a0

Eechny zdroje provozu

b Achords

Kligova slova

gewvence 4 sipna@ zaii 14 fiina 20 |istopagy 25 prosince 31

Campaignz =
Warianty reklam

[J Obsah
[ cile

seznamProgram odeslal 1 241neplacené navstév prostrednictvim 208 . klicova slova

Tobrasit cekem | placenn | nplecend

[ Vlastni prehledy

MNawstévy Stranky/navstéva Priim. doba na webu % Move ndwstéwy Mira opugténi
1241 1,74 00:00:39 92,18% 68,49%
Mé pFizpfisobeni % z celkoveho poéty Primer stranek 1,88 Frimér stranek 00:00:48 Primér stranek89,09% | Primér stranek 62,75%
i stranek: 52,47% (-7,55%) (-18,84%) (3,47%) 9,16%)
[3 Wiastni pehledy
Pokroiilé segmenty Klicové slovo Zadny ¢ Navitéuy & Strénkyindvitia | o deRana EMONE s opudtEn
yvebu névEtEy
i Informace Bets
= E-mail 1. autopljEovna praha a7 189 00:00:33 B6,95% B7 57%
2. autopujcovna praha 134 1,78 00:00:54 88.81% B7,16%
Zdroje napovédy =
@J Gtorlo e 3. autopujcovna i 182 00:00:21 2.21% 64.94%
rj) Univerzita karverzl 4. autopitovna brno 76 282 00:01:31 96,05% 63,16%
(7) Béiné dotazy 5. autopljEouny praha a5 182 00009 95 56% B6.67%
B, nejevnéi autoplitovna a3 1,84 00:00:21 97 BT% B5,12%
7. nejlevnejs autopuicovna w 1,70 00:00:40 94,59% 5405%
8. autopujcovny prahs 28 164 00:00:41 100,00% S 4%
9. autapdiEovny 29 162 00:00:17 95,83% 7083%
10, autopujcovna brao 19 258 00:00:26 100,00% B3,16%
Filtr Kiiové slov: | oksahujicl § Preft | Pokroéily filtr
Preit do sluthy: 1 Zobrazit Fadky: | 10 C M0z 208 | o »

©2010 Google | Domoveka stranka Analics | Smiuvni podminky | Zasady ochrany osobnich 0dajdl | Kontakiujte nds | Blog sluzby Analytics (v anglickém jazyce)

Obrazek 4.19: Kli¢ova slovni spojeni, na kterd piislo nejvice uZivatelii

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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Podstatna vétSina lidi piiSla na web z Prahy, jelikoz tato sluzba byla zamétena na sluzby
prazskych autopiijCoven.
Nasleduje Brno, zde si nemyslim, ze by to bylo diky optimalizaci, spiSe je tomu tak, ze

Brno je druhé nejvétsi mésto v Ceské republice.

GO(nge Ana‘ytics solc.david@gmail.com | Nastaveni sluzhy | W] diet| Napovida | Odhlgsit se
Nastaveni sluzby Analytics | Prohlédnéte ehledy: BT T T T e autopuicovne-onine oz k3 |

5= Panel | Exportovet || 53 E-mait || BB Phidat na fidic panel Pokradilé segmenty: | viechny névitéwy = |
s Zpravodajstvi *? Shaiia
»
Nawvstévnici A 3 5 e
Detail zemé/teritoria: 1.1.2009 - 31.1.2010
Phefle Czech Republic o o

Srovnévan]

| Havstévy

Novwi vs. vracsiic! 5=

Jazyky
b Trendy névEtevnosti
¥ Loajalta navEtevnikd
b Parametry prohiizeds
¥ Wiastnosti sitd
¥ Mokl
Definovéano ufivatelsm
wlastnl proménng
. Zdroje navstévnosti
[ obsah
£ Cile

[ Vlastni prehledy

Ma prizplisobeni
[&] Viastn piehledy
(@) Pokrodis seomenty
i Informace B=t=
(57 E-mail
2 105113mésta
Zdroje napovédy Stupef detaily Mésto Dimenze: | Zadny 3
(7) O tomta piehledu

(?) Uriverzita korverzi Pou; ELTN | Nastaveni cile 1 zobrazent: [E| @[ |
(3) Beiné dotary MévEtawy Stranky/navitéva Priim. doba na webu % Nowé navitéy Mira opugténi
2105 1,92 00:00:51 90,02% 62,09%
% zoelkového podty Primér stranek 1,88 Primér stranek 00:00:48 Primér stranek89,00%  Primér stranek62,75%
stranek: 89,01% (2,10%) (5,78%) (1,05%) {-1,05%)
Stiperi detais | Mésto 3 NavStéwy & Strénkyhavitiva i ”°Sfegj n?;giiﬁ Mirs: opustén
1. Prague 132 191 00:00:51 69,145 60 56%
2. Bim 153 2,03 00:00:39 95,04% 8667
3. Ceske Budsjovice (1] 357 00:03:04 67 05%. 42,05%
4. Ostrava 60 1,70 00:00:20 a1 E7% 70,00%
5. Plzen n 174 00:00:25 96,77% 54 84%
€. Olomouc 29 186 000016 8966% 85.97%
7. Liberec 19 142 00:00:13 84,745, 63,16%
& Zin 1% 183 00:01:49 100,00% 66 67%
9. Kadno 16 175 00:00:06 100,00% 565,25%
10, Pardubice 16 131 00:00:33 75,00%. 75,00%
Filtr tisto; | obsahuici § Piiitt | Pokrogity filtr
Preit do shizby: [1 Zokrezitacky: (10 $1 11oz113 [ |[ »

© 2010 Google | Domovska stranka Analytics | Smiuni podminky | Zasady ochrany osabnich ddajd | Kontaktuite nas | Blog sluZby Analytics & anglickém jazyce)

Obrazek 4.20: Lokalizace navstévnikii

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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V ramci celého svéta, pokud pominu Ceskou republiku, tak nejvice navitév piislo

z Velké Britanie, Irska, Brazilie a Spojenych statt.

Google Analytics

Nastaveni sluzby Analytics | Prohlédnéte si prehledy:

B8 Panel

. Zpravodajstvi

Pehled

Sravnavan!

Mowy v, vrace
Jazyky
¥ Trendy néwEtéynosti
¥ Losjalita névtEvnikd
¥ Parametry prohlifeds
F Viastnosti sté
¥ Mobil
Defingwéno uzivatelem
“lastni proménné
2. Zdroje navstévnosti
[ obsah
[~ Cile

[d Viastni piehledy

Ma piizplisobeni

[ Wiastni prehledy
(@) Pokratie segmenty
i Informace Bet2

5 E-meil

Zdroje napovédy
() © tomto prehledu
(7) Univerztta konverzi

(7) Bé#né dotazy

| Exportovat = | =1 E-mait. || B Pidat na fidici pane

Fiehled

2 36538zemé/teritoria

»

| Havstéuy

Vizualizace na mapé

solc.david@gmail.com | MNastaveni sluzby | M) déet| Mapovida | Odhlasitse

Mé ity sluzby Analytics:

Stuper detail; Mésto | ZemEteritorium | Subkontinertaind oblast | Kortinert  Dimenze: | Zadny

Pou;

webu

Nastaveni cile 1

v autopuicovnz-oning. oz

\‘]

Pokrotié segmenty: | vEschny navitévy v |

1.1.2009 - 31.1.2010

MNawstévy
2365

% z celkoveho poftu stranek:
100,00%

a

10

Stuper detailu

Czech Republic
United Kingdom
Ireland

Brazil

United States
Germany.
Canads
Metherlands
Slovakia

Australia

Fitr Zemédaritorium

Zeméreritorium

ohsahujic

a
v

Stranky/navstéva

Primér stranek 1,88
y

Priim. duoba na webu

00:00:48
Primer stranek 00:00:48
(0,00%)

% Nové navstévy

Navstéwy & Sténkyndvitéva

2105
56
3
29

24

9
| Pieft | Pokrofilyfittr

Peit do szt

89,22%
Primér stranek 89,00%
{0,14%)
[ Priim. doba na
webu
182 00:00:51
183 00:00:26
167 000018
13 00:00:00
138 000018
150 00:00:44
200 0m0z14
164 00:00:31
122 000002
1,11 00:00:01
1 Zobrazit Fadky

10

Mira opusténi

62,75%

Pramer stranek 62,75%

(0,00%)

o gzx Wi byt
50,02% 62,09%
94,64% 55,35%
93,:4% 63,64%

£,90% 68.97%

100,00% 79.17%

100,00% TE5T%
66,67% 50,00%
0,31% 63,69%
66,59% T7I8%
55,56% 8,89%
&) ttoz38 [ 4 [ »
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Obrazek 4.21: Lokalizace navstévniki 7 celého svéta

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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4.13.2 Pocet sledovanych stranek
Z obrazku nize je patrné, ze vétSina (62,75%) navstév zhlédla pouze prvni stranu
internetové stranky a 20% dvé podsekce webu.

Toto je u vétSiny webil podobné, pokud se nejedna o velmi rozsédhlou a na data bohatou

internetovou strankou s mnoha podsekcemi. Proto je nutné co nejvice hlavni stranou

upoutat.
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© 2010 Google | Damovska stranka Analytics | Smluvni podminky | Zasady ochrany osobnich ddajd | Kontaktuite nas | Blog slusby Analytics (v anglickém jazyce)

Obrazek 4.22: Pocet sledovanych stranek

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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4.13.3 Nové vs. vracejici se nav§tévy

Novych navstév v prubéhu existence webu bylo zhruba 89%, jen 11% bylo vracejicich
se uzivateld. Je tak dobfe vidét, ze se na stranku vrati zhruba jen kazdy jedenacty, co ji
nekdy navstivil. Primérnd doba navstévy stranky je 48 sekund, coz je dle mého velmi

dobry vysledek, jelikoz se nejedné o zadny rozsédhly web se spoustou sekci a textu.
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Obrazek 4.23: Nové vs. vracejici se navstévy

Zdroj: (Vlastni zpracovani)
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4.14 Nakladova kalkulace

Polozka Pocet odpracovanych hodin | Hodinova sazba
Vytvoteni webu 20 500

Hosting 0,5 500

Doména 0,5 500

SEO konfigurace 5 500

Vymeéna zpétnych odkazii |13 500

Google Analytics 5 500

Celkem 44 22000

Tabulka 4.1: Nakladova kalkulace
Zdroj: (Vlastni zpracovani)

Celkové nédklady na vytvofeni webu a jeho optimalizaci na kli¢ové slovni spojeni
»Autoptijcovna Praha® by €inily 22000K¢. Je v tom zahrnut i poplatek za doménu a
hosting (odpracované hodiny zde nebyly dulezité), ktery se musi vzdy zaplatit, pokud

chcete mit internetovou adresu druhého fadu, tj. Nazevdomény.cz.

Vyhledéavace témto doménam piisuzuji vétsi vdhu nez napiiklad doménam ttetiho fadu

tj. Podnazevdomény.Nazevdomény.cz.

Firmy, které se SEO optimalizaci zabyvaji, maji svou databazi pro vzdjemnou vyménu
zpétnych odkazii,, proto je pro né velmi snadné zajistit dostateCny pocet odkazl
vedoucich na vasi stranku. Pro vyhleddva¢ se tak vase stranka stava velmi dilezitd a na
vybrané klicové slovo ji ,,upfednostni*“. Mnoho firem nabizi pouze tuto sluzbu a vy pak
platite za mnozstvi odkazt, které si objednate. V dnes$ni dob¢ vSak vyhledavace tuto
umélou ¢innost ,,penalizuji*, takZe pokud chcete investovat do této Cinnosti, vybirejte

konkrétni stranky s minimem odtud vedoucich zpétnych odkazi.
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4.15 Vyhodnoceni hypoteéz

1) Potvrdila se ma hypotéza, ze kvalitni stranka znamena leps$i vysledek ve vyhledavani.
Pokud vyhledavac na web ,,piijde* a vyhodnoti ho jako programové bezchybny, tak se
na né¢j ,, rad vraci“. To ma pak za nasledek to, Ze vaSe stranka je Castéji aktualizovana,
nez ta konkuren¢ni a na kli¢ova slova ¢i slovni spojeni ji vyhledavac upiednostiiuje.
Stranka byla také velmi casto indexovana. Pokud jsem zménil text, tak ho v priibéhu
tydne vyhledavac zaznamenal.

2) V prubehu prace se potvrdila i ma hypotéza o tom, ze dochazi kazdy rok k velkym
ktery zacal ,,bojkovat™ zpétné odkazy z netematicky ptibuznych webi. Google.com
vSak nedokaze rozpoznat to, jak moc tematicky stranka je podobna vasemu webu. Proto
staci zpétny odkaz umistit do uméle vytvorené podsekce, ktera ,,vypada“ jako zamétena
na vas obor a tento odkaz je pro vyhledava¢ velmi podstatny. I kdyz vétSina webu je

zaméfena na uplné jinou oblast.

3) Dosazeni stejného mista ve dvou nejpopularnéjSich vyhledavacich Seznam.cz a
Google.com se nepodafilo. Ve vétsiné piipadil je vzdy vysledek jiny a je to dano tim, ze

kazdy z téchto vyhledavaci pracuje na trochu jiné technologii.

4) Po celou dobu se pozice ve vyhledavacich Google.com a Seznam.cz zlepSovaly. Bylo

to zptisobené ,,Sokem* z odkazli uvetejnénych v katalozich firem.

Tyto odkazy sméfujici z riznych webli a umisténych v sekcich ,,AutopijCovny* ¢i
»Autoptjcovny Praha“, vyhleddvace hodnoti velmi relevantné a ptisuzuji jim velkou
vahu. Odkazy jsem vkladal postupné, takZe vyhledava¢e nemohly poznat to, Ze se jedna
o ume¢lou ¢innost. To je velmi diilezité a je potieba si na to dat velky pozor. Pokud by
vSak doslo ke stazeni téchto odkazli z nékolika webtli, mohlo by to mij web poskodit.
Proto byly tyto odkazy pravidelné¢ kontrolovany. Pokud jsem zjistil néjaky nesoulad,
kontaktoval jsem spravce ptisluSného katalogu. Potvrdila se tak ma hypotéza o tom, ze

dojde ke stalému zlepSeni pozic ve vyhledavani.
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5) Potvrdila se také hypotéza, ze budovani zpétnych odkazii znaén¢ pomaha ve
vysledcich vyhledavani. Cim vice kvalitnich zpétnych odkazt, tim se stava web pro

ve vyhledavani.

Vyhleddva¢ prochézi vSechny stranky, a pokud nalezne zpétny odkaz, tak je
Lpresvédcen®, Ze web, na ktery je odkazovéno, je dulezity jelikoz se o ném na jiné
strance ,,piSe. Proto pak tento web posouva ve vyhleddvani smérem vzhiru, jelikoz je

presvédcCen, Ze zde najde uzivatel dan¢ho vyhledavace potfebné informace.

6) Hypotéza tykajici se nakladové kalkulace prokazala, Ze se nejednd o vysoce finan¢né

naroc¢ny druh podpory prodeje sluzeb.

Pokud vezmu v uvahu to, Ze za zkoumané obdobi jsem dostal stovky poptavek o
zapujceni automobilit a mnoho z nich mne 1 telefonicky kontaktovalo, zda se mi ze
celkova castka za web 1 jeho SEO, je velmi nizkd. Optimalizace vam casto mtiZze cilené

zajistit klienty, ktefi pravé vasi sluzbu potiebuyji.

7) Potvrdila se ma hypotéza o sledovani konkurence. Zjistil jsem, Ze web byl napaden
hackerem, ktery dle mého, déla pro konkuren¢ni web. Tento problém vSak byl velmi
rychle vyfeSen. Konkurence v tomto odvétvi je velmi vysokd. Obdrzel jsem i1 nékolik
emaili od autoptjcoven, které by rady s mym webem spolupracovaly. Z toho je jasné
patrné, ze konkurence zkouma, jaké vysledky se jim ve vyhledavani zobrazi na kliCové

slovni spojeni ,,autoptij¢ovna Praha®.
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5. Doporuceni pro aplikaci ve firmach

SEO optimalizaci se vyplati provadét u produkti ¢i sluzeb, které jsou na internetu casto
hledany. Ne vSechny agentury jsou pfili§ kvalitni, coZ je nejlépe zjistitelné uz napiiklad

z kvality jejich internetové stranky.

Mnoho agentur ,,garantuje* prvni misto ve vyhledavani, coz vsak v dne$ni dob¢ jiz neni
mozné, pokud se vyslovené nejednd o kombinaci mnoha slov, které mnoho lidi nehleda.

Je dulezité se vzdy podivat, jaka slova nebo slovni spojeni jsou ve vyhledavaci dilezita.

MiiZete najit slova, ktera jsou velmi Casto hleddna, ale konkurence je zde velmi vysoka,
¢i slova ktera jsou hledand méné, ale konkurence na n€ neni témeét Zadnd. Proto by
kazda firma méla zvolit spiSe druhou variantu, jelikoZ vétSina ostatnich firem se snaZzi
jen o nejnavstévovangjsi slova ¢&i slovni spojeni. Casto viak bezaspé$né a naklady
s timto spojené, mohou dosahovat 1 stovek tisic a rozhodné se vam vloZené prostiedky

do SEO nevrati.

Mnoho firem se snazi na této marketingové €innosti usetfit a zkousi si své weby sami
optimalizovat. Tato Cinnost vSak miZze byt 1 velmi nebezpecna. Muzete se dopustit
»Zakazané techniky* na zaklad¢ které, vas miize vyhledava¢ z vyhledavani vySkrtnout a
vase stranka tak bude znehodnocena. Pokud pak nékterou ze zakdzanych technik
odstranite, tak vam vyhleddva¢ nemusi umoznit névrat do fulltextu, nebo to trva velmi

dlouho 1 pokud kontaktujete jejich helpdesk.

Profesionalni SEO agentury casto spolupracuji pfimo s vyhleddvacem (v mnoha
ptipadech jsou to jejich byvali pracovnici), takze tento problém by nemél nastat, pokud

budete s nékterou z agentur spolupracovat.
Kazda firmé doporucuji ménit zpétné odkazy s tematicky stejné¢ zamérenymi weby. Je
to pomérné jednoducha zaleZitost avSak Casto velmi Casove naro¢na. SEO agentury maji

své vlastni databaze a vymeéna tak probéhne béhem velmi kratké doby.

Pokud budete chtit ménit sami, tak pocitejte s tim, Ze vam na vasi z&ddost o vyménu
odkazi odpovi zhruba kazdy dvacaty. Vy tak Casto zbytecné ztracite ¢as. V mnoha

pripadech se pak také stava to, ze 1 pokud zpétny odkaz umistite na své stranky
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a nehlidate si partnersky web, tak dojde v priitbé¢hu ¢asu ke zruSeni tohoto webu, ¢i
zpétného odkazu. To mlze va§ web znacné poskodit. Abyste nemuseli hlidat vSechny

b 413

zpétné odkazy ,,ruéné®, existuje par programi, které to udélaji za vas.

Z hlediska reklamy pro firmy jsou prvni mista ve vyhledavacich na klicova slova z
jejich oboru tou nejlepsi moznou formou propagace. V dnesni dobé jiz drtivd vétSina
lidi hledd informace pouze na internetu, je tedy pro firmu a jeji budoucnost velmi
dulezité se této oblasti vénovat. Proto doporucuji se na tuto oblast zaméfit a neustale ji

rozvijet, at’ uz to budete d¢lat sami ¢i pifes SEO agenturu.

Pokud srovnam ndklady na vytvofeni a zprovoznéni internetové stranky a jeji SEO
optimalizaci, tak se dle mého nazoru nejedna o pfili§ vysokou c¢astku v porovnani
s jinym typem podpory prodeje. Navic jsou to cilené navstévy (cca 80%), které tuto

sluzbu ¢i produkt potiebuji.

Doporucuji kazdé firmé zvazit klicova slova, na ktera by chtéla své zakazniky ,,naldkat*
na svilj web ¢i e-shop a zkusit zdkladni (etické) techniky. Pokud tato ¢innost nebude mit
v pribéhu nékolika mésicti zadny vysledek, je lepsi se poradit s nékterou ze SEO
agentur. Ty vam jisté pfipravi kalkulaci zdarma a vyberou klicova slova, o kterych jste
mozné ani nevédéli, Ze se hledaji. Casto vam tak doporuéi riizné kombinace slov, ktera
sice nepiinesou kazda zvlast’ tolik uzivatelii, avSak v konecném vysledku jich bude vice
nez by vam pfivedlo jedno velmi komplikované slovni spojeni, na které optimalizuji

svlyj web vétSina firem ze stejného ¢i podobného oboru ¢innosti.

Kazda firma, kterd chce zlepsit svoje postaveni na internetu nebo ma uplné novy web,
by se méla SEO technikami dlouhodobé& zabyvat. Cim diive se web pro vyhledavaé
stane ,,znamym*, tim to bude mit v budoucnu ve vyhledavaci ,,jednodusi. Nové¢ stranky
dle mého vyhledavac ¢im dal tim vice omezuje, jelikoz v dne$ni dobé ma vétSina firem
jednu ¢i vice svych webll a vyhledava¢ ma problém rozpoznat, ktery je ten
nejkvalitnéj$i pro umisténi na prvnich mistech. Proto v mnoha ptipadech ,,sahne* po

tom nejstar$im, zarovein vSak informacemi bohaty web.
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6. Zavér
Cilem prace bylo zhodnotit efektivitu SEO optimalizace internetové stranky

www.autopujcovna-online.cz.

Z puvodniho 60. mista ve vyhleddvaci Seznam.cz stranka v pribéhu dvou mésict
dosahla na prvni misto. Ve vyhledavaci Google to byl posun ze 49. pozice na 9. misto.
LepSiho umisténi ve vyhleddvaci Google se nepodafilo dosahnout. Pozice ve

vyhleddvani stale jen rostly, coz mé velmi prekvapilo.

Internetovy program Google Analytics prokazal, ze se zlepSenim mist ve vyhledavani
dochdzelo i1 k podstatnému rlistu navstévnosti. Tento program dle mého nézoru
pfedstavuje velmi silny marketingovy néstroj. Diky nému jsem pifesné védél, kdy
navstévy na web piisly, kolik jich bylo, jak dlouho na webu byly a zda se na né¢j opét

vracely.

Ukézalo se, jak diilezitou oblasti v SEO je umisténi zpétnych odkazi na spratelené
weby. Vyhledavac totiz stale velmi Spatné pozna to, jestli internetové stranky odkazuji
na web piirozené, €i je zpétny odkaz vytvoren po vzdjemné dohod¢ mezi dvéma majiteli

stranek.

Samoziejmé bylo 1 velmi dulezité, Ze stranka byla velmi dobfe naprogramovana a pro

vyhledéavace ,,bezchybna* a validni.

Z kalkulace nakladli vyplynulo to, Ze se nejedna o velmi ndkladnou ¢innost, pokud
byste se pro SEO optimalizaci webu rozhodli vyuzit sluzeb nckteré z agentur. Kazda
agentura je vSak jind a ceny mnou uvedené se od jejich mohou castecné lisit. Kazdym
rokem se SEO vyviji, bohuzel vSak spiSe Spatnym smérem. Do budoucna bude kvalitni

SEO d¢lat pouze par agentur.
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Summary

The main aim of this dissertation was review effectivity SEO implemented on
Autopujcovna-online.cz website. This website reached the first position of Seznam.cz
from the position sixty within two months. Regarding Google.com there was
improvement from 49. to 7. position. Better improvement cannot be reached. I was

surprised that the position of searching still has grown.

Google Analytics has shown that improvement of searching resulted in more visitors on
website. From my point of view this internet program is the best marketing extactor. |
have exactly known who visitors came on my website or how long they have been

there.

It has shown how important are back links on friendly websites. The locaters Seznam.cz

and Google.com cannot recognise the natural links or artificial links.

My website was programmed on high level. That is the most important thing how to be

good in searching.

If you decide to use SEO agency it won't be mostly expensive .The prices can be

different in some cases. SEO is changed every year but mostly not well for users.

Key words: SEQO, internet marketing, pagerank, s-rank, PPC, Google.com, Seznam.cz.
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