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1.Uvod

Cestovni ruch je komplexni, mnoha oblastmi a z manditedisek se prolinajici
spole&ensky jev, ktery souvisi s ritajici mobilitou lidi motivovanou uspokojovanim

jejich poteb v oblasti vyuZziti volnéh&asu, rekreace, cestovani a poznani.

Cestovni ruch je mnohostrannym @&tiim, které zahrnuje dopravu, ubytovaci
a stravovaci sluzby, sluzby cestovnich karitel& agentur, pivodcovske
sluzby, informé&ni systémy a dalSi sluzby s cestovnim ruchem spojéfusi byt
zaloZzen na dlouhodobém Setrném vyuzivani, oéheanozvoji potencialu iirodniho

i spole&éenského progedi. (Czechtourism, 2011-04-07)

Bakal&ska prace se bude zabyvat analyzou @lraHorem cestovniho ruchu v oblasti
Ceskych Budjovic. Daraz bude kladen na vyhodnoceni dotaznikovéhderiet
z kterého by rélo vyplynout kde je dominantni tedi onen druh (forma) cestovniho

ruchu.

Ceské Budjovice jsou jihgeskou metropoli, proto by &ty svym pistupem k podpe
cestovniho ruchu reprezentovat a také nepam@ rozvoj této oblasti. Nejen ZAivbdu
zvyseni pijmu rozpd@tu mesta, ale i snizeni nez#&stnanosti. Rozvoj cestovniho ruchu
by mohl podpét podnikatele, & uz v oblasti ubytovacich, stravovacich sluzeb

¢i provozu cestovnich kancéia

Destinace Ceské Budjovice miZze nabidnout mnoho historickych a kulturnich
pamatek, firodni atraktivity i spoléenské akce, které jsou nebo by mohly byt
pro nav&vniky zajimavé, proto je idezité jich plré vyuzit a také tyto akce uh
spravré nabidnout.

Prace by mia slouzit potebam informaniho centra, mstu Ceské Budjovice &i

cestovnim kancetém.



2 .Literarni reSerze

2.1 Cestovni ruch

Podle Horner, Swarbrooke (2004; 53 — 54) je cestouoh obecd definovan jako
kratkodoby pesun lidi na jina mista, nez jsou mista jejich ddbétyo pobytu, za delem

pro ré piijemnychéinnosti.

Pricemz zni tato definice jednoduse, ale neni vystizmé&toze nezahrnuje oblast
sluzebnich cest, kde hlavnim smyslem cestovanirgeep nikoli zabava. Také neni
snadné ufit, jak daleko ¢loveék musi cestovat nebo kolik noci musi stravit mimo
domov, abychom jej mohli povaZovat za turistu. Megstovnim ruchem a cestovanim
nepochyba existuje silna spojitost. (Horner, Swarbrooke, 2088 — 54)

Naproti tomu je pro Heskovou a kol. (2006; 11) respres\wedcivejSi pojeti cestovniho
ruchu, které pijala Swtova organizace cestovniho ruchu v roce 1991 w@itatera
tvrdi, Ze cestovnim ruchem se rozuriihpost osoby cestujici nagchodnou dobu do
mista leziciho mimo jejidiné prostedi (mista bydlig), a to na dobu kratSi nez je
stanovena, ixemz hlavni del cesty je jiny nez vykon vytecné cinnosti

Vv navstiveném mist.

Za stanovenou dobou se v mezinarodnim cestovnimhurupovaZzuje jeden
rok, v.domacim cestovnim ruchu Sestsimi a vycle¢na ¢innost neni v navstiveném
misg€ zaloZena na trvalém nebdephodném pracovnim panu, ale to nevyltuje
sluzebni, obchodni a podobné cesty s pracovni amitiirazené z titulu pracovniho
pomeéru u zandstnavatele v mistbydlisS€ anebo firmy.

Dale také rozumi pod cestovanim a cestovnim ructjednodused cinnost lidi, ktei
cestuji na mista mimo sv&imé prostedi, anebo zde pobyvaji z&elem zabavy
pracovié nebo z jinych dvodi. (Heskova a kol., 2006: 11)



S definici cestovniho ruchu Heskové a kol. se ztotie i Jakubikova, Jezek a Pavlak
(1995; 27), ktd jeS€ dodavaji, Zze za zakladnii tkategorie cestovniho ruchu

se povaZzuji vniti cestovni ruch, narodni cestovni ruch a mezimdroestovni ruch.

Vnittnim cestovnim ruchem rozumime domaci cestovni rooh, fedstavuje cesty
ob¢cani po vlastni zemi, a aktivni zahrani cestovni ruch (jjezdovy cestovni
ruch), kterym se rozumi cesty cizincdo dané zetn (Jakubikova, Jezek
a Pavlak, 1995; 28)

Narodni cestovni ruch jetgdstavovan domacim cestovnim ruchem a pasivnim
cestovnim ruchem, kterym se rozumi cestyapl dané zein do jinych zemi.
(Jakubikovd, Jezek a Pavlak, 1995; 28)

Mezinarodni cestovni ruch se skladarigeadového cestovniho ruchu a vyjezdového

cestovniho ruchu. (Jakubikova, Jezek a Pavlak, ;295

Indrova a kol. (2007; 11) nam udava, Ze vSechninidef které byli kdy uvedeny jsou
swdectvim toho, jak obtizné je definovat tento skpZiev, jakym cestovni ruch
je, s plnym vystizenim jeho mnohostrannosti a mobooovosti. Dale takeé
tvrdi, Ze pokud shrneme podstatné stranky cestovnilichu v dostatmé mfe

vSeobecnosti, je nutno uvést alespdsledujici zakladni rysy cestovniho ruchu.

Zakladnimi rysy cestovniho ruchu jsou c¢denost zmny mista stalého
bydlist a d@&asnost pobytu mimoé&p nevydleény charakter cesty a pobytu, protoze
cesty a pobyty jsou realizovany obvykle ve volné&ase a dalSim rysem jsou vztahy
mezi lidmi jeZz cestovni ruch vyvola. (Indrova a.k@007; 11)

Goeldner, Ritchie (2009; 4 - 5) tvrdi, Ze kdyZ is&ne cestovni ruch, v prvitad
si predstavime lidi, ktid navstvuji jednotliva mista s okruznimi jizdami, n&wst
piatel a pibuznych, lidi, kt&i maji dovolenou. Déle pak také ty, itei mohou uzivat



swvij volny ¢as pomoci iznych spoii, zpsvu ¢i ¢teni nebo si pros&tjen uzivaji
piirody, Zivotniho prosedi. Také se do definice cestovniho ruchu daji reahr
lidé, ktei se @astni konferenciti ruaznych forem podnikani a pracovnich aktivit.
Ugastnici fiznych studijnich pobyit védeckych vyzkum jsou také sotésti této
definice.

Jakykoliv pokus definovat cestovni ruch a popda j@zsah je pkvazan nato, ze
musime vzit v ivahuizné skupiny, které se&astni a sou ovlivny timto odetvim.

Jejich pohledy jsou ZivotduleZité pro rozvoj komplexni definice

2.2 Typologie cestovniho ruchu

Specifikovat cestovni ruch jen ve vSeobecné rowg bylo podle Heskove, a kol.
(2006; 21) nedostajici z divodu, Ze v kazdodenni praxi se projevujeaznych
druzich a formach, které se neustale vyvijeji ahabaji v zavislosti na poptavce
Gcastnili cestovniho ruchu a technicko-technologickych mefrh nabidky. Z toho
vyplyva, Ze o druzich cestovniho ruchu hiteee tehdy, kdyz za zaklad posuzovani
cestovniho ruchu vezmeme motivaci jejichcastniki, tj. &el, pro ktery
cestuji a pobyvaji fiechod® na cizim mist. Potom o formach cestovniho ruchu
mluvime, kdyZz jako zaklad posuzovani cestovniho huucvezmeme wzné

priciny, které ho ovliviuji a disledky, ktere pnasi.

Ryglova (2005; 10) oproti Heskové a kol. rélzge formy cestovniho ruchu na zékladni
a specifické, toto roztdeni koresponduje s roZiénim poteb na primarni, které jsou
cilem &asti na cestovnim ruchu a pelty nejtizngjSich spotebitelskych
segment, které jsou s vyvojem spdleosti stadle rozmaniiSi a jejich nabidka

se bude i nadale roz8vat.

Na rozdil od nazoruipdeSlych autdr Indrova a kol. (2007; 17) uvadi, Ze dochazi
k prolinani hledisek na druhy a formy cestovnihcht a navic neni mezi autory

odbornych publikaci zcela jednota vtom, co je govano za druh a co za formu



cestovniho ruchu. Proto vzhledem k této nejednaétngsousti od deného ¢lenéni
cestovniho ruchu podle forem a diiula uplatiuje spoléné kritérium typu cestovniho
ruchu, jako vyjateni jeho jevové formy, které umozni blize chanaktxat (Eastnika
cestovniho ruchu, jako vyjéehi jeho jevové formy, které umozni blize charakosat
Ucastnika cestovniho ruchu z hlediska jeho motiva&asti) charakterizovat Agob
realizace cestovniho ruchu ¢€idky, které cestovni ruch pro spsiest i jednotlivce

PHNAST.

Vzhledem k pedeSlému dale Indrovéa a kol. (2007; 17 -18) vyme&einéni cestovniho
ruchu podle ufitych kritérii. Témito kritérii jsou pFevazujici motivace dasti
na cestovnim ruchu, misto realizace, vztah k platbilanci statu, délka pobytu, igob
zabezpeéeni cesty a pobytu, pet (Eastniki, zpisob financovani, &k

Gcastnild, prevazujici progedi pobytu a ostatni kritéria.

2.2.1 Druhy cestovniho ruchu

Clergni cestovniho ruchu podle druhu zotile jeho jevovy pibgh, zpisob realizace
v zavislosti na geografickych, spoénskych a jinych podminkach. Uninge blize
charakterizovat astnika cestovniho ruchu podle jehoipbt a pani a zgisobu jejich
uspokojeni. (Jakubikova, Jezek, Pavlak, 1995; 117)

Naproti tomu podle Heskové a kol. (2006; 21) o dhizhovdime tehdy, kdyz na
zaklad posuzovani cestovniho ruchu vezmeme motjefich (astniki, tj. Ucel, pro

ktery cestuji a pobyvajifpchodi na cizim mat.

Rekre&ni cestovni ruch (rekreation)

Rekre&ni cestovni ruch je druh cestovniho ruchu, ktery dgearakteristicky
pasivnim, ale i aktivnim odgmkem ve vhodnémifrodnim prostedi s cilem obnovy
fyzickych a psychickych sil. MZze nabyvat podoby individuélni nebo rodinné rekeeac

Ucastnici si ho mohou organizovat sami ve vlastnighonpronajatych z&enich nebo



organizovanou formou ve ¥gjnosti gistupnych zéizenich cestovniho ruchu. (Heskova
a kol., 2006: 22 — 23)

Indrova a kol. (2007: 18) se v zakladu shodujeedenou charakteristikou rekeedho

vvvvvvv

ruchu a také, Ze ke specifickému typu reknélao cestovniho ruchu gatchataeni

a chalupé&eni.

Sportovni cestovni ruch (sport turism)

Pro sportovni cestovni ruch je charakteristickyytole vhodném firodnim prosiedi
spojeny s aktivnim vykonavaniniznych sportovnicltinnosti, &astnici by ndli mit
uréitou fyzickou kondici. Jde nap o turistiku, kterd mize byt @Si, horska, vodni,
cykloturistika nebo mototuristika, ke které fpakempovéni a karavaning. S ohledem
na ra@ni obdobi. Pohybové a sportovni aktivitispbi na rozvijeni moralnich a volnich
vlastnosticloveka a zvysuji fyzickou zdatnost. U technicky rimpch drutim sportu

dochézi spise k pasivni podol to k jejich sledovani. (Heskova a kol., 2008) 2

Dobrodruzny cestovni ruch (adventure tourism)

Cestovni ruch s dobrodruznymi motivy se v posledniindobi v¢lenuje jako
samostatny typ cestovniho ruchu. Mnoho lidi v ram¢asti na cestovnim ruchu
vyhledava prioritd takové aktivity, které jsou spojeny s nebe&ipenebo otestovanim

svych fyzickych i moréalnich vlastnosti v boji §npdou.

JestliZze tradini turisté ocauji vizualni krasu firody a poznani Zivota v ni, dobrodgzn
orientovani turisté vyhledavaji intenzivni zazitky poznani firody, boj s ni,¢asto
spojen i s nebezprym situacemi. Jde napo lovecké vypravy, pronasledovani divoke
zweie, extremni sporty, sjezdy divokydtek, vypravy do ledovych oblasti apod.
(Indrovéa a kol., 2007; 21)



Myslivecky cestovni ruch (hunting tourism)

Myslivecky cestovni ruch spadéa vice do sportovnédiegaste€né také do rekremiho
cestovniho ruchu. Jeh@astnici jsou motivovani moznostmi lovuéte a ptak. Jeho
soutasti je ryb&sky cestovni ruch (fishning tourism) spojeny s énjn ryb na udici
nebo s pot&mim viekach, jezerech,tphradach, rybnicich a mioh. Organizath

mysliveckého a rylddkéh cestovniho ruchu musi respektovat plathous|bgiu

tykajici se ochrany ffirody a zem, upravujici podminky myslivosti a ryisvi.

(Heskova a kol., 2006; 24)

Kulturni cestovni ruch (cultural tourism)

Pomoci ®j dochazi k uspokojovani duchovnich it lidi, kt&i jsou motivovani
moznosti poznavani kulturniho édictvi, kultury a zpjsobu Zivota rezideft
navstivenych cilovych mist, moznostmi zabavy a t@epi apod. Ma mnoho forem
a stupgit intenzity. V praxi ma podobu naest muzei, galerii, vystav, kulturnich
panttihodnosti, archeologickych nalegis hudebnich, divadelnich a filmovych
festivali, spol€éenskych a naboZenskych akci. Kulturni cestovni rptddstavuje
symbiézu vzdlavani a delného traveni volnéhdasu. Popularni formou je i studium
v zahranti, letni univerzitni spokeenské, kulturni a odborné aravidi a proto se&asto
kombinuje s jinymi druhy cestovni ruchu, zejménazeidkymi, rekreanim,

zdravotnim a kongresovym cestovnim ruchem. (Heskadx@., 2006; 24)

Indrova a kol. (2007; 18) dodava, Ze plni vyznammguhovre vzdilavaci funkci

a pispiva k roz&eni kulturrg spol&enského rozhledu obyvatelstva.

Zdravotni cestovni ruch (health tourism)

Tento druh cestovniho ruchu je reakci st zdravotniho usdomeni lidi a jejich snahy
preventivié ovliviiovat své zdraviied negativnimi t@isledky vysokého Zivotniho tempa
a sowkasného zfisobu Zivota. PoZzadavky na jeho rozvoj sili. Hlaviemdem se stala



pohoda, p& o €lo a krasu. Vliv m& i rostouci vrstva manakekteri pozaduji
kratkodobé, ale intenzivni zotaveni. Produkty zdtaiho cestovniho ruchu najdeme
nejen v laznich, ale i v hotelech a v rekrd@ah stediskach, jejich hlavni sdasti jsou
raizné sportovérekred&ni, rekondéni, relax&ni a dalSi aktivity a programy.
(Heskova a kol., 2006; 25)

Indrova a kol. (2007; 19) navic tvrdi, Ze tento tgstovniho ruchu sehravaleZzitou
plohu ve zdravotnim stavu obyvatelstva a jeho vgznaste v souvislosti se zvySujicim

se u¥domenim lidi v oblasti pée o vlasti zdravi a zdravy agob Zivota.

S timto druhem cestovniho ruchu je spojen trendvaar wellness, ktery se &l
vyskytovat koncem 20.stoleti. Wellnes®gstavuje zdravi v té néjpzerejSi podols.
Jde o uspokojenklia pomoci procedur vyuZzivajicich mistnéilé byliny, mdaskérasy
ataké kuvolani pouzivA mentalni cé#eni, jogu, pipadré meditace. Také jde
pro hotelové a restaumd podniky o ekonomicky zajimavy koncept.
(Heskova a kol., 2006; 25)

Kongresovy cestovni ruch (congress, resp. convemndiarism)

Tento druh cestovniho ruchu zahrnuje souldomnosti spojenych s cestovanim
a pobytem v kongresovém n#istzangfeny na vyminu wdeckych a odbornych
poznatki a zkuSenosti. Zaroiiezahrnuje sluzebni cesty a stimtra cestovni ruch.
Setkani dastniki kongresového cestovniho ruchu se d¢mjiajako kongresové
akce, sluzby, které se castniki poskytuji jako kongresové sluzby. Sasti
kongresovych setkani jsou i doprovodné programyesigos delnym vyuZzitim volného
¢asu v kongresovém méstv navstiveném regionu nebo stdTento druh cestovniho
ruchu je od ostatnich driifodliSny zejména tim, Ze se koncentruje &y do velkych
meést, kona se zejména v mimo sezonnim obdobi agess nadgmeérnymi péijmy
vétSiny jeho @astniki, zc¢éehoz vyplyvaji jejich 2 -3 krat vyssi vydaje. Koregovy
cestovni ruch proto péatk nejefektivijSim drulim cestovniho ruchu.

(Heskova a kol., 2006; 25 — 26)



Indrova a kol. (2007; 21) zahrnula tento druh oasitto ruchu pod cestovni ruch
s profesnimi motivy, kde na rozdil od ostatnichutygestovniho ruchu, které jsou
realizované ve volnérase @dastniki, tento probihaigvazi v pracovningase i kdyz
obsahuje prvky cestovniho ruchu realizovaného \eéwm ¢ase. Kongresovy cestovni
ruch zahrnuje &ast na iiznych kongresech, konferencich a sedfighéa slouzicich
k védeckym a odbornym setkanim a wym informaci & jiZ na narodnti mezinarodni

urovni.

Stimulani cestovni ruch (incentive tourism)

Incentivni turistika je modernim nastrojem v ohlgsite podniki o své pracovniky.
(Jakubikova, Jezek, Pavlak, 1995; 108)

Je vyuzivan zasstnavatelem jako stimul k pracovnimu vykonu, ksatf ve firng
nebo jako odréna za dosazené vykony. Charakteristické @jgen Ze naklady spojené
s Basti na tomto typu cestovniho ruchu zcela neborevginé casti hradi
zamestnavatel. MZe mit 6zné podoby, jako ndp dovolena pro nejlepsi
pracovniky, pobyty zagitené cast&né pracovi, spojené s rekréaim ¢i poznavacim

programem. (Indrova a kol., 2007; 21)

2.2.2 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchtleni Ryglova (2005; 10) na zakladni cestovni rachkterého
pati rekre&ni, kulturré vzclavaci, sportové turisticky, |&€ebny a lazesky cestovni
ruch. A dale na specificky cestovni ruch, do kter&aadila mladeznicky, cestovni
ruch seniol, kongresovy, sportovni lov, rybolov, venkovskysiganomicky, chatsky

a chalup#sky, incetnivni cestovni ruch.

Podle Heskové a kol. (2006: 27) umag formy cestovniho ruchu bliZe ditr podstatu

cestovniho ruchu z hlediska pelb a cili jeho &astniki. Toto nam lépe dovoluje



pripravit produkt a nabizet ho na trhu cilové sképiastniki cestovniho ruchu.
Typologie forem cestovniho ruchu vyuziva vice Klkatnich kritérii.

Geografické hledisko

Podle Heskové a kol. (2006; 27) z geografickéhadibl@ hovéime o domacim,
zahrantnim a mezinarodnim cestovnim ruchu. Odvozenymi &mmjsou vnitni,
narodni a regionalni cestovni ruch. Domaci cestoweh (internal tourism)igdstavuje

cestovani a pobyt doméaciho obyvatelstva ve viastmi.

Pfi domacim cestovnim ruchucastnici nepekratuji statni hranice své zenje to

cestovni ruch domaciho obyvatelstva na Uzemi jejigtu. (Indrova a kol., 2007; 22)

Zahranéni cestovni ruch spojujeme s cestovanim a pobytendent v zahranii.
RozliSujeme fitom aktivni a pasivni zahrami cestovni ruch. V aktivhim zahr&nim
cestovnim ruchu (inbound tourism) jde fighod zahrarnich nav&tvnika do cilové
zent (prijezdovy cestovni ruch — incoming. V pasivnim zakifiaim cestovnim ruchu
(outbound tourism) jde o cestovani rezidemd cilové zer (vyjezdovy cestovni ruch —

outgoing).

(Heskova a kol., 2006; 27)

-----

z hlediska Uzemi realizace cestovniho ruchu. Zadrpohyby @astniki cestovniho
ruchu mezi staty, bezkonkrétniho teritorialnihéemi. Jde tedy o cestovni ruch vice

stat ¢i regioni. K tomuto pojmu se vaze i cestovni ruckitevy a cestovni ruch sta.
Pod pojmem sstovy cestovni ruch (tourism of the Word) rozumimeutsn

aktivniho a pasivniho zahr&niho cestovniho ruchu vSech zemitav
(Heskova a kol., 2006; 27)
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Swétovy cestovni ruch je jeStpodrobrji vysvétlen Indrovou a kol. (2007: 23). Ktera
tvrdi, Ze s¥tovy cestovni ruch zahrnuje veskery cestovni ruahswte, pii kterém
dochazi k pekraovani hranic. Je fedstavovan souhrnem vesSkeréhtijegdoveho

a vyjezdového cestovniho ruchu vSechissitta.

Oproti tomu cestovni ruch &a (global tourism) fedstavuje souhrn doméciho
a zahraniniho cestovniho ruchu vSech &tawta. Vnittni cestovni ruch (domestic

tourism) zahrnuje domaci cestovni ruch a aktivhraaicni cestovni ruch.
Narodni cestovnim ruchem pak rozumime domaci cestaxch a pasivni zahrami
cestovni ruch a regionalni cestovni ruch zahrnegowni ruch regiana stat jako

cestovnich cil. (Heskova a kol., 2006; 27)

Pctet Bastniki

Podle pdétu Kastniki se @li cestovni ruch na individualni, skupinovy, masovy
a ekologicky cestovni ruch. Individualni a skupifasestovni ruch se zaravevdze
na zmsob organizovani dasti na cestovnim ruchu. Individualni cestovni ruch
(individual tourism) je zaloZeny na individualnimestovani a samostatném
organizovani pobytu jednotlivcem nebo malou skupinbdi. Jeho pednosti
je seberealizace fip tvorbé programu a libovolné fzpasobovani se podminkam.
Typickym grikladem individualniho cestovniho ruchu je indivédhi chatova rekreace.
(Heskova a kol., 2006; 28)

Zkracerk podle Indrové a kol. (2007; 25) individualni cestb ruch znamena

to, Ze @astnik cestuje sam nebo nejvySe s rodinou.
Skupinovy cestovni ruch (group tourism)¢adtnici cestovniho ruchu cestu;ji

v organizovanych skupinach a vyuZivaji z toho vyplici vyhody nap slevy [
piepra\, v ubytovacich zZ@zenich. (Heskova a kol., 2006; 28)
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Zpisob organizovani

Dle tohoto zfisobu Indrova a kol. (2007; 24) zohtege to, kdo zajifuje cestu a pobyt
Gcastniku cestovniho ruchu, a protodieni a organizovany, kdy cestu i pobyt zaji$

cestovni kancefé ¢i jiné podnikatelské subjekty poskytujici zptestkovatelské sluzba
a astnik cestovniho ruchu si nakupuje uceleny zagezré neorganizovany, kdy si

veskereé sluzby zafigje (Castnik sam.

Vek Weastniki

Podle ¥ku (astniki rozliSujeme cestovni ruché, mladeze, rodinny a seniorsky
cestovni ruch. Cestovni ruchétd (childern’s tourism) zahrnuje ¢ ve wku
do 15 let, které se Zastni organizovanych poliya vyleti bez &asti rodtt, ale musi
mit k tomu souhlas rodli. MladeZnicky cestovni ruch (youth tourism) zalenmladez
ve wku 15 az 25 let. Nejsou taskem ani dos@i ani déti. Tato forma je ovliviina
fondem volnéhocasu mladeze. Mladez tquinostuje kolektivni akce a htiméjSi
z&bavy, turistiku a kulturni satiteni. VyZaduji jednoduché sluzby z#ispupné ceny.
Rodinnéa rekreace neboli také rodinny cestovni righuceny gevazi mladym
rodinam, které &kem spadaji mezi 25 — 44 rok zivota a majfi.dCheji prijemns
stravit volny¢as mimo misto trvalého bydl&tSeniorsky cestovni ruch (senior tourism)
provozuji lidé fetiho v¥ku nebo také senip ktefi maji dostatek volnéha@asu

i dostatény kupni fond. Preferuji uité formy dovolené, ndp poznavaci
z4jezdy, lazieské a zdravotni pobyty. (Heskova a kol., 2006; 31)-

Indrova a kol. (2007; 26) daflje tuto formu cestovniho ruchu je& dalSi skupinu lidi
mezi 40 a 50 rokem Zivota. Je to skupina lidifikte¢ maji odrostlé &i, dostatek
volného ¢asu, jsou v ekonomickyginném \ku, dobrém ekonomickém postaveni
a v dobrém fyzickém stavu, coZ jim uniofe intenzivni cestovani. Tato skupina lidi
nazyvana ,babyboomers” se stdva samostatnym a myzyra segmentem cestovniho

ruchu.
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Z hlediska délky &asti

Z tohoto hlediska mame cestovni ruch vyletni, kodtby, vikendovy a dlouhodoby.
Vyletni cestovni ruch (excursion/trip) je cestovmtch, ktery je spojeny s pobytem
mimo misto trvalého bydli8t tento pobyt je v3ak kratSi nez jeden den a newhv
zahrnuto penocovani. Kratkodoby cestovni ruch (short-termrismn) se organizuje
za (telem odpoinku, poznavani, rozptyleni a zabavy. Kegahuje d¥ az fi
pienocovani. Neépstji jde o tzv. vikendovy cestovni ruch (weekend iemm).
Dlouhodoby cestovni ruch (long-term tourism) nidgngienou délku pobytuipsahujici
tii az ¢tyti prenocovani. (Heskové a kol., 2006; 31)

Indova a kol. (2007; 24jleni cestovni ruch podle délky pobytu pouze nakidby,
ktery je charakteristicky kratkou dobou pobytu @pdla do 3 penocovani)
a dlouhodoby, ktery zahrnuje pobyt, jez je vice iak3 genocovani, nikoliv vSak vice
nez 6 mesial vdomacim cestovnim ruchu a vice nez 1 rok v westo ruchu

zahrandnim.

Prevazujiciho mista pobytu

Podle tohoto kritéria rozliSujeme &stsky, gimeéstsky, venkovsky, horsky,
vysokohorsky a iimoisky cestovni ruch. Bktsky cestovni ruch (urban toursim)
piedstavuje pobyt naw&tnika ve nest. Jeho hlavnim cilem je zazitek z nawst
meésta bez ohledu na to, jestli je pobyt spojenyempcovanim nebo ienocovani

neobsahuje.

Piiméstsky cestovni ruch nebo takéimpestska rekreace se odehrdva v okoksin
na jejich okrajich a sidlenich aglomeracich, veykiie se nachéazeji vhodné podminky
pro jeho rozvoj. Realizuje se obvykle kratkodokétSinou ges vikend a v relativin
kratké vzdalenosti. Venkovsky cestovni ruch (racalrism) obsahuj€innosti spojené
s cestovanim a pobytem lidi ve venkovském peost \&tSinou se Gastnici vraci
k piirodé, maji moZnost ubytovani na vesnicich a moZznogpiojitase do ¢innosti
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spojenych s Zivotem na venkovSouasti venkovského cestovniho ruchu je také
agroturistika (agritourism) a ekoagroturistika (egpitourism). Agroturistika
uspokojuje pdeby (Eastniki pomoci prace na zewwklskych hospoddtvich.
Ekoagroturistika je forma agroturistiky na ekoldgitospodécich akcich, nepouzivaji

umeéla hnojiva, chemikalie atd.

Horsky a vysokohorsky cestovni ruch (mountain ®mji obsahuj&innosti spojené
s pobytem ve vhodnémiipodnim prosiedi horskych a vysokohorskychiedisek
cestovniho ruchu. Je zde Spatnd dostupnost ubytbvadizeni. Rimorsky cestovni
ruch se nachazi wimorskych letoviscich adastnici se éhem tohoto cestovniho ruchu
vénuji sportovi-rekre@nim aktivitam jako je nap koupani, sluéni.

(Heskova a kol., 2006; 31 — 34)

Vystizngjsi ¢lenéni Indrové a kol. (2007; 26) kde f#genéni na ngstsky a venkovsky
cestovni ruch je stejné jako u Heskové a kol., dde ¢leni na lazasky cestovni
ruch, ktery zahrnuje fpvazri dlouhodobé pobyty spojené sé@im v zdravoté
piiznivém progtedi lazéskych mist a jest ¢leni na cestovni ruch veftstliscich
cestovniho ruchu, do kterych zahrnuje horskéimgiska stediska.

Roc¢niho obdobi

Toto kritérium nam roz&luje cestovni ruch na sezonni, mimosezonni a c&ldro
Sezoénnost je v cestovnim ruchu vysledkeisgbeni pirodnich a sociélnickinitelu.
Ptirodnicinitelé maji na ssdomi ra@&ni obdobi, klimatické a p@trnostni znény a délku

dne.

Dale také sezlnnosti rozumime nepravidelnost a vnem®rnost vyvoje
socialrtekonomickych jewt vlivem vrgjSich g@icin v praibéhu roku. Projevuje se
zménami p@&tu astniki cestovniho ruchu. Na zmémi sezonnosti se také vyuziva
cenova politika, aktivni nabidka sluzeb, propagaeeministrativni op&tni.

(Heskova a kol., 2006; 33 — 34)
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Podle pouzitého dopravniho priestku

Na zaklad tohoto kritéria mame motorizovany, Zeledrij letecky a lodni cestovni
ruch. Motorizovany cestovni ruch (mototurismus) Ziya pFepravu pomoci
motorovych dopravnich prasdki. Je charakteristicky nezavislosti na hromadnémisob
dopra¥ a rychlosti pemig’ovani a vysokym ainim dosahem. Zelezfii cetovni ruch
(railway tourism) pepravuje cestujici po Zeleznici a v8etizkovym a lehatkovym

vagonem.Dopravu zajigji rekre&ni nebo mimeéadné vlaky.

Letecky cestovni ruch (air tourism) pouziva se elidvzdalenosti, je nejrychlejSim
zpusobem pepravy. Peprava je provagha letadly na pravidelnych a nepravidelnych

linkach.

Lodni cestovni ruch (shipping tourismjegstavuje cestovani a pobyt fiégni, maské
lodi nebo jacht. MiZe jit o linkové nebo rekréai plavidlo. V sodasnosti je mozné
rozlisit l&ebné namimi plavby zamfené na léeni a odpéinek na ma véetns
|ékarského oSéeni, Skolni plavby na ziskani znosti jako sodasti Skolniho vz#élani,
vyletni kratké plavby. (Heskové a kol, 2006; 345} 3

Navsevnici vyuzivaji vSechny formy dopravy, o@3p turistiky az k létani v letadlech
na poznavaci zajezdy. Dopravaie také zahrnovat i cestu lanovkou do &arestu na
paluk® vyletni lodi. VyuZziti této dopravyi pouziti automobilu, autobusu, vlaku taxi
motorky se zahrnuje do cestovniho ruchu, protoidotiprovadime vylet. Timto se
ovliviuji sociali—ekonomické dopady, ktere oMt i spol&nost.
(Goeldner, Ritchie, 2009; 4)

Z hlediska dynamiky

Z tohoto hlediska mame pobytovy a putovni cestawch. Pobytovy cestovni ruch
(residential tourism) kdecastnici pobyvaji vice dnna jednom migta v zavislosti

na druhu cestovniho ruchu se zd@éuji uritym aktivitam. Putovni cestovni ruch
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spojujeme s &Sinou organizovanou skupinogastniku, ktery je spojeny s cestovanim
zpravidla podle fedem vypracovaného programu 8&itym pozndvacim cilem.
(Heskova a kol., 2006; 35 — 36)

Sociologického hlediska

Ze sociologického hlediska mame n&v$t pribuznych a znamych, socialni a etnicky
cestovni ruch. Nav&y ptibuznych a znamych probiha jak v zahégnitak

iv tuzemsku.

VétSinou se jde o navdtu z divodu upeviovani rodinnych vztah a (Easti na
rodinnych ¢i spol&enskych udalostech. Socialni cestovni ruch (somatism) je
takovou formou cestovniho ruchu, kde vesSkeré ndkkabjené s cestovanim, nebo
alespa jejich cast, hradi stat, zatstnavatel, nadace,étdinou se to vztahuje na
Ucastniky, kt& jsou hendikepovani zZigodu vysokého &ku, nizkych pijmt nebo

z davodu fyzickéhati psychického postiZeni.

Indrova a kol. (2007; 25) oproti tomu tuto formwstm®/niho ruchu &i na komeéni a
socialni. Kometni je takovy, kde vesSkeré naklady sadtnik hradi plét sam. Naopak
socidlni je takovy kdéast nakladu spojenych gasti na cestovnim ruchu je uhrazovana
za mispeni rejaké organizacei instituce. Tato definice socialni cestovniho e

shoduje se socialnim cestovnim ruchem u Heskowé. 42006: 36)

Zde bych chila pfipomenout program Ministerstva po mistni rozvojoaNarodni
program podpory cestovniho ruchu pro rok 2010 -ppogkam Cestovni ruch pro

vSechny.
Tento podprogram je zatfeny na tvorbu novych produktlomaciho cestovniho ruchu,

véetng marketingové podpory néwytvorenych produkt a také na vytvieni podminek

pro realizaci novych produktdomaciho cestovniho ruchu ve vztahu k cestovnimu
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ruchu pro vSechny. Podpora je poskytovany formotaal ktera rize dosahnout
maximalni vySe 50 % celkovychigobilych vydaj akce. (www.mmr.cz; 11.11.2010)

Etnicky cestovni ruch (ethnic tourism) jejim smyslge navstiveni {vodni vlasti

navsevniki, a nebo nav8ty zajimavych narodnosti £€lem je poznat, poznat jejich
zvyky a zfisob Zivota. (Heskova a kol., 2006; 36)

2.3 Destinace cestovniho ruchu

Podle Palatkové (2006; 16) je destinaci&espvovana svazkemiazanych sluzeb
koncentrovanych v dgitém mist nebo oblasti, které jsou poskytovany v ndvaznuesti
potencial cestovniho ruchu mista nebo oblasti. kiirily destinace tak fedstavuiji

podstatu destinace a hlavni motimastimul navaivnosti destinace.

Podle Kirdlové (2003; 15) je destinaci cestovnibohu girozeny celek, ktery ma
z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu jegtiéevlastnosti, odliSné od jinych

destinaci.

V uz8im slova smyslu se destinaci rozumi cilovastbl daném regionu, pro kterou je
typick& vyznamné nabidka atraktivit a infrastrugtaestovniho ruchu a v Sir§im smyslu
zen®, regiony, lidskad sidla a dalSi oblasti, které jdypické velkou koncentraci
atraktivit cestovniho ruchu, rozvinutymi sluzbamidalSi infrastrukturou cestovniho

ruchu, jejichz vysledkem je velka dlouhodoba koriaae nav&vniki.

Jakubikovéa (2009; 37) uvadi, ze podle WTO je dasticestovniho ruchu geograficky

prostor (stat, region, misto), ktery si n&vsik vybira jako cil své cesty. Dale

Jakubikova dodava, Ze za nejmensi destingdnotku je povaZzovan resort. Resort, je
misto ¢i mensi oblast navdtovana s cilem traveni volnéliasu, zadbavy, odgmku,

sportovnich a dalSich aktivit.
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2.4 Destindni management

Dale Kirdlova (2003; 22) rozumi managementem dasé@nsoubor technik, nastioj
a opateni pouzivanych i  koordinovaném panovani, organizovani,
komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci cestmvmuchu v destinaci zacélem

dosazeni jeho udrzitelného rozvoje a zachovani lamceschopnosti na trhu.

2.5 Marketing

Marketing je spoléensky proces, vamz jedinci a skupiny ziskavaji to, co pattuji
a chtji, a kthem rthoz vytv&ime, nabizime a svobo@isnenujeme s jinymi vyrobky
a sluzby, které maji hodnotu. (Kotler, Keller, 20@4%)

2.6 Strategicky marketing

Marketing podle Hordkové (2003; 15) jako soubor adetgistupi a ¢innosti
umoziujicich efektivig feSit problémy spojené s podnikatelskymi aktivitaraitrhu, je
vystaven vlivu zmin souvisejicich s vyvojem lidské spétesti a jejiho mysleni.
Souwasna praxe &Sinou neuvazuje o marketingwsté obecné poloze, ale spojuje ho
siznymi subjekty a objekty, sd&itymi funkcemi i s uéitymi ¢asovymi

horizonty, ve kterych ma nestejné postaveni a uwyzna

Marketing a jeho vyvoj je nerozin¢ spjat s trhem a jeho rozvojem a existence trzni
ekonomiky je zakladni podminkou upla&tim marketingové koncepce. (Marketingovou
koncepci charakterizoval velmi stngé a vystizig uz Adam Smith v roce 1776. Tehdy
napsal, ze ,spt¢ba je hlavnim @vodem pré vyraket‘.) Marketingovy proces
vyZzaduje existenci trzni ekonomiky. OvSem samotxigtence trzni ekonomky jest
neznamena faktické upla&m marketingu v podnicich, Trzni ekonomika uringg

a predpoklada trzni orientaci podniku, a ta jénmm spojena s marketingovou koncepci
a jejim specifickym uplatmim v podnikové sfi@. Podnikova marketingova filozofie

18



je vyrazem pochopeni a uznani marketingové koncegpctZzni orientace firmy.
(Horakova; 2003: 15)

Palatkova (2006: 88) tvrdi, Ze strategicky marlgtiestinace vychazi z vize destinace
a je postaven na zkoumani Zivotniho cyklu prodwddtidace, na identifikaci trznich
piilezitosti, na segmentaci a na zkoumani motiva@ho Jvyznamnou s@asti

je umig’ovani, strategie ziky a image destinace.

2.7 OdliSnosti produktu od produktu cestovniho tuch

Produkt

Produkt definujeme jako cokoli, co Ize nabidnoutploutani pozornosti, ke koupi,
k pouziti nebo speéeks. Je to ®co co niize uspokojit touhy, i@ni a pateby. Pati sem
fyzické predmety, sluzby osoby mista organizace a myslenky. Fdbché& své Urové
nejnizsi, tedy zakladni drovni, je jadro produkigde se teprve formuji zakladni
piinosy, které produkt imese spdebitelim. Pak nasleduje vlastni produkt, coz je
druh& drove, ktery ma gt charakteristik:urovie kvality, funkce, design, nazev ztky

a baleni. Za reti droves produktu povaZzujeme ro#8hy produkt, ktery nabizi
doplikové sluzby k pedchozim déma Urovnim. (Kotler a kol., 2007; 615 — 616)

Obrazek. ¢.;: Produkt

Poradenstvi

Kvalita

Zdroj: vlastni tvorba
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Produkt cestovniho ruchu

Tento produkt je sestaven #znych komponerit Cilem je uspokojit nejen p@tbu
a grani host, ale také jim nabidnout nevSedni zazitek. Prothektaké definovat jako

komplex sluzeb, které si host narokuje vitém prostoru.

Produkt destinace ma é&vuarovré, a to celkovy produkt a specificky produkt.
Celkovy produkt destinace obsahuje kombinaci v&ubeb, které host ,konzumuje®
od té doby, kdy opusti domov az do doby svého mawdan. Specificky produkt tvid

vétSinou kometni produkty, pedstavujici komponenty celkového produktu, inap

doprava, ubytovani, stravovani, atrakce, pronajenail.

Produkt destinace m#&ané stupi kvality, a to tzv. Tech Quality — technickou kvali
a Touch Quality (High Touch Quality) — dojmovou ktta Pod pojmem Touch Quality
se skryva: image, osobnost, atmosféra, vlidnostopétu, chovani personalu, chovani

obyvatel, podnikatélatd.

Produkt destinace je tien €zkymi a nekkymi faktory. Tézké faktory produktu
destinace: ubytovani, gastronomie, dopravdjzeai volnéhocasu. Mekké faktory

produktu destinacefgtelskost, pohostinnost, nalada, zabava, vkusstadazitek a;.

Produkt cestovniho ruchu destinace jéevidz® nehmatatelny, neskladovatelny,
neoddlitelny od osoby poskytovatele, heterogenni, refgtimalo napodobitelny, ma
sezoOnni charakter a je realizovatelny v misbidky, tj. host se musi dostavit na misto
jeho realizace. (Cestovni ruch, 2011-07-24)

2.8 Marketingovy vyzkum

Foret (2008: 6) uvadi, Ze v roce 1990 Tull-Hawkigslovil definici, kde marketingovy

vyzkum poskytuje informace pomahajici marketingovymanzeiim rozpoznévat
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a reagovat na marketingovélpzitosti a hrozby. Dale pak dovava, Zze Mc Da@Beakes
v roce 2002, zahrnoval do marketingového vyzkundim@Vvani sér a analyzu dat, ktera
jsou relevantni pro marketingové rozhodovani a kakaci vysledk této analyzy

fidicim pracovnigm.

Marketingovy vyzkum podle Horner , Swarbrooke (20089 — 422) je v s@asnosti
obzvlast dialezity pro sektory cestovniho ruchu, sluzeb pro 2yuvolného casu
a ubytovacich a stravovacich sluzeb, protoz&htd tech oblastech je relatigrmeérg
rozvinuty. Belem marketingového vyzkumu je umoznit organizaobdnotit Svoji
souwasnou vykonnost, identifikovatripeZitosti a vyvijet produkty a komunikaci, které
pomohou vyuzit zjishych gilezitosti. Jinymi slovy jde o zlepSovani efektyvit

marketingu organizace.

Dale Foret (2008; 10)ifklada zakladni vyznam na rozliSeni na primarnekusadarni
marketingovy vyzkum. Primarni zahrnuje vlastnitZj$ hodnot vlastnosti u samotnych
jednotek. Jedna se o tzv.éshinformaci v terénu, tauz si jej realizath provadji

vlastnimi silami nebo si k tomu najmou spolupradujistituci — tazatele.

Sekundarnim marketingovym vyzkumem Foret (2008; @f)sli dodatené, dalSi
vyuziti dat (zejména v podeb jejich nového statistického zpracovani a nové

v

pro jiné cile a jiné zadavatele.

U sekundarniho vyzkumu je ovSem podstatny rozditirtien, zda mame k dispozici
data neagregovana, tedy ®wpdni podob hodnot zjis&&nych za kazdou jednotku, oproti
datim jiz agregovanym, kdy jsou hodnoty valnosti sumarané za cely soubor,
piipadré zpracované do podoby statistickych hodnot. dede zarzné objekty, nebo
naopak srovnavat u stejného objektu vyvoj aané ¢asova obdobi, ifpadre je

kombinovat.
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Horner, Swarbrooke (2003; 420 — 421) obvykle regiig¥lva typy marketingového

vyzkumu, a to:

Kvantitativni vyzkum, jinymi slovy fakta agisla. To znamena faktické Udaje
o vlastnostech trhu spolu se statistickymi Udajiykonnosti organizace¢etns objemu

prodeje a podilu na trhu

Kvalitativni vyzkum, ktery se igvazié sousteduje na dojmy, nazory a postoje

zakaznik tykajici se organizace, jejich prodil jejich konkurerit

e

marketingoveho vyzkumu. Dokonce mnozi trpi mylndedstavou, Zze marketingovy
vyzkum je pouhé jednoduché dotazovani zakagzngki némz nejde o nic vic nez
o rozdavani a vygbvani dotaznik. Je to podobny omyl jako wipact zjednoduSeného
chapani marketingu coby pouhé reklamy. Dotazovaniskuténuje pomoci nastrgj
(dotazniki, zaznamovych ardéh a vhod zvolené komunikace vyzkumnika
s nositelem informaci — dotazovanym (respondentef@nto kontakt raze byt
piimy, bezprogedni jako je tomu vifipad pisemného zodpovidani otdzek. Zcela jinou
situaci je dotazovani zprestlkovano pomoci tazatele, vstupujiciho mezi vyzkikenn

a dotazovaného (respondenta). Proto secg@aaa osobni dotazovani, rozhovor.

Srovnanim obou mozZnosti dotazovani ukazuje podstatzdily mezi pisemnym
a osobnim dotazovanim. V prvnirfigec chybi zprogedkujici osoba — tazatel, kterou
by se ndl dotaznik maximal& snazit nahradit. Jeho obsah musi respondentovitlys

a sdlit vSe podstatné. Naopak vipad osobniho dotazovani vstupuje mezi
vyzkumnika a dotazovaného vySkoleny a instruovamgtel, ktery jiz nemusi mit h@jn

viN 7

(Foret, M., 2008; 41 — 43)
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3.Cile a metodika prace

3.1 Cile

Hlavnim cilem bakai&ké prace je analyzovat cestovni rucieskych Budjovicich.

Touto analyzou zjistit jaké druhy a formy cestowniluchu se v dané destinaci

vyskytuji.

Dale také provést terénni fmti, které by o odhalit gipadné problémygi
nedostatky, které by se prace snazila napraviagesim tzv. ,produktovym balkem?®.
Tento produktovy balek by nel také zlepsSit nabidku dané destinace a tim zz@éem
0 tuto destinaci udastniki cestovniho ruchu.

3.2 Hypotézy

Hypotéza je konkretizaci zkoumané problematikyoraécke rovig, kterd umo#uje

pokratovat hledanim empirickych ukazatel

Hypotéza je na jednu stranuefratenim teoretického konceptu tim, Ze formuluje
odhady budoucich moznych z§ist vyvozenych z dosavadniho teoretického konceptu
nebo se v ni formuluje novy teoreticky koncept kterého mohou bytiedpokladana i

potvrzena zji&ni uzavena.

Na druhou stranu neni hypotéza ani prostym odhageinotlivych empirickych
Zjisténi, protoZze hypotézy jsou konstruovany v ramciiteoa nikoli podle zkuSenosti
vyzkumnika se zkoumanou realitou. Zrria zkuSenost fite byt pro vyzkumnika
inspiraci nebo korektivem, avSak nikoli igobem zévodréni hypotéz. Poznani
vroving empirické je poznanimiizenym a je navazano na hypotéezy.
(Novy, Surynek a kol.; 2006: 241-242)
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Pro Eely vypracovani této bakakké prace byly stanoveny nasledujici hypotézy:
1. Pro navdivu i pohyb po oblastiCeskych Budjovic jsou nejvyuzivagsimi
formami cestovniho ruchu organizovany cestovni rachotorizovany cestovni

ruch.

2. V oblasti Ceské Budjovice prevazuje rekremi cestovni ruch nad ostatnimi

druhy cestovniho ruchu.

3.3 Metodika prace

3.3.1 Analyticka ¢ast

Analytickacast speoiva ve sbru sekundarnich dat. Tato data byla nalezena vrogibb
publikacich, které byly k dispozici ve Skoldi védecké knihovd. Tato data byla
vyuZita pro zpracovani literarni reSerSe. Dalgst bakalgské prace, tedy sitdai

analyza byla zhotovena hlaydiky informacim na webovych strankach.
3.3.2 Syntetick&fast
Praktickacast byla provedena pomoci terénnihdesét Toto Séeni probihalo formou

wINM s

potrebnych dat pro tuto praci. Dotazniky byly vygty respondenty. Dotaznikové
Seteni probihalo fevazrié na nanmisti Remysla Otakara Il. a vitehlych ulicich, kde je
nej\etsSi pohyb obyvatel.

3.3.3 Aplikaéni ¢ast

V aplikaéni casti bakaléské prace dojde ke zpracovani a vyhodnoceni vysledk

terénniho Sééni, na zaklatlkterého pak bude vytven produktovy badiek.
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4. Situatni analyza

Zde jsou rozebranyuené charakteristikyCeskych Budjovic jako je napiklad
misto, kde Ceské Budjovice leZi, historie msta, jeho rozéleni a Kkatastralni
Uzemi, dale pak informace oéstské pamatkové rezervaci aimyslu, ktery je zde
mozné naleznout. V neposledia je zde charakterizovano jaké druhy a formy

cestovniho ruchu se@eskych Budjovicich vyskytu;i.

4.1 Jméno &sta

Ceské Budjovice ziskaly sdj nazev podle staré osady Budivojovice, jejiz jméno
se v ptibehu staleti #izn¢ komolilo. Za doby husitské sefigalo pridavné jméno

Ceské, a Bmeckagast obyvatelstva pouZivala nazev Budweiss.

(Kralovské n¥stoCeské Budjovice, 2011-04-10)

4.2 Poloha mista

Mésto Ceské Budjovice, které je statutarnim, okresnim a krajskynistem, lezi
v samotném srdci Jiznighech, ve vychodndasti Ceskobudjovické panve, na soutoku

ek, jak uz bylo zmi&no v historii nésta, Vitavy a MalSe.

(Jihatesky kraj, informani portal, 2011-04-04)

4.3 Obecné informace@eskych Budjovicich

V ¢ele Ceskych Budjovic stoji primator Ji Zimola. Ridi mgsto, které se rozklada na
55,56 kilometruwitverenim. Pa@et obyvatel jefadi na osmouftku v lidnatosti v celé
Ceské republice.

(Ceské Budjovice-Novinky.cz, 2011-04-11)
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4.4 Historie

Ceské Budjovice byly zaloZeny r. 126%eskym krdlem Eemyslem Otakarem II.
na soutoku rek Vitavy a MalSe. Diky panovnik®v prizni a vyhodné poloze
na dalkovych obchodnich cestach se rychle hospkgavzmahaly. Brzy se staly

obchodnim &mesinym centrem celého kraje.

NejvétSiho rozkétu bylo dosazeno v 16. stoletifeplevSim vlivem rozsahlészby
sttibra v okolnich dolech a zigkplynoucich do réstské pokladny z wani piva,
rybniéniho hospodiani ¢i obchodu se soli. Pouze pozary, morové epidenigkyv
a politicka nestabilita naruSovaly hospigly vyvoj ntsta.

Stavba kodsprezni Zeleznice, prvni na evropském kontidemedouci po tras€eské
Budgjovice - Linec v 19. stoleti, podnitila rozvoj olmztu a piimyslu. V této dob
vznikaly vyznamné tovarny, které funguji az dodmegy. tovarna Hardtmuth, gtove

proslulé pivovary Budvar a Samson.

Ceské Budjovice lshem svého vyvoje vyrostly ve skdteu hospodikou i kulturni
metropoli jiznichCech.

(Statutarni mstoceskeé Budjovice, 2011-04-06)
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Mapa €. 1: Spravni obvod obcaCeské Budjovice
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Zdroj: www.cbudejovice.czso.cz

4.5 Rozdleni mésta

Mésto se v sotasnosti skladd z 11 katastralnich UGzemi.¢ Dv nich, Kalis

a Trebotovice tvéi exklavu. Na nich lezi sedm mistni&hsti.
M¢éstskécasti jsou pouze administrativnim r@kehim nesta bez vlastni samospravy:

Ceské Budfovice 1 — vnitini meésto, PE: 370 01, Katastralni uzemCeské

Budgjovice 1

Ceské Budijovice 2 - Ctyii Dvory, Katastralni tzem{teské Budjovice 2
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Ctyti Dvory se skladaji ze:
sidlis& Sumava, sidligtM4j, sidlis¢ Vitava, Stromovka

Ceské Budjovice 3 - Prazské fedmisti, Prazské sidli&t Voriskav Dvar, KnéZzské
Dvory, Nemanice, Suchomel, BS370 01 <¢ast, okoli ulice Na Sadech, Riegrovy,
Noveé), 370 04 - Prazskéigdmesti ad., 370 10 — Nemanice, Katastralni
tzemi:Ceské Budjovice 3

Ceské Budjovice 4 - Husova kolonie, Nové Vréato, BS370 01

Katastralni tzemiCeské Budjovice 4

Ceské Budjovice 5 -Suché Vrbné, Pdiika, Nové Hlinsko, P&: 370 06

Katastralni tzemiCeské Budjovice 5

Ceské Budijovice 6 - Havlickova kolonie, Mladé, Nové Hegbvice, PS': 370 01
(Havlickova kolonie) 370 08(ostatni) Katastralni Gzemieské Budjovice 6

Ceské Budjovice 7 - Linecké (Krumlovské) fedmésti, Roznov, PS: 370 01
a 370 07 Katastralni Gzentieské Budjovice 7

Ceské Vrbné -Ceské Vrbné, Brodni rezervace Vrbenské rybniky, 370 11
Katastralni tzemi¢eské Vrbné

Haklovy Dvory - Haklovy Dvory, Nové Dvory, Zavadilka, S 370 05

Katastralni Uzemi: Haklovy Dvory

T¥ebotovice -Trebotovice, Nové #ebotovice, PS: 370 06

Katastralni izemi: fEbotovice

Kalisté —Kalistg, PSC: 370 06

Katastralni zemi: Kaligtu Ceskych Budjovic

(Budweb, 2011-04-06)
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Mapa &. 2: Katastralni tzemi mésta Ceskych Budsjovic
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4.6 Méstska pamatkova rezervace

Historicky sted Ceskych Budjovic je od r. 1980 vyhlasen #gtskou pamatkovou
rezervaci (MPR).

Dosud se zachoval pravidelnyiqorys centra rsta se zbytky gotického dstského
opevreni s rékolika hradebnimi ¥Zemi a bastami (Zelezna panna, Rabnstejngki v
Vice se z kdysi mohutného gotického a baroknihoifpe nedochovalo.

Uprosted MPR je ¢tvercové namssti 133x133 metr a uprosted r&) barokni
Samsonova kaSna s alegorickymi sochami. Dominamansti je vedle kaSny
barokni, @ivodrg renesatni, radnice se zvonkohrou. Na nésti jsou historické domy
s loubim. Vedle severovychodniho roku ®ath je katedralni chram

sv. MikulaseCerna ¥z (72 m).

Ténxt nejstarsi stavbou v metropoli je Kostel NanebévRahny Marie na Piaristickém

nanesti, vedle ni dominikansky klaster téz ze stolédi. Znama je i renesami
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restaurace v Krajinskéitic - Masné kramy empirovym Stitem. Mezi dalSi hisfcgi
budovy pati biskupskad rezidence, empirové Jibské divadlo, novorenesam

Jihaeské muzeum.

NejvyznamujSi technickou pamatkou je asi strézni domekékpfezky - pozistatek
nejstarsiho nadrazi na evropském kontiientiob kaiky (Manesova ulice), zajezdni
hostinec U Zelené ratolesti a dalSi budovy pockprezce. Z technickym pamatek jsou

unikaty i jezy naece Vlta¥: Tril¢av a Jiraskv jez.
(Budweb, 2011-04-06)

Tabulka €. 1: Oteviraci doba vybranych pamatek

Oteviraci doba

Nazev pamatky | Mésic, kdy je otefen Od Do Poznamka | Vstupné
duben ¢erven 10:00 18:00 mimo PO
Cerna ¥z gervenec - srpen 10:00] 18:0( 15-25 K&
Z&1i - fijen 10:.00 18:.00 mimo PO
. . . 9:00 12:30 .
Jihoteské Muzeum leden - prosinec 1300 1730 mimo PO (110-100 K&
e o 9:00 12:30 )
Muzeum kogizprezky | kwten fijen 1300 1700 mimo PO }[10-20 K&
Solnice leden - prosinec 10:00 18:00 mimo P( 40 K

Zdroj: vlastni tvorba

4.7 Paimysl

v s

Pivovar Budjovicky Budvar, n. p. je dlouhodéb jednim 2z nejusgsnsjSich
potravindskych podnik v Ceské republice. Té#h polovina produkce je vyvéZena
do vice nez 50 zemi vSechéwadili. V roce 2009 vystavil Bugovicky Budvar 1,28

mil. hektolitri piva.

Novodoba historie pivovaru se datuje od roku 196dy Ministerstvo zerédélstvi
Ceské republiky zaloZilo narodni podnik Byjmvicky Budvar jako pimého nastupce
Ceského akciového pivovaru, kteryigivo v Ceskych Budjovicich jiz od roku 1895.

Cesky akciovy pivovar byl zaloZefeskymi pravovarniky, ktei navazali na vice nez
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700 let starou historii wani piva v Ceskych Budjovicich (dive Budweis).
Budkjovicky Budvar je majitelem cenného duSevni vladtriiv podolé vice nez 380
ochrannych znamekegistrovanych ve 101 zemich ésv. Mezi nejznawjsi pati
Budweiser, Budvar, Budweiser Budvar, Bud, Boglicky Budvara Czechva. Toto
ohromné duSevni bohatstvi souvisi s mistem svéliwodu, nestem Ceské
Budkjovice, které sejvodns nazyvalo Budiwoyzi Budweis.

Postupnou a cilédomou expanzi na zahrani trhy a posilovanim prodijdoma
dosahl Budjovicky Budvar pozice vyznamného Keiana trhu s pivem nejen Geské
republice. Objem exportovaného vystakadi prémiovy originalni lezak Budweiser
Budvar kjedné z nejexportovgdich pivnich zn&ek Ceské republiky

V Budgjovickém Budvaru, n. p., dnes pracuje vice nez ffi@stnana.
(Budkjovicky Budvar, 2011-04-12)

Spoleénost KOH-I-NOOR HARDTMUTH a.s. je v soasnosti jedna z nejtsich
swtovych producerit a distributoéi uméleckych, Skolnich a kanceékkych poteb té
nejvyssi kvality Spol€nost je sotiasti skupiny KOH-I-NOOR holding a.s..

Podnik zaloZil Josef Hardtmuth roku 1790 ve Vidmilkud byla vyroba grafitovych
jader roku 1848iesunuta doCeskych Budjovic. Tuzky KOH-I-NOOR slavily
postup® Uspchy na fiznych sétovych vystavach Oceréni si do Cech givezly
zmnoha s#tovych vystav, nafklad roku 1855z New Yorku, roku
1856, 1900 a 1925 z R2&e, 1862 z Londyna, 1882 z Vignebo roku 1905 z Milana.

V prabéhu let se k vyrob grafitovych tuh pidal kompletni sortiment zbozi w#yiech
zakladnich fadach: umndlecky sortiment (ART), Skolni sortiment (SCHOOL),
kanceldsky sortiment (OFFICE) a sortiment pro volégs (HOBBY). Strukturu a 8i
jednotlivych kategorii wuji potreby vznikajici v jednotlivych kategoriich. Znamena
to, Ze spolénost KOH-I-NOOR HARDTMUTH a.s. neustale sleduje gjorvé a modni
trendy v oboru a své produktow@dy neustale aktualizuje a dopje podle now
vznikajicich pozadavk V Siroké nabidce spalrosti dnes naleznete viceézn
4500 druli zboZi — nejen vysoce kvalitni tuzky, ale i uhlydky, pastely, pastelky,
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kiidy, olejové, temperové a vodové barvy, tuSe, velgiér psacich a rysovacich
potreb, pryze a celotadu dalSich poitek.

Vroce 2007 uskutmil KOH-I-NOOR holding a.s. domaci izahrani akvizice
dulezité pro dalSi rozvoj spaleosti icelé skupiny KOH-I-NOOR holding a.s..
Do holdingu byly z&lenény vyrobni zavody PONAS v Peétie a bulharsky HEMUS

se sidlem v Burgasu.
(Koh-i-noor, 2011-04-03)

Firma Bosch je n&eském uzemi aktivni od konce 19. stoleti, kdy odokala také
s firmou Laurin & Klement. Prvni oficialni pobka Bosch byla zaloZena roku 1920
v Praze a po nucené 44letéegtavce se po roce 1989 vratila a od prosince i@l

je opEt ¢inna.

Za dobu své ifitomnosti naceském trhu si Bosch vybudoval nezsitelny image
vyznamného vyrobce a investora a jeho vyrobky seaatmobilové techniky ies
elektrického néadi a domaci spebice aZz po tepelnou a jmyslovou techniku
uspsre zabydlely nejen véeskych domacnostech, ale i automobilech, servisech

a pimyslovych podnicich.
(Bosch, 2011-03-26)

4.8 Prirodni zajimavosti ve #st a okoli

Mezi piirodni zajimavosti pétprirodni rezervace Vrbenské rybniky na severozapadnim
okraji meésta, girodni pamatka Kaligtna vychod mésta, girodni pamatka Vrbenska
tan na severu wsta, irodni pamatka e u Sp&ka na jiznim okraji nista na behu
MalSe, Stromovka — park na zépadojihozapad od zemista (vyznamny krajinny
prvek), pamatné stromy (celkem 8): jinan dvoulalpv zahrad piaristického klastera,
lipa malolista u plaveckého stadionu, jinan dvadiay v arealu Lannovy laghice, buk

lesni ¢ervenolisty v Dukelské ulici, duby U Sgdi, u Nového Roudného
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a u Starohaklovského rynika a lipa kefotovicich. Park Na Sadech — §ilarv centru

mésta s kolonii havranpolnich. Ceské Budjovice.net, 2011-04-03)

4.9 Formy a druhy cestovniho ruch@eskych Budjovicich

4.9.1 Rekre&ni cestovni ruch

Je druh cestovniho ruchu, ktery slouZi k okinfyzickych a psychickych sil a to Bu
pomoci aktivniho odpinku nebo pasivniho odpimku. Ceské Budjovice nabizeji

moznosti k uspokojeni obojiho. Zakladni otazkolkde se ubytovat a kde stravovat.

Ubytovaci zéizeni

Ceské Budjovice nabizeji izné druhy ubytovani a podle toho takKé&mou cenovou
relaci, jak je vidt v nasledujici tabulce, zalezi sarf@ae také na misf na kterém

se nachazeji dana ubytovactizani, jestli jsou blize k centru nebo dale od iEnt

V Ceskych Budjovicich je veliké mnoZstvi ubytovacichizeeni, proto je zde vybrano
jen par reprezentaint Ubytovaci z&zeni jsou zde s$azena podle ceny za pokoj
anoc, je zde vidt, ze Ceské Budjovice nabizeji ubytovani nejen pro n&mé
navsevniky, ktei si potrpi na luxus a pohodli, nevadi jim vynalogétSi castku
za nocleh, tak i ubytovani pro nenémé navatvniky, kterym st&i mit kde pespat.

33



Tabulka &. 2: Piehled vybranych ubytovacich z#izeni vCeskych Budjovicich

Penzion Relax Martina Plavska 42ské Budjovice ohk 690

Fjenz[o n Minor - ubytovani Skolni 8,Ceské Budjovice i 690

Ceske Budjovice

Penzion Life is Dream KiEska 31 Ceské Budjovice ok 800

Hotel U T Ivi U T Ivi 3a,Ceské Budjovice ok 1060

Hotel Zvonarna Dobvrpquska silnice 110€@,eske e 1100
Budkjovice

Hotel Adler Klostermannova 8,eske e 1150
Budkjovice

Hotel U Solné brany Radmi 11,Ceské Budjovice ohk 1290

Hotel Amadeus Matice Skolské @eské Budjovice ok 1290

Hotel Dvaak namv.. F?gmysla Ot. Il. 123/36,eske| .., 1590
Budtjovice

Residence Werné ¥ze UCerné ¥ze 13,Ceské Budjovice ok 1500

Hotel Maly Pivovar Karla IV 8-10Ceské Budjovice Hokokk 1970

Grandhotel Zvon nam. ,Fi‘emy_slg Otakara Il. 28/90, et 2000
Ceské Budjovice

Zdroj: vlastni tvorba

Stravovaci zézeni

Také stravovacich raeni je vCeskych Budjovicich nepeberné mnoZstvi, proto
jejich pro nasledujici tabulku vybrano jen par.ra8ovaci z#zeni vCeskych
Budéjovicich se zav&ki kazdému nav8tnikovi, protoZze jsou tznoroda, #ktera
nabizeji ¢eskou kuchyni, &ktera reckou nebo indickou. Sthsi jen vybrat spravh
podle chuti.
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Tabulka &. 3: Piehled vybranych stravovacich z#izeni vCeskych Budjovicich

Nazev Adresa Oteviraci doba Restaurac¢  Bar Mozno,s ! Drut) , Jiné
ubytovan| ubyt.zdizeni
pies tyden 0 vikendu
Citro Nova 62 11:00 - 23:00 11:00 - 23:00 ano ano ne - epzz
vinarma
. " , . S0 11:30 - 01:00 '
Life is Dream| KwZsk4a 31 | 11.00 - 01:00 Ne 11:30 - 2200 ano ne ano hotel gourmet
restaurant
. , 11:00- 23:00 P&j So:11:00 - 00:0( .
Klika Hroznova 25 1100 - 0000 Ne: 1100 - 2308 ano ne ano hotel kavarna
Regina Due Etzcl\éll%/nske 10:00 - 23:00 11:00 - 23:00 ne ne ne - pizzerie
Metropol S?nf)va}zne 1100 - 23:00 So:1100-2309 ne ne
nangsti 2 Ne: zaveno
Gerbera Manesova | 10:30 - 2200 P4] - ano ano e
1803/3a 10:30 - 00:00
Porefend | » Po: 1LO0- 0000 |5 11,00 01:¢
Husa Ceska 66 Ut-Ct: 11:00 - 010 Ne: 1200 - 000t ano ano ne
P&:11.00- 01:30 T '
Pavi Hroznova 10:00 - 23:00 So: 10:00 - 00:0d ano e e ) rerie
52/9 P4:10:00- 00:00 [ Ne:10:00 - 22:0 P
, Prazskaida| . So: 11:00 - 23.0(
Macelis 7L 11:00 - 2300 Ne: zaienc ano ne ne
U Flicka Husova 38/39  10:00 - 22:.00 10:00 - 22:00 ano ne ne - cgvni
v Zelene Husova 5 11:00 - 00:00 S0: 1200 - 000 ano ne ne - pivnice
ratolesti Ne: zaveno

Zdroj: vlastni tvorba

4.9.2 Sportovni cestovni ruch

Cyklotrasy

Navsevnici, ktei davaji gednost aktivnimu odginku maji moznost vyuzit naiklad
cyklistické trasy. Zde najdete popis jednotlivyatast které je mozno @eskych
Budgjovicich najit. Mapa cyklotras je k nalezeniiighach. Cyklotrasy jsou ozéeny
velkymi latinskymi pismeny A — K.
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Cyklotrasa A: Okruh okolo &stského centra uzavirajicihtast okruhu tvieného
cyklistickou stezkoucislo dvanact. Zstek cyklotrasy je ifpojen na cyklistickou
stezku ¢islo deset osmnact na rt@bi reky MalSe u Jihteského divadla. Trasa je
vedena ulicemi Jirsikova Dukelska a Karla 1V., pptéchazi do souinu s Mlynskou

stokou a prochazi parkem na Sadech.
Cyklotrasa B: Propojuje centruméstia s obchodni zénou Strakonicka.

Cyklotrasa C: Je vedena radi@&lod centra résta Jirovcovou ulici — budouci navaznost
na trasu D mezi PraZzskyniggmgéstim a Husovou kolonii.

Cyklotrasa D: Vedena tangenci&lpo severnim okraji vrihiho n€sta, propojuje
cyklotrasy B a C.

Cyklotrasa E: Spojuje centrumésta a centrundtvrti Suché Vrbné a dale pokige az

na Rudolfovskouifdu .

Cyklotrasa F: Spojuje centrumésta se Stromovkou a snem k sidliSti Maj po stezce

¢islo jedenéct nula nula.

Cyklotrasa G: Spojuje centrumésta ffes Dlouhy most se sidlih Sumava a M4j
Cyklotrasa H: Zprosedkovava spojeni pomoci trasy G se sighisVItava.
Cyklotrasa I: Propojuje cyklotrasy H a B.

Cyklotrasa J: Je veden&i pkrajich stavajicich mistnich komunikaci a pragiof
cyklotrasu | s cyklistickou stezkatislo stodvacetdva a dale s cyklotrasou B.

Cyklotrasa K : Vede po levéntdhuieky MalSe srarem do Roudného
Cyklotrasa L : Vede po levénidghuieky Vitavy snérem do Litvinovic

Také je moznost poznat krasné okGtiskych Budjovic, kterymi provadji nasledujici

trasy:
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- trasa ¢. 12 vedena s#émem severojiznim podékeky Vitava (je sotasti
mezinarodni cyklostezky , ktera vedep nase Uzemi zéihecka do Rakouska)

- trasaé. 122 v severnéasti nesta po pravémihu Vitavy smirem na Borek az
do Trebore

- trasa¢. 1018 vedena podél pravéhiebuieky MalSe srrem naRimov

- trasat. 1050 smir Dobra Voda a Nové Hrady

- trasa¢. 1096 snir Rudolfov

- trasac. 1092 snir Litvinovice, Lipi

- trasa¢. 1100 smir Dubné a HolaSovice
(Turisticky portal n¢staC. Budkjovic, 2011-04-15)
Vodactvi

Oblibenym sportem je bezpochyby sfidiek na lodich, kajacichi raftech. Jelikoz
Ceské Budjovice lezi na soutoku dvoiek nabizeji i tuto moznost. Zatek trasy
je v prevazné ¥tsiné ve Vy38im Brod odkud se da dostat aZz deskych Budjovic.

Po této trase je spousta keimmoznosti stravovani ifespani (¥tSinou ve stanech).

Takeé podél této trasy maji své poky pijcovny lodi.

Plavebni kan&feské Budjovice — Hluboka nad Vltavou

Usek Ceské Budjovice - Hluboka nad Vitavou o délce t&m9 km je prvnicasti
projektu ,Dokorgeni vitavské vodni cesty”, ktery §ita se splawni Vitavy na celkem

33 km od krajského #sta az do Tyna nad Vitavou.

Projekt ,Dokorgeni vitavské vodni cesty*, jehoZ nositelemRjeditelstvi vodnich cest
CR, vychazi z toho, Ze rekrgd plavba na dopra¥nvyznamnych vodnich cestach
je dilezitym ekonomickym a volR@sovym fenoménem v Evrép Horni Vitava

v Gseku od Tebenic (Slapy) d@eskych Budjovic je idealnim prostorem pro rozvoj

rekre&ni plavby, navic je podle Zakowdl 14/1995 Sb. o vnitrozemské plaviarazena
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mezi vyuzivané dopra¥nvyznamné vodni cesty s parametryildy dle mezinarodni

klasifikace vodnich cest.

Dokortenim vitavské vodni cesty Ceskych Budjovic do Hluboké nad Vlitavou
a posléze do Tyna Nad Vitavou se jieekacast Vitavy plaveb& napoji na nadrz
Vodniho dila Orlik, coZz vyznamdnrozsti turisticky potencial o celou orlickou nadrz
na Vitaw a Ota¥. Nakladni plavbu s vyjimkou specialnich a lokamigreprav zde

naopak nelzedekavat.

Pro plavebni drahu v Gseku Vitavy, kterycirsd pod Jiraskovym jezem Geskych

Budgjovicich a kori nad jezem Hlubokéa nad Vltavou, projekt stanoxtib tparametry:

« Plavebni hloubka — 1,6 m (marze 0,3 m)
. Sitka plavebni drahy — 20 m

+ Polon®r oblouku — 400 m

DosazZeni splavnosti Vitavy tu zaraveytvéi zakladni pedpoklad pro naptmi zangra
rozvojového projektu ,Nisto a voda* statutarnihoasta Ceské Budjovice. Projekt I.

Useku tvéi soubor na sebe navazujicich staveb:
Zaji&ni plavebni hloubky 1,6 m ve zdrZi jedeské Vrbné ¥etns obratise
Koncové iistavist Lannova lodnice délky 60 m
Modernizace jezlieské Vrbné osazenim dvou klapek o hrazené vySam 3,0
OchrannyifstavCeské Vrbné pro 23 malych plavidel a min. 2 osobds |
Plavebni komoKaeské Vrbné o spadu az 7 m

Zaji&ni plavebni hloubky 1,6 m ve zdrzi jezu Hluboka ItéVou prohrabkou
dna v délce 4000 m
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Investorem stavby j®editelstvi vodnich cestR, financovana je ze Statniho fondu
dopravni infrastruktury a prasinictvim operéniho programu Doprava z Evropského

fondu pro regionalni rozvo;.

Realizace |. useku projektu byla zahajenaiv 2808, ¥tSina ditich staveb byla dle
planu dokotiena v roce 2010, kdy si splasmou Vitavu vyzkouSeli pasaiié
rekrea@nich plavidel pi zkuSebnim provozu. Vyjimku t¥dochranny fistav vCeském
Vrbném, kde z objektivnichugdodi musel byt termin doka@eni posunut do flezna
2011.

(Oficialni stranky nistaCeské Budjovice, 2011-04-16)
4.9.3 Kulturni cestovni ruch

Uspokojuje duchovni ptebu lidi, lidé chiji poznavat kulturu, kulturni alictvi
&i zpaisob Zivota jinych obyvatel. Pro to aby toteské Budjovice uspokojili maji

velké gedpoklady.
Bila wz
Pamatka je sathsti Mestské pamatkové rezervadéeské Budjovice. Rimyka

se k dominikdnskému klaSteru na Piaristickém ¢sin Rivodre goticka klasterni
zvonice z 15. stoleti, barokipresta¥na v r. 1772. (Jiheesky kraj, 2011-04-15)

Cerna &z

Tabulka €. 4: Oteviraci dobaCerné wze

Duben aXerven 10:00 - 18:00 mimo Paiid
Z&i azRijen 10:00 - 18:00| mimo Po#ld
Cervenec az Srpen| 10:00 - 18:00 denn

Posledni prohlidka v 17:45 , vstupné 25¢; &ti 15,- K&
Zdroj: www.cbz.apu.cz
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Zelezna panna &)

Pamatka je sausti Msstské pamatkové rezervaceské Budjovice. V&7 je rovrez
souasti zbytk meéstského opevini. Pojmenovani vzniklo podle rédla, které bylo
dle powsti ve ¥zi umistno. &z byla vysta¥na pravdpodobré ve 14. stoleti. Jedna
se o ¢tyipatrovou stavbu s odsazenym poslednim podlazinprg&ryta valbovou
strechou. Fistup byval z ochozu v Urovni 1. patra, v 19. diddgl probouran dodatey

piimy vstup do fizemi.

(Jihatesky kraj, 2011-04-15)

Jihoceské muzeumdeskych Bugovicich

Je provozovano celotné. Oteviraci doba: atery - néld, svatky 9 - 12.30, 13.00 - 17
hodin.

Tabulka €. 5: Ceny vstupného v Jihéeském muzeu

celé muzeum 60,-&/ 30,- K&
stéla expozice 30,-K 15,- K&
vystavy 20,- K/10,- kK&
prednasky 20,- &/ 10,- K&
koncerty 30,- K
Rodinné vstupne+2)|100,- K&

(Jihateské muzeum, 2011-04-15)
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Jihoceské divadlo

Misto, kde stoji historicka budova Jieského divadla p#étmezi nejstarsi historické
gasti meésta Ceskych Budjovic. V roce 1763 zde #sto postavilo skladist piva
pro méstsky pivovar. O rok pozgl cast skladu febudovalo na jednoduché divadlo
pro zhruba 400 divdk v néimz se - pouze dmecky - hralo az do roku 1817. Nova
divadelni budova byla na tomto n#igitewena 26.12.1819. Divadlo bylo viichu let

mnohokrat pestavovano (posledni dok@ma gestavba je z roku 1990).

Prvni ¢eskd hra se tu odehrala roku 1838§&hkiv Cech a Nmec, provozovana
ovSem ®meckou spolénosti). Se Zdllnerovou spdaleosti zde vystoupil naposledy ve
svem zivot i J. K. Tyl (ve vlastni te - Chudy kejkii). Vznik JND (Jih@éeského
Narodniho Divadla) spada az do roku 1919 -if.wéhoto roku JND zahdjiléinnost
premiérou Smetanova Dalibora. Historicky prvnimélenkymieditelem divadla se stal

rezisér Karel Dostal.

Béhem tzv. Protektorat@echy a Morava byla divadelni budova zabrana groecky
soubor gesky soubor byl vyho&t z Ceskych Budjovic a JND zahéjilo dalsi etapu své
¢innosti v Taboe. Do své divadelni budovy naighu MalSe se soubor vratil
az 12.ke¢tna 1945. Bhem nasladujicich let seckolikrat menil i nazev divadla

(Jihateské divadlo, Krajské oblastni divadlo a od rokG@ 8t Jihateske).

K dulezitym éram povakmeé historie JD pétmj. pasobeni rezisérM. Mach&ka (1952
- 1956), O. Hasse (1956 - 1959, pak pravidelny)nod¥l. Fridricha ; v opée zejména
éra dirigent E. Krepelky a zejména K. Noska (1962 - 1986), v baletuHdjdyse
(1962 - 1986).

Dnesni JD integrujétyii samostaté pasobici unglecké soubory €inohru, operu, balet
a od 1.7.2004 i soubor loutkohry. Sesnymieditelem divadla je Mgr. ili Sestak.

Ztizovatelem Jihdeského divadla je #sto Ceské Budjovice. Nedilnou sotasti
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umelecké¢innosti JD je od konce 50. let pravidelng&nkovani v letnich résicich ped

ot&ivym hledisém v zameckém parkieského Krumlova.

Posledni velka rekonstrukce &it&ho hledist prokéhla v letech 1989 - 1993. Touto
scénickou raritou se v 90. letech inspirovali réZiditi Menzel (Sen noci svatojanské),
Jan Kd&er (Boue, Rigolett), Miroslav Krobot (Kraska a #g), Jana KaliSova (Rusalka),
Petr Kracik (Lucerna), Martin Glaser ffTmusketyi, Zeny Jindicha VIII.), Josef
Pridek (Rusalka) a dalsi.

(Jihateské divadlo, 2011-04-16)

Dale pak je zajimavé nawsti Remysla Otakara Il. se Samsonovou ka3nou
a radnici, Masné kramy, dnes fedlané na restauraci a také Zbrojnice

(Solnice), ktera se nachazi na Piaristickém dsin
4.9.4 Nabozensky cestovni ruch

| pro navstvniky, ktei jsou nabozensky zalozZzeni a zajimaji se o nabkyerestovni
ruch.

Kaple Smrtelnych Gzkosti Pan

Pamatka je satésti Msstské pamatkové rezervaceCeské Budjovice
Barokni kaple stoji vokhna vychod od katedraly (za kostelem). Tato kapletgch
1727 — 31 nahradila starSfediowkou kapli.

V klenk¢ kaple se nachazi freska od Jana A. Schopfa. Kpipdedne uzavirala
kiizovou cestu, ktera byla vestama do obvodni zdiibitova. Hbitov byl ale v roce
1784 zruSen, takZe dnes kolem chrdmu sv. Mikul&widite ani hroby, anithitovni

zed’ a tudiz ani KZovou cestu.

42



Katedralni chram sv. MikulaSe

Pamatka je satésti Msstské pamatkové rezervaceCeské Budjovice
Chram sv. Mikulase, ktery se nachéazi v rohu &sifrhned vedle vysokéerné ¥ze, byl

puvodné méstskym farnim kostelem.

Kostel sv. Jana Kitele a sv. Prokopa

Pamatka je saiésti Msstské pamatkové rezervaceCeské Budjovice
Kostel se nachazi na Prazskémedmesti a byl fivodnim kostelem i@dkoloniz&ni
osady Budivojovice, pobliz které byly pagidczalozenyCeské Budjovice.

Obvodové zdi kostela jsou snad uz z poloviny 18lesit Kolem roku 1461 byl kostel
sv. Jana Kitele a sv. Prokopa néwaklenut giovou klenbou na vtazené @pé pilice.
Na pilehlém Hbitové jsou pochovanydkteré osobnosti ista.

Byvaly klasterni kostel sv. Anny (Koncertri Giakara Jeremiase, filharmonie)
Pamatka je satésti Msstské pamatkové rezervaceCeské Budjovice
Tento kostel pditl pavodre kapucinskému klasteru ze 17. stoleti. M& k valenou
klenbou z let 1615 — 21. Kostel sv. Anny byl roKIO® renovovan a znovu empitov
upraven roku 1804. Nyni se v kostele nachazi Kidncsih Otakara Jeremiase.

Byvaly Spitalni kostel Nejs\gdi Trojice

Kostel NejsvatjSi Trojice byl zaloZen roku 1515. V roce 1766 wiranteriér a kostel
vymaloval FrantiSek J. Prokys.
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Dominikansky klaster s kostelemddvani Panny Marie

Pamatka je satsti Msstské pamatkové rezervaceCeské Budjovice
Jedna se o soubor objélg kostelem Odiovani Panny Marie. Vystavba byla zahajena

roku 1265 na popudimysla Otakara |I.

Josefovymi reformami byl dominikansky konvent zmsg@gesthovala se sem kolej
piaristi, které v roce 1885 nahradili redemptoristé. Tivedli stavebni Upravu kostela

v novogotickém stylu, vémz se dochovala i velkéast kostelniho mobili@.

Biskupska zahrada

Pamatka je saiésti Msstské pamatkové rezervaceCeské  Budjovice

Vznikla na mist byvalého parkanu, tj. prostoru mezi hlavnistskou hradbou
s Otakarovou baStou a parkadnovou hradbou s altgmestavenym na mistbaSty

situované ve WwjSi hradld. Je souvasti aredlu Biskupstviceskobudjovického
(Biskupska ulice). (Jihtesky kraj-informani portal, 2011-04-15)

4.9.5 Informaéni centra v Ceskych Budjovicich

1. M&stské informani centrumCeské Budjovice

- nam. Remysla Otakara IE. 2, 370 01Ceské Budjovice
- Tel.: 386 801 413, Fax: 386 359 480 (telefax)

- E-mail: infocb@c-budejovice.cz

- WWW: Stranky MIC

Informasni centrum nabizi bezplatny infortm servis, propagai materialy o niste

a jinaseském regionu zdarma, informace o jizdnfédechCD a CSAD, rezervace
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ubytovani a stravovani pro skupiny a jednotlivcenvpdcovské sluzby, fedp.
vstupenek & divadla, Mestskych kulturnich dof Jihateské komorni
filharmonie, divadla J.K.Tyla a na koncertyfadané Festiv. kancél&Emy Destinnové
a agenturou Kraus koncertfegprodej vstupenek ze &ifTicket Pro na vybrana
piedstaveni a koncerty v Praze, prodej map, broaublikaci, pohledl a videokazet
a tématikou jiznichCech, prodej telefonnich karet a postovnich znanutatni

dophkovy prodej

2. Mapové centrum Jizklechy

- Rudolfovské tidé &. 12, 370 01Ceské Budjovice
- Tel.: 386 352 589, Fax: 386 352 589

- E-mail: Mapcentrum@mbox.vol.cz

- Dispe&ink ubytovani: 038/ 635 25 89

Naleznete zde komplexni turistické sluzby jako jeprostedkovani
ubytovani, bezplatny inforndai servis, nabidka sezonnich pabytro dovolenou
i vikend, giprava programn, pravodcovskych sluzeb a stravovani pro

skupiny, gredprodej vstupenek na konceégsopisu Folk a Country.

Dale také zajisti vyhlidkovych Meta plaveb, rezervace prohlidek higdamki,
muzei, galerii, pivovar, sklaren, velkoobchod map, atiasprivodai, puzzli,
pohlednic, kancetdkého a papirenské zbozi, stala prodejni vystaudegoic
jiznich Cech a Sumavy, specializovany prodej a sluzby ppo Budvar a Koh-i-
noor, &len Asociace turistickych inforntaich centeCR (A.T.I.C.) a vice informaci

0 obci, kde se info centrum nachazi, ziskate kliknuna nazev obce.
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3. ICM - informani centrum pro mlade? @¥eskych Budjovicich

- Lannova 63, 370 0Leské Budjovice

- Tel.: 387 310 176

- E-mail: icmcb@volny.cz, WWW: www.icmcb.cz

- Oteviraci doba: po - pa: 8:00 - 17:00

- zdarma zprosedkuje a poskytuje informace z oblastihap

« cestovani
« vzcklavani
« prace

+ volnycas

+ ekologie

« amnoho dalSich

- moZnost pistupu na internet

4. Informaini centrum Bavorsky les — Sumava

- Karla IV. 416/16, 370 2Ceské Budjovice
- telefon:387 202 598

- e-mail: info.co@bavorskelesy.cz

(Budweb, 2011-07-08)
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5. Terénni Sefeni

Terénni Séeni bylo provasho formou dotazniku a to nejen @vbdu, ze je
byl dotaznik nejfijatelr€jSi zpisob skru dat pro pdebné Seeni a nasledné

vyhodnoceni.

Dotazovani probihalo o&ervna do srpna roku 2011 na ngsth Femysla Otakara Il
a v pilehlych ulicich, protoZze zde je veliky pohyb liditedy potencionalnich
responderit. Nejprve byla provedena tzv. pilotaz na zaklad byl dotaznik pozgmen.

Nasled’ bylo provedeno samotné fati.

Nakonec bylo ochotno odpovidat pouze 95 respoid®&uthuzel ne vSechny dotazniky
byly pouzitelné pro tuto praci, z tohotoiwbdu nakonec bylo zpracovano pouze

88 dotaznili. Zpracovani akceptovatelnych dotazZngrobehlo v srpnu 2011.

Dotaznik obsahoval 19 otazek. Z toho jsou 4 ota®qgbniho charakteru. Tyto otazky
se ffevazrt dotazuji na ¥k, odkud respondentiigeli ¢i dosazené vadani. Zbylych
15 otazek je charakteru vyzkumného ty slougvpzi k zjisni jak se zde nalevnikn

libi, co jim zde chybi, jakou dopravu do destinaeelili atd.

V dotazniku jsou otazky otéesné i uzaiené. Oteiené otazky jsou zde pouzity
z divodu moznosti vyjageni respondenta, pokud se jeho odgbvneshoduje
s nabidnutymi moznostmi a otazky ufavwe zase zivodu casového, aby nebyl
respondentifipraven zbyténé o mnoho jeh@asu a il moznost rychleji odpovidat.
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6. Vyhodnoceni terénniho Séeni

Graf & 1: Z jakého zdroje jste se @ eskych Budjovicich dozwdél?

0
28% 1% 5% O televize

B informaéni centrum
O od piibuznych, znamych
O internet

17%

39% W propagace mésta

Zdroj: vlastni tvorba

N s

Z tohoto grafu vyplyva, Ze nejpouzivgsi zdroj je internet, hned zatim se klienti
nechaji nejvice ovlivnit propagaciésta a naietim mis¢ jsou informace odifbuznych

nebo znamych.

Graf €. 2: Myslite si, Ze jsou informace o dané destinacd jeji propagace
dostatene?

11%

@ ano
Hne
0
28% 61% 0 mohly by byt detailn&jsi

Zdroj: vlastni tvorba
Druhy graf nam ukazuje spokojenost klieistposkytnutymi informacenti propagaci
dané oblasti. Zde vidime, Z&tSina dotdzanych je s informacemi spokojena jefall

dotazovanych si mysli, Ze by tyto informag@ropagace mohla byt detai|si.
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Graf & 3: Na jak dlouho jste doCeskych Budjovic piijeli?

10%

23%

@ 1 den (vylet), bez
pfenocovani

m2-5dni

05 avice dni

Zdroj: vlastni tvorba

Délku pobytu dotazovanych nam ukazuje graf vy3g¢caésji v Ceskych Budjovicich
potencialni klienti #stavaji pouze na 1 den, tedy pouze nawgt tuto destinaci

a nepespavaji zde. Nejmérdo této destinace jezdi dotazovani na 5 a vice dni

Graf ¢&. 4: Jste vCeskych Budsjovicich poprvé?

@ano

mne

64%

Zdroj: vlastni tvorba

Ctvrty graf nam znazdwuje, zda se klienti d€eskych Budjovic vraceji. Bohuzel

ki¢i vtéto destinaci zatim nebyli. Pouze 36%
dotazovanych nav8tnikia se opakovahvrati do této destinace.
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Graf ¢. 5: Jaky zpisob organizovani jste zvolili pro VaSi dovolenou?

@ individuélini (po vlastni ose,

40% neorganizovany)
W organizovany (vyuziti
60% sluzeb cestovnich agentur

¢i kancelafi)

Zdroj: vlastni tvorba

Zde vidime, Ze &Sina navatvniki si svou dovolenoui vylet planuji sami tzv. “po
vlastni ose“. 40 % dotazovanych voli, pr@& mpry pohodIgjSi variantu a to,

organizovanou formu cestovniho ruchu.

Graf ¢. 6: Kde jste ubytovani?

26% 24% @ penzion

| hotel
O u zndmych, pfibuznych
W%, O chata ¢i chalupa
10% W kemp

35% @ nejsem ubytovany/a

Zdroj: vlastni tvorba

Hotel je, z hlediska dotazovani, volen jako¢asgjsi forma ubytovani v dané destinaci.
Hned za hotelem je ngsgjSi volbou penzion a pouhych 5 % dotazovanych voli
ubytovani v chat ¢i chalug. Vubec, jak z grafu vyplyva, neni vyuzivand moznost

kempovani v okolCeskych Budjovic.
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Graf &. 7: P¥i vybéru dovolené VasCeské Budjovice zaujaly z divodu?

@ rozsifenych moznosti na

11% 11% cykloturistiku

m svou polohou a krajinou v

26% okoli

O svou historif & kulturné-
historickymi pfedpoklady

O nabidkou cirkevnich
pamatek ¢i svatych mist

52%

Zdroj: vlastni tvorba

Nejvice Ceské Budjovice zaujmou svou historii &i  kulturng-historickymi
piedpoklady, alespotak to tvrdi 52 % dotazovanych. O 30 % méravstvnika se
rozhoduje praCeské Budjovice, jako destinaci pro jejich dovolendivylet, z hlediska
polohy Ceskych Budjovic ¢&i krajiny v okoli. O pomysInéteti misto se &i lakavost

cykloturistiky ¢i cirkevni pamatky.

Graf ¢. 8: Hodlate nebo jste jiz vyuzili (navstivit/navéivili) n éakou z nasledujicich

atrakci ¢i atraktivit? (Mozno i vice odpadi)

@ Plavebni kanal z Ceskych
Budgjovic na Hlubokou n.
Vltavou (plavba lodkou)

19% m Divadla (napf. Jihoceské

divadlo, DK metropol, atd.)
47%
o O Navstéva lest a pfirody v
20% okoli Geskych Budsjovic

14%
O Historické centrum mésta

Zdroj: vlastni tvorba

Nejcastji pouZivanou atrakci ip navstveé/vylets do Ceskych Budjovic je now

zbudovany a nedavno otewy plavebni kanal €eskych Budjovic na Hlubokou nad
Viltavou. 20 % dotazovanych davérednost navéwé prirody v okoli Ceskych
Budkjovic. Déale pak pouze 14 % dotazovanych voli jakalkai nav&ivu divadla v této

destinaci.
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Graf ¢. 9: Prijde Vam sit’ cyklotras (pokud jste ji vyuzil/a) dostaujici?
(Pokud jste cyklotrasy nevyuZil/agjdéte na otazky'.10 )

MnozZstvi
odpov édi

L i . L

ano ne

Znéni odpov édi

Zdroj: vlastni tvorba

V¢étSina dotazovanych, tedy 7 z 10, fkteryuzili moznost vyuZiti cyklotras bylo

spokojeno pouze 3 dotazovani by ocenili rozsahte|gpsi cyklotrasy.

10. Ohodna’te Groveii sluZeb v oblastiCeské Budjovice (5 je nejhorsi):

Z poskytnutych odpaidi vyslo, Ze u stravovacich sluzeb kliamtnejvice vadi rychlost

obsluhy.

U dopravnich sluzeb byl jako na nedostatek poulk@zdam Spatné silnicei velké

dopravni zacpy v centrudsta i na tzv. okruhu.

Jinak poskytované sluzby v dané destinaci kliewidrotili jako lehce nadgmeérné

negasgjsi pouzivanou znamkou byla 3 a 4.
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Graf €. 11: S kym jste doCeskych Budjovic p¥ijeli?

O sam/sama
| s rodinou
O s prateli

O s partnerem/partnerkou

Zdroj: vlastni tvorba

U otazky¢. 11 jasi vidime, Ze nejastji naSi respondenti nawsiuji danou destinaci

s rodinamii s pateli. Nejmés je &ch, ktei cestuji samostain

Graf ¢. 12: Jaky jste vyuzili zpisob dopravy?

2%

O autobus
| kolo
O automobi

0,
53% O vlak

11%

Zdroj: vlastni tvorba

Nejvyuzivarjsim zpisobem dopravy d@eskych Budjovic je automobil, coz tvrdi
celych 53 % dotazovanych, jako dalSidasgjSi zpisob dopravy je volen autobus.

Pouhé 2 % dotazovanych voli jakaipzpisob dopravy vlakovou dopravu.
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Graf €. 13: VaS celkovy dojem z navivy Ceskych Budsjovic je?

@ dobry
6% 1%

m vinikajici, radi bychovm se
35% sem opét nékdy podivali
58% O nic moc

O Spatny

Zdroj: vlastni tvorba

Dobry dojem z pobytu Ceskych Budjovicich ma necelych 60 % dotazovanych.
Oproti této ¥tSine jen 1 % ma z navdty destinace Spatny dojem a 6 % procent

dotazovanych neni destinaci ani nadSeno ani vysipklamano.

Graf & 14: Hodlate lshem pobytu/navstvy Ceskych Budijovic podnikat néjakou

adrenalinovou aktivitu?

45

445 +

44 1

Pocet
odpov édi

43,5

43 A

42,5

42 +

ano
Odpov éd’

Zdroj: vlastni tvorba

Dotazovani, kt# nech¥ji podnikat Zadnou adrenalinovou zabavu, byina. Jen péar

odvazlivdi ma v planu navstivit aktivity nazyvané adrenalijrov
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Graf & 15: Co Vam v nabidcaCeskych Budjovic chybélo, co jste zde postradali?

@ vice kulturnich akcf
14% 1% | roz§ifenéjsi nabidku aktivit
10% 39%
O nic mi zde nechybi, jsem
spokojen/a
O vice nauénych stezek
36%
MW jiné

Zdroj: vlastni tvorba

Vice kulturnich akci by ocenila ét8ina dotazovanych, hned za timto ckgb
responderiim rozsfensjSi nabidku aktivit. Pod odpeédi ,jiné“ se v1 % objevila
nedostaténé wnovani se ndbozenskému cestovnimu ruchu. Pouzerid/8évnika je

spokojeno s nabidkalieskych Budjovic a nic jim zde nechybi.

Graf ¢. 16. VaSe ekonomick&innost?

1% 6% o student
24% W zameéstnanec
O matefska dovolena
O senior
W nezaméstnany

37% O podnikatel

5%

Zdroj: vlastni tvorba

Nejcastji danou oblast navdtuji zan€stnani lidé,¢i studenti. Naopak nejmén
zastoupenou skupinou jsou zde negstmani, na které zddgipada pouze 1 % ze vSech
dotazovanych.
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Graf ¢. 17. VaSe pohlavi?

60-

50+

40

Pocet |
odpov édi

20+

10

0+

muz Zena
Odpov éd’

Zdroj: vlastni tvorba

NejochotrjSi pro vyphovéanic¢i odpovidani na dotaznik byly Zeny. Muzi vice odhtnit

Graf ¢&. 18. Vas ¥k?

9
23% 0%

@0-20let

|21 - 40 let
520 041 - 60 let
061 avice lef

25%

Zdroj: vlastni tvorba

Ceské Budjovice jsou nejnavvovartjsi lidmi ve wku mezi 21 a 40 lety Zivota.
Naopak jak plyne z odpé&di na dotaznik &kova skupina mezi narozenim a 20 lety

0 tuto destinaci nejevi zajem.
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Graf ¢. 19. Z jakého kraje pochéazite?

O JihoCesky

® Kralovéhradecky
O Stfedocesky

O Pardubicky

gop 0% 2% 22% m Hi.m. Praha

@ Olomoucky

W Plzensky

7% O Moravskoslezsky
m Karlovarsky

11%
13% 3% m Zlinsky

o Ustecky

O Jihomoravsky
B Liberecky

m VVysocina

2%509,

Zdroj: vlastni tvorba

Do Ceskych Budjovic nejvice jezdi lidé z Jikeského kraje, hned za nim je
navsevnost z hlavniho gsta Prahy. Naopak nejm&navstvované jsou Bugovice od
obyvatet kraje Vysd@ina.
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7. Navrh produktového baliku

Z dotaznikového S@ni byly zjiSény informace, které byly vyuZity pro sestaveni
produktového batku. Bylo zjiS€no, Zze nav$wnici vyuzivaji spiSe tzv. ,cesty po
vlastni ose”, tedyievazr individualni formu cestovniho ruchu a déle bylgtpo, Ze
se respondentifpvazié ubytovavaji v hotelech. B&kk bude zagien na podkud

mMére vyuzivané moznosti.

Z vySe uvedeného vyplyva, Ze z&eni baléku bude orientovano na organizovany
cestovni ruch a na ubytovani v jiném predt neZli je hotelové. Produkt byl zvolen
také z dvodu ekonomické krize, kdy potencialni z&kazniciSepSat a nechiji

obstovat finance za drahé dovolené@eské republice.

Balicek obsahuje ubytovani 4i tfakultativni vylety v ced. Produktovy batiek je
navrzen na jeden tyden pobytu¢@hoz nam vyplyva, Ze vyuzitim tohoto k#li dojde

k prodlouzeni pobytu nawdnika v oblastiCeské Budjovice.

Turisté budou ubytovani v chataeh chalupach v okoliCeskych Budjovic. Tyto
objekty siklienti vyberou z nabidky, ktera bude is&ma na co moZno nejvice
internetovych portalech. Ceny pronajimanych chatievé by se fevazig jednalo se

viv s

ubytovani. ZaleZet bude na poptavce.

Hosté budou ubytovani na 7 dnfi{pzd v sobotu odjezd v sobotu)i Brijezdu budou
klienti ubytovani vlastnikem nemovitosi. Vyhodaotéormy ubytovani je ve velikém
mnozstvi motiw, které by mohli zaujmout potencialni klienty. Toamena i relativh
nejrozsahlejSi moznost, jak zvysit poptavku po ddestinaci. Poloha chaty chalupy
je wtSinou na klidném mi&t na vesnicki v blizkosti lesa. Majitelé objektvétSinou
dovoli i pobyt se zwetem. Je zde moznost relaxace, sportovniho vyzlghky

adrenalin, pi potrebs navstivit ngstodi civilizaci také neni problém.
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Navic tento batiek obsahuje prvky i individuélni i organizovanénfiyr cestovniho
ruchu, protoze klient si objedna od poskytovateldcku ubytovani, ale na misto bude
muset dorazit sam, stravovani si také zaj&sam, ale vylety jsou v rezii poskytovatele
balicku.

Jak jiz bylo zmigno v cer tohoto pobytového tydne by bylii fakultativni vylety a to
do aredlu plovarny Ceskych Budjovicich (vstupné pro 2 dogg a 2 dti)

s pihlédnutim na aktualni @asi (mozZnost vyuzit kil venkovni nebo vnihi areal
bazéri). Den uskuteénéni tohoto vyletu si budou moci klienti zvolit libolng.

Druhy vylet je na pohadkovou prohlidkieskych Budjovic, ktery je jiz pl v rezii
poskytovatele balku, ten gesré stanovi den konani této akce, hodinu a misto srazu
VétSinou po domluy s pdadatelem této akce tedy po dondue Pohadkovym
kralovstvim, o.s.. NejlepSim dnem tadani by bylo atery, protoZze Klient jiz bude
zorientovany v progedi, do kterého sefifel rekreovat a bude mitét8i naladu dastnit

se realizovanych akci.

Jako posledni vylet , ktery by byl planovan &tartek v dopolednich hodinéch, je
zvolena vyjizlka lofkou po no¥ zbudovaném plavebnim kanalu vedoucifeskych
Budgjovic na Hlubokou nad Vitavou. Zde se jedna o cetod vylet s prohlidkou

zamku Hluboka. V cenbalicku je lodni listek pré@tyiélennou rodinu.

Opet v sobotu pi odjezdu z ubytovaciho #aeni budou Klienti vyprovazeni vlastnikem

nemovitosti.
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8. Navrhy na zlepSeni

Terénni Seéeni ukazalo, Ze déeskych Budjovic nejvice jezdi mladi lidé vesku mezi
21 a 40 lety, mladé rodiny €tthi, proto by se nabidkada zangfit na re. Urcité by se
vyplatilo zlepSit Urové a mnozstvi &skych HiSt a koutki. Také animéni sluzby,
které by podpitili relaxaci rodta, by mely byt vice vyuZivané i zde @eskych
Budgjovicich. Nag. na plovars nebo #idit anima&ni koutek na nagsti Femysla

Otakara Il. Toto by fispélo k motivaci pro ¥tSi vyuziti relaxaniho cestovniho ruchu.

Jak dale vyplynulo &sina navatvnika prijede Ceské Budjovice vlastnim
automobilemdi piijede autobusem a takétgina navitvnikia neni spokojena se stavem
dopravni infrastruktury. Proto by bylailézité pro podporu budouciho zamu o tuto
destinaci zlepSit kvalitu této dopravni infrastrut Zajistit aby na cestach nebylo tolik
dér a vyjetych koleji od&kych aut a réstské hromadné dopravy. Toto bude zajisté
potencialni navévniky motivovat k motorizované formcestovniho ruchu a lepSiho

dojmu z cesty.

Ceské Budjovice potebuji lepsi reklamu v oblasti vyuZité formy doprénm
prostedku se zawfenim na vlakovou dopravu. Zajisté byigpéla rekonstrukce
nadrazni budovy. Nova nastugisa opraveny historicky nadech celé budovy by
zanechal nadastnicich cestovniho ruchu pozitivni vzpominkyigpgdny motiv pro

dalSi navaivu a vyuziti viakové dopravy do dané destinace.

Na grafu kraj, ze kterych navévnici prijizdéji, je jasr€ videt, ze gevazuje Jihdesky
kraj, proto by se #la zlepsit reklama a propagaCeskych Budjovic po celé republice
aby k prohlidce tohoto krasnéhoésta bylo motivovano co nejvice lidi. Toto Ize
provést kratkym reklamnim spotem na sledovaném lhatedevize pedevsim jed
hlavni sezonou a taky obrazky se slogany, kter&ebpbjevovaly na boku webovych
stranek jako reklama. Finance by bylo mozné zigkdbtaci evropské unié od

sponzot.
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Dale bylo z uskuténého Sedeni zjiSEno, Ze ¥tSina respondefit nevyuZiva
dostatén¢ sluzeb cestovnich kancéldebo cestovnich agentur. dité by melo prinos
jak pro & tak pro destinaci, kdyby zlepSilyi rozsiily svou nabidku oCeské

Budgjovice a aktivity s nimi spojené.

DalSim giznivym faktorem, ktery by mohl ovlivnit rozhodovigootencialnich klierit,

by bylo vybudovani aqvaparku v oblasti sidli®aj. M¢lo by to @inos nejen pro
obyvateleCeskych Budjovic, ale i by to pilakalo turisty se zajmem o relaxadi
adrenalin. To znamend ro&sii relax&niho cestovniho ruchu a adrenalinového
cestovniho ruchu. @p finance by byly mozné dosahnout z dotaci Evropshi& ¢i

sponzot.
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9. Zawr

Stanovenym hlavnim cilem prace bylo analyzovat yirahformy cestovniho ruchy
v Ceskych Budjovicich. Dale pak sestavenim navrhu produktovéhiiku a inovace

nabidky dané destinace.

Prevazre k sestaveni navrhu produktového 8ali a inovace nabidky destinace slouZili
vysledky dotaznikového eni, které ukazali, Ze rigstjSimi navstévniky jsou lidé
ve Wku mezi 21 a 40 lety — hlagnmladé rodiny, néaslednpak pary a skupiny
kamarad.

NejvétsSi zajem byl jeven o kulturni akce a moznost deapit. Které jsou pry v dané
destinaci nedostatré. Roz&enim nabidky kulturnich akci by jésstoupla poptavka po
Ceskych Budjovicich.

DalSim zjiSénim bylo, Ze navstnici do destinace cestuji pouze na jeden den.
ProdlouZzeni doby pobytu byfipeslo zvySeni fijmt nejen hotglm, penziofm
atd., ale také dané destinaci cestovniho ruchwo ¥&tchno bylo zahrnuto do sestaveni
produktového batku. Ktery spojuje moznost kulturniho vyziti, spomd aktivitou,

poznanim s péeébami destinace.

Je velice pravwpodobné, Ze pokud dojde késSeni propagace a reklamy
Ceskobudjovicka a odstragni daldich zjidnych nedostatk bude to mit pozitivni
nasledek na nawdosti potazmo na prodlouzeni doby straven&eskych

Budgjovicich
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10. Summary

The stated primary goal of this work was to analfmetypes and forms of tourism in
the Ceské Budjovice. Furthermore, assembling product packagedesd innovation

offers the destination.

Mainly to build a product package design and intiovaoffers destinations served
results of the questionnaire survey, which showed the most frequent visitors are
people aged between 21 and 40 years - mainly ytamijes, followed by couples and
groups of friends.

The greatest interest was jeven about cultural tevand the opportunity to have fun.
What is said in the destination insufficient. Exgigsy menu of cultural events would
certainly have increased the demand(eské Budjovice.

Another finding was that visitors traveling to astieation only for one day. Extension
of stay would result in an increase in income ndy dotels, penzioim etc., but also

the destination of tourism. All this was includad the product package assembly.
Which links to cultural activities, sports acties, and entertainment needs of

destination.
It is very likely that if the increase in promotiamd advertising o€eské Budjovice

and the removal of other identified weaknesseshvalle a positive effect on attendance

extension to extend the time spent in feské Budjovice.
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Jihateské divadlo

Historicka budova Jih@ského divadla

Dr. Stejskala 19,
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euiie

DK Metropol - divadelni sal

Senovazné nam. 2,

Ceské Budjovice

(vchod z ulice U Ti Ivi)

Hradebni ulice 18,
Ceské Budjovice

%émecké zahrada,
Cesky Krumlov
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TOURIST INFORMATION CENTRE
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tel./fax: 386 801 414, tel.: 386 801 413
e-mail: infocb@c—budejovice.cz
www.c-budejovice.cz

PATERNi CYKLOTRASY - MAJOR CYCLING PATHS

No. 12 Hluboka nad Vlitavou — Ceské Budgjovice — Dolni Dvoristé
No. 122 Ceské Budgjovice — Borek — Trebori

No. 1018 Ceské Budgjovice — Vidov — Kaplice

No. 1050 Ceské Budgjovice — Dobra Voda — Borovany — Nové Hrady
No. 1096 Ceské Budgjovice — Rudolfov — Trebofi

No. 1092 Ceské Budsjovice — Lipi — Holagovice

No. 1100  Ceské Budé&jovice — Cakov — Dubné

No. 1108 Ceské Budgjovice — Vrbenské rybniky

No. 1120 Ceské Budsjovice — Staré Hodgjovice — Ledenice
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MESTSKE CYKLOTRASY - CITY CYCLING PATHS

Cyklotrasa A: okruh okolo méstského centra. Cast okruhu tvofi trasa &. 12 a 1018
Cycling path A: loop around the historic centre, partially together with paths No. 12 and
1018

Cyklotrasa B: propojuje centrum mésta s obchodni zénou Strakonicka

Cycling path B: connects city centre with commercial district Strakonicka
Cyklotrasa C: je vedena od centra mésta Jirovcovou ulici do Husovy kolonie
Cycling path C: connects city centre with Husova kolonie via Jirovcova street
Cyklotrasa D: je vedena po severnim okraji vnitiniho mésta, propojuje cyklotrasy B a C
Cycling path D: traverses through the northern inner city, connects paths B and C
Cyklotrasa E: spojuje centrum mésta se Suchym Vrbnym a Rudolfovskou tfidou
Cycling path E: connects city centre with Suché Vrbné and Rudolfovska street
Cyklotrasa F: spojuje centrum mésta s parkem Stromovka

Cycling path F: connects city centre with Stromovka park

Cyklotrasa G: spojuje centrum mésta pres Dlouhy most se sidlistem Sumava a Méj
Cycling path G: connects city centre with districts Sumava and M4j via Dlouhy most
Cyklotrasa H: zprostiedkovava spojeni pomoci trasy G se sidlistém Vitava

Cycling path H: provides connection with Vltava district

Cyklotrasa I: propojuje cyklotrasy H a B

Cycling path I: connects cycling paths H and B

Cyklotrasa J: propojuje cyklotrasu | s trasou €. 122 a dale s cyklotrasou B

Cycling path J: connects path | with path No. 122 and further on with path B
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