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1. Uvod

Cestovni ruch je zajimavou slozkou zivota lidi. Stale vice pribyva Gcastnikl cestovniho
ruchu, ktefi maji chut, cestovat do mista mimo jejich obvyklé prostiedi. Utelem mtize
byt rekreace, uzit si volné¢ho Casu, ziskat nové zazitky nebo sluzebni cesta. Cestovni
ruch vsob¢ skryva mnoho zajimavych informaci a aktivit, které budou slouzit
k vypracovani daného tématu bakalaiské prace. Havlickobrodsko, o kterém téma
pojednava, mize byt také pfedmétem cestovniho ruchu tak jako Vysocina, ve které se

Havli¢kobrodsko nachazi.

Kraj Vyso¢ina lezi ve stiedu Ceské republiky. Uzemi kraje ma raz pahorkatiny
a vrchoviny, které¢ patii mezi oblasti s velmi zachovalou pfirodou. Je pramennou oblasti
malebnych fek jako Sdzavy nebo Doubravy. Také je oblasti s proménlivym charakterem
podnebi, velkym mnozstvim lest, pfirodnich rezervaci a historickych pamatek. Krajina
se stfida s poli, loukami nebo kopci, mezi kterymi se nachazeji udoli s vesnicemi
a méstecky, které se stavaji oblibenym turistickym cilem mnoha névstévnikl. Jednim
takovym je i Havlickiv Brod lezici na obou biezich feky Sazavy, ktery je centralnim

méstem Havlickobrodského okresu.

Samotné¢ Havlickobrodsko je rozsahlou oblasti s mnoha kulturnimi paméatkami,
historickymi osobnostmi, mistem mnohé zabavy, aktivniho a sportovniho vyziti. Tato
oblast se stala inspiraci mnohym umélcim. Piikladem muze byt Jaroslav Hasek
a Lipnice nad Sazavou, kterd se nachazi mezi mésty Svétla nad Sdzavou a Havlickiv
Brod. Je to mensi obec, ale atraktivitami, kterymi se pysni, by ji mohlo zavidét mnoho
jinych. Pravé Lipnice nad Sézavou byla vybréna pro realizaci terénniho Setfeni, a poté

pro tvorbu nového produktu.

Bakalatska prace bude zkoumat ptedpoklady rozvoje cestovniho ruchu Havlickobrodska
a bude poukdzano na skryty potencial cestovniho ruchu zkoumané oblasti.
Pro bakalatrskou praci bude velice ptinosné, dokazat zaujmout potencialniho tcastnika
cestovniho ruchu na tolik, aby se rozhodnul navstivit nejen obec Lipnici nad Sazavou,
ale zaroven celé Havlickobrodsko. Tato oblast ma mnoho zajimavych mist, kterymi

obohacuje nejen kraj Vysocinu, ale i celou Ceskou republiku.



2. Cil prace a metodika

2.1 Cil bakalarské prace

Hlavnim cilem bakalaiské prace je provést analyzu cestovniho ruchu
na Havlickobrodsku. Vedlejsim cilem je vytipovani skrytého potencialu cestovniho
ruchu zkoumané oblasti. Dale pak navrhnout novy produkt cestovniho ruchu zaméteny

na vybrany segment navstévniku.

2.2 Metodicky postup

1. Analyticka cCast
Nejdiive bylo dulezité vyuzit sekundarnich zdrojti informaci o dané problematice, které
byly ziskany ¢tenim a studiem odborné literatury a riznych pramend. Studium literatury

slouzilo k utvoieni obecného prehledu o zkoumaném problému.

Dalsim krokem je situa¢ni analyza, ktera zahrnuje vymezeni oblasti Havli¢kobrodska
ajeho charakteristiku. Dale analyzu nabidky, analyzu poptavky a také turisticka
informaéni centra, ktera ovliviuji rozvoj cestovniho ruchu v této oblasti. Nakonec

analyza obce Lipnice nad Sdzavou, kde probihalo terénni Setfeni.

2. Syntetickad Cdst
Ptiprava terénniho Setfeni vychazi pravé ze studia odborné literatury a pramend,
na které navazuje realizace terénniho Setfeni. Terénni Setfeni se déje pomoci primarnich

dat, coz jsou informace vzniklé pro danou situaci.

Pro bakalafskou praci bylo vybrdno dotaznikové Setfeni, jehoz hlavnim cilem bylo
zjistit spokojenost navstévnikl s poskytovanim mistnich sluzeb, s dopravni obsluznosti

a dale se zaméfuje na informovanost navstévnikid Lipnice nad Sézavou.

Dotaznikové Setteni bylo realizovéno v Cervenci a srpnu roku 2010, kdy probihala letni
sezéna predev§im na namésti obce Lipnice nad Sazavou, u hradu Lipnice nad Sazavou

a Vv jeho nejbliz§im okoli.



3. Aplikacni cCast
Tato Cast bakalafské prace bude feSena po vyhodnoceni dotaznikového Setieni
a po zjisténi dalsich informaci od rtznych subjektt, kterymi jsou organizace a instituce
cestovniho ruchu. Tyto informace budou potfebné k navrhu a ptipravé nového produktu

V oblasti Havlickobrodska.

2.3 Pracovni hypotézy

Hypotéza od feckého hypothesis = domnénka, je védecky predpoklad, ktery spliuje
ur¢it¢ metodologické pozadavky. Vyzaduje potvrzeni prostiednictvim piislusnych
vyzkumti. Hypotéza je tvrzeni o podstaté urcité situace ve zkoumané oblasti. Jde
0 navrh, piedstavu o vztahu mezi uvazovanymi vyzkumnymi proménnymi, které budou
ze ziskanych fakt nasledné potvrzeny nebo vyvraceny. (Kutnohorska, 2009: 50)

Pro bakaléiskou praci byly stanoveny tyto hypotézy:

e Hypotéza 1: V Lipnici nad Sazavou jsou ne vSechny sluzby cestovniho ruchu

poskytovany kvalitné.

e Hypotéza 2: Lipnice nad Sdzavou se potyka s problémem dopravni obsluznosti.

e Hypotéza 3: DulleZitym predpokladem rozvoje cestovniho ruchu ve zkoumané

oblasti je informovanost.

V diskuzi bakalatské prace budou hypotézy nasledné potvrzeny ¢i vyvraceny.
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3. Literarni reSerse

3.1 Marketing

Z hlediska cestovniho ruchu lze marketing definovat jako: ,, plynuly proces probihajici
v dilcéich krocich, prostiednictvim néhoz management Vodvétvi pohostinstvi
a cestovniho ruchu planuje, zkouma, napliuje, kontroluje a vyhodnocuje cinnosti
navrzené k zajisteni jak zakaznikovych potreb a skrytych prani, tak i cilii své viastni
organizace. v nemz jednotlivci a skupiny ziskavaji prostrednictvim tvorby a smény
produktii a hodnot to, co pozaduji. K dosazeni nejvetsi ucinnosti vyZaduje marketing
usili kazdeho jednotlivce a jeho ucinnost se dale miize zvysit ¢i snizit ¢innosti dalsich

komplementarnich organizaci.* (Morrison, 1995: 16)

Marketing je také podnikatelskd filosofie, ktera se prolind vSemi cinnostmi
podnikatelského subjektu. V uvedeném smyslu znamena zjisténi, poznani, stimulovani
a uspokojovani poptavky. Znamend, Ze podnikatelsky subjekt pochopil co, komu,

kde a v jakém mnozstvi je tieba na trhu nabizet. (Kiral'ova, 2003: 13)

Na tento bod navazuje i Kotler se svoji marketingovou koncepci. Piedstavuje nazor,
ze kli¢ k dosahovani cilii organizace spoc¢iva ve schopnosti byt efektivnéj$i v uréovani
potieb a ptani cilovych trhi a v jejich uspokojovani nez konkurence. Marketingova
koncepce se vyhyba potencidlnim konfliktim mezi spotiebitelskymi pozadavky a zajmy
a dlouhodobym blahobytem spolenosti. Resenim je socialni marketingova koncepce,
kterd zastava nazor, Ze tkolem organizace je urCovat potieby, pfani a zajmy cilovych
trhli a zaroven zachovavat nebo zvySovat blahobyt spottebitele a spolecnosti. (Kotler,

2001: 36)

3.1.1  Marketing cestovniho ruchu

Marketing cestovniho ruchu definuje J. Krippendorf (Kiral'ova, 2003: 13), ktery vychazi
z marketingové podnikatelské filozofie, jako ,, systematickou a koordinovanou orientaci
podnikatelské politiky cestovniho ruchu, jakoz i soukromé a statni politiky cestovniho
ruchu na mistni, regiondalni, narodni a mezinarodni urovni na co nejlepsi uspokojovani

potrieb urcitych skupin zakaznikii pri dosazeni primereného zisku. “
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Goeldner a Ritchie (2009: 532) popisuji, ze jadro dobrého marketingového fizeni
spociva v marketingovém konceptu nebo ve spotiebitelské orientaci. Turistické
organizace, které maji marketingovy koncept, zkoumaji, co spotiebitelé chtéji a poté
vyrab¢ji produkt, ktery uspokoji tyto potieby a vytvoii zisk. Marketingovy koncept
vyzaduje manazerské fizeni, které bude smeéfovat k vytvofeni zisku spiSe, nez

k mnozstvi prodeje.

Dalsi literatura popisuje pfimo marketing v cestovnim ruchu z ekonomického hlediska,
kde chovani podnikatele vychazi z povahy trhu s cestovnim ruchem, ktera je urena
mnoha aspekty:

e turistickou atraktivitou,

e vztahem mezi nabidkou cestovnich sluzeb a poptavkou po nich,

e predmétnou strukturou nabidky cestovniho ruchu, tj. druhy produktd a sluzeb

a jejich kvalitou,

e redlnymi dichody obyvatelstva a cenami,

e materialné-technickou zakladnou cestovniho ruchu,

e infrastrukturou, pfedev§im dopravni a komunikacni vybavenosti,

e fondem volného Casu.

Tyto faktory predurcuji vyvoj cestovniho ruchu a maji vyznam pro hospodaisky rozvoj.

(Kucerova, 1997: 113)

3.1.2  Marketingové prostiedi

Marketingové prosttedi zahrnuje jak faktory, které firma do jisté miry urcitymi postupy
ovlivnit muze, tak faktory, na které nema téméf zadny vliv a jeZ legalnimi formami
ovlivnit nelze. Podle ovlivnitelného nebo neovlivnitelného faktoru rozeznavame

mikroprostiedi a makroprostiedi. (Bouckova a kol., 2003, str. 81)

Mikroprostiedi je skupina, kam patii faktory, které miize podnik jistym zplsobem
vyuzit a jez bezprostiedné ovliviiuji moznost podniku realizovat svou hlavni funkci,
a to uspokojeni potieby svych zékaznikii. Hlavnimi faktory mikroprosttedi jsou:

e dany subjekt jako hlavni ¢lanek,
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e zakaznici,
e dodavatelé,
e distribucni ¢lanky a prostfednici,

e konkurence.

Makroprostiedi plisobi svymi spole¢enskymi faktory na mikroprostiedi vSech aktivnich
ucastniki trhu. Toto Sirsi okoli vytvaii prostor, v némz respektovani existujicich faktort
makroprostfedi miize podniku pfindset fadu zajimavych pfilezitosti pro podnikani.
Jedna se o faktory:

e socialni,

e technické a technologické,

e ckonomické,

e politicko-legislativni.

K nim se pfifazuji jesté ptirodni a ekologické faktory, které pravé v soucasné dob¢ hraji
vyznamnou omezujici podminku pro fadu rozvojovych programti. (Bouckové a kol.,

2003: 82)

3.1.3  Marketingovy informacni systém

Kotler (2001: 114) chape marketingovy informacéni systém (MIS) jako proces, ktery
zahrnuje pracovniky, zafizeni a informacni technologie pro sbér, tfidéni, analyzovani
a distribuovani potiebnych, v€asnych a pfesnych informaci tviircim marketingovych

rozhodnuti.

Nejobvyklejsi je ¢lenéni informaci na:
e primarni a sekundarni,
e kvantitativni a kvalitativni,

e interni a externi. (Bouckova a kol., 2003: 38)
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Schéma 1: Marketingovy informacni systém

Marketingovy informacéni systém
Tvorba informaci
Manazeri Potieba Interni Marketing. Marketing.
. < < . [ > . <+—> C prostiedi
marketingu informaci zdroje zpravodajstvi
N A , ;
e Planovani e Cilové .trhy
o Realizace e Marketing.
kanaly
e Kontrola ;
v v e Konkurenti
informaci  [° [| informaci |~ | vvzkum D o Faktory
makroprostf.
7}

Marketingova rozhodnuti a komunikace

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Jakubikova (2008: 94).

V ramci cestovniho ruchu sdruzeni potifebuje pro svou cinnost informace, které
Ize rozd¢lit do dvou skupin, a to na:
e informace na trovni destinace a

e informace z jednotlivych zafizeni cestovniho ruchu.

V ziimu efektivniho zpracovani informaci musi sdruzeni budovat svilj vlastni

marketingovy informac¢ni systém. (Kiral'ova, 2003: 36)

3.14  Marketingové Fizeni cestovniho ruchu

Marketingové ftizeni je podle Bouckové (2003: 10) proces vedouci pii uvazovani
vnitinich podminek 1 zdroji a vné&jSich piilezitosti ke stanoveni a dosazeni
marketingovych cild. Podstata spo¢iva v uspofddaném souboru poznatkl a informaci,
zpracovaném formou névodu pro marketingové jednani a rozhodovani, vedouci
k dosazeni podnikovych a marketingovych cill, pfi efektivnim vyuziti disponibilnich

zdrojl pro marketingové aktivity.
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Marketingové fizeni je tedy chapéano jako komplexni ¢innost, kterd zahrnuje etapu:
e analyzy,
e planovani,
e realizace (organizovani, implementace) a

e kontroly programu. (Heskova a kol., 2006: 137)

Tyto etapy tvoii marketingovy systém, ve kterém je dulezité odpovédét si na pét
klic¢ovych otazek. Témi jsou:

1. Kde jsme nyni?

2. Kde bychom chtéli byt?

3. Jak se tam dostaneme?

4. Jak zajistime, Ze se tam dostaneme?

5

Jak zjistime, ze jsme se tam dostali? (Morrison, 1995: 60)

3.1.4.1 Planovani
Planovaci proces znamend hodnoceni konkrétni podnikové situace, poznani trhu

a konkurence, analyzu a prognézu vyvoje poptavky, stanoveni cilii, tvorbu variantnich
strategickych smérii pro jejich dosazeni a sestaveni funkéniho planu, ktery slouzi jako

zaklad marketingového fizeni podniku. (Bouckova a kol., 2003: 15)

Zakladni prvky planovaciho procesu:

A) Marketingova situacni analyza
Situaéni analyza vénuje pozornost silnym a slabym strankam firmy, napoméha
dlouhodobému planovani, pomaha rozvoji marketingového planu a zdiraziiuje prioritu

marketingového vyzkumu. (Morrison, 1995: 128)

Celkova souhrnna analyza vnitinich a vnéjSich pfedpokladul, se zkracené oznacuje jako
SWOT analyza, kterd je zadkladem vypracovani kazdé marketingové strategie
a marketingového planu. V ramci SWOT analyzy se provadi analyza a vymezeni
silnych a slabych vnitinich Cinitelt firmy (Strenghts and Weaknesses Analysis) a také
analyza prilezitosti a hrozeb firmy (Opportunities and Threats Analysis). Zatimco

analyza silnych a slabych stranek je urcitym porovnavanim ukazateli zatfazeni
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sledovaného uzemi ¢i organizace do SirSiho kontextu, analyza pfilezitosti a hrozeb je
analyzou trendl ovliviiujicich obec ¢i organizace v ni piisobici zvenci, na makrotirovni.

(Foret a Foretova, 2001: 77)

B) Stanoveni marketingovych cilit
Sdruzeni cestovniho ruchu stanovuje cile na zédkladé formulované mise tak, aby byly
realné, motivujici, a aby bylo mozné jejich plnéni vyhodnocovat. Reélnost cilii umozni
determinovat, co se musi ud¢lat, vybrat efektivni strategie, spolupracovat pii stanoveni
operaénich pland jednotlivych zafizeni cestovniho ruchu, stanovit standardy
na vyhodnocovani vysledkdi a nakonec jejich samotné vyhodnoceni. (Kiralova, 2003:

77)

C) Formulovdni marketingovych strategii
Marketingova strategie je vybér zplsobu jednani, vybrany z n¢kolika moznosti, ktery
zahrnuje specifické skupiny zakaznikti, metody komunikace, distribu¢ni kanaly

a cenové struktury. (Morrison, 1995: 190)

Soucasti zpracovani marketingové strategie je vybér cilovych trhi. Trh je mistem,
kde se setkavaji prodavajici (nabidka) a kupujici (poptavka). V marketingovém pojeti se
rozliSuje:
e potencidlni trh, Kde je soubor spotiebitelt, ktefi maji nebo mohou projevit zajem
o urcity produkt, soucasné je jim tento produkt finanéné a fyzicky dostupny,
e aktualni trh, kde soubor spotiebitelti produkt jiz nakupuje,

e cilovy trh je Cast trhu, ktery se podnik rozhodl ziskat.

Jelikoz potieby a poptavka zakazniki i jejich moznosti jsou velmi rozdilné, méla by byt
1 nabidka diferencovdna. Cely proces vybéru cilovych trhi zahrnuje nasledujici tii
kroky:

e segmentaci trhu, ktera roz¢leni trh na relativné homogenni skupiny kupujicich,

o vyber cilovych skupin, které vychdzi zhodnoceni kazdého segmentu

a nasledného rozhodnuti firmy, které z nich oslovi,
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® vymezeni trzni pozice, ktera vychazi pti vypracovani nabidky ze znalosti pozice
konkurence a na né navazujiciho podrobné vypracovaného marketingového

mixu. (Foret a Foretova, 2001: 82)

D) Sestaveni marketingového planu
Morrison popisuje marketingovy plan jako ,,pisemnou formou zpracovany plan, ktery
organizace vyuziva jako pritvodce pro své marketingové cinnosti na obdobi jednoho
roku nebo obdobi kratsi. Je pomérné detailni a specifikovany a pomdha spolecnosti
koordinovat mnohé postupy a lidi, kteri hraji vyznamné role v marketingu.* (Morrison,
1995: 215)

Marketingovy plan mé dvé ¢asti, a to tvodni a realizacni. V Givodni ¢asti je vymezeno,
jak a pro¢ byl plan sestaven. Uvadéji se zde vysledky uskute¢nénych analyz. Druhou
¢asti marketingového planu je realizacni plan, v kterém sdruzeni detailné specifikuje
vSechny ¢innosti, aby bylo mozné aktivizovat marketingovy mix, konkretizuje casovy
horizont plnéni planu, uréi konkrétni odpovédnost, stanovi rozpocty, uréi zpusob
hodnoceni plnéni pldnu a po vypracovani planu obezndmi vedouci pracovniky, jaka

zakladni rozhodnuti byla pfijata. (Kiralova, 2003: 83)

3.1.42 Realizace
Realizaéni etapa marketingového procesu znamenda, uvedeni marketingového planu

efektivnim zptisobem do kazdodenni praxe. Rizena marketingové realizace predpoklada
vzajemnou kooperaci a koordinaci ¢innosti, sprdvny smér motivovani jednotlivci
I tymi, jasné stanovenou odpovédnost za kazdou provadénou aktivitu a rovnéz dobrou
aotevienou vzajemnou komunikaci. Cinnosti provazi vypracovani piislusnych
dokumentd. Uspé$ny realizaéni proces znamena dosaZeni cili stanovenych

v marketingovém planu. (Bouckova a kol., 2003: 26)

3.14.3 Kontrola
Cilem marketingové kontroly je pravidelné porovnavani vysledkll s planem a pfijimani

korek¢nich opatieni v zdjmu uspokojeni potteb a pozadavkil navstévnikli a néasledné
realizaci zisku. V souvislosti se zménou podminek na trhu, mize kontrola prokazat

I potfebu zmény cilti nebo pfijatych plant. Mély by se uskuteciovat tfi typy kontroly,
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ato ro¢ni kontrola planu, kontrola ziskovosti a strategickd kontrola. (Kiral'ova, 2003:

143)

Pro kontrolni fazi strategického marketingového procesu je podstatny marketingovy
audit, ktery analyzuje celkovou marketingovou situaci podniku a hodnoti, jak ucinné
podnik vykonava marketingové c¢innosti a jak se vyrovnava s marketingovymi

funkcemi. (Horakova, 2003: 186)

3.1.5 Marketingovy vyzkum
Kotler definuje marketingovy vyzkum nasledovné: , Marketingovy vyzkum je
systematické urcovani, shromazdovani, analyzovani a vyhodnocovani informaci,

tykajicich se urcitého problému, pred kterym firma stoji. “ (Kotler, 2001: 116)

Proces marketingového vyzkumu je uskutec¢novan v sekvenci péti krokd, jimiz je:
1. Formulace problému

2. Usporadani vyzkumu a metody sbéru dat

3. Vybér vzorku a sbér dat

4. Analyza a interpretace udaji

5. Ptiprava vyzkumné zpravy (Morrison, 1995: 139)

K dispozici je mnoho vyzkumnych a statistickych metod. Jejich vybér by mél byt
realizovan na zaklad€ vyuziti systematického marketingového vyzkumného procesu.
Metody vyzkumu mohou byt rozdéleny do Ctyt zakladnich kategorii:

e experimentalni vyzkum,

e pozorovaci vyzkum,

e prizkum a

e simulaéni vyzkum.

Kiralova doporucuje predevSim metodu prizkumu tj. vypracovani standardniho
dotazniku. Vyhodou je relativné vysoké procento ndvratnosti, vysoka uroven
a flexibilita. V hlavi¢ce dotazniku musi byt uveden ucel, za jakym ma byt vyplnén,
zpusob jakym ma byt vyplnén, pod€kovani za vyplnéni a datum vyplnéni. Pocet otazek

by nem¢l presdhnout 25, a to v pevné stanoveném potadi a s vystiznou formulaci.

18



Otazky mohou byt oteviené, uzaviené nebo polooteviené. Otazky v dotazniku se musi
logicky odvijet. Jasné a jednozna¢né formulovani otdzek je nutnosti proto, aby je

respondent pochopil. (Kiral'ova, 2003: 60)

Marketingovy vyzkum pomahd ziskat detailni znalosti o zakaznicich. Poskytuje
informace o tom, jak se dafi uspokojovat potieby zdkaznika a jaka je pozice na trhu.
Prostfednictvim vyzkumu jsou také zkoumany nové cilové trhy, posuzovany a testovany
nové sluzby a vybaveni. Identifikovani jsou i hlavni konkurenti a s nimi i jejich slabé

a silné stranky. (Morrison, 1995: 134)

3.1.6  Marketingovy mix v cestovnim ruchu

Marketingovy mix je jednim ze zdkladnich principti marketingu. Pfedstavuje soubor
Ciniteld, jejichz pouziti spole¢né s vybérem trznich segmentl a cilovych trhll vytvareji
marketingovou strategii spolecnosti. Prostfednictvim marketingovych nastroju firma
usiluje o uspokojeni potieb svych zakaznikii a o dosazeni marketingovych cilii. (Certik,

2000: 70)

Jind literatura popisuje marketingovy mix, jako soubor taktickych nastroji, které mlize
poskytovatel urcitych sluzeb vyuzivat pro ziskani konkurenceschopnosti svého produktu

a pro jeho prosazeni se na trhu. (Foret a Foretova, 2001: 66)

Zakladni nastroje marketingového mixu jsou Ctyfi, a protoZze byly definovany
v angli¢ting, tvofti tzv. ,,4P“. Jedna se o tyto zadkladni marketingové nastroje:

e vyrobek nebo sluzba (Product),

e cena (Price),

e marketingova komunikace neboli propagace (Promotion),

e zplsob umisténi na trhu (Place). (Certik, 2000: 70)

Produkt je zakladnim nastrojem marketingového mixu. Pfedstavuje konkrétni nabidku
firmy na trhu a zahrnuje jakost, design, vlastnosti, znacku a baleni. Cena je castka,
kterou museji zékaznici za produkt zaplatit. Ceny by mély byt imérné spotiebitelské
hodnot¢ nabizenych produktii. Propagace zahrnuje riizné Cinnosti, které firma realizuje,

aby zékazniky na cilovém trhu seznamila se svymi produkty. Jde o efektivni nabidku
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produktli zékazniklim. Misto pfedstavuje rizné distribucni aktivity, které firma vyviji,
aby Cinila produkt snadno dostupnym a dosazitelnym pro cilové zdkazniky. Firma musi
identifikovat, najimat, propojovat rizné marketingové zprostiedkovatele, aby své

produkty dodavala na cilové trhy efektivné. (Kotler, 2001: 102)

Pro cestovni ruch je charakteristické pouzivani specifickych marketingovych nastroja,
K nimz patfi:

e lidé (People),

e princip spoluprace (Partnership),

e vytvaieni bali¢kd sluzeb (Package),

e programovani (Programme). (Certik, 2000: 70)

Lidé jsou pifimou soucasti pfipravy a realizace sluzeb cestovniho ruchu, ve své podstaté
jsou lidé soucasti nabizenych sluzeb. Plati tedy, Ze jaci jsou pracovnici, takova je tiroven
a kvalita poskytovanych sluzeb. Partnership je dulezity z hlediska spokojenosti
zdkaznika. Piikladem mulze byt zdjezd, na jehoz pfipravé a realizaci se podileji
pracovnici cestovnich kancelafi, fidi¢i dopravnich prostiedki, obsluhujici personal
V ubytovacich a stravovacich zafizeni, privodci, animatoii a celd fada dalSich lidi.
Jejich spoluprace je proto tak podstatnd, aby dosSlo ke spokojenosti zdkaznika. Tento
princip plati i pro organy a organizace pusobici v cestovnim ruchu. Package neboli
vytvareni balickii sluzeb jsou cCinnosti, jejichz vysledkem je soubor vzajemné se
dopliujicich sluzeb, které zohlednuji individualni pfani zékaznika a jsou prodavany
za jednotnou cenu. Programovani je nastrojem, ktery uzce souvisi s package. Vytvari
obsahovou népln balikll sluzeb a ma za cil zvysit pfitaZlivost packagi nebo dalSich

sluzeb cestovniho ruchu. (Certik, 2000: 82)

3.2 Produkt

Podle vymezeni Americké marketingové asociace (AMA) se za produkt povazuje to, co
lze na trhu nabizet k pozornosti, k ziskani, k pouzivani nebo ke spotiebé, co ma
schopnost uspokojit ptani nebo potifebu druhych lidi. Proto sem fadime jak fyzické
pfedméty a sluzby, tak také osoby, mista, organizace, myslenky, kulturni vytvory apod.

Produkt ma nasledujici tfi irovné:
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1. jadro — je to zékladni uzitek, ktery produkt pfindsi zdkazniktim,

2. vlastni produkt — ma pét charakteristickych znaku: kvalitu, provedeni, styl
a jemu nadrazeny design, znacku piipadné i obal,

3. rozsireny produkt — obsahuje dodatecné sluzby ¢i vyhody. (Foret a Foretova,

2001: 66)

3.21  Produkt cestovniho ruchu

Produkt cestovniho ruchu neboli tourist product zahrnuje vse, co je nabizeno na trhu
cestovniho ruchu a mé schopnost uspokojit potieby navstévnikii a vytvofit
tak komplexni soubor zazitkd. Jde o sluzby, které produkuje a nabizi cilové misto
(primarni nabidka) a podniky a instituce cestovniho ruchu (sekundarni nabidka).

Z ekonomického hlediska produkt cestovniho ruchu je soubor, ktery tvofi:

1. volny statek — statek, ktery neni ekonomickym statkem, tedy nebyl vytvoien
lidskou praci,

2. sluzba — statek, ktery je ekonomickym statkem, jehoz podstatou je
¢innost a jehoZ hodnota je ur¢ena uZitkem, ktery pfinasi,

3. zbozi — je vyrobek urceny k realizaci na trhu,

4. verejny statek — je statek urCeny pro kolektivni spotiebu, ze kterého maji vSichni
prospéch, tj. nelze nikoho vyloucit ze spotfeby tohoto statku. (Heskova a kol.,

2006: 96)

Proces tvorby produktu/produktové fady, ktera vychazi z vysledkid analyzy moZnosti
destinace, lze rozdélit na ¢tyti kroky, a to:

e identifikaci moznosti na trhu,

e tvorbu produktové fady,

e testovani na trhu,

e zavedeni na trh cestovniho ruchu. (Kiral'ova, 2003: 89)

3.2.2  Sluzby jako soucast cestovniho ruchu
Sluzbami se obecné rozuméji ekonomické statky, které maji nehmotny charakter.

V cestovnim ruchu ptedstavuji heterogenni soubor uzitnych efekti urcenych
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k uspokojovani potieb ucastnikii cestovniho ruchu. Produkuji je podniky cestovniho

ruchu a subjekty soukromého a vefejného sektoru, coz znamend, ze maji prafezovy

charakter. (OrieSka, 2010: 9)

Sluzby v cestovnim ruchu maji zékladni rozd¢€leni na:

1.

Sluzby cestovniho ruchu — tyto sluzby vylucné nebo pievazné uspokojuji potieby
ucastnikli cestovniho ruchu a produkuji je podniky cestovniho ruchu. Jsou to
sluzby vyrobct a zprosttedkovateli sluzeb.

Ostatni sluzby — produkuji je podniky s polyfunkénim charakterem, tj. ¢ast jejich
produkce spotfebovavaji Ucastnici cestovniho ruchu, v rozhodujici mife vSak

uspokojuji potieby mistniho obyvatelstva.

Tyto sluzby jsou poskytovany ve tfech fazich, a to:

1.
2.
3.

Ptipravenost na poskytovani sluzeb
Proces poskytovani sluzeb

Vysledek poskytnuti sluzby. (Heskova a kol., 2006: 100)

Sluzby maji urcité znaky, kterymi se li$i od vyrobki. Jde o vSeobecné a specialni znaky.

Schéma 2: Znaky sluzeb

VSeobecné znaky Specialni znaky

e Nematerialnost o Casova a mistni vazanost

e Vysoka spotieba zivé prace na primarni nabidku CR

e Zaclenéni vné&jsiho faktoru e Komplexnost a komplementarita
do procesu poskytovani sluzeb e Zastupitelnost

e Soulad poskytovani sluzeb e Mnohooborovy charakter
S jejich spotiebou e Nevyhnutelnost zprostiedkovani

e Pomijitelnost sluzeb

e Dynamika a sezonnost poptavky
po sluzbach

e Nevyhnutelnost informaci
0 sluzbéch a jejich kvalité

e Neanonymita spottebitele sluzeb

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Orieska, J.: Sluzby v cestovnim ruchu. Praha: ldea Servis, 2010: 9.
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3.3 Destinace
Destinace je geograficky prostor, ktery host voli jako cil ucasti na cestovnim ruchu.
Pro potfeby cestovniho ruchu zahrnuje destinace komplex sluzeb. Obecné je chépana

jako smérovani, cil cesty, misto navstivené ucastnikem cestovniho ruchu. (Heskova

a kol., 2006: 153)

3.3.1 Destinace cestovniho ruchu
Destinace cestovniho ruchu je piirozenym celkem, ktery ma z hlediska podminek

rozvoje cestovniho ruchu jedine¢né vlastnosti, odlisné od jinych destinaci. Kiradl'ova
uvadi definici UNWTO, podle které destinace piedstavuje misto s atraktivitami a s nimi
spojenymi zafizenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které si Ui€astnik cestovniho ruchu
nebo skupina vybira pro svou navstévu a které poskytovatelé ptinaseji na trh. (Kiral'ova,

2003: 15)

3.3.2 Destina¢ni management
Management destinace je proces vytvafeni a fizeni silnych, trzn€ orientovanych

a systémové fizenych jednotek tedy destinaci. Destinaéni management je souborem
fidicich opatfeni, organizovani, promotion a rozhodovacich procest. Také je strategii
rozvoje, ktera reaguje na pozadavky mezinarodniho globalniho trhu, smétuje k silnym
jednotkdm, strategicky fizenym a konkurence schopnym. Je zde vysoké mira spoluprace
a kooperace jednotlivych subjektd Gcastnicich se na fizeni destinace. (Heskova a kol.,

2006: 155)

Management destinace je profesionalni spolecnosti, jejimz hlavnim tuclelem je
organizace a fizeni v destinaci. Je obvykle fizen organizaci jinak také Spole¢na
organizace turismu nebo  Spolecnost destinatniho  managementu. Byva
podporovana a financovana nejsiln€j§imi partnery destinace. Dulezité jsou aktivity,
na které se organizace zaméfuje a také financovani téchto Cinnosti. (Fellegiova, 2008:

11)
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Schéma 3: Cinnosti organizace DM

* Se zajmovymi skupinami v destinaci
* Spolupréce s jinymi regiony
« Koordinace (subjekty CR a aktivity CR)

Kooperacni a
koordinacni ¢innost

* Image destinace

 Tvorba a inovace turistickych produkti

* Propagace destinace

* Pfiprava novym marketingovych produktii

Marketingova ¢innost

* Vize
» Strategie
Projektova a * Akeni plany
koncepcni ¢innost « Rozpodty

* Projektové rozvoje CR
* Podklady pro uzemni planovani

« Staticka fesSeni
Informacni a * Databéaze
vyzkumna ¢innost * Poskytovani informaci aktéraim CR
* Sprava informacniho portalu destinace

* Informacni servis

* Poradensky servis

» Vzdélani

* Zprostiedkovani sluzeb

Poskytovani sluzeb

* Organizacni zajisténi aktivit
+ Administrativa
* Sprava fondu CR

Dalsi manazerské
¢innosti

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Fellegiova, E.: Destinacni management. JihoCeska univerzita

v CB, 2008: 19.
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Schéma 4: Zdroje financovani ODM

Clenské piispévky

Dary
Jiné ptispévky

Granty, dotace
Dary
Jiné ptispévky

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Fellegiova, E.: Destinacni management. JihoCeska univerzita
v CB, 2008: 18.

3.3.3 Destina¢ni marketing
Palatkovd pouziva dvé definice marketingu destinace, o kterych hovoii Coltman.

Zaprvé je to marketing destinace jako filozofie fizeni destinace, stanovujici na zakladé
spotiebitelské poptavky zjisténé vyzkumem a predpoveéd’'mi umisténi produktu destinace
na trh s cilem realizace maximalniho zisku (prodeje). Za druhé je to marketing destinace

jako fizeny a cileny souhrn aktivit, vyvazujicich cile destinace s potfebami klientt.

Marketing destinace tedy predstavuje vyznamny nastroj pronikéani destinace
na mezinarodni i doméci trh turismu na regionalni, lokalni i narodni Grovni. Zaroven
Vv sobé propojuje strategickou, taktickou a administrativni rovinu s pfihlédnutim
k potfebam transformace na nové podminky trhu cestovniho ruchu. (Palatkova, 2006:

76)

3.3.4 Marketingovy management
Destinaéni  management je Uzce propojen  Sdestinaénim  marketingem

v ,,marketingovém fizeni destinace”. Marketingovy management destinace vychazi
piimo z politiky turismu Vv destinaci, coz znamena stanoveni ramcovych podminek
pro fungovani odvétvi turismu. Politika turismu by méla propojovat prifezové odvetvi
turismu s ostatnimi odvétvimi a méla by byt v souladu s vizi destinace, ktera je zdrojem

pro konkrétni plany. Také usnadiiuje spolecné rozhodovani o specifickych zélezitostech
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a poskytuje ramec pro diskusi vefejné a privatni sféry. V dnesni dobé je spojena s pojmy

,konkurenceschopnost“ a ,,udrzitelny rozvoj*. (Palatkova, 2006: 46)

3.4 Cestovni ruch
Ptesné definovani cestovniho ruchu je vzhledem k jeho mnohooborovosti a prufezovosti
velice slozité. Rizni autofi ve svych definicich zdaraziuji rizné stranky jevu vétSinou

Vv zavislosti na tom, z hlediska které védni discipliny je zkoumén a definovan.

Definice cestovniho ruchu byla stanovena na Mezinarodni konferenci o statistice
cestovniho ruchu v kanadské Ottawé v roce 1991 uspofadané Svétovou organizaci
cestovniho ruchu. Cestovni ruch je definovan jako ,, cinnost osoby, cestujici
na prechodnou dobu mimo jeji bézné zivotni prostredi /mimo misto bydlisté/ a 1o
nadobu kratsi nez je stanovena (u mezindrodniho cestovniho ruchu tato doba cini
1 rok, u domdciho cestovniho ruchu 6 mésici), pricemz hlavni ucel cesty je jiny nez
vykondvani vydélecné cinnosti v navstiveném misté (jiny ucel cesty nez vykonavani
vydélecné cinnosti v definici znamend, Ze vydélecnd cinnost neni v navstiveném misté

zalozena na trvalém ¢i prechodném pracovnim pomeéru). “ (Mala a kol., 2002: 10)

Goeldner a Ritchie popisuji cestovni ruch jako jeden z nejvétSich svétovych prumysli.
Sklada se zmnoha segmentli, mezi které patii predev§im doprava, ubytovani,
stravovani, nakupovani, cestovni opatfeni a aktivity pro turisty, tak jako historie,
kultura, ptiroda, sporty, rekreace, Zivotni prostfedi a dalsi jednoduché €innosti. Pravé
vztah cestovniho ruchu, rekreace, obchodu a volného ¢asu sleduji kariéru v mnozstvi
turisticky souvisejicich oblastech. Cestovni ruch je totiz rliznorody a komplexni a kazdy
jeho sektor tak ptinasi mnoho pracovnich prilezitosti a kariérnich moznosti. (Goldner

a Ritchie, 2009: 67)

Také Kiralova popisuje cestovni ruch jako jeden znejvétSich a nejrychleji se
rozvijejicich primysli svéta, ktery ma vliv na zaméstnanost, na tvorbu hrubého
domaciho produktu a vytvareni devizovych rezerv statu. Také zvySuje vSeobecnou
vzdélanost obyvatelstva a zaslouzi se o zachranu kulturnich, uméleckych a historickych

pamatek. (Kiralova, 2003: 9)
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3.4.1 Systém cestovniho ruchu
Cestovni ruch je dynamickym systémem, ktery tvoii dva podsystémy, a to subjekt

cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu.

e Subjekt cestovniho ruchu je reprezentovan ucastnikem cestovniho ruchu, ktery
uspokojuje svoje potieby spotiebou statkii cestovniho ruchu v dob¢ cestovani. Je
nositelem poptavky a spotrebitelem produktu cestovniho ruchu.

e Objektem cestovniho ruchu je vSechno, co se mulZze stat cilem zmény mista
pobytu ucastnika cestovniho ruchu. Tvofi ho cilové misto, podniky a instituce

cestovniho ruchu.

Systém cestovniho ruchu mize byt ovliviiovan jinymi systémy, které tvoii jeho vné&jsi
prostiedi. Jde o ekonomické, politické, socialni, technicko-technologické a ekologické

prostiedi. (Heskova a kol., 2006: 12)

3.4.2 Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu
Lokalizacni faktory
Rozhoduji o konkrétni lokalizaci a funkénim vyuZiti dané oblasti cestovnim ruchem.
Patfi sem:
e piirodni ptedpoklady, které maji relativné trvaly, ¢asové neménny charakter
a do zna¢né miry nejsou zavislé na lidskych ¢innostech
e kulturné-historické piedpoklady, které v sob& skryvaji Siroké spektrum
atraktivit, tedy nejen obecné ,kulturnchistorické®, ale i cirkevni, technické,
nebo vojenské atraktivity.
(www.extranet.kr-vysocina.cz/...ruch/Analyza_cestovniho_ruchu_v_kraji_Vysocina.pdf
23.9. 2010)

Selektivni (stimulacni) faktory
Rozdé&luji se na nasledujici faktory:
e objektivni faktory, kam fadime politické faktory, kde plati, Ze cestovni ruch se
ve veét§i mife rozviji v mirovém uspofadani svéta a také zalezi na charakteru

politického systému uvnitf statu (regionu), na dosazené zivotni urovni a objemu
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fondu volného casu, na urbanizaci, na zivotnim prostfedi a demografické
struktufe a

e subjektivni faktory, kde zalezi na pfisluSnosti k urCité socidlni ¢i profesni
skupiné a déle jde o modnost a trendy, které cestovni ruch ovliviji.

(www.gis.zcu.cz/studium/dbg2/Materialy/html/ch16.html, 23. 9. 2010)

Realizacni piedpoklady
zakladny cestovniho ruchu v daném tuzemi. Lze ji ¢lenit na:
e zékladni turistickou infrastrukturu (ubytovaci a stravovaci zatizeni
e doprovodnou turistickou infrastrukturu (sportovné-rekrea¢ni a doprovodna
infrastruktura).
(www.extranet.kr-vysocina.cz/...ruch/Analyza_cestovniho_ruchu_v_kraji_Vysocina.pdf
23.9.2010)

Tabulka 1: Pfedpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Lokalizaéni Dpiirodni povrch, podnebi, vodstvo, rostlinstvo, zivocisstvo atd.
kulturni kulturni pamatky, muzea atd.
Selektivni objektivni politické politicka a bezpec¢nostni situace
ekonomické ekonomicka a zivotni troven
demoerafické hustota zalidnéni, v€ékova
g struktura atd.
e . .y Fislusnost k socialni a profesni
subjektivni sociologické PSS p
skupiné atd.
ostatni modnost, reklama atd.
Realiza¢ni dopravni poloha v dopravni siti, dostupnost

materidalné-technicka

, ubytovaci, stravovaci, zabavni, dopravni zafizeni
zakladna y ’ ’ » dop

Zdroj: (www.voskv.cz/downloads/CR_svet_teorie.ppt, 23. 9. 2010, vlastni zpracovani)
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3.4.3 Druhy a formy cestovniho ruchu
Specifikovat cestovni ruch pouze v obecné roviné by bylo nedostacujici, protoze

ve skutecnosti nabyva zcela konkrétni podoby, kterd je vyrazem jeho obsahové i jevové
stranky. Z tohoto hlediska se v odborné literatufe setkavame s nejruznéj$im ¢lenénim
cestovniho ruchu v zavislosti na tom, jak se projevuje v realné konkrétni podobé¢ a to at’
jiz na stran¢ poptavky nebo na stran¢ nabidky. Nejcastéji se cestovni ruch cleni

na druhy cestovniho ruchu a formy cestovniho ruchu. (Indrova a kol., 2004: 17)

Odborna literatura uvadi, Ze o druzich cestovniho ruchu hovotime tehdy, kdyz za zaklad
posuzovani cestovniho ruchu vezmeme motivaci jejich ucastniki, tedy ucel, pro ktery
cestuji a pobyvaji pfechodné na cizim misté. O formach cestovniho ruchu mluvime,
kdyz jako zaklad posuzovani cestovniho ruchu vezmeme rizné pficiny, které

ho ovliviuji, a dusledky, které pfinasi. (Heskova a kol., 2006: 21)

3.4.4 Potencial cestovniho ruchu

Potencidl cestovniho ruchu je tvofen primérni nabidkou, kterd zahrnuje zakladni slozky,
a to ptirodni, kulturné-historicky a kulturné-spolecensky potencial. Déle je tvotfen
sekundarni nabidkou cestovniho ruchu, ktera ptedstavuje prostiedky ke splnéni tuzeb
a ocekavani tcastnika cestovniho ruchu. Tvofi ji turisticka supra a infrastruktura a dale

vSeobecna infrastruktura. (Kiral'ova, 2003: 40)

Dalsi literatura dodava, Ze potencidl cestovniho ruchu neni v prostoru rozmistény
rovnom&mné a s ohledem na svoji jedine¢nost mize mit mistni, regiondlni, celostatni
a aZz mezinarodni vyznam. Umoziiuje naplnit cile ucasti na cestovnim ruchu jako je

zdravi, poznavani, spolecenska komunikace apod. (Heskova a kol., 2006: 15)

Odborna literatura popisuje vSechny tfi sloZky primarni nabidky.
e Piirodni potencial destinace piedstavuje soubor podminek, které jsou
vyznamnym Cinitelem a vnéjSim motivacnim faktorem determinujicim ucCast
na cestovnim ruchu. Patfi k rozhodujicim ¢initeliim rozvoje cestovniho ruchu

v destinaci.
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e Kulturné-historicky potencial destinace tvofi uméle vytvoiené, lokalizované
slozky produktu. Patii sem ty atraktivity cestovniho ruchu, které svou hodnotou
pfitahuji urcity okruh navstévnika.

e Také kulturné-spolecenské, sportovni a jiné akce patii k uméle vytvofenym,

organizovanym slozkam produktu. (Kiral'ova, 2003: 40)

Heskova popisuje sekundarni nabidku a oznacuje ji také jako riiznorodou infrastrukturni
vybavenost. Jde o podniky, zafizeni a instituce cestovniho ruchu, které umoziuji
navstévnikiim cilového mista pfechodné se ubytovat, stravovat a vykonavat rtzné
rekreacni, sportovni, kulturni a jiné aktivity typické pro cestovni ruch. (Heskova a kol.,

2006: 15)

Dulezitym ptedpokladem cestovniho ruchu, ktery souvisi s spéSnosti primarni
a sekundarni nabidky destinace na trhu, je také postoj obyvatel a pracovnikl

Vv cestovnim ruchu k navstévnikiim destinace. (Kiral'ova, 2003: 46)
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4, Situacni analyza

4.1 Oblast Havlickobrodsko

Havli¢kobrodsko se nachazi uprostied Ceské republiky na Geské strand Vysodiny
na severozapadé kraje VysoGina. Patii mezi nejméné zalidnéna uzemi v Ceské
republice, s vétsim mnozstvim malych obci a s nadprimérnym kvalitnim zivotnim
prosttedim. Na  severovychodé¢ hrani¢i s Chrudimskem, na severozapadé
s Kutnohorskem, na zapad¢ s BeneSovskem, na jihozdpad¢ s Pelhfimovskem, na jihu
slJihlavskem a na vychodé se Zdarskem. V&tsi mésta, kterd se nachazeji
na Havli¢ckobrodsku, jsou Gol¢uv Jenikov, Habry, Havli¢ckiiv Brod, Chotébot, Lede¢
nad Séazavou, Piibyslav, Svétla nad Sazavou a Zdirec nad Doubravou. Tyto mésta

a jejich okoli vymezuji oblast Havlickobrodska pro potieby bakaldiské prace.

C Kamen
) Chotébof Zdirec:  Krueemburk
) Nadna co . Doubr. -

- ska EEH_H_ Havlickova
“Havlicklv Brod ~ Borova Vel Ddke

. ! o R —
W n. Saz. S “F}(ﬁo;gwar !

Obriazek 1. Oblast Havlickobrodsko (www.trasovnik.cz/k_vysoc/havlbrod/havlbrod.asp, 8. 12.
2010)
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V této oblasti lze navitivit mnoho zajimavych mist spjatych s historii naroda Ceské
republiky. Havlickobrodsko si zamilovali basnici, malifi a spisovatelé. Prvni osadnici
zde zakladali hamry a putovali po starobylych stezkach, nékteré z nich se pozdéji staly
obchodnimi stezkami. Historie této oblasti dychéd z kazdého klastera, hradu ¢i kostela.
Havlickobrodsko se také chlubi svymi pfirodnimi skvosty, zur¢icimi potoky, fekami
anechybi ani skalnatd a romanticka tdoli. Lze jej charakterizovat jako pramyslové —
zemédelskou oblast, s tradici strojirenského, dievozpracujiciho, sklafského primyslu,
vyrobou potravin a napoji. V zeméd¢€lstvi se oznacuje za centrum bramborarstvi, coz

dosvédcuje 1 existence Vyzkumného ustavu bramborarského v Havlickoveé Brodé.

4.2 Charakteristika oblasti Havli¢kobrodska
4.2.1  Horopis

Popisované tzemi nalezi Ceskomoravské soustavé, podsoustavé Ceskomoravska
vrchovina. Jihozdpadni c¢ast tvofi celek KiemesSnicka vrchovina a jeho podcelek
Humpolecka vrchovina. VétSinu oblasti zaujima celek Hornosazavska pahorkatina
s podcelky Havlickobrodska pahorkatina a Jihlavsko — sdzavska brazda. Plosné€ nevelky
jihovychodni cip patfi celku Kiizanovskd vrchovina, podcelku Brtnickd vrchovina.
Nejvyss§im bodem této oblasti je Melechov (715 m) v Humpolecké vrchoviné

jihozapadné od Svétlé nad Sazavou.

4.2.2  Geologicka stavba

Celou oblast tvofi horniny moldanubika Ceského masivu, jednoho z geologicky
nejstar§ich tuzemi Evropy. Vzniklo zde mohutné pohoti. Zhavé magma proniklo
Z hlubin a utuhlo do podoby vyvielych hornin ptfevazné zul. Jeho téleso vypliuje
prostor mezi Havlickovym Brodem a Humpolcem a tadhne se jihozdpadnim smérem az
do Rakouska. Dlouhodobym procesem zvétravani a postupnym rozrusovanim horniny
dochazelo ke snizovani pohofi. V minulosti se na Havlickobrodsku dobyvaly rudy
S obsahem stiibra a také olova i zinku. Po rychlém vycerpani lozisek se t€zba ukazala
jako nerentabilni. Na fad€ mist se v minulosti lamal a dodnes lame stavebni kdmen,

predevsim zula. Piikladem muze byt okoli Lipnice nad Sazavou.
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4.2.3  Vodopis

Osou Havlickobrodska je feka Sazava, ktera do oblasti vtéka u Novych Dvort a opousti
ji za Svétlou nad Sazavou. Jejimi nejvétSimi piitoky jsou zprava potoky Losenicky,
Borovsky, Bfevnicky, Luicky a Sazavka. Zleva do Sazavy vtéka Nizkovsky, Slapanka,
Zabinec, Usobsky, Perlovy a Pstruzny potok. Nejseverngjsi ¢ast Gizemi odvodiiuje feka
Doubrava a zapadni okraj Zelivka. Rybnik je na Havli¢kobrodsku velké mnoZstvi, jsou
vSak mensich rozméra. K nejvétSim patii Kamenna Trouba (19 ha) na Pstruzném potoce
u Lipnice nad Sazavou nebo Kachlicka (18 ha) na Perlovém potoce u Skaly. Mnohé se
vyuzivaji ke koupani a rekreaci, jako Redkovsky u Okrouhlice. Piehradni nadrz je
na Havlickobrodsku jen jedna, a to Bfevnice u Chotébote o rozloze 14 ha, ktera slouzi
jako zdroj uzitkové vody pro Chotébof a jako ochrana pfed povodnémi, ma vSak

| zna¢ny vyznam rekreaéni. Vyuziva se ke koupani a sportovnimu rybafteni.

424  Fauna

Fauna na Havli¢kobrodsku ma primérné druhové zastoupeni vazané na rtizné typy lesu.
Ze savci se zde nachdzi prase divoké, srnec obecny, fid¢eji jelen evropsky, neplivodni
dan¢k evropsky a muflon. Mezi drobné Selmy patii liSka obecna a kuna lesni.
Zastoupeni maji 1 drobni savci jako mysSice lesni, rejsek obecny, plsik liskovy
a netopyfi. Na raSelinistich a vlhkych loukach ziji plazi a rizné druhy obojzivelnikd.
Patfi sem zmije obecnd, jeStérka zivorod4, ropucha obecnd, skokani a colci.
Jedlobukové lesy se staly domovem datla cerného a Zluny Sedé¢. Jehli¢naté lesy obyvaji
brhlik lesni, ¢ervenka obecnd, drozd zpévny a sykory. V fi¢kach ziji typické druhy ryb
a kromé nich 1 lediidcek ti¢ni. Misty, se vyskytuje vydra fi¢ni. Nékteré rybniky hosti
labut’ velkou a kachnu divokou. Ve skalach se vyskytuji pustik obecny, jestiab lesni,

krkavec velky a misty i vyr velky.

425 Floéra

Lesy, kdysi vyznamny fenomén oblasti, dnes rostou na podstatné mensi rozloze nez
pfed nékolika lety. O likvidaci lesit se postarali pfedci oblasti Havlickobrodska,
kdyz zde zakladali vesnice a pole. ZniCené lesy byly postupné obnovovany, ale ne jiz

Vv ptivodni druhové skladbé. Vysazeny byly rychle rostouci smrky a v mensi mife
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borovice. Ve vyssich polohach rostou buciny v podrostu s bikou bélavou, metlickou
ktivolakou a bortvkou cCernou. Na horninach bohatSich na mineraly rostou bohata
spolecenstva kvétnatych bucin s bukem, javorem klenem, jedli a smrkem. V bylinném
patie jsou hojné svizel vonny, violka lesni a kaprad’ samec. V nizSich polohach se
vyskytuji dub letni a zimni, habr obecny, v podrostu s lipnici hajni, kostfavou ov¢i,

zvonkem broskvolistym atd. Podél vodnich tokl a moktin rostou olSiny s bleduli jarni.

4.3 Historie

Prvni zminky o oblasti Havlickobrodska jsou datovany od raného stfedovéku,
kdy zdejsi nepiistupnou hornatou oblast postupné osidlily slovanské kmeny. Nejstarsi
slovanské osady pochazeji z 10. a 11. stoleti, které vznikaly podél starych zemskych
stezek, z nichz nejvétsi vyznam méla stezka Haberska, ktera vedla z Prahy na Jihlavu

a Znojmo. U brodu pfes Sazavu na ni vznikla osada, kterou putujici kupci nazvali Brod.

Zacatkem 13. stoleti byla objevena bohatd nalezi$té stiibra piedev§im v okoli Brodu.
Podle velkého poctu némecky mluvicich obyvatel dostal Brod jméno Némecky, které
mu zustalo do roku 1945, i kdyZz od husitskych valek mélo pievahu ¢eské obyvatelstvo.
V okoli mésta vznikla fada hornickych osad, ale kolem 14. stoleti t&zba stiibra upadla
afada hornikt odeSla. Ti, ktefi zustali, se usidlili a zacali se zivit zemédélstvim
afemesly. Od 13. stoleti vznikala i1 dal$i mésta jako Chotébof, Svétla nad Sdzavou

a také Cetné hrady a tvrze.

V 15. stoleti se 1 tady uplatnil vliv husitskych idei, kdy v roce 1422 porazili husité
u Némeckého Brodu vojsko cisafe Zikmunda a mésto pak dobyli, vypalili a vétSinu
obyvatel pobili. Samotny vojeviidce Jan Zizka z Trocnonova zemiel roku 1424 pobliz
Ptibyslavi pti tazeni na Moravu. VSe se zménilo po porazce stavovského povstani roku
1620, po niz pftiSla nasilnd rekatolizace, spojend s odchodem vétSiny domadci Ceské
nekatolické §lechty. Tak jako celé Cechy tak i oblast Ceskomoravské vrchoviny byla
za tricetileté valky uvrzena do obrovské bidy. VétSina mést byla vypalena a zpustoSena.
Nejhorsi bylo fadéni Svédi v zavéru tficetileté valky, kdy se v roce 1645 zmocnili
hradu Lipnice a podnikali loupezivé najezdy do okoli. Po valce se nova Slechta snaZila

vylepsit své hospodaiské postaveni a zisky tim, ze utuzovala poddanstvi a zvySovala
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robotni povinnosti. Postaveni poddanych se tedy nezménilo. Katolickému nabozenstvi

se nepodarilo zcela vymytit evangelickou viru, kterou vyznavalo spoustu lidi.

V 18. stoleti se objevily prvni manufaktury a ve vétsi mife vznikaly sklarny, zelezné
huté¢ a soukenické dilny. Po zruSeni nevolnictvi roku 1781 se situace poddanych
zlepsila, ale vyrazn&j$i rozvoj nastal po padu Bachova absolutismu v roce 1859, kdy
zacaly vznikat osvétové, divadelni, sokolské, ¢tenarské a jiné kulturni a spolecenské
spolky jak ve méstech, tak i na venkové. Lidé se hlésili k odkazu velkého rodédka Karla
Havli¢ka Borovského a K radikalnim ¢indm Jana Zizky. Silnou vInu antisemitskych
nalad vyvolala tzv. hilsneriada, zplisobena neobjasnénou vrazdou Anezky Hriizové
v Polné, z niz byl obvinén mistni Zid Leopold Hilsner. V obdobi vzniku CSR roku 1918
se uspésné rozvijela primyslova i zemédélska vyroba. Primyslovymi centry byl
Havlicktiv Brod, Chotéboi nebo Svétla nad Sazavou. Ve 2. poloviné 20. stoleti se
modernizovalo zemédé€lstvi a stavély se nové primyslové podniky. Na vyznamu nabyla
1 bytova vystavba. Pro Havlickobrodsko bylo dulezité vybudovani dalnice D1 mezi

Prahou a Brnem, ktera vede po jizni hranici oblasti Havlickobrodska.

4.4 Prirodni predpoklady

Krajinu regionu Ize rozélenit do tfi rliznych ¢asti s riznymi piirodnimi podminkami.
Vétsina regionu (stied, JV, J, JZ) patii zvinéné krajin€ vysociny plné remizkii, menSich
lesikii, poli a luk s potoky, rybniky a menSimi obcemi. SV patii okrajim hradby
Zeleznych hor s vys$si nadmoiskou vyskou a vétsim podilem lest s okrajovym kafionem

feky Doubravy. SZ patii jediné plossi a teplejsi krajin€ u GolCova Jenikova.

441 Lede¢ nad Sazavou a okoli

e Stvoridla (237,5 ha) — piirodni rezervace se rozprostira 6 km od Svétlé
nad Sazavou mezi Smrénou a Led¢i nad Sazavou, kde koryto feky Sazavy
V hlubokém tudoli vytvofilo balvanovité fecisté, které je odedavna rajem vodaka.
V téchto mistech ma feka prudky spad a vytvari Cetné pefeje. Stovky balvant, které
do oblych tvarti vymodelovaly dravé vody, jsou roztrouseny nejen v fecisti, ale
I po okolnich stranich. Z chranénych rostlin lze spatiit naprstnik velkokvéty nebo

omg¢j riznobarvy, ale také zde Zije chranény skorec vodni, lediacek fi¢ni a vydra
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ficni. Lokalni Zelezni¢ni spoj ptezdivany ,,Posazavsky Pacifik* tvoii neodmyslitelny
dopln¢k romantiky této krajiny.

Melechov — je pfirodnim parkem a jedna se o velmi zachovalou oblast klidu
srozlohou 3239 ha, kterd Se nachazi na okraji Havlickobrodska asi 6,5 km
vychodné az jihovychodné od Ledce nad Sazavou a predstavuje typicky krajinny
obraz Hornosazavské pahorkatiny. Chrani kulturni krajinu znacné estetické
hodnoty. Mozaikovit¢ se tu stfidaji lesni smrkové porosty se zemédélskymi
pozemky. Osidleni oblasti je vyuzivano pievazné k rekreaénim Gcelim.
Nad vesnici Kouty se nachazi také ziicenina Melechov. Fauna ptirodniho parku je
reprezentovana druhy charakteristickymi pro zdejSi nadmoiskou vySku.
Zajimavosti je zdejsi vysazeni muflona, jehoz stavy se v poslednich letech zvysily.

Lede¢sky kras - blizké okoli Led¢e nad Sazavou je nejvyznamngjsi krasovou
oblasti Vysoc€iny. Z né€kolika znamych podzemnich prostor je nejvyraznéjsi jeskyné
V Septouchové, objevena v roce 1940. O budoucim mozném zpiistupnéni 80 m
dlouh¢ jeskyné se zatim uvazuje. Prohlidku je mozné domluvit na méstském ufrad¢.

Certitv kamen — je vyznamnou P¥rodni pamatkou, kde predmétem ochrany je

zulové skalisko se skalnimi misami do hloubky 50cm.

4.4.2 Chotébor a okoli

Udoli Doubravy (92 ha) — nachazi se mezi mistni &asti Bilek a byvalym Hornim
mlynem u Chotébote. Rezervaci protéka feka Doubrava kanonovitym zalesnénym
udolim a vytvaii malebnd a divokd zakouti s balvanitym fec€iStem a Cetnymi
pefejemi. Nechybi ani skalni véze, vodopad, obii hrnec ¢i kamenné mofte.
Piekrasny vyhled do udoli se naskyta ze skalni véze Certiv stolek, v jejiz blizkosti
se nalézaji dvé umélé jeskyné. Na skalnatém ostrohu Sokolohrady, kde staval hrad
Sokolov je umisténa pamétni deska knézi a basniku Frantisku Bostikovi. Tun
MiksSova jama, kanion Koryto, Velky vodopad ¢i Tocity vit jsou dal$imi zajimavymi
misty v udoli, opfedenymi povestmi.

Koukalky - zajimavé jsou také rulové skaly nazyvané Koukalky, které lezi

nedaleko kaple sv. Anny na zapadnim okraji mésta Chotébore.
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443  Naucné stezky

Naucna stezka Pribyslav - naucna stezka Piibyslav pfiblizuje piirodni, kulturni
I historické bohatstvi malebného mésta. Nenaro¢na trasa je kruhova. Jeji délka je
8km a zahrnuje 12 informacnich paneli (Mésto Piibyslav, Ptac¢i obyvatelé
méstského parku, Jan Zizka z Trocnova, Karel Havli¢ek Borovsky, Pfibyslavsky
zamek, Historie mésta Pribyslavi, Kostel a sochy akademického Sochafe Romana
Podrazského, Stola pod farou, Geologie Ceskomoravské vrchoviny, Bezobratli
sladkych vod a Lesni spolecCenstva).

Naucna stezka Sobiiov - naucna stezka lezi nad fekou Doubravou mezi CHKO
Zelezné hory a CHKO Zdarské vrchy. Zagina pred obecnim tfadem Sobifiov.
V roce 1144 zde vznikla Libécka stezka a pravé naucnd stezka Sobinov prochazi
uvozem, ktery je pozuistatkem po této cesté¢ a miji tvrz Sobénov a také seznamuje
navstévniky i se zdejSim dolovanim Zelezné rudy a stiibra. Stezka ma délku 6,5 km
a zahrnuje 11 zastavek (Sobinov, Btezinka, Zelezné hory, Libécka stezka, Nova ves
— Hut' — Hlina, Rybniky, Les, Pfirodni rezervace Niva Doubravy, Terénni stanice
CSOP, Sopoty a Tvrzi§té Sob&nov.

Nauéna stezka Udolim Doubravy - jde o stiedné naronou nauénou stezku, ktera
zac¢inad u Horniho mlyna u Chotébofe, vede soub&zné s ervenou turistickou trasou
akonéi vobci Bilek. Je urCena péSim zajemcim o0 geomorfologii, rostlinstvo
a zZivoCisstvo. Zdejs$i dramatické skalni Utvary jsou oblibenym cilem horolezch
adrava ficka v uzkém korytu vytvafi nezapomenutelnou podivanou. Stezka je
dlouha 4,5 km a ma 11 zastavek (Voda a jeji vyznam v krajiné, Ostrov, Kamenny
potok, Lesni spoleCenstva, Udolni niva, Kamenné mote, Certiiv stolek, Sokolohrad,

Koryto, Miksova jama a Lom).

4.5 Kulturné — historické predpoklady

Havlickobrodsko ma velmi bohaté a rozmanité d&jiny, které zachycuji historické

a kulturni objekty. Historickd méstskd jadra (chranény jako méstské pamatkové

rezervace), venkovska lidova architektura (chranéna jako venkovské pamadtkové

rezervace), hrady, zdmky, kostely, chramy, klastery, ale 1 technické a vojenské pamatky

a dalsi.
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451 Havliékav Brod

Havlicktv, diive Némecky a pivodné Smiliv Brod lezi v Hornosézavské pahorkatiné

na hornim toku Sazavy, asi 30 km zapadné od Zd’aru nad Sazavou.

Muzeum Vysocliny Havlickiiv brod — sidli v tzv. Havlickové dom¢ na namésti.
Z ptivodné renesancniho domu se zachoval nédrozni arkyt s vézickou a malovany
strop Vv patie, zachovany jsou i gotické architektonické prvky. Dim vlastnila v letech
1832-1880 rodina Karla Havlicka Borovského. Je zde umisténa pamétni deska
a Havlickiv medailon. Expozice obsahuje také fadu osobnich predmétt spisovatele.
Sbirkovy fond muzea je bohaty na sklo, archeologické nélezy, obrazy, plastiky,
rukopisy a vzacné tisky.

Kostel Nanebevzeti Panny Marie — ptivodné goticky kostel ze 13. stoleti je
meéstskou dominantou. V 15. stoleti byl vypalen husity a pozdé€ji byl piestavén
do barokniho stylu. Soucasti kostela je mohutna véZ se zvonem Vilémem, ktery
vazi 2 tuny z roku 1300, nejstar$im ulitym zvonem v Cechach. Ochoz véZe ve vysce
40 metri nabizi vyhlidku na mésto a Siroké okoli.

Kostel sv. Rodiny — kostel byl budovan v letech 1679-1696 jako soucast klastera
bosych augustiniani. Roku 1725 byla k severni strané pfistavéna kaple BoZiho
hrobu. V interiéru jsou sochy Ignace Rohrbacha. Kostel ma vybornou akustiku,
proto se zde potddaji koncerty. Privodcovskou sluzbu zajiStuje na vyzadani
muzeum.

Stara radnice — radnice je pozdné gotickou stavbou. Nachéazi se zde velkd sin
svalenou Klenbou zdobenou $tukovymi ramy zroku 1668. V renesanénim Stitu
s vysokou atikou s cimbuiim je ve vyklenku Brodska smrt, kostlivec s kosou zvany
,»Hnat“. Je zde 1 vchod do systému podzemnich chodeb.

Galerie vytvarného uméni — specializuje se na moderni knizni ilustraci, kresbu
a grafiku vzniklou po roce 1918. Sbirkové soubory galerie obsahuji na sedm tisic
umeéleckych dél. Sidli v historickém méstanském domée ze 14. stoleti. Stala expozice
je dopliovana vystavami ptednich ¢eskych vytvarniki.

Staflova chalupa — tato chalupa ukazuje, jak vypadal typicky Zivot na venkovském

statku na pfelomu 16. a 17. stoleti. Naléza se za kostelem sv. Rodiny. Tento dim
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¢p. 2015 je zatazen do skupiny nejstarSich dochovanych staveb jesté stiedovéké
tradice v Ceské republice.

o Staflova basta — méstské opevnéni v podobé kamenné hradebni zdi a piikopu bylo
vybudovano v prvni poloviné 14. stoleti. Zachoval se pouze Gsek hradby — Staflova
basta. V objektu jsou umistény pamétky na malife Otakara Stafla (1884-1945),
zdejsiho rodaka. Pro skupiny je mozna prohlidka na vyzadani.

e Méstsky park Budoucnost — park byl zalozen roku 1889 na rozloze 25 ha.
Navstévnici zde naleznou fadu zajimavych difevin (lyrovnik). Kaskddou deviti
rybnikd park prechazi do aredlu pfimeéstskych lest. Je zde socha Karla Havlicka
Borovského od sochafe Bohumila Kafky z roku 1924, pomnik zakladatele Sokola
Miroslava TyrSe, busta matky Karla Havlicka Borovského a busta Bedficha

wewr

Smetany. Dominantou parku je kostel Nejsvétéjsi trojice.

452  Chotébor
Chot&bof lezi 14 km severovychodné od Havli¢kova Brodu, na okraji Zeleznych hor.
Je druhym nejvétsim méstem regionu.

e Meéstské muzeum — expozice mestského muzea jsou umistény v prostorach zamku.
Jednad se o rané barokni zamek italského typu, ktery dal postavit hrabé Vilém
Leopold Kinsky na pocatku 18. stoleti. Je obklopen patnéctihektarovym anglickym
parkem. Muzejni sbirky jsou umistény v baroknim séale a péti byvalych hostinskych
pokojich. Dokumentuji historicky vyvoj mésta, je zde sbirka vytvarného uméni,
historickych zbrani a sakrdlniho uméni. Pfedstaveny jsou i vyznamné osobnosti
mésta a zafizeni méstského salonu z prvni tretiny 20. stoleti. Soucasti prohlidky je
Stukovou vyzdobou stropu a steén.

¢ Kostel sv. Jakuba starSiho — piivodn€ romansky a dnes ma gotickou podobu. Byl
poskozen nékolika pozary a znovu pseudogoticky vystavén. Kostel je dvoulodni
s hranolovitou vézi.

e Kaple PovySeni sv. kiiZze a kaple sv. Anny — nachézeji se v parku Véclava Fialy.

Jde o pseudoromanskou a pseudogotickou kapli. Kaple Povyseni sv. Kiize byla
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postavena v roce 1863 a kaple sv. Anny byla vystavéna na misté¢ malé kaplicky
v roce 1902.

e Vodarenska vé€z — je tiipatrova Ctythrannd technicka pamatka. Diive se
do zasobniku v ni ¢erpala voda ze studné u feky Doubravy a ze zasobniku byla voda
samospadem piivadéna prostfednictvim potrubi na chotéboiské nadrazi pro parni

lokomotivy.

453  Svétla nad Sazavou
Meésto se rozklada po obou biezich teky Sézavy, necelych 20 km severozapadné

od Havli¢kova Brodu.

e Zamek — piivodni gotickd tvrz byla prestavéna na renesancni zadmek, ktery byl
nekolikrat upravovan. Z empirové prestavby se dochoval Stukovy strop s pestrou
erbovni vyzdobou v rytitském sale. V arealu svételského zamku sidli stfedni Skola
ave vychodnim kiidle je umisténa expozice neboli méstské muzeum, které
seznamuje S d&jinami mésta a nejvyznamnéj$imi osobnostmi Svételska. Stalou
expozici dopliuji kratkodobé vystavy. Kolem zamku je zamecky park, ktery byl
zaloZzen roku 1871. Jsou zde atraktivni prvky jako kaskady rybnik, altanky,
kamenné lavicky a mostky.

e Kostel sv. Vaclava — dékansky kostel ma bo¢ni lodé a kur. Véz kostela ma
charakteristické dievéné patro s podsebitim. Z vnitini vyzdoby jsou vyznamné
obrazy Petra Brandla.

o Stfedovéké podzemi — soustava chodeb méti témer 200 m. O jejich ucelu se
nedochovaly Zzadné zéznamy, piedpoklada se, Ze vznikly postupnym rozsifovanim
sklepnich prostor, které slouzily pro ulozeni zasob a vyrobkii femeslnikl. Podzemi
vzniklo v pribéhu 15. stoleti.

e Michaliv statek — jednd se o skanzen s unikatni expozici a se zasvécenym vykladem
Vv obci Pohled’, ktera ma typicky venkovsky raz a lezi na pravém biehu feky Sazavy
4,6 km od Svétlé nad Sazavou smérem na Havlickiv Brod. Skanzen zavede
navstévniky o nékolik set let nazpatek, nebot’ pii rekonstrukci byly pouzity postupy
dle historickych prament. Byly obnoveny hlinéné podlahy a v kuchyni obytného

staveni je pec s litinovym kamnovcem, ktery difive slouzil k ohfevu vody. V ¢erné
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kuchyni se mohou navstévnici seznamit se zpisobem piipravy stravy a jidelnickem
zdejsich predkd. Je zde mozno vidét i sypku, pfistfesky pro vozy a naradi, stodolu
s mlatem a tzv. vejminek. Atmosféru skanzenu dotvaii pfitomnost domacich zvirat —

nekolik ovei, koz a kravy.

45.4  Pribyslav

Pribyslav lezi u feky Sazavy pfi silnici spojujici Havli¢kiiv Brod a Zd’ar nad Sazavou.

Je méstskou pamatkovou zoénou.

Zamek Pribyslav — hrad vypaleny husity jiz nebyl obnoven, ale na jeho misté byl
postaven renesancni zamek roku 1560 ZachariaSem z Hradce. V 19. stoleti dostal
dnesni Kklasicistni podobu. Plvodni italskd renesancni tuprava se dochovala
na nadvofi, kde je situovan arkddovy ochoz s toskanskymi sloupy. Soucasti zamku je
Hasi¢ské muzeum, které seznamuje s expozici historickou i soucasnou hasi¢skou
technikou, nejstar§imi zpiisoby haseni, vyvojem hasi¢skych stejnokrojii a modernimi
protipozarnimi zabezpecovacimi systémy.

Méstské muzeum — je umisténo v historickém méstanském tzv. Kurfiirstové domé.
V muzeu se nachdzeji pamatky na vyznamné rodaky, ndrodopisnd expozice,
pfipomenuta je historie stfedovékého hornictvi a kulturnich spolki, expozice
Babiccina jizba je ukazkou venkovského bydleni 19. stoleti.

Kostel sv. Jana Kititele a véZ — gotickd véz z roku 1497 je nejstar$im objektem,
ktera tvofi neodmyslitelnou dominantu mésta. S vézi sousedi pravé kostel sv. Jana

Kititele, kde se nachazi hodnotny hlavni oltaf a socha Krista od sochare Josefa Maxe.

455 Golcuv Jenikov

LeZi na dulezité¢ zemskeé silnici, 12 km jihovychodné od Caslavi a je nejsevernéjSim

méstem Havlickobrodska.

Stary zamek a Novy zamek — dva pozdné barokni zdmky, které¢ dominuji méstu.
Byly postaveny téméf soucasné v 18. stoleti. Stary zamek postaveny v horni casti
Jenikova zahrnuje i ptivodni tvrz postavenou Martinem Maxmilianem z Goltze.

Goltzova tvrz — ma tvar dvoupatrové budovy s ¢tvercovym pudorysem. Po smrti

generala z Goltze se majitelé Casto stfidali a tvrz tak ztratila svou reziden¢ni funkci
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a chatrala. Po rekonstrukci zde sidli galerie s prodejni expozici ¢eského malifstvi 19.
a 20. stoleti, doplnovanou nékolikrat rocné vystavami ¢eskych umélct.

Kostel sv. Franti§ka Serafinského — byl vybudovan roku 1827. Zajimava je jeho
vymalba i vybaveni. Pod kiirem u vchodu je zavésend velrybi kost, kterou ptivezl
general Martin Goltz ze svych tazeni. Dékanstvi bylo zaloZeno roku 1627 a ptivodné
slouzilo jako jezuitska rezidence. Kostel a dékanstvi spolu s budovou fary je mozné
navstivit po dohodé¢ s faratfem.

VéZ se zvonici — stoji ptes silnice proti kostelu. Je 49 metri vysokd. Hrabé Ledebour
ji nechal postavit imysIné mimo cirkevni objekty kvili neshodam s Jezuity.
Synagoga — stoji na misté¢ ptvodni dfevéné zidovské modlitebny. Nova synagoga
byla vybudovana v novoromanském slohu v letech 1871-1873. Synagoga je doplnéna
maurskymi dekora¢nimi prvky. Nad hlavnim S$titem je zvenku napsano zlacenym
pismem MojziSovo desatero a pod nim je velkd ozdobnd hebrejska hvézda. Zde je
umistén depozitat Zidovského muzea Praha, ale vefejnosti je nepfistupny.

Zidovsky hibitov — leZi necely kilometr za méstem. Nejstar$i nahrobky s Gitelnymi
napisy pochazeji z 16. stoleti a obsahuji hebrejské, ale 1 Ceské a némecké napisy. Je
zde pochovan rabin Aaron Kornfeld, vyznamny zidovsky ucenec, ktery ve mésté

zalozil talmudskou kolu (posledni $kolu svého druhu v Cechach).

45.6 Ledec¢ nad Sazavou

Lede¢ nad Sézavou se nachédzi v severozapadnim vybézku Havlickobrodska
v Kifemesnické vrchoving, které méa bohatou historii a je oblibenym letoviskem
Posazavi.

Zamek Lede¢ nad Sazavou — je vyznamnou dominantni pamatkou meésta. Nachazi
se na skale nad pravym biehem feky Sazavy. Z gotického hradu jej dal v 16. stoleti
prestavét Jan Ledecky z Ri¢an na renesan¢ni zdmek. Soudasti hradu je méstské
muzeum se sbirkami praci zdejSich femeslniki, knih, zbrani, minci, skla, porcelanu
a hrncifskych vyrobkil z doby rozkvétu hrnéirstvi. Také je zde mistnost, kterd slouzi

jako galerie pro konani riiznych kratkodobych vystav obrazi a fotografii.
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e Kostel sv. Petra a Pavla — zaloZeni se datuje do 14. stoleti. Dékansky kostel je
postaven v gotickém slohu. Evropskou raritou kostela je fale$na sitova klenba z roku
1554 7 palené hliny.

e Thunovsky letohradek — stoji v zameckém parku a je postaven v ran¢ baroknim
slohu. Stavba vznikla jako letni sidlo v roce 1694 a kolem roku 1800 byla klasicistné
upravena.

e Synagoga — Vroce 1991 byla prohlasena za kulturni pamatku. Vznikla roku 1739.
Po 2. svétové vélce byla vyuzivana jako skladiité, protoze vétsinu Zidi zemiela
V koncentracnich taborech. Po néro¢né rekonstrukci se zachovala Stukatérska
vyzdoba a zenska galerie. Synagoga je vyuzivana pro koncertni a vystavni ucely.

e Zidovsky hi‘bitov — nachazi se v zapadni ¢asti mésta. Byl zaloZen roku 1601 a patfi
mezi nejstarsi v Cechach. Hibitov je vyznamny z hlediska umélecké i historické
stranky. Jsou zde vétSinou barokni nahrobky. Byly zde nalezeny nahrobky rodici

Marie Hermannové-Mahlerové (matka Gustava Mahlera).

4.6 Lipnice nad Sazavou
Lipnice nad Sézavou se nachazi mezi mésty Havlickiv Brod a Svétla nad Sazavou,

12 km zapadné od Havlickova Brodu v Hornosdzavské pahorkating.

4.6.1  Historie

Prvni pisemné zminky o Lipnici pochazeji z roku 1316. V té dob¢ pattilo zdejsi panstvi
Raimundovi z Lichtenburku, ktery dal na zacatku 14. stoleti postavit lipnicky hrad.
V roce 1319 se stal majitelem hradu Jindfich z Lipé. Pani z Lipé ale postupné chudli,
panstvi rozprodavali, a tak se nakonec 1 Lipnice ocitla vrukou krale Jana
Lucemburského. Jeho syn Karel IV. udélil Lipnici v roce 1370 pravo hrazené¢ho mésta
a pravo varecné. Pivo se zde vafilo do roku 1930. V dalSich letech méla Lipnice jeste
nékolik pant. Tticetileta valka rozkvét Lipnice zastavila. V roce 1639 celé méstecko
vydrancovali §védsti Zoldnéfi a obsadili i1 hrad, kde byla vojenska zakladna. Stredovéké
centrum Lipnice bylo zcela zni¢eno. V 17. stoleti Lipnice opét nabyla ztraceny lesk
a vyznam. Dalsi tragédie pfisla roku 1869, kdy ji zni¢il mohutny pozar. Ohen se rozsifil

I na hrad, a tak se z n¢j stala zficenina a nic¢ivé dilo dokoncila velka vichfice v roce
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1916. Prvni akce na zachranu probéhly uz po roce 1917, s dikladnou rekonstrukei se

zacalo az v roce 1925.

4.6.2  Soucasnost

Obec Lipnice nad Sazavou ma v soucasné dob¢ kolem 650 stalych obyvatel. V letnich
meésicich se tento pocet ale vyrazné zvySuje o velké mnozstvi chalupati, chatait
a Ceskych 1 zahrani¢nich turisti. Obec je spravovéana deviti¢lennym zastupitelstvem
Vv Cele se starostou. Pro pfilehlé obce a samoty piedstavuje Lipnice obchodni a kulturni
sttediskové centrum. Pfimo na ndmésti je umistén obecni Ufad, v jehoz budové ma
ordinaci 1 détska lékarka. V dalsi budové na namésti je umisténo zdravotni stiedisko
s ordinacemi praktického Iékafe a zubni lékarky, dale posta a panské i damské
kadefnictvi. Na ndmésti se rovnéZz nachdzi obchod se smiSenym zboZim manzeld
Spilinkovych. V obci je zakladni $kola, do které dochazi déti nejen z Lipnice, ale
I z blizkého Dolniho Mé&sta, Krasné Hory a dalSich blizkych obci. Ve stejné budové je

umisténa i matetska a zakladni umélecka skola - vSechna zatizeni tvofi jeden subjekt.

Od 1. 8. 1999 je v budové byvalé détské ozdravovny skolici a rekreaéni stiedisko
poslancii Parlamentu CR, které se nachazi v lesnim a parkovém prostedi na apati vrchu

Pyramida.

4.6.3  Jaroslav Hasek

Humoristu a satirika Jaroslava Haska (1883-1923) ptivedl do Lipnice nad Sézavou
v roce 1921 jeho piitel, akademicky malif Jaroslav Panuska. Cesky prozaik, publicista,
autor kabaretnich her, bohém a netnavny mystifikator vystudoval obchodni akademii
a kratce pracoval vbance Slavia. Poté vSak zamifil do novindfskych kruhi.
Pted svizelnou osobni, ale i finan¢ni situaci prchl do Lipnice nad Sazavou. Hasek se
svou druzkou Surou bydlel v hostinci U Ceské koruny, kde napsal velkou &ast
svétoznamé knihy Osudy dobrého vojaka Svejka. Z penéz za prvni dil si potidil maly
domek pod hradem (€. 185), v némz diktoval druhy a tieti dil Osudi dobrého vojaka
Svejka. Ctvrty dil uz nestihnul dokongit. Jaroslav Hasek prozil v Lipnici nad Sazavou
posledni roky svého Zivota a je pohiben na mistnim hibitoveé, kde je mozné navstivit

jeho hrob. Velikana ¢eské literatury piipomina busta pod hradem a novy pomnik v obci.
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Proslaveny je i hostinec U Ceské koruny, ktery vlastni vnuk Jaroslava Hagka, Richard

Hasek.

4.6.4  Kulturné — historické zajimavosti

e Hrad Lipnice nad Sazavou — je dominantou Havlickobrodska a také jednim
z nejmohutnéjsich Ceskych hradt. Statni hrad Lipnice je narodni kulturni pamatkou
ve spravé Narodniho pamatkového ustavu v Tel¢i. Na pocatku 14. stoleti byl
vybudovan na protahlém vrcholu skalnatého hiebene. Z hradeb je vyhlidka
do vzdalenosti az 70 km. Prohlidkovy okruh je pfistupny bez priuvodce a zahrnuje
caste¢né ziicenou Velkou véz, v jejimz ptizemi byla obnovena hradni zbrojnice
a druhé patro slouzi jako vyhlidkova terasa. Velmi dobie se zachovala hradni kaple
sv. Vavrince, kde se kond mnoho svatebnich obfadi. Z této piivodni stavby ziistal
presbytai s kiizovou klenbou. Dalsi ¢asti kaple jsou barokni. Ve sklepeni
Thunovského palace se skryva puvodni rytifska hodovni sifi Jindficha z Lipé, nize
poloZené sklepy slouZily i jako vé€zeni. V suterénu v€Ze Samson se nad cisternou
zachoval stary dievény rumpal, ktery slouzil k vytahovani okovu s vodou. V piizemi
véze Vratnice je pokladna a klenutd mistnost zvana Mézhaus, kde pry u dievéného
stolu sedaval spisovatel Jaroslav HaSek. VétSina prostor prvniho patra slouzi jako
vystavni siné. Dale je zde expozici se souborem gotickych kamnovych kachld. V 1été
oziva nadvofii vystoupenimi divadelniki, Sermiit a hudebniki.

e Pamatnik Jaroslava Haska — je umistén nedaleko vstupu do hradu v domku, kde
Jaroslav HaSek proZil posledni 1éta svého Zivota. Expozice je zaméfena na zdejsi
Haskiv pobyt a tvorbu. Obsahuje novinové vystiizky, knihy 1 autorovy osobni véci.

e Hrob Jaroslava Haska — Jaroslav Hasek je pohiben na mistnim hibitové. Jeho hrob
s nahrobkem v podobé¢ rozeviené knihy je umistén v rohu hibitova u jizni zdi.

¢ Podlipnické gotické kosteliky — zapadné od Lipnice nad Sazavou se ve vesnicich
Dolni Mésto, Retice a Loukov nachazeji tii zajimavé gotické kosteliky. Viechny tii
piisobi velmi malebné, u kosteltl v Dolnim Mést& a Recici stoji samostatné zvonice.
Jsou zajimavé svymi gotickymi malbami. Né&kolikrat do roka byvaji kosteliky

zptistupnény vetejnosti.
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4.6.5 Lipnické uméni

V Lipnici nad Sazavou se nachazi internat Stfedniho odborného ucilist¢ kamenického.

Toto ucilidté ma témét padesatiletou tradici a jako jediné v CR vychovava chlapce, ale

i sle€ny v oboru kamenik.

e Lipnické lomy — V piirodnim arealu lomt nedaleko Lipnice nad Sazavou jsou
do Zulové skaly vytesany tii zajimavé reliéfy. Bretschneiderovo ucho, nazvané podle
tajného policisty z Haskova romanu o dobrém vojaku Svejkovi, Usta pravdy, volnd
inspirovana reliéfem Bocca della Verita v jednom z kosteld Rima a Zlaté oéi
inspirované ideou vsSevidouciho boziho oka. Vznik Narodniho pamatniku odposlechu
(Bretschneiderovo ucho) inicioval p. Radomir Dvotak a realizoval ho s Sestici svych

student — kamenosochaiu.

4.6.6  Stravovaci a ubytovaci zaFizeni

Obgerstvit se navitévnici mohou v rekonstruovaném Hostinci u Ceské koruny, kde
vznikal nesmrtelny Dobry vojak Svejk, v restauraci vinarny Bohemia, v restauraci
Pod hradem, v restauraci Na vr§8kach, nebo v bistru u HaSka. Ve vecernich hodinach
otevira i maléd hospiidka Pod radnici.

K ubytovani navstévnikii slouzi Hostinec U cEeské koruny piimo na namésti, dale
rekreaCni aredl pana Jezka, rekreacni chata pana M. Jezka piipadné internat Stfedniho

odborného ucilisté kamenického.

4.6.7  Sport a kultura Lipnice nad Sazavou

e Piirodni koupalisté rybnik Pelhfimak — 3 km jihovychodné¢ od Lipnice
nad Sazavou.

e Masopust — tradi¢ni lidova veselice potfadana v unoru (tradi¢ni lidova veselice).

¢ Rej noci svatojanské, Rockova Lipnice, Kvileni — navstévnici a turisté se mohou
V Lipnici béhem letnich mésici zucastnit pravidelnych kulturnich udélosti
pofadanych v pfirodnim amfitedtru pod hradem, nebo pfimo na hradé.

e Tradi¢ni festival humoru a satiry HaSkova Lipnice — pofadd se od roku 1959
na Haskovu pocest, formaln¢ existuje nadale, ale jeho hlavni naplii tvofi dechovkova
pout’.

o Stiredovéké slavnosti — slavnosti, které se konaji v srpnu na hrad.
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4.6.8 Doprava

Do Lipnice nad Sazavou je mozné se dostat autobusem, osobnim ¢i jinym automobilem,
na bicyklu anebo je mozné vyrazit péSky. Koleje zde nebyly polozeny - nejblizsi
nadrazi je ve Svétlé nad Sazavou (asi 8 km), v Okrouhlici (také asi 8 km), v Havlickové
Brod¢ (15 km), pfipadné¢ v Humpolci (12km). Lipnici nad Sazavou vede nékolik
cyklotras. Pfedevsim cyklotrasa Krajem Mahlera a Haska (44,9 km) a cyklotrasa
Proti proudu Sazavy do Lipnice (60,79 km). Nedaleko Lipnice nad Sazavou se nachazi
obec Okrouhlice, kterou prochazi dilezita cyklotrasa ¢. 19 Posédzavska cyklotrasa, ktera
vede z Davle do Havlickova Brodu (150 km). Tato cyklotrasa navazuje na regionalni

lipnické cyklotrasy.

4.7 Turisticka infrastruktura

4.7.1  Stravovaci sluzby

Stravovaci sluzby umoziuji uspokojovani zakladni potfeby vyzivy, ptispivaji k zotaveni
a vytvareji vétsi fond volného Casu, ktery je vyuzitelny k uspokojovani potieb ucastnikti
cestovniho ruchu, které jsou cilem ucasti na cestovnim ruchu. Jednd se o zakladni
stravovani, doplitkové stravovani a obcerstveni. Stravovaci sluzby poskytuje vice

kategorii hostinskych zafizeni. (Orieska, 2010: 137)

Informace o poctu stravovacich zafizeni v oblasti Havli¢kobrodska nejsou dostate¢né
evidované a jediné udaje, které se tykaji pohostinskych provozoven, jsou z roku 2001
ze stranek Ceského statistického wfadu. Jednd se o vyzkum Regiondlni struktury
pohostinskych a ubytovacich provozoven za rok 2001. Celkov€ bylo na Vyso€iné
evidovano 1169 pohostinskych zafizeni, zc¢ehoz Havlickobrodsko mélo
223 pohostinskych zafizeni. Nejvice pohostinskych zafizeni se nachazi v ramci
Vysotiny na Zdarsku (281). Zcelkového podtu pohostinskych —zatizeni
na Havlickobrodsku je 201 (90%) celoro¢nich a zbylych 22 (30%) je charakteru
sezonniho. Také bylo zjiSténo, ze 132 (59%) pohostinskych zafizeni svou sluzbu
poskytuje s podavanim napojt, 84 (38%) s podavanim jidel a zbytek tvoii 7 (3%)

provozoven s ostatnimi sluzbami (viz graf ptilohy).
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4.7.2  Ubytovaci sluzby

Hromadné ubytovaci zafizeni jsou zafizeni s minimalné péti pokoji nebo deseti luzky,
ktera pravideln¢ i1 nepravidelné poskytuji prechodné ubytovani hostim za ucelem
dovolené, zajezdu, lazenské péce, sluzebni cesty, Skoleni, kurzu, kongresu, symposia,
pobytu déti ve Skole v prirod¢, v letnich azimnich tdborech. Jsou clenéna podle
kategorie, urcujici druh ubytovaciho zafizeni a tfidy stanovujici pozadavky na vybaveni,
uroven arozsah sluzeb spojenych s ubytovanim. Mezi hromadna ubytovaci zafizeni
patfi hotely, penziony, turistické ubytovny, chatové osady, kempy a ostatni ubytovaci
zatizeni. (www.jihlava.czso.cz/csu/2010edicniplan.nsf/krajkapitola/631011-10-2010-16,
26. 12. 2010)

V soudasné dobé lze podle oficialnich udajii Ceského statistického Gifadu konstatovat,
ze oblast Havlickobrodska disponovala k 31. 12. 2009 2 419. lazky. Ve srovnani
S ostatnimi oblastmi kraje Vysocina jde o nejmensi cast, jelikoz dalsi Ctyfi oblasti
(Jihlavsko, Pelhfimovsko, Tiebitsko, Zd’arsko) vykazuji vice ltizek. Vysoéina celkové
vykazuje 19 532 lizek a nejvétsi koncentrace hromadnych ubytovacich zafizeni je
v okrese Zd’ar nad Sazavou. Havlic¢kobrodsko ma nejvice ubytovacich zafizeni v mésté
Havlickav Brod, které je centralnim méstem celé oblasti a jak samotné mésto, tak jeho
okoli nabizi mnoho kulturné-historickych atraktivit. Déle je to Chotébof, Svétla
nad Sazavou a Ptibyslav. Podle kategorie ubytovacich zafizeni je na Havlickobrodsku
nejvice penzionli a ostatnich hoteli (24), dale se tu nachdzi ostatni zafizeni (10),
chatové osady a turistické ubytovny (9) a poslednimi jsou kempy (6). Slabou strankou
je nepfitomnost zafizeni kvalitniho hotelového typu a s tim spojeny nizky standard
vybaveni a doplitkkovych sluzeb, od ¢ehoz se odviji i struktura navstévniki. Celkoveé

Havli¢kobrodsko disponuje 49. ubytovacimi zafizenimi a 820. pokoji.
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Tabulka 2: Kapacity hromadnych ubytovacich zatizeni v oblasti Havli¢kobrodska 2000 — 2009

Hotel, | Hotel Ostatni
Hromadn?’ moteI', garni . N hromadna:
Rok ubyvt’ova’a botel | **** | Penzion | Kemp Chatova | Turisticka ubyvt’ovaf.l
zafizeni ok . osada | ubytovna zafizeni
celkem x| xx x jinde
’ ’ neuvedend
2000 47 9 1 4 7 5 5 16
2001 49 9 1 5 7 5 5 17
2002 49 7 1 7 7 6 6 15
2003 48 7 - 7 7 6 6 15
2004 48 7 - 11 7 5 5 13
2005 47 7 - 11 7 4 5 13
2006 51 7 - 16 7 4 5 12
2007 48 7 - 15 6 6 4 10
2008 47 8 - 14 6 6 4 9
2009 49 7 - 17 6 5 4 10
Zdroj: CSU

(http://vdb.czso.cz/vdbvo/tabparam.jsp?voa=tabulka&cislotab=CRU9020PU_0OB2.1&(_rezim
=1&vo=tabulka&q_text=&kapitola_id=39, 31. 12. 2010, vlastni zpracovani)

V roce 2009 navstivilo Havlickobrodsko a ubytovalo se 50 707 hostt. Tato hodnota

patii mezi niz$i hodnoty v porovnani s ostatnimi okresy Havlickobrodska. Za oblasti

Havlickobrodska se nachazi pouze okres Pelhiimov, ktery zaznamenal v roce 2009

46 100 hostil. Nejvice hostl piijizdi do okresu Zd’ar nad Sazavou, kde se také ubytuji

a bylo zde zaznamenano 137 990 hostt za rok 2009.

V roce 2009 bylo evidovano 139 218 pienocovani, z ¢ehoz 13 329 jsou nerezidenti.

Ze vsech téchto Cisel vyplyva, Ze Havlickobrodsko nenavstévuje tolik turistli a ze by

bylo potieba zlepSit Uroven ubytovacich zafizeni a také sluzeb, které tyto zafizeni

poskytuji. Pro objektivitu je ale potfeba napsat, Ze Czech Tourism do svych statistik

zahrnuje pouze ubytovaci zafizeni, ktera maji vice jak 10 lizek a na Havlickobrodsku se

nachazi mnoho ubytovacich zafizeni, ktera maji mén¢ ltizek nez je pocet 10.

49



http://vdb.czso.cz/vdbvo/tabparam.jsp?voa=tabulka&cislotab=CRU9020PU_OB2.1&q_rezim=1&vo=tabulka&q_text=&kapitola_id=39
http://vdb.czso.cz/vdbvo/tabparam.jsp?voa=tabulka&cislotab=CRU9020PU_OB2.1&q_rezim=1&vo=tabulka&q_text=&kapitola_id=39

Tabulka 3: Navstévnost hromadnych ubytovacich zafizeni v oblasti Havli¢kobrodska 2000 -

2009

Pocet pfijezdi Pocet pfijezdi Pocet Y Pocet -

Rok hostt hostti z CR pfenocovani prenacovan
hostt z CR
2000 59 466 49 996 305 004 274 269
2001 50 284 42 412 170471 150 845
2002 47 549 38610 155714 130410
2003 48 440 40 442 147 592 125 007
2004 44 514 35514 143 802 109 412
2005 45 284 36763 132 241 100910
2006 49 540 41171 136 710 102 976
2007 53 850 45 667 149 542 110 349
2008 56 930 49 534 138 910 114 829
2009 50 707 44 693 139 218 125 889
Zdroj: CSU

(http://ivdb.czso.cz/vdbvo/tabparam.jsp?voa=tabulka&cislotab=CRU9010PU_OB2.1&vo=tabul
ka&kapitola_id=654, 31. 12. 2010, vlastni zpracovani)

4.8 Doprovodna turisticka infrastruktura
Mezi doprovodnou turistickou infrastrukturu se fadi hlavné sportovné-rekreacni

a dopravni infrastruktura.

4.8.1  Sport a rekreace

Havlickobrodsko je rajem pro cykloturistiku. Cykloturisté si zde pfijdou na své,
protoZe Havli¢kobrodsko je protkané hustou siti kvalitnich cyklostezek, které spojuji
nejzajimave)$i mista oblasti. Moznost prepravy kol v osobnich vlacich nabizi velké

moznosti kombinovani vyletii.

Oblast mé také diky své relativné vyssi nadmoiské vySce potencial vyuziti 1 v zimni
sezong. Ptiznivci sjezdového a bézeckého lyzovani nebo snowboardingu zde naleznou
nekolik lyzatskych arealt, ale i strojové pravidelné€ upravované bézecké stopy, vedouci
hezkou krajinou. Takika pravidelné zamrzajici rybniky jsou vhodné pro bruslate, ktefi
si pfijdou na své i na zimnich stadionech, pokud zima nepifeje a vodni plochy

nezamrznou.
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http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33657926&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33657928&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33657929&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33651878&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33651880&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33651881&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33479615&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33479617&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33479618&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33486023&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33486025&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33486026&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33499554&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33499556&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33499557&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33509870&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33509872&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33509873&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33381539&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33381541&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=33381542&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=36719961&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=36719963&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/mi/mi_hodnota.jsp?idhod=36719964&kodjaz=203#_blank
http://vdb.czso.cz/vdbvo/tabparam.jsp?voa=tabulka&cislotab=CRU9010PU_OB2.1&vo=tabulka&kapitola_id=654
http://vdb.czso.cz/vdbvo/tabparam.jsp?voa=tabulka&cislotab=CRU9010PU_OB2.1&vo=tabulka&kapitola_id=654

Reka Sazava nabizi rozptyleni vodakim, ktefi vyrazeji na vodu piedeviim v jarnich
mesicich, kdy je feka sjizdna prakticky v celé popisované oblasti. Sazava je sjizdna
od Novych Dvort az do Svétlé nad Sazavou, coz je délka asi 50 km. Vodaci se setkaji
s useky pefeji, ale 1 s mé¢lCinami. Velmi oblibené peteje Stvoridla ¢ekaji na vodaky asi

8 km pod Svétlou nad Sazavou.

Na okraji popisované oblasti se nachazi lokalita doli feky Doubravy vychodné
od Chotebote, které je atraktivitou vyznavaci skalniho lezeni. Nachazi se zde n¢kolik

rulovych a ortorulovych skal vysokych 8 — 10 m. Nejvyssi usek ma asi 25 m.

4.8.2 Doprava

Autem

Silni¢ni dostupnost okresu Havlickiv Brod je pomérné dobra. Jiznim okrajem
popisované oblasti totiz prochazi dalnice D1, z niZ je mozno pouzit sjezdti na Humpolec
(Svétla nad Sazavou, Havli¢kiv Brod) na 90. km, na Vétrny Jenikov (Usobi, Stoky)
na 104. km a na Jihlavu (Stoky, Havli¢ktiv Brod) na 112. km. Oblasti prochazeji silnice
I. tiidy ¢&. 1/34 (Véz — Havlickiv Brod — Ceska Bé&la — Zdirec nad Doubravou), &. 1/38
(Stoky — Havlickaiv Brod — Habry — Golétv Jenikov), ¢. /19 (Havli¢kav Brod — Pohled
— Pfibyslav). Silnice II. tfidy ¢. II/150 vede z Havlickova Brodu pies Okrouhlici,
Svétlou nad Sazavou do LedCe nad Sazavou, ¢. 11/347 z Dolniho Mésta do Svétlé
nad Sazavou, &. 11/348 od Heralce pies Usobi do Stokiti. Mezi Ceskou Bélou, Zizkovym
Polem aPfibyslavi prochazi komunikace ¢. 1I/351. Z Havlickova Brodu
ptes Rozsochatec, Chotébot do Libice nad Doubravou vede silnice ¢. 11/344. Na tyto
dilezité komunikace navazuje husta sit’ silnic nizSich tfid. Kvalita vSech silnic se

udrzuje v béznych standardech.

Autobusem

Dalkova autobusova doprava nabizi vyuziti napiiklad nékterych spojii z Prahy, které
jezdi n&kolikrat denné do Havlitkova Brodu a méné &asto do Chotéboie a Zdirce
nad Doubravou. Havli¢cktiv Brod ma dobré autobusové spojeni i s Hradcem Kralové,
Pardubicemi a Jihlavou. PHimé spoje jezdi také do Ceskych Budé&jovic. Regionalni

autobusova doprava slouzi pfedevSim mistnim obyvatelim pfi dojizdéni do S$kol,
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do zaméstnani ¢i za sluzbami, spoje proto sméfuji z mensich obci do pfirozenych
spadovych center (Havlickiv Brod, Chotébot, Svétla nad Sdzavou, Lede¢ nad Sazavou,
Golctv Jenikov). Problémem mohou byt vikendy, kdy cetnost autobusovych spoji

dramaticky klesa. Havlickav Brod nabizi moznost vyuziti sluzeb autobustt MHD.

Vlakem

Havli¢kobrodsko se nachazi na rozhrani Cech a Moravy a tradién& lezi na dileZitych
zelezni¢nich spojnicich. Na dvoukolejné, elektrifikované trati Praha hl. n. — Kolin —
Kutndg Hora — Caslav — Havlickiv Brod — Zd'ar nad Séazavou — Brno hl. n.
(po Havlicktv Brod trat” 230, dale trat’ 250), zdstaly zachovany pomalejsi rychliky
Praha — Brno, které jezdi pies den kazdé dvé hodiny. Zelezniéni stanice Havlickiv Brod
je dualezitym Zzeleznicnim uzlem. Odbocuje zde elektrifikovand rychlikova trat
225 ve sméru Jihlava, dale trat’ 238 do Pardubic, kterou lze vyuzit pii cesté
do Chotébofe a lokalni trat’ 237 do Humpolce. Ve Svétlé nad Sazavou odbocuje z hlavni
trati 230 lokalni osobni vlak tzv. ,,posdzavsky pacifik, ktery jezdi po trati 212 do Ledce
nad Sazavou a Ceréan. Ve viech vlacich je mozno pfepravovat jizdni kola. Diky
relativni hustoté Zelezni¢ni sité¢ je Havlickobrodsko idealnim uzemim pro kombinaci

vyletl na kole a vlakem.

4.9 Turisticka informacni centra
Velice dllezitymi subjekty v oblasti rozvoje turismu jsou turisticka informacni centra
(dale jen TIC). TIC jsou zafizeni poskytujici komplexni informace o veSkerych

sluzbach tykajici se turismu v oblasti svého plsobeni, napt. mésto, turisticka oblast.

e Havlickuv Brod — Méstské informacni centrum

e Chotébor — Méstské informacni centrum

e Svétla nad Sazavou — Informacéni centrum

e Pribyslav — Méstské informacni centrum

e Golciv Jenikov — Informasni centrum-LANETE, spol. s.r.o
e Ledec¢ nad Sazavou — Informacni centrum

e Zdirec nad Doubravou — Méstska knihovna a Informac¢ni centrum
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5. Terénni Setreni

Hlavnim cilem terénniho Setfeni bylo zkoumat spokojenost navstévnikd, v oblasti
Havlickobrodska v obci Lipnice nad Sazavou, s mistni infrastrukturou cestovniho
ruchu. Vysledky terénniho Setfeni budou slouzit k vytipovani skrytého potencialu
cestovniho ruchu na Lipnici nad Sazavou a k navrzeni nového produktu cestovniho

ruchu zaméteného na vybrany segment navstévnika.

5.1 Priprava a realizace terénniho Setieni
Pti terénnim Setfeni bakalarské prace byl uzit dotaznik. Ten patii mezi nejefektivnéjsi
techniky sbéru dat. Otazky se d€li podle stupné otevienosti na uzaviené, polouzaviené

a oteviené. Dotaznik mlze byt rozesilan poStou nebo osobné ptedlozen tazateli.

Terénni Setfeni ma charakter kvantitativniho vyzkumu. Dotazniky byly urceny
navstévnikim Lipnice nad Sazavou. Dotaznik se skladd z tfinacti otdzek, které jsou
uzaviené i oteviené a ma dvé Casti. Prvni ¢ast se vztahuje k identifikaci navstévnikt
(pohlavi, vek, vzdélani) a druha ¢ast je tvofena samotnymi otdzkami, které se tykaji
navs§tévnosti Lipnice nad Séazavou, stravovacich zafizeni, dopravni obsluZnosti

a informovanosti navstévniku.

5.2 Casovy rozvrh a respondenti

Ziskavani informaci o Lipnici nad Sazavou pomoci dotazniki probihalo v obdobi
od 1. ¢ervence do 31. srpna 2010. Dotazniky byly osobné rozdany 150 navstévnikim.
Tyto dotazniky vyplnilo 70 muzt a 80 Zen v riznych vekovych kategoriich (do 25 let,
26-40, 41-55, 56 a vice). Vzorek respondentl Lipnice nad Sazavou byl vybiran
nahodné, z divodu ziskani celkového piehledu o navstévnosti riznych segmenti trhu.
Terénni Setfeni bylo realizovano pfedev§im na namésti Lipnice nad Sdzavou, na hradé
Lipnice nad Sazavou a v jeho nejblizSim okoli. Identifikace navstévnikl (pohlavi, vék,

vzdé¢lani) je znazornéna v piiloze.
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5.3 Vyhodnoceni terénniho Setieni

Graf 1: Co vas ptivedlo do Lipnice nad Sazavou?

pribuzni
6%

rekreace Hasek kultura

4% __467% %

lomy
4%

festival
6,67%

Zdroj: vlastni Setieni.

Nejcastéjsim davodem pro¢ lidé navstévuji Lipnici nad Sazavou, je hrad, takto
odpovédélo 60 (40%) dotazovanych. Na vylet vyrazilo 46 (30,66%) navstévniku,
10 (6,67%) lidi ptijelo kvuli festivalu, lomy zaujaly 6 (4%) navstévnikd, za piibuznymi
ptijelo 9 (6%) dotazovanych, kvili rekreaci piijelo 6 (4%) dotazovanych, za tradici
Haska se vydalo 7 (4,67%) navstévnikl a kulturu chtélo poznat 6 (4%) dotazovanych.

Graf 2: Navstivili jste nékdy obec Lipnici nad Sazavou?

Zdroj: vlastni Setieni.
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Ze 150 dotazovanych 107 (71,33%) navstévniki odpovédélo, ze Lipnici nad Sdzavou
jiz v minulosti navstivilo, protoze bydli v jejim okoli nebo piijizdéji pravidelné

za ptibuznymi a 43 (28,67%) dotazovanych odpovédelo, ze je to jejich prvni navstéva.

Graf 3: Jste spokojeni se zdejsi Skalou moznosti stravovacich zatizeni?

nelze
urcité ne posoudit
3,33% 15,33%

Zdroj: vlastni Setfeni.

25 (16,67%) dotazovanych odpovédelo, ze jsou se Skalou moznosti stravovacich
zafizeni urcit¢ spokojeni, 61 (40,67%) navstévnikli odpovédélo spise ano, 36 (24%)
dotazovanych bylo spiSe nespokojeno, urcité nespokojeno bylo 5 (3,33%) dotazovanych
a 23 (15,33%) nemohlo posoudit, protoze zadné stravovaci zafizeni v Lipnici

nad Sazavou nenavstivilo.
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Graf 4: M¢la by podle vas Lipnice nad Sazavou nabizet vétsi skalu moznosti stravovani?

nelze
posoudit 18% _

Zdroj: vlastni Setieni.

Na tuto otdzku odpovédélo 56 (37,33%) dotazovanych, Ze by uvitalo vétsi vybér
ze stravovacich moznosti, protoze v Lipnici nad Sazavou nasli pouze jedno kvalitni
stravovaci zafizeni. 67 (44,67%) vyplnilo, Ze nemusi nabizet vétsi Skalu moznosti
stravovani, protoZe byli spokojeni a mysli si, Ze dal$i stravovaci zafizeni by se Lipnici
nad Sazavou nevyplatilo a 27 (18%) navstévnikti nemohlo posoudit, protoze stravovaci

sluzby nevyhledavali.

Graf 5: Jakym zpusobem jste se dopravili do Lipnice nad Sazavou?

pésky  jiny zplsob
8% 6%

autobuse
6,67%

Zdroj: vlastni Setfeni.
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Na otazku ¢. 5 odpovédelo 99 (66%) navstévnikl,, ze se do Lipnice nad Sazavou
dopravilo autem, autobusem pouze 10 (6,67%) dotazovanych, na kole pfijelo
20 (13,33%) dotazovanych, péSky si udélalo prochazku 12 (8%) lidi a 9 (6%)

navstévnikd zvolilo jiny zpisob, a to motocykl.

Graf 6: Vyskytly se problémy v dopravé pii cesté do Lipnice nad Sazavou?

urcité ano spiSe ano
_
2,67% — 933%

spisSe ne
0,
urcité ne =

60%

Zdroj: vlastni Setieni.

4 (2,67%) dotazovani odpovédéli, ze se vyskytly uréité problémy pii dopravé,
souvisejici se Spatnym znacenim. 14 (9,33%) navstévnikti odpovédélo spise ano, kvili
nedostatku dopravnich spojeni. Spise ne odpovédélo 42 (28%) navstévnika

a u 90 (60%) dotazovanych se pii dopravé nevyskytly zadné problémy.
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Graf 7: Myslite si, Ze je zde problémova dopravni dostupnost z hlediska malého mnozstvi

dopravnich spojeni?

nelze
posoudit
33,33%

urcité ne
0,67%

Zdroj: vlastni Setieni.

Urcité ano odpovédélo 34 (22,67%) navstévniki, 38 (25,33%) dotazovanych si mysli,
ze spiSe ano. Tito dotazovani méli problém s vyhledanim vhodného dopravniho spojeni
piedevsim o vikendu. Spise ne zaznamenalo 27 (18%) navstévniku, uréité ne odpoveédel
1 (0,67%) ¢lovek a 50 (33,33%) navstévnikd nemohlo posoudit, protoze se do Lipnice

nad Sazavou dopravili automobilem a dopravni spojeni nevyhledavali.

Graf 8: Zvysili byste mnozstvi dopravnich spojeni do obce Lipnice nad Sazavou?

nelze
posoudit
37,33%

Zdroj: vlastni Setieni.

58



Ze 150 odpovédi bylo 74 (49,33%) kladnych tedy ano, 20 (13,34%) odpovédi bylo ne
as56 (37,33%) navstévniki nemohlo posoudit, protoze se dopravili do Lipnice

nad Sazavou vlastnim automobilem.

Graf 9: Z jakych zdroju jste se dozvédéli o Lipnici nad Sazavou?

televize

-
1,33%

jiny zptsob
33,33%

Zdroj: vlastni Setfeni.

U této otazky odpovedéli 2 (1,33%) lidé, Zze se o Lipnici nad Sazavou dozvédeli
z televize, 31 (20,67%) navstévnikd vyuzilo internetu, tisk zaznamenali 4 (2,67%)
navstévnici, nejvice dotazovanych se o Lipnici nad Sazavou dozvédélo od znamych,
takto odpovédelo 63 (42%) lidi a jiny zpusob zvolilo 50 (33,33%) navstévniki, ktefi

bydli v blizkém okoli Lipnice nad Sdzavou a tuto obec znaji od détstvi.
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Graf 10: Myslite si, ze je Lipnice nad Sazavou dosti propagovana ve svém okoli?

ne
42,67%

Zdroj: vlastni Setieni.

Na otazku ¢. 10 odpovédelo 86 (57,33%) néavstévnikli ano, protoze Slo vétSinou
0 respondenty, ktefi znaji Lipnici nad Sazavou od détstvi a 64 (42,67%) odpovédi bylo
zépornych. Tito néavstévnici si mysli, Ze je Lipnice nad Sazavou ve svém okoli
nedostate¢né propagovana, protoze krom¢ webovych stranek obce nezaznamenali jiné

zdroje, které by upozorniovaly na Lipnici nad Sédzavou.

Graf 11: Myslite si, Ze je Lipnice nad Sazavou dosti propagovana v celé CR?

Zdroj: vlastni Setieni.

U této otazky 30 (20%) navstévnikii odpoveédé€lo ano, ale vétSina dotazovanych si mysli,
7e je Lipnice nad Sazavou v CR propagovéana malo, a to 120 (80%) navitévnika ze 150.

Tito respondenti se o Lipnici nad Sdzavou vétSinou dozveédeli od znamych.
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Graf 12: Byli jste v Lipnici nad Sdzavou s né¢im nespokojeni?

ne
79,33%

Zdroj: vlastni Setieni.

31 (20,67%) dotazovanych bylo na Lipnici nad Sdzavou s né¢im nespokojena a vétSinou
Slo o nespokojenost se stravovanim, s dopravnimi spoji, s parkovanim a s WC. VétSina

navstévniki byla spokojena, a to 119 (79,33%) dotazovanych.

Graf 13: Doporucili byste znamym navstévu Lipnice nad Sazavou.

spise ne urcité ne

134% T~ —  1,34%

Zdroj: vlastni Setfeni.

Na tuto otazku ze 150 dotazovanych odpovédélo 114 (76%), ze by Lipnici nad Sdzavou
urCité¢ doporucilo svym zndmym navstivit, 32 (31,32%) zaznamenalo spise ano,
protoZe je to malebné misto s HaSkovou tradici. 1 (1,34%) navstévnik odpoveédél spise
ne a 1(1,34%) navstévnik by Lipnici nad Sazavou nedoporucoval navstivit,

protoze méli problém s mistnimi sluzbami.
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5.4 Diskuze

Vysledky terénniho Setfeni piinaSeji informace o kvalit¢ poskytovanych sluzeb
predevsim stravovani, dopravni obsluznosti a informovanosti navstévnika obce Lipnice
nad Sazavou v oblasti Havlickobrodska. Je zde zobrazen nazor rtznych vékovych

kategorii na danou problematiku.

Hypotéza 1: V Lipnici nad Sazavou jsou ne vSechny sluzby cestovniho ruchu
poskytovany kvalitné.

Na zaklad¢ dotaznikového Setfeni byla tato hypotéza vyvracena. Z celkového poctu
150 dotazovanych odpovédélo 86 (57,34%) navstévnikt, ze je urcité nebo spiSe
spokojeno se sluzbami cestovniho ruchu, a to konkrétn¢ se stravovacimi sluzbami.
Nespokojenych navstévnikt bylo 41 (27,33%) a 23 (15,33%) dotazovanych nemohlo
posoudit, protoze zadné stravovaci zafizeni v této obci nenavstivilo. Tuto situaci
ukazuje Graf 3: Jste spokojeni se zdejsi Skalou moznosti stravovacich zarizeni?, ale také
Graf 4: Mela by podle vas Lipnice nad Sdzavou nabizet vétsi Skdalu moznosti
stravovani?, kde 67 (44,67%) dotazovanych odpovédélo, ze Lipnice nad Sazavou
nepotiebuje dalsi stravovaci zafizeni, zatimco 56 (37,33%) navstévnikt by dalsi

moznosti stravovani uvitalo. 27 (18%) nemohlo tuto problematiku posoudit.

Hypotéza 2: Lipnice nad Sazavou se potyka s problémem dopravni obsluZnosti.

Vyse uvedend hypotéza byla potvrzena. Dokazuje to Graf 7: Myslite si, Ze je zde
problémovad dopravni dostupnost z hlediska malého mnozZstvi dopravnich spojeni?
72 (48%) navstévnikl potvrdilo, Zze je zde problémova dopravni dostupnost naopak
28 (18,67%) si mysli, Ze Lipnice nad Sazavou se nepotykd S problémem dopravni
obsluznosti a 50 (33,33%) dotazovanych nemohlo posoudit. Graf 8: Zvysili byste
mnozstvi dopravnich spojeni do obce Lipnice nad Sazavou?, také dokazuje potvrzeni
hypotézy 2. Odpovéd’ ano se objevila 74krat (49,33%), odpoveéd ne zvolilo 20 (13,34%)
dotazovanych a 56 (37,33%) nemohlo opét posoudit. Problém dopravni obsluznosti
ukazuje i Graf 5: Jakym zpiisobem jste se dopravili do Lipnice nad Sazavou?, protoze

99 (66%) navstévnikli Lipnice nad Sazavou zvolilo jako dopravni prostfedek osobni
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automobil z divodu malého mnozstvi autobusovych spojii a neexistence zeleznicni

stanice.

Hypotéza 3: Diulezitym piedpokladem rozvoje cestovniho ruchu ve zkoumané
oblasti je informovanost.

Hypotéza 3 byla navstévniky Lipnice nad Sazavou potvrzena. Vychazi z Grafu 9:
Z jakych zdrojii jste se dozvédeli o Lipnici nad Sazavou?, kdy 63 (42%) dotazovanych
odpovédélo, Ze se o Lipnici nad Sazavou dozvédélo od znamych, 31 (20,67%)
dotazovanych z internetu, ztisku a z televize se 0 Lipnici nad Sazavou dozvédélo
6 (4%) navstévnik a 50 (33,33%) dotazovanych zvolilo jiny zpisob, jelikoz Lipnici
nad Sdzavou zna od détstvi, protoze bydli v jeji blizkosti. Déle tuto hypotézu dokazuje
Graf 11: Myslite si, Ze je Lipnice nad Sdzavou dosti propagovina v celé CR?,
kde 30 (20%) navstévnikti odpoveédélo ano, ale vétSina dotazovanych si mysli, ze je
Lipnice nad Sazavou v CR propagovana malo, a to 120 (80%) navitévnika ze 150.
Informovanost navstévnika Lipnice nad Sazavou je tedy nedostate¢na piedevsim tém,
kteti nebydli v kraji Vysocina, protoZe jak bylo potvrzeno, vétSina nav§tévnikl zna tuto
obec diky svym zndmym, zatimco vefejné zdroje by byly vétsim predpokladem rozvoje

cestovniho ruchu v Lipnici nad Sazavou.
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6. Navrhy a opatieni

6.1 Segmentace trhu

Pro potieby bakalaiské prace byla provedena segmentace trhu, ktera vychazi
z provedeného terénniho Setfeni. Byly urCeny nasledujici hlavni cilové skupiny
navstévnika:
e Milady cestovatel — navstévnik ve véku do 25 let a 26 — 30 let, ptijizdéji
za poznanim a za zabavou,
e Rodiny s détmi — veékova skupina 30 — 40 let, cestuji za relaxaci a za zabavou,
e Stfedni generace — navstévnik ve ve€ku od 41 — 55 let, cestuji za poznanim,
novymi zazitky a relaxaci,

odpocinkem a za piibuznymi.

Ugel cesty navitévnikt ovlivituje délku pobytu a chovani turisty. Navitévniky Lipnice
nad Sazavou lze rozdélit na exkurzionisty (vyletniky), kterych je zde vétSina, a turisty.
Vyletnik piijizdi do destinace na dobu krat$i nez jeden den, aby si prosel lipnické
namésti, hrad, poznal minulost Haska nebo si prohlédnul lipnické lomy. Oproti tomu
turista cestuje po dobu delsi nez jeden den a v destinaci aspon jednou pienocuje. Tuto
variantu voli pfedev$im rodiny s détmi, které kromé Lipnice nad Sazavou poznavaji
Ceské republiky. Mensi ¢ast nav§tévnikil je ze zahrani¢i, hlavné ze sousednich zemi

jako je Némecko, Polsko, Slovensko a Rakousko.

6.2 Produktové portfolio

Lipnice nad Sazavou byla vybrana z oblasti Havlickobrodska pro terénni Setieni,
kde z vysledkii tohoto Setfeni bude vytipovan potencial mista a vybran produkt
V letnich meésicich, tedy v hlavni sezoén€, a problémem se tak stdva zimni sezona.
V Lipnici nad Sazavou je dulezité rozvijet predevsim mistni infrastrukturu, ktera je

soucasti cestovniho ruchu a diky které mohou navstévnici ziskat komplexni zazitek.
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6.2.1  Stravovaci zafizeni

Na zaklad¢ dotaznikového Setifeni bylo zjiSténo, ze navstévnici Lipnice nad Sazavou
jsou se stravovacimi sluzbami spokojeni. V Lipnici nad Séazavou poskytuje plny
sortiment svych sluzeb pouze Penzion a hostinec U Ceské koruny, coz je stylova
restaurace s kachlovymi kamny, rekvizitami z doby ptlisobeni Jaroslava Haska, letni
terasou s posezenim, kterd nabizi typicka ceskd jidla. Dale organizuje pohosténi
na svatbach, firemni akce srautem nebo pfipravuji stfedovékou hostinu na hradé
Lipnice. Ostatni hostince v obci jsou zaméfeny pouze napodavani napoju
nebo poskytnuti rychlého ob&erstveni. Hostinec U Ceské Koruny tak nema v obci
konkurenci a mize si nastavit vyssi ceny, které nemusi akceptovat néktefi navstévnici.
v dotaznikovém Setieni, ale bylo by potfeba zfidit jednodussi stravovani pro skute¢né
turisty, kteti by podobné stravovaci zafizeni jist¢ uvitali. Tento problém by mohl vyiesit
nezavisly podnikatel, ktery by poskytoval tuto sluzbu Vv sezoné, kdy se v Lipnici
nad Sazavou nachazi nejvice navstévnikil, protoze v mimosezoné by se poskytovani této

sluzby nevyplatilo.

6.2.2  Autobusové dopravni spojeni

Dalsim vhodnym produktem by bylo zvySeni poctu dopravnich spojeni predevSim
autobusovych spoji. V Lipnici nad Sazavou chybi Zelezni¢ni spojeni. Nejblizsi
Zelezni¢ni zastavky se nachdzeji asi 8 km od Lipnice nad Sézavou, a to ve Svétlé
nad Sazavou a v Okrouhlici. Poté musi turisté volit bud’ prochazku, nebo maji s sebou
bicykl anebo autobus, kterym se mohou vydat ihned ze svého rodného bydlisté.
V bé€Zzném pracovnim tydnu je dopravni obsluznost Lipnice nad Séazavou lepsi,
protoze dopravni spojeni slouzi piedevSim mistnim obyvatelim, ale i navstévnikim.
Zatimco vikendova dopravni spojeni uz jsou problémova z hlediska jejich velmi malého
poctu. Jediné autobusové spojeni, které¢ zde o vikendu funguje, je do Havlickova Brodu
a z Havlickova Brodu zpét do Lipnice nad Sazavou. Dopravni spojeni téchto autobust,
vSsak nema vhodné cCasové rozmezi. Pro Lipnici nad Sazavou by bylo vhodné,

kdyby bylo zajisténo vuci néjakému dopravei vice autobusovych spojeni, a to

vvvvv
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hodinach z vétSich okolnich obci, a poté zpét naopak v odpolednich a vecernich
hodinach. Jednalo by se o kyvadlovou dopravu, kterou by mohli vyuzivat jak
navs§tévnici Lipnice nad Sdzavou tak i mistni obyvatelé. Problém vyvstava s otazkou
moznosti financovani. Obec Lipnice nad Sazavou se nyni potyka s financnimi
problémy, tedy nemiize zfizovat dalsi dopravni spojeni pro obCany, natoz pro turisty.
Resenim by mohla byt spoluprace obce s n&jakym soukromym podnikatelem, ktery by
timto zpisobem podnikal a organiza¢né i1 financné zajiStoval rozSifeni dopravnich
spojeni do obce Lipnice nad Sazavou pro turisty. V dnesnim modernim svété ma vétSina
obyvatel vlastni automobil. Automobil je nejsnazsi zpusob jak se piepravit z jednoho
nad Sazavou, jak vyslo z terénniho Setfeni. Z tohoto diivodu by se zlepseni dopravni
obsluznosti v obci mohlo zdat zbyteéné. Avsak poiad existuji turisté, kteti nevlastni

automobil nebo chtéji zazit dobrodruzstvi, které muze vetejna doprava piinaset.

6.2.3 Reklamni kampan

Jak bylo potvrzeno v dotaznikovém Setieni, vétSina navstévnika Lipnice nad Sazavou se
0 tomto misté¢ dozvédélo od znamych. Hrad Lipnice je dominantou Havli¢kobrodska
atzv. kraj Jaroslava Haska je v podvédomi lidi 1 na Vysocin€, avSak za hranicemi zdejsi
oblasti se objevuji 1 jiné atraktivity, ptfes které turisté nepomysli a ani nevédi o tak
malebném misté jako je Lipnice nad Sdzavou. Vétsi propagace obce by mohla pomoci
K rozvoji cestovniho ruchu tohoto mista, a k pfijezdu vétsiho poctu navstévniki.
Resenim by mohla byt reklamni kampaii, kterou by si obec nechala zpracovat
u reklamni agentury, kterd se specializuje na reklamni sluzby a marketing. Na zékladé
rozpocCtu, predstav obce a agenturnich zkusenosti by byla navrzena realizace reklamni
kampané na miru. Agentura by vybrala optimalni média a navrhla zptisob komunikace
sohledem na cilovou skupinu, kterou by chtéla obec oslovit. ZkuSeni projektovi
manazefi by pfipravili cely harmonogram kampané a zafidili jeho pribéh a kontrolu.
Vhodné néstroje komunikace by mély byt zaméfeny piedev§im na celorepublikova
média, jako je radio nebo televize. Déle regionalni radia, celostatni a regionalni deniky,

billboardy, dopravni prostitedky MHD, interaktivni flash bannery umisténé
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na serverech, webovych strankach, které dana cilové skupina navstévuje, PPC kampané
(zpoplatnéné reklamni inzeraty ve vyhledavacich na internetu) a také letaky, které by
byly dany do turistickych informacnich center. V piipad¢ Lipnice nad Sazavou by se
jednalo o rozsahlejsi reklamni kampan S rozpo¢tem ve statisicich korun, av$ak znovu
nastava problém financovani. Obec by nemohla reklamni kampan financné zajistit.
Opatfenim by mohl byt silny sponzor, ktery by vSak musel mit jistotu, Ze reklamni
kampai bude efektivni a bude z ni moci Cerpat urc¢ité vyhody, které se projevi ve vyssi
navstévnosti Lipnice nad Sazavou, a tak i zvySeni povédomi navstévnik o sponzorovi.
Obec Lipnice nad Sdzavou se o propagaci stard tim, ze ma zpracované a pripravené
propagacni materialy, které chce poskytnout turistim prostfednictvim zasobovani

mistnich prodejcii, hradu, Hostince U Ceské koruny a dalgich.

6.2.4  Vano¢ni a velikono¢ni jarmark

Lipnice nad Sazavou se potyka s problémem sezonnosti. V letnich mésicich navstivi
obec okolo 20 000 turistd, v zimnich mésicich vSak pfijizdi jen velmi malé mnozstvi
navs§tévniki. Vanocni a velikonoc¢ni jarmark by mohl sezénnost urcitym zptsobem
vytesit. Tak jako Vanoce patii bezesporu k nejvyznamnégjsim svatkim v roce, tak
I Velikonoce jsou vyznamnymi svatky a vitaji pfichod jara. Navrat k tradicim
atemeslim v dnesnim uspéchaném svété by jist¢ mohl zaujmout, a Lipnice
nad Sazavou by mohla byt atraktivitou i v zimnich a jarnich mésicich. Tento produkt je
podrobnéji rozebran v dalsi kapitole ,,Pfiprava nového produktu®, kde je popsana

i finan¢ni stranka vano¢niho a velikono¢niho jarmarku.
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/. Priprava nového produktu

7.1 Ideovy zamér

Novym produktem a zaroven piedpokladem rozvoje cestovniho ruchu
na Havlickobrodsku, konkrétné¢ v Lipnici nad Sézavou, je véanocni a velikono¢ni
jarmark. Diraz bude kladen na historii a tradici typickych femeslnych trhi i s jejich
ukazkou a moznosti vlastni tvorby navstévniku tak, aby byla navozena tvirc¢i atmosféra.
Také bude kladen diraz na vybér prodejniho sortimentu a na duchovni rozmér Véanoc

a Velikonoc.

Vianocni 1 velikono¢ni trhy budou situovany na namésti Lipnice nad Sazavou
s celkovym poctem 20. stankl. Pfi vanocnich trzich k nim bude umistén Betlém
s drevénymi sochami a zivymi ovcemi. Dievéné sochy by byly vyrobeny v 1été
pred uskutecnénim vanoc¢niho jarmarku, pii ptilezitosti konani fezbaiské akce ,,Dfevéna
Lipnice®. Kazdy rok se uskutectiuje v letnim amfiteatru POD HRADEM, kde se
setkavaji profesiondlni fezbafi z celé republiky, ktefi béhem celého tydne vytvareji
monumentalni difevéné sochy. O velikono¢nim jarmarku by tu byla ohrada s nékolika

domaécimi zvifaty.

Tradi¢ni nabidkou budou stanky s keramikou, dievénymi hrackami, koSiky, vano€nimi
a velikono¢nimi vyrobky, pletenymi rukavicemi, cepicemi a Salami, svickami,
uméleckou ru¢ni vyrobou, vySivanymi, hackovanymi a palickovanymi vyrobky,
vytvarnou praci, dievénymi vyrobky nebo Sperky a bizuterie. Dale nebude chybét
stanek s tradicnimi syry, uzenarstvi, sladkosti, kofeni, kava a ¢aj s ochutnavkou, pun¢
a svafené vino, medovina, pecené kasStany, trdelniky i vano¢ni a velikono¢ni balené

pecivo.

Navstévnici si budou moci vyzkouSet vytvofit vlastni obrazek vSech technik, ozdobit
perniky, udélat malou vanocku nebo mazanec, vyzkouSet si palickovani, ozdobit
vano¢ni ozdoby nebo velikonocni vajicka, vytvoftit si vlastni Sperk, zkusit si pracovat

v

na hrn¢itském kruhu nebo vytvofit z prouti koSik ¢i pomlazku.
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Dulezité je i obcerstveni, které by se skladalo jen z typickych ¢eskych pokrmd, které
by sméfovaly ke kulinafskym zajimavostem, specialitam kraje, tzv. zazitkovym
dobrotam a gastro-turistice. Ob&erstveni by bylo zaji§tovano mistni restauraci U Ceské
Koruny. Majitel restaurace by mél téz stanek s obCerstvenim na nameésti a navstévnici

by se mohli zahtat a dat si néco dobrého k jidlu také ptimo v restauraci.

Programy obou trhii budou koncipovany tak, aby byly co nejvice zaméteny na vanoéni
a velikonoc¢ni tématiku. Soucasti programli by bylo zpivani vanoc¢nich koled mistnimi
détmi ze zakladni Skoly Lipnice nad Sdzavou na namésti a o Velikonocich by S$lo
0 lidové pisnicky s tématikou jara. Také by vystoupil folklorni soubor Skubanek
ze Svétlé nad Sazavou. Pii pfilezitosti jarmarkli by byl otevieny hrad s omezenym
provozem a konal by se zde vecerni vanocni koncert v hradni kapli sv. Vavfince.

Otevieno by bylo i Haskovo muzeum.

7.2 Propagace

Propagace bude duleZitou soucasti vanocniho i velikono¢niho jarmarku, protoze je
potieba, aby lidé o této akci védéli, a to nejen v ramci oblasti Havlickobrodska nebo
kraje Vyso&ina, ale i vramci celé Ceské republiky. Propagace kazdého z jarmarki

zacne 1,5 mésice pted jejich konanim.

Propaga¢nimi prostfedky budou:

a) plakaty vyvésené v Lipnici nad Sazavou, V jejim okoli a v nejvétsich méstech kraje
Vysoc€ina, které si obec vytvoii ve vlastni rezii a tisk bude zprostfedkovany
u tiskarské firmy, vylep plakatl bude obec zajistovat ve spolupraci se spolecnosti,
ktera tuto ¢innost zajist'uje,

b) letaky, které se rozeslou do vybranych turistickych informacnich center v ramci
Ceské republiky, obec vytvoii opét ve vlastni reZii a zprostfedkuje tisk,

c) inzerce Vv podob¢ sloupku V celostatnim tisku, ktery se bude objevovat denné
po dobu osmi dni pied konanim jarmarkt

d) webové stranky obce Lipnice nad Sazavou, kde bude vytvofena prezentace

ve vlastni rezii obce,
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e) radio s 30. sekundovym spotem v celoplos$né rozhlasové stanici, ktery bude vysilan
7 dni pfed konanim jarmarku kazdy den, a to v ¢ase od sedmi do deviti hodin rano
a od tii do Sesti hodin odpoledne a

f) televize, kde bude prezentovana pozvanka v rannich programech.

7.3 Organizace vano¢niho a velikono¢niho jarmarku

Hlavnim organizatorem a ideovym partnerem celého projektu bude obec Lipnice
nad Sazavou. Ta bude spolupracovat se zkusenou agenturou, ktera realizuje rizné akce,
porada kulturni udalosti ¢i vytvari akce na kli¢. Dilezité je, aby byl jarmark kladné
prijat Sirokou vefejnosti a stal se vyhleddvanou wudalosti v case vanocnim
a velikono¢nim. Agentura tedy objednad prodejce, a to predevSim ty, ktefi maji
historicky stanek, dobovy odév a podporuji prodej i prubéznymi ukazkami vyroby
¢i femesla, protoze trhy musi probihat v duchu femeslné, stylové ¢i staroCeské vyroby.

Agentura by také pomohla obci s organizaci kulturniho programu a s propagaci.

7.4 Finan¢ni stranka produktu

7.4.1 Koncepce stankového prodeje

Agentura by zajistila stankovy prodej. Slo by o 20 ks pfenosnych stankii umisténych
nanamésti Lipnice nad Sdzavou (zdbor vefejného prostranstvi + zvlastni uzivani
komunikace). Najem prodejniho mista by byl 100 K& za 1m? na den. Maximalni délka

stanku 6m a Sitka 3m.

7.4.2 Propagace

e Plakaty: format A3 (297x420 mm), graméz papiru 115 g/m?

papir, cena s DPH za 1 ks 3,05 K¢, celkem 750 ks plakatt

specialni plakatovaci

e Vylep plakati: format A3, cena s DPH na 1 plakat na 1 den 2,76 K¢

e Letaky: formit A6 (105x148 mm), gramaz papiru 135 g/m? kiida matna, cena
s DPH za 1 ks 1,2 K¢&, celkem 3000 ks letaka

e Inzerce: sloupek na ' strany (SitkaxvySka, 9x12 cm), cena 1.250 K¢

e Radio: 30 s spot, PO — NE, 7°° - 9°° 24.200 K¢, 15°° - 18°° 15.000 K¢
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e Televize: pozvanka na jarmark v Lipnici nad Sazavou v rannich programech bude

prezentovana bez finan¢nich naklada

Tabulka 4: Kalkulace propagace

Propagacni prostiedek Vypocet Celkem

Plakaty 750 ks * 3,05 K¢ 2.288 K¢
Vylep plakati 750 ks * 5 dnti * 2,76 K¢ 10.350 K¢
Letaky 3000 ks * 1,2 3.600 K¢
Inzerce 8 dni * 1.250 K¢ 10.000 K¢
Radio 24.200 K¢ + 15.000 K¢ 39.200 K¢

Propagacni prostiedky

65.438 K¢

celkem
+ néklady navic 4.562 K¢
Celkem 70.000 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani.

7.4.3  Celkova kalkulace

Vanoc¢ni i velikono¢ni jarmark bude zajistén ze sponzorskych finanénich prostredkal.
Hlavnimi sponzory by mohly byt Zemédélskd obchodni spolenost Podhradi s.r.o.,
Kamenické prace (Karol Sukenik), Restaurace a penzion U Ceské Koruny
(pi. Haskova), Restaurace Na Vrskach (pi. Krpalkovd), Bistro U Haska (pi. Strakova),
Granit Lipnice s.r.o., Baukomplex a.s., Elektroinstalace (K. Jonas) a Vodo-topo
(R. Matys). Kazdy z jarmarku bude organizovan v celkové hodnoté 200 000 K¢, ktera

by méla byt rozdé€lena tak, aby bylo dosazeno pozadovaného efektu akce.

Celkova kalkulace se sklada ze tti sloZek. Prvni ndkladovou polozkou je Agentura, ktera
bude spolupracovat sobci Lipnice nad Sazavou na organizaci vanocniho
a velikono¢niho jarmarku. Daéle je dulezité finanéné zajistit propagaci, kde budou
finan¢ni prostfedky vynaloZeny na reklamni kampan a také na ndklady navic, které se

mohou pfi propagaci vyskytnout. Zbylé finance budou pouzity na ostatni naklady, které
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Jsou potieba pii organizovani kazdé akce, jako mize byt naptiklad vystavba Betlému

nebo mensiho pddia pro ucinkujici v kulturnim programu.

AGENTURA ..., 100.000 K&
PROPAGACE ....oovieie e 70.000 K&
OSTATNINAKLADY ...oooveoieiieiiei, 30.000 K¢&
CELKEM ..o, 200.000 K&
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8. Zavér

Cilem bakalaiské prace bylo prostfednictvim analyzy cestovniho ruchu
na Havlickobrodsku vytipovat skryty potencial cestovniho ruchu, a navrhnout novy
produkt cestovniho ruchu zaméteny na vybrany segment navstévnikl. Prvni Cast prace
byla zamétfena na teoretické vymezeni marketingu, produktu, destinace a cestovniho
ruchu. Dédle byla provedena zakladni charakteristika oblasti Havlickobrodska, kde jsou

zmapovany hlavni atraktivity, které se v této oblasti nalézaji.

Havlickobrodsko disponuje mnoha kulturné — historickymi pamatkami a mé také
ptirodni potencial, i z toho divodu, ze se Havli¢kobrodsko nachazi v kraji Vysocina,
coz je jeden z nejistsich regionti Ceské republiky. Tato oblast ma dobré predpoklady
k rozvoji venkovské turistiky, hlavné kvuli zdejsi krajiné a dostatku malych a stfednich
ubytovacich zafizeni. Na Havlickobrodsku se také nachdzi znacené cyklotrasy
a cyklostezky, které se neustdle rozvijeji, a cykloturistika se stava stile oblibengjSim

sportem. Zazemi tu ma také kulturné — poznavaci turismus.

Hlavnim problémem Havlickobrodska je nedostate¢né vybaveni, ale i Spatny stav
sekundarni nabidky. Jedna se pfedev§im o hotely. Nedostatecnd je také doprovodna
turistickd infrastruktura a nabidka pro volny ¢as. VSechny tyto zéalezZitosti bude potieba

fesit.

Druha cast prace se sklada z terénniho Setfeni a navrhu nového produktu, coz bylo
situovano do Lipnice nad Sézavou, kterd ma dobré predpoklady cestovniho ruchu,
ale potykd se sproblémem sezonnosti, nedostatecnou sekundarni nabidkou
a informovanosti navstévnikl, které by bylo vhodné tesit. Navrhy a opatieni produkt
cestovniho ruchu vychazi pfedevSim z dotaznikového Setfeni, ale kvili soucasné
finan¢ni situaci obce Lipnice nad Sdzavou by nebylo vhodné tyto produkty realizovat,
¢imz se stal tento cil problematickym. Z informaci ziskanych od pracovnikli obecniho
ufadu byl nakonec navrzen vanocni a velikono¢ni jarmark, ktery je nejvhodnéjSim

zpusobem jak rozvijet zdejsi cestovni ruch i v zimni sezoné z ekonomického hlediska.

Pfedpoklady rozvoje cestovniho ruchu na Havlickobrodsku existuji. Je vSak dilezita

spoluprace vSech subjektli, a to pfedev§im spoluprace mezi soukromym a vefejnym
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sektorem, aby nejenom primarni, ale také sekundarni nabidka byla kvalitni a navstévnik

této oblasti ziskal komplexni zazitek, a rad se vracel.

8.1 Summary

The aim of this thesis was to analyze tourism of the region Havlickobrodsko, identify
the hidden potential of tourism and propose a new tourism product focused on selected
segments of visitors. The first part was focused on the theoretical definition of
marketing, product, destination and tourism. Moreover, a fundamental characteristics of
Havli¢kobrodsko, which delineates the major attractions that are found in this area, is

given.

Havlickobrodsko has many culturally historical and natural monuments. This area has
good potential for developing rural tourism, cycling and cultural — cognitive tourism.
Attractive to visitors is the local landscape and plenty of small and medium — sized

accomodations.

The main problem of Havlickobrodsko is not only the lack of equipment but also the
poor condition of secondary supply. The accompanying tourist infrastructure is also
lacking as well as the offer for leisure. All these issues need to be addressed.

The second part consists of field survey and design of a new product. The survey was
conducted in Lipnice nad Sazavou, which has good prospects of tourism. Here is the
seasonality problem, the lack of secondary supply and information to visitors that could
be addressed. The proposals and measures of tourism products are based on the survey.
These products can not be realized because of the financial situation of Lipnice nad
Sazavou. According to the information obtained from local authority staff, Christmas

and Easter Fair was designed. It is the best way to develop local tourism.

There are the prospects for development of tourism of Havlickobrodsko. Very important
Is cooperation between the public and private sector so that not only primary but also

secondary supply was of high quality.
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Prilohy

Ptiloha €. 1: Druhy a formy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu

Rekreacni cestovni ruch

Léazensky cestovni ruch

Sportovni cestovni ruch

Zdravotni cestovni ruch

Myslivecky a rybarsky cestovni ruch

Obchodni cestovni ruch

Dobrodruzny cestovni ruch

Kongresovy cestovni ruch

Nébozensky (poutni) cestovni ruch

Stimulaéni cestovni ruch

Formy cestovniho ruchu

1. z geografického hlediska

2. podle poctu ucastniki

3. podle zpiisobu organizovani

- domaci cestovni ruch

- zahrani¢ni cestovni ruch

- mezinarodni cestovni ruch
- vnitini cestovni ruch

- narodni cestovni ruch

- regiondlni cestovni ruch

- individualni cestovni ruch
- skupinovy cestovni ruch
- masovy cestovni ruch

- ekologicky cestovni ruch

- individudlni cesty
- organizovany zajezd/pobyt

- klubovy cestovni ruch




- cestovni ruch déti

- mléadeznicky cestovni ruch

- seniorsky cestovni ruch

- vyletni cestovni ruch

- kratkodoby cestovni ruch

5. podle délky ucasti
- vikendovy cestovni ruch

- dlouhodoby cestovni ruch

- méstsky cestovni ruch
- ptiméstsky cestovni ruch
- venkovsky cestovni ruch

6. podle prevazujiciho mista pobytu -
- agroturistika

(ekoagroturistika)

horsky, vysokohorsky
cestovni ruch

- ptimofsky cestovni ruch

- sezonni (zimni, letni)

cestovni ruch

7. podle ro¢niho obdobi
- mimosezonni cestovni ruch




- motorizovany cestovni

8. podle pouzitého dopravniho prostiedku ruch

- Zelezniéni cestovni ruch

- letecky cestovni ruch

- lodni cestovni ruch

- pobytovy (staticky)

tovni ruch
9. z hlediska dynamiky cestovni ruc

- putovni (dynamicky)

cestovni ruch

- navstévy piibuznych a
znamych

10. ze sociologického hlediska - socialni cestovni ruch

- komeréni cestovni ruch
- etnicky cestovni ruch
- celoro¢ni cestovni ruch

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Heskova a kol.. Cestovni ruch pro vyssi odborné a vysoké skoly.

Praha: Fortuna, 2006: 21.



Priloha ¢. 2: Nabidka destinace cestovniho ruchu

Nabidka destinace cestovniho ruchu

Primarni
nabidka

Pfirodni
potencial

Kulturné —
historicky
potencial

Kulturné -
spolecenské
akce

Zdroj: Kiralova (2003:

geomorfologicky
klimaticky
hydrologicky

fauna

flora

chranéna izemi ptirody

hrady, zdmky

muzea

skanzeny

rezervace lidové architektury
sakralni pamatky

meéstské pamatkové rezervace
narodopisné pamatky

veletrhy

vystavy
kongresy
symposia
festivaly
sportovni akce
nabozenské akce
obchodni akce

88).

Sekundarni
nabidka
ubytovaci zafizeni Supra-
hostinskd zafizeni struktura
cestovniho
ruchu
Infra-
struktura
cestovni kancelafe cestovniho
informacni kancelaie ruchu
cestovniho ruchu

sménarny

sportovné — rekreaéni zatizeni
kulturn€ — spolecenska zatizeni
rekreaéni doprava

zéachranna sluzba

Vseobecna
doprava '?fri;
dopravni dostupnost Struktura

puj¢ovny aut

obchodni sit’

komunalni sluzby

vetejné prospésné sluzby

technicke sité

zasobovani vodou, elektfinou, plynem
likvidace odpadu



Priloha ¢. 3: Oteviraci doba a vstupné pamatek a jinych zajimavosti
Havlickobrodska

Tabulka 1: Havlickuv Brod

Zajimavosti | Mésic a dny Hodiny Plna cena Sleva
Sleva (déti,
Muzeum o, y 9:00 - 12:00 , . studenti,
Vysotiny Utery —Nedele | 13.95_17.09 | PIndcena30KE | 4o hodei, ZTP)
15 K¢
Sleva (déti,
Kostel sv. Utery — Nedéle 9:00 — 12:00 , . studenti,
Rodiny 13:00 - 17:00 | Pindcena20Ke | 4o odei, ZTP)
10 K¢
Galerie . .
vytvarného Utery — Nedéle Celzlc;v;l ()h}ggma
uméni
Gox “1s 9:00 -13:00
Staflova chalupa Pond¢li 14:00 — 1700
Utery — Péatek 12:00 - 17:00
Sobota 9:00 -12:00
Nedéle zavieno
Sleva (déti,
%o x . .o, y 9:00 - 12:00 , . studenti,
Staflova Basta Utery — Ned¢le 13:00 — 17:00 Plna cena 20 K¢ diichodci, ZTP)
10 K¢
Tabulka 2: Chotébor
Zajimavosti | Mésic a dny Hodiny Plna cena Sleva
Méstské : . y Cenova hladina
muzeum Unor a Listopad zavieno do 50 K&
Bresen DUDEN | :0 - 12:00
Neddle 13:00-17:00
Kvéten - Rijen | 9:00 —12:00
Utery — Ned¢le 13:00-17:00
Vénoc¢ni vystava
9:00 - 12:00
26.11. - 30.1. 13:00 — 17-00

Utery — Nedéle




Tabulka 3: Svétla nad Sazavou

Zajimavosti | Mésic a dny Hodiny Plna cena Sleva
Duben — Cerven, Déti do 15 let 10
Méstské Zafi 10:00 - 12:00 - y K¢
muzeum Sobota - 13:00—16:00 | Dospeli30Ke
Nedéle
S%Zrnv%nt‘:;;‘f 10:00 - 12:00
Nedéle 13:00 - 16:00
Stredoveké Zaii - Cerven . " . | Détido6let10
podzemi Kazde Ut ve 13 hodin Dospéli 20 K¢ K&
CCWG}’ICC a
Srpen Utery — 10:00 — 13:00
Patek
Cervenec a 9:00, 11:00 a
Srpen Sobota 13:00
Déti 10 K¢&; déti
. o Kvéten a Zari 10:00 —12:00 1 . .
Michaliiv statek So a Ne 13:00 — 17-00 Dospéli 20 K¢ do Sesti let
zdarma
Cerven —Srpen | 10:00 —12:00
Utery — Ned¢le 13:00-17:00
Tabulka 4: Pribyslav
Zajimavosti | Mésic a dny Hodiny Plna cena Sleva
Hasi¢ské Duben - Rijen _ , - } ... y
muzeum Utery — Nedéle 8:00 —16:00 Dospéli 30 K¢ Déti 10 K¢
Listopad-Biezen . )
Utery - Nedéle 8:00 - 16:00
Méstské Leden - Prosinec ) ) Cenova hladina
muzeum Pondéli 13:00 - 16:00 do 30 K¢&
Leden - Prosinec 8:00 - 12:00
Utery — Patek 13:00 — 16:00
Leden - Kvéten
Zaki — Prosinec 9:00 - 11:00
Sobota
Kvéten, Zafti . .
Nedéle 9:00 -11:00
Cerven — Srpen 9:00 —11:00
Sobota, Nedéle 13:00 — 16:00




Tabulka 5: Goléuv Jenikov

Zajimavosti | Mésic a dny Hodiny Plna cena Sleva
Goltzovatvrz | Ponddli, Stieda | 8:00 - 16:00 Vstupne se
neplati
Utery, Ctvrtek, , ,
Patek 8:00 - 17:00
Sobota 9:00 -11:00
Ned¢le zavieno
Tabulka 6: Ledec¢ nad Sazavou
Zajimavosti Mésic a dny Hodiny Plna cena Sleva
. Iy Déti 6 — 15 let,
Zamek a Duben - Rijen 9:00-12:00 | oo | dichodei, ZTP
mestske . ) 13:00 — 16:00 P 15 K& / gkolni
muzeum Utery — Ned¢le , Y
vypravy 10 K¢
Navitéva synagogy
Svnagoaa je mozna po domluvé
ynagog V Informac¢nim centru
Lede¢ nad Sazavou.
Zidovsky Pristupny kazdy den
hibitov kromé soboty.
Tabulka 7: Havlickova Borova
Zajimavosti | Mésic a dny Hodiny Plna cena Sleva
Pamatnik Karla Duben Déti, studenti,
Havlicka Pondeli — Patek 9:00 - 16:00 Dospéli 15 K¢ seniofi, ZTP
Borovského 10 K¢
Kvéten — Rijen _ )
Utery — Sobota 9:00 - 16:00
Cervenec — Srpen , ]
Utery — Sobota 9:00 - 16:00
Cervenec — Srpen . .
Nedéle 13:00 - 16:00
Listopad — Bfezen 9:00 — 16:00

Pondéli — Patek




Tabulka 8: Lipnice nad Sazavou

Zajimavosti | Mésic a dny Hodiny Plna cena Sleva
Hrad Lipnice Dui) g},eﬁarl Cenova hladina
-'P jen 10:00 - 16:00 | vstupného je do
nad Sazavou Sobota, Nedéle 5
. 70 K¢
a svatky
Kvéten a Cerven _ ]
Uter§ - Nedgle | 10:00-16:00
CGWG}’ICC
a Srpen Utery — 9:00 - 18:00
Nedéle
Pamatnik Kvéten a Rijen Ssetﬁozzggilgi
Jaroslava Haska | Sobota a Ned¢le pS 0 Kéj
Cerven — zaii 10:00 — 12:00
Utery — Ned¢le 13:00 - 17:00

Zdroj: internetové stranky subjektti cestovniho ruchu na Havlickobrodsku




Priloha €. 4: Stravovaci zarizeni

Graf 1: Pocet pohostinskych provozoven podle typu poskytovanych sluzeb v oblasti
Havli¢kobrodska v roce 2001

Pocet pohostinskych provozoven podle typu poskytovanych
sluzeb v oblasti Havlickobrodska v roce 2001
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Seznam stravovacich zarizeni Havlickobrodska

Zdroj: CSU (www.czs0.cz/csu/2002edicniplan.nsf/p/9105-02, 31.12.2010, vlastni zpracovani)

Nazev Adresa Kategorie
Restaurant Bilek Bilek 53 Restaurace
Hostinec U Benesu Ceska Béla 53 Hostinec
Hostinec u Sedlaki Dolni Krupa Hostinec
Restaurace U Muchi Dolni Mésto 74 Restaurace
Sport bar Dolni mésto, Na zavisti Sport bar
Pivnice U Bohouska Dolni Mésto Pivnice
Restaurace na Zamku | Gol¢uv Jenikov, 5. Kvétna 3 Restaurace
Restaurace Rusticana | Havlicktiv Brod, Na Vysluni 1814 Restaurace
Restaurace Kotlina Havlickav Brod, U stadionu 3000 Restaurace
Svejkova restaurace Havlicktiv Brod, Jihlavska 1895 Restaurace
Restaurace U Huberta | Havlicktiv Brod, Masarykova 3553 Restaurace



http://www.czso.cz/csu/2002edicniplan.nsf/p/9105-02

Restaurace Na Rynku | Havlickv Brod, Havli€¢kovo nam. 51 | Restaurace
Restaurace Formanka | Havlickiiv Brod, Humpolecka 1363 Restaurace
Hotel U zlatého lva il;g lickirv Brod, Havlickovo ndm. Restaurace
Hotel Brixen Havli¢kiv Brod, Jiraskova 906 Restaurace
Radni¢ni vinarna Havlickav Brod, Havlickovo nam. 67 | Vinarna
Kavarna U Notare Havli¢kiv Brod, Sazavska 430 Kavarna
Klub Metro Havli¢kav Brod, Beckovského 2045 | Kavarna
Literarni cajovna Havlicktiv Brod, Havlickovo nam. .
Kavarna
Suzanne Renaud 180
Hostinec U Kroupt Havli¢kv brod, Nadrazni 106 Hostinec
Hostinec U Palant Havli¢kav Brod, Zd'arska 1717 Hostinec
Fabrika Pizza Bowling | Havlicktiv Brod, Beckovského 2045 | Pizzerie
Hostinec Heralec Heralec Hostinec
Pansky diim Chotébot, Namésti TGM 320 Restaurace
Restaurace U zamku Chotébot, Riegrova 6 Restaurace
Zahradni restaurace | oy o or Namesti TGM 232 Restaurace
Niklovna
Restaurace Na Ruzku | Chotébort, TyrSova 385 Restaurace
Restaurace U Chotébot, Dukelska 482 Restaurace
Herrmana
Kavv drna Modra Chotébor, Krale Jana 276 Kavarna
hvézda
Pizzerie a Steak bar U e NTA e Xts Pizzerie a
Krokod{la Chotébot, Namésti TGM 56 steak bar
Restaurace Na Rizku | Lede¢ nad Sazavou, Lipové 272 Restaurace
Restaurant Central I]?Z(()i e¢ nad Sézavou, Husovo namésti Restaurace
Hotel Stadion Lede¢ nad Sazavou, Havlickova 200 | Restaurace
AEBI Iiggec nad Sazavou, Husovo namésti Kavérna
Fv’en2|’0n a hostinec U Lipnice nad Sazavou 55 Restaurace
Ceské koruny
Restaurace Pod Lipnice nad Sazavou 7 Restaurace
hradem
Myslivecka hospoda Mirovka 66 Hostinec
HOVSEOda Na Stare Okrouhlice 4 Hostinec
poste
Sejdorfsky mlyn Okrouhlicka 25 Restaurace
Restaurace U Huberta | Ptibyslav, Bechyiiovo nam. 10 Restaurace
Penzion a restaurace U " . ,
Kubind Pribyslav, Bechyniovo nam. 56 Restaurace
Restaurace UJana | piap o lav, U nadrai 384 Restaurace
Zizky
Motorest U tfi lip Skuhrov 74 Motorest
Salas Hajek Stiizov 93 Restaurace
Hotel Ceska Koruna Svétla nad sazavou, Nadrazni 194 Restaurace




Svétla nad Sazavou, Namésti Trckd

Bar Maxim Z Lipy 38 Restaurace
Dublin bar Svétla nad Sazavou, Nové mésto Restaurace
1104
Restaurace U Lukase Sve’tla nad Sézavou, Namésti Trcla Restaurace
z Lipy 1045
Méstska restaurace Sve’tla nad Sdzavou, Namésti Trcla Hostinec
z Lipy 986
Hospoda U Gusty Svétla nad Sazavou, Haskova 114 Hostinec
Restaurace Na navsi Slapanov 37 Restaurace
Stara hospoda Stoky 1 Hostinec
Pelestrovska hosptidka | Vesely Zd’ar 97 Restaurace
Hotel Filippi Zdire nad Doubravou, Nadrazni 69 Restaurace
Restaurace U Zdirec nad Doubravou, Chrudimska
L vt e Restaurace
Laznickt 25
Kavarna a cukrarna Zdirec nad Doubravou, Brodska 129 | Kavérna

DIPP

Zdroj: Podhorsky, M. Privodce na cesty. Kraj Vysocina. Praha: freytag a berndt, 2003.




Priloha €. 5: Ubytovaci zarizeni

Seznam ubytovacich zarizeni Havlickobrodska

Pocet
Nazev Adresa Kategorie Sezonni Poce.to mist pro
provoz pokoji stany a
karavany
Iﬁ:&%ﬁ%ﬁi Borikov, 34 Kemp letni provoz 10améné | 51az100
Golcuv
Jenikov, o,
iiNNSégg némésti Penzion Cglr‘;r\j’gfl 11 a2 50 74dné
T.G.Masaryka
114
UBYTOVNA | Haviickova o .
SOKOL Borova, Turisticka celorocni 10 2 méns 74dné
Pivovarska ubytovna provoz
272
Havlickiy celoro¢ni
HOTEL BRIXEN Brod, Hotel *** rOV0Z 11 az 50 zadné
Jiraskova 906 P
HavliCkiv celorocni
HOTEL SLUNCE Brod, Hotel *** rOVoz 11 az 50 zadné
Jihlavska 1985 P
Havlickuv
HOTEL U Brod, Penzion celoro¢ni 11 a2 50 s adne
ZLATEHOLVA | Havlickovo provoz az zadne
namesti 176
Havlickav
PENSION Brod, . celoro¢ni oy s
BRIXEN Havlickovo Penzion provoz 10améné | Zidne
namesti 175
HavliCkiv celorocni
PENZION STARR | Brod, Zizkova Penzion 11 az 50 zadné
3070 provoz
Havlickuv "
EIEJEIZII(OAIF\II Brod, U Penzion Celr%r\?oc;l 11 az 50 7adné
Stadionu 2116 P
RESTAURACE Hé‘rV;IdeSV Turisticks celoroni | o |
KOTLINA . ubytovna provoz
stadionu 2777
UBYTOVACH Havlickév Ostatni .
HOSTINEC Brod zafizeni jinde celorocni 11 az 50 7adné
SPORT Ledegska 3295 ”ESpng'ko"a” provoz
Hnévkovice, , oy .
CAP Kemp letni provoz 10 améné | 51az100

Zahj




PENZION HOp | 1o Paselc. Cglr‘;r\j’gf Penzion | 10améns | %idné
HOTEL U Chotéboft, o celoro¢ni y s 1
ZAMKU Riegrova 6 Hotel provoz 11az 50 Zadne

REKREACNI s o -
STREDISKO P%h‘ggl;?ri? Egnts;ﬁ; Celrcc’)r\j’gzm 112250 | zdné
GEOFOND o y P
LETNI TABOR
SK METEOR Chienovice Chatova osada | Letni provoz 10 a méné zadné
PRAHA
REKREACNT
ZARIZENI Chtenovice, | Chatova osada | letni provoz 10 a ménég zadné
VELIMER
RS QUEEN'S Chfenovice, . letni i zimni . vi1 s
SPORT 48 Chatova osada Drovoz 11 az 50 zadné
: Ostatni
JITKOVSKY Ji“.tli(tlgogllé, zafizeni jinde celoroéni 10 a méné sadne
MLYN Ml}'lr\ll 3 2y nespecifikovan provoz
a
HOSTINEC U celoro¢ni
ZAMECVKU Klokocov, 87 Penzion rOV0z 11 az 50 zadné
KLOKOCOV P

HOTEL LUNA Kouty, 77 Hotel *** celorocni 5122100 | Zidné

provoz

O}}g]i ASTAI%(]:EI\II(IA Krucemburk Kemp letni provoz 11 az 50 101 a vice

1 Ostatni
REKREACNI ..
- Krucemburk zafizeni jinde celoro¢ni y v
STREDISKO L . 11 az 50 zadné
STIRI DUL Hluboka, 1 nespecglkovan provoz
Lede¢ nad Ostatni
UBYTOVANI Sazavou, Zafl'zepi_ jinde celoro¢ni 10 & méns s4dné
nameésti nespecifikovan provoz
Svobody 106 a
Libice nad
PILNUV STATEK | Doubravou, Turistick4 celoro¢ni 10 2 méns s
TU Zeleznohorska ubytovna provoz athene zadne
27
_ PENZION U Lipnice nad Penzion celoro¢ni 10 2 méne 74dné
CESKE KORUNY Sazavou, 55 provoz
PENSION Lipnice nad . celoroéni y “ra
BRIXEN Sézavou, 54 Penzion provoz 112250 | Zidné
Ostatni
FOREST Lipnice nad zafizeni jinde letni i zimni 10 2 méne 74dné

Sazavou, 192

nespecifikovan
a

provoz




REKREACNI
STREDISKO

Nova Ves u

Turisticka

celoroéni

"y 10 a méné zadné
RADOST Svétlé, 103 ubytovna provoz
SEJDORFSKY Okrouhli¢ka, Penzion celoroéni 10 2 méng sadné
MLYN 25 provoz athene adne
HOTEL Pribyslav, U ok celoro¢ni y “i1 s
PRIBYSLAV Nadrazi 385 Hotel provoz I1az 30 Z4dné
PENZION U Pribyslav, . celoroéni ol
e Bechyiiovo Penzion 10 a méné zadné
KUBINU P provoz
namesti 56
PENZION NA . letni 1 zimni . v
7 AMKU Rozsochatec, 1 Penzion provoz 10 a méné zadné
ZAMEK Ostatni
HOSTACOV Skryje, zafizeni jinde celoro¢ni y P
: . 11 az 50 zadné
Hosta¢ov, 59 | nespecifikovan provoz
a
KONFERENCN{ Slavikov zaﬁ(zz?it?nde celoro¢ni
CENTRUM Dlouhy 1 nes ecifif<ovan rovoz 11az30 Zadné
IMMANUEL ouhy, P ) P
Svétla nad
HOTEL Sazavou, ok celorocni y “i1s
BARBORA némésti Tréka | Ot provoz 112z 50 Zadné
z Lipy 1045
. ; Svétla nad "
HOECE)IIi SﬁiKA Sézavou, Hotel ** Celr‘;r\j’gzm 11 az 50 #4dné
Nadrazni 194 P
‘ Svétla nad
SVITAK , , L 9
FRANTISEK 5 Sazgvou, Kemp letni provoz 10 a ménég 11 az 50
Zebrakov, 3
RE ACNI Svétla nad celoro¢ni
ZARIZEN{ g , Chatova osada rOVOZ 51 az 100 zadné
REDKOVEC azavou P
HAJENKA Svétld nad , letni i zimni 5 o
Sazavou, Chatova osada 11 az 50 zadné
BENETICE . provoz
Benetice, 15
- "y Ostatni
REKREACNI Svétla nad satizeni iind
ZARIZEN({ Sazavou, | *1 e(e:i ﬁJkovaen letni provoz | 11 az 50 7adné
MARIADOL | Kochanov, 12 | "¢°P )
PENZION v . celoro¢ni - v
HANESUV MLYN Stoky, 1 Penzion provoz 10 a ménég zadné
PENZION C+C Stoky, 115 Penzion celorocni 10améné | zadné

provoz




celoroéni

PENZION 324 Stoky, 324 Penzion 11 az 50 7adné
provoz
AUTOKEMPINK v celoro¢ni . .
VYSOCINA Stoky, 94 Kemp provoz 11 az 50 11 az 50
REKREACNI Ostatni
STREDISKO POD & zatizeni jinde celoro¢ni y <z 1z
DuBOVOU Stoky, 256 nespecifikovan provoz >1az 100 Zadné
SKALOU ]
SDRUZENI Ostatni
UBYTOVACI & zafizeni jinde celoro¢ni y <z 1z
HOSTINEC Stoky, 7 nespecifikovan provoz 11 az50 Zadné
DATLIK ]
VEREINE TrpiSovice,
TABORISTE Dobrovicka Kemp letni provoz 10 améne | 101 avice
STVORIDLA Lhota,
OSADA Dobrovi to,é Chatova osada | letni provoz 11 az 50 zadné
STVORIDLA rovitov
Lhota
Zdirec nad zaﬁ(zz?it?ilnde celoro¢ni
PENZION FILIPPI Dgubr?\{ou, nespecifikovan orovoz 11 az 50 Zadné
Nadrazni 69 4
Zdroj: (www.czso.cz/lexikon/uz.nsf/okresy/CZ0611, 21. 12. 2010)



http://www.czso.cz/lexikon/uz.nsf/okresy/CZ0611

Priloha ¢. 6: Kulturni a sportovné - rekreacni zarizeni

Havli¢kuv Brod

¢ Kulturni diim a kino Ostrov - Na ostrové 28, Klub Cechovka — Cechova 3809

e Sportovni areal Kotlina — ul. U stadionu (bazén, sauna, zimni stadion, fitness,
squash, aerobik, solarium, masaze, ptij¢ovna horskych kol a sportovnich potieb),
Sportovni hala — Ledecska 3028, Uméla lezecka sténa — Wolkerova 2941, Bowling
Club HB - Sidlist¢ Prazska 2970, Bowling Fabrika — Svatovojtésska ul., Sanima,
s.r.0. Veriejna stirelnice — Kyjovska ul, SRC Fanatic fitness centrum -
Beckovského 2045 (posilovna, solarium, spinningové centrum, a cviéebni sal), Silly
Hill mountainboard centrum — 1 km severné od Horni Krupé (travni lyzovani),
Letni koupalisté Kotlina — Chotébotska 2997, Sportovni jezdecky klub Havlickav
Brod — Vysoka 6, Lyzarsky areal Vysoka u Havlickova Brodu — provozovatel
TJ Jiskra Ledecska 3028, Prirodni koupalisté rybnik Cihlar

Chotébor

¢ Kino Chotébor — TyrSova 256

e Sportovni hala — TyrSova 794, Zimni stadion — Svojsikova 333, Tenisové kurty —
u fotbalového hiisté, Posilovna (Tomas Pesek) — TyrSova 794, LyZafsky areal
Svata Anna — provozovatel TJ CHS TyrSova 794, Prirodni koupaliSté vodni nadrz

Brevnice, Povoznictvi Karlik — Nova Ves u Chotéboie 31

Svétla nad Sazavou

e Meéstské kino — Nameésti Trc¢ka z Lipy 506, SpoleCensky diim Kytice — Namésti
Trcki z Lipy 506

e Sportovni centrum Pé&Sinky (Zimni stadion) — PéSinky 971, Tenisovy klub Sklo
Bohemia — Sazavska ul., SRC Fanatic fitness centrum — Namésti Tréka z Lipy
1070, Lyzarsky vlek Kadle¢ak — provozovatel Jaroslav Kaiser Horni Bfezinka 3,

Pohled’ska rychta — Pohled’ 3 (jizda na koni)



Piibyslav

o Kulturni zatizeni a kino mésta Pribyslav — Bechyfovo namésti 45

e Staj Frederika — vyjizdka na konich, Ovéin — okruzni jizdy oborou, Méstské
koupali§té Pribyslav — Ceska 34, Piirodni Kkoupali§té Jablonecky Zlab,

Sportovni zafizeni mésta P¥ibyslav — Ceska 34, Aeroklub P¥ibyslav — Letisté 422

Golény Jenikov

e TJ Sokol — 5. Kvétna 418, Rané Dvorak — Nadrazni 604

Habry
e Kino Habry

Ledec nad Sazavou

¢ Kulturni dim Lede¢ nad Sazavou

e Zimni stadion — Nadrazni 1247, Kaskada — Husovo namésti 17 (bowling, squash,
spinning, fitness, aerobic), LyZaisky vlek Melechov — provozovatel Lyzatsky klub
Ledec¢ nad Sazavou, Tenisové kurty — Hradni, Sportovni centrum — Kozelska 552,

Viceucelové sportovisté — Nadrazni ul.



Priloha ¢. 7: Kulturni a sportovni akce

Havli¢kivy Brod

Stamicovy slavnosti (na jafe, koncertni festival vazné hudby), Zahrada (duben,
zahraskarsky veletrh), Dospély détem (kvéten, divadelni soubory hrajici pro détské
divaky, literarni a vytvarné soutéze, vystava), Trhy Femesel (kvéten, piehlidka lidské
zrucnosti), Ralley Posazavi (kvéten, tradi¢ni dvoudenni motoristické zavody), Pivni
slavnosti (Gerven, na namésti a v prostorach pivovaru), Stiflova paleta (Servenec,
festival mladych vytvarnika s vystavou a drazbou uméleckych dél), Dny Evropského
kulturniho dédictvi (zafi, zpfistupnéni pamatek, doprovodny program),
Bramboraiské dny (fijen, vystava a prodej brambor, ovoce, zeleniny a kvétin),

Podzimni kniZni veletrh (fijen, soucasna Ceska literatura)

Chotébor

Pohadkovy les (kvéten, akce pro rodiny s détmi), Sachovy turnaj o putovni pohar
(Gerven), Chotéboisky dzZem (srpen, bluegrassovy hudebni festival), Myslivecké

slavnosti (zaf1)

Svétla nad Sazavou
Josefovské trhy (bfezen), Horacko zpiva a tandi (pfelom kvétna a Cervna, jednou
za dva roky, folklorni festival a jarmark lidovych femesel), Svételské babi 1éto (zafi,

dechova hudba), Svatovaclavska pout’ (zaii)

Piibyslav

Pribyslavsky dvanactiboj (celorocni zdvod v riznych sportovnich odvétvich),
Pribyslavsky pantoflicek (duben, tanecni piehlidka déti), Zabavné odpoledne
na letisti (kvéten, prehlidka letecké techniky, vyhlidkové lety), Béh do vrchu (kvéten,
tradiéni béZecké klani), Hudebni slavnosti (festival profesiondlnich i amatérskych
hudebnikd a soubord), Pribyslavska pout’ (Cerven), Léto nma Kolonce (Cervenec
a srpen, festival v osad¢ Dvorek u Pfibyslavi, hudba, divadlo, femeslnické dilny), Pyro

Car (Cervenec, prehlidka hasi¢ské techniky), Pribyslavské slavnosti — Mlékarensky



den (zafi, setkani s tradi¢nimi piibyslavskymi mléénymi vyrobky), Pribyslavské
nocturno (fijen, hudebni festival), Drakiada (fijen, pousténi drakd, vyhlidkové lety),
Divadelni Pribyslav (piehlidka ochotnickych divadelnich spolkll), Sedmikvitek

(listopad, festival détskych folklornich souborii), Adventni koncert (prosinec)

Golcay Jenikov
Vystavy a Goltzové tvrzi (cely rok), Béh méstem Jarmily Kratochvilové (duben, dva

silni¢ni b&hy)

Habry

Tradi¢ni pout’ (Cervenec, zabava)

Ledec nad Sdazavou

Starofeska pout’ (Cerven, historické slavnosti), Slavnosti piva (Cerven), Bitva
0 Notorburg (Cervenec, stfedoveké bitvy), Melechovsky okruh (srpen, motocyklovy
zavod), Den lede¢skych pamatek (zari, Dny Evropského kulturniho dédictvi), Béh
Septouchovem (fijen, tradi¢ni béh), Pochod proti diabetu (listopad), Svatomartinsky

pruvod (listopad, lampionovy privod), Vano¢ni turnaj ve futsale (prosinec)



Priloha €. 8: Informaéni centra oblasti Havlickobrodska

INFORMACNI CENTRUM HAVLICKUV BROD

Havlickovo namésti 57, Havlickiav Brod, 580 01 Oblast: Havlickuv Brod
Telefon: +420 569 497 357

Web: http://www.muhb.cz

INFORMACNI CENTRUM - MESTSKA KNIHOVNA CHOTEBOR
Krale Jana 258, Chotéboft, 583 01 Oblast: Chotébor

Telefon: +420 569 626 634

Web: http://www.chotebor.cz/infocentrum

INFORMACNI CENTRUM SVETLA NAD SAZAVOU

Néam. Tr¢ki z Lipy 16, Svétla nad Sdzavou, 582 91 Oblast: Svétla nad Sdzavou
Telefon: +420 569 496 676

Web: http://www.svetlans.cz

INFORMACNI CENTRUM A MESTSKE MUZEUM PRIBYSLAV
Bechynovo nam. 45, Ptibyslav, 582 22 Oblast: Havlickiv Brod

Telefon: +420 569 484 257, +420 569 484 361

Web: http://www.pribyslav.cz

INFORMACNI CENTRUM - LANETE, SPOL. S R.0. GOLCUV JENIKOV
Nameésti T.G.M. 114, Golc¢av Jenikov, 582 82 Oblast: Havlicktiv Brod

Telefon: +420 569 442 577, Fax: +420 569 442 578

Web: http://www.golcuv-jenikov.cz

INFORMACNI CENTRUM LEDEC NAD SAZAVOU

Husovo nameésti 60, LedeC nad Sazavou, 584 01 Oblast: Svétla nad Sazavou
Telefon: +420 569 721 471, Fax: +420 569 721 507

Web: http://www.ledecns.cz

MESTSKA KNIHOVNA - INFORMACNI CENTRUM ZDIREC NAD
DOUBRAVOU

Brodska 120, Zdirec nad Doubravou, 582 63 Oblast: Chotébof

Telefon: +420 569 694 620

Web: http://www.zdirec.cz



Priloha €. 9: Dotaznik

Dotaznik K bakalarské praci

Dobry den, jsem studentkou Jiho&eské univerzity v Ceskych Budé&jovicich. Prosim,
o vyplnéni dotazniku, jehoZ vysledky budou zpracovany v mé bakalarské praci.
Dotaznik je anonymni. Dékuji Vam za jeho vyplnéni.

1) Pohlavi

Muz Zena
2) Vék

do 25 let 26-40 let 41-55 let 56 a vice let
3) Vzdélani

Vysokoskolské | VOS Stredoskolské | Vyudeny/a Zakladni

4) Co vas privedlo do Lipnice nad Sazavou?

5) Navstivili jste nékdy obec Lipnici nad Sazavou?

ANo

Ne

6) Jste spokojeni se zdejSi Skalou moznosti stravovacich zarizeni?

Ano urdité

Spise ano

SpiSe ne

Urc¢ité ne

Nelze

posoudit




7) Meéla by podle vas Lipnice nad Sazavou nabizet vétSi Skalu moZnosti

stravovani?

ANo

Ne

Nelze posoudit

8) Jakym zpiisobem jste se dopravili do Lipnice nad Sazavou?

Autem

Autobusem

Na kole

Pésky

Jiny zptisob

9) Vyskytly se problémy v dopravé pri cesté do Lipnice nad Sazavou?

Ur¢ité ano

SpiSe ano

SpiSe ne

Ur¢ité ne

10) Myslite si, Ze je zde problémova dopravni dostupnost z hlediska malého

mnoZstvi dopravnich spojeni?

Urc¢ité ano

Spise ano

Spise ne

Urc¢ité ne

Nelze

posoudit

11) Zvysili byste mnoZstvi dopravnich spojeni do obce Lipnice nad Sazavou?

ANo

Ne

Nelze posoudit

12) Z jakych zdroji jste se dozvédéli o Lipnici nad Sazavou?

Z televize

Z internetu

Z tisku

Od znamych

Jiny zpasob

13) Myslite si, Ze je Lipnice nad Sazavou dosti propagovana ve svém okoli?

ANo

Ne




14) Myslite si, Ze je Lipnice nad Sazavou dosti propagovana v celé CR?

ANo

Ne

15) Byli jste v Lipnici nad Sazavou s né¢im nespokojeni?

Ano

Ne

Pokud ano s ¢im.

16) Doporucili byste znamym navstévu Lipnice nad Sazavou?

Urc¢ité ano

SpiSe ano

SpiSe ne

Urc¢ité ne




Priloha €. 10: Identifikace navStévnika terénniho Setreni

Graf 1: Pohlavi

Zdroj: vlastni Setieni.

Dotazniky byly vyplnény 150-ti navstévniky, z ¢ehoz bylo 80 Zen (53,33%) a 70 muzi
(46,67%).

Graf 2: Veék zeny

56 a vice
,75%

Zdroj: vlastni Setieni.
Zen ve véku do 25 let bylo 29 (36,25%), ve véku od 26 do 40 let bylo 23 Zen (28,75%),

ve véku od 41 do 55 let byl pocet dotazovanych 21 (26,25%) a vékova kategorie nad 56
let méla 7 Zen (8,75%).



Graf 3: Vék muzi

56 a vice 10%

Zdroj: vlastni Setieni.

Muzi ve véku do 25 let bylo 26 (37,14%), ve véku od 26 do 40 let bylo 22 (31,43%)
muzi, ve véku od 41 do 55 let byl pocet dotazovanych 15 (21,43%) a vékova kategorie
nad 56 let méla 7 (10%) muzu.

Graf 4: Vzdélani

Z5
9,33%

Vyuceny/a
20%

VoS
0,67%

Zdroj: vlastni Setfeni.

41 (27,33%) dotazovanych vystudovalo vysokou skolu, pouze jeden (0,67%) navstévnik
studoval na vysoké odborné Skole, nejvice dotazovanych 64 (42,67%) ma stfedni
vzdélani, vyucenych navstévnikh bylo 30 (20%) a zakladni Skolu mélo 14 (9,33%)

dotazovanych.



Priloha €. 11: Lipnice nad Sazavou

Hrad Lipnice

Hrad Lipnice

Zdroj: www.centrum.cz (obrazky)


http://www.centrum.cz/

Zlaté o¢i

i Usta pravdy

Zdroj: www.centrum.cz (obrazky)


http://www.centrum.cz/

Jaroslav Hasek

Busta Jaroslava Haska pod hradem (vlastni tvorba)



