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1 Uvod

Cestovni ruch je velice oblibena ¢innost pro traveni volného ¢asu. Jeho vyznam
spociva v jeho multiplika¢nim efektu, rozviji dalsi odvétvi a sektory, jako je obchod,
doprava, stavebnictvi, bankovnictvi, ubytovaci a stravovaci sluzby apod. Pro destinaci,
ktera je pro navstévniky, turisty i samotné obyvatele atraktivni, predstavuje dulezity
ptijem do mistniho rozpoctu.

Hospodarska krize v letech 2008 a 2009 se vSak nevyhnula ani odvétvi
cestovniho ruchu. Protoze cestovni ruch je statek zbytny, v odvétvi zahrani¢niho
cestovniho ruchu lidé omezili své vydaje a pteorientovali svou poptavku. Domaci
cestovni ruch tak zaznamenal narast, lidé zacali opét travit dovolenou v Ceské
republice, prozkoumavat nepfeberné mnoZstvi atraktivit v nasi zemi a objevovat méné
znamé regiony, které tak dostdvaji Sanci stat se oblibenymi destinacemi pro dovolené
v tuzemsku.

Jednim z téchto region je 1 mikroregion Vodnanska. Sledované izemi je mala
oblast na severozapadnim okraji Ceskobudgjovické panve. Autor v daném regionu Zije,
zna mistni problematiku jeho rozvoje a je obeznamen s tvorbou nového Strategického
planu rozvoje mésta Vodnany pro rok 2011, ktery hodnoti jako velmi zajimavy, aktudlni
a pro m¢sto prinosny.

V poslednim roce dostavaji Vodinany novou podobu. Mésto si uvédomilo svou
jedine¢nost a bohatou nabidku atraktivit pro cestovni ruch, zejména v souvislosti
s rybafskou tradici. Déje se tak predevsim diky zméné vedeni mésta po komunalnich
volbach na podzim roku 2010, které¢ vyhrala nové vznikld volebni strana Vodiany
pro zménu.

Vodiany maji dlouhou historii, jsou nékdej$im vyznamnym kralovskym méstem
zalozenym ve 13. stoleti Pfemyslem Otakarem II. Mésto ziskalo vé&hlas predevsim diky
své dlouhé a bohaté rybarské tradici sahajici aZ k jeho pocatkiim. Ostatné samotny
nazev meésta je od slova voda odvozen. Pisobi zde od roku 1920 Stfedni rybaiska Skola
Vodiany, jedind svého druhu ve stfedni Evropé, ktera ma véhlas po celé Ceské
republice, a pivodné Vyzkumny ustav rybaisky a hydrobiologicky, dnes Fakulta

rybafstvi a ochrany vod Jihoceské univerzity, které kazdoro¢né participuji na tradi¢nich



rybarskych slavnostech pofddanych méstem. Zajistuji odbornou cast rybarskych
slavnosti, organizaci mezindrodni konference, popularné nau¢né filmové projekce
pro vetejnost a spoluucastni se odborné rybaiské vystavy FISHTECH a rybich trhi.
Vodiany jsou sice malé¢ mésteCko, ale maji bezesporu co nabidnout. Cestovni
ruch ma na Vodnansku vyborné ptedpoklady, provozovat zde lIze rizné formy a druhy
cestovniho ruchu. Kazdy navstévnik si zde najde to, co je praveé jeho srdci nejblizsi.
Cilem mésta je oziveni tradic, vétsi propagace rybarstvi, zlepSeni vizudlni stranky mésta
tak, aby byli jeho obyvatelé spokojeni a na mésto hrdi. To jsou kli¢ové ptedpoklady pro

rozvoj cestovniho ruchu.



2 Cil a metodika prace

2.1 Cil prace

Cilem bakalaiské prace je prostiednictvim analyzy zjistit pfedpoklady rozvoje
cestovniho ruchu na Vodinansku. Vedlej$Sim cilem je provést zhodnoceni cestovniho
ruchu ve zvoleném regionu. Na zaklad¢ zjistén¢ho stavu navrhnout vhodnd opatieni

ke zlepSeni, v¢etné ptipravy nového produktového balicku.

2.2 Pracovni hypotézy

Hypotéza obecné je vyrok nebo tvrzeni o charakteristikach objektu nebo situace,
a proto ve vztahu k vyzkumu existuje nékolik typti hypotéz. Zakladni hypotéza je vyrok
o rovnosti nebo shod¢ vztaht. Slouzi jednak jako vychozi bod vyzkumu a jednak vii¢i ni
se srovnavaji vysledky vyzkumu. Vztahuje se vzdy k populaci a testuje se vétSinou
nepiimo. Vyzkumnd hypotéza na rozdil od zakladni hypotézy, ktera nevypovida
0 vzajemnych vazbach, popisuje formou vyroku urcité vazby. Vyzkumné hypotézy tedy
neobsahuji vyroky o rovnosti ¢i shodé. Ma dvé formy — nepifimou a pfimou. Nepiima
forma svéd¢i o rozdilech, ale smysl a povaha rozdilii nejsou urCeny a vztahuje
se ke vzorku.
Hypotézy jsou v podstaté vysledkem mezi teorii a pozorovanim. Teorie
se zabyva koncepty a pozorovani konstrukty (Mozga, Vitek, 2001; 7-8).
Pro tucely bakalarské prace byly stanoveny tii pracovni hypotézy, které
se nasledné vyvrati, ¢i potvrdi.
1. Navstévnici vnimaji mésto Vodnany jako mésto s dlouho rybatskou tradici.
2. Navstévnici stravi na Vodnansku 2 dny a pfenocuji v kempu.
3. Obyvatelé¢ Vodnan se o situaci v cestovnim ruchu na Vodiansku nezajimaji

a nepieji si zde vétsi navstévnost turisti.



2.3 Metodika prace

2.3.1 Analyticka ¢ast

Pfipravu na sepsani bakalafské prace zacal autor studiem odborné ceské
I cizojazyéné literatury souvisejici s tématem z oblasti cestovniho ruchu a marketingu.
Dalsi sekundarni informace byly ziskdvany z internetovych stranek, informacnich
brozur a prostiednictvim osobnich rozhovort se zastupci mésta. Dale byla provedena
situani analyza regionu, jejimZz prostiednictvim byly zhodnoceny lokaliza¢ni,

selektivni a realiza¢ni predpoklady rozvoje cestovniho ruchu na Vodiansku.

2.3.2 Prakticka ¢ast

Za ucelem ziskani primarnich dat bylo provedeno terénni Setfeni, a to formou
osobniho dotazovani. Aby nedoSlo ke zkresleni tdajii a nepochopeni otdzek ze strany

dotazovanych, byl proveden nejprve pilotni prizkum na vzorku 30 respondentt.

2.3.3 Aplikacni ¢ast

Aplikacni Cast obsahuje zpracovani a vyhodnoceni terénniho Setieni, které
se sklada z dotaznikového Setfeni mezi navstévniky regionu, bleskového prizkumu
mezi obyvateli Vodnan a fizeného rozhovoru s mistostarostou mésta. Vysledky
terénniho Setfeni poslouzily dale jako vychozi bod pro zpracovani navrhii a opatfeni

ke zlepSeni a ptipravy novych produktovych bali¢ka.
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3 Literarni resSerse

3.1 Cestovni ruch

3.1.1 Vymezeni pojmu

Jak uvadi Indrovéa a kol. (2004; 7), cestovni ruch se stal jiZz neodmyslitelnou
soucasti moderni spole€nosti. V ramci cestovniho ruchu se kazdorocné dava do pohybu
obrovské mnozstvi lidi, ktefi zpravidla ve svém volném Case opoustéji doCasn¢ mista
svého stalého bydlisté za ucelem rekreace, poznani, styku s lidmi a z celé fady dalSich
davodii. Vid¢im motivem tohoto pohybu a pobytu je zdmérnd zména prostiedi, jez
umoziuje ¢loveku uspokojit nékteré z jeho potieb, napiiklad potifeby odpocinku, klidu,
pohybu, poznani, kulturnich a estetickych zazitka, zmény mista, seberealizace a dalsi,
pro jejichz uspokojeni neposkytuje misto béZného Zivotniho prostfedi (mimo jejich
bydlisté) dostatek moznosti a ptilezitosti nebo neumozituje dostatecnou kvalitu jejich

uspokojeni.

Cestovni ruch je tvofen aktivitami a vysledky vyplyvajici ze vztahli a interakci
mezi turisty, cestovnim ruchem a dodavateli, hostitelskymi vlddami, hostitelskymi
komunitami a okolnim prostiedim, které jsou zapojeny do ziskavani a péce
0 navstévniky. Cestovni ruch je slozen z aktivit, sluzeb a primyslu, které poskytuji
cestovni zazitek: doprava, ubytovaci a stravovaci zafizeni, obchody, zabava, aktivity
a dalsi sluzby, které jsou k dispozici pro jednotlivce i skupiny osob, které cestuji daleko

od domova. (Goeldner, Ritchie, 2009; 6)

Luft (2005; 15) vymezuje nezbytné pfedpoklady pro samotny vznik cestovniho
ruchu, kterymi jsou zména mista, kdy osoby méni své bézné misto pobytu a cestuji
do jiné cizi lokality, a vzajemny vztah mezi cestujicimi a jejich doCasnym mistem

pobytu.
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Snahy ptesné definovat pojem cestovni ruch a odlisit ho od samotného cestovani
jsou patrné uz vice nez sto let. Schulz (2010; 8) uvadi definici cestovniho ruchu
vytvofenou némeckymi studenty ze Schrattenhofenu jiz roku 1911, kterda ftika,
ze cestovni ruch je spojeny v prvni fadé se vSemi hospodatskymi procesy, které jsou

bezprosttedné spjaty s piijezdem, pobytem a odjezdem cizinct z urcité oblasti a Krajiny.

vvvvvv

lze vSak povazovat definici dle UNWTO, podle které cestovni ruch zahrnuje ¢innosti
osob, které spocivaji v cestovani a pobytu v mistech mimo mista jejich obvyklého
pobytu na dobu krat§$i nez jeden uceleny rok za tucelem traveni volné¢ho casu,

obchodnimi a jinymi ucely. (Goeldner, Ritchie, 2009; 7)

Pro vymezeni cestovniho ruchu se ¢asto pouzivaji i jiné pojmy, napi. zotaveni,
rekreace, turistika, pfipadné dalsi, které vSak nejsou synonymem pojmu cestovni ruch
ani v pfipad¢, ze jsou vykonavany ve volném Case a mimo misto trvalého bydliste.
Synonymem pojmu cestovni ruch je vSak stale vice pouzivany termin turismus, ktery

témé&f identicky pouzivaji svétové jazyky. (Heskova a kol., 2006; 12)

S odvétvim cestovniho ruchu tuzce souvisi primysl cestovniho ruchu. Schulz
a kol. (2010; 10) vymezuje primysl cestovniho ruchu na klasicky (primarni ¢i pramysl
cestovniho ruchu v uzs§im slova smyslu), na doplitkovy a na okrajovy (dale jen CR).

- Klasicky primysl CR: zde vytvari turisticky typické podniky (napft.cestovni
kancelaf, cestovni agentura) turisticky typické produkty a sluzby pro typické
odbeératele-cestujici.

- Doplinkovy primysl CR: zde vytvafi turisticky netypické podniky (napf.
nakladatelstvi, odévni firmy) turisticky typické produkty a sluzby (napf. cestovni
privodci, obleCeni na cesty) pro typické odbératele-cestujici.

- Okrajovy primysl CR: zde vytvaii turisticky netypické podniky (napf.
restaurace, kadefnictvi) turisticky netypické produkty a sluzby (napf. pohoSténi,

masaz) pro typické odbératele-cestujici.
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Cestovni ruch je jednim z nejvétSich a nejrychleji se rozvijejicich pramysla
svéta. Ma vliv na zaméstnanost, na tvorbu hrubého domaciho produktu, vytvareni
devizovych rezerv statu, zachranu kulturnich, uméleckych a historickych pamatek,
zvySuje vSeobecnou vzdélanostni uroven obyvatelstva. 1 kdyz je ekonomicky pfinos
cestovniho ruchu pro stat jednoznacny, je tieba si uvédomit, ze je vice neZ jen
ekonomicky fenomén. Rozvoj cestovniho ruchu a ptiliv ndvstévnikli maji na ekonomiku
pozitivni vliv, ale vavahu se musi brat i jeho mozny negativni vliv na ptirodni
prosttedi, na supra a infrastrukturu apod. V této souvislosti je nutna urcita regulace

rozvoje cestovniho ruchu tak, aby byl dlouhodob¢ udrzitelnym. (Kiral'ova, 2003; 9)

3.1.2 Primy a neprimy vliv cestovniho ruchu

Vystoupil J. a kol. (2006; 63) rozd¢luje vlivy cestovniho ruchu na ptimé a

nepiimé.

Ptimy vliv:

Ubytovaci zafizeni, stravovaci zafizeni, cestovni kancelare, turistickd informacni

centra,;

- letecka doprava, zelezni¢ni doprava, autobusova doprava, pronajem automobilt,
autoservisy, cerpaci stanice, taxisluzby, autokluby;

- bankovni instituce;

- muzea, divadla, kulturni pamatky, lazenistvi;

- upominkové predméty, propagacni materialy, mapy, katalogy, tisténé priivodce;

- sportovni zafizeni.

Neptimy vliv:
- Stavebni primysl, vyroba potravin, vyroba napoji, vyroba dopravnich
prostfedkid, vyroba pohonnych hmot, odévni pramysl, vyroba sportovnich
pfedméth a potieb;

- komunikacni sité;
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placené sluzby obyvatelstvu, prodejni sit’;
poradenstvi, vzdélavani, kultura;

krajinotvorba.

3.1.3 Typologie cestovniho ruchu

Dulezité vymezeni cestovniho ruchu je piedev§im z pohledu druhii a forem

cestovniho ruchu. Clenéni na druhy CR odpovidd na otazku pro¢ (Pro¢ se cestuje?);

jedna se o rozdéleni podle vnitfnich znakti a vlastnosti, jako napiiklad obsah, motiv

&i cil cesty. Clenéni na formy CR odpovida naproti tomu na otazku jak (Jak se cestuje?);

jedna se tim o rozdéleni podle vnéjSich (formalnich) znakd, jako napiiklad délka cesty,

dopravni prostfedek, termin ¢i organizace cesty.

Druhy cestovniho ruchu:

Obsah cesty: obchodni cesta, navstéva, poutni cesta, vzdélavaci ¢i studijni cesta,
dovolend, dovolena v laznich, sportovni dovolena, dovolend v pfirod¢€, cesta
za sexualnim tcelem, welness pobyt apod.

Motiv cesty: odpocinek, zazitek, seberealizace, objevovani, prace apod.

Cil cesty: daleka cesta ¢i priméstska rekreace, cesta v tuzemsku ¢i do zahranici,

incoming ¢i outgoing, hory, venkov, voda, mésta, kultura, jeskyné apod.

Formy cestovniho ruchu:

D¢élka cesty: vylet, kratkodoby zajezd, dovolena, dlouhodoba cesta.

Termin cesty: hlavni sezona, pfedsezona, posezona, mezisezona, volno, svatky,
roc¢ni obdobi.

Dopravni prostiedek: cesta vlakem, letadlem, autobusem, lodi, autem, na kole,
na ¢lunu apod.

Organizace cesty: individudlni ¢i organizovany zéjezd.

Ucastnici cesty: déti, mladeZ, seniofi, rodina, skupinova cesta. (Schulz a kol.,

2010; 11)
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Heskova a kol. (2006; 21-22) uvadi odlisné, avsak dle ndzoru autora vice
srozumitelné, definovani forem a druht cestovniho ruchu.. O formach cestovniho ruchu

hovoti tehdy, kdyz se jako zaklad posuzovani cestovniho ruchu vezmou rtizné pticiny,

vvvvv

se za zaklad posuzovani cestovniho ruchu vezme motivace jejich ucastnikl, tj. ucel,

pro ktery cestuji a pobyvaji pfechodné na cizim miste.

Druhy cestovniho ruchu:

- rekreaéni

- sportovni

- dobrodruzny

- myslivecky a rybarsky
- nabozensky (poutni)

- lazensky

- zdravotni

- obchodni

- kongresovy

- stimulaéni

Formy cestovniho ruchu:

-z geografického hlediska: (domaci; zahrani¢ni; mezinarodni; vnitini; narodni;
regionalni)

- podle poctu ucastnikii: (individualni; skupinovy; masovy; ekologicky)

- podle zpusobu organizovani: (individualni cesty; organizovany zajezd/pobyt;
klubovy)

- podle véku tcastniki: (déti; mladeznicky; rodinny; seniorsky)

- podle délky ucasti: (vyletni; kratkodoby; vikendovy; dlouhodoby)

- podle ptevazujiciho mista pobytu: (méstsky; priméstsky; venkovsky;
agroturistika (ekoagroturistika); horsky, vysokokohorsky; ptimotsky)

- podle ro¢niho obdobi: (sezénni; mimosezonni; celoro¢ni)

15



- podle pouzitého dopravniho prostfedku: (motorizovany; Zelezni¢ni; letecky;
lodni)

-z hlediska dynamiky: (pobytovy (staticky); putovni (dynamicky))

- ze sociologického hlediska: (ndvstévy piibuznych a znamych; socidlni;

komer¢ni; etnicky)

Heskova a kol. (2006; 27) dale dodava, ze formy cestovniho ruchu umoziuji
blize urcit podstatu cestovniho ruchu z hlediska potieb a cili jeho ucastnikd. Toto
poznani dovoluje Iépe pripravit produkt a nabizet ho na trhu cilové skupiné ucastnikti
cestovniho ruchu. Typologie forem cestovniho ruchu vyuzivd vice klasifika¢nich

kritérii.

Certik a kol. (2000; 17) uvadi jako jedno z kritérii druhii cestovniho ruchu dale
¢lenéni cestovniho ruchu podle vztahu k platebni bilanci statu.

a) Prijezdovy cestovni ruch (,,incoming tourism®) — aktivity spojené s piijezdem
zahrani¢nich osob do dan¢ zem¢; z pohledu platebni bilance znamena piijezdovy
cestovni ruch pfinos, je proto téz nazyvan aktivnim cestovnim ruchem.

b) Tranzitni cestovni ruch — aktivity spojené s tranzitem zahrani¢nich osob
pies danou zemi; z pohledu platebni bilance znamena tranzitni cestovni ruch
piinos, a je proto soucasti aktivniho cestovniho ruchu.

€) Vyjezdovy cestovni ruch (,,outgoing tourism*) — aktivity spojené s vyjezdem
obanii dan¢ zem¢ do zahraniCi; z pohledu platebni bilance je vyjezdovy
cestovni ruch spojen s vyvozem devizovych prostredkil, ¢imz ptsobi na platebni

bilanci pasivné, je proto téz nazyvan pasivnim cestovnim ruchem.

3.1.4 Systém cestovniho ruchu
Cestovni ruch je otevieny a dynamicky systém, ktery tvoii dva podsystémy, a to

subjekt cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu veetné vzadjemnych vazeb. Vazby

existuji i mezi cestovnim ruchem jako systémem a jinymi systémy, které tvofi jeho
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okoli — vngjsi prosttedi. Jde o ekonomické, politické, socidlni, technicko-technologické
a ekologické prostfedi. Subjekt cestovniho ruchu reprezentuje ucastnik cestovniho
ruchu. Z ekonomického hlediska je jim kazdy, kdo uspokojuje svoje potieby spotiebou
statki cestovniho ruchu v dobé cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydlisté
a obvykle ve volném case. Je nositelem poptavky a spotiebitelem produktu cestovniho
ruchu (Heskova a kol., 2006; 12-13). Objektem cestovniho ruchu je naopak vsechno,
€O se muze stat cilem zmény mista pobytu ucastnika cestovniho ruchu. Jde o pfirodu,
kulturu, hospodarstvi apod. Objekt cestovniho ruchu je tak nositelem nabidky. Tvoti ho
cilové misto a podniky a instituce cestovniho ruchu . Cilové misto predstavuje sttedisko

cestovniho ruchu, region nebo stat jako cestovni cil. (Heskova a kol., 2006; 14)

V souvislosti s cestovnim ruchem lze podle Indrové (2004; 13-15) podrobnéji
rozliSit typy ucastnikii cestovniho ruchu a to jak v ramci doméaciho, tak 1 mezinarodniho

cestovniho ruchu.

Staly obyvatel

- vV mezinarodnim CR ve vztahu k dané zemi se pod timto pojmem rozumi osoba,
ktera zije v zemi alespon jeden rok pied pifijezdem do jiné zemé na dobu kratsi
jednoho roku

- Vdomacim CR ve vztahu k urCitému mistu je za stalého obyvatele povazovéana
osoba, kterd vtomto misté¢ Zije alesponn Sest po sobé jdoucich mésict

pied piijezdem do jiného mésta na dobu kratsi Sesti mésicu.

Navstévnik
- v mezinarodnim CR je osoba, ktera cestuje do jiné zemé, nez v niZ ma své trvalé
bydlisté na dobu neptekracujici jeden rok, pficemz hlavni Ucel jeji cesty je jiny
nez vykonani vydélecné ¢innosti v navstivené zemi
- Vdomacim CR je navstévnikem osoba, kterd ma trvalé bydlist¢ v dané zemi
a ktera cestuje na jiné misto v zemi mimo své bydliSté€ na dobu kratsi nez Sest
mésicil, pficemz hlavni Gcel jeji cesty je jiny nez vykondni vydélecné Cinnosti

V navstiveném miste.
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Turista

v mezinarodnim CR je za turistu povazovana osoba, ktera cestuje do jiné zemé
nez vniz ma své obvyklé bydlisté, na dobu zahrnujici alespoin jedno
pfenocovani, avsak ne delsi jednoho roku, pfiCemz hlavni ucel jeji cesty je jiny
nez vykonavani vydéle¢né ¢innosti v navstivené zemi

vV domacim CR je za turistu povazovana osoba trvale usidlend v zemi, ktera
cestuje do jiného mista odliSného od jejiho bézného zivotniho prostiedi /v téze
zemi/, na dobu zahrnujici alespon jedno pfenocovani, ale ne na dobu delsi Sesti
meésici, pricemz hlavni Gcel jeji cesty je jiny nez vykondvani vydéle¢né Cinnosti

V navstiveném mistée.

Vyletnik

3.1.5

v mezinarodnim CR je vyletnikem osoba, kterd cestuje do jiné zem¢ neZ v niz
ma své trvalé bydlisté a bézné zivotni prostiedi na dobu krat$i nez 24 hodin,
aniz by v navstivené zemi pienocovala, pficemz hlavni Gcel jeji cesty je jiny nez
vykonéavani vydélecné ¢innosti v navstivené zemi

Vv domacim CR je vyletnikem osoba trvale usidlend v dané zemi, ktera cestuje
do mista odliSného od mista jejiho trvalého bydlisté a bézného zivotniho
prostiedi na dobu krat$i 24 hodin, aniz by v navStiveném misté pfenocovala,
piicemz hlavni Ucel jeji cesty je jiny nez vykonavani vydélecné cCinnosti

V navstiveném misté€.

Predpoklady vzniku a rozvoje cestovniho ruchu

Mezi hlavni pFi¢iny vzniku cestovniho ruchu fadi Certik a kol. (2001; 29) touhu

po vzdélani, po poznani cizich kraji a zemi, zvyklosti lidi, potfebu navazovani

kontaktli, vyménu informaci a v dneSni dob& zejména potiebu regenerace fyzickych

a dusevnich sil. V riznych obdobich vyvoje cestovniho ruchu nabyvaly tyto pficiny

rizného vyznamu. Pro rozvoj cestovniho ruchu nejsou dilezité pouze pfiiny jeho

vzniku,

ale také predpoklady (podminky) pro jeho vznik a rozvoj.
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Certik a kol. dale uvadi (2001; 25) hlavni predpoklady a podminky tsp&sného
rozvoje cestovniho ruchu, které c¢leni na prirodni, kulturné-historické, socidlné-
ekonomické, materialné-technické, politické, ekologické, persondlni, administrativni,

demografické.

Cinitelé rozvoje a rozmisténi cestovniho ruchu se z ekonomického
I geografického hlediska déli na:

a) Cinitele, které¢ stimuluji vznik cestovniho ruchu jako ve funkci poptavky
a klasifikuji se jako selektivni (stimula¢ni) faktory,

b) Ccinitele, které vytvaieji moznosti pro jeho lokalizaci ve vztahu nabidky teritoria
a klasifikuji se jako lokaliza¢ni ptedpoklady,

c) Cinitele, které umoznuji jeho faktickou realizaci a klasifikuji se jako realiza¢ni
podminky.

Jejich spole¢nym jmenovatelem je to, Ze se projevuji vZdy v prostorovém, izemnim

usporadani. (Hrala, 1996; 12-13)

Holecek a kol. (1999; 15-18) chape piedpoklady cestovniho ruchu jako
podminky ¢i faktory, které ovliviiuji existenci a rozvoj cestovniho ruchu, jejich obecné
zékonitosti 1 uplatnéni v konkrétnich oblastech a stiediscich. Podminky pro cestovni

ruch se Cleni na piedpoklady lokaliza¢ni, selektivni a realizacni.

Lokalizaéni pfedpoklady CR

Umoznuji umisténi (lokalizaci) aktivit cestovniho ruchu do urcité oblasti ¢i lokality.
Jejich ptiznivé hodnoty urCuji misto, kde se cestovni ruch muze rozvijet. Déli
se na ptedpoklady pfevazné pfirodni a prevazné kulturni.

- Pfirodni ptfedpoklady CR: souvisi pfimo s rozmanitosti ptirodniho prostiedi
na Zemi. Jsou vysledkem dlouhodobého vzajemného pisobeni riznych
ptirodnich ¢Ciniteld. Patfi sem povrch, podnebi (klima), povrchové vody,
podzemni vody, rostlinstvo, Zivo¢i$stvo).

- Kulturni ptfedpoklady CR (kulturné€historické) vyplyvaji z vysledkii tvotivé

¢innosti Clovéka a souvisi s historickym vyvojem uzemi. Pfredmétem zajmu
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turistd jsou architektonické pamatky, muzea a galerie, archeologické lokality,

technické pamatky, vyznamné parky, pamatky lidové architektury)

Selektivni pfedpoklady CR

Vyjadiuji zptisobilost spolecnosti dané oblasti ¢i zem¢ podilet se na cestovnim ruchu
aktivné 1 pasivné, tzn. pfijimat ucastniky cestovniho ruchu i stavat se jimi. Umoziuji
vybrat ty obyvatele nebo ty oblasti, ktefi maji nejlep$i predpoklady pro tucast
na cestovnim ruchu. Cleni se riizné, nejéastéji na predpoklady objektivni a subjektivni.

- Objektivni ptfedpoklady CR: zahrnuji cely soubor faktorti, ovlivitujicich cestovni
ruch v uzemi. Patii mezi né zejména politickd a bezpecnostni stabilita oblasti,
ekonomicka a Zivotni Groven jejich obyvatel, stav zivotniho prostfedi apod.

- Subjektivni predpoklady CR: ovliviiuji rozhodovani lidi o ucastni na cestovnim
ruchu. Jejich ucast zavisi na pfisluSnosti k socidlni a profesni skupiné,
na rodinnych pomérech, ale také na ¢etnych psychologickych faktorech. Casto
vV rozhodovani hraji vyznamnou roli modnost navstévy urCitého strediska
nebo oblasti, vliv reklamy a propagace cestovnich kancelaii nebo stiedisek

cestovniho ruchu atd., ale i1 znalost jazykd.

Realizaéni predpoklady CR

Umoznuji uskutecnit (realizovat) naroky ucastnikti cestovniho ruchu v oblastech
(sttediscich) s piiznivymi lokalizaénimi podminkami. Umoziuji dopravit se do téchto
mist a vyuzivat je kpobytu, Kkrekreaci a kdals$im aktivitam. Déli
se proto na ptedpoklady dopravni a materialné-technické.

- Dopravni ptedpoklady CR: patii mezi zdkladni podminky. O ptitazlivosti izemi
rozhoduje nejen moznost dopravniho spojeni, ale zejména hustota a kvalitni
dopravni sité¢ — ¢im je sit’ silnic, Zeleznic, leteckych spoji apod. hustsi a jeji
kvalita lepsi, tim ma oblast lepsi predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu.

- Materialn€ technické predpoklady CR: vyjadiuji vybaveni uzemi ubytovacimi,
stravovacimi, zdbavnimi, sportovnimi a dalS§imi zafizenimi, které uspokojuji
potteby Ucastnikil cestovniho ruchu. Kapacita téchto zatfizeni je do jisté miry

urcujici pro mnozstvi navstévnikd, kteti mohou dané Uizemi vyuZit. Nejméné
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stejny vyznam jako existence zafizeni ma kvalita poskytovanych sluzeb vcetné
novych technologii v rezervaci, propagaci, organizaci (Holecek a kol., 1999; 15-

18).

3.1.6 Sluzby cestovniho ruchu

Sluzbami obecné se rozuméji ekonomické statky, které maji pfevazné nehmotny

charakter. V cestovnim ruchu pfedstavuji heterogenni soubor uzitnych efektti uréenych

k uspokojovani potieb ucastnikii cestovniho ruchu. Maji prifezovy charakter,

to znamend, Ze je produkuji nejen podniky cestovniho ruchu, ale 1 dal§i subjekty

soukromého a vefejného sektoru. Sluzby maji na rozdil od zbozi urcité znaky. Jsou

to jednak obecné znaky sluzeb, které se vztahuji i na sluzby v cestovnim ruchu, a jednak

specialni znaky, charakteristické pouze pro sluzby cestovniho ruchu.

Obecné znaky sluzeb (véetné sluzeb v cestovnim ruchu)

nematerialni charakter sluzeb

vysoka spotieba zivé prace pti poskytovani sluzeb
zaclenéni vnéjSiho faktoru do procesu poskytovani sluzeb
soulad poskytovani sluzeb s jejich spottebou

pomijivost sluzeb

Specialni znaky sluzeb (pouze sluZzeb cestovniho ruchu)

¢asova a mistni vazanost sluzeb na primarni nabidku cestovniho ruchu
komplexnost a komplementarnost sluzeb

zastupitelnost sluzeb

mnohooborovy charakter sluzeb

nezbytnost zprostiedkovani sluzeb

dynamika a sezonnost poptavky po sluzbach

nezbytnost poskytovani informaci o sluzbach a jejich kvalité

neanonymita spottebitele sluzby. (Orieska, 2010; 9)
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Sluzby jsou nehmotné, nestalé, neoddélitelné¢ a neskladovatelné. To jsou Ctyii
zakladni charakteristiky odliSujici hmotné statky od nehmotnych — 4 N. (Bouckova
a kol., 2003; 303)

Sluzby cestovniho ruchu se ¢leni podle riznych kritérii, nejc¢astéjsi je vSak jejich
druhové ¢lenéni, které vyjadiuje jejich vztah Kk hlavnim nositelim, tj. podnikim
cestovniho ruchu a zaroven jejich strukturu v zavislosti na druzich a formach cestovniho
ruchu. Ztohoto hlediska Ize rozliSit informac¢ni, dopravni, ubytovaci, stravovaci,
sportovné-rekreacni, kulturné-spolecenskeé, lazenské, kongresoveé, priavodcovske,
asisten¢ni, animacni, organizatorské a zprostiedkovatelské sluzby. (Heskova a kol.,

2006; 104)

Morrison (1995; 44) definuje osm specifickych zvlastnosti sluZzeb cestovniho

ruchu a pohostinstvi:

1. Kratsi expozitura sluzeb.
Vyraznéjsi vliv psychiky a emoci pii ndkupu sluzeb.
V¢Etsi vyznam vnéjsi stranky poskytovani sluzeb.
V¢Etsi diraz na uroven a image.
Slozitéjsi a proménlivejsi distribucni cesty.
V¢Etsi zavislost na komplementéarnich firmach.

Snazsi kopirovani sluzeb.

© N o gk~ D

V¢Etsi diiraz na propagaci mimo sezony.

3.1.7 Destinace cestovniho ruchu

Heskova a kol. (2006; 153) definuje destinace cestovniho ruchu podle WTO
(dnes UNWTO), ktera definuje destinaci jako misto s vhodnymi atraktivitami
Ve spojitosti se zafizenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které si ucastnik cestovniho
ruchu nebo skupina zvolil pro navstévu. Z toho vyplyva, Ze pojem destinace cestovniho

ruchu miiZze piedstavovat cilové misto cestovniho ruchu, ale i produkt cestovniho ruchu
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spojeny s danym mistem. Podstatné je, Ze definice vymezuje destinaci z pohledu
zakaznik. Takto pojatd charakteristika destinace cestovniho ruchu prezentuje ptistup

vymezeni destinace z pohledu zakaznika, klienta, ti€astnika cestovniho ruchu.

Pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci je podle Kiralové (2003; 16). dulezita
kvalitni nabidka, kterd je schopna ptildkat navstévniky a nésledné uspokojit jejich
potieby a pozadavky. Nabidku cestovniho ruchu je mozné rozdélit na primarni
a sekundarni. Komponenty primarni nabidky cestovniho ruchu jsou utvéfejicimi
podminkami pro uspokojeni potieb a pozadavki navstévnikii destinace; struktura,
rozmisténi a uroven sekundarni nabidky cestovniho ruchu je urcujicim faktorem

vyuzitelnosti destinace pro aktivity cestovniho ruchu.

Schulz a kol. (2010; 571) udavaji pro vymezeni funkéné schopnych destinaci
nasledujici kritéria:
- primdrni orientace na potieby cilovych skupin hostti
- dostacujici financni prostfedky na marketing
- existence pro stranu poptavky dostatecné zajimavé atraktivity ¢i potencialu

pro rozvoj této atraktivity.

Palatkova v publikaci Marketingova strategie destinace cestovniho ruchu (2006;
17) povazuje destinace za zcela standardni, vzajemné si konkurujici jednotky, takze
jejich rozvoj a prodej musi byt velmi obezietné fizen. S tim souvisi pojem destinacni
management, jehoz definici podle Bartla a Schmidta publikuje dale Palatkova (2006;
23) a zni nasledovné: destinacni management je strategie a cesta pro silné regiony, které
maji odvahu ke koncentraci sil pro spoleény rozvoj, organizaci a aktivni prodej svych
klicovych konkuren¢nich vyhod. Touto cestou vznikaji destinace, nabizejici klientovi
perfektné zorganizovany fetézec sluzeb odpovidajici jeho volbg, ktery zahrnuje cely
proces od informace a pohodlnou rezervaci pies bezchybny pribéh pobytu az po névrat

domu.
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3.2 Marketing

3.2.1 Marketing

Marketing je spoleCensky a manazersky proces, jehoz prostfednictvim
uspokojuji jednotlivci i skupiny své pfani a potfeby v procesu vyroby a smény vyrobkl
¢i jinych hodnot (Armstrong, Kotler, 2004; 30). Zakladni koncepce, na niz je marketing
zalozen, je koncepci lidskych potieb, které vyjadiuji pocit nedostatku. Touhy a ptani
jsou formou, v niz se lidské potieby promitaji. Jsou ovliviiovany kulturnimi a osobnimi
charakteristikami. Poptavka je dasledkem potieb, tuzeb a pfani, je zaloZzena na kupni
sile zdkaznikl (Armstrong, Kotler, 2004: 31). Sména je akt vymény mezi prodavajicim

a kupujicim. (Armstrong, Kotler, 2004; 38)

Podle Mefterta (1986; 33) je vychozim bodem vSech uvah o marketingu trividlni
poznatek, ze kazdy podnikatelsky tuspéch je zavisly na trzich odbytu. S ohledem
na tento pohled mtze byt marketing definovan jako uvédomélé trzné€ orientované vedeni

v§ech podnikid nebo trzné orientované rozhodovaci chovani v podniku.

Marketing a jeho vyvoj je nerozlu¢né spjat s trhem a jeho rozvojem a existence
trzni ekonomiky je zékladni podminkou uplatnéni marketingové koncepce (Horakova,
2003; 15). Marketingova koncepce je zaloZena na principu trvalé orientace na zdkaznika
a jeho potieby, je zalozena na sloganu ,,poznavejte potieby a uspokojujte je*.
(Bouckova a kol., 2003; 5)

Strategicky marketing je jednou z vyvojovych fazi marketingu, uvaZovanou
ve vztahu Kk marketingovym ¢innostem, funkcim i ¢asovym horizontem (Horakova,
2003; 15). Je spojovan s hledanim konkurenéni vyhody. Konkurenéni vyhoda
a vysledky marketingové situacni analyzy jsou klicovymi prvky pro volbu

a formulovani vhodnych marketingovych strategii. (Horakova, 2003; 16)
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Marketing management definuji Armstrong a Kotler (Marketing, 2004; 43) jako
nepretrzity proces analyzy, planovani, implementace a kontroly. Jeho smyslem je
vytvofeni a udrzeni dlouhodobych vztahli s cilovymi zékazniky, které umoziuji

podniktim a dal§im subjekttiim dosahnout stanovenych cila.

3.2.2 Marketing cestovniho ruchu

Marketing sluzeb ptedstavuje vychozi zakladnu pro rozvoj teorie a praxe
marketingu cestovniho ruchu. Obé sféry aplikace marketingu pracuji se shodnymi
charakteristikami produktu a to ptfedev§Sim ve formé sluzby. Spole¢nym znakem
marketingového fizeni je pouzivani rozSifeného marketingového mixu (Heskova a kol.,

2006; 130).

Jak uvadi Morrison (1995; 37), odvetvi pohostinstvi a cestovniho ruchu je pouze
jednou casti rezortu sluzeb. Ostatni sluzby obyvatelstvu zahrnuji bankovnictvi; pravni,
ucetni a fidici poradenstvi; pojistovnictvi; Skolstvi; sluzby zdravotnictvi; pradelny
a Cistirny; spolecensko zabavni sluzby. Marketing sluzeb je koncepce zalozena
na poznani jedinecnosti vSech sluzeb; je to obor marketingu modifikovany pro obory

sluzeb obyvatelstvu.

Heskova a kol. (2006; 135) vychéazi z definice marketingu cestovniho ruchu
podle Morrisona, ktery vymezuje marketing cestovniho ruchu jako plynuly proces
planovani, zkoumani, napliovani, kontroly a vyhodnocovani cCinnosti potfebnych
Kk zajisténi jak zakaznikovych potfeb a pozadavki, tak i cili organizace. K dosazeni

nejvetsi icinnosti vyzaduje marketing usili kazdého jednotlivce a jeho ucinnost se dale

vvvvvvvvvv

Morrison (1995; 47) dale uvadi pét typickych pfistupli k marketingu cestovniho
ruchu:

1. Pouzivani vice nez jen ,4P*.
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2. VEtsi vyznam ustni reklamy (word-of-mouth advertising).
3. Slozitéjsi oveétovani inovaci.

4. Rostouci vyznam dobrych vztahti s komplementarnimi firmami.

S marketingem cestovniho ruchu uzce souvisi pojem marketing destinace.
Marketing destinace vychazi z obecné platnych definic marketingu. Palatkova uvadi
(2006; 23-24) pojeti marketingu destinace dle Coltmana, které vymezuje dvé definice
marketingu destinace: za prvé marketing destinace jako filozofie fizeni, stanovujici
umisténi produktu na trh na zakladé spotiebitelské poptavky zjisSt€né vyzkumem
a predpovéd’'mi s cilem realizace maximalniho zisku, a za druhé marketing jako tizeny

souhrn cilenych aktivit vyzadujicich cile destinace s potfebami klient

3.2.3 Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum spocivd ve specifikaci, shromazd’ovéani, analyze
a interpretaci informaci, které slouzi jako podklad pro rozhodovani v procesu

marketingového fizeni. (Zboftil, 1998; 7)

Proces marketingového vyzkumu ma Ctyii zdkladni kroky: definovani problému
a cile vyzkumu, pfiprava planu vyzkumu a navrh metodiky, realizace vyzkumu —

shromazd’'ovani a analyza dat, vypracovani zpravy a prezentace vysledkd. (Armstrong,

Kotler, 2004; 228)

Charakteristikami marketingového vyzkumu jsou na jedné strané jedinecnost,
vysoka vypovidajici schopnost a aktudlnost takto ziskanych informaci, na strané¢ druhé
vysokd financni naro¢nost ziskani téchto informaci, dale vysokd naro¢nost
na kvalifikaci pracovnikli, ¢as a pouzit¢é metody. V praxi se Casto ztotoziuji pojmy
vyzkum a prizkum. Hlavnim rozdilem mezi nimi je ¢asovy horizont, kdy prizkum je
krat§$i a nezachdzi do takové hloubky jako vyzkum. Prizkum je soucasti

marketingového vyzkumu. (Kozel a kol., 2006; 48)
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Podkladové materidly, prameny, znichz vyzkum cerpa, lze rozdélit podle
ruznych hledisek. Nejcastéjsi je déleni na materidly (podklady):
- interni (podnikové) a externi,
- sekundarni a primarni,

- vycerpavajici a vybérové.

Sekundarni a primarni materialy se li§i divodem svého vzniku. Sekundarni
podklady jsou takové, které byly plivodné sebrany, event. zpracovany za jinym ucelem,
jinym cilem, nez ke kterému jsou zpracovavany v daném vyzkumu. Jejich vyhodou
obvykle je, Ze existuji a Ze jsou ve vetSin€ piipadl levnéjs$i nez vlastni primarni sbér
materidlu. Primarni podklady se naopak shromazduji a zpracovavaji k danému cily
a ukolu, na jejich zaklad¢ lze nalézt odpovédi na stavajici otazky (Bouckova a kol.,
2003; 60-61).

Metody sbéru informaci jsou velmi rozmanité a byvaji také riizné klasifikovany.
Zbotil (1998; 20) sleduje téidéni na:

- metody sbéru sekundarnich udaju,

- metody sbéru primarnich udaji:
» metody pozorovani,
» metody Setfeni,
» metody experimentalni,
>

metody kvalitativni.

Jiného nazoru je Kozel a kol. (2006; 137), ktery jako zékladni metody sbéru
primarnich 0daji uvadi pozorovani, dotazovani, experiment. Toto rozdé€leni je shodné

se zakladnimi metodami sbéru primarnich dat dle Armstronga a Kotlera (2004; 234).

V dalS§im textu se budeme blize zabyvat jen problematikou dotazovani,
konkrétné¢ osobni dotazovani, protoZze pravé ta je pouzita dale Vv terénnim Setieni.
Dotazovani je jednou znejdéle a pravdépodobné stale nejvice pouzivanych metod

vyzkumu trhu (Bouckova a kol., 2003; 63). Tato metoda je vhodna zejména k ziskavani
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popisnych informaci, napt. védomosti lidi o né&jaké skutecnosti, jejich postoju,
preferenci ¢i ndkupniho chovani (Armstrong, Kotler, 2004; 238). Smysl dotazovani je
zadavani otdzek respondentim. Jejich odpovédi jsou podkladem pro ziskani
pozadovanych primarnich udaji. (Kozel a kol., 2006; 141)
Jako zakladni typy dotazovani uvadi dale Kozel a kol. (2006; 141) nésledujict:

- osobni,

- pisemng,

- telefonické,

- elektronické.

Bouckova a kol. (2003; 65) rozSifuje vySe zminéné typy dotazovani jesté
0 dotazovani kombinované, které zahrnuje kombinace nékterych predchozich technik,

cilem je negace nevyhod nékterych technik.

vvvvvv

na pifimé komunikaci s respondentem (Face to Face). Jeho hlavni vyhodou je existence
piimé zpétné vazby mezi tazatelem a respondentem (Kozel a kol., 2006; 142). Kozel
a kol. (2006; 142) dale vramci osobniho dotazovani rozliSuje nasledujici druhy
rozhovorti. Rozeznava strukturovany (standardizovany) rozhovor, polostrukturovany
(polostandardizovany) a nestrukturovany (nestandardizovany) rozhovor, ve kterych
se postupuje od presného dodrzovani postuptli, piesné¢ stanoveného potadi otazek, az

K Gpln¢ volnému rozhovoru.
Existuje mnoho zptsobt, jak klast otdzky. Uzaviené otazky zahrnuji vSechny

mozné odpovédi a dotazovany subjekt si pouze vybira jednu z nich. Oteviené otazky

umoziuji respondentiim odpovidat svymi slovy (Armstrong, Kotler, 2004; 245).
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3.2.4 Segmentace trhu

Trh je mistem, kde se setkavaji prodavajici (nabidka) a kupujici (poptavka). Lze
ho vymezit z hlediska produktu, zakaznikt, geografické polohy a ¢asového obdobi.
(Bouckova a kol., 2003; 4)

Segmentace trhu znamena jeho rozclenéni do homogennich skupin, které
se vzajemn¢ 1i§i svymi potiebami, charakteristikami a chovanim. Trzni segment
predstavuje skupinu spotiebitelti, ktefi obdobnym zpiisobem reaguji na pouzivané

marketingové nastroje. (Armstrong, Kotler, 2004; 103-104)

Ramcové Ize podstatu segmentace trhu vyjadtit jako proces odkryvani takovych
skupin zakaznikl (trZznich segmentt), které spliuji dvé zédkladni podminky:
- podminku homogenity — zdkaznici uvnitf segmentu jsou si co nejvice podobni
svymi trznimi projevy na daném trhu,
- podminku heterogenity — segmenty navzajem mezi sebou jsou naopak svymi

trznimi projevy na daném trhu co nejvice odlisné. (Bouckova a kol., 2003; 123)

3.2.5 Marketingovy mix

Marketingovy mix je souborem taktickych marketingovych ndastroji —
vyrobkové, cenové, distribuni a komunikacni politiky, které firm¢ umoziuji upravit
nabidku podle prani zékaznikii na cilovém trhu. Marketingovy mix se sklada ze vSech
aktivit, které firma vyviji, aby vzbudila po vyrobku poptavku. Lze je fadit do Ctyf
skupin proménnych, které jsou znamy jako ,.Ctyfi P“ (4 P): vyrobek (product), cena
(price), distribuce (place) a komunikacni politika (promotion) (Armstrong, Kotler,

2004; 105-106).

V oblasti sluzeb je vSak uzitecné marketingovy mix rozsifit o dalsi klicové

komponenty (Payne, 1996; 130). Aplikace marketingové orientace v organizacich
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poskytujici sluzby ukézala, ze ptivodni 4 P pro ucinné vytvareni marketingovych plant
nesta¢i. Pfi¢innou jsou jiz vySe zminéné vlastnosti sluzeb. Proto bylo nutné
K tradi¢nimu marketingovému mixu piipojit dalsi 3 P.
» materialni prostiedi (physical evidence): pomaha zhmotnéni sluzby
» lidé (people): usnadiuji vzajemnou interakci mezi poskytovatelem sluzeb
» procesy (processes): usnadiuji a Fidi poskytovani sluzeb zakaznikim (Vasikova,
2008; 26).

Foret a Foretova (2001; 66) rozsifuji pro oblast cestovniho ruchu zdkladni
podobu marketingového mixu o jina ,,4P*, nez uvadi Payne:
» people (lidé),
» packaging (tvoieni balicki),
» programming (programovani, tvorba projektt),
>

partnership (spoluprace, kooperace).

Podle Morrisona (1995; 225) zni ,,8P* marketingu pohostinstvi a cestovniho

ruchu nasledovné:

» product (produkt, vyrobek),
people (lid¢),
packaging (sestavovani baliki sluzeb),
programming (programova specifikace packagi),
place (misto)
promotion (propagace)

partnership (kooperace)

vV VV V V V V¥V

pricing (cena).

Product

People

Lidé jsou vy€lenéni jako zvlaStni slozka marketingového mixu cestovniho ruchu

vzhledem K tomu, ze turismus je odvétvi postavené na osobnim poskytovani sluzeb,
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na kontaktu lidi s lidmi, kdy uroven poskytnuté ,,osobni” sluzby ovliviiuje celkové
hodnoceni kvality produktu klientem. Pro zajisténi kvality sluzby, poskytované
klientovi, plati vyznamna zasada ,,starejte se o své zaméstnance a ti se pak postaraji
stejnym zpuisobem o vase klienty”, kterd presné odrazi vyznam lidského faktoru

v turismu. (Palatkova, 2006; 135)

Packaging

Nabidka baliku sluzeb znamend kompletaci poskytovanych zijezdi a jejich
programovou orientaci. Tvorba ,baliku® zohledituje individualni pfani zékaznika,
specifickych zakaznickych segmentli, pomaha firmam zmirnovat vykyvy v nabidce
a poptavce po sluzbach. Priklady balikd sluzeb: motivacni zajezdy (incentivni turistika),
rodinna dovolend, zajezdy pro seniory, horolezecké tury, okruzni jizdy, lodni zajezdy.

(Heskova a kol., 2006; 147)

Programming (Programova specifikace sluzeb)

Uzce navazuje na tvorbu baliku sluZeb. Nastroje jsou propojené, maji za cil vyvolat
zajem o mimosezonni obdobi u zakaznikl (nabidka jazykovych a manazerskych kurzi),
kdy ucastnikiim ve sttediscich cestovniho ruchu je poskytovéan dalsi servis. Ne vzdy je
program vazan na balik sluzeb, napt. vecirky pro fotbalové fanousky, pivni slavnosti.
Tvorba balikli sluzeb a programovani maji za cil

- eliminovat pusobeni faktoru ¢asu a mista,

- zlepSovat rentabilitu poskytovanych sluzeb,

- vyuzivat segmentacni strategii,

- iniciovat kooperaci subjekti. (Heskova a kol, 2006; 147)

Place (Distribuce)

Distribuce jako soucast marketingového mixu pfedstavuje umisténi zbozi na trhu, nebo
na trzich. Zahrnuje soubor aktivit (postupii a operaci), prostfednictvim kterych
se vyrobek dostava postupné z mista vzniku do mista urceni, kde bude spotiebovavan

nebo uzit. Distribuci nelze chapat jako pouhy pohyb zbozi ve fyzickém stavu, ale je
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tteba vidét 1 vSechny nehmotné toky, které k distribu¢nim operacim patii. (Bouckova

a kol., 2003; 201)

Promotion (Propagace)

Marketingové pojeti propagace, nékdy také oznacované za komunikacéni mix,
se tradi¢né opira o Sest hlavnich nastroju:

1. reklamu jako placenou formu neosobni prezentace produktu v médiich;

2. podporu prodeje piedstavujici kratkodobé podnéty pro zvySeni nakupu nebo
prodeje produktu;

3. public relations jako vytvafeni a rozvijeni dobrych vztahii s vefejnosti,
respektive verejnostmi. PfedevS§im jde o publicitu ve sdélovacich prostiedcich,
ale 1 o jiné formy. Zajimavou kli¢ovou skupinou v cestovnim ruchu mohou byt
vV tomto sméru napiiklad zaméstnanci firem, kteti pro své kolegy objednavaji
letenky €1 ubytovani na jejich sluzebnich cestéch;

4. osobni prodej reprezentovany piimou osobni komunikaci s jednim nebo
i nékolika potencionalnimi zakazniky;

5. direct marketing;

6. internet. (Foret, Foretova, 2001; 71)

Partnership

ProtoZze spokojenost zakaznikii je v cestovnim ruchu zavislda na partnerech
(dodavatelich), ktefi se Casto ani neznaji a neplisobi ve stejném misté, je nutné, aby
0 sob¢ alespon védéli, aby spolu komunikovali a hlavné spolupracovali. Jsou totiz
navzajem na sobé existencn¢ zavisli. Zékaznik chape a hodnoti sviij pobyt jako

komplex, balicek. Pokud nebude s n&jakou ¢asti spokojen, znovu se nevrati. (Foret,

Foretova, 2001; 73)

Price

vvvvv

v v

Na rozdil od vlastnosti vyrobku nebo distribu¢ni cesty lze cenu velmi rychle zménit.
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Tvorba cen a cenové konkurence jsou pro mnoho fidicich pracovnikii problémem ¢islo

jedna. (Armstrong, Kotler, 2004; 485)

3.2.6 Produkt cestovniho ruchu

Lidé uspokojuji své potieby, touhy a prani prostfednictvim produktd. Armstrong
a Kotler (2004; 32) rozumi produkt jako jakykoliv statek, ktery mtze byt nabidnut

na trhu, aby uspokojil potfebu, touhu nebo ptani.

Nabidku sluzeb vétSiny organizaci poskytujici sluzby 1ze podle Vastikové (2008;
92) rozdélit na tzv. klicovy (neboli zdkladni) produkt a periferni (neboli dopliikovy)
produkt. Zakladni produkt je hlavni pfi¢inou koupé, zatimco doplikovy produkt je

nabizen v ramci zékladni sluzby a pfidava k ni urcitou hodnotu.

Kotler (1999; 570) dale charakterizuje produkt ve tfech rovinach. Jadrem
produktu se rozumi uzitek, ktery z né¢ho kupujici ziskava. Skutecny vlastni produkt je
takova vlastnost produktu, kterd od sebe odliSuje konkrétni poskytovatele a promita
se do produktu jako design, kvalita, znaCka ¢i obal. Rozsifeny produkt odpovida
skutecnému produktu, avSak ho dale rozSifuje jesté o dalSi rtzné pozadované
a smysluplné sluzby, jako naptiklad slib o garanci, instalace, udrzba ¢i dodani piimo

do domu.

Cyklus zivotnosti produktu vypovidad o vyvoji objemu prodeji a zisku béhem
zivotnosti produktu. Armstrong a Kotler (2004; 463) rozliSuji pét zékladnich fazi:
1. Vyvojova faze — zaCind, kdyz firma vyhledd a zacne rozvijet ndimét na novy
produkt. V tomto obdobi jsou prodeje nulové a investi¢ni naklady se zvySuji.
2. Zavadéci faze — je obdobi pomalého ristu prodejii po uvedeni produktu na trh.
V tomto obdobi neni dosahovano zisku, protoZe néklady spojené se zavadénim
produktu na trh jsou vysoké.

3. Ristova faze — je obdobi piijeti produktu trhem a vyznamného ristu zisku.
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4. Faze zralosti — je obdobi poklesu ristu prodeji v disledku piijeti produktu
vétSinou potenciondlnich zdkaznikii. Zisk je stabilni nebo klesa jak nasledek
zvySenych marketingovych vydaji na obranu proti konkurenci.

5. Faze upadku — je obdobi, kdy se prodeje snizuji a zisk klesa.

Heskova a kol. (2006; 71) vychazi pii vyvoji nového produktu ze zakladni
koncepce strategie rozvoje cestovniho ruchu. Dulezitou etapou je analyza ptislusného
trhu. Cilem tvorby nového produktu je zaplnéni mezery na trhu, ndhrada nebo rozsiteni
stavajicitho produktového portfolia. Dale to mize byt reakce na zménu poptavky
na trhu, na novou nabidku sluzeb dodavateli v doprave, ubytovani apod. Navrh a
sestaveni produktu vychazi z moznosti daného subjektu (technickych, kontaktu,
finan¢nich moznosti). Dal$im krokem je sestaveni optimdlni ceny produktu, a to
s ohledem na konkurenci, kupni silu ptislusného segmentu trhu. Vhodné je jiz pti vyvoji
produktu zvaZzovat moznosti podpory prodeje (napi. poskytovani diferencovanych slev
pro klienty). Promotion nového produktu by méla odpovidat jeho charakteru

a finan¢nim moZnostem subjektu.

Morrison (1995; 251-252) uvadi, Zze v odvétvi pohostinstvi a cestovniho ruchu
existuje velké mnozstvi nejraznéjSich ,,vyrobkt*. Kazda organizace oboru ma svij
vlastni mix vyrobek/sluzba, sortiment sluzeb a vyrobkt, které poskytuje zdkaznikim.
Tento mix se sklada z jasn¢ viditelnych komponent, které zahrnuji:

1. Chovani zaméstnanct, jejich vzhled a uniformy.
Exteriér budovy.
Vybaveni.
Nébytek a inventaf.

Vyvésni §tit.

© a k~ w DN

Kontakty se zdkazniky a ostatni vefejnosti.
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4 Situacni analyza

4.1 Geografické vymezeni regionu

Region Vodnansko se nachdzi v centralni ¢asti Jihoceského kraje. Rozlohou
179,19 km? zaujima 17,36 % rozlohy okresu Strakonice. Vodiansko, celé spravni uzemi
obce s rozsifenou pasobnosti Vodnany, ma celkem 11722 obyvatel (k 1.1.2010) a tvofi
celkem 36 obci: Albrechtice, Bavorov, Bilsko, Blanice, Budyn¢, Cavyné, Cernéves,
Ci¢enice, Cichtice, Drahonice, Héjek, Hvozdany, Chel¢ice, Kloub, Krajnicko,
Kraslovice, Ktepice, Kitétice, Lib&jovice, Lidmovice, Mékynec, Nestanice, Netonice,
Pivkovice, Pohorovice, RadCice, Skocice, Stozice, Svinétice, Tourov, Truskovice,
Ujezd, Utésov, Vitice, Vodiany, ZaluZi.

Z divodu velkého poctu obci a rozlehlosti regionu se bude autor v situacni
analyze dale zabyvat pouze oblasti mésta Vodiiany a jeho mistnimi ¢astmi (Cavyng,
Hvozd’any, Kitétice, Prazak, Radcice, Ujezd, Vodnanské Svobodné Hory, Vodinany I,
Vodnany II).

Obrazek ¢.1: Mapa mésta Vodnany
- @
::X,\ ‘:x\‘

VODNANY,

W

(Zdroj: http://www.vodnany.net/infocentrum/mapa-vodnany?lg=cs)
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Obrazek ¢.2: Mapa celého spravniho izemi obce s rozsitenou plisobnosti Vodiany
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(Zdroj: Rozbor udrzitelného rozvoje tzemi obce s rozsifenou pusobnosti Vodnany, MU

Vodnany)

4.2 Charakteristika mésta a jeho mistnich ¢asti

Cavyné

Cavyné se nachazi 4 km severovychodné od Vodian. Jedna se o malou obec slouZici
pievazné k rekreaci a bydleni obyvatel touzicich po klidu. Prvni pisemné zminka o obci
se datuje kroku 1335. Nejvyznamnéj$i pamatkou je zde kaplicka sv. Jana
Nepomuckého zroku 1844 stojici na navsi. Za zminku stoji hrncifska dilna pana
Ptemysla Klira, kde se vyrabéji a nasledné¢ v e-shopu prodavaji origindlni autorské

vyrobky z keramiky.

Hvozd’any
Hvozd’any sousedi tésné s Ujezdem, 4 km jizné od Vodiian. Obec se poprvé ptipomina
Jiz vroce 1312. Kromé opravené kaplicky se zvoni¢kou z 1.poloviny 19.stoleti se zde

nenachazi zadna jina atraktivita.
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Kitétice

Obec lezi 3,5 km severozapadné od Vodnan. Prvni pisemna zminka je z roku 1335.
V obci se nachazi mnoho dochovanych staveni s prvky lidové architektury (kiidlové
volutové §tity), pfiCemz nejstarsi je Stit sypky ¢p.7 z roku 1824, a dale kaple sv. Kiize
zroku 1886. Ztohoto divodu jsou Kitdtice oznatovany vyhlaskou MK CR
€. 249/1995 Sb. ze dne 22.9.1995 jako vesnicka pamatkova zona.

Prazak

Obec se nachazi 3 km zapadné od Vodinan. Prvni zminka se datuje k roku 1574,
puvodné se jednalo pouze o hospodaisky dviir, kolem néhoz az béhem 18.stoleti zacala
vznikat vesnice. Nejvyznamngj$imi pamatkami jsou kaplicka s vyzdobou podle navrhu
MikolaSe AlSe zroku 1898, mohylovy pomnicek na pamdatku obétem ndletu
na vlakovou soupravu v roce 1944 a hibitov vodnanskych zidi zalozeny roku 1839.
Desitky let dlouhou tradici zde mé republikovy pifebor v orientacnim behu
0 ,,Vodianského kapra®. Nedaleko je u Zahorského rybniku vybudovan kemp nabizejici

moznost ubytovani v chatkach, obytnych piivésech a stanech.

Radcice

Radcice jsou situovany 2,5 km severn¢ od Vodnan. Prvni dolozené informace pochazeji
Z roku 1227. Na navsi zaujme soubor lidové architektury z 19.stoleti. Koncem 20.stoleti
zde byly provedeny archeologické vyzkumy, kterymi byly prozkoumany tti sidlisté ze
sttedni doby bronzové. Zajimavou technickou pamatkou je nedaleko obce kamenny
,formansky sloup®, zvany brzdny kamen. Nedaleko u feky Blanice se nachdzi hospoda

,U Korittt* nabizejici zejména cyklistim moznost posezeni i pod Sirym nebem.

Ujezd

Nachézi se 3 km jihovychodné od Vodiian. Prvni pisemna zminka o Ujezdé se datuje jiz
k roku 1360. Ztéto doby pochazi také puvodni stfedovéka tvrz, ktera se bohuzel
nedochovala. K vidéni je zde pouze ctvercova kaple se zvonickou zroku 1777

a pamatnik obétem 1. svétové valky.
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Vodnanské Svobodné Hory

Lezi 4 km jihozapadné od mésta Vodnany. Jedna se o velmi malou vesnici zalozenou az
v 19. stoleti (prvni pisemny zaznam v roce 1840). Vétsi Cast staveni tvofi chaty
a chalupy uréené predev§im pro rekreaci. Nachazi se zde statek ,,U Stastka“ nabizejici

celoro¢ni ubytovani ve stylové chalupé¢ s péti apartma.

Vodiany I, 11

Néazev mésta je odvozen od jeho polohy v oblasti mokfadd pii dolnim toku feky
Blanice. Spojitost mésta s vodou vysvétluje i jeho piezdivku ,,Ceské Benatky*. Kdysi
kralovské mésto vzniklo na pfelomu 12. a 13. stoleti jako osada pfii staré obchodni cesté.
Dodnes je toho diitkazem stavebni dispozice podobnd jinym méstim vzniklym za doby
Ceského krale Pfemysl Otakara II. Prvni pisemna zminka o Vodnanech se datuje k roku
1318. Mé&stsky znak pochdzi zroku 1562 a doklada daleZitou hospodatskou funkci
meésta, kterd kromé femesel a obchodu spocivala rovnéz v dolovani drahych kovii
ve Svobodnych horach a ryzovani zlata na Blanici. Pfevazna Cast ptijmt ovSem vzdy
plynula z rybni¢niho hospodaistvi a prodeje ryb. Nejvice rybnikti se zakladalo
na pielomu 15. a 16. stoleti. Vodnansky kapr je znam v tuzemsku i v zahrani¢i. Béhem
20.stoleti se Vodnany proslavily pfedev§im v rybaiském Skolstvi a vyzkumu. Unikatni
je zde Stiedni rybaiska Skola zalozena roku 1920, jedina instituce tohoto typu v celé

republice.

Obrazek ¢.3: Znak mésta Vodnany

(Zdroj: http://cs.wikipedia.org/wiki/\VVod%C5%88any)
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4.3 Lokaliza¢ni predpoklady

4.3.1 Prirodni predpoklady

Vodiany se nachazi ve stfedni &asti jiznich Cech v okresu Strakonice
narozhrani Ceskobud&jovické panve a Sumavského podhaii. Maji vybornou
strategickou polohu, nachazi se uprostfed spojnice Pisek — Ceské Bud&jovice.
0d Ceskych Budgjovic jsou vzdaleny 33 km, od Pisku 22 km a od Strakonic 30 km.
Situovany jsou v zemépisné Siice 49°10° a délce 14°10° ve vySce 396 metri
nad motem.

Primérnd teplota vzduchu se zde v Iété€ (Cerven, Cervenec) pohybuje v rozmezi
16,6 az 17,5°C, v zimé& (prosinec, leden) mezi -2,6 az -3,4°C. V priméru je zde 76 dnti
S teplotou vyssi nez 15°C a 80 dni s teplotou pod bodem mrazu. Pfevazuji zdpadni a
jihozapadni vétry, vzhledem k rybni¢naté krajiné se zde casto vyskytuji zvlasté
V podzimnich mésicich mlhy (35 dnd s mlhou rocné€). Za rok zde spadne primérné
470 az 570 mm deStovych srazek.

Oblast patii k jihoCeské propadlin€ s jezernimi panvemi vytvorenymi v obdobi
tfetihor. Geologicky vSak neni Vodnansko nijak komplikované. Pidy jsou zde kvalitni,
vhodné pro zemédélskou vyrobu. Krajina je zde z velké casti ovlivnéna zemédélskou
vyrobou, lesnim hospodéistvim a rozvojem osidleni. VétSinu tizemi tvoii pahorkaty
reliéf terénu, ktery smérem k méstu prechazi postupné do rybni¢ni panve.

Vodnany protéka feka Blanice, do které isti mnoho mistnich potokt (Blanicky,
Radomilicky, Lib&jovicky, Lidmovicky, Stozicky a Sitovska strouha). Casto zde
dochazi vlivem dlouhotrvajicich prudkych destt v letnich mésicich k lokdlnim
zaplavam. Vodnansko je vyhlaSenou rybnikafskou oblasti, nejvyznamnéjSimi rybniky
jsou Zahorsky, Kacirek, Rozboud, Malad a Velka Podvinice, Mal4 a Velkd Okrouhlice,
Dtemlinsky, Sitov, Hlinény atd. Celkova vyméra vodnich ploch je 374,92 ha.

Na Vodnansku se nenachazeji zadné vyznamné;jsi ptirodni a krajinné prvky. Raz
krajiny je ovSem zachovaly, z hlediska hygieny Zivotniho prostfedi se zde zadné vétsi
zne€isSténi nevyskytuje. Vyskytuje se zde né€kolik pfirodnich rezervaci a ptirodnich

pamatek. Roku 1997 ji byl vyhlaSen ,,Zahorsky rybnik* z divodu ochrany komplexu
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moktadni vegetace. V roce 1990 ,Maly tstavni rybnik* z dvodu ochrany rybni¢niho
ekosystému s vyskytem plavinu lekninovitého, rédkosu a orobince Sirokolistého
I izkolistého a slouziciho pro hnizdéni vodnich ptaki. Rovnéz se zde nachazi nékolik
pamatnych stromit (Heritesiv dub u autokemu Prazédk, lipa malolistd vedle budovy
samoziejmé ryba, vyskytuje se zde jich 20 az 30 druhd. Jedna se naptiklad o kapra
obecného, cejna velkého, plotici obecnou, pstruha obecného, candata obecného, Stiku

obecnou atd.

4.3.2 Kulturni predpoklady

Na Vodnansku se nenachdzi 74dnid néarodni kulturni pamdtka ani pamatky
UNESCO, ale najdeme zde pomérné velké mnoZzstvi nemovitych kulturnich pamatek
a turisticky zajimavych staveb. Pozar v kvétnu 1722, ktery zachvatil celé mésto, znicil
vSak mnoho objekti (kostel, dekanstvi, Skoly, pivovar a dalSich 142 meéstanskych

domtl), z nichz mnoh¢ by byly dnes historickou ozdobou mésta.

Namésti Svobody s kostelem Narozeni Panny Marie a kaSnou

Stfed Vodnan tvofi ¢tvercové namésti s uprostied umisténou kasnou s alegorickou
sochou Svobody od autora J. Kvasnicky. Na stfedovékém sloupu pod sochou Ize spattit
znak a symboly mésta. Severozdpadnimu rohu nameésti dominuje dékansky kostel
Narozeni Panny Marie, postaveny ve slohu vrcholné gotiky v 15.stoleti. Kostel je
vyzdoben nasténnymi freskami podle navrhii Mikolase AlSe. Na klenbé nad hlavnim
oltafem jsou namalovani Ctyfi vodnansti kapifi. VEz kostela je vysoka 64 metra a visi
na ni Sest zvonll. Ve Vodilanech se kromé kostela Narozeni Panny Marie nachazi také

kostel sv. Jana Kititele, Kaple sv. Vojtécha ¢i Huslv sbor s nékdejSim hibitovem.

Méstské opevnéni a hradby

Dochovany hradebni systém vymezuje staré historické jadro mésta. Zahrnuje obranné

basty, méstské hradby, byvalé vodni parkany a piikopy. Tii stfedovéké méstské brany
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(Bavorska, Pisecka, Tynskd) a jedna novovéka (Nova) vsak byly zboteny v roce 1840.
Pivodné bylo mésta mésto obehndno v priméru 12 metrd Sirokym piikopem
nahanénym vodou z rybnikid na jihu mésta. Dilezitou funkci plnil také mlynsky nadhon
na severnim okraji mésta pobliz n¢kdejsi Pisecké brany, ktery pieklenuje dodnes

dochovany kamenny miistek se sochou sv. Jana Nepomuckého.

Synagoga

Synagoga byla zaloZena roku 1860 a az do druhé svétové valky slouZzila k bohosluzbam
mistni Zidovské naboZenské obci. Od uprav zroku 1958 je budova vyuzivana
k vystavnim ucelim méstského muzea. Za synagogou se nachazi také budova nékdejsi

zidovské skoly z roku 1868.

Méstské muzeum a galerie

Méstské muzeum sidli v budové byvalé synagogy. Kromé¢ mnoha vystav pievazné
regiondlnich autort je zde k vidéni stala expozice o rybarské tradici ve Vodnanech.
Pro navstévniky je muzeum oteviené¢ od kvétna do zaii mimo pond¢li, v case 9:00-
12:00 a 13:00-16:00 hod. Pro dospé€lého €ini vstupné 20 K¢, zlevnéné 10 K¢.

Méstské galerie, zaloZena v roce 1967 dr. Blahomirem Zahourem, je umisténa v budové
meéstské radnice. Nejcennéjsi sbirkou jsou navrhy a predlohy MikolaSe AlSe, podle
kterych byl vyzdoben kostel Narozeni Panny Marie ve Vodianech a protivinské skola.
Pamétni siné¢ FrantiSka Heritese a Julia Zeyera ptredstavuji zivot a dila vyznamnych
vodnanskych rodakt. Vystaveno je zde také tzv. kiepické zlato, jehoz objev v roce
1927 vyvolal kratkodobou zlatokopeckou horecku. Galerie je oteviena v sezoné (duben
— zaff) mimo pondéli v ¢ase 9:00-12:00 a 13:00-17:00, mimo sezénu (fijen — prosinec)
ve zkracenych Casech po-¢t 9:00-12:00 a 13:00-16:00, v patek 9:00-12:00 a nedéli
13:00-16:00. Od ledna do bfezna je galerie zaviend. Vstupné je stejné jako do muzea,

pro dospélého ¢ini 20 K¢, zlevnéné 10 K¢.

Muzeum mlynaiského femesla

Muzeum bylo otevieno 24.4.2010 a dodnes je v majetku pivodnich majiteld, nyni zde

zije pan Jan Mostecky. V muzeu mize navstévnik vidét ukazky celého provoz mlynu,
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historii mlynafstvi, mlynatské desatero, véetné fady predmétii na vyrobu mouky (sita,
pytle). Mlyn je otevien od utery do nedéle v ¢ase 10:00-15:00, po pfedchozi domluve je

v8ak mozna i navstéva mimo béZnou oteviraci dobu.

Vodnanské mlyny

S Vodnanskem jsou neodmysliteln¢ spjaty mlyny, z nichz bohuzel vétSina je dnes
vybydlend a stavby chatraji. Celkem se zde naléza 12 mlynt: Denkd (Fork®) mlyn,
Dubskych (Bolisontiv) mlyn, Kohoutii (Martincti) mlyn, Kulhdnki (Zahourt) mlyn,
Mayeri mlyn, mlyn Repis, Mlyn u Koritti (Loucky), Mosteckych mlyn, Pomejii mlyn,
Rozboudsky (VIckt) mlyn, Wolfli (Brokd) mlyn, Zelenkd (Karasktih mlyn). Mayera
mlyn dnes slouzi k bydleni, turbina vyrabi elektrickou energii, ktera je odvadéna
do CEZu, a tim vydélava na rodinnou spotiebu. Nejstar§im mlynem je kamenny mlyn
Repis pochazejici az ze 14.stoleti. Mlyn U Koritti byl ptivodné pohanén dvémi vodnimi
koly na spodni vodu, kterd pozd&ji vroce 1946 nahradila Francisova turbina, ktera
dodnes slouZi k vyrobé elektrické energie. Mosteckych mlyn slouzi nyni jako muzeum
mlynéiského femesla, prvni zminka o mlynu pochdzi z roku 1491. UdrZzovan je také
Pomeji mlyn, ktery je moderni a stale funkcni, z turbiny je vyrabéna elektiina. V aredlu
Wo1fli mlyna dnes hospodaii Vyzkumny tstav JihoCeské univerzity. Zelenki mlyn je

vyuzivan jako stravovaci a ubytovaci zaiizeni KARAS.

Stiedni rybaiska skola ve Vodinanech

Stredni rybaiska Skola Vodnany byla zalozena roku 1920. Prvni ¢tyfi roky vSak vyuka
probihala v budové radnice, az v roce 1922 byla projednana stavba nové skolni budovy,
ktera byla postavena vroce 1923 na pozemku za méstem pod RadCiskym vrchem
(tzv. ,,Z4tisi). Skola je vyhradné zaméfena na sladkovodni rybafstvi véetné technologii
chovu ryb vfizeném prostiedi, je tak jedinou S$kolou svého typu nejen v Ceské
republice, ale i ve stfedni Evropé€. Soucasti Skoly je také Skolni pokusnictvi a nespocet
rybnikl. Zajimavosti je, Ze do vyucovani vita zaky zvonkohra s melodii znamé pisnicky
,Kdyz se ten Télinsky rybnik nahani“. Po druhé svétové vélce bylo studium
zptistupnéno také divkam. Reditelem $koly je jiz od roku 1990 pan Ing. Miroslav

Merten.
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Vyznamné osobnosti a pamétni desky

Meésto je spojeno s celou fadou vyznamnych osobnosti zapsanych do Sirokého
povédomi, ktefi se bud’ ve mésté piimo narodili, ¢i zde travili ¢ast svého Zzivota.
Pamétni desku zde mé na 11 osobnosti v Cele se spisovatelem a 1ékarnikem FrantiSkem
Heritesem, houslistou Vasou Ptihodou, basnikem Otakarem Mokrym, dramatikem
J. K. Tylem, literatem M. Janem Kampanem Vodnanskym ¢i Juliem Zeyerem, ktery zil

a pracoval v domé¢ ,,U Capa“ &.p. 42.

Pamatky v okoli

- poutni misto Lomec

- udrzovana ziicenina hradu Helfenburk
- Statni zdmek Kratochvile

- Protivinsky zdmek

- Budova Pivovaru Platan v Protiviné

4.4  Selektivni predpoklady

Ve Vodnanech zije celkem 6651 obyvatel (stav k 3.1.2011). Nejvice obydlenou
mistni Casti je mimo Vodnany I a II Prazdk (265 obyvatel), nejméné¢ pak Vodinanské
Svobodné hory (27 obyvatel). Primérny vék je zde 40, 08 let.

Nezaméstnanost se zde vroce 2010 pohybovala na urovni 10,69 %
(stav k 31.12.2010). V poslednich letech, zejména od roku 2007, ma vyrazné rostouci
charakter. Soucasn¢ s tim se zvySuje pocet uchazecli o praci a klesd pocet volnych
pracovnich mist.

Ekonomicky aktivni obyvatelstvo tvoii 50,33 % z celkového poctu obyvatel.
Podle udajt za rok 2001 vyjizdélo z Vodnan za praci 10,5 % obyvatel. Bilance dojizd’ky
191 lidi). Nejvice lidi pracuje v oblasti primyslu. Mezi nejvyznamnéjsi podniky se fadi
Jihoceska dribez a.s., Doprava Zaruba M+K s.r.0., Miroslav Novak Unilevel, Rumpold

01 Vodnany s.r.o., Roman Schwarz — ZDRUOP a A.Péttinger spol. s.r.o. Vyznamnymi
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zemedélskymi podniky jsou Vyrobné¢ obchodni druzstvo Vodnany a Zemédélské
druzstvo Vodnany — Prazék. Velké zastoupeni zde ma také obchod, zejména oblast
drobnych sluzeb. Piikladem Ize jmenovat Pasaz Koruna s.r.o., drogerie Josef Kubicka,
drogerie a papirnictvi Jifi Zeman, Ovoce a zelenina Lubomir Bouska, zverimex Tomas
Borovka atd., ¢etné zastoupeni zde maji také kosmetické a kadetnické sluzby. Celkem
jsou zde provozovany také dvé cestovnich kancelafe a dvé cestovni agentury (Cestovni
agentura Jifi Kubik, Cestovni agentura Jitka Smrzova, Cestovni kancelai Floria,
Cestovni kancelat Ocean). Ve mésté€ slouzi dale tii matefské Skolky, dvé zakladni Skoly,
jedna zékladni umeélecka Skola a deset zatizeni poskytujici stfedoSkolské a vyssi
odborné vzdélani.

Po komunalnich volbach na podzim roku 2010 doSlo ke zméné politické situace.
Volby vyhrdla nové vznikld politickd strana Vodnany pro zménu. Funkci starosty
vykonava lidr kandidatky Ing. Viktor BlaScak, funkci mistostarostli pak Karel Burda
a Mgr. Pavel Jansta. Kriminalita je v oblasti na nizké trovni. Mésto spolupracuje rovnéz
s nékolika zahrani¢nimi partnerskymi mésty: Wartberg ob der Aist (Rakousko),
Sierakév nad Warta (Polsko), Oravsky Podzamok (Slovensko), Zlaté Hory (Ceska
republika)

4.5 Realiza¢ni predpoklady

4.5.1 Dopravni predpoklady

Dopravni infrastruktura je v oblasti zastoupeni velmi hustou silni¢ni siti,
zejména silnic III. tfidy a mistnich komunikaci, které jsou ovSem ve Spatném
technickém stavu. Pies uzemi vedou rovnéz silnice 1. a Il. tfidy, nejdtlezitéjsi je silnice
I. tiidy & 20 spojujici mésto s Ceskymi Bud&jovicemi a pokralujici dale na Pisek,
resp. Prahu. Silnice I. tfidy €. 22 vede na Strakonice, Horazd'ovice a dale smér Klatovy.
Pfes Vodnansko vede rovnéz IV. tranzitni zelezni¢ni koridor — celostatni Zelezni¢ni trat’
Plzeti — Ceské Budgjovice ¢. 190 a dvé regionalni Zelezniéni traté CiGenice — Volary

¢. 197, Div€ice — Netolice ¢. 193. Dopravni spojeni (autobusova i Zelezni¢ni doprava) je
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vzhledem k ¢etnosti spoju dobré. Lodni doprava V regionu neexistuje. Ve mésté chybi

dostate¢ny pocet parkovacich ploch.

Cykloturistika

Predpoklady pro rozvoj cykoturistiky jsou na Vodiansku velice dobré, nachazi se zde
cela tada prirodnich atraktivit i pamatek. VétSina tras vede ale po mistnich
komunikacich, které nejsou v dobrém stavu. Nasledujici vycet pfedstavuje turisticky

nejatraktivngjsi trasy.

Trasa ¢.1.: ,,Cesta na Lomec* (26 km)
Vodnany — Chel¢ice — Lomec — Libé&jovické Svobodé Hory — Vodnanské Svobodné
Hory — Prazék — Vodiany

Trasa ¢€.2: ,,Okolim Vodian a vzpominka na zlatou horecku v Kiepicich* (31 km)
Vodnany — Prazak — Vodnanské Svobodné Hory — Kiepice — Lib&jovické Svobodné
Hory — Dlouhé Ves — Chel¢ice — Vodnany

Trasa ¢.3: ,,K Vodnanskym pfirodnim rezervacim a piirodni pamatce* (22 km)
Vodiany (Maly Ustavni rybnik) — Kraslovice — Hrad (hradi$té) — Vitice — Svinétice —
Zahorsky rybnik — Prazak — Vodnany

Trasa &.4: ,,Byl Vit Fugik Ceskym Ikarem?“ (18 km)

Vodiany — Chel&ice — Na Lazni — Hvozd’any — Ujezd — les Cernohaj — Strpi — Cigenice
— Dremlinsky rybnik — Vodnany

Trasa €.5: ,,Severovychodné od Vodiian* (18 km)

Vodiany — Loucky mlyn — Cavyné — Ci¢enice — Zaboti — Milenovice — Loucky mlyn —

Radcice — kaple sv. Vojtécha — Vodnany

Trasa ¢.6: ,,Lib&jovické zamky* (14,5 km)
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Vodiany — Hvozd’any — Lib&jovice — Cernéves — Nestanice — Lib&jovice (novy zamek)

— Chelcice — Stozice — Vodnany

Trasa ¢.7: ,,Za lidovou architekturou® (13 km)

Vodnany — Rad¢ice — Chvaletice — Kloub — Kitétice - Vodnany

4.5.2 Materialné-technické predpoklady

Ubytovaci zafizeni

Na Vodnansku se nachazi pomérné¢ velké mnozstvi ubytovacich zatizeni riznych
kategorii, jejich kvalita pro vyuZiti pfi rozvoji cestovniho ruchu neni vSak ve vétSing
piipadii dostaCujici. Mezi zafizeni vhodnd pro turisty patii zejména Hotel Prajer***,
Autokemp Prazak, Areal Blanice, JihoCeska Kréma, Loucky mlyn, Pavi vila, statek
, U Stastka“ a Zabavné centrum DruZba.

Hotel Prajer*** je ttihvézdickovy hotel nachazejici se pfimo v centru Vodfan piimo
s vyhlidkou na namésti. Kapacita hotelu ¢ini 49 osob. V komplexu hotelu je mozno
vyuzit wellnes centrum s whirpoolem a saunou, konferenéni mistnost pro potfadani
seminaft, firemnich akci, Skoleni ¢i prezentaci, restauraci umisténou v ptizemi hotelu
¢i moznost uschovy kol zdarma. Hotel je vhodny jak pro vikendové pobyty ¢i jen jako
misto piespani pro tranzitni navstévniky, tak i pro delsi dovolenou a rekreaci s rodinou.
Autokemp Prazdk se nachazi 4 km od Vodnan a navazuje na piirodni rezervaci
,,Zahorsky rybnik®“. MozZnost ubytovani v chatkach, karavanech ¢i stanech. V arealu je
moznost obcerstveni. Autokemp je vhodny pro méné narocné navstévniky,
pro individualni i rodinnou rekreaci. Casto je vyuZzivan pfislusniky riznych zdjmovych
skupin (motorkafi, rybafi, atd.).

Jihoc¢eskd Kréma je penzion s kapacitou 16 lizek, umistén 5 minut od nadmésti,
S restauraci umisténou v pfizemi. Loucky mlyn nabizi navstévnikim nové a plné
zatizené apartma v piimé blizkosti feky Blanice za méstem Vodnany. K dispozici je
velka zahrada s menSim rybnikem pro détské nebo hobby rybateni, zahradni nabytek,

venkovni ohefl. Vhodné zejména pro rodiny preferujici aktivn€ stravenou dovolenou
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Vv ptirod¢. Pavl vila nabizi ubytovani v soukromi, celkovéd kapacita 10 Iizek ve tfech
apartma. MoZznost zaptijéeni kol. Vila se nachdzi na okraji Vodnan pobliz feky Blanice.
Statek ,,U Stastkd je 4-10Zkova chata ve vesnici Vodiianské Svobodné hory. MozZnost
venkovniho koupani. Zabavné centrum Druzba disponuje celkovou kapacitou 15 lizek.

Vhodné zejména pro tranzitni navstévniky vyhledavajici moznost piespani.

Stravovaci zatizeni

V oblasti se nachazi velké mnoZzstvi stravovacich zatizeni rizného typu a kvality, jejich
nabidka je oviem podobna. Vétsinou se jednd pouze o herna bary. Zadna restaurace
se zde nespecializuje na pokrmy a speciality z ryb, coz je vhledem k rybaiské tradici
mésta Skoda. Nejkvalitnéjsim podnikem je zde restaurace Hotelu Prajer ***, ktery se
muze pySnit nejSirsi nabidkou kvalitnich pokrmi, milou obsluhou a péknym interiérem.
Navstévnikiim, ktefi chtéji jen posedét u kavy, se nabizi kavarny Mozart a MOCCA.
Na vybér jsou zde pohary, zdkusky, michané alkoholické i nealkoholické napoje
a hodné druhti kdvy. Pizzu si navstévnik miZe objednat v Zabavném centru DruZba
€1V PIZZA NAT. Mezi cyklisty projizd¢jicimi v letnich mésicich podél feky Blanice je
oblibena restaurace U Korittd nabizejici studenou kuchyni s moznosti posezeni
na zahradce. DalSimi stravovacimi zafizenimi jsou: Jihofeska Kréma, restaurace
Na Radosti, restaurace Na Bavorovské, restaurace ,Na Skorn&“, restaurace

,,U Zastavi‘, restaurace Viet nam.

Kulturni a zabavni zafizeni, spolky

Vystavy se ve Vodnanech konaji v Méstském muzeum a galerii. Kulturni stfedisko
nachazejici se 300 m od namésti nabizi ve svych prostorach koncerty, filmova
a divadelni pfedstaveni a posezeni v kavarné Colombina. Stiedisko je vSak zastaralé,
program neni pro divaky moc atraktivni, proto mnoho z nich za kulturou a kinem
dojizdi zejména do krajského mésta Ceské Bud&jovice. Cilem by méla byt piestavba
na multifunkéni stfedisko spojené napiiklad s méstskou knihovnou.

Meéstskd knihovna vlastni soubor 370 000 svazkG knih rGznych Zéanrt, oddéleni
pro mladez a pro dospélé. V knihovné se obcCas potddaji besedy se spisovateli,

navstévované zejména zaky mistnich Skol v ramci vyuky.
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V budové méstského uradu ma sidlo informacni centrum, které slouzi jak rezidentiim,
tak navstévnikim. Zde upouta velky model Vodinan z roku 1837, kdy mésto jeste
obepinal ze vSech stran kompaktni vodni ptikop.

Pro matky s détmi slouzi matefské centrum Duha nabizejici volno Casové aktivity
(anglictina pro matky i déti, aerobic, hra na klavir, flétnicky, joga apod.). Jedna se
0 neziskové zafizeni vzniklé pod zastitou mésta Vodnany a dotaci Evropské unie.

Ve Vodnanech pisobi rovnéz nékolik spolkii: Klub Vodnanskych vytvarnika,
Vodianska kapela, Cesky myslivecky svaz, automotoklub, Cesky rybaisky svaz,
Vodnany Zijou. Vodnany Zijou jsou obCanské sdruzeni pro kulturni a spoleCenskeé
oziveni mésta, vzniklo roku 2010. Soucasné je sdruZeni organizatorem stejnojmenného

mezinarodniho multizanrového festivalu.

Sportovni zafizeni

- Aerobic Lenka Svecova (aerobic, step aerobic, zumba)

- Dtm déti a mladeze Vodnany (hip hop, break dance, stolni tenis)
- Fitness centrum

- Fotbalovy klub Vodnany

- Jezdecky klub Ujezd

- Kynologicky klub Vodnany

- Ligové Sipky Vodinany

- Nohejbalovy klub Vodnany

- 0ddil kanoistiky Sportovni klub Vodiany

- Rybafstvi a rybatfeni Vodnany (nutnost zakoupeni povolenky)

- Te¢locvicna jednota Sokol Vodnany (aerobic, pilates, stolni tenis)
- Té&lovychovna jednota Sokol Prazdk

- TJ Karate Vodiany

- Vodnansky badminton
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5 Terénni Setrreni

5.1 Priprava a realizace terénniho Setieni

Pro realizaci terénniho Setfeni byla zvolena metoda osobniho dotazovani.
Vyhodou je osobni styk s dotazovanymi, moznost zpétné vazby a snadné zpracovani
vysledkti. Pro tyto ucely byl sestaven dotaznik (viz ptiloha) obsahujici 21 otazek.
Dotazovani probihalo v mésicich Cervenec, srpen a zafi ve mést¢ Vodnany a okoli
nejvice navstévnikil, jak dlouhou dobu zde stravi, jakou formou se stravuji, jak hodnoti
sluzby a z jakych zdroji se o regionu dozveédéli. Celkem bylo distribuovano 150 kusi
dotazniku, ke zpracovani vysledkii terénniho Setfeni jich bylo mozné pouzit pouze 55.
Diivodem je nizkd ndvstévnost Vodianska, turisté o tento region bohuzel moc zajem

nemaji.

Z tohoto diivodu byl po konzultaci se zastupci vedeni mésta proveden bleskovy
pruzkum mezi obyvateli mésta o soucasné situaci v cestovnim ruchu na Vodnansku.
Pro tyto ucely byl sestaven kratky dotaznik (viz ptiloha) obsahujici 13 otazek. Celkem
bylo osloveno 56 respondenti vSech vékovych kategorii. Dotazovani probihalo
Vv mésicich prosinec a leden ve Vodianech. Cilem bleskového prizkumu bylo zjistit, jak
obCané¢ mésta vnimaji soucasnou situaci v cestovnim ruchu a zda maji zajem na jeho

rozvoji.

Dale byl také proveden fizeny rozhovor s mistostarostou mésta, ktery ma
na starost tvorbu strategického planu rozvoje mésta zahrnujici také oblast cestovniho
ruchu. Cilem rozhovoru bylo ziskat pohled ptedstavitele vedeni mésta na soucasnou

situaci v cestovnim ruchu v regionu.
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5.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setfeni

Graf ¢.1: Ze kterého kraje prijizdite?

9%

5% @ Jihogesky
B Stfedocesky
0O Severocesky
O Plzensky

B Praha

13%

66%

(Zdroj: vlastni priuzkum)
VétSina navstévnikl piijela na Vodnansko z Jihoceského kraje (66 %). Nasledoval kraj

Stredocesky (13 %), mésto Praha (9 %), dale kraj Plzenisky (7 %) a Severocesky (5 %).

Zahrani¢ni turisté Vodnansko v dobé provadéni dotazovani nenavstivili.

Graf ¢.2: Jedna se o Vasi prvni nav§tévu regionu?

@ Ano
B Ne

(Zdroj: vlastni prizkum)

U vétsiny navstévniki se nejednalo o prvni navstévu Vodnanska (69 %), 31 % turistd

bylo v regionu poprvé.
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Graf ¢.3: Jaky je divod Vasi navstévy? (maximalné 3 odpovédi)

O Nakupy
B Rekreace
0O Agroturistika

O Sport
3% B Rybareni

O Nawvstéva pripuznych a znamych

B Pfiroda

O Kultura

M Historické pamatky, prohlidka mésta
37% 10% B Vzdélani

O Tranzit

OJiné

(Zdroj: vlastni prizkum)

VétSina navstévnikit (37 %) uvedla jako divod navstévy Vodnanska kulturu, 12%
navstévu piibuznych a zndmych a 11 % historické pamatky a prohlidku mésta. Po 10 %
obdrzeli shodné rekrace a ptiroda. Déle nasledovali nakupy (6 %), sport (6 %), vzdélani
(3 %) a tranzit. Jiny divod pro navstévu Vodianska uvedli 2 % navstévniki.

Pro zadného turistu nebyla divodem pro navstévu Vodnanska agroturistika a rybateni.

Graf &.4: S kym jste do region piijel/a?

9% 11%

O Sam, sama
22%
B S partnerem, partnerkou
0O S prateli

0O S rodinou

45% B Jiné

(Zdroj: vlastni prizkum)

Vétsina turistti pfijela do regionu s rodinou (45 %). 22 % turistl pfijelo s partnerem

¢i partnerkou, 13 % s prateli, 11 % sam ¢i sama a 9% navstévniki zavitalo do regionu
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S nékym jinym.

Graf ¢&. 5: Jaka je VaSe prumérna utrata na osobu a den?

7% 2%

47% O do 200 K&

B 201 az 500 K&
0501 az 1000 K&
O vice nez 1000 K&

(Zdroj: vlastni priuzkum)
47 % navstévnika utrati primérné pii navstévé Vodnanska na osobu a den méné
nez 200 K¢, 44 % 201 K¢ az 500 Ké&. 501 K¢ az 1000 K¢ zde utrati pouze 7 %

navstévnikil, vice nez 1000 K¢ 2 % navstévniku.

Graf ¢.6: Jak jste se do regionu dopravil/a?

4% 5%

9% O automobil
B autobus
0O ak

O jizdni kolo

M jiné

(Zdroj: vlastni prizkum)

Vétsina navstévnikl ptijela na Vodiansko automobilem (75 %), 9 % turisti zvolilo

za dopravni prostiedek autobus, 7 % vlak. Na jizdnim kole zavitalo na Vodnansko 4 %
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navstévnikil, 5 % turistd se do regionu dopravilo jinym zptsobem.

Graf ¢.7: Kolik dni v regionu stravite?

35%

O1den

|2 dny

03 az 5 dni
Ovicé nez 5 dni

ot
0%

(Zdroj: vlastni priuzkum)
VétSina turistd stravi v regionu jeden den (63 %), 35 % dotazovanych zde zlstane vice
nez 5 dni. 2 % navstévniki se zdrzi na Vodiansku 3 az 5 dni, moznost 2 dny zvolilo

0 % dotazovanych.

Graf ¢.8: Kde jste béhem Vaseho pobytu v regionu ubytovan/a?

O nikde (bez noclehu)

W hotel
11%

5%

O penzion

15%
Okemp

60% B u pfibuznych, znamych, rodiny,
pratel apod.

O chata, chalupa

4%

5% /
0%

mjiné

(Zdroj: vlastni prizkum)
60 % navstévnikll v regionu neptfenocuje. 15 % turistl se ubytovalo u ptibuznych,

zndmych, pratel ¢i rodiny. Na chaté ¢i chalupé se ubytovalo 5 % dotazovanych,

shodnych 5 % v penzionu, 4 % stravila pobyt v kempu. Hotel jako typ ubytovaciho
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zafizeni nezvolil nikdo z dotazovanych. Jinou moznost ubytovani vyuzilo 11 %

Z dotazovanych.

Graf ¢.9: Jste spokojen/a s ubytovacim zaiizenim?

9%

91%

@ Ano
B Ne

(Zdroj: vlastni prizkum)

91 % dotazovanych, ktefi v regionu pienocovali, bylo subytovanim spokojeno.

Nespokojenost vyjadtilo 9 % navstévniki.

Graf ¢.10: Kde se béhem Vaseho pobytu stravujete? (maximalné 3 odpovedi)

41%

%

2%

50%

O vastni strava
B restaurace
O kiosky
Ojiné

(Zdroj: vlastni prazkum)

Vétsina navstévnikl (50 %) nevyuziva pii svém pobytu na Vodiansku stravovaci

zafizeni a stravuje se vlastni stravou. 41 % dotazovanych se stravuje v restauracich, 7 %
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vyuziva k obcerstveni kiosky. 2 % navstévnikil se stravuje pfi pobytu v regionu jinym

zptisobem.

Graf ¢.11: Jaka mista jste v regionu navstivil/a nebo se chystate navstivit?

O Mésto Vodnany

B SRS, VUHR, méstské
pokusnictvi
oy 4% 3% 3% O Lomec
29%

9% 0O Helfenburk

B ChelCice
O Bavorov

4%
B Drahonice

28%

15%

0O Prazak

| Jiné

(Zdroj: vlastni priuzkum)

Nejvice turisti navstivi pfi pobytu v regionu mésto Vodnany (29 %), hrad Helfenburk
(28 %) a Lomec (15 %). Dale nasleduji Chelcice (9 %), Bavorov (5 %), Drahonice
(4 %), SRS Vodiany, VUHR, méstské pokusnictvi (4 %) a Prazék (3 %). 3 %

dotazovanych navstivi jinou lokalitu. Navstévnici mohli zvolit maximalné tfi odpoveédi.

Graf €.12: Co byste v regionu doporucil/a ostatnim nav§tévnikiim?

3% 2% @ Nevim

B Akce

O Lomec

0O Helfenburk

B Mésto Vodiany
56% O Muzeum a Galerie

12%

14%

B Kostel ve Vodiianech
O Rybniky, rybafeni

5% 3%

(Zdroj: vlastni prizkum)
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Vétsina dotazovanych uvedla jako odpovéd moznost nevim (56 %). Jako divod uvedla
vétSina to, ze na Vodiansku neni zadna vyrazna atraktivita, za kterou by se sjizdéli
turisté. 14 % navstévnikl zvolilo mésto Vodnany, 12 % muzeum a galerii
ve Vodnanech. Po péti procentech ziskaly shodné Helfenburk a Lomec, po tfech
procentech dale rizné sportovni a kulturni akce a kostel ve Vodnanech. 2 %
dotazovanych by ostatnim navs§tévnikim doporucila zavitat k mistnim rybnikim

a zarybarit si.

Graf ¢.13: Vnimate mésto Vodiiany jako mésto s dlouhou rybaiskou tradici?

13%

@ Ano
B Ne

87%

(Zdroj: vlastni priuzkum)

87 % dotazovanych jasné¢ vnimd mésto Vodiany jako mésto s dlouhou rybatskou

tradici. 13 % navstévnikl je opaéného ndzoru.
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Graf ¢.14: Na co by se podle Vas mélo mésto Vodiiany v ramci prezentace své rybarské

tradice nejvice zamérit a prilakat tim vice navs§tévnika? (maximalné 3 odpovedi)

12% O Gastronomie
39% B Akce, festivaly, soutéze
O Vzdélavani

O Vylowy rybnikd v okoli

B Agroturistika

O Muzeum rybarstvi a rybnikarstvi
4% 14% | Jiné

8%

(Zdroj: vlastni priuzkum)

39 % dotazovanych by se zaméfilo na gastronomii, vétSina uvedla konkrétné otevieni
restaurace €1 prodejny s rybimi specialitami. Podle 15 % navstévnikl by mésto
Vodnany ptiladkalo navstévniky na muzeum rybarstvi ¢i rybnikafstvi. Dale nasledovaly
riuzné akce, festivaly a soutéZe vétSinou s rybaiskou tématikou (14 %), agroturistika
(8 %) a vylovy rybnikti v okoli (8 %). 4 % dotazovanych by se zaméfila na vzdélavani,

12 % navstévnikl uvedlo jinou odpovéd'.
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Graf ¢.15: Ohodnot’te prosim kvalitu poskytovanych sluzeb, které jste v regionu vyuzil/a.

(hodnoceni na stupnici 1 — 5;1-nejlepsi, 5- nejhorsi)

1 2 3 4 5 Pramér
Stravovaci sluzby 11 4 10 1 0 2,04
Ubytovaci sluzby 8 6 4 0 1 1,95
Dopravni sluzby 5 10 8 1 2 2,42
Obchody, nakupy 7 5 3 2 1 2,17
Sportovni zatizeni 2 5 5 3 0 2,6
Kulturni zafizeni 14 7 3 5 1 2,03
Informacni sluzby 19 5 5 0 1 1,63
Poradek a uprava 25 13 3 0 2 1,63
Zzt’ahv Vmis’tnoich obyvatel 20 9 4 1 0 1,59
navstévnikiim

(Zdroj: vlastni priuzkum)

Nejlépe ohodnocen byl vztah mistnich obyvatel k navstévnikim (1,59). Na druhém

misté se umistily shodné¢ informacni sluzby (1,63) a potfadek a Uprava mésta (1,63).

Déle nésledovaly ubytovaci sluzby (1,95), kulturni zatfizeni (2,03) a stravovaci sluzby

(2,04). Vyslednou znamku 2,17 ziskaly obchody a nakupy, 2, 42 dopravni sluzby.

Nejhtife hodnocena (2,6) byla sportovni zatizeni.

Graf ¢.16: Co v regionu nejvice postradate? (maximdlné 3 odpovédi)

11%

@ Nic

B Plavecky aredl, koupalisté

O Kulturni a sportoowni akce

O Kvalitni personal sluzeb

B Kvalitni doprawni infrastruktura
O Moznosti pro parkovani

B Naucné stezky a cyklostezky
OJiné

(Zdroj: vlastni prizkum)
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32 % navstévnikld nepostradd v regionu nic. 19 % dotazovanych by zde uvitalo

plavecky aredl ¢i koupalisté. 11 % dotazovanych uvedlo jinou odpovéd..

Graf ¢.17: Odkud jste se o regionu dozvédél/a?

18%

2% B Od piibuznych, znamych, piatel
B Z internetu

0 Z médii

O Jiné

13%

(Zdroj: vlastni prizkum)
Vétsina navstévnikt (67 %) se o regionu dozvédela od piibuznych, znamych ¢i pratel.
13 % dotazovanych ziskalo o Vodnansku nejvice informaci z internetu, 2 % z médii.

13 % navstévnikt vyuzilo jiny zdroj informaci.

Graf ¢.18: Uvazujete o dalSi navstévé regionu?

0% 4%

3 Ano
B Ne
0O Nevim

96%

(Zdroj: vlastni prazkum)
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Vétsina dotazovanych (96 %) uvazuje o dalsi navstévé regionu, 4 % navstévnikll nevi

¢i nejsou jesté rozhodnuta. Negativné se nevyjadiil nikdo z dotazovanych.

Graf ¢.19: Pohlavi

O Muz
B Zena

(Zdroj: vlastni priuzkum)

65 % dotazovanych byly Zeny, 35 % muzi.

Graf ¢.20: Vékova hranice

7% 2% 11%

0O Méné nez 18 let
W18 az 26 let
027 az 40 let
041 az 50 let
W51 az 60 let
38% 061 az 70 let

B Vice nez 70 let

22%

9%

(Zdroj: vlastni prizkum)

Vétsina navstévnika (38 %) byla ve véku 27 az 40 let. Dale nasledovalo 51 az 60 let
(22 %), 61 az 70 let (11 %), 18 az 26 let (11 %) a 41 az 50 let (9 %). 7 % dotazovanych

bylo star§inez 70 let. 2 % z oslovenych navstévnikii bylo mladsi nez 18 let.
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Graf ¢.21: Dosazené vzdélani

0% 13%

0 Zakladni

@ Vyucen v oboru
0O StfedoSkolské
O Vy$si odborné

B Vysokoskolské

47%

(Zdroj: vlastni prizkum)

Vétsina navstévnika (47 %) byla stfedoSkolského vzdélani, 35 % dotazovanych bylo
vysokoskolakli. Vyuéeno v oboru bylo 13 % z oslovenych navstévnikti a 5 % mélo

vys$$i odborné vzdélani. Pouze zakladniho vzdélani nebyl nikdo z dotazovanych.

5.3 Vyhodnoceni bleskového priazkumu mezi obyvateli mésta

Graf ¢.22: Jak dlouho ve Vodianech Zijete?

11% 5%

@10 let a méné
B 11 az 20 let
021 az 30 let
031 az 40 let
W41 az 50 let
@51 az 60 let
W61 let a vice

2%

13%

O neodpovedélo

(Zdroj: vlastni prazkum)
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VétSina respondentt zije ve Vodnanech 21 — 30 let (26 %) a 11 — 20 let (20 %). Dale
nasledu;ji kategorie 31 — 40 let (14 %), 41 — 50 let (13 %) a 61 let a vice (9 %). Mensi
zastoupeni maji kategorie 10 let a méné (5 %) a 51 — 60 let (2 %). 11 % respondentti

nechtélo na otazku odpovedét.

Graf ¢.23: Zajimate se o souc¢asnou situaci v cestovnim ruchu na Vodiansku?

43%

@ Ano
B Ne

57%

(Zdroj: vlastni priuzkum)

VétSina obyvatel se o soucasnou situaci v cestovnim ruchu na Vodnansku zajima (57

%). 43 % respondentll vyjadtilo svlij nezajem.

Graf ¢é.24: Jak hodnotite soucasnou situaci v cestovnim ruchu na Vodinansku?

(hodnoceni na stupnici 1 — 5;1-nejlepsi, 5- nejhorsi)

1 2 3 4 5 Primér

Infrastruktura 0 9 25 15 3 3,23
Propagace 4 12 27 9 1 2,83
mesta

Podpora a

zajem vedeni 2 3 35 7 5 3,19
mesta

Sluzby 0 9 26 14 3 3,21

(Zdroj: vlastni prizkum)

Nejlépe ohodnocena byla v priiméru propagace mésta (2,83). DalSi hodnocené jevy

ziskaly téméf stejnou vyslednou znadmku: podpora a zdjem vedeni mésta (3,19), sluzby
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(3,21) a infrastruktura (3,23).

Graf ¢.25: Co je podle Vas na Vodiiansku nejvét§im lakadlem pro turisty?

O Rybafstvi, rybniky, SRS,
rybarské trhy

B Pamatky a historie

3% 4% 3% 6% O Muzeum
0

12%
O Galerie

& Pi o
6% Pfiroda a prostfedi

10% O Cyklostezky a turistické trasy
36%

B Nic

O Nevi

(Zdroj: vlastni priuzkum)

Jako nejvétsi lakadla pro turisty zvolili respondenti pamatky a historii (36 %), kde
nejvice hlasi ziskalo potni misto Lomec, kostel Nanebevzeti Panny Marie
ve Vodnanech a hrad Helfenburk. 3 % respondentii uvedlo jako odpovéd ,,nevim®,

4 % respondenti se domniva, ze na Vodnansku neni pro turisty ldkavého nic.

Graf ¢.26: Co by podle Vas nejvice prispélo k rozvoji cestovniho ruchu na Vodiansku?

O Lepsi propagace

B Vice kulturnich a sportownich akci
0O Vystawba kopulisté €i bazénu

0O Vy$Si kvalita sluzeb

B RozS$ifeni sité cyklostezek

@ Otewvreni prodejny &i restaurace s

rybarskymi specialitami
B Vice financi

18%

24%

0O Ostatni

B Nevim

(Zdroj: vlastni prizkum)

63



Nejvice obyvatel uvedlo vystavbu koupalisté ¢i bazénu (24 %), lepsi propagaci (20 %)
a vice kulturnich ¢i sportovnich akci (18 %). Dale nasledovala restaurace ¢i prodejna
s rybarskymi specialitami (7 %) vyssi kvalita sluzeb (6 %). Mensi zastoupeni mélo

rozsiteni sité cyklostezek (4 %) a vice financi (4 %). 7 % respondentti odpovédélo

,hevim®, 10 % respondentti zvolilo ostatni moznosti.

Graf ¢.27: Co podle Vas nejvice komplikuje rozvoj cestovniho ruchu na Vodiansku?

O Nedostate¢na kvalita sluzeb
B Finance

5% 5% 8% O Nizka propagace

31% O Nezéjem ze strany mésta a
samotnych ob¢anu

B Nemoznost koupani

O Ostatni

16% 8%

| Nic

O Nevim

(Zdroj: vlastni priuzkum)

VétSina respondentit uvedla jako nejvétsi komplikaci rozvoje cestovniho ruchu
nedostatek financi (31 %), nezdjem ze strany mésta a samotnych obcani (16 %)
a nemoznost koupani (11 %). Mensi zastoupeni nizkd propagace (8 %) a nedostatecna
kvalita sluzeb (8 %). Odpovéd ,nevim* uvedlo 5 % respondentli, shodnych

5 % se domniva, ze rozvoj cestovniho ruchu nekomplikuje nic.
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Graf ¢.28: Mélo by se podle Vas Vodiiansko v ramci své prezentace nav§tévnikiim zamérit

na svou rybarskou tradici?

7%

@ Ano
B Ne

93%

(Zdroj: vlastni prizkum)

Naprosta vétsina respondentti zvolila odpoveéd’ ano (93 %), pouze 7 % obyvatel

odpovédelo zapornée.

Graf ¢.29: Jak hodnotite vznik a ¢innost ob¢anského sdruZeni ,,Vodiiany Zijou“?

5% 5%

@ Pozitiné
25% B Negativné

0O Zatim nemohu hodnotit
54% O Nezajima mé to

B Neodpovédélo

11%

(Zdroj: vlastni prazkum)

VétSina respondentdi hodnoti ¢innost obcanského sdruzeni pozitivneé (54 %).
25 % respondentdl nemlize zatim ¢innost sdruZzeni ohodnotit, nebot’ sdruzeni funguje
teprve kratce. Negativné vnima ¢innost sdruzeni 11 % respondentt, 5 % respondentil to

nezajima. Neodpovédélo 5 % respondentd.



Graf ¢.30: Vital/a byste vétSi zajem turisti o Vodiansko?

14%

O Ano
B Ne
0O Nevim

82%

(Zdroj: vlastni prizkum)

Naprosta vétSina obyvatel by vétsi zajem turisti o mésto vitala (82 %). Negativné

se vyjadtila 4 % respondentt, 14 % uvedlo ,,nevim®.

Graf ¢.31: Pracujete nebo jste pracoval/a v oblasti sluZeb cestovniho ruchu?

11%

@ Ano
B Ne

89%

(Zdroj: vlastni prizkum)

Vétsina respondentli nepracuje €i diive nepracovala v oblasti sluzeb cestovniho ruchu

(89 %), 11 % respondentt odpovédélo kladné.
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Graf ¢.32: Pohlavi

O Muz
B Zena

(Zdroj: vlastni prizkum)

Ptestoze respondenti byli vybirani ndhodné, vétSinu z nich tvofily Zeny (68 %), muzi

piedstavovali 32 %.

Graf ¢.33: Vékova hranice

% 9%

%

O Méné nez 18 let
W18 az 26 let
027 az 40 let
041 az 50 let
W51 az 60 let
@61 az 70 let
B 70 let a vice

16%

31%

(Zdroj: vlastni prizkum)

Nejvice bylo osloveno obyvatel v kategorii 41 — 50 let (31 %), 51 — 60 let (16 %) a 18 —
26 let (16 %). Dale nasledovaly kategorie 27 — 40 let (14 %) a méné nez 18 let (9 %).

Mensi zastoupeni méli respondenti ve véku 70 let a vice (7 %) a 61 — 70 let (7 %).
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Graf ¢.34: Dosazené vzdélani

16% 14%

O Zakladni

B Vyuc€en v oboru
0O StfedoSkolské
21% O Vy$si odborné

B VysokoSkolské

44%

(Zdroj: vlastni pruzkum)

VétSina respondentt byla stiedoskolského vzdélani (44 %) a vyucen v oboru (21 %).
Déle nésledovalo vzdélani vysokoskolské (16 %) a zakladni (14 %). Nejmensi

zastoupeni melo vzdelani vyssi odborné (5 %).

5.4 Rizeny rozhovor

Otazka ¢.1: Jak hodnotite soucasnou situaci V cestovnim ruchu na Vodiansku?

Mgr. Pavel Jansta: ,Soucasnd situace v oblasti cestovniho ruchu je na Vodnansku
velice tristni. Po komunalnich volbach v lofiském roce se ale nastésti dostala do vedeni
meésta fada novych tvari, ktefi chtéji pro Vodnany zménu. V soucasnosti vznika
proto novy Strategicky plan rozvoje meésta, ktery zahrnuje praveé i oblast cestovniho

ruchu.“

Otazka ¢.2: Jaké aktivity podnikd nyni mésto Vodhany pro zvySeni zajmu turistl
o tento region?

Mgr. Pavel Jansta: .,V soucasné dobé se pracuje pravé na novém Strategickém planu
rozvoje meésta, jehoZ ptiprava zabere zhruba Sest mésicl. Je to dokument, ktery ika,

kam chce mésto smétovat v nejblizSich deseti az dvaceti letech. Pro nas je dualezité,
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aby do jeho realizace byli zapojeni pokud mozno vSichni, v¢etné politické opozice,

mistnich podnikatelti a aktivnich ob&ant. “

Otazka ¢€.3: Vyuzivd mésto Vodiany vramci rozvoje cestovniho ruchu podpory
ze strany EU?
Mgr. Pavel JanS$ta: ,Ano, ale nedostatecné. Nyni vSak pracujeme na nckolika

projektech, pro které¢ bychom chtéli tuto moznost podpory vyuzit.*

Otazka ¢.4: Jaké jsou zde podle Vas podminky pro podnikéni v oblasti cestovniho
ruchu?

Mgr. Pavel Jan$ta: ,Potencial je zde velky. Vodnany maji vybornou strategickou
polohu, leZi v centru jiznich Cech. Pro rozvoj sluZeb je zde prostoru dostatek. Oviem az
doposud zde neprobihala uzsi spoluprace mezi podnikateli a vedenim mésta. I tohle se
po komunalnich volbach zménilo k lep$§imu. Nyni s podnikateli spolupracujeme a

probiha diskuse.*

Otazka ¢&.5: Jaké kroky se do budoucna planuji v oblasti rozvoje cestovniho ruchu
na Vodnansku?

Mgr. Pavel Jansta: , Jednim z naSich cill je zapracovat na lepsi propagaci mésta. Dale
se jedna o vytvoieni produktovych balickl pro urcité segmenty trhu, kdy nasim cilem je
to, aby turisté vyuzivali mésto Vodiany jako svou zakladnu pfi poznavani jiznich Cech,
tj. ve Vodnanech byly ubytovani. V této oblasti jsem uvital spolupraci s autorem

bakalarské prace.“
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5.5 Vyhodnoceni pracovnich hypotéz

Pro ucely zpracovani bakalatské prace byly stanoveny tii pracovni hypotézy.

Prvni hypotéza: Navstévnici vnimaji mésto Vodnany jako mésto s dlouho

rybarskou tradici. Tato hypotéza se potvrdila, 87 % dotazovanych uvedlo, ze Vodnany
maji spojené predevsim s rybaistvim a rybnikafstvim. Vyznamnou tlohu zde hraje také

Stredni rybatska Skola Vodiany, jedind svého druhu ve Stfedni Evropé.

Druhé hypotéza: Navstévnici stravi na Vodnansku 2 dny a pienocuji v kempu.
Tato hypotéza byla vyvracena, nebot’ vétSina navstévnikl ptijede do regionu na jeden
den a nevyuzije tak moznost ubytovani. Turisté, ktefi strdvi v regionu vice dni,

pfespavaji vétsinou u pribuznych, zndmych, rodiny ¢i ptatel.

Tteti hypotéza: Obyvatelé Vodian se o situaci v cestovnim ruchu na Vodiansku
nezajimaji a nepieji si zde vétsi navstévnost turistii. Tato hypotéza se nepotvrdila. 57 %
dotazanych respondentii Se 0 situaci V cestovnim ruchu zajima a naprosta vétSina

obyvatelstva (82 %) by vétsi zdjem turisti o mésto vitala.
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6 Navrhy a opatreni

Za ucelem rozvoje a zlepsSeni situace v cestovnim ruchu na Vodnansku byly
vypracovany nize uvedené navrhy a opatieni. Zavedeni novych zmén a podpora
podnikatelskych projektt feSicich tyto zmény je pro Vodinany klicovou otazkou, nebot’
souCasna situace v cestovnim ruchu neni pfili§ uspokojivd. 1 ztohoto divodu se
na tvorbu ndvrhti a opatieni zaméfuje také Strategicky plan rozvoje mésta.

Pti sestavovani navrhll a opatteni vychazel autor z vysledkii terénniho Setieni,
situacni analyzy a z projektu Pocitova mapa Afrodity Vodnanské (viz ptiloha). Jejich
zpracovani bylo konzultovano S mistostarostou mésta a bylo porovnano S obsahem
Strategického planu rozvoje mésta. Porovnani ukédzalo shodu autorovych navrhi s
navrhy komisi pro tvorbu Strategického planu rozvoje mésta. Pro autora je tento fakt
dikazem, ze jeho ndvrhy a opatfeni v bakalafské praci jsou v souladu s realitou,
odrazeji skute¢ny stav ve mésté, nebot’ oba navrhy vznikaly nezavisle na sob¢. Cilem je
realizovat nize uvedené navrhy a opatfeni v praxi; vSe vSak zavisi na vét§im zapojeni

meésta do grantl a ziskani finan¢nich prostredka.

Stala expozice o rybafstvi a rybnikafstvi na Vodnansku

Vystava o historii rybafstvi na Vodnansku je nyni umisténa v budové byvalé synagogy
jako expozice pi1 Méstském muzeu a galerii Vodnany. Vystava je ovSsem mala, zastarala
a nezajimava. Cilem by bylo vytvofit interaktivni stalou vicejazyénou expozici
se vzdélavacim charakterem vhodnou také pro déti, za kterou by piijizdéli navstévnici
a Skoly z JihoCeského kraje. Do vystavy, umisténé piimo v prostorach budovy radnice,
napi. ve zrekonstruovanych sklepech, by byla zakomponovana legenda o vzniku
Vodian, postava Kapra Jakuba, promitani apod. Spoluprace na vytvotfenim této vystavy
se nabizi s Fakultou rybafstvi a ochrany vod JCU se sidlem ve Vodiianech a se Stiedni

rybatskou Skolou Vodnany.

Prodejna ryb a restaurace s rybimi specialitami

Vodnaniim jako rybarské oblasti chybi restaurace nabizejici mistni rybi speciality

a celorocné otevienou prodejnu specializovanou na prodej Cerstvych ryb z mistnich
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sadek, pokrmi a polotovari z ryb. Turista zde krom¢ prodeje béhem Vodnanskych

rybarskych dnii nema moznost zakoupit si Cerstvou rybu.

Ubytovaci zafizeni s vétsi kapacitou

Ve Vodnanech chybi ubytovaci zafizeni s kapacitou nad 50 osob vyuzitelné pro

vvvvvvvv

potieba najit vhodny pozemek pro pripadnou jeho vystavbu.

Koupalisté

V letnich mésicich se nabizi na Vodnansku koupani jen v rybnicich, kter¢ ale vzhledem
k jejich nedostate¢né ¢istoté nejsou akceptovatelné pro kazdého navstévnika. Lidé musi
za koupanim bohuzel dojizdét do okolnich mést. Zejména pro rodiny s détmi hraje

pfi vyberu mista pro letni rekreaci mozZnost koupéni velkou roli.

Cyklostezky

V regionu se nachdzi pomérné Sirokd sit’ cyklostezek, ale vétSina vede po mistnich
komunikacich a ne po samostatné vytvoienych trasach pro cyklisty. Cilem je zvysit
jejich bezpecnost opravou komunikaci, lepSim turistickym znaCenim a tyto cesty
soucasn¢ 1 zatraktivnit (odpocinkova zafizeni, lavicky, vyhlidkové body a rozhledny
atd.). Zaroven by bylo vhodné ¢ast cyklostezek upravit také pro in-line brusleni, jejichz

samostatna vystavba je financn¢ velice narocna.

Propagace

Je tieba propagovat Vodiany jako mésto s vybornou polohou v ramci jiznich Cech,
bohatou historii a kulturnim vyzitim, nadhernou pfirodou a bohatou siti cyklostezek
pro traveni aktivni dovolené. Zvolit si jednotny motiv, ktery by byl kazdoro¢né
obménovan: Vodnany rybaiské, Vodnany rodinné, Vodiany kulturni. VyuZzit propagace
na internetovych portalech pro turisty. Cilem mésta by mélo byt jednak zachyceni
projizdé€jicich turisti, jednak podchyceni urcitych segment odliSujicich Vodiany
od ostatnich mést: Japonsti turisté, rodiny s détmi (viz produktovy balicek), incentivni

cestovni ruch (zazitky spojené s rybafstvim). LepSi propagaci mésta by pomohlo
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sjednoceni webovych stranek a jejich jazykové mutace do némeckého a anglického
jazyka. Soucasné s tim je vhodné vytvofit produktové balicky (viz Ptiprava nového
produktu), které by byly distribuovany nejen prostiednictvim cestovnich kancelafi

v Ceské republice, ale i v zahrani¢i (Horni Rakousko, Bavorsko).

Rozvoj a obnova tradic

Vodinany by se mély pokusit o obnovu a rozvoj kulturnich tradic a akci, které se zde
v minulosti konaly. Jedna se zejména o obnovu posviceni, masopustu, pouti,
jarmarecénich trhi s tradi¢nimi vyrobky a také o predvadéni velikono¢nich a vano¢nich
zvyki. Je rovnéz potieba dat novou podobu Vodnanskym rybatskym dnim, které by

se staly vysoce atraktivni akci s ptisobnosti nad ramec regionu.

Protipovodiiova opatieni na fece Blanici

Pomérné Casté lokdlni zaplavy v letnich mésicich maji pro cyklostezky a chatové oblasti
podél feky Blanice neptiznivé nasledky. Vybudovani protipovodiiovych opatteni je tedy
pro kvalitu cestovniho ruchu v regionu nesmirn¢ dulezité. Pro mésto vSak predstavuji

zna¢nou finanéni zatéz.
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7/ Priprava nového produktu

Na zéklad¢ vysledkl terénniho Setieni a spoluprace s vedenim mésta Vodnany
byly vytvofeny nasledujici produktové balicky: ,.Zaponské Vodnany*“ a ,Rybéiské
Vodnany aneb na kole po stopach vodianského kapra“. Zamér vytvofit a realizovat
produktové balicky je rovnéz zakotven ve Strategickém planu rozvoje mésta.

Tvorba produktovych balickti byla pribézné¢ konzultovana s mistostarostou
mésta se zdmerem vytvorit produkt realizovatelny v praxi vyhovujici jak predstave
autora, tak predstave a planu mésta Vodnany.

Piiprava produktti se opird o zdkon ¢. 159/1999 Sb., novelizovany zakonem
¢. 216/2006 Sb. o nékterych podminkach podnikéni v oblasti cestovniho ruchu, ktery
jasné vymezuje pojem zajezd.

Zajezdem se rozumi pfedem sestavend kombinace alespont dvou z nasledujicich
sluzeb, je-li prodavana nebo nabizena k prodeji za souhrnnou cenu a je-li sluzba
poskytovana po dobu ptesahujici 24 hodin nebo kdyz zahrnuje ubytovani pies noc,

a) doprava
b) ubytovani
€) jiné sluzby cestovniho ruchu, jez nejsou dopliikem dopravy nebo ubytovani

a tvofi vyznamnou ¢ast zajezdu nebo jejichz cena tvoii alespont 20 % souhrnné

ceny zajezdu (Orieska, 2010; 196).

Dalsi pojem souvisejici s tvorbou produktovych balicki, je kalkulace zajezdu.
Pti tvorbé cen zajezdl bere cestovni kanceldi v ivahu néklady na nakupované sluzby
od jednotlivych dodavateli i kalkulaci vlastnich naklad®, protoze trzni cena by
Z hlediska cestovni kanceldfe neméla byt niz§i nez souhrn nakladi na nakupované
a vlastni sluzby. Vyznamnou roli zde sehrdvd 1 dail z pfidané hodnoty (DPH)

uplatiiovana ve smyslu platnych predpist.
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7.1 ,,Zaponské Vodiany*

Cilovy segment:

Japonsti turisté piijizdéjici do Ceské republiky; fakultativni nabidka vyletu v ramci

jejich pobytu v Ceské republice.

Délka trvani: 2 dny

Ubytovani a stravovani: Hotel Prajer ***

Doprava: Zaruba M&K s.r.o.

Sluzby obsazené v balic¢ku:

a) ubytovani (dvoj- a tfilizkové pokoje)

b) stravovani (1x snidang, 2x obéd, 1x veceie)

c) doprava

d) sluzby privodce (Vodiiany, Cesky Krumlov)

e) vstupné (Mg¢stska galerie  Vodnany, divadelni piedstaveni ,,Gompaci

a Komurasaki‘)

Program:

1.den:
V dopolednich hodinach pfijezd do Vodnan (objednanym autobusem). Ubytovani
v hotelu Prajer. Obéd.
Prohlidka mésta Vodiany:
- Muzeum mlynatského femesla
- Stiedni rybarska Skola Vodnany (ukazka chovu a lovu ryb — moznost vlastniho

vyzkousSeni)
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- Méstska galerie Vodnany (vystava o Juliu Zeyerovi spojend s jeho dilem
,Gompaci a Komurasaki®“ — spojitosti Japonska a Vodnan, legenda o vzniku
tohoto romanu),
- dékansky kostel Narozeni Panny Marie s ndméestim.
Odjezd na poutni kostel Lomec (prohlidka). Chel¢ice (prohlidka jihoceské vesnice roku
2000, pamatnik Petra Chel¢ického). Vecere.
V kulturnim domé divadelni pfedstaveni ,,Gompaci a Komurasaki®:

- Chelcicky divadelni spolek; hra v ¢eském jazyce, vloZky a nédpisy v japonsting,

spojeno s videoprojekci a promitanim.

2.den:

Snidang. Odjezd do Ceského Krumlova (prohlidka mésta, zamku, obdd formou
balickl). Odjezd do HolaSovic (prohlidka, selské baroko). V odpolednich hodinach
odjezd zpét autobusem do Prahy.

Stanoveni marketingového mixu

1. Produkt

Produktovy bali¢ek s nazvem ,,Zaponské Vodiany* je uréeny pro segment japonskych
turistd pfijizdgjicich do Ceské republiky. Jednd se o fakultativni nabidku vyletu
do jiznich Cech, kterou si mohou dokoupit v ramci jejich pobytu v Ceské republice.
Vodiany by tak vyuzili jako svou centralni stanici pii navstévé jiznich Cech. Tento
segment byl zvolen proto, ze ve Vodnanech napsal spisovatel Julius Zeyer roman z
japonského prostredi ,,Gompaci a Komurasaki®“. Tento fakt je velice zajimavy a mésto

chce této situace vyuzit. Podminkou je vSak vytvoieni webovych stranek v japonsting.

2. Cena
» Ubytovani
Dvojltizkovy pokoj:

- 1.10.-30.4.: 1 noc x 1090 K& = 1090 K¢ / 2 osoby; pro 1 osobu 545 K¢
- 1.5.-30.9.: 1 noc x 1190 K& = 1190 K¢ / 2 osoby; pro 1 osobu 595 K¢

76



» Stravovani
Stravovani na dva dny zahrnuje 1x snidani, 2x obéd, 1x vecefi. Cena orientacni, hotel
nabizi standardné jen formy polopenze ¢i plné penze.
- 1 osoba x 450 K¢ /osoba = 450 K¢&
» Doprava
Doprava je zajistovana prostiednictvim spolecnosti Zaruba M&K s.r.0., ktera poskytla
také orientacni kalkulaci pro autobus typu Mercedes Benz 350, s obsazenosti 40 osob.
Orienta¢ni cena dopravy je 21 000 K¢ pro celou skupinu. Pfi obsazenosti 40 osob ¢ini
cena na osobu 525 K¢.
» Pruvodcovské sluzby
Cena privodcovskych sluzeb je pouze orientacni.
- Vodiany: privodcovské sluzby v anglicting, text rozdan turistim v japonsting;
cena 1000 K¢
- Cesky Krumlov: kalkulace vychazi z tarifi cestovni agentury Oto Sramek
Cesky Krumlov za privodcovské sluzby v japonsting v Ceském Krumlové
(do 2 hodin 1600 K¢, nad 2 hodiny 600 K¢ / hodina)
Celkova cena privodcovskych sluzeb:
- 1000 K¢ + 5 hodin x 600 K¢& = 4000 K¢ / skupina
- 4000 K¢ /40 osob =100 K¢
» Vstupné
- 20 K& (Méstska galerie Vodnany) + 180 K¢ (divadelni predstaveni) = 200 K¢
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Tabulka ¢.1: Kalkulace ,,Zaponské Vodnany*

Celkova kalkulace (na osobu)

Ubytovani 1.10. -30.4. 1.5.-30.9.
- dvojliizkovy pokoj 545 K¢ 595 K¢
Stravovani
- snidang, 2x ob&d, velefe | 450 K&
Doprava
| 525 K&
Vstupné
| 200 K¢
Priivodce
| 100 K¢

(Zdroj: vlastni zpracovani)

3. Distribuce

Zajezd bude prodavan prostrednictvim sité cestovnich kancelafi a cestovnich agentur.

4. Propagace

Zajezd bude propagovan na strankdch mésta Vodnany (verze v japonsting)
a prostfednictvim internetovych portald zaméiujici se na ptijezdovy cestovni ruch
z Japonska. Dale bude navazana spoluprace s agenturou CzechTourism, pomoci niz by

byl propagovan a uveden na internetovém portalu www.czechtourism.com.
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7.2 ,Rybarské Vodinany aneb na kole po stopach vodinanského
kapra*

Cilovy segment:

Rodiny s détmi, které vyhledavaji aktivné stravenou dovolenou V jiznich Cechach,

se zajem o cykloturistiku.

Délka trvani: 3 nebo 7 dni

Ubytovani a stravovani: Hotel Prajer ***

Doprava: vlastni

Sluzby obsazené v balicku:

a) ubytovani (tfilizkovy pokoj, rodinné apartma)

b) stravovani (polopenze)

Program pro variantu na 3 dny:

1.den: patek
Ptijezd. Ubytovani.
Prohlidka Vodnan:
- Muzeum mlynaiského femesla,
- Megéstské muzeum a galerie (vystava Rybarské Vodiany, navstéva stalé¢ expozice
o Juliu Zeyerovi a Mikolasi AlSovi),
- Dékansky kostel Narozeni Panny Marie,
- Stfedni rybarska Skola Vodnany (vyuka a ukdzka rybafeni v aredlu Méstskych
sadek a na slepém rameni feky Blanice; pro déti - ,,Jak chytit kapra Jakuba*®).
Vedefe spojena s posezenim s cimbalovou kapelou v hotelu Prajer, ochutnavka vin

a mistnich rybich specialit z Vodnanského kapra (pro déti otevien détsky koutek).
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2.den: sobota

Snidané. Navstéva jarmarecnich trhit na ndmésti (moznost nakupti tradi¢nich ceskych
vyrobkl ze dfeva a keramiky, mistni speciality, ryby, ochutnavky). Odjezd na kole
na poutni kostel Lomec (prohlidka). Chel¢ice (navstéva pamatniku Petra Chel¢ického).
Vecete formou opékani a grilovani na aredlu Blanice (pro déti program plny her

a zabavy s klaunem Jakubem).
3.den: nedéle
Snidan¢. Odjezd na kole do Protivina (infocentrum, zamek, prohlidka pivovaru spojena

s ochutnavkou, krokodyli ZOO). Cestu zpét mozno absolvovat vlakem. Odjezd.

Program pro variantu na 7 dni:

1.den: ned¢le
Ptijezd. Ubytovani.
Prohlidka Vodnan:
- Muzeum mlynaiského femesla,
- Megéstské muzeum a galerie (vystava Rybarské Vodiany, navstéva stalé¢ expozice
o Juliu Zeyerovi a Mikolasi AlSovi),
- Deé&kansky kostel Narozeni Panny Marie,
- Stfedni rybafska skola Vodnany (vyuka a ukézka rybafeni v aredlu Méstskych
sadek a na slepém rameni feky Blanice; pro déti - ,,Jak chytit kapra Jakuba“).
Vecefe spojend s posezenim s cimbalovou kapelou v hotelu Prajer, ochutnavka vin

a mistnich rybich specialit z Vodianského kapra (pro déti otevien détsky koutek).

2.den: pondéli
Snidan€. Odjezd na kole na poutni kostel Lomec (prohlidka). Chel€ice (navstéva
pamatniku Petra Chel¢ického). Vecete formou opékani a grilovani na aredlu Blanice

(pro déti plny her a zabavy s klaunem Jakubem).
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3.den: utery
Snidané. Autem odjezd do Hluboké nad Vltavou (ZOO, Zamek, Aquapark). Vecer

moznost bowlingu a pizzy v Zébavnim centru Druzba.

4.den: stfeda
Snidané. Odjezd na kole do Protivina (infocentrum, zamek, prohlidka pivovaru spojena
s ochutnavkou, krokodyli ZOO). Cestu zpét mozno absolvovat vlakem. Vecerni

divadelni pfedstaveni na otacivém hledisti v Tyné n.Vltavou.

5.den: ¢tvrtek
Snidané. Odjezd na kole do Netolic (prohlidka mésta, obéd). Pfesun na kolech na zdmek
Kratochvile (prohlidka). Cestu zpét mozno absolvovat z Netolic vlakem.Vecer moznost

relaxace ve vifivce v Hotelu Prajer ***,

6.den: patek
Snidang. Odjezd autem do Ceského Krumlova (prohlidka mésta a zamku). Ptejezd
do Holasovic (prohlidka lidové architektury, selské baroko). Vecerni posezeni

na Louckém mlyn¢, Hospoda U Korritti (opékani, grilovani, posezeni s hudbou).

7.den: sobota
Snidané. Navstéva jarmareCnich trhii na ndmésti (moznost nadkupti tradi¢nich ceskych

vyrobkl ze dieva a keramiky, mistni speciality, ryby, ochutnavky). Obéd. Odjezd.

Stanoveni marketingového mixu

1. Produkt

Produktovy bali¢ek snazvem ,Rybaiské Vodiany aneb na kole po stopach
Vodnanského kapra® je uréeny pro segment rodin s détmi, které vyhledavaji aktivné
strdvenou dovolenou, se zdjmem zejména o cykloturistiku. Tato cilova skupina byla
vybrana na zdkladé vysledkl terénniho Setfeni, které ukéazalo, ze 45 % navstévniki

vvvvv

ptijizdi do regionu pravé s rodinou. Na rodiny s détmi Se chce v ramci planu rozvoje
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a podpory cestovniho ruchu zaméfit i mésto, tomuto segmentu maji Vodnany ze svych
atraktivit nejvice co nabidnout.
2. Cena

» Ubytovani
Ttilizkovy pokoj (varianta na 3 dny):

- 1.10.-30.4.: 2 noci x 1490 K¢ =2980 K¢

- 1.5.-30.9.: 2 nocix 1590 K& =3180 K¢
Rodinné apartma (varianta na 3 dny):

- 1.10.-30.4.: 2 noci x 1890 K& =3790 K¢

- 1.5.-30.9: 2 noci x 1990 K¢ = 3980 K¢
TtildZzkovy pokoj (varianta na 7 dni):

- 1.10.-30.4.: 6 noci x 1490 K¢ = 8940 K¢

- 1.5.-30.9.: 6 nocix 1590 K& = 9540 K¢
Rodinné apartma (varianta na 7 dni):

- 1.10.-30.4.: 6 noci x 1890 K¢& = 11340 K¢

- 1.5.-30.9: 6 noci x 1990 K¢ = 11949 K¢

» Stravovani
Moznost vybéru ze dvou kombinaci: snidané a vecefe, snidané a obéd (pti vyletech
moznost formou balick).
Polopenze pro tficlennou rodinu (varianta na 3 dny):

- 3 o0soby x 3 dny x 150 K¢/den/osoba = 1359 K¢
Polopenze pro ¢tyf¢lennou rodinu (varianta na 3 dny):

- 4 osoby x 3 dny x 150 K¢/den/osoba = 1800 K¢
Polopenze pro tficlennou rodinu (varianta na 7 dni):

- 3 osoby x 7 dni x 150 K¢&/den/osoba = 3150 K¢
Polopenze pro ¢tyf¢lennou rodinu (varianta na 7 dni):

- 4 osoby x 7 dni x 150 K¢&/den/osoba = 4200 K¢
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Tabulka ¢.2: Kalkulace produktu ,,Rybaiské Vodnany aneb na kole po stopach vodnanského

kapra“

Celkova kalkulace
Ubytovani 1.10.-30.4. 1.5.-30.9.
- tiluzkovy pokoj (3 dny) 2980 K¢ 3180 K¢
- tiluzkovy pokoj (7 dni) 8940 K¢ 9540 K¢
- rodinné apartma (3 dny) 3790 K¢ 3980 K¢
- rodinné apartma (7 dni) 11340 K¢ 11949 K¢
Stravovani
- polopenze pro 3 osoby (3 dny) 1359 K¢
- polopenze pro 4 osoby (3 dny) 1800 K¢
- polopenze pro 3 osoby (7 dni) 3150 K¢
- polopenze pro 4 osoby (7 dni) 4200 K¢

(Zdroj: vlastni zpracovani)

3. Distribuce

Zajezd bude prodavan prostiednictvim sité cestovnich kancelari a agentur.

4. Propagace

Propagace bude probihat ve spolupraci s vladni agenturou CzechTourism, JihoCeskou

centralou cestovniho ruchu a siti turistickych informacnich center. Dale pomoci tisku,

informacnich letaki umisténych na vefejnych mistech (nddrazi, kulturni zafizeni atd.)

a internetovych portali zamétenych na cestovni ruch.

83




8 Zavér

Vodnansko mé pro rozvoj cestovniho ruchu vyborné predpoklady. Nicméné je
tteba konstatovat, ze cestovni ruch ve zkoumané oblasti ma na zaklad¢ analyz fadu
dalsich moznosti — neni vsak tak rozvinut, jak by si zaslouzil. Mikroregion se nachazi
ve stiedu Jihogeského kraje, na spojnici mést Ceské Budgjovice, Pisek a Strakonice.
Jeho jedinecnost tkvi zejména ve spojeni s rybafstvim a rybnikafstvim. Za posledni
desetileti ma infrastruktura mésta stale stejnou podobu, oblast podpory rozvoje
cestovniho ruchu byla opomijena. Je tfeba vice promyslet strategii cestovniho ruchu
v oblasti.

Tento fakt byl také potvrzen v ramci terénniho Setteni, které bylo provedeno
formou osobniho dotazovani s navstévniky Vodnanska. Stanoveny byly dvé hypotézy:
1. Navstévnici vnimaji mésto Vodnany jako mésto s dlouho rybatskou tradici;
a 2. Navstévnici stravi na Vodnansku 2 dny a pfenocuji v kempu. Obé hypotézy byly
vyvraceny. V ramci terénniho Setfeni se autor potykal s problémem nizkého poctu
navstévniku a turistt ve sledované oblasti. Z tohoto divodu byl proveden dale bleskovy
pruzkum mezi obany mésta, ktery sledoval jejich pohled na situaci v cestovnim ruchu.
Ptedpoklad zné€l, ze obyvatelé Vodnan se o situaci v cestovnim ruchu na Vodiansku
nezajimaji a nepreji si zde vétSi navstévnost turisti. Hypotéza byla vSak vyvracena,
nebot’ vétSina dotazanych respondentti Se 0 situaci v cestovnim ruchu zajima a vétsi
navstévnost mésta by vitala jako ptinos pro rozvoj sluzeb a obchodu ve méste.

Situace byla rovnéz konzultovana se zastupci mésta, ktefi v navaznosti na nove
vznikajici Strategicky plan rozvoje mésta Vodnany vyjadiili ochotu ke spolupraci
na oziveni mésta Vodnan a zlepseni souc¢asného stavu. Z tohoto diivodu byly vytvotfeny
navrhy a opatieni vedouci ke zlepSeni trovné cestovniho ruchu na Vodnansku. Zmény
se tykaly obnoveni rybaiské tradice, lepsi propagace mésta a vybudovani potiebné
infrastruktury, kterd byla v situac¢ni analyze vyhodnocena jako nedostatec¢na.

Soucasti navrhovanych feseni bylo vytvoreni dvou produktovych balic¢ki. Prvni
produktovy balicek snazvem ,Rybafské Vodnany aneb na kole po stopach
vodianského kapra“ je ur€en rodindm s détmi se zajmem o cykloturistiku. Jelikoz se

VvV terénnim Setfeni ukdzalo, Ze nejvétsi podil tvofi jednodenni navstévnici, cilovy
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segment byl zvolen podle navrhu vedeni mésta a koresponduje s obsahem noveé
vznikajiciho Strategického planu rozvoje mésta. Cilem je, aby si turisté pii své dovolené
v jiznich Cechach vybrali za svou zakladnu pravé Vodiany, ze kterych by podnikali
vylety po atraktivitaich kraje. Protoze podil zahrani¢nich navstévnikt v oblasti je
nulovy, byl vytvofen druhy produktovy balicek uréeny specifickému segmentu
zahranicnich turistii — Japonciim. Mé vedle nau¢né ¢asti rozpracovanou i ¢ast kulturni s
odkazem na spisovatele Julia Zeyera, ktery ve Vodianech napsal roman z japonského
prostiedi ,,Gompaci a Komurasaki®.

V dusledku zmény vedeni mésta po komunalnich volbach v roce 2010 Ize
vysledovat zdjem a snahu o jeho rozvoj a oziveni nejen V oblasti cestovniho ruchu,
ale téz v oblasti kultury, infrastruktury ¢i podnikani. Pravé diky spolupraci se zastupci
meésta a jejich zajmu o jeho rozvoj se vysledky a poznatky ziskané béhem psani
bakalarské prace opiraji o redlnou vizi mésta. Realizace navrhi zavisi na zisku
potiebnych finanCnich prostfedkl, cilem je tyto navrhy a opatfeni uskutecnit
v nejbliz§im obdobi nasledujicich let. Mikroregion ,Ceskych Benatek® ma
tak nakro¢eno pravou nohou stat se do budoucna pro turisty atraktivni destinaci jiznich

Cech.
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9 Summary

Vodnany area has good prospects for development. However tourism there is
not so developed, as it would be expected. Vodnany area is located in the middle
of Sounth Bohemia not far from Ceské Budgjovice, Pisek and Strakonice.

There are a lot of ponds by Vodnany and the town itself has long and rich
tradition of fishery. Vodnany keeps the same appearance for decased, and the strategy
of tourism development should be prepared. This fact was proofed by terrain survey
which was done with town visitors.

Because of the low number of town visitors, was the survey done also among
town residents. The resault showed, that the most of these residents are interested
in tourism and they would like to welcome more visitors in the city.

The survey output has already been consulted with persons on charge
for tourism development in the town. The author of this thesis was asked to participate
on preparation of strategic plan of tourism development in Vodnany area.

The improvement of now a day’s situation is necessarily needed. For this reason
have been made steps which include renewal of fishery tradition, better town
promotion, building new infrastructure. Furthermore, two new product packages were
created. The first named ,,Rybaiské Vodnany aneb na kole po stopach vodnanského
kapra“ is focused on young families with chlidren who prefer cyclling. The second one
named ,,Zaponské Vodiiany* is targeted on segment of tourism from Japan. It was
created because of the fact, that in Vodnany there are not any visitors from abroad. The
aim is to increase the numer of the foreign guests from abroad, especially from Japan,
because Vodiany are connected with Japanese culture through the writter Julius Zeyer
who wrote novel ,,Gompaci and Komurasaki® in Vodnany.

The new town government, created after the election in 2010 is very interested
in developing the city in the area of tourism, culture, infrastructure
and entrepreneurship. Implementation of these proposals and product packages is

depending sufficient financial resources.
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Piiloha ¢.2: Pocitova mapa Afrodity Vodnanské

Misto Strach | Laska | OSklivé | Sraz | Nuda | Volno | Pocet
Koupalisté Skorna 21 16 122 11 13 40 223
Namésti Svobody 8 21 9 106 22 51 217
Hibitov 68 11 20 2 6 12 119
Sidlisté Skorna 9 9 35 12 17 19 101
Areal Blanice 2 6 14 7 5 49 83
Kulturni diim 5 4 10 6 40 14 79
Okoli ZS Alesova 7 10 11 10 33 4 75
Vlakové nadrazi 5 3 19 11 14 3 55
Namésti - Parkanska 3 17 7 12 5 8 52
Most pies Blanici 5 8 9 2 5 19 48
Parky u AN 8 1 14 8 1 9 41
Okoli Ulicky 10 7 5 10 0 7 39
UL Augustina Kiizka 6 5 4 5 2 14 36
Namésti - Pivovarska 12 2 15 6 0 1 36
Rybarska skola 2 13 4 4 2 10 35
Drtibezarny 5 2 13 2 6 3 31
Jiraskova ul. a okoli 9 4 2 6 7 2 30
Reka Blanice a okoli 4 6 0 1 0 19 30
Autobusové nadrazi 4 4 6 4 4 2 24
Zeyerovy sady 2 3 1 8 4 6 24
Zahradkarska osada 1 3 1 3 0 15 23
Gymnazium - okoli 3 3 8 0 3 5 22
Bavorovska ul. 7 2 7 0 3 2 21
Rechle, Mlynska 0 11 0 0 0 9 20
Pisecka ul. a okoli 1 1 7 4 2 3 18
Park 5.Kvétna 4 4 0 2 1 5 16
Tylova a Majerova ul. 5 0 3 3 2 2 15
Kalinovo namésti 1 4 2 2 2 4 15
Okoli zeleznice 8 0 4 1 0 0 13
Radomilicka ul. 0 1 7 3 1 1 13
Sumavska ul. a okoli 0 1 1 0 2 9 13
Chelcicka ul. a okoli 2 3 2 3 2 0 12
Ul. Dr.Hajného 3 3 1 0 3 1 11
Holec¢kova ul. 3 1 0 4 0 2 10
Okoli ZUS 2 2 0 3 1 1 9
Zizkovo nam. 1 0 4 2 0 1 8
Chatova osada 1 4 0 1 0 2 8
Viceucelova hala 1 2 0 1 0 3 7
Stozicka ul. 0 1 4 0 0 2 7
Kodadkova ul. 2 0 1 1 2 1 7

(Zdroj: © Vodnany zijou, 0.s)




Projekt Pocitové mapy Afrodity Vodinanské zahajil ptisobeni sdruzeni Vodnany zijou,
0.s. ve vefejném prostoru. Tvorba map probihala na pfedem vytipovanych a hojné
navstévovanych vetejnych mistech ve Vodnanech. Do mapy zaneslo své pocity zhruba
700 lidi z tad Siroké vefejnosti. Vysledky ukazaly, ze namésti je pro nejvice lidi mistem
srazu, naopak celych 122 lidi povazuje koupali§té Skornu za viibec nejosklivéjsi objekt.
Pocit strachu vnimaji obyvatelé mésta rovnéz na prechodech pro chodce a okruzni
silnici kolem centra. Nejnudnéjsi prostor predstavuje paradoxné Mestské kulturni
sttedisko. Naopak nejlaskypIn€jsi oblasti a zarovent mistem, kde lidé nejradéji travi sviij
volny Cas, se stala na sever od mésta protékajici feka Blanice spolu s nedalekymi

rybniky a mlyny.



Piiloha ¢.3: Podet obyvatel mésta Vodiiany a jejich prumérny vék

Tabulka ¢€.1: Pocet obyvatel a primérny veék

Cast obce P?l:e3t. 1) E%Zit)el Primérny vék
Cavyné 38 40,65
Hvozd’any 82 39,17
Kitétice 162 40,97
Prazak 265 40,18
Radcice 120 39,66
Ujezd 216 39,35
Vodnanské Svobodné 97 38,15

Hory

Vodnany | 679 36,71
Vodnany 11 5062 40,56
Celkem 6651 40,08

(Zdroj: MU Vodiany — evidence obyvatel)




Piiloha ¢.4: Vyvoj po¢tu obyvatel mésta Vodnany

Tabulka ¢.2: Vyvoj poctu obyvatel

Pocet obyvatel
el By k) Vodianska celkem
1998 6555
1999 6554
2000 6535
2001 6520
2002 6556
2003 6548
2004 6428
2005 6390
2006 6586
2007 6604
2008 6599
2009 6664
2010 6651

(Zdroj: MU Vodiany — evidence obyvatel)



Ptiloha ¢.5: Mira nezaméstnanosti ve mésté Vodiiany

Tabulka ¢.3: Mira nezaméstnanosti (stav k 31.12.)

AL Pocet uchazeci o
Rok nezaméstnanosti . . Pocet volnych mist
(%) praci
1990 0,94 343 245
1991 4,99 1816 109
1992 2,85 1036 484
1993 3,39 1233 486
1994 3,50 1274 778
1995 2,56 932 1100
1996 3,63 1322 982
1997 5,42 1825 1186
1998 6.62 2330 448
1999 7.72 2680 383
2000 6,55 2295 465
2001 6,78 2370 480
2002 7,36 2499 630
2003 8,10 2779 327
2004 8,21 2858 388
2005 7,34 2846 409
2006 6,65 2557 803
2007 5,31 2148 1219
2008 5,82 2342 1036
2009 8,46 3416 306
2010 10,69 3954 372

(Zdroj: MU Vodiany — pracovni tiad)




Ptiloha ¢&.6: Cenik ubytovani Hotelu Prajer

Tabulka ¢.4: Cenik ubytovani Hotelu Prajer ***

Typ pokoje Cena za pokoj (v K¢)
1.10.-30.4. 1.5.-30.9. 1.5.-30.9.
(7 a vice noci)
Dvojluzkovy pokoj 290 890 790
(1 osoba)
Dvojltizkovy pokoj 1090 1190 790
Trilizkovy pokoj 1490 1590 1000
Rodinné apartman
(4 nebo 5 osob) 1890 1990 1200
Pokoj extra
(1 nebo 2 osoby) 1190 1290

(Zdroj: Hotel Prajer ***)




Piiloha &.7: Ekonomicky aktivni obyvatelstvo dle odvétvi ve Vodianech

Tabulka ¢.5: Ekonomicky aktivni obyvatelstvo dle odvétvi (stav k 1.3.2001)

Vodiiany Okres Strakonice

Pocet osob Hodnota v % | Pocet osob Hodnota v %
Ekonomicky 3312 50,33 35171 50,34
aktivni celkem
Z toho v odvétvi:
Zemedelstvl, 243 7,34 3216 9,14
lesnictvi, rybolov
Primysl 1030 31,10 11875 33,76
Stavebnictvi 305 9,21 3021 8,59
Obchod, opravy 383 11,56 3522 10.01
Pohostinstvi a 121 3,65 1317 3,74
ubytovani
Doprava, posty a
telekomunikace 221 6,85 1967 5,59
Pen¢znictvi a 50 1,51 523 1,49
pojiStovnictvi
Nemovitosti,
sluzby pro 102 3,08 1154 3,28
podniky
Veftejna sprava,
obrana, socialni 188 5,68 1935 5,50
zabezpeceni
Skolstvi,
zdravotnictvi, 347 10,48 3610 10,26
veterinarni a
socialni ¢innosti
Ostatni vefejné a 135 4,08 1312 3,73
osobni sluzby

(Zdroj: CSU)




Ptiloha ¢&.8: Dotaznik nav§tévnikiim

Dobry den, jmenuji se Lucie Lacinova a jsem studentka Ekonomické fakulty
Jihodeské univerzity v Ceskych Budgjovicich.V ramci psani své bakalaiské prace
na téma ,,Pfedpoklady rozvoje cestovniho ruchu na Vodnansku“ provadim prizkum
spokojeni se sluzbami, co zde nejvice postradaji apod.

Timto bych Vas chtéla pozadat o zodpovézeni nize uvedenych otazek. Informace
ziskané z vyplnénych dotaznikd budou pouzity pouze k Gcelu vypracovani bakalarské
prace. Odpovédi jsou anonymni.

D¢kuji Vam za spolupréci a pieji Vam mnoho péknych zazitkti béhem pobytu
na Vodnansku.

cerw

2. Jednd se o Vasi prvni navstévu Vodnanska?
a) ano
b) ne

3. Jaky je diivod Vasi navstévy? (max. 3 odpovédi)
a) nakupy
b) rekreace
c) agroturistika
d) sport (cykloturistika, pé&si turistika, jezdectvi, in-line, motokros atd.)
e) rybafeni
f) navstéva piibuznych a znamych
g) pfiiroda
h) kultura (galerie, muzea atd.)
i) navstéva historickych pamatek, prohlidka mésta
J) vzdélani
K) tranzit (jen projizdite)
I) jiné (vypiste):

4. S kym jste na Vodnansko pfijel/a?
a) sam, sama
b) s partnerem, partnerkou
C) s prateli
d) srodinou
e) jiné (vypiste):




5. Jaka je VaSe primérna utrata na osobu a den?
a) do 200 K¢
b) 201 az 500 K¢
c) 501 az 1000 K¢
d) vice nez 1000 K¢

6. Jak jste se na Vodnansko dopravil/a?
a) automobil
b) autobus
c) vlak
d) jizdnikolo
e) jiné (vypiste):

7. Kolik dni na Vodnansku stravite?
a) 1den
b) 2dny
€) 3az5dni
d) vice nez 5 dni

8. Kde jste béhem Vaseho pobytu na Vodnansku ubytovan/a?
a) nikde (bez noclehu)
b) hotel
C) penzion
d) kemp
e) u piibuznych, znamych, rodiny, piatel
f) chata, chalupa
g) jiné (vypiste):

9. Jste spokojen/a s ubytovacim zafizenim?
a) ano
b) ne (vypiste duvod):

10. Kde se béhem Vaseho pobytu na Vodnansku stravujete?
a) vlastni strava
b) restaurace
c) kiosky
d) jiné (vypiste):

1. Jakd mista jste na Vodnansku a v jeho okoli navstivil/a nebo se chystate navstivit?
(max. 3 odpovedi)



12.

13.

14.

15.

16.

meésto Vodnany (kostel, galerie, muzea, trhy atd.)

Stredni rybarska skola Vodnany, méstské pokusnictvi, vyzkumny ustav a sadky
ve Vodnanech

poutni kostel Lomec

hrad Helfenburk

Chelcice s pamatnikem Petra Chel¢ického

Bavorov

Drahonice

hibitov vodnanskych zida na Prazaku

jiné (vypiste):

Co byste doporucil/a ostatnim navstévnikim?

Vnimate mésto Vodiany jako mésto s dlouhou rybaiskou tradici?

a)
b)

ano
ne

Na co by se podle Vas mélo mésto Vodiany v ramci prezentace své rybaiské tradice
nejvice zaméfit a prilakat tim vice navstévnikt?

a)
b)
c)
d)
e)
f)
9)

gastronomie (rybi speciality)
rybaiské soutéze, akce, festivaly
vzdélavani (workshopy, seminafre)
vylovy rybnikl v okoli
agroturistika

muzeum rybaistvi a rybnikafstvi
jiné (vypiste):

Ohodnotte prosim kvalitu poskytovanych sluzeb na Vodnansku:
(znamkovani na stupnici 1-5, 1-nejlepsi, 5-nejhorsi)

a)
b)
c)
d)
€)
f)
9)
h)
i)

stravovaci sluzby

ubytovaci sluzby

dopravni sluzby

obchody, ndkupy

sportovni zatizeni

kulturni zatizeni

informacni sluzby

poradek a uprava

vztah mistnich obyvatel k navstévnikiim

Co na Vodnansku nejvice postradate?

a)

nic



17.

18.

19.

20.

21.

b) plavecky areal, koupalisté

c) vice kulturnich a sportovnich akci
d) kvalitng;jsi personal zatizeni sluzeb
e) kvalitnéjs$i dopravni infrastruktura
f) vice moznosti pro parkovani

g) vice nau¢nych stezek a cyklostezek

h) jiné (vypiste):

Odkud jste se o Vodnansku dozvédeél/a?
a) od ptibuznych, znamych, ptatel

b) z internetu

C) z médii (tisk, televize, radio atd.)

d) jiné (vypiste):

Uvazujete o dalsi nadvstéve Vodinanska?
a) ano
b) ne (vypiste prosim divod):

Pohlavi:
a) muz
b) Zena

Vé&kova hranice:
a) mén¢ 18 let
b) 18 az 26 let
c) 27 az40 let
d) 41 az50 let
e) 51 az60 let
f) 61 az70let
g) vice nez 70 let

DosaZené vzdélani:
a) zakladni

b) vyucen v oboru
c) stfedoskolské

d) vyssi odborné

e) vysokoskolské



Piiloha ¢.9: Dotaznik obyvatelim mésta

1.

10.

Jak dlouho ve Vodnanech Zzijete?

Zajimate se o soucasnou situaci v cestovnim ruchu na Vodnansku?
a) ano
b) ne

Jak hodnotite soucasnou situaci v cestovnim ruchu na Vodnansku?
(znamkovani na stupnici 1-5, 1-nejlepsi, 5-nejhorsi)

a) infrastruktura:

b) propagace mésta:

C) podpora a zajem ze strany vedeni mésta:

d) sluzby:

Co je podle Vas na Vodiansku nejvétSim lakadlem pro turisty?

Co by podle Vas nejvice ptispélo k rozvoji cestovniho ruchu na Vodiansku?

Co podle Vas nejvice brani rozvoji cestovniho ruchu na Vodiansku?

Meélo by se podle Vas Vodnansko v ramci své prezentace navstévniklim zaméfit na
svou rybafskou tradici?

a) ano

b) ne

Jak hodnotite vznik a ¢innost obanského sdruzeni Vodnany zijou?

Vital byste vétsi zajem turisti o mésto Vodiany?
a) ano
b) ne

C) nevim

Pracujete nebo pracoval/a jste v oblasti sluzeb cestovniho ruchu?
a) ano
b) ne



11. Pohlavi:

12

13.

a) muz
b) Zena

. Vékova hranice:

a) méné 18 let
b) 18 az 26 let
c) 27 az40 let
d) 41az50 let
e) 51 az60 let
f) 61az70 let
g) vice nez 70 let

Dosazené vzdélani:
a) zakladni

b) vyucen v oboru
c) stfedoskolské
d) vyssi odborné
e) vysokoskolské



