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1 UVvVOD

Cestovni ruch se stal jiz neodmyslitelnou souéasti dne$ni moderni spole¢nosti. V ramci
cestovniho ruchu se kazdorocné dava na celém svété do pohybu obrovské mnozstvi lidi,
ktefi zpravidla ve svém volném cCase opousteji doasné mista svého stalého bydlisté za
ucelem rekreace, poznani, styku s lidmi a z celé fady dalSich davodu. Cestovni ruch je
vSak nejen stale vyrazngjsi slozkou spotiteby obyvatelstva, ale vice se stdva i vyraznym
ekonomickym fenoménem. Hraje i vyznamnou roli v rozvoji Uzemi. Po desetiletich
nepretrzit¢tho rozvoje se stal jednim z celosvétové nejvyznamnéjSich primyslovych
odvétvi (vytvaii 11 % svétového HDP). Jednim z pfinost cestovniho ruchu pro rozvoj
uzemi je vytvafeni novych pracovnich piilezitosti. Pfijmy z cestovniho ruchu jsou dale
vyznamnou soucasti piijmu statnich 1 mistnich rozpoctii. V neposledni fad¢ ptispiva
cestovni ruch k poznavani novych mist, ptirodniho a kulturniho dédictvi jinych naroda,

pomaha Iépe pochopit jejich mentalitu, obyceje a zvyklosti [28].

Ceska republika se fadi mezi zemé& s vhodnymi ptedpoklady pro rozvoj cestovniho
ruchu a zaroven pro néj vytvari i potiebné spolecensko-ekonomické podminky. Jizni
Cechy patii mezi nejvétsi a nejoblibengjsi turistické oblasti Ceské republiky. Jednou
Z jejich soucasti je i turisticka oblast, region Strakonicko. Malebna kopcovita krajina,
jez je predhtifim Sumavy, je zde riznoroda, velmi maélo zatizena vlivy ¢lovéka, coZ
piedstavuje velky potencidl pro turisticky ruch. S timto regionem je neodmyslitelné
spjata rybaiska tradice, hlavné v okoli Vodnanska a Blatenska. Strakonické okoli ma

v8ak mnoho kulturnich, ale i pfirodnich pamatek.

Za jednu ze Sanci dalSiho rozvoje cestovniho ruchu Ize povazovat vyuziti technickych
pamatek, které se zachovaly na uzemi Ceské republiky ve velkém poétu a &asto

predstavuji jedine¢né svétoveé unikaty [16].



2 CILE PRACE A METODIKA

2.1 Cile prace

Hlavnim cilem této bakalatské prace je provedeni analyzy slozky primarni a sekundarni
nabidky cestovniho ruchu v SirS§im zazemi technické pamétky. DalSim cilem je provést
zjisténi, jakeé segmenty tcastniku cestovniho ruchu navstévuji toto Uzemi a v neposledni
fad¢ navrh moznosti doplnéni a inovaci skladby produkti cestovniho ruchu v Setifeném

Uzemi.

Vedlejsim cilem je provedeni vybéru segmentu navstévnika na zédklad¢ marketingového
Setfeni. DalSim z vedlejsich cili pak bude zjisténi motivace a ocCekavani ucastnika

cestovniho ruchu a image technické pamatky.

2.2 Pracovni hypotézy

Byly stanoveny 4 hypotézy, které v zavéru budou vyvraceny nebo potvrzeny, na

zéklad¢ provedeného dotaznikového Seteni.

Hypotéza 1:
Hlavnim divodem pro navstévu Hoslovic je poznavani kulturnich pamatek.

Hypotéza 2:

Pfevazuji pobyty kratkodobé, s jednim pfenocovanim.

Hypotéza 3:

Pievladajicim segmentem jsou rodiny s détmi.

Hypotéza 4:

VétSina  navstévniki béhem pobytu v Hoslovicich nevyuzivd sluzby mistniho

stravovaciho zafizend.



2.3 Metodika a techniky

Prvni etapou, khlub$imu porozuméni dané tématiky, bude studium teoretickych
vychodisek feSeného problému, neboli ziskavani sekundarnich dat. Sekundarni data
budou Cerpana studiem odborné literatury, ptedev$im z publikaci, které se zabyvaji
cestovnim ruchem a marketingem a zptistupnénych udaji na internetovych strankach.

Poté byla sestavena literarni reSerse.

Druhou diilezitou etapou bude provedeni situacni analyzy, neboli primérni a sekundarni
nabidky cestovniho ruchu na Gzemi Strakonicka, ve kterém se nachazi obec Hoslovice.
V této casti budou zhodnoceny ptirodni a kulturné-spolecenské predpoklady pro rozvoj

cestovniho ruchu a materidlné-technicka zakladna v feSeném tzemi.

Tieti etapou bude sbér a analyza primarnich dat. Primarni Udaje budou ziskany od
zkoumanych ucastnikl cestovniho ruchu pomoci marketingového Setieni, konkrétné
formou dotazovani. Pro ptipravnou fazi terénniho Setfeni bude vytvofen dotaznik.
Dotaznik bude obsahovat celkem 20 otazek, které budou mit charakter jak otevienych,
tak uzavienych otazek. Velikost vybérového souboru je stanovena na 80 respondenti.
Realiza¢ni faze bude probihat metodou osobniho dotazovani, které se uskutecni
V letnich mésicich, v hlavni turistické sezon€, na uzemi technické pamatky vodniho

mlyna v Hoslovicich.

Po ziskani a sbéru nezbytnych dat bude provedeno vyhodnoceni dotaznikového Setfeni a
syntéza ziskanych tudaji. V zavéru prace bude provedena segmentace navstévnikl
kulturni pamatky a zodpovézeni stanovenych hypotéz. Vystupem mé prace by mél byt

navrh na inovaci skladby produktu dle oslovenych u¢astnikl cestovniho ruchu.



3 LITERARNI PREHLED

3.1 Cestovni ruch

Ziejm¢ nejcastéji citovana definice je podle Svétové organizace cestovniho ruchu
(UNWTO), kterd definuje cestovni ruch jako ¢innost osoby, cestujici na pifechodnou
dobu do mista leziciho mimo jeji bézné prostiedi (misto bydlisté), a to na dobu kratsi
nez je stanovena, pricemz hlavni ucel cesty je jiny, nez vykon vydé€le¢né c¢innosti
V navstiveném misté. Stanovenou dobou se v mezinarodnim cestovnim ruchu rozumi

jeden rok, v domacim cestovnim ruchu Sest mésicu [Heskova a kol., 2006:11].

Definice cestovniho ruchu mivaji n€kolik sloZek, ovsem Horner [2003:53] obecné
cestovni ruch definuje jako kratkodoby piesun lidi na jina mista, neZ jsou mista jejich

obvyklého pobytu, za Gcelem pro né ptijemnych ¢innosti.

Cestovni ruch je dle Heskové a kol. [2006:9] vyznamny spolecensko-ekonomicky
fenomén jak z pohledu jednotlivce, tak i spoleénosti. Kazdoro¢né piedstavuje nejvetsi
pohyb lidské populace za rekreaci, poznavanim a naplnénim vlastnich sni z pfijemné

dovolené.

Jakubikové [2009:19] pohlizi na cestovni ruch jako na prostiedek, ktery zvySuje Zivotni
uroven, poskytuje ekonomické a socialni piilezitosti vSem subjektim, ktefi maji zajem
jej vyuzit ve svij prospéch. Cestovni ruch muzeme chapat jako formu uspokojovani
potieb reprodukce fyzickych a dusevnich sil clovéka, pokud k nému dochazi ve volném

case a mimo trvalé bydliste.

O cestovnim ruchu je znamo, Ze ma vyrazné ekonomické piinosy, je-li spravné rozvijen.
Podili se na rastu HDP zem¢, poméaha vytvaret pracovni mista, umoziluje zvyseni

piijmt domacnosti, ma vyrazné multiplika¢ni efekty apod. [Jakubikové, 2009:11].
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3.2 Druhy a formy cestovniho ruchu

Cestovni ruch se projevuje Vv raznych druzich a formach, které se neustale vyvijeji. O
druzich cestovniho ruchu hovofime tehdy, kdyZ za zaklad posuzovani cestovniho ruchu
vezmeme motivaci jejich ucastnikd, tj. tcel, pro ktery cestuji a pobyvaji prechodné na
cizim misté. V praxi se druhy cestovniho ruchu nevyskytuji v ¢isté podobé, ale

vzajemné se kombinuji. [Heskova a kol., 2006:21-22].

Foret a Foretova [2001:17] ¢leni druhy cestovniho ruchu podle cili na rekreaéni,
kulturné-poznavaci, nabozensky, vzdélavaci, spoleensky, zdravotni, sportovni,
poznavani piirody, dobrodruzny, profesni, politicky, ndkupni a specificky. V Setfeném

Uzemi ptevlada predevsim rekreacni, sportovni a kulturni cestovni ruch.

Podle definice UNWTO znamend kulturni cestovni ruch pohyb osob piedevsim
z kulturnich davodi: jako jsou studijni cesta, umélecké piedstaveni, kulturni zajezd,
cestovani na festival a dalsi akce, navStéva pamatek a sidel, cesta za poznavanim

ptirody, folklorem, uménim, ¢i poutémi [Kesner a kol., 2008:9].

Ucast na kulturnim cestovnim ruchu umoziuje, dle Heskové a kol. [2006:24],
uspokojovani duchovnich potieb lidi, ktefi jsou motivovani moznosti poznavani
kulturniho dédictvi, kultury a zplsobu Zivota rezidentl navstivenych cilovych mist,
moznostmi zébavy a rozptyleni apod. Kulturni cestovni ruch pfedstavuje symbiozu

vzdélavani a uéelného traveni volného ¢asu.

Kesner a kol. [2008:177] dopliuje, ze kulturni cestovni ruch ma na rozdil od ostatnich
druhti cestovniho ruchu tu vyhodu, Ze atraktivity, na kterych je postaven, ma z velké

¢asti Jiz vybudovany nasimi predky.

O formach cestovniho ruchu mluvime, kdyZ jako zaklad posuzovani cestovniho ruchu,
vezmeme ruzné pri¢iny, které ho ovliviiuji a disledky, které ptinasi. Formy cestovniho

ruchu umoziuji blize uréit podstatu cestovniho ruchu z hlediska potieb a cili jeho
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ucastniki. Toto pozndni dovoluje Iépe pfipravit produkt a nabizet ho na trhu cilové

skupin¢ ucastnikl cestovniho ruchu.

Typologie forem cestovniho ruchu vyuZivéa vice klasifika¢nich kritérii. Z geografického
hlediska hovofime o domacim, zahrani¢nim a mezinarodnim cestovnim ruchu. Podle
poctu ucastnikli se d€li cestovni ruch na individudlni, skupinovy, masovy a ekologicky
cestovni ruch. Individudlni a skupinovy cestovni ruch se zaroven vadze na zpusob
organizovani ucasti na cestovnim ruchu. Dilezité je i rozliSeni cestovniho ruchu podle
zpusobu organizovani, a to na individualni a organizované cestovani. Podle vé¢ku
ucastniki cestovniho ruchu hovoiime o cestovnim ruchu déti, mladeznickém, rodinném
a seniorském cestovnim ruchu. Z hlediska délky ucasti jde o cestovni ruch vyletni,
kratkodoby, vikendovy a dlouhodoby cestovni ruch. Podle pievazujiciho mista pobytu
rozliSujeme méstsky, priméstsky, venkovsky, horsky, vysokohorsky a piimoisky
cestovni ruch. Podle ro¢niho obdobi je mozné hovofit o sezonnim, mimosezonnim a
celorotnim cestovnim ruchu. Podle pouzit¢ho dopravniho prostiredku poznavame

motorizovany, Zelezniéni, letecky a lodni cestovni ruch. [Heskova a kol., 2006:21-22].

3.3 Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Zakladnim pifedpokladem rozvoje cestovniho ruchu je podle Jakubikové [2009:16]
svoboda Cloveka cestovat. K ostatnim predpokladim patii volny ¢as a dostatek volnych
finan¢nich prostiedkid. Autorka charakterizuje volny Cas jako ¢ast mimopracovni doby,
vV niz ¢len spolecnosti nevykonava zadnou nutnou ¢innost a kterou podle vlastniho

rozhodnuti vyuziva pro oddech, rozvoj osobnosti a pro rizné formy z4jmové ¢innosti.

Dalsim pfedpokladem je nabidka v cestovnim ruchu, ktera je reprezentovana souhrnem
vSech komponentt nutnych k realizaci ucasti na cestovnim ruchu. Nabidku v cestovnim
ruchu tvofi dvé zakladni soucasti a to atraktivita cilovych mist cestovniho ruch, neboli
primarni nabidka, a vybavenost mist zafizenimi cestovniho ruchu, jejichZz sluzby se
nazyvaji jako sekundarni nabidka [Mala, 1999:45-49].
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Primarni nabidka cestovniho ruchu podle Kiralové [2003:40-41] zahrnuje piirodni,

kulturné-historicky a kulturné-spolecensky potencial.

Ptirodni potencial pfedstavuje soubor podminek, které jsou vyznamnym cinitelem a
vnéjSim motivaénim faktorem determinujicim UcCast na cestovnim ruchu. Patii
k rozhodujicim ¢initelim rozvoje cestovniho ruchu v destinaci. Jde o geomorfologicky,

klimaticky, hydrologicky a biologicky potencial.

Kulturng-historicky potencidl tvotfi uméle vytvotené, lokalizované slozky produktu.
Patfi sem atraktivity cestovniho ruchu, které svou hodnotou pfitahuji urcity okruh
navstévniki. V této souvislosti jde o hrady a zamky, muzea, skanzeny, rezervace lidové
architektury, sakralni pamatky, méstské pamatkové rezervace, narodné-historické

pamatky a zabavni poptipad¢ tematické parky.

Kulturné-spole¢ensky potencial zahrnuje vystavy, hudebni ¢i folklorni festivaly,

sportovni akce apod.

Sekundarni nabidka cestovniho ruchu ptedstavuje prostiedky ke splnéni tuZeb a
oCekavani ucastnika cestovniho ruchu. Tvoii ji turistickd supra a infrastruktura, a

vSeobecnd infrastruktura.

Turisticka suprastruktura zahrnujici ubytovaci a stravovaci zatfizeni, vytvaii podminky
pro vyuzivani priméarni nabidky cestovniho ruchu a dlouhodoby pobyt navstévnika
v cilovém misté. Turistickou infrastrukturu tvofi tour operatofi, cestovni kancelate a
cestovni agentury, informacni kanceldife cestovniho ruchu, sménarny, sportovné-
rekreacni a kulturné-spole¢enska zafizeni, rekreacni doprava a v neposledni fadé
zachrannd sluzba. Informacni kancelafe cestovniho ruchu jsou ¢asto prvni zastavkou
navstévnika. Kulturné-spolecenska zafizeni jsou dulezitymi slozkami produktu a
Z hlediska navstévnika maji obdobny ukol jako sportovné-rekreacni zatizeni. Patfi sem

predevsim kina divadla, muzea atd.

VSeobecnd infrastruktura zahrnuje dopravu a dopravni dostupnost, pujcovny
automobilti, obchodni sit’ a sit’ sluzeb, apod. [Kiralova, 2003:42-45].
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3.4 Poptavka v cestovnim ruchu

Poptavku v cestovnim ruchu popisuje Mala [1999:64] jako projev potieb ucastnika
cestovniho ruchu, neboli nositele poptavky, ktery je podlozeny koupéschopnosti.
Poptavka je dle Jakubikové [2009:48] zaloZena na kupni sile zakaznikd. Pokud jsou
ptani podlozena schopnosti zaplatit, pfani se zméni v poptavku. Poptavka v cestovnim
ruchu je velice proménliva. Pfi¢iny jeji zmény mize byt napiiklad modnost, ohrozeni,
pocasi nebo politickd situace. Vyznacuje se charakteristickymi rysy, kterymi jsou

predevs§im komplexnost a Sezonnost.

Poptavku v cestovnim ruchu mtizeme rozdélit na tfi ¢asti. Tou prvni je motiv Gcasti na
cestovnim ruchu, ktery je vyrazem potieb a zajmu ¢lovéka a jeho rozhodnuti uspokojit
nékteré ze svych potieb ve zménéném prostiedi. Druha soucast je tvofena poZzadavky na
sluzby a zbozi, které jsou nezbytné pro uspokojeni potieb a realizaci motivli ucasti na
cestovnim ruchu. A v neposledni fadé jsou to pozadavky na prostiedi a misto, kde ma

byt cil ucasti na cestovnim ruchu realizovan [Mala, 1999:65].

Dle Heskové a kol. [2006:13] je nositelem poptavky kazdy, kdo uspokojuje svoje
potieby spotiebou statkil cestovniho ruchu v dobé cestovani a pobytu mimo misto

trvalého bydliste.

V této souvislosti se strana poptavky deli na domaci a zahrani¢ni turisty. Turisty, ktefi
Doméci cestujici je, podle Paskove a Zelenky [2002:65], kazda osoba cestujici mezi
dvéma nebo vice misty po zemi svého trvalého pobytu bez ohledu na ucel cestovani a

nezavisle na dopravnim prostredku véetné pési dopravy.

Domaci jednodenni navstévnik nepiespi v hromadném nebo soukromém ubytovacim
zafizeni v nav§tiveném misté. Domaci navstévnik je kazda osoba piebyvajici v dané
zemi, kterd cestuje po vlastni zemi mimo své vlastni obvyklé prostiedi na dobu
nepfesahujici 12 meésicti, pfiCemz hlavni diivod cesty je jiny nez odména vyplacena

V navstiveném misté. Domadci turista je domdaci navstévnik, ktery travi alespon jednu
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noc Vv hromadném ¢i soukromém ubytovacim zafizeni v navStiveném misté¢ a jehoz

cilem cesty je vyuziti volného Casu a rekreace, resp. jiné turistické divody.

Zahrani¢ni jednodenni navstévnik v dané zemi ani jednou nepfespi. Zahrani¢ni
navstévnik je osoba, kterd cestuje do zemé odlisné od zemé& svého obvyklého bydliste
na dobu nepfevysSujici 12 mésicl, pfi¢emz ucel navstévy je jiny nez vykon ¢innosti
finanéné odmeénované z navstiveného mista. Zahranicni turista, prespi alespon jednu
noc v hromadném ¢i soukromém ubytovacim zatizeni v dané zemi [Paskova a Zelenka,
2002:327].

3.5 Pamatka

v,

Johnova [2008:32] pohlizi na pamétky jako na historické stavby nebo jejich zbytky
(trosky), které spolec¢nost povazuje za dulezité a hodné uchovani z hlediska paméti
naroda a kulturniho dédictvi. Indrova [2004:56] dopliiuje, Ze se pamatky nachazi na
jejich pivodnim misté - in situ- nebo pienesené do sbirek (muzea, galerie) ¢i
transferované na jiné misto, napt. do skanzenu. Pamatky se také vyznamné podileji na
atmosféfe mista, kde se nachazeji a vytvateji tzv. genia loci. Cech [1998:40] d&li

pamatku na kulturni, historickou, architektonickou a technickou.

Za kulturni pamatky podle zdkona o statni pamatkové péci prohlasuje Ministerstvo
kultury Ceské republiky nemovité a movité véci, popiipadé jejich soubory. Tyto jsou
vyznamnymi doklady historického vyvoje, Zivotniho zplisobu a prostfedi spole¢nosti od
nejstarSich dob do soucasnosti, jako projevy tvircich schopnosti a prace Clovéka z
nejruznéjSich oborta lidské ¢innosti, pro jejich hodnoty revoluéni, historické, umélecké,
védecké a technické, které maji pfimy vztah k vyznamnym osobnostem a historickym
udalostem [www.npu.cz]. Kulturni pamatka je dle Kesnera a kol. [2008:178] kulturni
zdroj - objekt, udalost, sidlo vyznamné osoby, lokalita, nehmotné dédictvi, u kterého
byla identifikovana jeho vnitini hodnota ¢i vyznam pro spoleénost, kvuli které je potom
chranéna. Nejvyssim stupném ochrany kulturnich pamatek u nas je prohlaseni pamatky

za narodni kulturni pamatku.
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a historii od pocatkli do soucCasnosti v podobé hmotné i nehmotné, zivé i nezivé.
V hmotné nezivé podob¢ se jedna o predméty a uméleckd dila, ktera se nachazeji
v muzeich, galeriich, ale jedna se i o stavby. Nehmotnou podobu maji tradice, béje,
povésti, hudebni dila, myslenky atd. Zivou podobu maji (nebo méli) lidé, fauna, flora.
V uz8im pojeti ptedstavuje podle Johnové kulturni dédictvi oblast, kterd se tyka muzei,

galerii, pamatek, historickych objektd a mist, ale zahrnuje i dalSi oblasti kultury.

Technické paméatky jsou neodmyslitelnou soucasti naseho kulturniho dédictvi a
zaujimaji vyznamné misto mezi ostatnimi kulturnimi paméatkami. Cech [1998:53]
pohlizi na technickou atraktivitu cestovniho ruchu jako na stavbu ¢i zafizeni
technického razu vyvolavajici svym feSenim, historii, vyznamem, zvlastnosti apod.
zajem ucastniki cestovniho ruchu. Kesner a kol., [2008:37] uvédi, Ze technické
paméatky zahrnuji v8e od rekonstruovanych prostor, strojii a zatizeni (napf. zachovalé
hamry a mlyny), pfes interpretace mista, po ukazky vyrob a c¢innosti zafizeni.
Industridlni mista a jejich zbytky ptedstavuji néco tézce uchopitelného, ve smyslu
zachrany a konzervace. Lednicky [2004:80] dopliuje, ze technické pamatky piedstavuji
doklad technické vyspélosti a dovednosti naSich predkli i soucasné generace. Jsou
zéaroven i cennou vypovedi o ekonomickych, technickych a socidlnich pomérech doby
minulé. Technické paméatky v sobé skryvaji piedev§im uplatnéni pokrokovych
technickych piistupti, technologickych metod, coz piedstavuje technickou hodnotu
téchto pamatek. Mezi dalsi hodnoty fadi Maza¢ [2003:8] vyznam historicky,

dokumentarni a esteticky.

Technické pamatky nejsou stejnorodé povahy a kazdy druh ma své zvlastni rysy dané
jejich vyrobnim ucelem. Z tohoto divodu byly technické pamatky zaclenény do
nékolika skupin. Lednicky [2004:99-101] je déli na pamatky hornictvi a hutnictvi,
textilni vyroby, vyroby sklafské, keramické, pamatky vodarenstvi a vodniho stavitelstvi
a na pamatky na zpracovani zemédélskych produktti. Posledni jmenované tvori
nejpocetnéjsi skupinu mezi nemovitymi technickymi pamatkami. Patfi mezi né ¢etné

mlyny, které od nepaméti vyuzivaly vody a vétru jako hnaci sily. Jejich stavby si

16



zachovaly dodnes svérdz lidového stavitelstvi i patrné stopy historickych stavebnich
slohi. Vodni mlyny, kde se Casto zachovalo nejen technologické vybaveni, ale i
ptvodni obydli, dokumentuji nazorné¢ jak vysokou troven lidového stavitelstvi, tak i
socialni prostiedi ¢eského venkova. Jsou také cCasto dokladem obdobi rozkvétu
hospodéaiského podnikani uplynulych dob. Technické dédictvi mize byt pfitazlivé i jako
pfipomenuti védy a promény technologii. Evokuje hodnoty zaniklych femesel a
vyrobnich postuptli, pfipomina tradicni vazby a historii mist. Nabizi pfilezitost znovu

prozivat atmosféru objektl, které zastinil pozdé&jsi vyvoj. [Lednicky, 2004:97]

Vyznamnou roli u zdkaznikli hraje image subjektii cestovniho ruchu. Image je tvofena
mnoha faktory — celkovou trovni sluzeb, spolehlivosti apod., pfi¢emz tento celkovy
dojem je v cestovnim ruchu pro uspéch na trhu mnohem dulezitéj$i v porovnani

s jinymi sluzbami [Heskova a kol., 2006:74].

Foret [2003:49] chape image jako piedstavu, kterou si vytvaii kazdy jednotlivec, a to
jak na zékladé¢ svych osobnich zkuSenosti, tak zejména ze sd¢leni a informaci ziskanych
od jinych osob nebo z médii. Kozel a kol. [2006:224] dopliuje, ze se image zpravidla

vytvaii dlouhodobg.

Image pamatky definuje Kesner a kol. [2008:106] jako komplexni mentalni konstrukci,
kterou si osoba vytvaii na zakladé vSech informaci, poznatkli, dojmt a pfedchozich
zkuSenosti o daném typu kulturniho zafizeni. Vysledkem povédomé interpretace tohoto
vnitiniho obrazu je pozitivni nebo negativni emocionalni postoj, ktery usti v praktické

konani.

3.6 Situacni analyza
Situacni analyza [Morrison, 1989:98] je zaméfena na studium slabych a silnych stranek

ptilezitosti firmy nebo jin¢ho typu organizace. Situacni analyza ptfedstavuje prvni fazi

marketingoveho systému na trhu etablované firmy cestovniho ruchu.
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V rdmci analyzy silnych a slabych stranek by mélo sdruzeni cestovniho ruchu
odpovédét na otazky jak velkd je destinace (kolik ma ¢tverecnich kilometrt, obyvatel,
pocet mikroregiont, historickych, technickych a jinych pamatek a atraktivit apod.), jaké
jsou kapacity a struktura supra a infrastruktury cestovniho ruchu (pocet a struktura
pokoju, pocet parkovacich mist, apod.), kde se destinace nachazi (které hlavni cesty,

vedou destinaci apod.) a kdo jsou navstévnici destinace [Kiralova, 2003:40].

3.6 Marketing

Vyznamny teoretik marketingu Kotler [2004:30] definuje marketing jako spolecensky a
manazersky proces, jehoz prostfednictvim uspokojuji jednotlivci i skupiny své potieby a
ptani Vv procesu vyroby a smény produktd a hodnot. Ve své dalSi publikaci profesor
Kotler uvadi, Ze podstatou marketingu je porozuméni potiebam a pianim okoli a
vytvafeni myslenek, sluzeb nebo produkti, ktery tyto potieby a piani napliuji. Podle
Jakubikové [2009:47] predstavuje potieba stav pocitovaného nedostatku a je
ovlivilovana kulturou a celkovym prostfedim spolecnosti, ve které jednotlivec Zije a
organizace podnika. Kiral'ova [2003:13] chape marketing jako podnikatelskou filozofii,
kterd se prolina vSemi cCinnostmi podnikatelského subjektu. V uvedeném smyslu

znamena zjisténi, poznani, stimulovani a uspokojeni poptavky.

3.6.1 Marketing v cestovnim ruchu

Dle Morrisona [1995:16] je marketing cestovniho ruchu plynuly proces probihajici
v dil¢ich krocich, prostfednictvim ncéhoz management v odvétvi pohostinstvi a
cestovniho ruchu planuje, zkoumad, napliiuje, kontroluje a vyhodnocuje Ccinnosti
navrzené Kk zajisténi jak zakaznikovych potfeb a skrytych piani, tak i cili své vlastni

organizace.

Kiralova [2003:13] se shoduje s J. Krippendorfem, ktery vymezuje marketing
cestovniho ruchu jako systematickou a koordinovanou orientaci podnikatelské politiky

cestovniho ruchu, jakoZ i soukromé a statni politiky cestovniho ruchu na mistni,
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regionalni, narodni a mezinarodni urovni na co nejlepsi uspokojovani potieb urcitych

skupin zékazniki pifi dosazeni ptiméten¢ho zisku.

Morrison [1995:38] vymezuje Sest obecnych charakteristik marketingu cestovniho
ruchu, kterymi jsou nehmotny charakter sluzeb, charakter vyroby, pomijivost sluzeb,

distribu¢ni cesty, podminénost nédklada a vazanost sluzeb na jejich poskytovatele.

3.6.2 Produkt

Podle Johnové [2008:44] je cilem marketingu dodat produkt sprdvnym skupindm
zékaznikli, v pravy c¢as, na spravném misté, za odpovidajici ceny a s pfimérenou
propagaci, Iépe nez konkurence. Pod pojmem produkt rozumi Kotler [2004:381] vSe, co
tvoii nabidku na trhu. Jedna se o veSkeré hmotné i nehmotné statky, které mohou byt
nakupovany, pouzivany a spotfebovany a které mohou uspokojit potrebu, touhu nebo

prani. Cim vétsi hodnotu a uspokojeni poskytuje produkt cilovému zakaznikovi, tim je

vvvvvv

Produkty zahrnuji vice nez jen hmotné zboZi. V Sir§im smyslu sem patii fyzické
pfedméty, sluzby, osoby, mista, organizace, myslenky i jejich kombinace. Sluzby, jez
hraji ve svétové ekonomice vyznamnou tlohu, definuje Kotler [2007: 710] jako jakékoli
aktivity nebo vyhody, které muze jedna strana nabidnout druhé. Sluzby jsou v zdsadé
nehmotné a nepfinaseji vlastnictvi. Kotler dale vymezuje pét hlavnich charakteristik
sluzeb, jimiz jsou: nehmotnost, neoddélitelnost, proménlivost, pomijivost a jiz

zminé&nou absenci vlastnictvi.

3.6.3 Produkt v cestovnim ruchu

Podle Oriesky [2010:8] predstavuje produkt cestovniho ruchu vse, co je nabizeno na
trhu cestovniho ruchu a ma schopnost uspokojit potfeby ucastnikli cestovniho ruchu, a

vytvorfit tak komplexni soubor zazitkii. Z ekonomického hlediska tvofi souhrn volnych
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statkii, sluzeb, zbozi a vefejnych statkd. Volnym statkem je statek, ktery neni
ekonomickym statkem, tj. nebyl vytvoteny lidskou praci. Sluzba je ekonomicky statek,
jehoZ podstatou je ¢innost a jehoz hodnota je uréena uzitkem, ktery piinasi. ZboZi je
vyrobek, resp. statek, uréeny k realizaci na trhu, tj. k prodeji kone¢nému spotiebiteli
nebo jinému vyrobci, ktery ho ve formé polotovaru pouzije v dalSim vyrobnim procesu.
Vefejny statek je statek urceny pro kolektivni spotfebu, ze kterého maji prospéch
vsichni, tj. uZitek ztakového statku je nedélitelny a nikoho neni mozné vyloucit

z vyuzivani vyhod spojenych s jeho spotiebou [Heskova a kol., 2006:97]

Heskové a kol. [2006:98] dale vymezuje tfi trovné produktu:

1. VSeobecny produkt je jadrem produktu a tvoii ho nabidka specializovanych
sluzeb, napt. dopravnich, ubytovacich, stravovacich, ptfipadn¢ dalSich, které
pokladaji hosté za samoziejmost.

2. Ocekavany produkt je ten, se kterym se ve skute¢nosti setka zakaznik a kterym
se producent sluzeb odliSuje od konkurence. Jde o skutecny produkt, ktery
vyplyva z o¢ekavani hostu.

3. Sirsi produkt poskytuje dodate¢ny uZitek. Znamena néco navic, co zakaznik

neocekava, napt. poskytnuti slevy stdlému hostovi v ubytovacim zatizeni.

Produkt kulturniho cestovniho ruchu definuje Kesner a kol. [2008:178] jako turistickou
kulturni ¢i historickou pamatku, jejiz potenciél byl transformovan do nééeho, co mize

turista za Uplatu uZit (prohlidka dané expozice, hradu, suvenyry, apod.).

S produktem Uzce souvisi pojem inovace. Inovace produktu piedstavuje podle Johnové
[2008:143] nejcastéjsi formu nabidky stdvajicim zakaznikim. Zahrnuje napiiklad
doplnéni sbirek o nové exponaty, pofadani docasnych vystav s vyuzitim zapajcek i
vlastnich depozitait, tématické vystavy, nové programy a prednasky, ptilezitostné akce
K historickym i spoleCenskym vyro¢im. Koncepce prozitku, jako vlastni podstaty
produktu muzea nebo pamatky, predstavuje nejproduktivnéjsi vychodisko pro

marketingovou praxi a procesy inovace a profilace produktu v kultute. Usp&nost
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urcitého produktu na trhu je tfeba pravidelné hodnotit a na tomto zaklad¢ jej inovovat a

vyvijet [Kesner a kol., 2008:94].

Velmi dulezitou roli hraje i ofekavani nav$tévnika. Dle Kozla [2006:191] se
oCekavani vztahuje kpredstavam o produktu, které ma individualni zakaznik.
Ocekavani je dnes casto vysledkem komunikacnich aktivit firmy a predeslych
zkuSenosti a ma pfimy vliv na spokojenosti zakaznika. Mira naplnéni oCekavani je
podle Paskové a Zelenky [2002:200] v korelaci se spokojenosti navstévnika, mirou

naplnéni jeho potieb a ptipadné i s jeho opakovanou navstévou destinace.

3.6.4 Marketingovy informacni systém

Marketingovy informacni systém (MIS) zahrnuje dle Kotlera [2007:399] lidi, vybaveni
a postupy pro sbér, tfidéni, analyzu, hodnoceni a distribuci potfebnych, vcasnych a

pfesnych informaci pro marketingové¢ a ostatni manazery.

Marketingovy informacni systém piredstavuje cilevédomou a organizovanou c¢innost
sméfujici k opatfeni informaci o podnikatelském prosttedi. Jeho vyznam roste
predevsim v podminkach nejistoty. Z hlediska zdroji informaci je marketingovy
informacni systém tvofen minimalné tfemi zakladnimi skupinami informaci, kterymi
jsou vnitropodnikova evidence a zdznamy, marketingovy zpravodajsky systém a

marketingovy vyzkum [Kozel a kol., 2006:56].

Jednou z ¢asti marketingového informacniho systému je marketingovy vyzkum. Cilem
marketingoveho vyzkumu je dle Kotlera [2004:227] systematické planovani,
shromazd’'ovani, analyza a vyhodnocovani informaci, které¢ jsou pottebné pro ucinné

feSeni konkrétnich marketingovych problémii.

Proces marketingového vyzkumu [Kotler, 2007:406] zahrnuje ¢tyii kroky. Prvni krok

predstavuje definovani problému a stanoveni cili vyzkumu. Druhy krok piedstavuje
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vytvofeni planu vyzkumu. Dalsi krok zahrnuje implementaci planu, sbér a analyzu dat.

Poslednim krokem vyzkumu je interpretace a sdéleni zjisténi.

Podle Kozla [2006] je dalSim ucelem marketingového vyzkumu poskytnout
rozhodovacim mistim podstatné a objektivni informace o situaci na trhu. Pfedevs§im se
jedna o informace o zakaznikovi: vedle téch zakladnich, kdo to je, kde je a co kupuje
nebo nekupuje, také to, jak je spokojen ¢i naopak nespokojen, co by chtél nebo
potieboval.

Kotler [2007:406] dale pohlizi na marketingovy vyzkum jako na funkci, jez propojuje
spotiebitele, zdkazniky a vetejnost s firmou pomoci informaci, které jsou pouzivany pro
identifikaci a definici marketingovych prtilezitosti a problémt, vytvareni, zlepSeni a
hodnoceni marketingovych aktivit, monitoring marketingového vykonu a lepsi

porozuméni marketingovému procesu.

Charakteristikami marketingového vyzkumu jsou na jedné stran¢ jedinecnost, vysoka
vypovidaci schopnost a aktudlnost takto ziskanych informaci, na stran¢ druhé vysoka
finanni naro€nost ziskani téchto informaci, dale vysokd naroc¢nost na kvalifikaci

pracovnikd, ¢as a pouzité metody.

Metoda sbéru udaji podle Kozla [2006:98] zahrnuje pozorovani, dotazovani ¢i
experiment. Pozorovani probiha zpravidla bez pfimého kontaktu mezi pozorovatelem a
pozorovanym. Pfi pozorovani se lidem nepokladaji otdzky, ale sleduje se, jak se chovaji
atp. Vyhodou pozorovani je, ze neni zavislé na ochoté pozorovaného spolupracovat
nebo odpovidat na otazky [Kozel, 2006:138]. Pii experimentu jsou vybrany
odpovidajici skupiny respondentt, které jsou sledovany v ruznych podminkach

s kontrolovatelnymi souvisejicimi faktory [Kotler, 2007:411].
Smyslem dotaznikové Seti‘eni je zadavani otazek respondentim. Vyzkum dotazovanim

je dle Kotlera [2007:411] nejvhodnéjsi ptistup pro ziskavani popisnych informaci.

Dotazovani mtize byt strukturované nebo nestrukturované. Strukturované dotazovani
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vyuziva formdlni seznam otazek, které jsou kladeny vSem respondentim stejnym
zpusobem. Nestrukturovany prizkum dovoluje tazateli klast otdzky a sméfovat

rozhovor podle reakci respondenta.

Dotazovani [Bouckova, 2003:63] se provadi riznymi technikami, dotazovany jsou
rizné segmenty. Jejich odpovédi se také riiznymi zplsoby zaznamenavaji a nasledné
analyzuji. Mezi zakladni techniky dotazovani patii Gstni, pisemng, telefonické, on-line
¢i kombinace téchto technik. Otazky v dotazniku maji riznou funkci i podobu. Muze se

jednat o oteviené otazky nebo uzaviené otdzky, o pfimy dotaz ¢i nepifimy dotaz.

Kesner a kol. [2008:115] uvadi, Ze pomoci dotaznikového Setfeni je mozné ziskat
pfedev§im tdaje tykajici se psycho-demografické charakteristiky navstévnikd,
nékterych okolnosti a dtvodu jejich navstévy. Dotaznik je zpravidla uréen k osobni

distribuci navstévnikim (nejcastéji pii odchodu z objektu) a sbira se pfimo na misté.

3.6.5 Segmentace

Podle Kotlera [2004:103] znamena segmentace trhu jeho roz¢lenéni do homogennich
skupin, které se vzijemné li§i svymi potifebami, charakteristikami a chovéanim.
Razné segmenty trhu maji rizny stupeni souc¢asné i budouci spotfeby, rizna ocekavani

ohledné produktu, vyzaduji riizny zplisob komunikace a riizné se na trhu chovaji.
Kiralova [2003:62] charakterizuje segmenty trhu jako skupinu soucasnych nebo
potencialnich navstévnikd, s nékterymi spoleénymi charakteristikami, které jsou

vyznamné z hlediska reakce téchto skupin na stimulaci poptavky po ur¢itém produktu.

Pii segmentaci trhu se pouziva dle Hornera [1995:76] pét hlavnich technik, a to

demografick, socioekonomicka, geograficka, psychograficka a behavioristicka.
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Kozel [2006:186] uvadi, ze hlavnim divodem segmentace trhu je vynalozit usili i
penize co nejefektivnéjSim zplsobem. Proto musi segmenty vyhovovat ctyfem

podminkam:

1. Meéfitelnost — stupen, dle kterého 1ze méfit velikost segmentu a jeho kupni silu;

2. Vyznamnost — stupenn dostate¢né velikosti nebo ziskovosti trzniho segmentu,
kromé& ekonomickych rozméra souvisi napt. i rizika zavadéni novych vyrobki;

3. Piistupnost — stupeni, v jakém lze segment efektivné zasdhnout, napt. dopravni a
ubytovaci moznosti zékazniki;

4. Akceschopnost — stupenn zpusobilosti firmy vyvinout efektivni programy pro

kazdy vybrany trzni segment.

S problematikou segmentace trhu je dle Palatkové [2006:96] velmi (zce spojena oblast
zkoumani motivace klientd k cest¢ do cilového mista. Prazska [1998:138] chape
motivaci jako aktivaéni stav subjektu vedouci k cilovému chovani. Motivace je dle
potfeba na urcitém stupni naléhavosti, ktera vyvolava usili na jeji uspokojeni. Potieba je
uvédomeny nebo neuvédomeny rozdil mezi existujicim a pozadovanym psychickym
nebo fyzickym stavem. Potieby, které clovék vnimad a uvédomuje si je, nazyvame
pianim. Nejpouzivanéjsi teorii, kterou je mozné vyuZit i v cestovnim ruchu, je
Maslowova teorie motivace, kterou se autor snazil vysvétlit naléhavost urcitych potreb

pro rtizné lidi z hlediska ¢asovych obdobi.

Zakladni potieby jsou podle Maslowovy hierarchie rozdéleny nasledovné. Na nejnizsi
urovni se nachazeji fyziologické potieby. Druhy stupenn zaujimaji potfeby bezpeci a
jistoty. Vys8i postaveni patii spoleCenskym potfebam. Pro piedposledni stadium jsou
charakteristické potfeby uznani a sebeocenéni a nejvyssi vrchol pomysiné pyramidy

prislusi potiebam seberealizace.

Horner [2003:64] uvadi, ze existuji tzv. motivacni a determinujici faktory. Motivacni

faktory jsou takové faktory, které vedou lidi Kk potiebé rekreace nebo dovolené nebo
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K potiebé riznych aktivit provozovanych ve volném case. Determinujici faktory jsou
dvojiho druhu. Jednak ty, které urcuji, zda zakaznik naptiklad bude nebo nebude moci
jet na dovolenou. Druhy typ téchto faktort urcuje, jaké typy vyleti nebo cest bude moci

podniknout za pfedpokladu, Ze bude moci jet na dovolenou.
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4 VYMEZENI RESENEHO UZEMI

Resené izemi se nachazi v jiznich Cechach. Jedna se o Strakonicky region, kde se
ptiblizné¢ 17 km jihozapadné od Strakonic nachazi viska Hoslovice. V Hoslovicich se
nachazi nedavno zrekonstruovany unikatni sttedovéky vodni mlyn a pravé v jeho areélu
probéhlo dotaznikové Setfeni. Pro naSe potieby je tieba si SirSi zdzemi technické

pamatky vymezit.

4.1 Geograficka charakteristika Strakonicka

Strakonicko se nachézi v zapadni asti Jihoceského kraje a svou rozlohou 1 032 km? je
nejmenSim okresem kraje. Na severu sousedi se StfedoCeskym krajem, na zapad¢ s
Plzetiskym krajem na jihu a vychodd s jihoeskymi okresy Prachatice, Ceské
Budgjovice a Pisek. Poc¢tem 71 000 obyvatel se fadi na ¢tvrté misto v kraji. V' okresu se
nachazi 112 obci, z toho je 6 mést, 4 méstyse a 102 vsi. Z celkové rozlohy ptipada 65

% na zemé&dé&lskou pudu, 23 % pokryvaji lesy a 4 % zaujimaji vodni plochy [29].

Z vysledka scitani lidu v roce 2001 bylo na Strakonicku 35 tisic ekonomicky aktivnich
0sob. V odvétvové struktuie zaméstnanosti prislusi nejvyssi podil na pramysl, ale
opomijet by se nem¢lo ani zemé&délstvi, kde pocty zaméstnanych piedstavuji druhy
hodnotu v kraji [29]. Pramyslovym centrem okresu je mésto Strakonice, s vice jak 20
vétsimi pramyslovymi provozovnami. DalSi provozovny jsou v Blatné a ve Vodnanech
[47].

Strakonicky region miZeme roz¢lenit na Ctyfi mikroregiony - Blatensko, Vodnansko,

Volynsko a Strakonicko. Kazdy z migroregiont je né¢im zajimavy, ma sva specifika a

mizeme zde najit mnoho historickych a kulturnich pamétek [29].
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4.2 Geograficka charakteristika obce Hoslovice

Z davodu, ze marketingové Setfeni probihalo v obci Hoslovice, na uzemi technické

pamatky vodniho mlyna, je potieba stru¢né tuto destinaci piedstavit a charakterizovat.

Hoslovice patii uzemné do okresu Strakonice a nalezi pod JihoCesky kraj. Obec lezZi v
krajing Sumavského podhtiti 12 km od Volyné a 16 km od Strakonic V primérné
nadmoiské vySce 618 metri nad mofem [34]. Na Uzemi této mensi vesnice Zije trvale
188 obyvatel, z toho 130 v produktivnim vék, primérny vék obyvatel je 43 let. Celkova
katastralni plocha obce je 1078 ha, z toho orna ptida zabira 30%. Pétina katastru obce je
osézena lesnim porostem. V obci se nachazi i zeméd¢€lsky vyuzivana ptda a pastviny.
Hoslovice se déli na tfi ¢asti, kterymi jsou Hod&jov, Hoslovice a Skrobogov [29]. Obec

je ¢lenem Sdruzeni obci Sumavského Podlesi.

Prvni pisemn& zminka o obci se objevuje v listin¢ fadu kiizovnika s ¢ervenou hvézdou
v roce 1352, kde je dochovan zépis in villa Hosstlowicze". V minulosti patfila
k némcickému panstvi (sousedni obec Némcice) a od 18. stoleti k panstvi Kraselov —
Némcice. Historicky se obec sestdva z horni ¢asti, Hoslovic, a z ¢asti pti Hoslovickém
potoku, nazyvané Ve Mlynech ¢i Podhoslovicky. Jesté ke konci 19. stoleti se obcas
v pisemnych pramenech objevil starsi nazev Hostlovice [49]. Mezi pamétihodnosti obce
patii kaplicka na navsi, ale predev§im nejstarsi a jedinecné dochovany vodni mlyn v

Cechach.
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5 ANALYZA NABIDKY CESTOVNIHO RUCHU NA
STRAKONICKU

5.1 Piirodni piedpoklady rozvoje cestovniho ruchu na
Strakonicku

Geomorfologické predpoklady

Strakonicko patii geologicky k jadru ¢eského masivu, které se fadi k nejstar§im ¢astem
evropské pevniny [25]. Horopisné nalezi Strakonicko z nejvétsi ¢asti ke StiedocCeské
zulové vrchoving, na jihozapadd k podhtifi Sumavy, na severozapadé k Brdim a jejich
jiznim podhdfim, na jihovychodé k Prachatické pahorkating. Prevazna ¢ast izemi ma
charakter pahorkatiny, horského razu nabyva jen v jihozapadnim vyb&zku. Nejvy3Sim
bodem Strakonicka je vrch Zahajeny (845 m n.v.). Primérna nadmotska vyska se
pohybuje mezi 400 - 600 metry. Rovinatd oblast se nachazi piedevsim podél feky
Otavy. Na uzemi prevladaji ptevazné vyvielé horniny a pfeménéné horniny, tzv.
krystalické biidlice, které vytvareji predevs§im Sumavské predhiiii a kraj severné od

Strakonic. [29].

ZvInéné predhiiii Sumavy je jako stvofené pro straveni sportovné — rekreaéni dovolené.
Celé Strakonicko piedstavuje vhodné turistické cile pfedevsim pro pé&si a cykloturistiku.
Clenity raz krajiny umoziiuje jak rekreaéni tak i naroén&jsi jizdu. V regionu je
dostate¢né mnozstvi turistickych a cykloturistickych stezek, nechybi zde ani stale vice

oblibené hippostezky.

Klimatické poméry

Podnebi v popisovaném Uzemi je vnitrozemské a patii do mirn¢ teplé a mirné vlhké
nebo vihké oblasti. Klima Strakonicka je charakterizovano normalnim az dlouhym
létem, mirnym az teplym a mirné€ suchym. Pfechodna obdobi jsou kratka s mirné teplym

jarem i podzimem. Zima je normalni az kratkd, mirn¢ tepla a sucha az velmi sucha.
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Snéhova pokryvka trva kratce [56]. Pramérna roéni teplota je v rozmezi 6 — 7,5°C.
Nejteplejsim mésicem byva Cervenec, jehoz primér dosahuje 17 - 18 °C. Maximalni
teploty témét kazdoro¢né prekracuji v nizsich polohach 30°C, vyjimeéné i 35 °C. Vodni

srazky jsou vyrovnané a jejich ro¢ni prumér je v rozpéti 550 — 650 mm [35].

Podnebi vyznacujici se mirné teplym klimatem je vhodné predevsim pro letni sezénu.
Oblast je piihodna pro rizné letni sporty, turistiku ¢i rekreaci u vody. Oblast Blatenska
je znama soustavou rybnikul, stejné tak i jihovychodni oblast mezi Strakonicemi a
Vodnany [60].

Hydrologickeé podminky

Nejvyznamnéj$im vodnim tokem je feka Otava, kterd protékd ve sméru od zapadu k
vychodu. Ve Strakonicich se do ni vléva Volyika protékajici celou jizni ¢asti regionu.
Na jihovychodé¢ protékd feka Blanice [29]. DalSimi toky ve zkoumaném Uzemi je potok
Kol¢avka, Repicky potok a Drachkovsky potok. Nejvétsi soustavy rybniki se nachazeji
v oblasti Blatenska, Vodnanska a Strakonicka. Mezi hospodaisky vyznamné rybniky

patii napiiklad Velkoholsky, Kfemelny, Stielsky a Z1y [56].

Reka Otava, protékajici regionem, je hojné vyhleddvana pro provozovani vodacké
turistiky a rekreaci u vody. Rybniky podporuji rozvoj sportovniho rybaistvi a mnohé
z nich jsou vhodné i pro koupani a vodni sporty. Turist¢ mohou vyuzit napiiklad

ptirodni koupalisté rybnik Milavy.

Fauna a flora

Rostlinstvo v regionu neni piili§ bohaté, pfesto tu nalezneme nékteré zajimavé lokality,
napf. na vapencovych uzemich. Z bylin podhorské oblasti patii k nejzajimavéjsim lilie
zlatohlava, lykovec, vstavace, krustik, zimostrazek alpsky, vrani oko aj. Na bfezich
rybniki a na bazinatych loukéach se vyskytuje rdkos, orobinec, Sachor hnédy, sitina
cibulkata, kosatec zluty, na vodni hladin¢ lekniny a stuliky. V druhovém slozeni lest
prevlada smrk, v niZSich polohéach bliZe k Otav¢ je vy3Si zastoupeni borovice. V oblasti

je mozné spatfit jeleny, divo¢aky, srny. Z drobnych elem lisku, lasici nebo kunu. Ziji
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zde i opefeni predatofi, jako je jestfab, kan¢ a postolka. Vcelku bohaté je i zastoupeni

zpévného ptactva [25].

Nejcenné€j$i ptfirodni lokality byly vyhlaSeny za chranéna tzemi rtznych kategorii.
Pozistatky pfirozenych lesnich porostl, listnatych i smiSenych, pfedstavuji naptiklad
pfirodni rezervace a piirodni pamatky Pucanka, Pracheni, Michov, Sedlicka obora,
Bazantnice u Pracejovic, Kufidlo a Katovicka hora. Mezi louky, mokiady a pastviny se
vzacnou kvétenou patii Michovka, Pastvina, Sedlina aj. Tin¢ u Hajské jsou mistem

vyskytu znaéného mnozstvi obojzivelnika [56].

5.2 Kulturné-historicky a kulturné-spole¢ensky potencial cestovniho

ruchu na Strakonicku

Strakonicko patii hodnotou a Cetnosti kulturnich pamétek k cennym lokalitam jiZnich
Cech. Pamétkové bohatstvi tohoto Uzemi je Gctyhodné. Oblast je znama velmi pestrou
Skalou staveb lidoveé architektury. Tuto zde reprezentuji hlavné zdéné statky s branami a
zdobnymi Stity ve stylu lidového baroka. K vidéni jsou napiiklad v Kvaskovicich,
Stielskohostické Lhoté a jinde [25]. Pomérné novou turistickou atraktivitou a
vyhleddvanym cilem navstévnika se stal vodni mlyn v Hoslovicich, nachézejici se
nedaleko Strakonic. V roce 2005 byl odkoupen JihoCeskym krajem a nasledné prosel

celkovou opravou.

Hoslovice

Technicka pamatka stfedovéky vodni mlyn

Stiedoveéky jednokolovy mlyn v Hoslovicich je ojedin€lym =zafizenim na Uzemi
republiky, nékteré jeho prvky jsou originaly. Stoji totiZ na pivodnim misté uz pres 600

let. Hoslovicky mlyn pfedstavuje zcela unikatni ukazku mlyna z dob stfedovéku.

Vzhledem ke stfedovékému ptivodu vsi Hoslovice (podle pisemnych zminek jiz

existovala v roce 1352) mlyn v misté staval jiz v této dob¢. Prvni pisemné doloZena
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zprava je z Berni ruly z roku 1654. V ni je uvedeno, Ze zde byl ,,mlyn o jednom kole a
16 strychi pole" a osedlym byl Toma$S Mlynaf. Tuto dataci potvrzuje
dendrochronologicky prizkum. Stromy, pouzité v konstrukci stropu sypky, byly
pokaceny v letech 1568 az 1569. Je tedy nepochybné, Zze mlyn staval v tomto mist¢ jiz

pred vice nez ¢tyfmi sty lety.

Zminka o mlynu o jednom kole se objevuje pozdéji jesté v Terezianském katastru z
roku 1748 a ve scitani lidu v roce 1905. Mlyn byl stéle v provozu. Posledni majitelé,
bratii Harantovi, jest¢ koncem 70. let osadili novy hiidel mlynského kola a s mletim
koncili asi pred dvaceti lety. Zptsob zivota vlastnikd mlyna byl zcela vyjimeény. Od
padesatych let se naprosto izolovali od spole¢nosti a odmitli veSkery technicky pokrok,
proto posledni dochovanou technickou Upravou je Zentour za stodolou. V arealu tak
zakonzervovali tradi¢ni venkovsky zpusob zivota z tficatych let. Neni zde zavedena
elektfina a chybi socialni zafizeni. Diky tomu je mlyn v¢etné dalSich staveb a pozemku

v autentickém stavu tak, jak jej znali obyvatelé Hoslovic a okoli po staleti.

Komplex mlyna tvofi ti1i malebnd staveni. Vlastni mlynice s obytnou ¢asti, chlévy s
kolnou a stodola. VSechny objekty si uchovaly sviij pavodni raz. K usedlosti nalezi

rybni¢ek s ndhonem, sad a louky.

Obytny dim s mlynici je rozlozité patrové staveni téméf ctvercového pldorysu o
rozmérech asi 12 x 16 metrt. Siroka valbova stiecha je kryta dosky. Obvodové
konstrukce jsou zdéné kamenné, obytna ¢ast, patrové komory a Salanda sroubeny z
mirn¢ pfitesanych tramu. Stropy jsou povalové, v mlynici je strop ze Sirokych foSen. Ze
vstupni siné je piistup do &tyi prostor. Cerna kuchyné je piizpiisobena otopnému
systému se spordkem, ktery s peci vévodi sousedni svétnici, v niZz se dochovalo
vybaveni z 20. let minulé€ho stoleti a dfevéna podlaha ze Sirokych prken. Dalsi skladovy
prostor ma povalovy strop a podlahu z udusané hliny. Mlynice v levé ¢asti se zachovala
se v§im pomocnym vybavenim a pouZivanym naradim. Vyznamné a unikatni je, Ze je
zde k vidéni jednoduché Ceské sloZzeni s jednim mlynskym kamenem, nasypkou a

ostatnimi potfebnymi soucastmi.
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Dvir aredlu mlyna uzavird vedle brany obdélna zdénd kamennd budova chlévl se
sedlovou stiechou krytou dosky. Prostor chléva je sklenut tfemi poli pruské placky do
past. Na chlév navazuje kolna pro vozy a zemédélské stroje a naradi. Podstiesi bylo
vyuzivano jako senik. Ke stiedni ¢asti dvorniho priceli chlévi jsou pfistavény ojedinglé

roubené¢ praseci chlivky.

Za mlynem na svahu stoji stodola obdélné¢ho plidorysu o rozmérech 17 x 6 metrt.
Sedlova stfecha s bednénymi Sstity je opét krytd dosky. Obvodové konstrukce jsou
¢astecn€ kamenné a ¢astecné roubené, za stodolou se dochovala konstrukce Zentouru s

upravenym pozemkem [51].

Vodni mlyn odkoupil v roce 2005 za 325 tisic korun JihoCesky kraj od ptvodnich
majiteld — rodiny Harantd. Tento majetek poté predal do spravy Muzea stfedniho
Pootavi Strakonice, které je jim zfizovano. Se svym mechanickym mlecim zafizenim
patii mezi nejstar$i ucelené a v misté dochované mlyny v Ceské republice. MIynské
zatizeni bylo v provozu do konce 70. let minulého stoleti. Obydlené pak bylo az do roku
2004. Vroce 2006 zapocala rozsahla rekonstrukce, nebot budovy se nachazely
v havarijnim stavu. Jiho¢esky kraj do obnovy investoval od pocatku ptes 14 miliond
korun. Dale se podafilo ziskat dotace z Ministerstva kultury 4,9 milionu korun, z

Ministerstva pro mistni rozvoj 530 000 korun a z EU témét ¢tyfi miliony korun.

Soucasti rekonstrukce byla také obnova rybniku nad mlynem, bez kterého by mlyn
nemohl fungovat. Tady byly néklady 1,2 milionu korun s p¥ispévkem Ministerstva ZP
700 000 korun. Opravy technologie mlyna a vybaveni staly vice néz 300 000 korun. Do
opravy pamatky padlo témé&f 18 miliont korun. Areal se podafilo obnovit také diky
ptispévku z projektt pieshrani¢ni spoluprace. Strakonické muzeum totiZ spolupracuje
jiz druhym rokem s dolnobavorskym Freilichtmuseem Finsterau na projektu Staré
mlynéistvi na Sumavé a v Bavorském lese. V ramci této kooperace na to dostalo

muzeum a bavorsky partner 14,5 milionu korun z dotaéniho titulu Cil 3 Ceské republika
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— Svobodny stat Bavorsko 2007 — 2013. Rekonstrukce hoslovického mlyna byla

slavnostné ukonéena 10. prosince 2007 [57]

Areél mlyna je jedinym v Cechach, v némz se dochovalo funkéni ¢eské slozeni véetnd
puvodnich soucésti a je vzacnym dokladem zpusobu hospodatfeni a technologie mleti.
Z téchto diivodd jej Ministerstvo kultury CR prohlasilo v roce 2008 za narodni kulturni

pamatku.

Pro vefejnost byl areal slavnostné otevien 5. dubna 2008. Prvni akce se nesla v duchu
ukazek rtznych cinnosti. Pekaf vkladal do pece bochniky, vodni kolo rozhybalo
kladivovou stoupu a mlynska kola. Zah4jeni se zucastnilo vice nez 1390 lidi, pfitomni
byli take zastupci Jihoceského kraje [26]. Od té doby se mohou navstévnici nékolikrat
rocné seznamit naptiklad s mlacenim obili cepy. Mezi dal$i obnovené hospodaiské
¢innosti patii seceni travy, vazani snopt a naklepavani kosy. Ptijizd&ji i femeslnici, ktefi
dratkuji a vyrab¢ji uzitkové predméty ze dieva nebo prouti. Vypsané akce pro sezonu

2011 jsou k nahlédnuti v piiloze 6.

Roéné areal navstivi kolem 17 tisic lidi nejen z Ceské republiky, ale i z jinych koutd
svéta. V roce 2009 navstivilo hoslovicky vodni mlyn 16,5 tisice lidi. Rok ptedtim piimo
po jeho obnové to bylo jesté o néco vice, konkrétné 18 820 osob. Prubéh sezony
zajistuji od dubna do listopadu dva zaméstnanci na cely pracovni uvazek, spolecné
S nimi se na dozoru a provadéni podili jesté dva studenti na casteCny tivazek a jedna

zaméstnankyné na dohodu o pracovni ¢innosti [26].

Navstévnici, ktefi zavitaji do Hoslovic, mohou od srpna 2005 vystoupat na rozhlednu,
kterd se nachazi kousek nad obci. Jde o telekomunikacni v€z s vyhlidkovou plosinou.
Kruhovy vyhled z vy3ky asi 30 metri nad okolnim lesem nabizi pohled na Sumavu. Je

odtud mozné vidét tieba hrad KaSperk ¢i vrcholek Boubina.
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Strakonice

Posumavské mésto dudakd, jak byvaji nazyvany Strakonice, se rozklada na soutoku fek
Volyniky a zlatonosné Otavy. Dé&jiny mésta jsou pevné spojeny s historii strakonického
hradu, ktery byl v roce 1995 prohlaSen za narodni kulturni pamatku [26]. Hrad byl
zaloZen ve 12. stoleti slechtickym rodem Bavoru a je jednim z nejstarSich kamennych
hradd u nas. Z puvodniho hradu je dochovan ptedevsim komplex romansko-gotickych
staveb johanitské komendy s rajskym dvorem, ambity a kapitulni sini. Pozdé&ji byla
vystavéna obranna valcova véz s bfitem zvana Rumpal. Vyska véze je 35 metra a na
jeji ochoz vede 99 schodi. V 16. stoleti byla postavena arkyfova véz Jelenka. Ta dnes
slouzi pro vystavni ucely a komorni kulturni akce. Areal hradu dopliiuje obdélny
Bavorsky paléc, kostel sv. Vojtécha, budova byvalého purkrabstvi s hrazdénym Stitem a
barokni velkopievorska rezidence na vychodni strané arealu [6]. V roce 2006 probéhla
prvni etapa rozsahlé rekonstrukce aredlu strakonického hradu za finanéni podpory
Evropské unie. Druhé etapa stavebnich Uprav zapocala v roce 2008 a dokoncena byla v
srpnu roku 2010. V ramci téchto zrealizovanych projekti se vybudovalo napiiklad
socidlni zazemi pro navstévniky, byly zrekonstruovany hlavni piistupové komunikace
do hradu a dale byl pro navstévniky zpftistupnén novy objekt v hradu - ¢erna kuchyné
[32]. Strakonicky hrad je pfistupny od dubna do listopadu. Navstévnost od roku 2008 se
pohybuje okolo 35 tisic navstévnikt ro¢né [45]. Strakonicky hrad se tak fadi mezi

nenavstévovangjsi turistickou atraktivitu v regionu.

V casti arealu strakonického hradu je umisténo od roku 1894 nejvyznamnéjsi muzeum
Strakonicka, Muzeum stifedniho Pootavi. V jedenacti salech predstavuje historii kraje
od pravékého osidleni az po jeho soucasnost. Navstévniky jist€ zaujme ojedinéla
dudacka expozice a expozice pfipominajici vyrobu fezti, motocykli a zbrani CZ [47].
Muzeum spravuje kapitulni sift a Zameckou galerii. Soucasti prohlidky je i vystup na
gotickou v€z Rumpdl. Kromé¢ stalych expozic celorocné piipravuje muzeum pro své
navstévniky fadu kratkodobych vystav, slavnosti a doprovodnych hudebnich vystoupeni
[26]. Od roku 2005 spravuje Muzeum stiedniho Pootavi jiz zminovany vodni mlyn
v Hoslovicich, unikatni technickou paméatku [51]. Za obnovu tohoto stfedovékého

vodniho mlyna ziskalo muzeum v roce 2007 ocenéni v kategorii Muzejni pocin roku

34



v Narodni soutézi muzei Gloria musaealis, kterou vyhlasuje Ministerstvo kultury CR a
Asociace muzei a galerii CR uz devatym rokem [27]. Stalé expozice v hradu, kapitulni
sin, Zameckou galerii a vodni mlyn v Hoslovicich navstivilo v roce 2008 celkem 47 562
navstévniki [26]. Toto ¢islo piedstavuje vysoky nartst oproti roku 2007, kdy pocet €inil

wrwe

expozice — vodniho mlyna v Hoslovicich.

V feSeném uzemi se kona po cely rok, piedevsim v letnich mésicich, nckolik
vyznamnych kulturnich, sportovnich a jinych akci, které se odehréavaji zejmena ve

Strakonicich. V ostatnich méstech a obci maji tyto akce spiSe regionalni charakter.

Vrcholem léta ve Strakonicich je Mezinarodni dudacky festival, konajici se kazdé dva
roky. Toto setkani, poradané uz od roku 1967, patii svym rozsahem a kvalitou mezi
nejvyznamnéj$i folklorni festivaly na svété. O tom sveéd¢i 1 fakt, Zze byl v roce 1995
piijat do CIOFF (Conseillnternational des Organizations de Festivals de Folklore et
d’Arts traditionnels, Statut B auprés de Unesco) a o dva roky pozdé&ji ziskal statut
mezinarodni organizace pro lidové uméni IOV (Comité international des Arts et
Traditions populaires). Festival je také ¢lenem Folklorniho sdruzeni CR. Tuto
neopakovatelnou atmosféru si kazdy ro¢nik piijizdi vychutnat tisice milovnikti hudby,

lidového uméni a tradic z celé Ceské republiky i zahranici [43].

Meéstské kulturni stfedisko Strakonice pofada letos 46. ro¢nik krajské loutkarské
prehlidky Skupovy Strakonice. Setkaji se zde amatérsti i profesionalni loutkafi.
Ptehlidka je ur¢ena hlavné nejmensim détem, ale nechybi ani pfedstaveni pro dospélé.
Cilem ptehlidky je zachovani loutkaiské tradice v rodném mésté Josefa Skupy, ktery

byl jeden z nejvyznamnéjsich loutkoherct u nas.
Velmi vyznamna akce, kterd se kond kazdoro¢né na pielomu kvétna a Cervna ve

Strakonicich, je festival Banjo Jamboree, jez se od roku 1973 fadi k tém nejstarsSim.

Na své si ptijdou pfedev§im milovnici tradi¢ni country a bluegrassovy hudby.
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Ve Strakonicich kazdy rok probiha festival mentalné, sluchové, zrakové a télesné
postizenych hudebniki Salve caritas — Salva vita. Festival se kond od roku 1994 a
vroce 1997 se stal festivalem mezinarodnim. Hlavnim poslanim festivalu je pfispét
K postupnému odstrafiovani bariér mezi postizenymi a nepostizenymi. Strakonicky
festival za léta svého ptisobeni se stal svym rozsahem jedine¢nou kulturni akci nejen ve

Strakonicich, ale i ve stiedni Evrop¢ [41].

Béhem kulturni akce zvané Rumpalovani, ktera se kona na pfelomu Cervence a srpna,
se hrad ve Strakonicich proméni ve stfedovéké trzisté plné kejklift, divadelnikd,
Sermiil a tanecnic. K vidéni jsou ukazky starych femesel spojené s prodejem vyrobkd.
ZastieSeni této udalosti zajiStuje Muzeum stfedniho Pootavi Strakonice spolu s

Meéstskym kulturnim stéediskem Strakonice [51].

Tradi¢ni vanocni adventni trhy se konaji na nadvoii strakonického hradu. Na
nav§tévniky Ceka trzisté¢ se Sirokym sortimentem zboZi a bohaty kulturni program,

zahrnujici mimo jiné adventni zpévy ¢i dudackou muziku [41].

Mezi ostatni pravidelné akce, které se konaji ve Strakonicich, mizeme jmenovat
Strakonické vitani léta, Narodni $ampionat mazoretek CR a Strakonického dudacka. Ve
mésté se poradaji i sportovni akce, napiiklad Strakonicka 100 a Po stopach Svandy
dudéaka nebo Béh Terryho Foxe.

Ve Strakonicich mohou turisté navstivit Méstské informaéni centrum Strakonice (MIC),
které je oteviené od dubna do fijna. MIC Strakonice je certifikovanym informacnim
centrm podle standardu CzechTourism a je ¢lenem Asociace turistickych informacnich
center Ceské republiky s certifikdtem kategorie B. Jsou zde poskytovany informace o
pamétihodnostech, turistickych cilech regionu, ubytovani a stravovani, kulturnich a
sportovnich akci. Navstévnici mohou vyuzit samoobsluzny kiosek nebo se piipojit na
internet. V roce 2010 zavitalo do informacniho centra 8 535 navstévniki, coz je o vice

nez tisic mén¢ nez v roce predchozim.
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Blatna a okoli

Méesto Blatna se proslavilo péstovanim ruzi a tradi¢ni je zde i chov ryb. Dominantou
Blatenska je vodni zdmek Blatna srozsahlym anglickym parkem a stadem dankd.
Nejvyznamngj$i doba hradu zacind v 15. stoleti pfichodem rodu Lvii z Rozmitala.
Nejstarsi casti hradu je castecné dochovand roménské centralni kaple z doby kolem
roku 1220. V roce 1798 ziskavaji Blatnou Hildprandtové z Ottenhausenu, za kterych
byly provadény v prvni poloviné 19. stoleti vnitini upravy i regotizace celého objektu
[20]. Z diivéjsi obory byl upraven velky anglicky park, pod staletymi stromy jsou
dosud uchovany sejpy - zbytky po pradavném ryzovani zlata. Zamek Blatna je pro

navstévniky pfistupny od dubna do fijna, park celorocné [50].

Barokni zamek Lnai‘e je malebnou dominantou stejnojmenné obce, ktera lezi 10 km od
mésta Blatna. Z&mek byl postaven ve druhé polovin¢ 17. stoleti vedle starSi gotické
tvrze [38]. V zamku je pozoruhodné Muzeum kocek, které je jako zamecké interiéry
otevieno béhem turistické sezony. Zamecké nadvorii zdobi kasna se sochou Neptuna ze

17. stoleti [12]. Zamek navstivi ptiblizné 5000 navstévniki za rok [45].

Ve mésté¢ Blatna se nachazi Méstské muzeum Blatna zalozené roku 1922. Od roku
2004 muzeum zpiistupnilo galerii pro vystavy volného vytvarného uméni a déle jsou
postupné otevirany jednotlivé ¢asti vlastivédné expozice Blatenska (méstansky a lidovy
interiér, femesla) [40]. Navstévnost muzea se postupné zvySuje. V roce 2008 to byly

necelé 3 tisice navstévnikil, o rok pozdéji uz to bylo piesné 4 236 navstévniku [45].

Novou, le¢ velmi oblibenou spolecenskou akci se staly Rybarské slavnosti v Blatné,
které se konaji v ¢ervnu jiz druhym rokem. Na slavnostech mohou navstévnici sledovat
kuchatské umeéni Petra Stupky, pro déti a dosp€lé jsou pfipraveny nejriznéjsi soutéze,
jarmark, prodej rybich vyrobki, vystoupeni mazoretek a nékolik koncertd [36]. Neméné
dilezitymi akcemi jsou Jarni blatenské hudebni slavnosti v kvétnu, Blatenska rize,
neboli vystava nejlepsich fotografii amatérskych klubii z CR, na kterou mohou zajemci

zavitat v ¢ervnu.
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K poskytovani informacnich sluzeb v oblasti turistického ruchu byla vybrana
Ciao...cestovni kancelar. Méstské informacni centrum Ciao... je pro turisty otevieno od

¢ervna do zafi.

Vodiany

V centru mésta Vodnany se nachazi Méstska galerie a muzeum, umisténé do byvalé
zidovské synagogy. Navstévnici se mohou sezndmit se star§i historii mésta a s
rybafskymi tradicemi ve Vodnanech. Stald expozice galerie zahrnuje pamétni siné
vénované osobnostem cCeské literatury a vodnanskym rodakim FrantiSka Heritese a
Julia Zeyera [42]. Béhem roku pofada muzeum a galerie rizné vystavy, seminafe a

koncerty, které navstivi zhruba 4 tisice navstévnika [45].

Vodiany, mésto spojené s rybarstvim, poradd kazdoro¢né¢ Vodianské rybarské dny.
Navstévnici se mohou t&8it na rybi kuchatskou soutéz, oteviené dvefe do vSech
rybatskych zafizeni, rybaiské soutézeni na fece Blanici a tradi¢ni rybi trh s bohatym
kulturnim programem [54]. DalSimi oblibenymi akcemi jsou Zeyerovy Vodnany -
setkani spisovateli, Vodnanské hratky — Vitani Jara, Pochod kapra Jakuba,

Svatomartinsky lampiénovy privod nebo sportovni udalost Motosprint na ,,Prazaku®.

Ve Vodnanech se nachazi informacni centrum, které je otevieno turistim po cely rok.
Informacni centrum je clenem Asociace turistickych informacnich center Ceské

republiky.

Volyné

Ve stfedu mésta stoji od roku 1760 maridnské souso$i vystavéné na odvraceni moru.
Severni strané¢ dominuje pivabna budova renesanéni radnice. Na vrchu Dékan se
nachazi zidovsky hibitov, jeden z nejkrasngjsich a nejzachovalejsich v Cechach.
Kousek od hibitova se nachazi stiedovéka tvrz, postavena v 16. stoleti na starSich
zakladech, ktera je sidlem méstského muzea ve Volyni. Muzeum slouzi i jako
informaéni centrum. Expozice muzea ptiblizuji historii tvrze, osidleni Volynska od

pravéku az po vznik mésta, lidovy nabytek, dievéné hracky a lidové zvyky Podlesi.
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Vyznamnou cirkevni pamatkou je hibitovni kostel Proménéni Pané€ na vrhu Malsicka a
kaple Andé¢la Strazce s vyhlidkou na mésto. [35] Ve mésté je nekolik kapel riznych
hudebnich zanru, letni scéna a nové viceucelové kulturni zafizeni s kinem. V bfeznu se
ve Volyni pordda krajska ptrehlidka divadelnich souborti — Volyniské divadelni léto,

Vv zafi se konaji westernové zavody.

Vyhledavanym cilem turisti na Volynsku je blizka vesnice Hostice, ktera je spjata
s filmovou trilogii ,,Slunce, seno... reZiséra a rodaka Hostic v jednom, Zdeika Trosky.
V Hoédticich se nachazi ovsem i jednopatrovy barokni zamek, hasi¢ské muzeum nebo
zidovsky hibitov. V obci kazdoro¢né koncem srpna probiha country festival Stodola
Michala Tu¢ného. Ale potadaji se zde i jiné kulturni akce, jako je Pohadkove
kralovstvi s TroSkou, coZz je setkani sherci z filmu Slunce, seno, a ostatnich z
rezisérovych pohadek. Tato akce se kona zacatkem Cervence. Je zde takeé pofadan zavod

Vv lyzovani, setkani rodakt z HoStice, doZinky v JZD, nebo vesnicka zabijacka.

Ostatni turisticke atraktivity Strakonicka

DalsSi kulturni paméatkou v feseném uzemi je goticky hrad Helfenburk, jehoz zficenina
zdobi temeno vysokého kopce jihovychodné od Strakonic [33]. Hrad, ktery byval
majetkem mocného rodu pani z RoZmberka, se nachazi ptiblizné 7 km zapadnim
smérem od mésteCka Bavorov. Dominantou stavby je valcova obranna véz, nyni
upravena jako rozhledna, ze které je pékny vyhled na Sumavu. Na hradé je moZno po
dohod¢ pienocovat pod vlastnim piistfeSkem. Turisté mohou tuto pamatku navstivit od
kvétna po zafi, v ostatnich mésicich o vikendech [38]. Navstévnost této dochované
ziiceniny se rok od roku zvySuje, v roce 2009 zavitalo na hrad 19 065 navstévniku, coz

je napiiklad oproti roku 2006 (8 705 navstévnika) prudky nartst [45].

Piiblizné 5 km zapadné od Strakonic se nachazi v dominantni poloze zamek Sti‘ela
s barokni kapli a zficeninou starého hradu. Pivodné zde stal hrad, zalozeny ke konci 12.
stoleti Bavory ze Strakonic jako strazni bod, chranici tok stfedni Otavy. Od roku 1242,
kdy je pfipomenut jako prvni historicky zndmy drZzitel hradu Martin ze Stiely, vystiidala

se na ném fada majiteld. Hrad m¢l dvé ¢asti. Z horni zbyla jen torza zficeniny. Dolni
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Cast, zvana zamek, zhruba o pudorysu tvaru D, doznala pfestaveb v 15. Stoleti. V 18.
stol. za fadu jezuitd, kteti zde byli do r. 1773, byla k nému pfistavéna kaple sv. Jana
Kititele a byly provedeny tpravy zamku. V soucasné dobé je zamek v soukromém

majetku.

Na zapad od Volyné lezi méstys Cestice, jeZ se mize pochlubit zajimavym souborem
pamatkovych staveb a to nové opravenym baroknim zamkem, romanskym kostelem a
poutni kapli s poustevnou na Kalvarii. Obec Dobrs, lezici 12 km zapadné od Volyné
zdobi stfedovéka tvrz s renesanénim a baroknim zamkem [25]. Dalsi vyznamngjsi
pamatkou v Dobrsi je ptivodné romansky kostel Zvéstovani Panny Marie z poloviny
13. stoleti., ktery ma charakter zvonice. Ve zvonici se nachazeji dva z 12 nejvzacnéjsich
dochovanych zvoni zdilny zvonafe Brikciho z Cymperka, ktery pfedstavuje
nejslavngjsi epochu zvonaiského uméni v Cechach [6]. V Néméicich na misté pozdné

renesan¢ni tvrze tady stoji barokni zamek ze 2. poloviny 17. stoleti.

5.3 Dopravni dostupnost

vvvvvv

Na Uzemi Strakonicka je pomérné hustd dopravni sit. Nejdulezitéjsi dopravni
komunikaci je smér Ceské Bud&jovice - Plzefi a Strazny - Vimperk - Praha. Hlavni
Zelezniéni trati prochézejici regionem je trat Ceské Bud&jovice — Plzen. Traté

regionalniho vyznamu jsou Volary - Ci¢enice, Cicenice - Tyn nad Vltavou [29].

Dopravni obsluznost ve Strakonicich a okoli je celkem na slusné drovni. Strakonicemi
prochéazi vyznamné silniéni tepny na Ceské Budgjovice, Pisek, Prahu a zejména na
hrani¢ni piechod Strazny. Méstem projizdi n¢kolik autobusovych linek, jako napiiklad
Praha-Strakonice-Stachy, Zadov [55].

Poloha mésta Strakonice piedurcuje jeho dopravni vyznam. Ve Strakonicich se k¥izuji
dv¢ silnice 1. tiidy (silnice ¢. I/4 Praha - Strakonice - Volyné - Vimperk — Strdzny a
silnice ¢. 1/22 Domazlice - Strakonice — Vodnany), na néZ se napojuje nékolik silnic II.

a lll. tiidy.
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Dale je zde Zelezniéni kfizovatka hlavni trati . 190 Ceské Budg&jovice - Strakonice —
Plzen. Na tuto Zelezni¢ni trat’ navazuje ve Strakonicich dvojice jednokolejnych trati

regionalniho vyznamu, a sice do Vimperka — VVolar a Blatné — Bieznice [56].

Linkovou, dalkovou a méstskou dopravu ve Strakonicich a okoli zajistuje CSAD
STTRANS, dcefina spoleénost CSAD Jihotrans. Autobusy Na Strakonicku dale ptisobi

spole¢nost Doprava Zaruba z Vodnan [55].

Pro parkovani osobnich aut v centru mésta Strakonice jsou vybudovédna parkovisté o
celkové kapacité priblizné 270 parkovacich mist (z toho centralni parkovisté v ulici U
Sv. Markéty 90 stani), dale u nadrazi a parkovisté je i u hradu. V Blatné je mozno

zaparkovat v centru, ve Volyni nebo v Bavorové na namésti [25].

Do Hoslovic se turisté dostanou, pokud pojedou ze Strakonic smérem na Volyni po
silnici ¢. 4. Za obci Strunkovice zato¢i doprava po silnici ¢. 170, projedou obcemi
Némétice, NihoSovice, Doubravice. Za obci Doubravice se daji na kfizovatce rovné a
projedou obcemi Stiidka, Némcice, kde odbo¢i vlevo a po chvili dorazi do Hoslovic.
Na kraji obce pii piijezdu od Némcic je parkovisté. Do obce je vjezd povolen pouze
mistnim obCaniim a ubytovanym hostim penzionu U Staryho kance. Navstévnici

dojdou k vodnimu mlynu, ktery je vzdalen od parkovisté ptiblizné¢ 1 kilometr [52].

5.4 Turistika na Strakonicku

Jizni Cechy jsou charakterem krajiny mimotadné pestré a nabizeji idealni podminky pro
pesi turistiku. Husté sit’ znacenych turistickych cest umoziiuje poznat piirodni krasy a
navazuje bezprostiedné na komunikace. Systém turistického znaceni Klubu ceskych
turistd je doplnén souborem orienta¢nich map, které pokryvaji celé izemi republiky.
P&sim turistiim slouzi v jiznich Cechach téméF 5000 km znagenych cest. Turisté maji na

vybér priblizné¢ 3000 kilometra turistickych stezek [37].
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Strakonicemi prochazi mnoho turistickych tras. Turisté, ktefi cht&ji poznat ptivaby
pfiméstskych zon Strakonic, se mohou vydat na Nauénou stezku Svandy dudaka.
Okruh podél teky Otavy, dlouhy 11 km, zacina pod renesan¢ni vézi strakonickeho
hradu Jelenka a zavede turisty k replice Stonehenge a dale do severni ¢asti Strakonic,
kde se nalézaji pfirodni rezervace RySovy a Kufidlo. Stezka turisty zavede nazpét
k hradu [59]. Nau¢na stezka Podskali, ktera je dlouha 3 km, predstavuje kratsi
variantu. Trasa zacind na levém biehu feky Otavy, vede kolem Meé&stanského
pivovaru Strakonice k lavce pies slepé rameno na ostrov, kde pokracuje dale na pravy
breh feky k tzv. Kalvarii, coZ je lesnatd stran s cennymi lesnimi spolecenstvy, k busté F.
L. Celakovského, dale kolem zamecké zahrady k hradu, kde konéi. Po cesté je umisténo
¢trnact informacnich tabuli, na kterych jsou informace krom¢ jiného pojednévajici o
historii Podskali, pivovaru, voroplavbé na Otavé¢, Kalvarii, strakonickém hradu a fauné
a flote vyskytujici se na tomto Uzemi. Informace jsou doplnény fotografiemi a kresbami
[48].

Dulezitou soucasti turistiky na Strakonicku je nepochybné cykloturistika, Ktera se
Vv posledni dobé stava stale obliben&jsim zpusobem jak stravit dovolenou. Po celém
regionu je zna¢eno mnoho tras. Turistické cile, ale i terény vhodné pro cykloturistiku
ptredstavuje celé uzemi Strakonicka, a to pfedev§im v (dolni nivé teky Otavy, na
Blatensku, ale vhodnymi cili je i podhtiii Sumavy v $ir$im okoli Volyné [56].

Kopcovitost krajiny umoziiuje jak rekreacni tak i naro¢né;jsi jizdu.

V soucasné dobé je Strakonickem vedeno nékolik dalkovych cyklistickych tras
vyznaCenych Klubem ¢&eskych turista. Velmi atraktivni pro cyklisty je Otavska
cyklisticka cesta (putovani krajem Karla Klostermanna), ktera za¢ina na Sumavskeé
Modraveé, vede podél feky Vydry a Otavy, prochazi pies SusSici, Horazdovice,
Strakonice a Pisek a konéi ve Zvikovském Podhradi. Cela trasa méfi pfiblizné 150 km.
V roce 2007 byla cela cyklotrasa vyznacena oficidlnim vlastnim logem. Soucasti celé
trasy je i n¢kolik odpocivadel pro cyklisty, které nabizeji mimo jiné i informace o

zajimavych mistech v okoli [64].

42



Ptipravovanou novinkou je cyklostezka spojujici Vodnany s pfilehlou obci Prazék. Na
Vodnansku dosud velké moznosti pro cyklistiku nejsou. Stezka nesouci ndzev Po
Trubach povede od Zakladni $koly Bavorovska smérem na Prazak a bude mit pfiblizné

1,5 kilometru asfaltového povrchu [57].

Ve Biezi u Lnaft (pfiblizné 40 km od Strakonic) byl na cyklistické stezce mikroregionu
Blatenska schvalen a certifikovan novy Turisticky cil pro cyklisty. Certifikat a logo pro
provozovnu ,,Cyklisté vitani“ ziskala Kozi farma Btezi, kterd nabizi nejen zajimavou
zastavku u chovu koz a kizlat, ale je spojena s piipadnou ochutnavkou a nakupem
kozich syri a kravskych domécich vyrobkt z produkce farmy. Cilem projektu ,,Cyklisté
vitani* je zlepSovani kvality sluzeb cestovniho ruchu pro specifickou skupinu cyklisti a
cykloturistii, spojené s tradicnimi, historickymi a regionalné zajimavymi zastavkami na

cyklotrase [31].

Hoslovicemi prochazi cyklostezka ¢. 121, ktera vede PoSumavim. Tuto stezka lze pouzit
i jako idealni zakladnu k vyjezdim do centralni Sumavy nebo naopak do oblasti
Pootavi. Dalsi trasa do Hoslovic vede ze Strakonic po cyklostezce ¢. 1068. Stezka konéi
ve Vacové a je dlouha 25 km. Piimo v Hoslovicich zacina cyklostezka ¢. 1069, ktera

vede pfes Volenice az do Horazdovic.

V poslednich letech za¢ina nabirat na vyznamu hipoturistika, ktera je pomérné¢ mladym
odvétvim v oblasti cestovniho ruchu. Je to novy zpisob traveni volného ¢asu na
konském hibeté, pticemz se jednd o pobyt v pifirodé a prevazuje zde poznavaci slozka
nad sportovné — technickou. Hipoturistika je podminéna existenci tzv. stanic. Jedna se o
mista, ktera musi poskytovat jak pro jezdce, tak pro koné stravovaci a ubytovaci sluzby.
[64]. Jednou z takovych stanic je i ran¢ U Staryho kance v Hoslovicich. Pfes obec vede
1 tzv. Hoslovicky okruh. Jezdecka stezka zacind v obci Bilsko, pokracuje do Volyné,

Hoslovic, Kvaskovic a kon¢i na Sumavském Javorniku [58].
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5.5 Ubytovaci zarizeni na Strakonicku

Jizni Cechy se fadi podle navitévnosti hromadnych ubytovacich zafizeni za rok 2009
poctem 917 033 hostl na tfeti misto. Prvni misto zaujima Praha, druhé Jihomoravsky
kraj. Pocet ubytovacich zafizeni v JihoCeském kraj vroce 2009 cinil 974, 17 729
pokoju, 50 656 luzek 14 214 mist pro stany a karavany [44]. Zahrani¢nich hosti
v hromadnych ubytovacich zafizeni na jihu Cech Vv roce 2010 mirné pfibylo, oviem
pocet pfenocovani ma stale klesajici tendenci [28]. DalSim trendem nyni je, Ze hosté
nejvice vyuzivaji Ctythvézdickové hotely, dale hotely tfihvézdickové a kempy. Tento
vysledek je dan predev§im tim, Ze hotely vyssi kvality vyrazn€ snizily ceny jako
dusledek krizového opatfeni. Tim se staly cenové pfistupnéjsi hlavné pro domaci
klientelu. Domacich hosti ptijelo do ¢tyrthvézdickovych hoteli o 20,4 % vice, nez ve
stejném obdobi piedchoziho roku. Mezirocni nariist zahrani¢nich hostii ¢inil ve
Stythvézdickovych hotelech 5,2 %. Ubytek viak zaznamenaly hotely nizSich t¥id a
penziony. V dasledku krize také tada rezidentl zamifila do turistickych kempt, do
kterych ve tfetim ctvrtleti 2009 piijelo o 12,9 % vice turistl, neZ ve stejném obdobi
piedchoziho roku [44].

Posledni statistické udaje tykajici se ubytovacich zatizeni na Strakonicku jsou z roku
2009.

Navstévnost hromadnych ubytovacich zaiizeni podle kategorie v okrese Strakonice

Pocet ptijezdi hostit Podet pfenocovani Prim. pot. Prim.

Rok . . .| doba

celkem | rezidenti | nerezidenti | celkem | rezidenti | nerezidenti | PTeROCOVALY 50y,
2000 | 53661| 44534 9127 311291 | 276 408 34 883 58 6,8
2001 59228 | 45692 13 536 195245 | 159 561 35684 3,3 4,3
2002 | 48700| 36859 11 841 164 246 | 128 224 36 022 3,4 44
2003 | 43432 | 36348 7084 142 828 | 122572 20 256 3,3 4,3
2004 | 49410| 39275 10 135 188282 | 162742 25 540 3,8 4,8
2005 | 46627 | 36603 10 024 174 180 | 146 087 28 093 3,7 4.7
2006 | 49821| 41596 8 225 225332 | 202 424 22 908 45 55
2007 | 43270 37624 5 646 152098 | 137 799 14 299 3,5 45
2008 | 38947| 33721 5226 133036 | 120795 12 241 34 44
2009 37562 | 34710 2 852 119351 | 112634 6 717 3,2 4,2

Zdroj: [30]
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Hned na prvni pohled je z tabulky ziejmé, Ze navstévnost ubytovacich zafizeni ma
klesajici tendenci, at uz se tyka poctu pfijezdi nebo prumémé doby pobytu. Na
Strakonicku se v roce 2009 ubytovalo 37 562 hosti, coz bylo piiblizné o tisic mén¢ nez
vroce 2008 a nejméné za poslednich deset let. Prevaznou Cést hostli tvoii domaci
turisté, v ptipadé zahrani¢nich se jedna hlavné o némeckou, rakouskou, polskou a
slovenskou klientelu. Velky ubytek je vidét i v pfipadé poctu piijezdii zahrani¢nich
hostli. Se srovnanim z let 2004 az 2005 je to az o pctkrat méné nez v roce 2009. Je to

v v

mozné i tim, Ze v této oblasti neni moZné se ubytovat v hotelech vyssi kvality, o které je

NS4

komfort neméa zajem se v regionu ubytovat. V poctech ptenocovani je situace obdobna

s tim, Ze z udaji vyplyva dalsi zkracovani pobyti.

Pocet hromadnych ubytovacich zarizeni podle kategorie ubytovacich zaFizeni v okrese
Strakonice

Rok | Celkem Fl?}fl Hfiel H?}e' :;rt:il Penzion | Kemp Cgs;cj);/a ug;tg\s/tﬁa Ostatni
2000 53 2 4 7 1 9 9 3 2 16
2001 53 2 5 6 1 9 8 3 2 17
2002 58 4 3 4 1 10 10 6 2 18
2003 57 3 3 3 1 12 9 6 2 18
2004 58 3 4 2 1 13 6 2 19
2005 62 2 3 3 1 15 10 6 3 19
2006 63 3 3 3 1 14 11 6 3 19
2007 62 5 2 2 1 14 11 6 3 18
2008 59 5 2 1 1 14 12 6 3 15
2009 56 4 2 1 1 13 11 6 3 15

Zdroj: [30]

Na Strakonicku se nachézi celkem 56 ubytovacich zatizeni. Z tabulky je vidét, Ze tento
hromadnych ubytovacich zatizeni neustale klesa. V oblasti pfevazuji ubytovaci kapacity
typu penzion, které maji rodinny charakter a diky tomu patii mezi oblibené formy
ubytovani. Druhou nejvice zastoupenou kategorii jsou kempy, nebot’ regionem protéka

vyznamny vodni tok Otava, ktery je vyhledavanym cilem hlavné vodaky, a proto je
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nabidka ubytovani v kempingu pomémé hojné vyuzivana. Pfiblizné polovina
ubytovacich zafizeni ma sezonni charakter a vyuZivany jsou pouze v 1été. Nejvice
ubytovacich moznosti nabizeji mésta Strakonice, Volyné a Blatna. V regionu ovsem

v v

chybi ubytovaci kapacity vysSich kvalitativnich kategorii, které by mohly ptilakat vice

v

Kapacity hromadnych ubytovacich zarizeni podle kategorie v okrese Strakonice

Mista pro
Rok Pocet zafizeni Pokoje Luzka stany a

karavany
2000 53 1360 3981 691
2001 53 1359 3959 478
2002 58 1314 4515 683
2003 57 1163 3785 599
2004 58 1175 3800 481
2005 62 1172 3926 721
2006 63 1250 4033 786
2007 62 1195 3820 751
2008 59 1139 3509 865
2009 56 1092 3417 801

Zdroj: [30]

Ubytovaci zatizeni ve zkoumané oblasti disponuji s vice jak tisici pokoji. Pocet ltzek
v roce 2009 ¢inil 3 417 a mist pro stany a karavany bylo 801. Zatimco pocet pokoju a

lazek se neustale sniZuje, mista pro stany a karavany spise pfibyva.

V obci Hoslovice, kde se naléza technickd pamatka vodniho mlyna, existuje moznost
ubytovani v penzionu U Staryho kance, ktery poskytuje ubytovani ve 12 pokojich a 2
apartmanech s kapacitou 36 lizek [52]. Tento ranc¢ se vénuje ekologickému zemédélstvi
a nabizi atrakce pro turisty, jako jsou vyjizd’ky na konich a mnoho dalSich. Cenik sluzeb
penzionu viz piiloha 3. Do deseti kilometrd se nachazi dalSi ubytovaci kapacity
v nedalekych Cesticich (Lidovy dtim), Volyni (hotel Na Nové, hotel Ostrovec, penzion

Galerie a penzion Country club legenda), a kemp v Katovicich.
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5.6 Stravovaci zarizeni na Strakonicku

Vzhledem ktomu, Ze ubytovaci zafizeni v feSené oblasti maji prevazné sezonni
charakter, odviji se od toho i nabidka stravovacich sluzeb. Na Strakonicku neni ucelena
nabidka stravovacich zafizeni, vSe se odehrava predevsim na bazi rodinnych podniki,

hlavné malych penzioni.

V feSeném Uzemi se nachazi celkem 89 stravovacich zafizeni, které jsou ve vétsSiné
piipadu soucasti hotelt a penzioni [53]. Restaurace nabizeji ¢eskou a mezinarodni
kuchyni. V oblasti se nachazi Sest pizzerii a jedna ¢inska restaurace. Nejvétsi pocet
stravovacich zafizeni je zastoupen ve mésté Strakonice, kde se naléza zhruba ttetina
provozoven. Ve mésté Blatna je jich patnact, ve Volyni naptiklad Sest. Ostatni jsou
nerovnomérné rozeseta v okolnich obcich. Mala nabidka je i v podob¢é kavaren a
cukraren, do nichZ mohou turisté zavitat pouze ve Strakonicich, Strelskych HoSticich a
Vodnanech, a pouze dvé z nich maji otevieno i v nedéli (cukrarny Karolina a Hvézda ve

Strakonicich). Seznam hostinskych zatizeni je pfipojen v pfiloze 2.

Ve zkoumaném Uzemi se nevyskytuje zadné stravovaci zafizeni, které by se svym
konceptem vycnivalo z fad a nabizelo nadstandardni sluzby oproti jinym. Chybi zde
regiondlni kuchyné, na jejiz bazi by se mohla rozvijet napiiklad zazitkova
(gastronomicka) turistika. Pfevladaji restauracni zafizeni nenaro¢ného stravovani, které
maji primérou uroveil poskytovanych sluzeb. Sezonni provozovny rychlého
obcerstveni typu bufet a kiosek poskytuji pouze jednoduchou formu stravovani hlavné
v kempech. Strakonicko, leZici v Piedhtiii Sumavy, je piitom pfimo stvofené pro vyuziti

agroturistiky spojené s poznavanim mistni kuchyné.

V Hoslovicich nemaji turisté pfilis velké moznosti vyuzit stravovacich sluzeb. V obci se
nachazi jediny penzion Ran¢ U Staryho kance, ktery se vénuje ckologickému
zem&délstvi. Penzion nabizi stravovani formou polopenze ¢i plné penze ubytovanym
hostim. Pro ostatni navstévniky maji v nabidce jiz druhym rokem smazené minutky a

od leto3niho roku budou v jidelnim listku i hotova jidla. Pfi¢emz téchto sluzeb mohou
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vyuzit od kvétna o vikendech, v ¢ervenci a v srpnu denné. Postupné se budou majitelé
penzionu snaZit v maximalni moZzné mife nabizet navstévniktim jejich vlastni produkci,
coz bude ale podle slov provozni penzionu Terezie Souckové jesté stat néjaky Cas a
investice. Jiné stravovaci kapacity se nachazeji v pfilehlych obcich, naptiklad restaurace

Lidovy diim v Cesticich.
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6 ANALYZA POPTAVKY CESTOVNIHO RUCHU
V HOSLOVICICH

Poptavka v cestovnim ruchu v sobé zahrnuje obecné motiv tGcasti na cestovnim ruchu,
pozadavky na sluzby a zboZi a v neposledni fadé pozadavky na prostfedi a misto, kde

ma byt cil ucasti na cestovnim ruchu realizovan [17].

6.1 Dotaznikové Setreni

Jednou ze zésadnich Casti bakalafské prace byla analyza priméarnich udajt, ktera

probihala metodou dotaznikového Setteni.

Dotaznik se skladal z 20-ti otazek, z nichZ osmnéct je uzavienych (respondenti méli na
vybér z n€kolika moznosti, pficemz u sedmi otdzek mohli doplnit i jinou odpovéd’, a u
Ctyf dotazti mohli vybirat vice odpovédi). Oteviené otazky jsou dvé (¢. 11 a ¢. 13)
specifikujici pfednosti a nedostatky destinace. Jedna otdzka pracovala s mirou
spokojenosti navstévnika s poskytovanymi sluzbami. Otazky byly zaméfeny piedevs§im
Dale také na uroven poskytovanych sluzeb nebo spokojenost se stalou expozici

kulturniho zafizeni. Verze dotazniku je k nahlédnuti v ptiloze 5.

Dotazovani probihalo v hlavni turistické sezdné a mimosezon¢, v mésicich ¢ervenec az
zati, na Uzemi technické pamatky vodniho mlyna v Hoslovicich. Respondenti byli
vybirani a oslovovany nahodné piimo v terénu, sbér dat byl anonymni. Technika
dotazovani se uskute¢nila formou osobniho dotazovéni, komunikaci tvari v tvar, kdy
jsem méla moznost si poznamenat i ptipadné poznatky z rozhovoru. Cilem terénniho
Setfeni bylo zjistit motivaci a ocekdvani navstévniki a v neposledni fad¢ image

technické pamétky. Velikost vybérového souboru ¢inila nakonec celkem 82
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respondentli. Vyplnéné dotazniky jsem zpracovala a nasledné z nich vytvotila profil
navstévnika Hoslovic.
6.2 Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

Otéazka 1: Odkud jste prijel/a (kraj)?
Graf 1. Bydliste respondentii

m Jihocesky

m Plzensky

= Vysoéina

B Stredocesky
® Praha

= Jiny

Zdroj: vlastni Setfeni

Drtiva vétsina ze v§ech respondentii miii do Hoslovic z totozného kraje, kde zmifiovana
jihoceska obec lezi. Zbytek zaujimaji navstévnici z Prahy, ze StfedoCeského kraje a dale

Z Moravy. Nepatrna ¢ast dotazovanych piijela ze sousedniho Plzeniského kraje.

Otéazka 2: Uz jste nékdy navstivil/a Hoslovice a blizké okoli?

Graf 2: Znalost destinace

® Ano,byl/ajsem zde 1
az 3 krat

H Ano,byl/ajsem zde
uz vicekrat

mNe, jsem tady poprveé

Zdroj: vlastni Setfeni

U druhého grafu je na prvni pohled zfejmé dominujici zjisténi, ze v téméet 80% jsou

turisté v destinaci poprvé. Piiblizn¢ pétina dotazanych uz Hoslovice a blizké okoli
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navstivili uz alespon jednou. Jen mensi zlomek dotézanych zde byl uz vicekrat. Turisté
se vraceji do Hoslovic ptedev§im z diivodu, Ze je zaujal sttedoveky mlyn natolik a

podruhé chtéji zavést na toto misto i své pratele a znamé.

Otézka 3: Jaky je Vas hlavni diivod navstévy? (vice moznosti)

Graf 3: Motiv k navstéveé Hoslovic

Jiné 2%

Cykloturistika o
Pesi turistika 1190

Socialni kontakt [1]0%6

Zabava a zazitek 12%
Odpocinek.relaxace 23%
Pomavani prirody 16%0
Ziskaninovy ch vedomosti 12%%
Poznavani kulturnich pamatek | 44%%

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Zdroj: vlastni Setfeni

Pievazujicim divodem pro navstévu je poznavani kulturnich pamatek nasledovany
odpocinkem, potazmo srelaxaci. DalSim nejcastéjSim motivem je poznani prirody
Sumavského podhtifi, které je spojeno surditymi formami turistiky, predevsim
s cykloturistikou. Cyklist¢ maji moznost si vybrat ze tfi cyklotras, které vedou do
Hoslovic. Pro jiné respondenty bylo pohnutkou k navstévé mlyna v Hoslovicich ziskani

novych védomosti. Mezi jiné divody uvadeli dotazovani napiiklad zvédavost.

Otézka 4: Jakym zpusobem jste se dopravil/a do regionu?

Osobni automobil je nejhojngji vyuzivanym dopravnim prostiedkem pro dopravu do
Hoslovic az ve tiech ctvrtinach pfipadech. Mala ¢ast je zde zastoupena autokarem, ktery

sem piivazi turisty organizované. Na kraji obce se nachazi nové vybudované parkoviste,

od kterého se dostanou turisté pésky k mlynu pfiblizn¢€ po jednom kilometru.
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Otazka 5: Jste v Hoslovicich: (vice moznosti)

Graf 4: Navstéva Hoslovic

S piitelem/pitelkyni, pidteli 51%
S rodinou 56%
Sam/sama %0

0 5 10152025303540455055 60

Zdroj: vlastni Setfeni

vvvvvvv

bud’to s rodinou (56%) ¢i prateli a znamymi. Stiedovéky vodni mlyn v Hoslovicich je
netradi¢nim vyletnim cilem obzvlasté pro rodiny s détmi, které tu maji moznost vidét
domaci zvitata, jez uz t€zko jen tak potkaji, a v dob¢ konani akci i fadu tehdejSich praci,

naptiklad mleti mouky.

Otazka 6: Délka Va3eho pobytu je:
Graf 5: Délka pobytu

u ]l denneboméne
B1-3dny

54 dny a vice

Zdroj:vlastni Setieni

U dalsiho grafu jsem dostala jednoznacnou odpovéd’ na otazku, co se délky pobytu tyce.
70% vsech respondentii tvoii jednodenni navstévnici, ktefi zde neptespavaji. Je to dano
predevsim tim, ze vétSina dotazovanych pfijela z JihoCeského kraje, ve kterém se obec
Hoslovice s unikatni technickou pamatkou nachazi. Prekvapivé, kdyz uz ano, tak zde

travi spiSe 4 a vice dni.
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Otézka 7: Kde jste ubytovan/a po dobu pobytu?
Graf 6:Ubytovani béhem pobytu

Tinak 8%
U pratel, rodiny 1%
V campingu 24%
Ubytovani v soukromi "o
V penzionu 36%
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Zdroj: vlastni Setfeni

Tato otazka byla kladena pouze respondentiim, ktefi vyuzili béhem jejich cesty
ubytovaci zafizeni. Charakter oblasti nabizi a poskytuje ubytovani ptevazné v malych
penzionech, ubytovani v soukromi ¢i formou campingu. Pfimo v obci existuje moznost
ubytovani v penzionu U Staryho kance, ktery nabizi ¢tyilizkové a dvoulizkové
apartmany. Do deseti kilometri jsou vzdalené dalSi ubytovaci kapacity, naptiklad
v Cesticich, Vacové, Katovicich ¢ Volyni. Turisté vyuZzivaji i pfenocovani u svych
rodin nebo pratel. Ubytovani v kempech, kterych se nachazi na Strakonicku piiblizné
deset, se t¢si také velké oblibé ze strany dotazovanych, a to predev§im diky levnéjsi

varianté pfenocovani. Pouze nepatrna ¢ast dotazovanych byli ubytovani v soukromi.

Otézka 8: Kde jste ziskaval/a informace o moznosti navstiveni arealu Hoslovického
mlyna? (vice moznosti)

Graf 7: Zdroje informaci

Jiné 6%
Internet 3Ro4

Informacni kancelar  |§]0%
Tisk 4%

CK, CA 9%

Pratelé, rodina 50%0
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Zdroj: vlastni Setfeni
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Z odpovédi vyplyva, ze informace o moznostech navstiveni arealu ziskala polovina
navstévnikia z referenci svych zndmych a piatel, popiipadé rodiny. V dnesni dobé lidé
hojné Cerpaji informace také z internetu, cozZ je i evidentné vidét z pfisluSného grafu
(38%). Zbytek respondentti se dozveédéli o této turistické atraktivité z televize, Casopist

¢i od pracovniki cestovni kancelare.

Otazka 9: Jak dlouho dopiedu jste planoval/a nav§tévu Hoslovického mlyna?

Graf 8: Doba planovani navstevy

4%

= Spontanne
B 1 -2tydny

= Jinak

Zdroj: vlastni Setfeni

Pro navstévu Hoslovického mlyna se turisté rozhoduji viceméné spontanné. Ukazuji to i
Udaje z vlastniho Setieni a to z vice jak poloviny. Je to dano tim, ze téméF tfi Ctvrtiny
dotdzanych pfijizdi ze stejného kraje, ve kterém se kulturni zafizeni naléza, a
nepobyvaji zde vice jak jeden den. Proto nemusi navstévu Hoslovic dopfedu planovat.

Zhruba jedna tietina dotazanych planuje vylet do Hoslovic s pfedstihem 1 az 2 tydna.

Otazka 10: Kolik ¢asu jste stravili v aredlu?

Graf 9: Cas straveny v arealu mlyna

u Do 1 hodiny
B 1 -2 hodiny

= Vice nez 2 hodiny

Zdroj:vlastni Setieni
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RozloZeni Casu straveného v areélu je u kazdého navstévnika velmi subjektivni. Neceléd
polovina dotdzanych sta¢i na prohlédnuti aredlu pouze hodina, o néco vice respondentt
zde pobyli témét dvé hodiny a ostatni se radi zdrZeli i dele. Areal unikatniho
hoslovického mlyna tvoii ptiivodni mlynice s obytnou ¢asti, chlévy s kolnou a stodola,

Patii k nému také rybnic¢ek s nahonem, sad a louky.

Otazka 11: Co Vas nejvice zaujalo na Hoslovickem arealu?

Hlavni atrakci Hoslovického areélu je pro tietinu dotdzanych vodni mlyn, ktery tvofi
dominantni soucast celého aredlu. Navstévnici taktéz obdivovali citlivou architekturu
mlyna. Ptiblizné 15% respondentl uchvatila zachovalost a rekonstrukce areélu, libila se
jim piedevs§im stfecha stodoly, kryta doSkama. Do opravy pamatky padlo témér 18

miliont korun, a rekonstrukce byla slavnostné ukoncena 10. prosince 2007.

Graf 10: Nejzajimavéjsi prvky v areélu

B Interiér mlyna B Ostatni
= Historiemlbyna (pribeéh rodiny Haranti) ® Rekonstrukcemlyna
B Vodnimlyn, mlynice = Cely areal

Vyklad privodce Zachovalostmlyna

100 %°

Zdroj: vlastni Setfeni

Vyklad pravodce zaujal desetinu dotazanych, kteii hodnotili povidani o historii mlyna
jako velice zajimavé a poucné. Mezi respondenty se nasli 1 ti, kterym se libilo vSe,
piedevs§im piijemné prostfedi a celkovd atmosféra mista. Néktefi z dotdzanych osob
vnimaji tuto ojedin&lou technickou paméatku v jiznich Cechach jako odkaz k tradicim a
femeslim. Star$i generaci evokovala tato technickd pamatka vzpominky na jejich

détstvi.
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Otézka 12: Co byste uvitali v Hoslovickém arealu jako sou¢ast trvalé expozice?

Graf 11: PoZadavky n&vstevnikii na trvalou expozici

B Ukazka tradi¢nich
remesel a zvyki

m Zemeédeélska vyroba

m Chov zvirat
(roziirenéi)

e

Zdroj: vlastni Setfeni

Vice jak polovina dotazanych by uvitala pravidelnou ukézku tradi¢nich femesel a
zvykl, které se zatim konaji jen pii zvlaStnich prilezitostech, jako je naptiklad zacatek a
konec sezony. Velkym zazitkem by pro né bylo vidét na vlastni o¢i toceni mlyna ¢i
mleti mouky. Pétina respondentd by rada vidélo zemédélskou vyrobu. Rozsiten€jsi chov

zvitat by potésil desetinu navstévniki.

Otazka 13: Co Vam v Hoslovicich chybi?
Graf 12: Nedostatky v destinaci

B Stravovaci zarizeni

B Ukdzka tradi¢nich remesel
m Kulturni vy Zziti

B Lepéi turistické znaceni
mBez odpovedi

= Ostatni

B Ni¢

Zdroj: vlastni Setfeni

Navstévnikim chybi v Hoslovicich pfedevsim kvalitni stravovaci zafizeni. V obci
mohou zavitat pouze do penzionu U Staryho kance, ktery nabizi svym hostim pokrmy
pouze Vv podobé smazenych minutek, a tudiz vybér z jidelniho listku neni moc pestry.
Turisté by uvitali péknou stylovou restauraci, ale néktefi by se spokojili i s jednodussi

formou rychlého stravovani jako je napiiklad kiosek. Ostatni navstévnici nebyli
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spokojeni s turistickym znacenim, jeZ je mélo navigovat a dovést do aredlu mlyna. Mezi
dal$imi odpovéd’'mi se objevily jiz zminéné ukazky tradi¢nich femesel. Pouhy zlomek
respondentt uvedlo, Ze zde postradaji kulturni vyziti. Turistim také schazi lepSi socialni
zazemi nebo turistické informacni centrum. Objevil se i piipad, kdy by dotazovany
ptivital schopného privodce. Tretina dotdzanych byla v Hoslovicich spokojena a
nenasla by nic, co by jim v obci schazelo. Piiblizn¢ ¢tvrtina respondentii nevédéla, co

jim zde chybi a nechala tuto otdzku bez odpovédi.

Otazka 14: Doporucite navstévu Hoslovického mlyna svym znamym?

Navstéva narodni kulturni pamatky v Hoslovicich splnila témét vSem dotazanym jejich
ocekavani a dale by doporucili jeji navstévu svym znamym a piatelim. Pouhy zlomek
respondentll navstévu mlyna nedoporuci a pfiblizné desetina navstévnikl jesté neni

rozhodnuta.

Otéazka 15: Jak byste ohodnotil/a kvalitu nasledujicich sluzeb:

Graf 13: Spokojenost se sluzbami

Pristup prac. ve sluzbach
Dopravni dostupnost

Moznost vyletii do okoli )
m Nevyuzil/ajsem

Sportovii vy ziti 1 mVyborna

. . Uspokojujici
Kulturni vy ziti 1 L
m Nevyhovujici
Stravovaci zalizeni

Ubytovaci zarizeni

0%0  20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: vlastni Setfeni

Z grafu vyplyva, Ze ptiblizn¢ tii Ctvrtiny navstévnika, kteti do Hoslovic ptijedou, zde
nevyuzivaji zékladni sluzby cestovniho ruchu, jako jsou ubytovaci a stravovaci sluzby.
VétsSinou zde nepienocuji a stravuji se individualné. Ani sportovni aktivity se netési

velké oblib¢é, o ¢emz muze vypovidat fakt, Ze respondenti do Hoslovic pfijeli svym
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vlastnim automobilem ¢i autokarem pouze za tcelem navstiveni technické pamatky. A
kromé této pamatky neni ve vesnici zadné kulturni vyziti. Turisté maji v okoli vodniho
mlyna moznost navstivit i zajimavé turistické cile v okoli. V sousednich obcich se
nachazi fada kulturnich pamatek, napiiklad kostel a areél staveb Kalvarie v Cesticich,
kostely a tvrze v Dobrsi, zamecke arealy v Tazovicich a Némcicich ¢i stiedoveéké tvrze
v Doubravici u Cestic. AZ na drobné vyjimky hodnoti dotéazani dopravni dostupnost do
Hoslovic velmi piivétiveé. Piistup pracovniku ve sluzbach zanechal na respondenty

pozitivni dojem.

Otédzka 16: Navstivil/a jste néktera mista nebo akce béhem Vasi cesty? (vice
mozZnosti)

Graf 14: Navstivené turistickeé atraktivity

Volyne 4Po
Javornik 13%o
Kazperské Hory 7%
Hostice 12%0
Nic jiného 199%

Jiné 10%

Kostely a tvrze v Dobrs 18%%

RozhlednaHoslovice 17%0

Strakonicky hrad 28%
T

Zdroj: vlastni Setfeni

Nejcasteji navstévovanou atraktivitou byl Strakonicky hrad, ktery je bezesporu nejvétsi
dominantou v celém regionu. V letech 2006 az 2010 proSel rozsahlou rekonstrukci, diky
které maji turisté napiiklad moznost vidét novy objekt ¢erné kuchyné. Respondenti dale
navstivili sousedni obec Dobrs. Kromé& romanské zvonice, ve které se nachazeji dva
velmi cenné zvony z dilny zvonaie Brikciho z Cymperka, ktery piedstavuje nejslavngjsi
epochu zvonaiského uméni v Cechéach, jsou v obci pozistatky mimotfadné hodnotného
areéalu goticko-renesanéni tvrze a zamku. Vyhled na blizké okoli a Sumavu z rozhledny
vV Hoslovicich si nenechali ujit ostatni turisté. Dotazovani dale zavitali do vesnicky
Hostice, kterou proslavila znamé filmova trilogie Slunce, seno... reziséra Zdetika

Trosky. Oblibenym cilem cesty se stal jiné Javornik na Sumavé, kde turisté mohou
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navstivit naptiklad rozhlednu. Dal§im navstévovanym mistem se staly Kasperské Hory,
leZici v okrese Klatovy, u kterych se nachazi hrad Kasperk. Do mést jako jsou Volyné ¢i
Prachatice se zajela podivat jen pouze nepatrna ¢ast respondentd. V 19% piipadech

dotazani navstivili pouze Hoslovice.

Otazka 17: Planujete znovu nav$tévu Hoslovic nebo Strakonického regionu?

Graf 15: Planovani pristi navstévy Strakonicka

B Anov blizké
budoucnosti (6 meésicu).
B Ano pozdéji.

mNe

B Nevim

Zdroj: vlastni Setfeni

Pozitivni dojem z navstévy Strakonického regionu si odnesla vice nez polovina
respondentl, ktefi planuji zavitat opakovang. Ctvrtina turistd je$té neni zcela
rozhodnuta, zda-li tuto oblast jest¢ nékdy navstivi. A 12% z celkového poctu navstévu

jiz neplanuje.

Otézka 18: Vékova kategorie:

Graf 16: Vek

mDo 26 let
W27—45 let

u 46 a vice

Zdroj: vlastni Setfeni
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Nejvetsi podil tvorili turisté ze stfedni generace, nasledované mladsi vékovou skupinou,
osob do 26 let. Vékova kategorie nad 45 let byla zastoupena nejméné, a to piiblizné

¢tvrtinou respondenti.

Otéazka 19: Zaméstnani:

Graf 17: Zaméstnani

2%

m Student

B Zamestany
Nezamestnany

= Senior

m Jiné

Zdroj: vlastni Setfeni

Z 19. grafu vyplyva, Ze vice jak polovina dotdzanych je zaméstnand, pétinu respondentil

tvoftili studenti a zbytek seniofi.

Otéazka €. 20: Pohlavi:

Rozlozeni pohlavi respondentti je vskutku vyrovnang, mirn€ navrch reprezentuje podle

vysledkt zenské pohlavi (51%).

6.3 Profil navstévnika

Strakonicko zaujima vyhodnou geografickou polohu v severozapadni ¢asti Jihoceského
kraje, regionem prochazi dulezit¢é komunikac¢ni tepny. Proto se nelze ani divit, Ze
nejhojnéji vyuzivanym dopravnim prostfedkem je automobil. S dopravni dostupnosti
jsou spokojeni téméf vSichni dotazovani. Turisté pfijizdi do destinace z kratké
dojezdové vzdalenosti, nejvyznamnéjsi podil tvoii piedev§im obyvatelé jiznich Cech,
poté ze StredocCeského kraje. Navstévu vodniho mlyna tedy planuji spontanné a bez

vvvvvvvv

dlouhého rozmysleni. Navstévnici nejéastéji piijizdéji v doprovodu rodiny nebo pratel a
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zndmych. Z prizkumu se také potvrdil v§eobecné zndmy fakt, Ze v dnesni dobé je velice
dulezité tzv. word-of-mouth, neboli osobni doporuceni, proto je tieba dbat na precizni a
dokonalé poskytovani vSech sluzeb. Informace o moZnosti navstiveni hoslovickeho
arealu totiz ziskali povétSinou navstévnici z referenci svych zndmych a pratel,
popiipad¢ rodiny. Nejcastéjsim divodem, pro¢ navstévnici do lokality pfijeli, bylo
poznavani kulturnich pamétek a ptirody, dal§im vyznamnym motivem je odpocinek
spojeny s relaxaci. Sportovni nebo ostatni kulturni vyziti spiSe nevyhledavaji. Mezi
misty, které turisté navstivili kromé Hoslovic, dominuje jednoznaéné mésto Strakonice,
déle nasleduji sousedni obce Dobr§ a Hostice. Z terénniho Setfeni vyslo najevo, Ze
poptavku tvoii jednodenni navstévnici, ktefi tak nevyuZivaji ubytovaci sluzby a stravuji
se individualné, coz muzeme povazovat za slabou stranku destinace. Pokud uZ zde
turisté pienocuji, vyhledavaji ptredevsim ubytovani v penzionu, campingu nebo u svych
pfibuznych. Do budoucna je proto potieba, aby se primérna doba pobytu opét
zvysovala a turisté se zdrZovali v oblasti déle. Navstéva kulturni pamatky stfedovékého
mlyna v Hoslovicich splnila témé&f vSem navs§tévnikim ocekavani a dale by doporucili
jeji navstévu svym znamym. OvSem naSli 1 nedostatky. Mezi nejCastéji spontanné
uvadéné vytky patii omezené moznosti stravovacich sluzeb v Hoslovicich, nedostate¢né
turistické znaceni, které by mélo turisty navigovat a dovést k technické pamaétce.
Navstévnici Vv arealu pamatky postradali ukazky tradi¢nich femesel a zvyku, velkym
zadZitek by pro né bylo spatfit toCeni mlyna a mleti mouky. Technicka pamatka
ucarovala pfichozim piedev§im svoji citlivou architekturou a zachovalosti. Ostatni
vnimaji tento ojedinély stfedovéky mlyn jako odkaz k tradicim a femeslim. Starsi
generaci evokuje mlyn vzpominky na détstvi. Nejveétsi podil tvoii navstévnici stiedni

generace, nasledované mladsi vékovou skupinou, osob do 26 let.

Segmentace navstévniki Hoslovic

Dle udajt z dotaznikového Setieni je ziejmé, ze Hoslovice a potazmo i cely strakonicky
region muze byt velice lakavy a pfitazlivy pro vSechny vékové kategorie navstévniku.
Z demografického hlediska jsou Hoslovice nejvice navstévovany turisty ve vékovém

vvvvv

destinace mifi nejvice navstévniku z JihoCeského kraje, ve kterém se zminovana obec
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nachazi. Do Hoslovic cestuji za pozndnim kulturnich pamatek a piirody, ¢i za rekreaci

spojenou s odpocinkem.

6.4 Zhodnoceni hypotéz

Na zacatku prace byly stanoveny 4 hypotézy:

Hlavnim diivodem pro navstévu Hoslovic je pozndvani kulturnich pamatek.

Prvni hypotézu muizeme na zdklad¢ dotaznikového Setfeni jednoznacné potvrdit.
Ptevazujicim divodem pro ndvstévu Hoslovic je pro vétSinu navstévnikil skute¢né
unikétni technickou pamatkou nejenom v jiznich Cechach, ale i v celé¢ Ceské republice.
Turisté Casto spoji vylet do této jihoCeské vesnice i s poznavanim ostatnich turistickych
atraktivit nachézejicich se pobliz hoslovického aredlu. Hoslovice a okoli jsou zasazeny
do krasné piirody Sumavského podhiiii, a jsou mimo navstévy kulturni pamatky jako

stvofeny pro poznavani mistni ptirody spojené piedevsim s pési a cykloturistikou.

Prevazuji pobyty kratkodobé, s jednim pfenocovanim.

Tuto hypotézu nelze zcela vyvratit ani potvrdit. Navstévnici sice upiednostiiuji
kratkodobé pobyty pied dlouhodobymi, ale nejvétsi ¢ast segmentu tvoii jednodenni
navstévnici, ktefi v oblasti nepfenocuji. Hoslovice maji spiSe prijezdni charakter.
Strakonicko je bohaté na kulturni pamatky, ale 1 pfirodni krasy a skytd v sobé potencial
pro dalsi rozvoj cestovniho ruchu. Zatim ale nedokaze navstévnikiim regionu nabidnout

dalsi lakadla a podnitit je k delSimu pobytu, doba primérného pobytu se stale zkracuje.
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Hypotéza 3:

Prevladajicim segmentem jsou rodiny s détmi.

Tteti hypotéza muze byt jednoznacné potvrzena. Navstévnici do Hoslovic rozhodné
neptijizdéji sami, ale nejvice srodinou. Skanzen v Hoslovicich s nejstarS$im
dochovanym vodnim mlynem v Cechéch je doslova pohadkovym mistem, na kterém se
navstévnik prenese o nékolik set let do minulosti nazpét. Obzvlasté pro rodiny s détmi
je areal velmi atraktivnim vyletnim cilem. Dé&ti mohou na vlastni o¢i spatiit domaci

zvifata, a v dob& kondni nékteré kulturni akce ozije hoslovicky areal ukdzkami

tradi¢nich femesel.

Hypotéza 4:

Vétsina navstévniklti béhem pobytu v Hoslovicich vyuziva sluzeb mistniho stravovaciho

zatizeni.

Posledni hypotézu muzeme zcela vyvratit. Navstévnik Hoslovic nevyuziva zdejsi
stravovaci sluzby a stravuje se individualng. V obci se nachazi pouze jedno hostinske
zafizeni a to ran¢ a penzion U Staryho kance. Nabizené stravovaci sluzby ovSem
neodpovidaji dne$nim pozadavkim naro¢ného turisty. Skladba jidelniho listku je
omezena pouze na smazené¢ minutky, teprve od letoSniho roku budou zatazena do
nabidky i hotova jidla. Vzhledem ktomu, ze se penzion vénuje ekologickému
zemédélstvi, mohl by tuto pfednost vyuzit ve sviij prospéch a nabizet navstévnikim

vlastni produkci.
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7 NAVRH DOPLNENI A INOVACE PRODUKTU
CESTOVNIHO RUCHU V HOSLOVICIH

Hoslovice a potazmo celé Strakonicko ma ucastnikim cestovniho ruchu urcité co
nabidnout, je vSak zapotfebi neustdle svoji nabidku zlepSovat a rozvijet, podporovat

ptiliv turisti do destinace a podnitit je k delSimu pobytu.

7.1 Soucasna nabidka produkti cestovniho ruchu

Aredl hoslovického mlyna tvofi tfi staveni — plivodni mlynice s obytnou casti, chlévy

s kolnou a stodola. Patii k nim také rybni¢ek s ndhonem, sad a louky.

V obytnych mistnostech nechybi dobovy nabytek, nadobi, obrazy, obleCeni a dalsi
predméty, které odpovidaji stavu na pocatku minulého stoleti, samoziejmosti je i
funkéni pec. Ve stodole a chlévu si mohou navstévnici prohlédnout hospodaiské
vybaveni, jemuz dominuje jednonapravovy viz a mlaticka. Zejména malé navstévniky
potesi 1 chov zvitat, konkrétné Ctyfi Sumavské ovce, kralici, koza nebo morce. Zahradka
u mlyna je osdzena ptvodnimi kvétinami. To vSe si navstévnici mohou prohlédnout

s odbornym vykladem priivodce.

Stfedoveéky mlyn je pro navstévniky otevien od dubna do fijna, od 9 do 16 hodin,
piicemz od cervna do srpna od 10 do 18 hodin, po cely tyden, vyjma pondé€lky.
Z&kladni vstupné pro dospélé ¢ini 20 K¢, déti od 6 do 15 let zaplati polovinu. Studenti,
osoby se zdravotnim postiZzenim, osoby nad 65 let, drzitelé prikazi EURO a JihoCeské
vyletni karty, maji moznost vyuzit slevy1l0 korun. Prubéh sezony zajist'uje celkem pét

zameéstnancu.

Po celou sezénu se varealu konaji rozliéné kulturni akce, které se nesou v duchu

ukazek riznych femesel a zvyki.
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Pro letodni sezénu je vypsano zatim sedm akci. Slavnostni zahajeni sezony 2011
propukne zacatkem dubna MiSenskym jabli¢kem, o tyden pozdé&ji je pofadana akce Jaro
prichazi, koncem kvétna se sezndmi navstévnici se zpracovanim mléka a syrt (Krajac
plny mléka), v ¢ervnu zazni mlynem naklepavani kos (Klepa¢ Podlesi), v Cervenci jsou
ptipraveny soutéze pro déti (Détsky den), v fijnu bude k vidéni zpracovani dieva. Po
vétSinou se na akcich pece chleba, rozhybe se vodni kolo a névstévnici mohou sledovat,
jak se za starych ¢asti mlela mouka. Kulturni akce se konaji ptiblizn¢ jedenkrat mesi¢né.
V ostatnich dnech je mozna pouze prohlidka arealu. Toto je nevyhoda pro navstévniky,
ktefi pfijedou zdaleka, a Zadnd akce se zrovna nekond. Nemaji totiz mozZnost

vidét mlyn v provozu.

Turisté, ktefi chtéji vyuzit stravovacich nebo ubytovacich sluzeb, mohou zavitat do

penzionu U Staryho kance v Hoslovicich.

7.2 Inovace produkti cestovniho ruchu

Rozsiieni sou¢asné expozice

Z terénniho Setfeni vyplynulo, Ze by navstévnici uvitali rozSifeni soucasné expozice
vodniho mlyna v Hoslovicich. Ke spokojenosti navstévniki by bylo vhodné pofadat
pravidelné ukazky tradi¢nich femesel a zvykl, a to zejména toceni mlyna a mleti
mouky. Tyto ukézky by se mély konat pravidelné alespon kazdy vikend, v sobotu a
v nedé€li, 3 az 4 krat za den. ToCeni mlyna a mleti mouky mutzou turisté zatim spatiit
pouze jen pii zvlastnich piilezitostech, vétsinou kdyz se v arealu konaji kulturni akce.
Navstévnik ale tyto ukazky femesel postradd a rad by je privital jako soucast trvalé

expozice. Pro pokryti pozadavki navstévnikl by proto mély byt tyto akce jeji soucasti.

Poradani vice kulturnich akei
Jako dalsi vhodné doplnéni navrhuji Cast&jsi poradani kulturnich akci b&hem celé
sezony, alespon dvakrat do mésice. Pofadani vice akci by zvysilo navstévnost a celkové

by se stal areal ptitazlivejsi pro turisty.
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Vodni mlyn by se mohl zapojit do akce Slavnosti chleba, coZz uz samotny nézev
napovida, Ze by se jednalo o peceni chleba spojené s ochutnavkou. O Velikonocich by
bylo piihodné ukazat navstévnikum lidové zvyky typické pro tento svatek. V arealu by
se mohl konat i Starodavny jarmark, pfi némz by piichozi vidéli tradi¢ni a jiz téméf
zapomenuta femesla. Nasledovaly by ukazky Stiihani ovci spojené s pecenim chleba.
Pro muzskou ¢ast navstévniki by jisté¢ bylo zajimavé usporadani akce s ptihodnym
ndzvem Tekuty chléb, neboli pichlidka a ochutnavka regionalniho zlatavého moku. Pro
vSechny, co maji radi sladky produkt véel, by byla pifipravena akce Tekuté zlato, pii niz
by byly nabizeny k prodeji vyrobky a pochutiny z medu. Konec léta by se nesl v duchu

ukazek zplisobu hospodateni na vsi.

Velikonoce ve mlyné (duben). Navstévnikim by byly pfedstaveny jarni zvyky, a to
zejména pleteni pomlazek, malovani velikono¢nich vajicek, sazeni kvétin do zahradky,
aj. Nechybéla by i jarni vyzdoba interiéru a samoziejmosti by byla piiprava obvyklych a
symbolickych pokrmu, spojenych s Velikonocemi.

femesel a zvyktl. Setkali by se zde hrn¢ifi, dratenici, tkalci, fezbati aj. Navstévnici by si
mohli zakoupit vyrobky z keramiky, vrbového prouti, jako jsou kose a niise a mnoho
dalSich.

Strihani ovei (Cerven). Pii této piilezitosti by si mohli sami navstévnici vyzkousSet
sttthani ovci nebo dojeni kozy. Soucasti programu by byl hudebni program a peceni
chleba.

Tekuty chléb (Cervenec). Po celou navstévni dobu by piichozi méli moznost
ochutnavky zlatavého moku z pivovaru Nektar Strakonice, nechybélo by ani grilovani
klobas, roznéni masa, peceni chleba. K poslechu a pro dobro naladu by hrala kapela
Nektarka Strakonice.

Tekuté zlato (Gervenec). Akce spojend stimto jménem by zahrnovala ukazku chovu
véel, vyuziti medu, vyrobu svici ze v¢eliho vosku, ochutnavky a prodej vyrobki z medu
(medovnik, pernicky, medovina, med).

Slavnosti chleba (srpen). Tyto slavnosti nejsou Zadnou novinkou a t&8i se pocetné

navstévnosti. V Sumavské obci Lenora nebo ve vodnim mlynu ve Slupci na Znojemsku
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se poradaji uz sedmym rokem a slavi velky uspéch. Na slavnostech mohou navstévnici
zakoupit fadu Cerstvé upeCenych druhti chleba. Zajistén je doprovodny program —
celodenni prehlidka folklornich soubort. Jelikoz je strakonicky region zndmy svoji
dudackou tradici, pusobi i v této oblasti mnoho souborii. MiZeme jmenovat napiiklad
Prachenisky soubor pisni a tancii, Strakonicka dudacka muzika nebo Mlad4d dudacka
muzika. Nechybél by ani jarmark, ktery by prezentoval tradi¢ni lidova femesla. Tato
akce se muze pochlubit vysokym z4jmem ze strany navstévnikl. Tyto slavnosti by se
mohly konat i v hoslovickém arealu, a tim zvySit svoji navstévnost.

Hospodai‘eni na vsi (srpen). Pii této akci by navstévnici mohli shlédnout ukézky
historickych zptisobu hospodaieni a femesel, zeméd¢lské techniky a prace s dobovym
natfadim (vrtani dievénych potrubi, vyroba Sindele, tesani Zlabu a koryt a dalsi). Sklizeni
ovocné urody, mostovani jablek a peceni kiizal.

Zpracovani sldmy (zaii). Vyuziti a zpracovani predev§im slamy Zitné a mlacené. Pletly
by se vyrobky ze svazka sldmy, napt. oSatky na chleba, zdsobnice na mouku, pefi, siil,
vceli uly, slepi¢i kukané, dozinkové vénce a dalsi predméty.

Advent ve mlyné (prosinec). V ¢ase vano¢nim by mlyn znovu ozil. Arealem by se
nesla viin€ vano¢niho punce a cukrovi, zaznély by i koledy. Navstévnici by si mohli

zakoupit vyrobky s vano¢ni tématikou.

Soucasti vySe uvedenych akci by bylo mleti mouky a peceni chleba s naslednou
ochutnavkou. Navstévnici by se mohli zapojit do déni a vyzkouset si i néktera femesla.
Samoziejmé potradani takovychto akci néco stoji a zvySuji se ndklady provozu areélu.
Pro bezproblémovy chod by bylo vhodné pfijmout alesponl jesté¢ jednoho brigadnika.
Proto by bylo na mist¢, aby se pfi konani kulturnich akci a o vikendech zvysilo vstupné.
V soucasné dobé je zakladni vstupné velmi nizké ve srovnani sjinymi zafizenimi
podobného typu. To je vzhledem Kk nav§tévnosti a ztratovosti aredlu tieba zmeénit.
Néklady na provoz se pohybuji okolo ptil milionu korun (v roce 2008 to bylo pfesné
552 334 K¢). Pfi navstévnosti priblizné 17 tisic navstévnikl se tak aredl dostava do
zéapornych Ccisel. Ztohoto divodu navrhuji vstupné zvysit alesponl pii potradani
kulturnich akci a o vikendech na 70 K¢, snizené na 50 K¢. NavySeni vstupného by bylo

i tak adekvatni v poméru cena, zazitek.
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7.3 Doplnéni stravovaciho zaFizeni v Hoslovicich -
»Staroceské dobritky z mlynské pece*

V obci existuji pouze omezené moznosti stravovani v podobé jednoho penzionu, ktery
nabizi svym hostim jen smaZena minutkova jidla, jind nabidka pokrmti zde neni
prozatim nabizena. Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze mnozi turisté by uvitali
pestiej§i nabidku pokrmti a jinych pochutin. Proto by bylo vhodné tyto sluzby
navstévnikiim nabidnout, a to tfeba vybudovanim dobového dfevéného stanku
»StaroCeské dobrutky z mlynské pece®, ktery by byl umistén pti vstupu do aredlu. Byly
by zde nabizeny pfedevs$im staroCeské domaci pekatské vyrobky, pecené v mlynské
peci. Jednalo by se zejména o domaci chléb, kolacky, vdolky, cesnekové placky,
housticky, precliky, strouhanec (bramborova buchta), chlebovy jablkovec a jiné.
V horkych letnich dnech by jisté ptiSlo vhod osvézeni v podobé chlazenych napojt. Pro
podporu celkové atmosféry mista by zaméstnanec prodaval v dobovém obleceni,
kterému by dominovala mlynaiska Gepice. Od prvni sezdny provozu s mlynem
spolupracuje lenorsky pekai Augustin Sobotovi¢ a dtlezité by bylo s touto spolupraci
pokracovat i nadale. V tomto stanku by se prodavaly i suvenyry, jako je keramika,
vyrobky ze dfeva nebo bylinné Caje. Stdnek by fungoval pouze od Cervna po zafi,
v dobé& navstévni doby technické pamatky. Provoz by zajistovali 3 brigadnici. Soucasti
stanku by bylo 1 pfijemné posezeni pro navstévniky, u kterého by byl 1 détsky koutek,
vybaveny dievénymi houpackami a prolézackami. Za piedpokladu 3 zaméstnanci se
naklady na jejich mési¢ni mzdy vySplhaji na ¢astku 100 tisic korun. Pfedbézny finan¢ni

rozpocet je pfipojen v piiloze 7, kalkulace vybranych pokrmu v piiloze 8.

7.4 Navrh prezentace vodniho mlyna v Hoslovicich a
turistickych zajimavosti v okoli

Pro osloveni potencialnich navstévniki je potteba produkt vhodnym zplisobem
nabidnout. Za nevyhodu by se dalo povazovat nedostatecné mnozstvi propagacnich

materiald, které by souhrnné upozoriiovaly na jednotlivé akce pofadané v hoslovickém
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aredlu. V soucasné dobé jsou k dispozici pouze informaéni letaky, které vSak nabizi
pouze obecné informace o vodnim mlynu. Z tohoto duvodu byl vytvoten informacni
letdk, ktery zahrnuje kratké povidani o stfedovékém vodnim mlynu v Hoslovicich,
datum konani v8ech rozmanitych akcich v arealu, vysi vstupného, turistické atraktivity
v blizkém okoli, moZnosti ubytovani a stravovani v destinaci, a to vSe doplnéno o
zajimavé fotografie.

Tyto informacéni a propaga¢ni materidly by bylo vhodné distribuovat do informac¢nich
center nejenom na Strakonicku, ale napiiklad 1 do ¢eskobudé&jovického informacniho
centra, kde v soucasné dob¢ nemaji k dispozici zadné propagacni materialy, které by

prezentovaly tuto unikatni technickou pamatku.

Forma oboustranného letdku: A4 297x210 mm (pfedni i zadni strana plnobarevné
potiSténa)

Gramaz papiru: 135 g/m?

Barevnost: 4/4 oboustranny plnokrevny
Povrchova Gprava papiru: matna

Pocet: 2 500 ks

Cena za kus: 1,26 K¢

Cena celkem bez DPH: 3150 K¢

Cena celkem s DPH: 3780 K¢&
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7.5 Navrh tridenniho programu v hoslovickem arealu a okoli

Na zéklad¢ provedeného terénniho Setfeni bylo zjiSténo, Ze navstévnik, ktery do
Hoslovic zavita, se zde nezdrzi dlouho a nevyuziva sluzeb cestovniho ruchu. Z tohoto
diuvodu by bylo na misté navrhnout moznosti straveni volného ¢asu v Hoslovicich a

okoli.

Produkt je vytvofen pro segment rodiny s détmi, ktery byl i nejvice zastoupen z udaji

Z dotaznikového Setfeni.

1. den (patek)

Dopoledni program

Navstéva vodniho mlyna v Hoslovicich, kterd by zahrnovala prohlidku expozice
s pritvodem. Pfichystdn by byl program pro dospélé i jejich ratolesti. Nechybély by
ukazky tradi¢nich femesel a lidovych zvyki, s moznosti vyzkouSeni si nékterych
femesel — seCeni travy kosou, mleti mouky, ¢i peceni placek v peci nebo zdobeni
keramiky. Pro déti by byla ptipravena zabava v podob¢ stiileni z luku a kuSe, malovani
domaécich zvifat se soutéZi o nejhez¢i obrazek a poznavani bylin.

To vSe doplnéno o peceni chleba a jinych dobrot, zapljceni mlynaiské Cepice a zastéry

pro navstévniky.

Odpoledni program
Vystup na rozhlednu v Hoslovicich, ktera se nachazi kousek od obce. Telekomunika¢ni
v&Z vysoka piibliznd 30 metri skytd pohled na krasnou krajinu Sumavy, vrcholek

Boubina nebo hrad KasSperk.
V okoli obce Hoslovice se nachazi i mnoho kulturné — historickych zajimavosti.

MozZnost navstiveni sousednich Némcic (3 km), kde je k shlédnuti renesan¢ni tvrz a

barokni zamek, Cestice (7 km) nabizi barokni zamek, romansky kostel a poutni kapli a
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obec Dobrs (6 km) se muze pochlubit sttedovékou tvrzi, kostelem Zvéstovani Panny

Marie, ve kterém se nachézi vzacny zvon ze 12. stol.

Vstupné

Stiedovéky vodni mlyn: dospéli 70 K¢, déti do 15 let 50 K¢.

Rozhledna v Hoslovicich: vstup volny.

Ubytovani a stravovani v penzionu U Staryho kance v Hoslovicich.

Cena za noc vcetn¢ polopenze 420 Kc¢/osoba, dit€ do 10 let 350 K¢.
2. den (sobota)

Dopoledni program
Cyklisticky wvylet krajinou Sumavského Podlesi s poznanim kulturné-historickych
atraktivit nachézejicich se v oblasti.

Zacatek trasy v Hoslovicich, pokracovani pies Novou Ves, Kvaskovice a Zalesi, odtud
zpét do Hoslovic (po cyklotrase ¢. 1068, komunikace III. tfidy a celové komunikace).

Celkova délka trasy ¢ita 9 km.

Moznost zapujceni kol v penzionu U Staryho kance za 100 K¢/den.

Odpoledni program
Odpoledne stravené v hoslovickém arealu, ucastnéni se kulturni akce s ochutnavkou
chleba. Poté navstéva nedaleké vesnicky Hostice (14 km), ktera se proslavila v ¢eské

trilogii Slunce, seno...

Vecer pripraveno posezeni u tabordku a peceni buiti.

Vstupné

Stiedovéky vodni mlyn: dospéli 70 K¢, déti do 15 let 50 K¢.
Pouziti krbu: 70 K¢.

Ubytovani a stravovani v penzionu U Staryho kance v Hoslovicich.

Cena za noc vcetn¢ polopenze 420 Kc¢/osoba, dit€ do 10 let 350 K¢.
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Moznost zapujéeni kol v penzionu U Staryho kance - 100 K¢&/den.

3. den (nedéle)

Dopoledni program

Zabavne dopoledne stravené v hoslovickém arealu s ukazkami tkani, prani pradla na
valSe s moznosti vyzkouSeni, mlaceni obili, ukazky pracovnich nastroju (Zentour),
samoziejmosti je ochutnavka peciva z pece.

Odpoledni program

Odpoledne navstéva mésta Strakonice s prohlidkou hradu a hradniho safari.
Vstupné
Stiedovéky vodni mlyn: dospéli 70 K¢, déti do 15 let 50 K¢.

Hrad vcetné kapitulni siné: dospéli 20 K¢, déti do 15 let 10 K¢.

Celkova cena za tifidenni program pro 2 dospéli a 2 déti do 10 let

Vstupné: 780 K¢
Ubytovani s polopenzi: 3080 K¢
Pijceni kol: 400 K¢
Pouziti krbu: 70 K¢
Celkova suma: 4 330 K¢

Tento tfidenni program by byl prezentovan na internetovych strankdch Muzea stfedniho
Pootavi a penzionu U Staryho kance. Informace by dale mohli potencialni zajemci
obdrzet v informacnich centrech na Strakonicku, kde by byl tento bali¢ek prezentovan

V podobé¢ informa¢niho materialu
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8 ZAVER

Cilem této prace bylo zanalyzovat primarni a sekundarni nabidku cestovniho ruchu na
Uzemi Strakonicka a zjistit, jaké segmenty ucastnikti cestovniho ruchu navstévuji toto
Uzemi. Dil¢i cile byly zaméfeny na jejich motivaci a ocekavani a v neposledni fadé na

image technickeé pamatky, vodniho mlyna v Hoslovicich.

Jednou z neméné dilezitych ¢asti celé prace byla analyza poptavky cestovniho ruchu,
kterd se uskute¢nila metodou dotaznikové Setfeni v aredlu mlyna. Z vyhodnocenych
udaji byl nasledné sestaven profil navstévnika Hoslovic a proveden vybér segmentu
nav§tévniki. Na zacatku prace byly stanoveny CcCtyfi hypotézy, znichz dvé byly

potvrzeny, jedna ¢aste¢né vyvracena a jedna zcela zamitnuta.

vvvvvvvv

lokality pfedevS§im poznavat kulturni pamatky. Jedine¢nou pamatkou, nachazejici se
v obci Hoslovice, je stfedovéky vodni mlyn, ktery se stal po nedavné nakladné

rekonstrukci vyhledavanym turistickym cilem pfedevs§im rodinami s détmi.

Ackoli se Strakonicky region muze pySnit mnozstvim cennych pamatek, krasnou
piirodou Sumavského Podlesi, pravidelnymi bohatymi kulturnimi a spolecenskymi
akcemi a plno jinych lakadel, nedokaze zatim podnitit navstévniky k delSimu pobytu.
Doba priimérného pobytu se ve zkoumaném uzemi nestdle zkracuje. Pievaznou cCast
poptavky tvoii jednodenni navstévnici, ktefi v regionu nepfespi a nevyuZzivaji ani

mistnich stravovacich sluzeb.

Na zéaklad¢ zjisténych dat jsem ptedlozila vlastni navrhy doplnéni a inovace skladby
produktui cestovniho ruchu v Hoslovicich. K vétsi spokojenosti oslovenych navstévniki
by bylo vhodné rozsifit soucasnou expozici vodniho mlyna a potradat v aredlu
pravidelné ukazky tradi¢nich femesel a zvykt. Dale by bylo vhodné doplnit sezénni

dobové stravovaci zatizeni, ve kterém by byly nabizeny zejména pekaiské vyrobky z
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pece. Pro segment rodiny sdétmi jsem predlozila navrh tfidenniho programu
v Hoslovicich a blizkém okoli, jehoZ hlavni ndplni jsou mozZnosti strdveni ¢asu v arealu
mlyna. V dnes$ni dobé by se urCit¢ neméla opomijet propagace. Proto byl vytvoien
informaéni letdk zaméfen na prezentaci kulturnich akci potadanych v hoslovickém

aredlu a ostatnich turistickych atraktivit.
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9 SUMMARY

This bachelors thesis is aimed at analyse primary and secondary offer of tourism on
territory Strakonice region, where is located village Hoslovice, and to identify segments
of tourists visiting this area. Partial aims were focused on their motivation and
expectations and last but not least the image of tehnical monuments, water mill in

Hoslovice.

On of the less important part of this thesis was an analysis of tourism demand, which is
held by a questionnaire surfy in the area of the mill. The data were evaluated
subsequently profil visitor of Hoslovice.

On the start of the work were set four hypotheses, two of witch were confirmed, one
partially and one completely refuted rejected. Confirmed the claim on the basis of surfy,
that visitors come to explore mainly sites of cultural monuments. This unique
monument medieval water mill that has become a popular tourist destination especially

for famillies with children.

Althoug the Strakonice region can boast a number of valuable sights, beautiful scenery
and a lot of other attractions can still encourage visitors to stay longer. Most of the
demand are day-trippers.

| presented own proposals to additions and innovation the tourism product based on the
observed data. The product, which might be prospective, is focus on holding regular

sample of traditional crafts and folkways.
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PRILOHY

2) a kraje (NUTS 3) Ceské republik

filoha 1: Administrativni vymezeni Uzemi Str




Obrazek 2: Administrativni rozdéleni okresu Strakonice

ADMINISTRATIVNI ROZDELENi OKRESU STRAKONICE
- STAV K 1.1.2008

Pocet obyvatel v obci

50000 a vice
20000 - 49999
10000 - 18999
5000 - 99399
2000 - 4999
1000 - 1989
500 - 899

CRONCNOXCY |

200 - 499
do 189

L]
E hranice okresu
hranice obce

NAZEV MESTA
Nazev méstyse
Nézev ostatnich obef

Spravni obvod obce
s rozéifenou plsobnosti

Strakonice

Primérny podet obyvatel obce = 631 Primérna rozloha obce (ha) = 921
MNejvétsi: 1. Strakonice = 23 280 Nejvétsi: 1. Blatna =4 361
2. Vodhany =7 028 2. Vodnany = 3 634
3. Blatna = 6693 3. Bavorov = 3 539
Nejmensi: 1. Kufimany =23 Nejmensi: 1. Budyné = 214
2. Mékynec = 29 2. Radéjovice = 225 0 25 5 10 km
3. Radé&jovice = 35 3. Muténice = 228 T T

Zdroj: [29]



Priloha 2 - Stravovaci zafizeni na Strakonicku

Tabulka 4: Seznam stravovacich zatizeni na Strakonicku

Misto Néazev L hovs,tins!< el
zarizeni

Bavorov Restaurace Q Restaurace
Bavorov U Kubicki Restaurace
Blatna Billiard bar Bar
Blatna Hostinec Na Myslivné Restaurace
Blatna Hostinec Na Obiirce Restaurace
Blatna Karel Havlena Restaurace
Blatna MF Club Bar
Blatna Motorest Jezarka Restaurace/motorest
Blatna Pizza Na trase Restaurace/pizzerie
Blatna Pizzeria Casa Verde Restaurace/pizzerie
Blatna Protivinsk& hospoda Restaurace
Blatna Restaurace na Rychté Restaurace
Blatna Sokolovna Restaurace
Blatna U Bilého Iva Restaurace
Blatna U Kohouta Restaurace
Blatna V Podzam¢i Restaurace
Blatna V Sokolovné Restaurace
Cehnice Hospoda Cehnice Restaurace
Cejetice COUNTRY RESTAURANT | Restaurace
Cestice Lidovy déim Restaurace
Cigenice Restaurace-Hotel Cigenice Restaurace
Ckyné Kulturni dim Restaurace
Doubravice Pod Vézi Restaurace
Drahonice Drahonice Restaurace
Hostice Na Herotské Restaurace
Kadov U Janecku Restaurace
Kadov-Vrbno Zdengk Kilian Restaurace
Katovice Dobra hospoda Restaurace
Katovice U Vondrasku Restaurace
Katovice Zvon Restaurace
Lnare Hostinec Pristav Restaurace
Lnaie Na Panskeé Restaurace




Lnafe Pod klasterem Restaurace
Malenice U Broucka Restaurace
Netolice PodrouZek Restaurace
Netolice Restaurace Domino Restaurace
Netolice Na Horanku Restaurace
Netolice Restaurace u Hulest Restaurace
Netolice Restaurace v zatacce Restaurace
Netolice Rychta Netolice Restaurace
Netolice V Podloubi Restaurace
Radomysl Na Kienovce Restaurace
Sedlice Na Velké Hospodé Restaurace
Strakonice Melodie Restaurace
Strakonice U Jelinkt Restaurace
Strakonice Fontana Restaurace
Strakonice Kalich Restaurace
Strakonice Forbes bar Restaurace
Strakonice Milo$ Stanék Restaurace
Strakonice Palermo Restaurace
Strakonice Pizzeria Alex Restaurace/pizzerie
Strakonice Budvarka Restaurace
Strakonice Hvézda Restaurace
Strakonice Lovecka basta Restaurace
Strakonice Na Protivinské Restaurace
Strakonice Na Ruzku Restaurace
Strakonice Na Zboroveé Restaurace
Strakonice Sokolovna Restaurace
Strakonice STODOLA Restaurace
Strakonice U Panaka Restaurace
Strakonice U PapezZe Restaurace
Strakonice U Tomase Restaurace
Strakonice U Vika Restaurace
Strakonice Venézia Restaurace/pizzerie
Strakonice Hangar Restaurace
Strakonice Hradni sklipek Restaurace
Strakonice Jiskra Restaurace
Strakonice U Vachtt Restaurace
Strakonice Hosptidka Na Ostroveé Restaurace
Strakonice U Malirt Restaurace




Strakonice U Tomase - Vikomt Restaurace
Strakonice V Réji Restaurace
Strakonice Bistro Vikomt Restaurace
Strakonice Galaxie Bar

Strakonice Bowling Bar Sumava Restaurace
Strakonice Port Arthur Bar

Strelské Hostice Motorest U Kucerl Restaurace/motorest
Steketi Otava Restaurace
Vodnany Pizzeria Bar U Nata N.F. Restaurace/pizzerie
Vodnany Restaurace hotelu Prajer Restaurace
Vodnany Pod Vézi Restaurace
Vodnany Zlaty soudek Restaurace
Vodnany DruZba Restaurace
Vodnany JihocCeska kr¢ma Restaurace
Vodnany Na Bavorovskeé Restaurace
Vodnany U Zastavi Restaurace
Volenice Volenicka Restaurace Restaurace

Volyné Pizza Marty Restaurace/pizzerie
Volyné Pod Vézi Restaurace

Volyné Galerie Restaurace

Volyné Pasaz Restaurace

Volyné U Radnice Restaurace

Volyné U Posu Restaurace

Zdroj: [53]




Ptiloha 3 — Ceniky sluzeb rance a penzionu U Starvho kance, Hoslovice

Tabulka 5: Cenik ubytovani platny pro sezénu 2011

Den s polopenzi zékladni cena 420 K¢/osoba

Dité do 10 let 350 K¢

V Cervenci a srpnu pii pobytu

kratS§im nez 3 dny B S BDIL

Jednoltzkovy pokoj 400 K¢/den
Priplatek za apartman 100 K¢/den
1 noc v¢etné snidan¢ 350 K¢
Zdroj: [52]

Tabulka 6: Cenik sluzeb platny pro sezonu 2011

1 hodina jizdarna 230 K¢
1 hodina corral 230 K¢
Vyjizd’ka 230 K¢
Pro ubytované hosty: y
J izdérn);[, corral, Vyj>;2d’ka Ll
Rybafteni/osoba/den 300 K¢
Rybafteni pro ubytované

hosty 200 K¢
Pouziti krbu/buity 70 K¢
Pouziti krbu/sele 500 K¢
Strileni z luku a kuSe/osoba 50 K¢
Pijceni kola/den 100 K¢
Zabijacka 11 000 K¢
RoZznéni kyty vepiové 2 500 K¢
RoZnéni selete 4 000 K¢

Zdroj: [52]



Priloha 4 — Vstupné a navstévni doba vybranych kulturnich zafizeni a pamatek na
Strakonicku

Muzeum stiredniho Pootavi

Néavstévni doba:

24. duben — 30. ¢erven, 31. srpen — 28. listopad: 9 - 16 hodin krom¢& pondéli

1. Cervenec - 29. Srpen: 10 — 18 hodin v¢etné pondéli

Vstupné:

Hrad v¢etné kapitulni siné: dospéli 40,- K¢, déti do 15 let a osoby nad 65 let 20,-K¢
Pouze vystavy ¢i kapitulni sin: dospéli 20,- K¢, déti do 15 let a osoby nad 65 let 10,- K¢

Sti‘edovéky vodni mlyn v Hoslovicich

Navstévni doba:

Duben, kvéten, zafi fijen: Gtery - nedéle 9 — 16 h

Cerven — srpen: 10 — 18 h

Vstupné:

Zakladni vstupné dospéli 20 K¢, snizené (déti od 6-15 let, studenti, osoby se ZTP)

Zdroj: [51]

Zamek Blatna

Néavstévni doba:

Duben — ¢erven: 10 — 16 h, ¢ervenec — srpen: 10 — 17 h; denné mimo pondéli

Zari — tijen: 10 — 16 h; od 20. zafi pouze o vikendech

Vstupné:

Z&kladni prohlidka: dospéli 100,- K¢&, studenti do 26 let (denni studium), duchodci ZTP
75,- K¢, déti (6 - 15 let) 45,- K¢, déti do 6 let zdarma

Noc¢ni prohlidky: dospéli, studenti, diichodci 200,- K¢, déti do 15 let 100,- K¢

Zdroj: [50]



Zamek Lnare

Néavstévni doba:

Duben — ¢erven: 10 — 16 h, o vikendech a svatcich

Cervenec — srpen: 10 — 17 h, denné kromé& pondéli

Zati: 10 — 17 h, o vikendech a svatcich

Vstupné:

Dospéli 70 K¢, dichodci, studenti 40 K¢, rodinné vstupné 155 K¢

Zdroj: [38]

Méstské muzeum Blatna
Navstévni doba:

Kvéten — zafi, prosinec: 9 — 12 h, 13 — 16 h, denn¢ kromé pondéli

Zdroj: [40]

Méstské muzeum a galerie Vodiiany

Navstévni doba galerie:

Duben — zafi: 9 — 12 h, 13 — 17 h, denn¢ kromé pond¢li

Rijen — prosinec: 9 — 12 h, 13 — 16 h (atery az &tvrtek), 9 — 12 h (péatek), 13- 16 h
(ned¢le)

Navstévni doba muzea:

Kvéten — zaii: 9 — 12 h, 13 — 16 h, denn¢ kromé pond¢li

Vstupné:

Dospéli 20 K¢, dit€ od 6 let, dichodce, student 10 K¢, rodinna vstupenka 45 K¢

Zdroj: [42]



Méstské muzeum ve Volyni

Névstévni doba:

Kvéten — zaii: 9 — 17 h, denné kromé pondéli

Rijen — duben: 9 — 16 h (pondéli az patek), 11 — 17 h (sobota)
Vstupné:

Zakladni 30 K¢, zlevnéné 15 K¢, rodinné 70 K¢

Zdroj: [25]

Hrad Helfenburk

Néavstévni doba:

Duben — zafi: 10 — 17 h, denn¢ kromé pondéli
Vstupné:

Zakladni 45 K¢, snizené 25 K¢

Zdroj: [33]



Ptiloha 5 — Dotaznik pro navs§tévniky Hoslovic

Dobry den, jsem studentka Jihoceské univerzity a toto dotaznikové Setieni provadim
Vrdamci své bakalarské prdace na téma ,, VyuzZiti industridlniho dédictvi v rozvoji
cestovniho ruchu na prikladé vodniho mlynu v Hoslovicich*.

Ziskané udaje budou pouzity pouze pro ucely vypracovani bakaldrské prace.

Prosim, u kaZdé otazky zaskrtnéte odpovéd ¢i odpovédi, které nejvice odpovidaji
Vasemu nazoru. Dekuji Vam za vyplnéni.

1) Odkud jste ptijel/a[kraj]?
JihoCesky

Plzensky

Vysoc€ina

StredocCesky

Praha

0 B A

2) Uz jste nékdy navstivil/a Hoslovice a blizké okoli?
1 Ano, byl/a jsem zde 1 az 3 krat

"1 Ano, byl/a jsem zde uZ vicekrat

1 Ne, jsem tady poprvé

@

Jaky je Vas hlavni divod navstévy?
Poznavani kulturnich pamatek
Ziskéani novych védomosti
Poznavani ptirody

Odpocinek, relaxace

Zabava a zazitek

Socialni kontakt

Pé&si turistika

CykKloturistika

OO0 ooQoogogogo™

2

Jakym zptlisobem jste se dopravil/a do regionu?
Osobnim automobilem

Autobusem

Zajezdovym autokarem

[ I

5) Jste v Hoslovicich:



[] Sam/sama
[1 Srodinou
[l S prateli

6) Délka VaSeho pobytu je:
(] 1den nebo méné

— [ 1-3dny

—— [ 4dnyavice

— 7) Kde jste ubytovan/a po dobu pobytu?
1V penzionu
1 Ubytovani v soukromi
1V campingu
"1 U ptétel, rodiny
(1JinaK. ..

8) Kde jste ziskaval/a informace o moZnosti navstiveni aredlu Hoslovického
mlyna?

Pratelé, znami, rodina

CK, CA

Tisk

Informaéni kancelar

Internet

Jiné....

N B A O

9) Jak dlouho doptedu jste planoval/a navstévu Hoslovického mlyna?
"l Spontanné

1 1-2tydny

Cdinak. ..

10) Kolik ¢asu hodlate stravit v aredlu?
71 Do 1 hodiny
"1 1-2hodiny
"1 Vice nez 2 hodiny
11) Co Vas nejvice zaujalo na Hoslovickém areélu?

12) Co byste uvitali v Hoslovickém arealu jako soucast trvalé expozice?



] Ukazka tradi¢nich femesel a zvykt
[l Zeméd¢lska vyroba
"1 Chov zvirat

14) Doporucite navstévu Hoslovického mlyna svym znamym?
1 Ano

"1 Ne

7 Nevim

15) Jak byste ohodnotil/a kvalitu nasledujicich sluzeb:
Vybavenost ubytovacich zarizeni

O Nevyuzil jsem O Vyborna OUspokojujici O Nevyhovujici
Vybavenost stravovacich zarizeni

O Nevyuzil jsem O  Vybornd O Uspokojujici O Nevyhovujici
Kulturni vyziti

O Nevyuzil jsem O Vyborna OUspokojujici O Nevyhovujici
Sportovni vyZiti

O Nevyuzil jsem U Vyborna OUspokojujici O Nevyhovujici

Moznost vyletii do okoli

O Nevyuzil jsem U Vyborna O Uspokojujici 0 Nevyhovujici

Dopravni dostupnost

Nevyuzil jsem O  Vyborna O Uspokojujici O Nevyhovujici



Pristup pracovnikui ve sluzbach

H Nevyuzil jsem [0  Vyborna OUspokojujici O Nevyhovujici

16) Navstivil/a jste néktera mista nebo akce béhem Vasi cesty?
1 Strakonicky hrad

"1 Rozhledna Hoslovice

(] Kostely a tvrze v Dobrsi
(]

17) Planujete znovu navstévu Hoslovic nebo
Strakonického regionu?
Ano v blizké budoucnosti (6 mésici).

Ano pozdéji.
Ne.
Nevim.

(I R I B I I

18) Zaméstnani

1 Student

'l Zamé&stnany
(] Nezamé&stnany

19] Vékova kategorie:
1 Do 26 let

127 —45 let

] 46 avice

20) Pohlavi
] Zena
0 Muz

Dékuji za vyplneni! ©



Piiloha 6 — Pfehled kulturnich akci ve vodnim mlyné v Hoslovicich pro rok 2011

MiSerniské jablicko (9. dubna 2011) — zahajeni sezony, peCeni chleba, predstaveni a
sazeni pivodnich odriid ovocnych stromi za tcasti zastupct Freilichtmusea Finsterau.

Jaro prichazi (16. - 17. dubna 2011) — jarni zvyky, bylinky a ¢aje v lidovém lécitelstvi

za Ucasti zastupct Freilichtmusea Finsterau.

Kraja¢ plny mléka (21. kvétna 2011) — zpracovani mléka, vyroba syru, tvarohu a

peceni chleba.

Klepaé¢ Podlesi (18. ¢ervna 2011) — soutéz v naklepavani kosy a nasledného seceni,

doplnéno o peceni cheba.

Détsky den (9. cervence 2011) — soutéze a hry pro déti v arealu mlyna.

Zpracovani direva (14. — 15. tijna 2011)

Ukonceni sezony (30. fijna 2011) — slavnostni ukonéeni sezony spojené s pecenim
chleba.

V planu jsou je$té kulturni akce nesouci nazvy Poseceno, sklizeno, umleto a

Domacnost pani mlynarky.

Zdroj: [51]



Ptiloha 7 — Finanéni rozpodet restauraéniho zafizeni (navrh)

Vybudovéani doboveho stanku 20 000 K¢

Vybaveni zafizeni

- Lednice, nadobi 15000 K¢
- Venkovni ¢ast (stoly, lavice, détsky koutek) 30 000 K¢
Celkové pocateéni naklady 65 000 K¢

Za ptedpokladu provozu 4 meésicti v roce:

Mzdové néaklady/sezona 100 000 K¢
Néaklady na suroviny a zboZi/sezéna 60 000 K¢
Ostatni naklady (energie)/sezona 5000 K¢
Celkoveé provozni naklady/sezéna 230 000 K¢

Primérna mési¢ni navstéva bude 2500 navstévnikd S pramérnou Utratou 30 K.

Meésiéné obrat ¢inni 75 000 K¢&.

Priumérny obrat/ sezbna 300 000 K¢

Orientacéni zisk 70 000 K¢

Prozatim se jedna pouze o ptedbézné ekonomické zhodnoceni, které vykazuje za
danych okolnostni kladny zisk. V prvnim roce je to 70 000 K¢, v dalSich letech je
mozné piedpokladat navySeni ¢astky na 100 000 K¢.



Piiloha 8 — Kalkulace vybranych pokrmil ve stravovacim zafizeni (ndvrh)

Zitny chléb

Suroviny MnozZstvi Cena kg x | (K¢) Cena
Zitna mouka 5009 19,90,- 10,-
Pivo 10° 0,251 24,- 6,-
Drozdi 30g 83,30,- 2,50,-
Sul 59 5,- 0,02,-
Kmin 39 98,- 0,3,-
Voda 1/8 1 4,- 0,5,-
Celkem za suroviny 19,32,-
Naklad na zaméstnance 20,-
Ostatni naklady (energie) 10,-
Marze (30%) 5,8,-
Celkem 55,12,-
Housti¢ky

Suroviny MnozZstvi Cena Cena
Mouka 5009 9,50,- 4,8,-
Drozdi 20g 83,30,- 1,7,-
Olej 50 ml 30,- 1,5,-
MIéko 300 ml 15,- 4,5,-
Sul 5¢g 5,- 0,02,-
Celkem za suroviny 19,32
Naklad na zaméstnance 20,-
Ostatni naklady (energie) 10,-
Marze (30%) 5,8,-
Celkem (16 ks) 55,12,-
Prodejni cena 1 ks (45 g) - zaokrouhleno 4,-



Medové placky s povidly

Suroviny (K¢) Mnozstvi Cena Kg x L (K¢) Cena
Cukr moucka 25049 19,- 4.8,-
Maslo 50 ¢ 112,- 5,60,-
Med 109 110,- 1,1-
Vejce 1ks 3,- 3,-
Prasek do pec. 12 g 1- 1,-
HI. mouka 250 g 9,50, 2,4,
Svestk. povidla 200 g 62,- 12,4,-
Celkem za suroviny 30,3
Naklad na zaméstnance 20,-
Ostatni naklady (energie) 10,-
Marze (30%) 9,1
Celkem 69,4,-
Prodejni cena 1 ks (50 g) 16,-



Priloha 9 — RozloZeni informacéniho letdku

Obrazek 3: Informacni material (navrh)

D Ulkiaky tradiénich femesel 2 L dimednd dochay,,
Tkl s madnostl wyzkoudeni L kL

{mieti mowky kaseni fravy - =
dajeni kazy ) Stiedovély vodni

0 Starcdeske dobroty phimo 2 mb?n
naki pece (placky strouhanec,

je. veacny ovon ze 12, 5tol 8 Zaplitondt miyndhllh Sepice
je samazfejmasti
0 Hedticn u Walynd {15 km) -

dBjiEtE narsteni filmauve trilogie B Prod sirnin
Slunce, 1ena.,

0 Pfjemne pascreni na lotni
8 Serakamics |17 km) - et soehmiind ey
. strakonichy hrad, Miuzeum
stiedniha Postavi, Hradnd safar

16.~ 4. 4.~ Jake piichizi
23~ 24 4. - Velikenote ve miyng
7.5. - Padaj si kozu

31, 5.~ Krajaé plny migka
28.-29.5.- larmark

4,6, - Stfhani 2l

18,8~ Kiepad Padles|

9.7, - Ditsky den

16, = 17. 7.~ Tekuty chieh

£ 8. Tekute shata

13.- 34 8. - Slavnastichisba
7.8, - Hawpadabeni na i

3.9. - Diadinky ve milynE

10. 8. - Zpracavani stamy

17.9. - Damicnast pani miynafiy




Ptiloha 10 — Obrazova pfiloha

Obrézek 5: Vodni mlyn v Hoslovicih Obrézek 6: Vodni mlyn
v Hoslovicich
- pted rekonstrukci - po rekonstrukci

Zdroj: [51] Zdroj: [51]

Obrazek 7: Strakonicky hrad

y"—-.. — “—\__—q

Zdroj: [51]
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