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1. Uvod

vvvvv

pomoci poznéavat vznik a Sifeni mnoha kulturnich a civilizaénich jevl. To svédéi o
skutecnosti, ze obchod je jednou z nejstarSich Cinnosti lidstva. Zacal se vyvijet uz
v dobé kamenné. V této dobé byl ve stiedni Evropé v rukou domdaciho obyvatelstva,
tedy Kelti. Postupem cCasu se jeho vyznam zacal podstatné zvétSovat a tento jev
muzeme pozorovat i dnes. Je to zplisobeno tim, ze se zacalo obchodovat s velkym
poétem statkl a sluzeb a samoziejmé se zvétsoval i jejich objem. Casem se zacalo
obchodovat i mezi staty navzajem. Tento jev znali uz stafi Féni¢ané nebo Kartaginci.
Ceskoslovensko se zapojilo do zahrani¢niho obchodu ihned po svém vzniku v roce
s sebou prinesl i nevyhody. Proto si predstavitelé jednotlivych stati zacali svij doméci
trh chranit a stanovovat dovazenému zbozi piekazky.

Zakladnim tématem bakalaiské prace je zhodnotit tyto prekazky exportu z Ceské
republiky. Export je dilezitou soucéasti ekonomiky kazdého statu. Je soucasti HDP,
proto se staty snazi vyvazet co nejvice. Zaroven s tim se ale snazi chranit svlij domaci
trh pted vyrobky se zahrani¢i. Proto dovozu do vlastni zemé tvoti piekazky. Mezi dalsi
divody ale také miize patfit zdravotni nebo jind zavadnost dovazeného zbozi, tudiz se
stat snazi zabranit importu téchto statkli v zajmu ochrany svych ob¢anli. Vyznam muize
mit 1 vzdjemny vztah danych stata.

Rozdilnost divodl zpisobuje i rozdilnost piekazek. Muze jit o kvoty, kdy je
pfimo ureno mnozstvi vyrobki, které se do dané zemé& mize dovézt, clo, které
na domdacim trhu zvySuje cenu importovaného zbozi a zdroven zvySuje naklady vstupu
na zahrani¢ni trh pro firmu nebo nepiimé bariéry jako jsou napt. hygienické normy.

Pro zlepSeni situace vyvozcu a jejich podporu vznikaji riznd sdruzeni a svazy,
které se snazi o podporu Ceskych exportérii. Patii mezi né¢ napt. CzechTrade nebo

Exportni garanc¢ni a pojiStovaci spole¢nost, a.s.



2. Cil prace a metodicky postup

2.1. Cil

Hlavnim cilem bakalafské prace je analyzovat podminky exportu z Ceské
republiky a jejich dopad na vyvoz, a to jak v ramci Evropské unie, tak i pfi obchodovani
s tietimi zemémi.

Vedlejsim cilem je popsat organizace, zabyvajici se podporou exportu,

piisobicich v Ceské republice a charakterizovat ptinos pro &lenské firmy.

2.2. Metodicky postup

V praci budou pouzity tyto metody. Jako prvni je studium teoretickych
podkladt. Jedna se pfedevSim o sbér a studium sekundéarnich informaci z odborné
literatury a internetu. Zdroje téchto sekundarnich dat jsou uvedeny v zavéru prace. Na
zaklad¢ ziskanych informaci se sestavi literarni reSerSe. Poté se pomoci e-mailového
dotazovani vybranych firem, ptsobicich v oblasti potravinarského primyslu zmapuji
podminky exportu, které postihuji pravé tuto oblast Ceského vyvozu. Respondenti
budou vybrani ndhodnym vybérem, a to ze serverit www.czechtrade.cz (oficialni web
agentury CzechTrade) a www.abc.cz (ABC ceského hospodatstvi).

Jako metoda pro zpracovani ziskanych dat byla vybrana indukce, tedy
zevSeobecnéni, postup od casti k celku, od podrobnosti k vSeobecnym vécem. Na
zaklad¢ vyhodnocenych dat z jiz uvedeného e-mailového dotazovani zanalyzovat dané
podminky.

Soucasti literarni reSerSe bude i popis organizaci, podporujicich export, které

plisobi na tizemi Ceské republiky.



3. Literarni reserse

1. Zahrani¢éni obchod
»Zahrani¢ni obchod pfedstavuje vyvoz (export) a dovoz (import) zbozi

pfes hranice statu. Zahrnuje jak obchod spotfebnim zbozim, tak i obchod zbozim
pro dalsi zpracovani. Pfislusné obchodni subjekty musi mit potiebnou kvalifikaci
pracovnikl, musi znat zahrani¢ni trhy a u urcitych komodit se vyzaduje i ptislusna
licence — pfedevsim k vyvozu. Roz$ifujici se mezinarodni vyména zbozi, odstraiovani
dovoznich cel a dalSich zabran spolu s internacionalizaci vkusu a zajmu zakaznikid
vedou u spotfebniho zbozi k tomu, ze velké retailingové firmy si dovozy realizuji

samy. (Prazska, Jindra, 1997, str.29)
,Podle serveru www.mesec.cz CSU definuje zahrani¢ni obchod nasledovné:

Po vstupu Ceské republiky do Evropské unie je zahranicni obchod Ceské
republiky souhrnem vnitrounijniho obchodu (1. obchodu se clenskymi stati EU)

a obchodu se tretimi zemémi.“

1.1. Vyvoj zahraniéniho obchodu CR
,Zahrani¢ni obchod sehrava v kazdé ekonomice velky vyznam, zvlasté pak
v malé, jakou je napiiklad i CR. Ve statistice se hovoii jako o obchodni bilanci, ktera je

vysledkem rozdilu vyvozu a dovozu.

Od pocatku devadesatych let se spolu s oteviranim nasi ekonomiky vuci
zahrani¢i vyznamnym zpiisobem zvySuje dovoz i vyvoz, pfi¢emz tento trend nabyva

v souvislosti s pfi¢lenénim zemé& do EU na své dynamice.” (www.mesec.cz)

,Vyvoj zahraniéniho obchodu Ceské republiky v obdobi transformace lze
rozdélit na pét rozdilnych fazi. V prvni fazi (1990 — 1993) vyvoj zahrani¢niho obchodu
CR (resp. Ceskoslovenska) odrazel pokles HDP, ztratu tradi¢nich odbytist a vyrazné
strukturdlni zmény, které probihaly ve vyrobé a obchodu. Druhou fazi vyvoje

(1994 — 1995) je mozno charakterizovat nartstajicim deficitem obchodni bilance.



V roce 1994 doslo k oZiveni ekonomického rastu, které dale akcelerovalo 1 v roce 1995.
Hlavnim faktorem ekonomického rtstu z let 1994 a 1995 byl rist domaci poptavky,
ktery prevySoval rist doméci nabidky. Rychle rostouci domdaci poptivka byla
uspokojovana rychle rostoucim dovozem. Za tfeti fazi vyvoje vnéjsi ekonomické
rovnovahy Ceské republiky je mozno oznacit obdobi od roku 1996 do kvétna 1997.

V tinoru 1996 doslo k rozsifeni fluktua¢niho padsma kurzu koruny z 0,5% na + 7,5 %.
Ke zméné& kurzové politiky tak doglo po vice nez péti letech. Ctvrtou fazi vyvoje vnéjsi
ekonomické situace Ceské republiky lze vytygit obdobim od druhé poloviny roku 1997
do konce roku 1999. Trteti ctvrtleti roku 1997 prineslo poprvé od roku 1994 obrat trendu
ve vyvoji zahrani¢niho obchodu — dosSlo k poklesu deficitu zahrani¢niho obchodu

a bézného Wictu. Za patou fazi vyvoje vnéjsi ekonomické situace Ceské republiky

oznacujeme obdobi od roku 2000 do soucasnosti.” (Spévacek, 2002, str. 206 - 210)

,Jak uvadi server www.czech.cz se bilance zahraniéniho obchodu dostala
na schodek vice nez 150 miliard korun. Kromé let 2000 a 2001 se schodek zahraniéni
bilance neustdle snizoval a v roce 2005 se dostal do kladnych cisel. Bylo to poprvé
od sametové revoluce v roce 1989. V roce 2008 dosahl piebytek zahrani¢niho obchodu

67 miliard korun.*

Tab. &. 1: Zahraniéni obchod Ceské republiky v letech 1993 — 2008

Vyvoz | Dovoz | Bilance
v mid. K&
1993 421,64 426,1 -4,5
1994 458,98 498,4 -39,4
1995 566,2] 665,7 -99,5|
1996 601,7] 754,6] -153,0]
1997 709,3] 859,7] -150,4|
1998 834,2] 914,5 -80,3
1999 908, 8] 973,2] -64,4|
2000 11211 1.241,9 -120,8
2001 1268,1 1 385,6 -117,0|
2002 1254,9 1 325,7] -70,8]
2003 1 370,9 1 440,7 -69,8]
2004 1722,7 1749,1 -26,4
2005 1 868,6] 1 830,0 38,6
2006 2 144,¢ 2104,8 39,8
2007 2479,2] 2 391,3 87,9
2008 2 473,7] 2 406,5| 67,2

Zdroj: CSU, 2009
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Graf ¢. 1: Zahraniéni obchod Ceské republiky v letech 1989 — 2009
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1.2. Vyznam zahraniéniho obchodu pro CR

,V zasad¢ lze fici, ze ¢im je zem¢ vétsi a ¢im vice ma obyvatel, tim je mira
zavislosti ekonomiky na vnéjSich ekonomickych vztazich mensi. Zpiisob kvantifikace
této zavislosti je rizny, lze jej vyjadiit pomérem objemu zahrani¢niho obchodu

vici HDP.“ (Benes, 2004, str. 32 - 33)

»Jak uvadi www.mesec.cz, je jednou ze slozek HDP 1 tzv. Cisty export, coz je
rozdil vyvozu a dovozu. Tento rozdil zaroven urcuje i obchodni bilanci, proto je také jeji
vyvoj bedlivé sledovan. Bilance zahrani¢niho obchodu CR byla az do roku 2004

prakticky trvale deficitni a az v roce 2005 se tento trend zacal obracet.

Ditlezitou roli pro zahranicni obchod sehrava kurz ceské koruny vi€i ostatnim
ménam, nebot’ uruje hodnotu, za kterou se bude domaci zbozi prodavat v zahranici
a naopak. I haléfova zména kurzu totiz znamena ztratu pro jednoho a zisk pro druhého.
Presto neni nutné sledovat vyvoj vSech svétovych mén, staci se zaméfit pouze na mény
relevantni. Z hlediska zahrani¢éniho obchodu ptijde logicky o mény téch zemi, z nichz

pochézi vétsina dovozct a do nichz mifi vétSina Ceskych vyvozi.*
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Graf &. 2: Teritorialni struktura vyvozu a dovozu CR
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,»Vetsina Ceskych vyvozl smétfuje na trh zemi Evropské unie, ptfi¢emz z velké
¢asti jde o némecky trh. Z téchto divodl sehravd v ceském zahrani€nim obchodé

zasadni roli ména euro.

Pochopitelné nelze konstatovat, Zze kurz mény je jedinou determinantou vyvozu,
respektive dovozu. Dal§imi dulezitymi faktory jsou i udalosti politického razu
(mezinarodni smlouvy, celni dohody atp.) a dal$i ekonomické faktory (vyvoj
hospodéfstvi v zemich, do nichz vyvoz sméfuje, vyvoj produktivity prace

atp.)“(www.mesec.cz/dane/ekonomika/pruvodce/zahranicni- obchod/)
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2. Zahranicné obchodni politika

,Obchodni politika je soubor néstroji, kterymi vlada dané zemé& ovliviiuje svij
zahrani¢ni obchod. Navzdory ekonomickym teoriim se vétSina vlad svéta snazi
podporovat vyvoz a omezovat dovoz. K tomuto ucelu slouzi celd fada riznych nastroji.
Vyvoz lze podporovat nejriznéjSimi dotacemi, zvyhodnénymi uvéry a pojisténim.
Za timto uCelem byvaji Casto zakladany specialni instituce. K omezovani dovozu slouzi
nejéast&ji cla a kvoty. Casto také dochazi ke zneuZzivani jinych nastroji — technické

a zdravotni normy, certifikaty jakosti apod.* (Neumann, 2010, str. 38)

»Zahrani¢n¢ obchodni politika je vSeobecné charakterizovana jako souhrn aktivit
statu (vlady), kterymi cilevédomé plsobi na zahrani¢ni obchod své zemé. Zahrani¢né
obchodni politika je mimoradné dilezitd predevSim pro zemé, jejichz ekonomiky jsou
vice zavislé na zahrani¢nim obchod¢€. Cilem zahraniéné¢ obchodni politiky vlady

je pasobit na prubéh obchodu pozitivne.* (Halik, 2003, str. 53)

2.1. Mezinarodni prostredi

,,Pred vstupem do mezinarodniho prosttedi musi firmy provést fadu analyz, které
budou zékladem pro rozhodovani o strategickém marketingu, a dale musi vyhodnotit
rizika, které s mezinarodnim podnikdnim bezprostiedné souviseji. Zakladnim nastrojem
analyzy mezinarodniho makroprostiedi je tzv. PEST analyza, tj. analyza politického
a pravniho prostfedi, analyza ekonomického prostiedi, analyza socidlné-kulturniho

prostfedi a prostfedi technologického.* (Machkova, 2006, str. 31)

2.1.1. Politické a pravni prostredi
»Politické a pravni prostfedi jsou zakladnimi faktory, které rozhoduji o tom, zda
se firma rozhodne vstoupit na dany zahrani¢ni trh a jakou formu vstupu na zahrani¢ni

trh zvoli.“ (Machkova, 2006, str. 31)

»Zeme ve valce, at’ jiz se sousedy nebo v ob¢anské valce, neni na prvni pohled
stabilnim partnerem. Potfebuje pfedevSim zbrané a potraviny, ale i léky, energetické

agregaty, pojizdné cisticky, vozy a desitky jinych komodit. Za ty plati pfedem nebo
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hotové pfi predani zbozi. Také i zemé ve vélce mlze byt ,,zajimavym obchodnim
partnerem*, ale nikoli pro vyvozce luxusniho zbozi, kosmetiky nebo piepychovych aut.
Dals$imi etnické problém, sporné hranice, nabozenské otazky. Politickou situaci déle
ovliviluje vzajemny vztah jednotlivych politickych stran a rozlozeni jejich sil. Kromé
toho je tfeba analyzovat vliv armady, bezpecnostnich slozek, bezpe¢nostnich slozek,

svazll zaméstnavateld a odborti, lobbistickych seskupeni apod.”“ (Benes, 2004, str. 135)

2.1.2. Ekonomické prostredi

,V ramci ekonomického prostfedi by mély byt analyzovany napt. hospodaiska
politika vlady, zejména jeji zahrani¢néobchodni politika, kurzova politika a politika
ve vztahu k zahraniénimi investorim a zakladni makroekonomické ukazatele a jejich

vyvoj.“ (Machkova, 2006, str. 31)

»Mezi ekonomické faktory, zdiivodiujici protekcionistické zasahy, patii zejména
ochrana vnitiniho trhu, ochrana ,,nové“ se tvoficich vyrob, ochrana utlumovych vyrob
apod. Vzdy jde v podstaté o zmiriovani dopadii podminek svétovych trhii za ucelem

feSeni vnitini neefektivnosti.“ (Némcova, 1997, str. 61)

2.1.3. Socialni a kulturni prostredi

»Kulturni odliSnosti se projevuji mnoha formami. Nejviditeln¢jsSim prvkem je
jazyk, ktery umoziuje dorozumivani, vymezuje zptisob vnimani a mysleni a do znacné
miry odrazi charakter a hodnoty dané kultury. Dal$im vyznamnym projevem kulturnich
odliSnosti je neverbalni komunikace. Projevy neverbalni komunikace mohou byt
v nékterych kulturdch vyrazné, v jinych naopak spiSe zastfené ¢i skryvané. Vyjadienim
kulturnich odliSnosti je déale napt. oblékéani, stravovaci navyky anebo vztah k osobni
hygiené. Vyznamnou funkci mutze hrat i estetické citéni, které se projevuje napft.
v designu, stylech, vzhledu, vyuZzivanych symbolech ¢i emocich a vnimani idealu krasy,

a dale symboly, ritudly a myty.“ (Machkova, 2006, str. 34)

2.1.4. Technické a technologické prostredi

»Podstatou technického prizkumu je porovnat technickou uroveni naSeho
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vyrobku s konkurenci na trhu, a to jak domacim, tak zahrani¢nim a provést fizeni, které
umozni z technického hlediska zbozi vyvézt do konkrétni zemé, to znamena vyhoveét

z hlediska technickych parametri dovoznim ptedpisim dané zemé urceni.” (Benes,

2004, str. 139)

»lechnologické prostiedi poskytuje udaje o technické vyspélosti zemé a
o moznosti vyuzivani jejiho védecko-vyzkumného potencidlu. Pro analyzy
technologického prostiedi se pouzivaji napt. nasledujici udaje: vydaje na vyzkum a
vyvoj (% z HDP), vyse vydajii na vyzkum a vyvoj v jednotlivych odvétvich, pocet
mezinarodnich patentti, pocet védeckych pracovnikili, vybavenost vypocetni technikou,

pocet uzivatelil internetu atp.* (Machkova, 2006, str. 40)

2.2. Davody viadnich zasah( do zahraniéniho obchodu

»Hlavni divody vladnich zasahii do zahrani¢niho obchodu je mozné rozdélit
do dvou skupin: ekonomické a mimoekonomické. Mezi ekonomickymi pfi¢inami je
Casto uvadéna prevence nezaméstnanosti, ochrana novych odvétvi (v soucasnosti se to
muze tykat jak rozvojovych zemi, tak i nékterych ekonomik v transformaci), podpora
industrializace (pfedevSim rozvojové zemée). Pficnou miiZe byt i snaha zlepsit postaveni
zem¢ oproti jinym zemim. Mezi neekonomické ptiCiny snahy vlad ovliviiovat pribéh
zahrani¢niho obchodu zemé je mozné zatradit zdjem o zachovani rozhodujicich odvétvi
v zemi, pomoc pii rozvoji obchodu s nevstiicnymi zemémi, udrzeni sfér vlivu
a — v nékterych piipadech — i ochrana narodni identity. Nékteré z uvedenych pficin
se projevuji ve vladni stimulaci exportu, jiné v omezovani importu.” (Halik, 2003, str.

53)

2.3. Struktura obchodné politickych opatreni
,»Obchodné politicka opatfeni je mozné velmi zjednoduSené charakterizovat jako
nastroje boje o zahrani¢ni trhy a ochranu trhu vlastniho. V konkrétni praxi se tato

opatieni vzajemné dopliiuji a kombinuji, coz pfispiva k jejich vétsi ucinnosti. Podle
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zakladu, o ktery se opiraji, se ¢leni na autonomni a smluvni opatteni (nastroje) obchodni

politiky.* (Halik, 2003, str. 54)

»Autonomni prostitedky vychazeji predevSim ze z4jml vlastni ekonomiky
pti respektovani uzavienych smluv a dohod s jinymi zemémi. Mohou piisobit pasivné a
jejich cil je omezit nebo dokonce zamezit pfistupu zahrani¢nich vyrobkd na domaci trh.
Ucelem je tedy chranit vnitini trh pied zahraniéni konkurenci, ktera je zpravidla silngjsi
a mize mit na domaci vyrobu nedozirné nésledky. Aktivni prostiedky umoziuji a

usnadiiuji vyvoz.“ (Benes, 2004, str. 48)

3. Zahraniéné obchodni politika Ceské republiky
,Ministerstvo prumyslu a obchodu (MPO) je hlavnim koordina¢nim orgdnem

zahrani¢néobchodni politiky CR.* (Bene§, 2004, str. 67)

,»Od prvniho dne ¢lenstvi v EU zaznamenavdame jako obcané, podnikatelé,
zaméstnanci a spotrebitelé fadu zmeén. Jedna ze zasadnich se odehrava v oblasti tvorby a
provadeéni zahrani¢néobchodni politiky vic¢i partnerskym statim, které nejsou Cleny
Evropské unie. Nastroje, s kterymi pracovala ¢eska obchodni politika — cla, celkovy
dovozni a vyvozni reZzim, ochrannd opatieni, opatfeni proti nekalym obchodnim
praktikdm, kvantitativni omezeni, zahrani¢né politicky motivované obchodni zékazy,
obchodni smlouvy a dohody, nahradily autonomni a smluvni prosttedky EU. V dusledku
toho jsou zakladni podminky pro zahrani¢né¢ obchodni operace Ceskych vyvozcl a
dovozci shodné s podminkami nastavenymi pro obchodniky z ostatnich ¢lenskych stat

EU.“ (www.mpo.cz/dokument7754.html)
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3.1. Pasivni prostiredky zahrani€éné obchodni politiky

3.1.1. Clo

,Clo je forma nepiimé danég, ktera se vyméiuje na dovoz a vybird se pfi vstupu
zbozi do zemé. Specifické clo je penézni prirazka, kterd se vyméiuje z dovozu kazdé
fyzické jednotky daného zbozi, naptiklad z kazdé tuny oceli nebo kusu Sestivalcového
auta. Clo z hodnoty je procentudlni ptirazka z odhadu trzni ceny dovezeného zbozi nebo

sluzby.” (Benacek, 1997, str. 59)

,Celni sprava je stitem vytvoreny kontrolni a regulacni systém, jehoz soucasti
jsou 1 celni politika, celni sazby, celni statistika a dalSi ¢innosti vymezené celnimi
ptedpisy. Jejich prostifednictvim stat miize ovliviiovat a plisobit na pohyb zbozi ve styku
s cizinou a tim také na uskutec¢fiovani zahrani¢niho obchodu..

Z celnich ptredpist vyplyva zakladni povinnost vyvozce — navrhnout celnimu
organu pfidéleni n€kterého z celné schvalenych urceni, kterym je i propustit zbozi
do celniho rezimu, pfedlozit doklady celnimu orgénu k provedeni celniho fizeni, a plnit
podminky vyplyvajici z rozhodnuti tohoto celniho orgénu. Pii vyvozu zbozi existuji ale
také rizné zakazy a omezeni, podle ustanoveni celé fady dalSich pravnich piedpist
vyplyvajicich z mezindrodnich zavazka CR.

Pravni predpisy zakazujici a omezujici vyvoz nebo dovoz zbozi se tykaji
zejmeéna téchto oblasti:

- zdravotni ochrany
- veterinarni ochrany
- rostlinolékatské ochrany

- ochrany kulturnich pamatek

- ochrany zivotniho prosttedi
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- bezpecnosti (zbrang a stielivo)

- strategického zbozi“ (Benes, 2004, str. 67)

3.1.2. Licen¢ni fizeni
»Dle serveru www.mpo.cz je Licenéni sprava utvarem Ministerstva primyslu a
obchodu odpovédnym za fizeni a vykondvani Cinnosti spojenych s uplatiiovanim

licenéniho rezimu v oblasti hospodéiskych stykl se zahrani¢im.*

,Licence je druhem ufedniho povoleni, na jehoz zakladé smi podnikatel vyvézt
z CR nebo dovézt do CR uréité mnozstvi vyrobki. Vyvoz nebo dovoz vyrobki je viak
podminén drzenim licence jen u téch vyrobkt, zbozi a technologii, které¢ jsou zdkonem a

provadécimi piedpisy striktné stanoveny.* (Benes, 2004, str. 76)

3.2. Aktivni prostredky zahrani¢éné obchodni politiky

,Efektivita nastroji aktivni obchodni politiky je podminéna Grovni systémového
pfistupu a samoziejmé objemem financnich a lidskych zdrojl, které stat na zajisténi této
nepiimé, ale vyrazné oblasti podpory obchodu vénuje. Po vstupu CR do EU lze
v souladu s praxi ostatnich ¢lenskych statti predpokladat dals$i rozvoj téchto aktivit,
nebot’ na rozdil od spole¢né obchodni politiky EU ziistavaji systémy rozvoje obchodu a

podpory vyvozu do tfetich zemi v piisobnosti ¢lenskych stati.” (Benes, 2004, str. 79)

3.2.1. Ministerstvo primyslu a obchodu

»Jak uvadi server www.vlada.cz, Ministerstvo primyslu a obchodu je ustfednim
organem statni spravy pro statni pramyslovou politiku, obchodni politiku, zahrani¢né
ekonomickou politiku, tvorbu jednotné surovinové politiky, vyuzivani nerostné¢ho
bohatstvi, energetiku, teplarenstvi, plynarenstvi, t€Zbu, upravu a zusSlechtovani ropy a

zemniho plynu, tuhych paliv, radioaktivnich surovin, rud a nerud, hutnictvi,
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strojirenstvi, elektrotechniku a elektroniku, pro primysl chemicky a zpracovani ropy,
gumarensky a plastikarsky, skla a keramiky, textilni a odévni, kozedéIny a polygraficky,
papiru a celulézy a dievozpracujici a pro vyrobu stavebnich hmot, stavebni vyrobu,
zdravotnickou vyrobu, sbérné suroviny a kovovy odpad, vnitini obchod a ochranu
zajmu spottebitelll, zahrani¢ni obchod s podporu exportu, véci malych a stfednich
podnikl, s vyjimkou regiondlni podpory podnikdni, a pro véci zivnosti, technickou

normalizaci, metrologii a statni zkuSebnictvi, primyslovy vyzkum, rozvoj techniky a

technologii, elektronické komunikace a poStovni sluzby. Ministerstvo pramyslu a

obchodu je tstfednim organem statni spravy ve vécech komoditnich burz s vyjimkou

veci nalezejicich do plisobnosti ministerstva zahrani¢i.*
,MPO v tizké vazbé na MZV koordinuje zahrani¢nobchodni politiku CR a ma
fidici Gilohu v rAmci provyvozni politiky CR. Za timto u¢elem MPO podporuje:

- Odstranéni tarifnich a netarifnich bariér vyvozu. Vytvéii zahrani¢né¢obchodni
strategie. Podili se na obchodné-diplomatickych aktivitich a na fizeni statni
proexportni politiky

- Financovani a pojisténi vyvozu a adresnou rozvojovou pomoc. V tom uzce
spolupracuje s EGAP, CEB.

- Informacni ¢innost, poradenstvi, asistencni a odborné vzdélani. Tuto oblast kromé
jinych subjekt zabezpecuji teritoridlni Gseky sekce vnéjSich ekonomickych vztahti
a evropské integrace. MPO spolupracuje v této oblasti piedev§im s CzechTrade
(CT), Czechlnvest (CI), CzechIndustry (CIND), Agenturou pro rozvoj podnikani
(ARP), se Spravou Geskych center (SCS), Ceskou centralou cestovniho ruchu
(CCCR) a dal3imi institucemi.

- Propagaci a prezentaci ¢eskych podnikl a subjektli (zejména malych a stfednich
podnikil v zahranici)

- Dalsi opatfeni a nastroje, které maji ¢asto docasny charakter, avSak slouzi k ad hoc

podpoie jednotlivych proexportnich opatieni.“ (Benes, 2004, str. 79)
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3.2.2. Ceskd agentura na podporu exportu (CzechTrade)

,.CzechTrade je narodni proexportni organizaci Ceské republiky. Jeho hlavnim
cilem je rozvijet mezindrodni obchod a vzdjemnou spolupraci mezi ceskymi a
zahrani¢nimi subjekty. Jiz tfindct let doprovazi svymi informacnimi, asistencnimi a
poradenskymi sluzbami Ceské vyvozce na zahrani¢ni trhy. Pro zahrani¢ni firmy
ptichdzejici na esky trh je kontaktnim partnerem pfti hledani zajimavych a spolehlivych
obchodnich partnerd a dodavatelt.* (www.edb.cz/Detail.aspx?
L=CZ&SML=5101850235000)

,,Ceskym firmam poskytuje CzechTrade prostfednictvim zahrani¢nich kancelaii
sluzby napftiklad pfi vyhledavani obchodnich kontaktli, ovéteni bonity zahrani¢ni firmy,
zpracovani pruzkumu trhu, zajiSténi prezentace nabidky zakaznikim v zahranici,
organizaci uvodniho obchodniho jedndni v zahrani¢i atd. Ovéfeni zdjmu o nabizeny
produkt je nejzadanéjsi sluzbou CzechTrade; klient ziska piimou zpétnou vazbu
o prilezitostech na daném zahrani¢nim trhu. SluZzba zahrnuje aktivni vyhledani a
osloveni potencialnich zahrani¢nich z&jemcii o spolupréci s ¢eskou firmou.

Sluzby v oblasti poradenstvi a vzdélavani tvoii samostatnou a ucelenou nabidku
v nabidce CzechTrade. V roce 2002 zavedla agentura fadu novych, individudlné
orientovanych tréninkovych sluzeb. Konkrétni problémy svého obchodniho ptipadu
mohou podnikatelé konzultovat s odborniky také v pravidelnych konzultacnich
hodinach ¢i v ramci konzultacnich dnid pfi setkani s fediteli zahrani¢nich kancelaii

CzechTrade.* (Benes, 2004, str. 84)

3.2.3. Exportni garancni a pojistovaci spole¢nost, a.s. (EGAP)

»Jak uvadi www.egap.cz, EGAP vznikla v Cervnu 1992 jako statni uvérova
pojisStovna se zaméfenim na pojiStovani vyvoznich Gvérit proti teritoridlnim a trzné
nepojistitelnym komerénim rizikiim spojenym s vyvozem zbozi a sluzeb z Ceské
republiky. Spole¢nost EGAP se stala soucasti systému statni podpory exportu a
poskytuje pojiStovaci sluzby vSem vyvozcim cCeského zbozi, sluzeb a investic bez

rozdilu jejich velikosti, pravni formy a objemu pojisténé¢ho vyvozu.*
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»Zakladnim poslanim Exportni garanéni a pojiStovaci spolecnosti, a..s je
ochrana vyvozcl a bank financujicich vyvoz proti riziku nezaplaceni ze strany
zahrani¢nich kupujicich v disledku komerénich a teritoridlnich pficin.“ (Benes, 2004,

str. 87)

3.2.4. Ceskd exportni banka (CEB)

,Ceska exportni banka je specializovanou bankovni instituci statni podpory
vyvozu se 100% statni majetkovou ucasti. Zalozena byla v roce 1995 s cilem zajistit
dlouhodobé¢ financovani objemové vyznamnych vyvoznich kontrakti ¢eskych exportéri
za podminek zvyhodnénych oproti trznim podminkam, zejména z hlediska doby
splatnosti zdvazki a vyse trokovych sazeb.” (Benes, 2004, str. 92)

,Prijemcem podpoieného financovani miize byt vyvozce (tj. pravnickd osoba
se sidlem v CR, vyjimeéné i fyzicka osoba s trvalym pobytem v CR), &i jeho zahraniéni
odbératel. Pfijemcem nékterych druhi GvérGt mize byt také vyrobce produkujici
pro vyvoz ¢i Cesky subjekt investujici v zahrani¢i. Do téchto transakci mize vstupovat
i tuzemska banka vyvozce nebo zahraniéni banka dovozce. Veskeré aktivity CEB jsou
pIné€ v souladu s pravidly WTO, piislusnymi doporuc¢enimi OECD a smérnicemi EU.*

(www.ceb.cz/content/view/92/35/)

3.2.5. Svaz priimyslu a dopravy CR (SPD)

,Svaz primyslu a dopravy CR je nestatni dobrovolnou nepolitickou organizaci,
sdruzujici zaméstnavatele a podnikatele v Ceské republice. Je nejvétsim
zameéstnavatelskym svazem, ktery reprezentuje rozhodujici cast ¢eského pramyslu a
dopravy. Jeho poslanim je ovliviiovat hospodaiskou a socialni politiku vlady Ceské
republiky s cilem vytvafet optimalni podminky pro dynamicky rozvoj podnikani v CR a
hajit spole¢né zajmy svych ¢lenll.” (www.spcr.cz/o-nas/svaz-prumyslu-a-dopravy-cr)

,Predmétem jeho ¢innosti je:

- nabidka informacnich, analytickych a technicko-organiza¢nich sluzeb
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- organizace vychovné, vzdélavaci a poradenské ¢innosti

- prezentace a prosazovani z4jmu Clenti v zahrani¢i spolupraci s podnikatelskymi a
profesnimi zahrani¢nimi svazy

- navazovani pifimych stykl ¢eskych i zahrani¢nich podnikatelskych subjekti véetné
organizovani podnikatelskych misi

- prezentace Clen na vybranych veletrzich a vystavach, konferencich a odbornych
seminafich
SPD navazuje na bilaterarni Grovni spolupraci s partnerskymi pramyslovymi svazy
a obchodnimi komorami v zahrani¢i na zdkladé dohod o spolupraci.” (Benes, 2004,

str. 97)

3.2.6. Hospodarska komora Ceské republiky (HK CR)

,Hospodaiska komora Ceské republiky je ziizena podle zakona 301/1992 Sb.
v platném znéni a sdruzuje velké, stfedni 1 malé podniky vSech podnikatelskych obort
v krajskych komorach a Zivnostenskych spolecenstev.” (Benes, 2004, str. 97)

,Dle serveru www.komora.cz je od roku 2004 HK CR povinnym
pfipominkovym mistem podnikatelské legislativy. Hospodaiskda komora Ceské
republiky chrani zajmy svych clenii sdruzujicich se prostfednictvim sité¢ regionalnich
komor a zaclenénych zivnostenskych spolecenstev.

V &ele komory stoji prezident voleny piimo snémem HK CR (tedy ¢leny HK
CR), ¢innost komory fidi ptedstavenstvo. Pravidla jednani vychazi z tzv.

vnitropodnikovych norem HK CR.“

3.2.7. Svaz obchodu a cestovniho ruchu Ceské republiky (SOCR)

,,Jak uvadi server www.businessinfo.cz, Svaz obchodu a cestovniho ruchu Ceské
republiky je nezavislé, dobrovolné a oteviené sdruzeni pravnickych a fyzickych osob
v obchodé, v cestovnim ruchu a v odvétvich a oborech navazujicich, které se sdruzily

na ochranu prosazovani svych hospodaiskych a socialnich zajma v souladu s pravnimi
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predpisy CR.“

,Pasobnost Svazu je jak v ramci vnitiniho obchodu CR, tak i v zahrani¢nim
obchodé. Reprezentuje Cesky obchod ve vztahu k evropskému svazu obchodu
(EuroCommerce, Brusel), je ¢lenem vrcholné evropské organizace sdruzujici nezavislé
obchodniky (UGAL, Brusel), ¢lenem organizace EUROMETAL, Brusel a faady dalSich
evropskych instituci a obchodnich sdruzeni Stale vice spolupracuje s podnikatelskymi
organy v ramci EU a dal§imi mezinarodnimi obchodnimi institucemi.* (Benes, 2004,

str. 98)
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4. Vlastni prace

Cilem praktické ¢asti byla analyza pfekazek exportu pomoci dotaznikového
Setreni a urCeni jejich dopadu na export. Vedlejsim cilem byla charakteristika
potravinaiského pramyslu v Ceské republice a jeho postaveni v celkovém hospodafstvi
Evropské unie.

Vlastni prace je zaméfena pouze na obor potravinafstvi, protoze k ziskani
adekvatnich dat bylo potieba vybrat pouze jeden segment ¢eského primyslu, jehoz
produkty se vyvazi do zahranici.

Potravinafsky pramysl byl vybran, protoze je v Ceské republice zastoupen
velkym mnoZzstvim podnikatelskych subjekti. Mezi hlavni produkty tohoto odvétvi
se fadi pivo, cukr a mlé¢né vyrobky.

Potravinatstvi ma v Ceské republice dlouhou tradici a da se tedy predpokladat,
ze jeho produkce ma svou pozici 1 na zahrani¢nich trzich a to jak na uzemi Evropské
unie, tak i na trzich ostatnich kontinent. Jak se ukézalo v pribéhu dotaznikového
Setfeni, exportem potravin se v Ceské republice zabyva pouze 117 firem, avsak ani tak

neni jejich vliv zanedbatelny.

4.1. Dotaznikové Setreni
Cilem dotaznikového Setieni bylo zjistit, zda se CeSti exportéfi setkavaji
s n¢jakymi prekazkami vyvozu a pokud ano, jaka museli provést opatfeni, aby zmensili

vliv té€chto bariér na svou podnikatelskou ¢innost.

Dotaznikové Setieni probihalo v obdobi od 1. do 15. bfezna 2011. Dotazniky
byly zasilany vyhradn€ vyvozcim pisobicich v oblasti potravinaiského pramyslu.
Dotaznik byl sestaven v elektronické podobé za pomoci serveru www.google.com pies
aplikaci Google Documents, a byl dale rozesilan pfes e-mailové schranky jednotlivym
respondentim.  Respondenti byli vybrani nahodnym vybérem, a to ze serveru

www.czechtrade.cz (oficialni web agentury CzechTrade) a www.abc.cz (ABC ceského
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hospodafstvi). Kontakty na jednotlivé vyvozce byly shromazdény ze serveru
www.abc.cz (ABC ceského hospodaistvi). Grafy byly zpracovany pomoci softwaru

Microsoft Excel 2007.

Pocet otazek dotazniku se generoval postupné dle odpovédi na predeslé otazky.

Maximalné mohli respondenti odpovédét na 13 otazek, z nichz:
> 6 otazek bylo s moznosti odpovédi ano/ne (dichotomicke)
> 2 otazky byly s moZnosti vice odpovédi (alternativni polytomické)
> 2 otazky byly s moznosti jedné odpovédi (selektivni polytomické)

> 3 otazky byly zcela oteviené (vypisovaci)

4.1.1. Analyza dat
Celkem bylo osloveno 117 firem, které se v Ceské republice zabyvaji exportem
potravin. Navratnost byla 15,4%, coz odpovida 18 vyplnénym dotaznikiim. Formulaf

dotazniku je k dispozici v ptiloze ¢. 1 bakalaiské prace.

Jako metoda pro zpracovani ziskanych dat byla vybrana indukce, tedy
zevseobecnéni, postup od ¢asti k celku, od podrobnosti k vSeobecnym vécem. Na
zaklad¢ vyhodnocenych dat z jiz uvedeného e-mailového dotazovéani zanalyzovat dané

podminky.

Otazka ¢. 1:
Kolikatym rokem se vase spole¢nost zabyva exportem?

Z piedchozi komunikace s respondenty jiz bylo znamo, zda vyvazi své produkty
do zahranici, proto byla prvni otdzka sméfovana rovnou na celkovou dobu vyvozu. Tato
otazka rovnéz slouzila i jako tzv. zahfivaci otdzka, ktera m¢la respondenta naladit

na dal$i otazky a také povzbudit jeho pamét’.

Zéaroveli tato otazka dokézala, e export potravin neni pro Ceskou republiku

zalezitosti poslednich nékolika let. Vice jak polovina dotdzanych firem vyvazi své
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produkty jiz vice nez 10 let a pouze 3 respondenti 1. - 5. rokem. Znamena to, Ze pocet
firem zabyvajici se exportem potravin neroste. Sviij podil mize mit i ekonomicka krize,
ktera v poslednich 2 letech zasdhla cely svét, tedy i Ceské vyrobcee a ovlivnila tak jejich

celkovou ekonomickou ¢innost a s tim souvisejici obchodovani se zahrani¢im.

Graf €. 3: Doba, po kterou ¢eské potravinarské firmy vyvazi

m1.-5 rokem
m6.-10. rokem

- vicejak 10 let

Zdroj: vlastni Setieni, 2011

Otazka ¢. 2:
Vyvazi vase spole¢nost do EU?

Na tuto otazku odpovédelo pouze 17 respondentti, avSak z odpovedi vyplyva, ze

vSech 17 firem vyvazi své produkty do Evropské unie.

Z pohledu vyvozci je to zcela ptirozené. Pokud zaCinaji s vyvozem, nejdiive
zacinaji obchodovat se staty, které jsou geograficky blizko a maji podobny trh jako je
tuzemsky. Navic diky spole¢nému trhu Evropské unie by se zde nemély vyskytovat
zadné vyznamné piekdzky obchodovani. VSechny tyto pozadavky trh Evropské unie
splituje. V roce 2009 sméiovalo na jednotny vnitini trth EU 84,7% celkového ceského

exportu.
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Mezi &lenské zemé, kam ma dovoz potravin z Ceské republiky perspektivu, patii
kromé& dalSich stata také Ukrajina, Rakousko, Litva, Nizozemsko, Irsko, Bulharsko,

Italie a Mad’arsko.

Otazka ¢. 3:
Musi vasSe zbozi spliiovat zvlastni podminky, které pro tuzemsky trh neplati?

Tato otdzka se generovala podle odpovédi na predchozi otazku, tzn. Ze v piipade
na otazku €. 2 respondent odpovédél ,,ne®, tato otazka se mu nezobrazila, stejné tak jako

otazka ¢. 4 a 5.

Na tuto otazku odpovéd€lo opét pouze 17 respondentii. Vysledky ukazuji, Ze
53% vyvazenych produkti musi spliiovat zvlastni podminky, které v Ceské republice

neplati, 47% exportovanych vyrobkd nemusi.

Je zvlastni, Ze 1 prestoze se zbozi pohybuje pouze po tzemi SpoleCenstvi, kde
jedna ze zakladnich ekonomickych svobod spole¢ného trhu stanovi volny pohyb zbozi,
jsou nékteré vyrobky vyvazené z Ceské republiky nuceny spliiovat zvlastni podminky.
Dle odpovédi na dal$i otazky lze tyto podminky oznacit jako specidlni pozadavky
jednotlivych stati, existenci piekazek platici na celém tzemi Evropské unie tedy

muzeme zcela vyloucit.

Otazka ¢. 4:
Kterych oblasti se tyto podminky tykaji?

Tato otazka se op€t generovala na zéklad¢ odpovédi na otdzku €. 3. Pokud tedy

respondent odpovédél na predchozi dotaz ,ne“, tuto ani nasledujici otazku

nezodpovidal.

Tato otdzka byla polytomickad alternativni, tzn. Ze respondenti mohli zaskrtnout
vice odpovédi. Jedna z moZnosti byla 1 ,,jiné*, kde méli odpovidajici v ptipadé potieby

prostor pro vyjadfeni.
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Celkem m¢éla otazka 8 moznych odpovédi, které oznacovaly oblasti, ve kterych
se pripadné prekazky vyskytuji. Jednalo se o oblast hygieny, technologie, techniky,

mnozstvi, ceny, dovoznich licenci, zdravotni a jiz zminéna moznost ,,jiné".

Oblast hygieny zahrnovala piedevs§im piedpisy jednotlivych stati, které zptisnuji
obecné natizeni Evropské unie ¢. 852/2004/ES o hygien¢ potravin a ¢. 853/2004/ES,
kterym se stanovi specifické hygienické ptedpisy pro potraviny zivocisSného ptivodu.

Mezi technologické piekazky patii napt. odlisSné vyrobni postupy a s nimi
spojeny niz§i nebo vyssi obsah nekterych surovin ve vyrobku. Dale se sem tadi zpiisob

mrazeni a chlazeni a dalsi.

Do technické oblasti byly zatazeny hlavné obaly, jejich druhy, oznaCovani a

zvlastni pozadavky napf. na konzervy. Ddle sem patiily zmény piepravnich obald.

Mnozstevni piekazky znamenaly predev§im dovozni licence. Nutnost dovoznich
licenci potvrzuje 27,7% dotazanych.

Mezi zdravotni prekazky se fadi predevSim specifické pozadavky jednotlivych
stati, které zptisiuji nafizeni Evropské unie €. 2073/2005/ES o mikrobiologickych
pozadavcich na vyrobky.

Nejcéastéji se podminky tykaji technické oblasti, kde prekazky postihuji 67%

respondenttl, stejné tak jako v otazkach ceny.
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Graf ¢. 4: Oblasti, ve kterych musi exportéfi potravin spliiovat zvlastni podminky

za|||||lt

hygiena technologie technka mnoZstvi cena dovozni  zdravotni jiné
(napft. (napf¥. (prirazky, licence podminky
vyrobni obaly) slevy)
postupy

Zdroj: vlastni Setfeni, 2011

Odpovédi nejsou nijak piekvapivé. Jak vyplyva z dalSich odpovédi, vyvozci
museli poskytnout slevy na své vyrobky, coz souvisi i1 s private labellingem, kdy se
zboZi prodava za nizsi cenu pod znackou obchodniho fetézce. Oblast techniky zahrnuje
vétSinou jiné prepravni prostiedky, které jsou schopny uchovat zbozi v potadku i na
delsi vzdalenosti. Jen trochu piekvapiva byla odpoveéd’ ,.technologie®. Dalo se ocekavat,
ze predpisy na povolené mnozstvi urcitych latek ve vyrobcich budou oSetfeny
pfedpisem platnym pro celou Evropskou unii a nebude tedy nutné meénit své vyrobni

postupy.

Otazka ¢. 5:
Jaké konkrétni podminky musi vase zboZi spliiovat?

Tato otazka byla zcela oteviend a podle generovani otdzek na ni mélo odpovedét
6 respondentti. Odpovédi byly riizné obsahlé, nékdo dokonce neodpoveédél vibec. To se

da odtvodnit tim, ze firmy se o takovéto informace nerady déli.
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Ve vysledku jsou ale nejcastéjsimi podminkami:
& zahranicni licence a atesty

- licen¢ni fizeni probiha podle Natizeni Rady (ES) €. 717/2008 o stanoveni
postupu Spolecenstvi pii spravé mnozstevnich kvét a déle podle predpist

v jednotlivych ¢lenskych statech
& 10zné oznacovani zbozi

- n¢&které Clenské staty vyzaduji presnéjsi oznaceni slozeni vyrobkt, vyrobce
v kombinaci se seznamem dalSich odbératelli z jinych c¢lenskych zemi

Evropské unie
¢ specidlni pozadavky na Gpravu vyrobku pro jednotlivé trhy
- jedna se ptedevsim o jiz zminény povoleny nizsi nebo vyssi obsah nekterych
surovin a dale o lokalni podminky pro dovoz dopliiki stravy do jednotlivych

¢lenskych stath
& rlUzné prepravni prosttedky a obaly

- jedna se pfedevsim o piepravni prostiedky, které jsou uréeny pro transport

na dlouhé¢ vzdalenosti, tedy vice jak 1000 km
¢ private label

- private label je definovan jako znacka, které neni ve vlastnictvi vyrobce, ale
prodejce nebo dodavatele zbozi na trh, ktery na zakladé smlouvy odebira
zbozi vyrobce pod svou znackou. V praxi to znamena, Ze vyrobce zabali své
vyrobky do ptedepsanych obali, ve kterych jsou poté pod znackou prodejce

proddvany na mistnim trhu

Otazka €. 6:
Vyvazi vase spole¢nost mimo EU?

Na tuto otazku odpovédélo opét pouze 17 respondentii. Z vysledka vyplyva, ze
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témét dvé tietiny respondentt z Ceské republiky vyvazi i do zemi, které nejsou ¢leny

Evropské unie.

Z vysledki 1ze usuzovat, Ze se potravinaiské vyrobky z Ceské republiky objevuji
na vétsin¢ svétovych trzich. Respondenti se zminuji o Asii, Severni a Jizni Americe

1 Australii. Nejvice se vyvazi pivo, mrazené potraviny a mlécné a obilné vyrobky.

Otazka ¢. 7:
Podléha vase zbozi clu?

Tato otazka se opét generovala na zakladé odpovédi na otazku predchozi. Stejné
tak se generovaly i dalsi otdzky az do otdzky €. 13. Znamena to, Ze na tuto otazku mélo
odpovédét pouze 13 respondentd, kteti zaskrtli, Ze vyvazi své vyrobky i na izemi mimo
Evropskou unii. Na tento dotaz odpovédél i jeden dotazany, ktery nevyplnil pfedchozi

dotaz, tudiz se pocet odpovédi zvysil na 14.

VSsichni dotazani odpovédéli kladné. Z toho vyplyva, Ze se vSichni respondenti,
kteti vyvéazi své vyrobky mimo Evropskou unii, setkdvaji s tarifnimi ptekazkami.
Znamenaji pro n¢ vyssi naklady a nasledné také stanoveni vyss$i ceny na konecnych
trzich, coz negativné ovliviiuje jejich taméjsi konkurenceschopnost. Zarovein to
pro spolecnost znamena zvySujici se naklady na export, tudiz potiebu vétsiho mnozstvi
penéznich prostfedkidi, aby mohla s danou zemi obchodovat. Klasifikace zbozi
pro vypocet cla se provadi podle Kombinované nomenklatury, kde jsou potravinaiské

produkty zafazeny v I. - IV. tiidé.

Z odpovédi na tuto otdzku lze piedpokladat, Ze si vétSina statd, kam Ceska
republika dovazi potraviny, snazi chranit svlij vlastni trh, tedy své vlastni vyrobce v této
oblasti. Muze to byt proto, Ze se dand zemé nechce stat zavisld na dovozu tak dulezité

komodity, jako jsou potraviny.
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Otazka ¢. 8:
Musi vasSe zbozi spliiovat zvlastni podminky, které neplati pro jednotny trh EU?

Tuto otazku zodpovédélo 13 respondenti. Jak vyplyva z vysledkl, pouze 22%
respondentli se na zahrani¢nich trzich nesetkava se zvlastnimi podminkami, které by

musely jejich produkty spliiovat.

Tyto vysledky jsou logické, zcela potvrzuji, ze prekdzky exportu existuji a
nepatii mezi né pouze clo, ale také dalS$i netarifni opatfeni, kterymi se vlady

jednotlivych stati snazi chranit sviij domaci trh pfed dovezenymi potravinami.

Otazka ¢. 9:
Kterych oblasti se tyto podminky tykaji?

Tato otdzka je svym zadanim velmi podobna otazce €. 4 a plati o ni i stejné
informace. Je to otazka polytomické alternativni, tzn. Ze respondenti mohli zaSkrtnout
vice odpovédi. Jedna z moZnosti byla 1 ,,jiné*, kde méli odpovidajici v ptipadé potieby

prostor pro vyjadfeni.

Nejcastéjsi odpoveédi zde byly dovozni licence, za nimi nasledovala jiz zminéna
odpovéd’ ,,jiné*, dale pak technologie (napt. vyrobni postupy) a technika (napft. obaly).

Celkové mizeme fici, ze zvlastnich podminek pro vyvoz mimo EU je vice, nez
pfi pohybu zbozi pouze na Gzemi SpoleCenstvi. To vyplyva jiz z ptedchozich otazek.
Zatimco u otazky ¢. 3 odpovédélo 53% respondentl, Ze jejich zbozi spliiovat zadné
zvlastni podminky nemusi, pfi vyvozu do tfetich zemi to bylo pouze 22% dotdzanych.
Rozdil byl i1 v Cetnosti odpovédi. Pii vyvozu mimo Evropskou unii miizeme fici, ze
se exportéii setkavaji s prekazkami z vétsiho poctu oblasti nez je tomu pii vyvozu

do Evropské unie.
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Graf ¢. 5: Oblasti, ve kterych musi exportéfi potravin spliiovat zvlastni podminky pii

vyvozu mimo EU

8

7

6

5

a4

3

2

1 .

o : : :

N { .
\Q}\‘b .OQQ \5‘5\-\\ "'\5&\ \\‘2@ ) & __\\\—@v
N <8 o & o N
SN < < »& N .
N o e SV &
2 N S S
%'2" {Sb (\"b\? hd L&
oF &8 o &
< <&
(\S\
&

Zdroj: vlastni Setieni, 2011

Zde je nazorn€ vidét, ze obchodovani na evropském trhu je jednodussi, coz zcela

dokazuje uziteCnost dohod a nafizenich Evropské unie. Pro vétsi piehled poslouzi

i tabulka ¢. 2.

Tabulka ¢&. 2 : Cetnosti odpovédi na otazky tykajici se oblasti piekazek exportu

Oblast bariér Vyvoz

do EU |mimo EU
hygiena 2 3
technologie (vyrobni postupy) 3 5
technika (obaly) 6 5
nmmoZstvi 3 2
cena (prirazky, slevy) 6 4
dovozni licence 3 7
zdravotni podminky 4 4
jiné 1 2

Zdroj: vlastni Setieni; 2011
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Otazka ¢. 10:
Jaké konkrétni podminky musi vase zbozi spliiovat?

Tato otazka byla zcela oteviend. V zavislosti na pfedchozich odpovédich na tuto
otazku mélo odpoveédét 9 respondenti. Odpoveédi byly rizné obsdhlé, nékdo
neodpovédél vibec. Je to pravdépodobné Castecné i proto, ze nékteré firmy povazuji

tyto informace za diivérné a nerady je zvetejnuji. Mezi nejcastéjsi podminky pattilo:
2 baleni

- tyto podminky zahrnuji pfedevSim pozadavek na mensi baleni nebo jeho

zpusob
- dale sem lze zatradit pozadavky na jiné etikety, popis zbozi apod.
= jiné ingredience
- dle odpovédi se jednd o ingredience, které jsou v Evropské unii povolené,
ale napt. v Japonsku ne. Je tedy nutné upravit celou recepturu..
- dale sem patii chemické analytické hodnoty, které jsou piisn€j$i nez
v Evropské unii. Jednd se napf. o mnoZzstvi metylalkoholu. Je opét potieba

zménit vyrobni postup, aby si vyrobek zachoval svou charakteristiku, ktera

ho odliSuje od konkuren¢nich produktt
> dokumentace
- naprosto specificky je proces dokumentace pii vyvozu do Ruska a jednani
s tamnimi Gfady
- respondenti se také setkdvaji s nutnosti ovéfeni dokumentti Hospodarskou

komorou CR, Ministerstvem zahrani¢nich véci CR, konzulaty a dalSimi

organy
> kontakty

- jak uvedl jeden z respondentii, bez ,spravné“ kontaktni osoby je témér

nemozné poslat balik do Ciny (jako piiklad uvedl Shanghai).
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> private label
- stejné jako u zbozi, které¢ je vyvazeno pouze na uzemi Evropské unie, se
1 zbozi, se kterym je obchodovdno mimo evropsky trh, oznacuje privatnimi
znackami prodejcti, nejcastéji obchodnich fetézct (napt. Tesco, Rewe atd.)
= jiné ptrepravni prostiedky

- stejné jako v otdzce €. 5 se jedna o prepravni prostiedky urcené pro transport

na vzdalenosti vice jak 1 000 km

- v ptipad¢ obchodovani se zemémi, které nelezi v Evropé, je mozné vyuzivat

namoini dopravu, kde se pouzivaji i specialni pfepravni prostredky

V tabulce €. 3 je vidét porovnani konkrétnich podminek pro obchodovani se

zahrani¢im a to v ramci Evropské unie a pti vyvozu do tfetich zemi.

Tabulka €. 3: Konkrétni podminky pti vyvozu do Evropské unie a do tietich zemi

<ozl Obchodovani
oblast prekaze — — —

v ramei EU s tretimi zeme mi
vyrobni postupyspecidlni iprava vyrobkijjiné ingredience
dokumentace |zahraniCni licence dokumentace
obaly rizné oznaCovani zbozi |rizna baleni
obaly private labelling private labelling
obaly jiné piepravni prostfedkyjiné prepravni prostredk
jiné kontakty

Zdroj: vlastni Seteni; 2011

Otazka ¢. 11:

Museli jste ucinit néjaka opatieni, abyste splnili tyto podminky?

Na tuto otdzku odpovidali pouze ti respondenti, kteti uvedli, Ze jejich vyrobky
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musi splnovat néjaké zvlastni podminky a to jak pti obchodovani s ostatnimi ¢lenskymi
staty Evropské unie, tak pti exportu do tfetich zemi. Celkovy pocet téchto firem byl 12,
odpovédi bylo ale zaznamendno pouze 10. Z vysledkl je jasné, Ze néjakd opatieni

museli ucinit vSichni respondenti.

Vysledek odpovida predpovédi. Je pravdépodobné, ze pokud se respondenti
setkavaji s prekazkami vyvozu, musi ucinit opatieni, aby tyto podminky splnily. Pokud
zadna opatfeni neprovedou, je pro né vyvoz neuskutecnitelny, ¢cimz by byli vylouceni ze

zakladniho souboru tohoto dotaznikového Setfeni a viibec by dotaznik neobdrzeli.

Otazka ¢. 12:
Jaka opatreni jste museli ucinit?

Tato otazka byla opét zcela oteviend a dotazovala se na opatfeni, ktera exportéti
museli u€init kvili zvla§tnim podminkam pfi vstupu na zahrani¢ni trh. Firmy se nerady
déli o tyto informace, o ¢emz svédCi 1 fakt, ze se vratilo pouze 7 odpovédi. Mezi
nejcastéj$i opatteni patfilo:

« zména receptur a vyrobnich postupti

- souvisi se slozenim potravin, zejména povolenych limiti obsahu urcitych

surovin
- certifikace piepravnich obalil

- souvisi s prepravou na dlouhé vzdalenosti, kdy se pouzivaji specidlni
prepravni prostfedky, které vydrzi i transport pres 1 000 km a zakaznik
vyzaduje jejich certifikaci

« nové obaly a zplsoby baleni

- v ptipadech, kdy obchodni partneti pozaduji mensi baleni nebo pti zvlastnich

pozadavcich na informace na obalech specidlnich potravin jako jsou dopliky

stravy
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. zména softwaru

- potieba zejména v ptipad¢, kdy tuzemsky vyrobce obchoduje s arabskymi
staty, je tedy nutné, aby software zvladl arabstinu nebo v ptipadé, kdy je

potieba obsahlejsi dokumentace
« provadéni specidlnich celnich procedur

- souvisi predev§im s Cinou a Ruskem. Respondent mél problém s odeslanim
baliku do Ciny, ani pies veskerou snahu se nepodafilo balik dorucit adresatu.
V Rusku se jednd o dokumenty, které nejsou v obchodovani s jinymi zemémi

potieba.
- certifikaty

- respondenti museli ziskat rtizné certifikaty, zminény byly BRC, ISO 9001

a radiaéni certifikat

Otazka ¢. 13:
V jakém kraji sidli vaSe firma?
Tato otazka byla jiz posledni a slouZila jako tzv. identifika¢ni otdzka.

Ackoliv byly oslovené firmy po celé republice, z nékterych oblasti, konkrétné
z Jiho&eského, Olomouckého a Usteckého kraje, se nepodafilo ziskat vyplnény

dotaznik.
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Graf €. 6: Sidla respondenti
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Zdroj: vlastni Setfeni, 2011

4.2. Zhodnoceni prekazek a jejich dopad na export
Cilem praktické ¢asti bylo pomoci dotaznikového Setfeni analyzovat prekazky
exportu a jejich dopad na vyvoz. Podafilo se oslovit vSech 117 vyvozcl potravin.

Navratnost dotazniki byla 15,4%, coZ odpovida 18 vyplnénym dotaznikiim.

Dotaznikové Setfeni bylo rozdéleno do dvou casti. Jedna z nich se vénovala

vyvozu do Evropské unie, druhd byla zamétena na zahrani¢ni trhy mimo Spolecenstvi.

Z Setteni vyplynulo, ze obchodovani na uzemi SpoleCenstvi se vénuji vSichni
respondenti. 53% z nich musi na spole¢ném trhu Evropské unie plnit pozadavky, které
pro vnitini trh Ceské republik neplati. Jedna se pfedev§im zahrani¢ni licence a atesty,

ruzné oznacovani zbozi a private labelling.

Pti obchodovani se staty, které nejsou ¢leny Evropské unie, se objevuje piekazek
vice. Potvrzuje to 1 skutecnost, Ze pouze 22% respondentt se vyjadrilo, Ze jejich zbozi
zadné zvlastni podminky spliiovat nemusi. Ostatni se setkavaji pfevazné s pozadavkem

zmény slozeni vyrobkll a baleni a pozadavky na jiné ptepravni prostiedky, které jsou
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ureny na dlouhé vzdalenosti. Navic veSkeré potravinarské produkty, které jsou

vyvezeny mimo Evropskou unii, podléhaji clu.

VSichni respondenti museli ucinit opatfeni, aby podminky pii obchodovani
na evropském i mimoevropském trhu spliovali. Jednalo se pfedev§im o zménu
vyrobnich postupii a zptisobu baleni, certifikace, ziskani dovoznich licenci, hledani
kontaktnich osob, bez kterych je prakticky nemozné obchodovat v nékterych statech,

nekteti z nich musi podstupovat specialni celni procedury.

Tabulka ¢. 4: Existence piekazek pti vyvozu a oblasti téchto prekazek

existence prekazek

Zadné prekazky - — —
oblasti, kde se prekazky vyskytuji
vyvoz do EU 8 hygiena, technologie, technika, mnoZstvi, cena,
vyvoz mimo EU 4 9 dovozni licence, zdravotni podminky

=}

Zdroj: vlastni Setfeni

Dopad piekazek na vyvoz je znaény. Nekteré staty, které svou politikou vytvori
velmi pfisné podminky importu, zamezi uplné zahrani¢nim subjektim obchodovani
na svém trhu. Je proto potieba vybrat si zahrani¢ni trh, kde mira piekdzek neni tak
vysokd a pro dovazejici podnik jsou tedy mistni podminky splnitelné. Vyvazejici firma
si musi vybrat trh, kde, nejen Ze bude schopna celit prekdzkdm importu, ale kde se
opatieni proti témto prekazkdm vyplati. Jednad se predevsim o dopad na cenu a to
zejména pii kalkulaci planovaného exportu, kdy tato opatfeni mohou celou operaci
podstatné zdrazit a evenuteln¢ dostat podnik do finan¢nich problémi. Dale by firma
méla pocitat s pirekdzkami pii kalkulaci prodejni ceny na zahrani¢nim trhu. Cilem
prekazek je bud’ zamezit dovozu nebo alespon zvysit cenu téchto komodit na mistnim

trhu tak, aby se snizila jeho konkurenceschopnost, ¢imz klesne jejich prode;.
Prekazkam se da cCelit 1 jinym zplisobem nez je pouze se jim piizplsobit. Podnik
muze naptiklad zvéazit jinou formu vstupu na zahraniéni trh. Mohou vyuzit

napf. licen¢ni obchody, franchising nebo piimé zahranic¢ni investice. Tato moznost je ale

kapitdlové naro¢na.
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4.3. Postaveni potravinarského primyslu v Ceské republice

Potravinafsky pramysl ma v Ceské republice dlouhou tradici. Vychozimi
surovinami jsou zeméd¢€lské produkty, produkty lesniho a vodniho hospodarstvi
a dovazené produkty. Potravinafské zavody byvaji nedaleko zdroje suroviny potiebné
pro vyrobu nebo s ohledem na trvanlivost nedaleko spotiebitele.

Jak ukazuje tabulka €. 5, potravindisky primysl vytvaii v poslednich 10 letech
ptfiblizné 11% celkového ceského HDP a fadi se tak na 6. misto v nejvétsi rocni
produkci ze vSech oblasti primyslu. Na prvnim misté v tomto zebficku je stavebnictvi,
za nim nasleduje vyroba dvoustopych motorovych vozidel a sluzby ptevazné

pro podniky.

Tabulka &. 5: Podil potravinaiského primyslu na celkovém HDP CR

podil

HDP celkem |produkce potraviy produkce

rok (v mil. K¢; Jcelkem (v mil. K¢ potravin
béZné ceny) béZné ceny) na celkovém

HDP (%)
2000] 2189 169,0( 270 368,0( 12,35
2001 2 352214,0( 301 821,0( 12,83
2002] 2464 432,0( 304 758,0( 12,37
2003 2577 110,0( 291 563,0( 11,31
2004] 2814 762,0( 313 321,0( 11,13
2005] 2983 862,0( 310 906,0( 10,42
2006] 3 222 369,0( 317 497,00 9,85
2007] 3 535 460,0( 335 969,0( 9,50
2008] 3 688 897,0( 352 673,0( 9,56
2009] 3 625 865,0( 320 072,0( 8,83

Zdroj: CSU; vlastni zpracovéni

V Ceské republice se vyrobou potravin a napojii zabyva pfiblizné 14 100
subjektii. Kazdy rok se toto Cislo méni, ale rozsah kolisani je velmi maly, tudiz
nepodstatny. Trend vyvoje téchto firem je stejny jako ve zbytku Evropské unie.

Znamena to také to, ze vétsina téchto spolecnosti se fadi mezi malé a stiedni podniky.
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Diky rozsahu a vyznamu potravinafského primyslu ma toto odvétvi svij
vyznam i na celkové zaméstnanosti v Ceské republice. V priméru je v potravinaistvi
zam&stnano 125 000 pracovnikli, coz odpovidd 3% celkového poctu zaméstnancii
v Ceské republice. Z tohoto poétu pracovnikd tvoii zhruba 33% kvalifikovani
femeslnici, 28% obsluha stroji a =zafizeni, 13% techniCti pracovnici a 9%
administrativni pracovnici.

Potravinafsky primysl je také dileZitou soucasti vyvozu Ceské republiky.
Meziro¢ni vyvoj platebni bilance se ale pohybuje v zapornych cislech. Svédci to
o skute&nosti, Ze se potraviny vice do Ceské republiky dovazi nez vyvazi. Zpusobuje to
hlavné obchodovani s masem a masnymi vyrobky, mlécnymi vyrobky a cukrem, jejichz
import do Ceské republiky se v poslednich 2 letech vyrazné zvysil. V tabulce &. 7 je

uvedeno, jakou &ast celkového exportu CR zabiraji potraviny.

Tabulka ¢. 6: Podil vyvozu potravin na celkovém exportu Ceské republiky

, , . | podil potravin
vyvoz celkem]vyvoz potravin i
rok . « . « na celkovém
(v mil. K¢) (v mil. K¢) i
vyvozu (%)

2000 1 121 099,0( 33 000,00 2,94
2001 1 268 149,0( 34 400,00 2,71
2002 1 254 860,0( 31 100,00 248
2003 1 370 930,0( 36 400,00 2,66
2004 1 722 657,0( 47 400,0( 2,75
2005 1 868 586,0( 61 100,00 3,27
2006 2 144 573,0( 62 000,00 2,89
2007 2 479 234,0( 71 900,00 2,90
2008 2 473 736,0( 77 900,00 3,15

Zdroj: CSU; vlastni zpracovéni
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4.4. Postaveni potravinarského pramyslu CR v porovnani se
zemémi EU

Dalsi ¢ast praktické Casti bude vénovana porovnani potravinaiského primyslu
Ceské republiky s ostatnimi zemémi Evropské unie. Zejména se bude jednat o podil
vyvozu potravin z Ceské republiky do tietich zemi k celkovému exportu potravin z EU
a podet zaméstnancti v potravinaiském pramyslu v CR a EU.

Potravinatsky primysl zahrnuje v Evropé kolem 310 000 spole¢nosti a tim
posouva tento primysl s 4,8 miliony zaméstnancii na druhé misto primyslovych
zamg&stnavatel s nejvétSim poctem zaméstnancli. VéEtSina téchto spolecnosti je
definovana dle velikosti jako maly nebo stfedni podnik. I ptes velky pocet subjektti ma
vSak tento sektor své nedostatky. Mezi nejveétsi problémy patii sloZitost evropského
prava, velké administrativni zatiZzeni, piistup k financovani, nizké investice do vyzkumu
a vyvoje a piistup k surovinam. Potravinaisky primysl v Evropé je sektor, ktery
zamé&stnava nejvetsi procento Zen a také zaméstnanct s vedlejSim pracovnim pomérem

oproti ostatnim odvétvim primyslu.

Tabulka &. 7: Podil CR na celkovém exportu potravin z EU (v mil. Euro)

rok vyvoz EU |vyvoz CR napvoy'(i/l(l)leEU
2006 54 558,0( 313,71 0,58
2007] 58 587,04 381,84 0,65
2008] 64 554,0( 457,61 0,71
2009] 58 664,00 418,13 0,71
2010] 66 219,00 437,69 0,66

Zdroj: Eurostat, CSU: vlastni zpracovani

Jak je vidét z tabulky ¢&. 7, podil Ceské republiky na celkovém exportu potravin
z EU se pohybuje mezi 0,5 a 1%. Tento podil neni z pohledu Evropské unie nijak
zésadni, Ceska republika se v tomto ohledu nemiize rovnat nejvét§im rivalim na tomto

trhu, jako je Némecko, Francie, Italie a Spanélsko. Vzhledem ale ke své velikosti a
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ekonomickeé sile 1ze fici, ze ma toto odvétvi dobrou perspektivu a je proto nutné ho dale

rozvijet.

Podil potravindistvi na celkové zaméstnanosti v Evropské unii se pohybuje
kolem 14%. Odvétvi potravinafstvi dominuji dvé silné profesni skupiny — kvalifikovani
zpracovatelé a vyrobci potravinaiskych vyrobkti a obsluha primyslovych stroji a
zafizeni. Pro prvni z téchto skupin je toto odvétvi velmi vyznamnym zaméstnavatelem,
nebot’ v ném pracuje 68% ze vSech zaméstnanych, ktefi v evropské ekonomice maji tuto

profesi.

Pro porovnani zaméstnanosti v potravinafstvi v Ceské republice a celé Evropské
unii, je pfilozen graf & 7: Jak je vidét, Ceska republika ma nadprimérny podil
zameéstnanosti v potravinafstvi na celkové zaméstnanosti. Miize to byt zplisobeno tim,
ze produktivita prace roste pomaleji nez pfidana hodnota, i kdyz rozdil mezi t€émito
dvéma hodnotami v posledni dob¢ klesa, coz zpisobuje i mensi pocet pracovniki
v tomto odvétvi. Trend snizovani poctu zaméstnanci v potravinafstvi bude
pravdépodobné pokracovat i déale. Je to zplisobeno zejména tim, ze v€kovy primér

téchto zaméstnanct je vysoky a pocet absolventli v daném odvétvi ubyva.

Graf ¢. 7: Zaméstnanost v potravinaiském primyslu CR v porovnani s EU v letech

2001 - 2007
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5. Zaver

Cilem bakalafsk¢ prace bylo analyzovat piekazky exportu v oblasti
potravinaiského pramyslu a zjistit jejich dopad na vyvoz. Dal§im cilem bylo popsat
jednotlivé organizace podporujici export. Tento cil byl splnén v teoretické ¢asti prace.

Z vlastni prace, kterd byla realizovana pievazné dotaznikovym Setfenim,
vyplynuly nasledujici zavéry:

Osloveny byly firmy vyvazejici potraviny z celé Ceské republiky. Navratnost
dotaznikd byla 15,4%, coZ odpovidd 18 vyplnénym dotaznikiim. Vyvozci plsobili na
trhu Evropské unie i na celosvétovém trhu.

Z dotaznikového Setfeni také vyplynulo, ze vétSina respondentl vyvazi své
produkty vice jak 10 let. Znamena to, ze pocet firem zabyvajici se exportem potravin
neroste. Svlij podil miize mit i ekonomické krize, kterd v poslednich 2 letech zaséhla
cely svét, tedy i ¢eské vyrobcee a ovlivnila tak jejich ekonomickou ¢innost.

Nadpoloviéni vétSina vSech respondentii se 1 na trhu Evropské unie setkava s
pirekazkami. Jedna se predevSim o zahrani¢ni licence a atesty (licencni fizeni probiha
podle Natizeni Rady (ES) ¢. 717/2008 o stanoveni postupu Spolecenstvi pii spraveé
mnozstevnich kvot a dale podle predpistt v jednotlivych ¢lenskych statech), tpravu
zbozi podle jednotlivych trhii (povoleny nizsi nebo vyssi limit nékterych surovin), rizné
oznacovani zbozi (pfesnéjsi oznaceni vyrobce, seznam odbératelt z dalSich Clenskych
zemi), jiné piepravni prostiedky (pro transport na dlouhé vzdélenosti) a private labelling

(znacka prodejce, pod kterou je produkt prodavan na daném trhu).

VSsichni respondenti, ktefi vyvazi své produkty i mimo EU, uvedli, Ze jejich
zbozi podléha clu. Dale bylo zjisténo, ze vétSina potravin musi spliiovat zvlastni
podminky. Mezi nejcastéjsi patiily jiné ingredience (napft. které jsou v EU povolené, ale
v Japonsku ne), baleni (pozadavek na mensi baleni, jiné etikety, popis zbozi atd.),
specialni dokumentace (hlavné pii vyvozu do Ruska a Ciny; dale se jednd o nutnost
ovéfeni dokumentti Hospodaiskou komorou CR, Ministerstvem zahrani¢nich véci CR a
konzulaty) a jiz zminény private labelling, ptfepravni prostfedky urcené na dlouhé

vzdalenosti spravné kontakty, bez kterych je uskute¢néni obchodu nemozné.
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Mezi nejcastéjsi opatieni, které museli respondenti zavést kvili podminkam,
které neplati na tuzemském, resp. evropském trhu, patiily zejména zmény receptur a

vyrobnich postupt, certifikace a specidlni celni procedury.

Dopad ptekazek na vyvoz je znacny. Nékteré staty, které svou politikou vytvoii
velmi piisné podminky importu, zamezi pln¢ zahranicnim subjektim obchodovani na
svém trhu. Proto si vyvazejici firma musi vybrat trh, kde, nejen ze bude schopna celit
pfekazkam importu, ale kde se opatfeni proti témto prekazkdm vyplati. Jednd se
pfedevSim o dopad na cenu a to zejména pii kalkulaci planovaného exportu a kone¢né
prodejni ceny vyrobku na zahrani¢nim trhu. Cilem piekdzek je bud’ zamezit dovozu
nebo alespon zvysit cenu téchto komodit na mistnim trhu tak, aby se snizila jeho
konkurenceschopnost, ¢imz klesne jejich prode;.

Piekazkam se da celit 1 jinym zplsobem nez je pouze se jim piizplsobit. Podnik
muze naptiklad zvazit jinou formu vstupu na zahrani¢ni trh. Miize vyuzit napft. licenéni

obchody, franchising nebo piimé zahrani¢ni investice.

Dalsi ¢asti praktické ¢asti bylo zhodnoceni potravinaiského primyslu v Ceské

republice oproti potravinatstvi v celé Evropské unii.

Potravinarsky pramysl je v Evropské unii jednim z nejrozvinutéjSich. Celkem se
vyrobou potravin zabyva asi 310 000 firem, které¢ zaméstndvaji celkem 4,8 miliona

zameéstnancu.

Spolu s vyrobou potravin se rozvijel i jejich export do tietich zemi. Ceska

republika zaujima pouze 0,6 — 0,7% na celkovém vyvozu potravin z Evropské unie.

Podil potravinarstvi na celkové zaméstnanosti v Evropské unii se pohybuje
kolem 14%. Ceska republika je v tomto ukazateli zna¢né pod primérem, potravinaistvi

zabira pouhd 3% z celkové zaméstnanosti.

I kdyz ma Ceska republika proexportné orientovanou ekonomiku, v oblasti
potravinaistvi se ukazuje, ze oproti Evropské unii se export pohybuje znacné pod

primérem.
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6. Summary

The aim of the bachelor thesis was analysis of the export barrierss in the food
industry and findings of their impact for export. The other aim was description of
individual organization, which support export. This aim was met in the theoretical part
of this thesis.

From the practical part, which was realized largely by survey, result this facts:

There were address all 117 companies, which operate in this area.
Questionnaires returned was 15,4%, what means 18 questionnaire. The exporters trade
on the Europe market as on the worldwide market.

From the questionnairees revealed that most of respondents exports their
products more than 10 years. It menas, that number of companies, which deal with
export of food, doesn't grow. May have its share of economic crisis, which hit all
around the wordl in last 2 years.

Absolute majority of all respondents meet barriers also in the Europe market.
This is mainly foreign licenses and certificates, changes of foods according to individual
markets, other conveyances and private labelling.

All respondents, which exports their products also outside of European Union,
said that their products subject to duty. It was also found that most of fodds has to meet
some other barriers. This is mainly other ingrediences, special documents and private
labelling.

The most common measures, which respondents was introduce because of the
barriers, was changes of recipes and manufacturing proccesses, certification and special
customs procedures.

The impact of barriers to export is considerable. Some states, which by its
politics make very stringent conditions, they avoid foreign companies to trade on its
own market. Because of it, exporter has to choose a market, where the conditions isn't
so strict and it will be able to face them and where the trade will be advantageus. The
barriers increase the price of export and the final price of the product.

There is also the other way how to face to barriers. The company can for
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example consider other form of entry into foreign markets. They can use for example
business licences, franchising or other foreign investments. But this way is
capital-intensive.

The other part of the thesis was evalution food industry in Czech Republic
compared food industry in European Union.

Food industry is one of the most developed industry in Europe. There is 310 000
companies which make a food products and which employ total 4,8 milion employes.
64% of theese companies has seat in Germany, France, Italy and Spain.

Together with the development of fodd production, the export of this products
developed too. Czechh Republic occupies only 0,6 — 0,7% on the total food export from
European Union.

The part of food production on the total employemnt in Euroepan Union is about
14%. Czech Republic is significantly below average, food production occupies only 3%
of total employment.

Althoug Czech Republic has export-oriented policy, in the part of food

production is significantly below average compared with European Union.
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Prilohy
Piiloha ¢. 1: Dotaznik

Dobry den,

jmenuji se Michaela Kubinova a jsem studentkou 3. ro¢niku Ekonomickeé fakulty
JihoCeské univerzity v Ceskych Budgjovicich. Na zakladé predchozi domluvy zasilam

slibeny dotaznik.

Udaje uvedené v dotazniku budou pouzity pouze pro zpracovani mé bakalarské prace.

1. Kolikatym rokem se vase spole¢nost zabyva exportem?
- 1.-5. rokem
- 6.-10. rokem
- vice jak 10 let
2. Vyvazi vaSe spolecnost do Evropské unie?
- ano
- ne
3. Musi vaSe zbozi spliiovat zvlastni podminky, které pro tuzemsky trh neplati?
- ano
- ne
4. Kterych oblasti se tyto podminky tykaji?
- hygiena
- technologie (vyrobni postupy)
- technika (obaly)

- mnozstvi
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- cena (pfirazky, slevy)
- dovozni licence
- jiné

Jaké konkrétni podminky musi vase zbozi spliiovat?

Vyvazi vase spole¢nost mimo Evropskou unii?
- ano

- ne

Podléha vase zbozi clu?

- ano

- ne

Musi vase zbozi splitovat zvlastni podminky, které neplati pro jednotny trh

Evropské unie?

- ano

- ne

Kterych oblasti se tyto podminky tykaji?
- hygiena

- technologie (vyrobni postupy)

- technika (obaly)

- mnoZzstvi

- cena (prirazky, slevy)

- dovozni licence

- zdravotni
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- jiné

10. Jaké konkrétni podminky musi vase zbozi spliiovat?

11. Museli jste ucinit n&jaké opatieni, abyste splnili tyto podminky?
- ano
- ne

12. Jaka opatteni jste museli ucinit?

13. V jakém kraji sidli vase firma?
Jihoceském
Jihomoravském
Karlovarském
Kralovéhradeckém
Libereckém
Moravskoslezském
Olomouckém
Pardubickém
Plzeniském

Praha
Stfedoceském
Usteckém
Vysoc€ina

Zlinském
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