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Hodnoceni prace:
Volba tématu prace a jeji vyznam: (2) vhodné a vyznamné téma

Komentaf: Vzhledem k zakladnimu produktu utilitnich spoleCnosti, ktery se ze své podstaty
neodliSuje od nabidek ostatnich subjekt(l na tomto trhu (elektfina, plyn, teplo, voda,...) mdzZe byt
pravé zakaznicka orintace a vhodné zvoleny koncept komunikace se zakazniky jednim z
rozhodujicich faktor( k Uspéchu na trhu s energiemi. Téma je proto zvoleno vhodné a Ize je oznacit
za pfinosné.

Formulace cill prace: (2) cile byly vhodné formulovany

Komentar: Vedle tradi¢nich marketingovych a komunikacnich nastrojd pfinasi dnesni doba i celou
fadu novych modernich néstroji. MoZnosti marketér( se tak stale rozsifuji, presto by méli mit na
paméti efektivitu pouzivanych nastrojii. Je tedy dobfe, Ze se prace zaméfuje nejen na popis
komunikacnih nastrojd, ale i na jejich efektivitu.

Metodika zpracovani: (3) ¢astecné vhodné zvolena a formulovana

Komentar: Vzhledem k cili prace, kterym je zjisténi efektivity pouzivanych marketingovych nastrojd,
bych spise nez na Fizené rozhovory s odpovédnymi pracovniky, kladl vétsi dlraz na analyzu
konkrétnich vysledk(l. Stundentka se v ramci prace na studium podklad(i a material(l ve formé
vyzkumi odvolava, proto mohla byt metodika lépe formulovana.

Prace s daty a informacemi: (2) pouZita data aktualni, prace s informacemi dostate¢na vzhledem k
tématu

Komentar: Prace vyuZiva data a podklady v rozmezi rokd 2007-2010, coZ povaZzuji jak za data

dostatecné aktualni, tak dostateCného rozsahu pro ziskani predstavy o trendu a vyvoji pouzivanych
nastroji marketingové komunikace v popisované spoleénosti.

Celkovy postup FeSeni: (2) postup feSeni spravny, nékteré kroky neadekvatni
Teoretické zazemi autora: (1) autor vyznamné autory citoval a zna teorii dané problematiky
Prace s odbornou literaturou (citace, norma): (2) autor dodrzel citani normu - s vyjimkami

Komentar: U nékterych citaci chybi oznaCeni vydéani, ale toto opomenuti je zastoupeno jen v malé
mifte.

Uroven jazykového zpracovani: (1) prace je jazykové naprosto spravné zpracovana



Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem: (3) autor pouziva nékteré neodborné vyrazy

Komentar: Pouziti nékterych neodbornych vyraz(, jako napt. \\"rychlokvasky\\\", mohou byt snahou
o odleh&eni tématu, ale v ramci védéecké prace bych se podobnych vyraz( vyvaroval.

Formalni zpracovani - celkovy dojem: (2) préace je formalné v pofadku, celkovy dojem je dobry
SpInéni cill préace: (3) cile prace byly splnény, nékteré dilci cile byly opomenuty

Komentar: Zakladni cile prace byly naplnény, zejména popisem pouzitych komunikacnich nastrojd
spolecnosti E.ON. Zdlvodnéni efektivity jednotlivych nastroji ale mohlo byt hlubsi.

Formulace zavérl prace: (2) zavéry jsou spravné formulovany a jsou vyznamné pro dalsi vyuziti
Komentar: Zavéry prace se nachazeji jak v ramci jednotlivych kapitol, tak navic uzaviraji celou praci
Vv jejim zaveéru. Jisté jsou prinosna pro dalsi vyuZiti, ale v nékterych pripadech bych jim vytkl, Ze pro
nékterd uvadéna tvrzeni mi v ramci prace chybi dostatecné podklady nebo odkazy, na zakladé jakych
dat byli vytvoreny.

Odborny pFinos prace a jeji praktické vyuziti: (3) prace je po odborné a praktické strance
vyuZziteln

Celkové hodnoceni prace:
Navrh hodnoceni prace znamkou: velmi dobre

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otézky k obhajobé:

Otazka 1: Uvedte priklad zajimavého a efektivniho vyuziti novych médii v marketingové
komunikaci, ktery vas v posledni dobé zaujal a vysvétlete na ném, v ¢em spociva efektivita tohoto
pfikladu, ve srovnani s tradi¢nimi komunikacnimmi nastroji.

Otazka 2: Ktery z vyuzivanych komunkacnich nastroji by jste doporucila pro dosazeni hlavnich
komunikacnich cill spolecnosti E.ON pro obdobi 2011 a pro¢.
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