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Hodnoceni prace:

Volba tématu prdce a jeji vpznam: (1) vysoce aktualni a vyznamné téma

Formulace cilii prdace: (2) cile byly vhodné formulovany

Metodika zpracovdni: (1) velmi vhodné zvolena a formulovana

Prdce s daty a informacemi: (1) pouzita data aktudlni, informace relevantni a spravné zpracované
Celkovy postup FeSeni: (1) postup feSeni naprosto spravny

Teoretické zdazemi autora: (1) autor vyznamné autory citoval a znd teorii dané problematiky
Prdce s odbornou literaturou (citace, norma): (1) autor dodrzel naprosto spravné citaéni normu
Uroveii jazykového zpracovini: (1) prace je jazykove naprosto spravné zpracovana

Presnost formulaci a prdace s odbornym jazykem: (1) autor ma Siroky pojmovy aparat a umi ho
pouzivat

Formdlni zpracovdini - celkovy dojem: (1) price je formalné naprosto v poiadku, celkovy dojem je
vyborny

Splnéni cilii prdace: (1) vysledky prace jsou rozsahlejsi nez cile, které byly véetng dil¢ich splnény

Formulace zdvérii prdace: (1) zavéry jsou velmi spravné formulovany a jsou velmi vyznamné pro dalsi
vyuziti

Odborny pFinos prdce a jeji praktické vyuZiti: (2) prace je po odborné a praktické strance dobre
vyuzitelna

Celkové hodnoceni prace
Navrh hodnoceni prdace zndmkou: vyborné

Doporucuji prdaci k obhajobé: ANO
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Otazky k obhajobé

Otdzka 1: Jak by se lisila marketingova strategie p¥i snaze vyrobce o uvedeni nového vyrobku na trh ve
statech na zapad od CR vzhledem k rozdilnému trZnimu chovani v€tSiny obyvatel tohoto regionu?

Otdizka 2: Jak by se lisila marketingové strategie pii snaze vyrobce o uvedeni nového vyrobku na trh
naopak ve stitech na vychod od CR a v Rusku vzhledem k rozdilnému trnimu chovéni vetsiny
obyvatel tohoto regionu?

Dalsi piipominky, vyjddieni a ndméty k obhajobé prdce resp. k jejimu dalsimu vyuZiti:

Piipomenout autorovi prace, Ze spolenost KMV chysta projekt dodatedné vitalizace svych stacenych
vod, ktery odstrani zaporné vlastnosti balenych vod a umozni tak ziskat vyrobei upevnit si vedouci
pozici v tomto segmentu vyrobki. PouZitim této inovace v technologii vyroby balenych vod se rozsifuiji
vyrobei marketingové moznosti i pfi uvedeni tohoto nového vyrobku.
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