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ABSTRAKT

Hlavnim cilem diplomové prace bylo provedeni amalyestovniho ruchu
v Trocnow. VedlejSim pak navrh inovace nabidkyigppava produktového baku.

Na zaklad vysledki z dotaznikového S&ni v praktickécasti se podédo
vytvorit profil navSgévnika oblasti a navrhnout produktovy kiak Sity na miru
navstvnikam vychazejici z marketingového mixu. Produkt bykv@n ,Na kole za
poznanim Borovanskd a zahrnuje d¥ varianty cyklotrasy obohacené o poznavani
panetihodnosti a firodnich kras oblasti. Byla téZ navrZzena vystavipartevre

relaxa&niho centra.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, podpora cestovniho ructarketing a marketingovy mix,
produkt, turista, destinace cestovniho ruchu, dasti management, sluzby cestovniho
ruchu

ABSTRACT

The main aim of this thesis was an analysis of isourin Trocnov. The
secondary task was to design an innovation of ffex and preparation of the product
package.

Based on the results of survey in the practicat, paas created a profile of
visitors to the area and designed a product packafgeed to visitors based on the
marketing mix. The product was called "On a bikexplore Borovansko" and includes
two versions of cycling enriched by learning séesl natural beauties of the area.

It was also proposed a construction of sportsaxedion center.

Keywords: tourism, tourism promotion, marketing anarketing mix, product, tourist,

tourist destination, destination management, taugsrvices
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1 UvOD

Cestovni ruch a s nim spojené cestovani ma svéapy jiz v historii lidstva.
Stai Rekové aRimané cestovali za odgiokem, jehoz dkazem jsou pisemné zminky.
Cestovni ruch pak zaznamenal viedbwku velky atlum, protoZe dastnit se ho mohla
pouze Slechta, bohatiédané a kupci. K dalSimu rozvojtippivaji i vyznamné objevy
béhem zahrarnich cest a zruSeni nevolnictvi. Novodoby cestawuth vznika na
pocatku 20. stoleti.

V souwtasnosti je cestovani jiz neodmyslitelnou &mii moderni spot@osti.
V ramci turismu se kazdym rokem uskiiteje masivni pohyb obyvatel, Kietak ve
svém volnémiase opousti na¢fakou dobu misto svého bydiSta cilem rekreacé
poznani B¢eho nového, ale i z cetédy jinym divodi.

Hlavnim motivem je zrna prostedi, ktera umoZznélovéku uspokojit pateby
odpatinku, klidu, pohybu ¢i kulturnich a estetickych zazitk Domaci prosedi
nezaji¥uje dostaténou kvalitu uspokojeni jejich rostoucich fedi. Cestovni ruch se
tak stavd vyznamnym ekonomickym fenoménem, je woazblasti pro podnikatelské
aktivity, faktorem rozvoje regionalnich célk ndrodnich ekonomik a ekonomiky
swtove. Hraje nezastupitelnou roltigvorbé hrubého domaciho produktu jednotlivych
stat.

V poslednich letech je bran jakotimy faktor rozvoje regioin Ro0zvoj
regionalnich seskupeni z&stuje destinai management oblasti ve spolupréaci s jejich
marketingem. Tyto organizace napomahaji spolug&cmunikaci ekonomickych ale i
jinych subjekti v jednotlivych regionech. Ve spolupractchto subjeki spatuji
budouci potencial rozvoje cestovniho ruchu i préémagiony.

Jihatesky kraj |ze z&adit mezi nejvyhledavaisi a turisticky nejvice atraktivni
oblasti vCeské republice. Je to zejména diky rozmanité nebikiclturniho a
historického ddictvi, stejrié tak jako girodnich krds a minimatnaruseného zivotniho
prostedi.

Pri zpracovani mé diplomové prace jsem zvolil obtes€eskobudjovicku a to

Borovanska, Trocnovska a Trhosvinenska. Kévwyiltéto lokality n&¢ vedla blizkost mé



osoby k této lokal&, dale pak nizka probadanost a nedostetgpodpora cestovniho
ruchu v mistech, ktera by si ji zcela §igiaslouZzila diky svym historickym kenim.

Za zminku stoji zejména pamatky jako jsou zamlogtédy, pomniky, muzea,
piirodni rezervaceii zoologickd zahrada. Kazdy si jstvSimne pekrasného razu

puvodnich dond jihoceskych vesriek, jez stoji za to zachovat i prtiii generace.



2 LITERARNI P REHLED

Cestovni ruch podle Heskové a kol. (2006 : 9) je vyznamny spehsko
ekonomicky fenomén z pohledu jednotlivce i spotesti. Redstavuje negtSi pohyb
lidi za rekreaci, poznanim a nagtim svych vlastnich snz pfijemne prozité dovoleneé.
Je sodasti Zivota obyvatelstva a spelty nejen v ekonomicky vyslych zemich. Vedle
obchodu s ropou a automobilovéhdmuyslu, pati mezi i nejvetsSi exportni oditvi.
Borman (in Mala 2002:7) definuje cestovni ruch jag&esty, jeZ se podnikaji za&€lem
zotaveni, zabavy, obchodu a povolanim, nebo iyzfingicin, pfi nichz dochazi
k docasné zminé mista bydli&. Nepati sem vSak dojizthi za praci®. Autor tak
zdiraziuje nepravidelnost a dasnost cest bez amyslu se usadit.

AvSak Gluckman v téze publikaci definuje cestovaéhr jako ,sumu vztah
mezi lidmi, kté¢i se nachazeji na¢jakém mist prechod®, a mezi obyvateli tohoto
mista“. Z této definice vyplyva, Ze autor poukazigejinou stranku cestovniho ruchu a
to na vztahy mezi lidmi a |zéci, Ze je to spiSe sociologické pojeti tohoto pojm

Naopak Poser (in Mala 2002:8) rozumi cestovnim eachokalni nebo uzemni
nahromadni cizinai s pechodnym pobytem, které podmje vznik vzajemnych
vztahl mezi cizinci na strahjedné a domacim obyvatelstvem, mistem a jehonaji
na druhé stran Autor poukazuje na zény, které jsou zgsobovany v mistech

cestovniho ruchu.



2.1 Vymezeni pojni cestovniho ruchu

V domacim cestovnim ruchup@vst@vnik osoba, ktera ma bydIl&v dané zemi
a kterd cestuje na jiné misto v zemi mimo své Bydia dobu kratSi Sesti @siai,
piicemz hlavni Gel jeji cesty je jiné nez vykonavani \#ekné ¢innosti v navstiveném
mis€. Naopak v mezinarodnim cestovnim ruchu je to asktera cestuje do jiné zém
nez v niz ma trvalé bydl&ina dobu nefkraiujici jeden rok, ficemz hlavni Gel jeji
cesty je jiny nez vykonavani v§iéc¢né ¢innosti v navstivené zemi.

Rezident neboli staly obyvatel je pro domaci cestovni rutdfinovan jako
obyvatel, ktery v tomto migtzije alespé Sest po sabjdoucich ngsial pred @ijezdem
do jiného mista na dobu kratSi nez Se&ind. Pro srovnani v mezinarodnim cestovnim
ruchu ve vztahu k dané zemi se pod timto pojmemvékosoba, ktera Zije v zemi
alespa jeden rok ped gijezdem do jiné zeéna dobu kratSi jednoho roku.

V domacim cestovnim ruchu je faristu povazovana osoba trvale usidlena
v zemi, ktera cestuje do jiného mista, odliSnéhgegto kEZného Zivotniho prosdi na
dobu zahrnuijici alespigedno genocovani, ale ne na dobu delSi Sesini, pricemz
hlavni (Eel cesty je jiny nez vykonavani wlé¢né ¢innosti. V mezinarodnim cestovnim
ruchu je za turistu povazovana osoba, ktera ceslojginé zemi nez v niz ma své
obvyklé bydlis¢, na dobu zahrnujici alespgedno genocovani, avSak ne delSi jednoho
roku, picemz hlavni Gel cesty je odliSny od vykonavani wecné cinnosti
v navstivené zemi. V zavislosti na délce pobytu fagsty rozdélit na turistu na
dovolené (setrva v daném mistvice nez ufity pocet noci nebo di) a kratkodobé
pobyvajiciho turistu (cestuje na dobu n&gkratujici tento limit, ale trvajici déle nez 24
hodin a zahrnuje pobyt alesps jednim penocovanim).

Vyletnikem pak rozumime jednodenniho n&wdtika, ktery cestuje do mista odliSného
od sveho bydligtna dobu kratSi nez 24 hodin, aniz by zéenpcoval (Mala 2002 : 11-
12).



2.2 Pohledy na cestovni ruch

Cestovni ruch je nutno chapat ze dvou stranek.aledno cestovni ruch jako
zpisob uspokojovani pi#b, jako oblast podnikatelskychilpzitosti a jako vyznamnou
souwast ekonomiky spotmosti. Z vySe uvedeného tak plyne, Ze je velmi islo¥
socialrt ekonomickym jevem, ktery se dotyki@ady zakladnich ekonomickych a
mimoekonomickych procés Lze ho nazvat jevem mnohostrannym éar@zovym, jez

se stava vyznamnou slozkou f&dit obyvatelstva a narodnich ekonomik.

V teorii i praxi je zdiraziovano hledisko:

Ekonomické, jez zkoumd cestovni ruch z pohledu ekonomickytes potrebnych
k za jiS&ni (Casti lidi na cestovnim ruchu, i z hlediskainkt v ekonomice stét

regionu i ekonomice stove.

Ekologické, které si vSima hodnoceni potencialu Uzemi preoeas ruch ¥etrg jeho

ochrany.

Geografické si vS§ima turismu z hlediska jeho vazby na geodkéfiprostedi, vyznam
prostedi z hlediska rozvoje cestovniho ruchu, stegk i vztahem mezi misty bydl&t
a misty cestovniho ruchu.

Sociologické a psychologickése zabyvaji vztahem dtovéku a jeho pdebam,
motivim (asti a oblasti vztah mezi lidmi navzajem. Za#iuje se na &astniky

cestovniho ruchu a obyvatelstvo v miigbbytu.

Vedle €chto oblasti pozorujeme i vztah k celik dalSich ¥dnich disciplin
jako je napiklad klimatologie, hydrologie, hygiena, epidemgi® demografie,
obchod, kultura, finance, dopravapravo. Cestovni ruch je nutné zkoumatéaecky

chapat pedevsim v pojeti spatenskych souvislosti (Mala 2002 : 6).



2.3 Destinace cestovniho ruchu

Destinace je ifirozenym celkem, ktery ma podle podminek rozvojst@eniho
ruchu jedinéné vlastnosti, odliSné od jinych destinaci. UNWT®@amkterizuje
destinaci jako misto s atraktivitami a snimi spgjmi zd&izenimi a sluzbami
cestovniho ruchu, které skastnik nebo skupina vybira pro svou né&wdta kterée
poskytovatelé pnasi na trh.

Vykladovy slovnik pak pod pojmem destinace cestooniichu rozumi v uzsim
slova smyslu cilovou oblast v daném regionu, peydd je typicka nabidka atraktivit,
infrastruktury a v SirSim smyslu zémregioni, lidska sidla a dalSi oblasti typické
velkou koncentraci atraktivit cestovniho ruchu. &pbk rozvinutymi sluzbami a dalSi
infrastrukturou cestovniho ruchu jejichz vysledkejm dlouhodoba koncentrace
navsevnika (Kiralova 2003: 15).

Podle Buhalise Ize destinaci charakterizovat stiponenty nazvanymi téz

,Sest A“ ato:

Attractions se rozumi primarni nabidka cestovniho ruchu, kieméZstvim, kvalitou a

atraktivitou vyvola navévnost. Jedna se d@ipodnici kulturné — historicky potencial.
Accessibility a ancillary servicege vSeobecna infrastruktura, jez umoje gristup do
destinace a pohyb za atraktivitami. iPaem i sluzby, jez vyuZivaji mistni obyvatelé
jako je telekomunikace, zdravotnictvi, bankovniblyy postovni a dalsi.

Pod vyrazemamenitieslze rozundt suprastrukturu a infrastrukturu cestovniho ruchu,
kterdA umo#uje pobyt v destinaci a vyuZziti ubytovacich, hastiych, sportovér
relaxanich, kulturi-spol&enskych a jinych zé&eni.

Available packagegsou gipravené produktové baky.

Activities jsou rozmanité aktivity (Kiralova 2003 : 16).



Pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci je nutnalikni nabidka, ktera je
schopna plédkat nav&vniky a poté uspokojit jejich piby a poZzadavky. Podle V.
Malé je nabidka cestovniho ruchu reprezentovanaresem vsech komponenhutnych
k realizaci @asti na cestovnim ruchu a k napih acekadvanych efekt Nabidku je
mozno rozdlit na primarni a sekundarni. Mezi komponenty prinianabidky
cestovniho ruchuradime utvéejici podminky pro uspokojeni geb a poZadawvk
navstvnika destinace, strukturu a rozn#ist Sekundarni nabidka je pakéuwjicim

faktorem vyuzitelnosti destinace pro aktivity v @@rturismu (Mala 1999 : 45).

2.3.1 Management destinace cestovniho ruchu

Destin&ni management je podle Bartla a Schmidiaategie a cesta pro silné
regiony, které maji odvahu ke koncentraci sil ppole‘ny rozvoj, organizaci i aktivni
prodej svych ktiovych konkureinich vyhod. Touto cestou vznikaji destinace, ngdbize
klientovi perfektdl zorganizovanyetézec sluzeb odpovidajici jeho vallstery zahrnuje
cely proces od informaci a pohodiné rezervagespbezchybny fibeh pobytu az po
navrat dona."

Koncept destineniho managementu je typicky pro regionalniindk na trh
cestovniho ruchu, protoze vychazi ze se@ho fizeni proces v destinaci
v regionalnim mnatitku. Jsou zde phledrgjSi vazby, snadf)Si komunikace, mensi
vzdalenosti, méhsubjekfi, snadijSi ovlivnéni a lepSi kontrola nez na narodni Urovni.
Na narodni drovni je tato koncepcéi@ proveditelna s vyjimkou destinaci velmi
malych geografickych rozéni, kde turismus fedstavuje hlavni ekonomickou aktivitu
jako je nap. Malta nebo Kypr (Palatkova 2006 : 23).

Podle (Heskové 2006 : 155) je managementem destinanaovan proces
vytvareni a fizeni silnych, trzé orientovanych a systéméwizenych jednotek —
destinaci. Je souborefidicich opateni a nastra@j, které jsou vyuzivany pro oblasti
planovani, organizovani, promotion a rozhodovaccesy.

V souvislosti s marketingovym planovanim se zejménposlednich dvaceti
letech hovéi o strategickém managementu, jehoz zaklady pol®4tter a Ansoff.

Jedna z definic ozkaje strategicky management jako proces zkoumaniasoeho a



budouciho prosedi, formulace cil a tvorby, implementovani a kontroly rozhodnuti
zametenych na dosazenidhto cili v sokasném a budoucim préstli. Z této definice
plyne, Ze strategicky management se zabyva prodyktehem, pilezitostmi a
hrozbami vijSiho prostedi.

Chon a Olsen vsak specifikovali strategicky manag@ jako proces planovani

rozvoje turismu, sestavajici se ze Sesttasti a to:

- poslani narodni turistické organizace
- analyza vrgjSiho prostredi

- strategicka analyza a vylr cila

- ro¢ni cile (oper&hni strategie)

- zavedeni strategie

- kontrola a hodnoceni

Podle rkterych nazar se koncepce strategického managementu v pédstat
shoduje s koncepci marketingového planovani, aenédk vymezit dalSi zasadni
odliSnosti. Jini teoretici povazuji strategicky ragament za dlouhodobou zéalezitost a
spojuji jej tak s pojmy jako jsou vize d&egolpodi. Strategicky management byéim
klast diraz na hodnoceni #zeni celkového WjSiho prostedi, organizéni design a
strukturu (Palatkova 2006 : 177).

2.3.2 Vyuziti marketingu v destinaci cestovniho rueu

Podstata marketingu destinace tkvi v orientaci wsinteresovanych subjékt
na uspokojeni pteéb a pozadavk navstvniki destinace zadglem dosazeni zisku.
Uspich pak zavisi na schopnosti identifikovat vlastabidku — produkt, potencialni
navsevniky, cilovy trh, ohroZeni a iflezitosti na trhu a Zisob, jak vyvolat
v navsevnicich chd prijet do destinace. Podle Morrisona jde hlava nalezeni
odpowdi na otazky:



- Kde jsme nyni?

- Kde bychom chgli byt?

- Jak se tam dostaneme?

- Jak zjistime, Ze se tam dostaneme?

- Jak zjistime, Ze jsme se tam dostali?

Raznorodost podnikatelskych subjékta existence konkurence vyvola
v destinaci pdebu koordinovaného postupu na trhu cestovniho rudkovymto
postupem je marketingova koncepce destinace cdbtvruchu viz. Schéma 1.
Dosazeni vyteneho cile fedpoklada objektivni vyhodnoceni vychodiskové pezidi
dokonalou analyzu primarni a sekundarni nabidkytogegho ruchu. Satasti
vychodiskové pozice je i analyza skupin a jednotliz hlediska zainteresovanosti
v ramci destinace. JdegqulevSim o podnikatelské subjekty v cestovnim ruskagnni
zanestnance, zagstnance statni spravy a mistni samosprakeny profesnich svdiz

v cestovnim ruchu,ditele, Zaky Skol apod. (Morrison 1995:60).



Schéma 1 Marketingova koncepce destinace

Marketingova koncepce destinace cestovnihg
ruchu

\ 4
Definovani mise

<
l

A 4
Stanoveni marketingového cile

A 4
Marketingova analyza

v

v v
Analyza silnych a Analyza vrgjSiho Analyza navaivnika
slabych stranek prostedi
v
Urceni specifickych fednosti
v

Urceni gilezitosti a ohrozeni na trhu

A 4
Segmentace trhu

A 4
Vybér marketingové strategie

v
Aktivizace marketingového mixu
v
A 4 A 4 A 4 A 4 A 4
Produkt Distribwni cesty Cena Komunikace Lidé

v
Realiz&ni plan

A\ 4
Kontrola

Kir@lova 2003 : 28 - 31)
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Vytvoieni UspSné marketingové koncepcdéedpoklada pizpisobeni nabidky
pottebam a pozadaukn navsEvnikia destinace, a to na zakagejich poznani. Je
zapotebi ziskat informace o jejich socidekonomickych, psychografickych i
behavioralnich charakteristikach. Jednou z hlavniéitin, pra toto poznavat je
konkurence a iedpoklad univerzalnosti¢hterych destinaci. Nabidka co odpovida

piedstavam zakaznika métsi usgch. Navstvniky je zapatebi zkoumat z hlediska:

- demografického profilu
- zajmi a motivace navvy
- ¢innosti vykonavanych Ehem pobytu
- vySe vydaji spojenych s pobytem
- délky pobytu a frekvence nav&vy destinace
- zpisoby dopravy do destinace
- zpiasobu ziskani informaci o destinaci

Na zaklad této analyzy je pak mozné uskiné segmentaci, kterou P. Kotler
vyswtluje jako rozdleni trhu na rozdilné skupiny zakazkjkpricemz kazdou
z uvedenych skupin je mozné vybrat jako cilovy segima pipravit pro ni odlisSny
marketingovy mix. Cilovy segment pro cestovni rymdk je takovy, ktery lze pro
destinaci prodat nejlépe. Vb cilového segmentu se pak uskuie na zaklad

porovnani nabidky destinace, feii a pozadavk jednotlivych segmefittrhu. V této

souvislosti je nutné zkoumat:

- pro koho je produkt destinace vhodny
- co je specifickou gednosti destinace
- odkud prichazeji navsévnici destinace

- jaké je jejich kupni sila
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- jaké jsou tradice a zvyklosti obyvatel zemi, ze ktgch navstévnici
prichazeji
Na zaklad vysledki vyzkumu navrhneme marketingovou strategii jejidcasti

je marketingovy mix jez tvd produkt, cena, distrilimi cesty a zfisob komunikace
s nav&vniky (Kiralova 2003 : 31-32).

2.3.3 Zivotni cyklus produktu destinace

Podob# jako fyzické produkty, prochazeji i produkty desiie svym Zivotnim
cyklem. Kazdy cyklus produktu prochazékolika fazemi. Jsou to obdobi zawvad
ristu, zralosti a poklesu prodeje. Zivotni cyklus tiege je popisovan modelem
TALC. Prvni fazi tohoto modelu je jmkum, nasleduje zapojeni, rozvoj, dale pak
upevreéni, stagnace a na zfapokles nebo omlazeni produktu destinace. KaZdaize
spojena s witym typem destinace, typem kliént kvalitou produkl, stuprém
konkurergniho boje destinaci na trhu a s reakcemi domaciyvatelstva (Palatkova
2006 : 89 — 90).

Tabulka 1 — Zivotni cyklus destinace a rozhodovard strategii destinace

TALC (Zivotni

. Produkt Podil na trhu Strategie
cyklus destinace)
_ ) - Noveé trhy, _ _
Prizkum - Prodej novych . . _ |- Strategieistu a strategie
) ziskavani trzniho| -~
Zapojeni produkfi ] diverzifikace
podilu

- Strategie vedouciho

. . | -Udrzeni trzniho | postaveni v nakladecHip
- Prodej existujicich

dukE podilu prodeji kvalitnich produkt
rodu
Rozvoj P _ | - Ziskani novych | - Diferencia&ni strategie
- Tvorba a prodej o
ch broduk trha od (exklusivni produkt, extra
novych produ
yenp konkurence hodnota pi vysokych
investicich)
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- Strategie FOCUS
zametena na specifické
produkty pro specifické

segmenty

- Strategie zakonzervovan

—_—

Upevreni - Prodej existujicich - Udrzeni trzniho | statu quo, tedy faze
Stagnace a novych produkt | podilu upevréni po maximalni
dlouhou dobu

- Ziskaniceho se da

“sklizen* - Snizeni trzniho
Pokles o ) - Odchod z trhu

- StaZeni produktu | podilu

,cenoveé petahovani

- Rozsteni a

inovace existujicich - Nové trhy - Strategie renovace

o produkti - Vyvolani - Strategie navratu do faze

Oziveni _ . i o

- Investice do umysiné udrzovani statu quo

atributi produktu poptavky - Diferencialni strategie

- ZlepSeni kvality

D

2.4 Marketingovy mix cestovniho ruchu

Zdr@alatkova 2006 : 91)

Marketingovy mix cestovniho ruchu se odliSuje odaginich 4P“ dalSimi

¢tyimi ¢astmi. Jednd se o people (lidé), packagingi€wb balékt), programming

(tvorba projeki) a partnership (spoluprace). Marketingovy mix geilsorem nastrgj

diky kterému se snazi poskytovatetitych sluzeb ziskat &Si konkurenceschopnost

sveho produktu a tim ho Iépe prosadit na trhu.

Americka marketingova asociace vymezpdukt jako to, co Ize na trhu

nabizet k pozornosti, k ziskani, k pouZzivani nel® dpotel¥, co ma schopnost
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uspokojit Fani nebo pdebu druhych lidiRadime sem tedy fyzick&edmty a sluzby,
osoby, mista, organizace, myslenky, kulturni vyyvapod.

Cenaobecr predstavuje mnoZzstvi pén pozadovanych za produkt. Je jedinym
prvkem marketingového mixu, ktery vyivaprijmy. Cenu stanovujeme na zakiad
internich a externich faktior Zakladem internich faktérjsou néaklady na vytieni
produktu, jeho distribuci, prodej a propagaci. Exbmi faktory mohou byt ceny
nakupovaného materialu. Stanoveni ceny se takéi advélasticity poptavky.

Co se ty¢e mista, je nutné rozhodnout o odbytovych cestach az kzdikovi.
Marketingové pojetipropagace mazeme opit o Sest hlavnich nastioj Jedna se o

takzvany komunikéni mix. Radime sem:

- reklamu

- podporu prodeje
- public relations
- osobni prodej

- direct marketing

- internet

Vybér a zpisobiizeni zanistnand je velmi dilezité zejména pro oblast sluzeb
cestovniho ruchuLidé jsou totiz neodmysliteth spjati s nabizenym produktem. Je
zapotebi je pelivée vybirat, Skolit, trénovat, motivovat, kontrolovat samoejme
ocaiovat. Je Zadouci je vést tak, aby pochopili, Ze&dspelého podnikani zavisi pgav
na jejich dobe odvedené praci a&iptupu kazdého jednotlivce.

Pod pojmenbali¢ek rozumime v rdmci marketingového mixu cestovnihzheu
néco vic, nez obvyklou kompenzaciguplaceného stravovanti mdjezdu z rekreace.
Obvykle jsou turisim nabizeny desitk¢i stovky moznosti vyéru. Nesnazime se
klientovi vnutit jedno misto, jeden hot&l muzeum, ale nabizime tedy cely komplex
moznosti, na z&aklgdkterych Ize vytvéit program pro vikendovéi delSi putovani,
které jej ponouka vratit se a vyuzit dalSi moznosti

P¥i programovani je dilezité vytvaeni spolénych projekit na kterych se

zWastni vice partnér Ty seznami Sirokou vejnost s tim co se chysta. Vytv&ése
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bohatd nabidka, ktera upouta velké mnozZstvi ganiti na dlouhou dobu. Je nutné,
aby byl zajis¢n postupny sledigkvapeni a nevSednich poZitkNemenici se pamatka
totiz casem zevSedni a ztrati nat@@livosti.

Spokojenost  zakaznik cestovniho ruchu je zavisla naartnerech
(dodavatelich) sluzeb, Kiese ¢casto neznaji i kdyzZgsobi ve stejném mist Proto je
velmi dilezita jejich spoluprace. Zakaznik totiz hodnotiijspobyt jako komplex,
balicek. Pokud nebude spokojen &akou ¢asti, tak se jiz v budoucnu nevrati. Je tedy
nutné zajistit, aby o seétpartnéi alespai védeli a komunikovali spolu.

(Foret 2001: 66 — 73)

Tyto kooperace lze roztit na 2 Urovi, jednd se Urowe horizontélni a
vertikalni. Horizontalni Urovni myslime spolupraci ve stejné urovni logistického
pohybu produkt v dané oblasti. Cilem je zvysit atraktivitu misfapdej, ¢i snizit
néklady. Vertikdlni kooperace naopak sleduje pohyby prodiktna darovni
dodavatelsko-odiratelskych vztah Frikladem je franchising, jez je typ kooperace
rozSteny v cestovnim ruchu v oblasti ubytovacich a swaecich sluzeb (Heskova
2006: 146).

2.5 Marketing sluzeb

Kotler (2004) definuje marketing jako spdémsky a manazersky proces, jehoz
prostednictvim uspokojuji jednotlivci i skupiny své peby a pani v procesu vyroby a
smeny vyrobki ¢i jinych hodnot.

OdliSnosti mezi marketingem sluzeb a vyrbbdkoumaji nejiizrejSi teoretici.
Jednim z nich je Judd, jenZ identifikoval viastinokteré odliSuji sluzby od vyrokik
Pati mezi r¢ skute&nosti, Ze sluzby nelze skladovat a distéiiukanaly sluzeb jsou
kratké, pokud vSakdmké existuji. Objevil se i nazor, Ze marketingte@rie vytvadené
pro rychle se rozvijejici odwi vyrobai spotebniho zboZi, Izeffzpisobit organizacim
prodavajici sluzby. Jiniédci jako je Shostack tvrdi, Ze marketing sluzebadyje jiné
pojeti nez marketing vyrolik

Jednim z probléfy souvisejicich s marketingem sluzeb je skubst, Ze mnohé

organizace neprodavaji produkty, které by se dédgmp ozna&it pouze jako vyrobkyi
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sluzby. Booms a Bitner roz8i marketingovy mix pro sluzby a zjistili, Ze lidé
provozuijici sluzby, jsou rozhodujicim faktorem jmtgako prostedi a atmosféra. Tyto
prvky znazoiiuje schéma 2.

Levitt (in Horner, Swarbrooke 2003 : 39 - 41) zpguwhil ndzor, Ze marketing
sluzeb a vyrobk je n¢im zcela odliSnym. Argumentuje tim, Ze vSechny ¥irm
prodavaji na trhu spiSe nehmotné hodnoty nez hmejngbky. Odvtvi spojovana
s marketingem sluzeb, jako je cestovani, opravyragenstvi, vzélavani nebo
bankovnictvi mohou umoznit zakaznikovi, aby si piddorfedem vyzkousSel. Dale také
tvrdi, Ze rychloobratkové zboZzi obsahuje silny grmehmotnosti podokinako sluzby,
protoze zdkaznik je malokdy vyzkougégdem. Obchodni zika také dodava nehmotny
prvek, symbolizuje kvalitu &ini vyrobek Zadoucim.

Kotler vidi marketingovy mix jako soubor taktickyamarketingovych nastroj—
vyrobkove, cenove, distriltni a komunikani politiky, které firmé umoziuji upravit
nabidku na cilovém trhu podlggmi zakaznik. Marketingovy mix se tak sklada ze
vSech aktivit, které firma vyviji, aby vzbudila pgrobku poptavku. Lze je titlit do
¢ty skupin promdnnych, které jsou znamy jakatyti P*: vyrobek (produkt), cena
(price), distribuce (place) a komundg politika (promotion) (Kotler, Armstrong 2004
105 — 106).
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2.5.1 Podstata a zvlastnosti sluzeb cestovniho ruch

OrieSka (1999 : 6) definuje sluzby cestovniho rughkio cinnosti, jejichz
vysledkem je uzittny efekt bd’ individualni nebo spotensky. Individuélni efekt je
obvykle sodésti cile dasti na cestovnim ruchu. Tenike mit fiznorody charakter
podle zvolené formy dasti a to napklad rekreani, kulturni, zdravotni apod.
Spoleensky efekt zpravidla podije ¢i umoziuje dosazeni individualniho efektu.

Struktura sluZzeb cestovniho ruchu jgmorodé a uspokojuje dva druhy fed.
Jedna se o piby primarni a sekundarni. Primarni igbly jsou cilené pegby
Gcastniki cestovniho ruchu (n&ppoteba sportovniho vyzZitéi poznani historickych
pozoruhodnosti). Naopak @eby sekundarni neboli realizd pouze podniiuji
efektivni uspokojovani cilovych petb (nap. poteba dopravit se na dané misto,
vyzivy, hygieny apod.). Z uvedeného vyplyva, Ze ngm sluzeb cestovniho ruchu
roste. Rozsah uspokojovani fadi cestovniho ruchu velmi souvisi s kategorii fivot
arovre.

Sluzby cestovniho ruchu, stéjpjako sluzby vSeobe¢nnelze produkovat do
z&sobyci na sklad. Proces poskytnuti sluzby je & procesem jeji spiaby. AvSak
sluzby, poskytnuté na trhu cestovniho ruchu se aygnurcitymi zvlastnostmi:

1) Poskytnuti sluzby a jeji speba se vaze nadity rekrea&ni prostor prostoravi
caso¥. Jeho navéva souvisi s dosazenim cilgagti na cestovnim ruchu (nap
poskytnuti lazgskych sluzeb se vaze na vyskytil€ho pramene a tity charakter
lazaisky sluzeb).

2) Maji charakter pevazré osobnich sluzeb na rozdil od sluz€bnych.
3) Vystupuji jako komplex rozinych, obvykle podminych sluzeb, kdy uspokojeni

potreby jedné vyvolava uspokojeni dalSiiedty
( nag. dopravni sluzby— ubytovaci sluzby—> stravovaci sluzby).
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4) Rozsah spaeby sluzeb cestovniho ruchdasto podmiuje jejich Wasné
zabezpeeni, hlave pii hromadné a zaroviekratkodobé dasti na cestovnim ruchu

(nag. iCast na veletrzich, slavnostech, vystavach apod.).

5) Ucgastnik cestovniho ruchu vystupuje na rozdil odigpitele neanonynin Jedna
se o situace najklad @i ubytovani, koupi zajezddi pobytu v cestovni kancdia
(Orieskal999 : 6-7).

2.6 Cestovni ruch jako vyznamny faktor rozvoje

Regionalni rozvoj je zap@bi chapat fgdevSim z hlediska zabezpgani
vyvazeného rozvoje statu, resp. Uzemi jeho régéodzemnich obvddnow z‘izenych
kraji a obci. Jedna se o koordinaéspbnosti organverejné spravy a samospravy.

Podle dokumeiitEU se na region divame jako na strukturalni jekindtUTS I
s dekompozici na nizsi teritoridélrstatistické jednotky. Jedna se o Uzemicgau
spole&enskou, ekonomickou, urbanistickou, historickou w@tukni identitou tveici
celek.

Je nutné se zatfit na sledovani potencialu regionalniho rozvoje giedevsim
na faktory rozvoje venkovskych regiors nizsi hustotou obyvatelidtlpokladem pro
feSeni rozvojecthto regio jsou uvadny zdroje, které mohou k rozvojitippét a
zajistit tak strukturdlni zemy ve venkovském prostoru, financovat projekty
integrovaného rozvoje venkova v komplexu so&#&@konomickych podminek a vziah
Tento rozvoj lze zajistit pro&dnictvim pewtz z vaejnych zdroj, ¢imZ jsou mysleny
zdroje nejen narodni, ale i fondy EU.

Zakon ¢. 248/99 o podp@ regionalniho rozvoje definuje regiony s podporou
statu, mezi kter&adime také venkovské regiony. Jejich &ylzavisi na strategii
regionalniho rozvoje, kdy n zakkadnalyzy stavu sledovanych Gzemi, vyhodnoceni
jejich silnych a slabych stranek byly vymezeny ptyo ke kterym je teba snirovat
pomoc a navrhnoutifslusna opdeni, podminky po poskytovani finarich prostedki,
formy a zpisob rozdleni (Hrabankova 2002 : 56).
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2.6.1 Zakladni faktory rozvoje regioni

Mezi faktory rozvoje regiol které mohou ovliiovat intenzitu cestovniho

ruchutadime :

- pirirodni faktory

- lidské, socialni a demografické faktory — p&et a struktura obyvatel (vék,
vzdélanost, pFijmy)

- ekonomické faktory

- kulturn € historické faktory

Mezi prirodni faktory Ize za&adit dostupné surovinové bohatstvi, kvalitidp
vodnich zdraj, klimatu a celkovy stavifrody.

Do ekonomickych faktori Ize z&adit predevsim ekonomicky potencial, ktery
nesp@iva pouze v absolutni hod®otHDP na obyvatele, na fidané hodnat
jednotlivych od¥tvi apod., ale v dislokaci tohoto potencialu ve shayprostorového
rozmistni vyrob a sluzeb a v jejich technicky parametreDidle pak ve strukte
podniki, vlastnickych vztah a Urovni vatebani vysledk vyzkumu a vyvoije.

Jakokulturn & historické faktory mazeme povazovat zejména kulturgtcttvi,
tradice, kulturnost obyvatel a jejich estetické&rmits kulturré historickym vyvojem
daného regionu.

To vSe vytvéi soubor faktak a vztalds, které ovliviuji social® ekonomickou
arover regionu, podporuji konkurenceschopnost jeho vyrab aktivit etns
piedpoklad pro rozvoj cestovniho ruchu.ufbbnost faktar je vSak podmigna
dostatkem disponibilnich zdifgj které budou mit regiony k dispozici. Ve venkowsky
regionech, které tid cca 80% lGzemCeské republiky existuji jistéiedpoklady pro
zajiseni rozvoje, je vSakieba vytipovat disponibilni zdroje a stanovit efefti snery
jejich uziti. Pro socialni a ekonomicky rozvoj jsmdnim z nejdlezitéjSich opateni
zejména investice do obnovy vesnic, infrastruktugzvoje sluzeb a také podpora
cestovniho ruchu. Stimto zédmm je spojena mobilizace dostupného kapitalu

k diverzifikaci hospodéskych ¢innosti s cilem zabezpeni novych zdrdj piijma
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obyvatel, stability osidleni a celkové zvySeni kamnceschopnosti venkova
(Hrabankova 2002 : 57-59).

2.7 Vyvoj nového produktu cestovniho ruchu

Vyvoj nového produktu vychazi ze zakladniho kongepizvoje cestovniho
ruchu. Dilezitou etapou je zejména analyZzésjusného trhu. Cilem vytv@ni produki
je zaceleni mezery nd&iplusném trhu, ndhrada nebo réesi stavajiciho portfolia. Dale
to mize byt i jedna z reakci na stale sé&nifai poptavku,ci na nabidku dopravg
ubytovani apod. Navrh a sestaveni je zavisly nanfimich a technickych moznostech
subjektu poskytujici produkt. Jako dalSi krok jéibopodniknout stanoveni optimalni
ceny s ohledem na konkurengi kupni silu pislusného segmentu zakazinikliz (i
vyVvoji je vhodné brat v potaz moZnosti podpory mjeda rozvoje produktu (n&p
poskytovani diferencovanych slev pro klienty). Pobtion produktu by rla odpovidat

jeho charakteru a fingnimu zazemi subjekt(Heskova 2006 : 71).

2.8 Reklama

Reklama v cestovnim ruchu vyuziva vSech forem reiklaJedna se néjlad o
televizni reklamu, reklamu v rozhlase, inzerci windch, ¢asopisech, dopravnich
prostedcich, plakaty ve vlastni vyloze, rozesilani o$aiabidky stalym zakaznikn
ale i zakaznitm novym. Velmi pitaZliva je reklama formou sponzoringu, stiita
cestovniho ruchu, kde se utvdaké image daného subjektu. Veitsw dnesSni dob
narista vyznam internetové reklamy pro ziskani zakktdimformaci o subjektu. Jako
velice prestizni je reklama v mezinarodnich orgacich (WATA, ASTA aj.)

(Heskova a kol 2006 : 72-73).
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2.9 Image subjektu cestovniho ruchu

Image subjektu cestovniho ruchu je velnileditd pro zékaznika. V mnoha
piipadech se ddici, Zze i rozhodujici. Je t¥ena mnoha faktory jako je nidklad
celkova uroveé sluzeb, spolehlivost, vzhled a celkovy dojem zggtu a interiéru
subjektu.

V cestovni kancetaby tedy nél ladit vzhled a vybaveni jejiho interiéru, logo,
prodejni katalogy, jednani zastnand a vzhled exteriéru. Moderni cestovni kantela
je dnes jiz vybavena ptacem pro komplexni napémi poZzadavk zakaznika.

P¥i jednani hraje ktiovou roli divéra zadkaznika v solidnost cestovni kaniela
Velmi pasobivé je dopléni nabidek fotografiemici videem gimo z mista. Bvéra je
vytvarena dlouhodaob na zaklad predchozich zkuSenosti s chovanim subjektu,
dopori&eni znamych apod. Prestiz také zvySudjenstvi v asociacich, flexibilita

nabizeného poji8hi, znalosti a chovani wodai (Heskova a kol. 2006 : 74).
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3 POUZITA METODIKA

3.1 Cile

Hlavnim cilem diplomové prace je:

1) Provedeni analyzy cestovniho ruchu v Troérawkoli.

VedlejSi cile jsou:

1) Navrhy a inovace nabidky.
2) Fiprava produktu cestovniho ruchu.

3.2 Metodika a techniky

Analyticka ¢ast

a) Studium teoreticky vychodisek

Na zakladdostupnych literarnich zdriogeskych i zahragnich autod byl

vypracovan literarniighled.

b) Vymezeni oblasti Borovan, Trocnova a okoli

Vymezeni bylo provedeno v§lem g@islusnych mist a obci v dané lokatita jejich
popisem z dostupnych literarnich, internetovychistmich zdraoj.

c) Priprava a realizace terénnihoigei

Terénni Sé¢eni bylo provedeno formou dotazovani. V prvotni faz vytvoien
dotaznik slouzici k pilotnimu fizkumu a odhaleni nedostatéotazniku. Na

zaklad jeho vysledk byl upraven a doptm o zjis€né informace. Cela pilotaz byla
provedena na vzorku 20 respondemotaznik obsahoval celkem 16 otazek az na

vyjimky polytomického charakteru.
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Synteticka ¢ast

a) Vyhodnoceni terénniho $enhi

Na zéklad dat zjiSenych v ramci dotaznikové $eni bylo vytvdeno rékolik grafi.

Grafy byly buf’ vys&ové nebo sloupcové podle charakteru dat.

b) Vytvoieni profilu ndv&vnika oblasti

Na zéklad vyhodnoceni terénniho $eni byl detailg charakterizovan profil

typického nav&vnika oblasti.

Aplika éni ¢ast

a) Navrh inovace nabidky

Byla prijata opateni v ramci zji&tnych informaci z terénniho $ehi a inovovana

nabidka cestovniho ruchu.

b) Navrh produktu
Doslo k vytvaeni produktového balku cestovniho ruchu na zaktagoteb cilove

skupiny, tedy profilu typického nawdmnika Borovan, Trocnova a okoli.

c) Zawr

V tétocasti byly formulovany zawry diplomové prace.

3.3 Hypotézy

Hypotézu lze charakterizovat jako vygdy jejiz platnost seipdpoklada.
Hypotéza musi byt formulovana tak, aby ji bylo m&ind’ potvrdit nebo vyvratit.
Naopak tvrzeni, které néipousti Zadné aiteni se nazyva nevyvratitelna hypotéza.

Vyzkumnou otazkou rozumime igob, jakym uvaZzujeme o daném tématu

z vlastniho uhlu pohledu. Je vhodnéinat obecnym problémem, jeZ je dale zuZovan
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na konkrétni téma zkoumani. Vyzkumna otazka nandgjanuze pomoci pi

vytvoreni hypotézy.

a) Pro oblast Borovan, Ledenic a Trocnhova neniaptopagace.
b) Navstvnici se v oblasti néastji stravuji formou rychlého aterstveni.
c¢) Hlavnim divodem nav&vy lokality je sportovni vyzZiti.

d) Nejvice nav&vnikd oblasti navstivilo Pamatnik Jana Zizky.
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4 VYMEZENI OBLASTI BOROVAN, TROCNOVA A OKOLI

4.1 Borovany a okoli

Mésto Borovany je vzdaleno 17 km jihovychédod Ceskych Budjovic, 8 km
severr od Trhovych Svif v nadmdské vySce 522 m.

4.1.1 Historie nésta

Slovanské osidleni je doloZzeno mohylami v lese Yiape Informace o vsi
samotné je v pisemnostech poprvé doloZzena v ro@&s,1lkdy doslo k vyréreni
majetku, na kterém se podileli samotni obyvateléodé 1455 zde bégbvicky mestan
Petr z Lindy zaloZil augustiniansky klaster, jeradkézal suj majetek. Po vyrreni
kanovniki zfadu augustiniainv roce 1557 dosadil Vilém z RoZmberka jako prodost
Matéje Kozku, ktery Spatnym hospa@mim gispel ke zruSeni klaStera roku 1564.
Roku 1578 povysili Rozmberkové Borovany nastys a dali jim dnesni znak. Po jejich
vymieni zadili panstvi Svamberkové.ém byl majetek zkonfiskovan na zakéadasti
ve stavovském povstani. Borovangpadly nejprve cirkvi a pozgi zdejSimu klasteru,
ktery byl obnoven roku 1630. Ciskerdinand Ill. Potvrdil réstetku starsSi privilegia.
Borovansky statek pak ziskal od spravy naboZensfadu knize Jan Schwarzenberg.
Po zaniku #zeni vrchnostenského se staly Borovany samostathoupatici k okresu
Ceské Budjovice. K rozvoji néstetka napomohlo idzeni Zeleznic& eské Budjovice
— Videi roku 1869. Stj podil na rozvoji ma i firma Calofrig, ktera zpma@va mistni
kiemelinu. V roce 1973 zisk&vaji Borovany statwista. (Zdroj: Interni materiély

informainiho centra Borovany)
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4.1.2 Kulturné - historické pamétky Borovan

Radnice

Budova radnice byla postavena v prvni poléviry. stoleti stylem zlidas¥ého
baroka. Jeji pozice naproti klaSteriegznamenava dlouholeté spory mezi obci a
klaSterem (1680 — 1740), které vrcholi rebelii ¥erdl740, kdy Zeny z Borovan Sly
osvobodit vSechny muze &znené v klaStée. Tento spor nakonec #ggila komise P
ceské dvorské kancelaa postavila se na stranu Borovanskych. Radnioezgh jako
misto vykonu samospravy, jako kramek Satlava. Piceli je zdobeno dvojimi
hodinami, Stukovou vyzdobou kolem okengstskym znakem, ale i obrazem sv.
Floriana. Piceli je zakokeno volutovym Stitem ag¥ickou. U paty radnice je osazen
meznik klasternich pozenk roku 1685 se Stitkem s&haa listy lipy pochazejicimi ze
znaku Petra z Lindy. Naproti radnici stoji sousséi Jana Nepomuckého se¢oha

anctly z 30. let 18. stoleti. (Zdroj: Interni materidhformainiho centra Borovany)

Utedni hodiny:

Pondli 7:30 —11:00 12:00 — 15:30
Stteda 7:30 —12:00 13:00 - 18:00
Patek  7:30-11:0012:00 - 13:00

Pranyr

Jedna se o jeden z mala dochovanych gamy{ echach a ve srovnani s nimi je
ten borovansky obzvlaStmohutny. Postavila ho obec v roce 1656 a genecfirdavu
proclal zhruba o sto let pozf i pres protesty klastera. Slouzil jako mistaejré
hanby, na &mz byly pranyovany gestupky manzelské, ragivskécéi sousedske svary.
Na Zelezném haku byla z&ena #@ewena ruka symbolizujici trhové pravoésietka
zroku 1636, coz velmi pomohlo k prospéribbce, jez si mohla dovolit nakladné
stavby. (Zdroj: Interni materialy informdaiho centra Borovany)
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Pomnik Jana Zizky

Borovansky je druhym Zizkovym pomnikem v Jizni¢techach. Stal se
disledkem snah Spolku pro zbudovani Zizkova pomnikuTrecnow, sé&imz
nesouhlasili Schwarzenbergové jako vlastnici poZen8polek pedal nahromashé
finance v celkové hodnétl546 zl. obci Borovany, aby byl pomnik postaver.Ztiak
se stalo roku 1893 za&dsti vice nez sedmi tisic hastNadzivotni socha Jana Zizky
byla zhotovena v sockeké dil® brati Duch&kta v Praze. (Zdroj: Interni materialy

informainiho centra Borovany)

Zamek

Zamek byl vystaén jako reprezentai prelatura zdejSiho klastera v letech 1765
— 1768 z&inorodého probosta Augustina Dubenského. Po zrudasiera Josefem |II.
V roce 1785 byl koupen klasterni majetek Schwareepo Jejich rodovy znak se proto
nachazi nad vjezdem do zamku. Zamek slouzil k oydgo najemce a spravce
priléhajiciho klaSterniho statku. V zapadnitidie byval pivovar. Roku 1940 prodal
Schwarzenberg klaSter&stu za delem zizeni Skoly, kterd zde fungovala do roku
1997. Zzamek byl zachovéan v relatévpavodni podob a v letech 2004 — 2010 proSel
generalni opravou, kterda polozila zaklad pro uénistmistni ndstské knihovny,
infocentra a spot@nskych prostor, kterym dominuje vysoky hlavni sdteskovym
stropem a vyjevy ze Zivota svatého Augustinianadr@Z Interni materialy

informainiho centra Borovany)

Oteviraci doba:

Kvéten arijen: dle telefonické dohody — minimai®d osob
Cerven a z&f: Gtery — sobota: 9 — 16 hod. (v celou hodinu)

Cervenec a srpenutery — nedle: 9 — 17 hod. (v celou hodinu)
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Vstupné:
Zakladni: 50 K

Snizené: 30K
Rodinné: 110K

Konvent klaStera

Klaster byl vybudovan po stawtkostela. Byla vytviena Kizova chodba kolem
roku 1490. Z jejiho tvaroslovi jggmeé, Ze ji staéla mistni RoZmberska Hunicmeér
jeji rozmanita klenba i o&ti oken jsou velmi zajimavym architektonickym prirke
V rozsahu kvadraturyistal kolem rajského dvora konvent a to az do 2oyoy 17.
stoleti, kdy byl piclenén pfistavek do nadvd. V kiizové chodb se nachazi lapidarium
baroknich kamennych soch. $désti je i origindl Marianského sloupuCeskych
Budkjovic. V pate je instalovano klasterni muzeum. Osté#sti pak slouzi jako fara a
shromad’ovaci prostory farnosti. (Zdroj: Interni materidipmformaniho centra

Borovany)

Oteviraci doba:

Kvéten arijen: dle telefonické dohody — minimai®d osob
Cerven a z&f: Gtery — sobota: 9 — 16 hod. (v celou hodinu)

Cervenec a srpenutery — nedle: 9 — 17 hod. (v celou hodinu)

Vstupné:
Zakladni: 50 K

Shnizené: 30K
Rodinné: 110K

Klasterni muzeum

Uvodni¢ast fedstavuje zakladatele Petra z Lindy, historii ldégtv datech a na
historickych vedutach,ijblizuje Skapulfovu kapli a prelaturu. ¥huje se hodnotnym
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gotickym plastikAm, borovanské RietMadoré a sv. Vaclavu. Expozice v muzeu
popisujetad feholnich kanovnik sv. Augustina, vyjevy z jeho Zivota zachycené na
freskach borovanské prelatury, bohosluzebrignn@a ornaty. Dale jsou zde vyobrazena
poutni mista regionu jako je marianska Ucta fibligeni vyznamu regionalniho
poutnictvi. V expozici jsou vystaveny poutni koregha dalSi pedméty fenoménu

poutnictvi.

Oteviraci doba:

Kvéten arijen: dle telefonické dohody — minimai®d osob
Cerven a z&f: Gtery — sobota: 9 — 16 hod. (v celou hodinu)

Cervenec a srpenutery — nedle: 9 — 17 hod. (v celou hodinu)

Vstupné:
Zéakladni: 50 K

Shnizené: 30K
Rodinné: 110K

Kaple

Skapulfova kaple byla postavena na miigtiivejsi gotické kaple P. M.
Karmelské v roce 1747 proboStem Dubenskym. Autoddt@nich obraz a vyjevi
v kopuli, znazatiujici situace, na kterych poméaha skaipjdiF. J. Prokys. Déle jsou zde
dila inspirovana M. V. Jackelem,tquistavitelem italského sodis&@ého baroka
v Cechach. V lapidariu je dale umisa kopie sochy z Karlova mostu, zhotovena
sochdem J. Dietrichem. Kaple jecetre svého vybaveni mintadré kvalitnim a

ucelenym obrazem ranného rokoka.

Oteviraci doba:

Kvéten arijen: dle telefonické dohody — minimai® osob
Cerven a z&f: Gtery — sobota: 9 — 16 hod. (v celou hodinu)
Cervenec a srpenutery — nedle: 9 — 17 hod. (v celou hodinu)
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Vstupné:
Zakladni: 50 K

Snizené: 30K
Rodinné: 110K

Zadmecké zahrada

V dnesni dob je tato zahrada upravena do parkové podoby a tmkul 2002.
V roce 2009 zde byly instalovanyed¢né plastiky Petra z Lindy a svérdzného probosta
Matéje Kozky z Rynéarce. Podle zobrazeni z roku 1827almdhrada tv@na temi
castmi a to zapadni hospdsiou, stedni s barokni Upravou a malym anglickym
parkem nejblize k zamku. Budova&kdejSiho skleniku pochazi z 18. stoleti. Altanek
uprosted zahrady je v3ak mladsi. Obrazy ze Zivota JatikyZia jeho strapnamaloval
Bediich Valdauf v roce 1952. Nejvzaggi rostlinou zahrady je chrémy dfin u vstupu
ze zahrady do zamku jez je 250 let stary. (Zdmermi materialy inform&iho centra

Borovany)

Kostel Navstiveni Panny Marie

Stavba kostela byla zafaia v roce 1455 po smrti Petra z Lindyed tim zde
byl farni kostel, zmiovany jiz o sto let tive. Kostel byl dokoten roku 1464 a je
charakteristicky dovnit vtazenymi oprdky a je snad prvnim dokladem vlivu
podunajské — bavorské gotikyGechach. Roku 1729 byla na severni straostela
barokizovana &z, jez je dodnes charakteristickou dominantoéstam Za probosSta
Dubenského byl kostel 2i8en o barokni presbyt& kopuli s freskami F. J. ProkySe a
kryptou pod nim, kde jsou ptifeni zdejSi kanovnici aéktefi z rodu Kdenskych. Do
vybaveni kostela je zagebi zahrnout gotické plastiky Piety z doby staviogtkla a
Madonu z poatku 16. stoleti, sv. Vaclava z roku 1470, sv. Lidma roku 1680. Ze
stejné doby jsou i s@asti vybaveni — Mgzavany olthse sochami sv. Augustina, sv.
Adolfa, sv. Véaclava, sv. Leopolda a sv. Floriana loeéckého unilce A. Claudia.
Oltérni obraz Navstiveni Panny Marie namaloval Franieee, ktery pracoval pro J.
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A. Schwarzenbergra, v té dolpatrona klaStera. {Pvstupu do sakristie je vzacny
varhanni pozitiv z roku 1711. Pevné varhany natubyly postaveny jiz fed rokem
1730.

NedIni bohosluzby8:00

Most presieku

Jedna se o dvouobloukovy kamenny mdsspeku Stropnici pochazejici z roku
1867. Pat k pozoruhodnym technickym pamatkam a v jeho biétkse nachazi socha
sv. Jana Nepomuckého zr. 1735. (Zdroj: Interni emay informa&niho centra

Borovany)

Vodarenska W&z

Vroce 1931 byl v Borovanech vystawv vodovod jehoz saisti se stala
vodarenskéa &. Do té doby bylo gsto od 15. stoleti zasobovano vodou z vapenis
Vapend, vedenou dvoukilometrovymieMénym potrubim doif kaSen na nassti.
Pobliz ¥Ze stojinejstarsSi kaplicka, v niz byla objevena cenna gotickd madona s
JeziSkem z prvni poloviny 16. stoleti. Do dneSnidghy byla kapkka uvedena
nékolikanasobnou renovaci. Parcela s kiglu byla roku 1932 prodan@eiikovi
Kubickovi, ktery ji udrzoval v dobrém stavu a vzdy volpiistupnou. Madona byla
pozcji odvezena do Jiheského muzea. Kudkovi si prali madonu umistit do
borovanského kostela a nahradit ji jinou soSkolk Zde byl umistn sadrovy reliéf
JeziSe a Marie zledenického kostela Na ZadoXtambyla madona vracena do

borovanského kostela.

Pohraniéni opevréni

Za Zelezninim mostem lze nalézt Zelezobetonovy bunkr z rak61jenz tval

souwdst pohrariinino opeveini. Stal se jednim ze zastavek @@ cesty, jejiz
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vychodisko je u vlakového nadrazi. Tento objektkédto opevani je jedinym

zachovanym objektem typu C, coZz znamena Zefirsiitiny. Ostatni objekty byly za
valky vyhozeny do paitii a dnes uz po nich neni ani stopa. Objekt uni&hsy osudu
jen diky své poloze blizko téaf2 m) a @i zniceni by mohl narusit ttaDnes je uveden
do stavu v amz byl v dol ohroZeni republiky roku 1938. Jehgelem bylo kryt

piimou palbou fstupy od jihu po silnici z Trhovych Svira podél trati. V dnesni déb
se o0 objekt stard Klub vojenské historie Vesella.také sotasti nadné stezky

»Totalita rozcluje”.

4.1.3 Tradice a zvyky na Borovansku

Masopust

Masopust je stale Zivy v Radosticich, Hluboké wdsan, Teksi ¢i Vrcove. Je
mozné zavitat mezi koledniky d&ijpmné si zatadit a pobavit se. Kolednici prosi v
koled® pana hospoda o Sédrou koledu v podabveértele ovsa, zita, mouky apod. Kona

se vzdy o vikenduipd Popeléni stedou.

Boruavkobrani

O vikendu po 8c¢ervenci se tradné v Borovanech kona btwkobrani. Laka
v pojidani boitvkovych knedlik polévanych batvkovym Zahourem. Biské dvojice se
pak prokousavaji bévkovym kol&em k pokladu. Je zde také traui poradan
jarmark, na kteréem lze zakoupit Ki@ky, dZemy, livance, doméaci likér, piva
medovinu z baivek. Nechybi ani velmi bohaty kulturni program gedou rodinu. Po
cely rok Ize balivkové dobroty ochutnat v #iaenich jako je Hotel Alf, Penzion
Borovansky mlyn, Penzion Vale$ a Kavarna Zadmekraaéi zde najdou odbornika
pro pEstovani kanadskych hiorek a moznost zakoupeni jejich sazenic, hosplogipak

inspiraci v botivkové kuchéce.
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Dilna v podzanti

V chraréné dilre v Borovanech p@da stedisko Nazaret pravidelné krouzky po
cely rok a nepravidelnéemesiné kurzy pro wejnost. Jedna se o kurz tkani, pleteni
z prouti, keramické tueni, dratovani, palkovani, vyroba Spetk a Siti panenek.
V pracovni dny zde vznikaji origindly keramickychyrebki, tkanych koberi,
malovanych¢i batikovanych tiek, jejichz autory jsou handicapovani spoksote.

Vyrobky Ize v dilrg i zakoupit. (Zdroj: Interni materialy informdaiho centra Borovany)

Venkovské muzeum

Toto muzeum se nachazi v Kojakovicich. Zame se na dokumentaci a
prezentaci Zivota na venkédva fenoménu 19. stoletfimz je vysthovalectvi do
Ameriky. Déle se pak stard o prezentaci regionBlii@nesel, ptadaniiemesinych
vikendi a kurzi tradicnich femesel. Na konci #&zde probiha tradni Kojakovické

Stradlovani.

Oteviraci doba:
Denre od 1. éervna do 30. zd&i krome ¢tvrtka od 10:00-17:00 hod.
kvéten a z&i o vikendech od 10:00-17:00 hod

Navsevy mimo oteviraci dobu lze domluvit na tel. 602 6EB

Vstupné:
Dobrovolné

Kovarna
Jedna se o kulturni pamatku jenz ozije zejménanide nesicich, kdy nizeme
shlédnout vystavu kovskych vyrobk doplrénou o ukazky aktivniho kovani. Tradé

se zde kona velikorai a vandni setkani s ukadzkami lidovyctemesel, folkloru a

ochutnavkou tradnich pokrnmi.
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Buskiv Hamr

Dva kilometry jihozapadhod Trhovych Svifi mize nalézt zachovaly a fuéiki
hamr jez pochazi z 18. stoleti. Naposledy &a bylo vyrakino n&adi v roce 1955. Je
chrarén jako technicka pamétka. V hameérse pod#lo zachovat pvodni technickeé
vybaveni. V obytné&iasti objektu pak Ize shlédnout expozice bydlenideodopisu
Doudlebska.

Oteviraci doba:
Od 15. kwtna do 30. z&i denrg krom¢ ponctli od 10 do 17 hodin. Prohlidka v kazdou

celou hodinu, posledni v 16 hodin.

Vstupné <esky vyklad:
Dospli 50K
Duchodci, studenti, &ti, drzitelé ptikazi ZP + ZTP 25K

Vstupné - cizojaz§ny vvklad:
Piné 5K
Snizené 25¢K

Tvrz Zumberk

Tato opeviind vesnice se nachazfilgizné 14 kilometh jizné od Borovan.
Koncem 15. stoleti zde byla vystga rozlozita pozdhgotickd kamenna tvrz. DalSi
stavebni Upravy prathla na pelomu 16. a 17. stoleti, diky nimz ziskala podobu
renesatinino zameku. V tvrzi se dochovala po¥mé velkacast historickych interidr
Jsou zde také umésty expozice o &inach této lokality a expozice, jez byla pojata
narodopish a tyka se lidového malovaného nabytku z 18. astifeti z oblasti Jiznich

Cech. Nabytek selsky je dajgvan nabytkem panskym.
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Oteviraci doba

Duben: sobota, nedle, svatky 00g) 6%
Kvéten, &erven: denré kroms pondkli . 17°
Cervenec, srpendenré kroms pondli § . 17°
Za¥i: denré kroms pondli 9. 17°
Rijen: sobota, netle, svatky 9 16%

Jindy pouze poiedchozi doho#

Vstupne

Expozice tvrze:

Plné 4@ K
Snizené 20K
Cizinci plné 80K
Cizinci snizené 4EK
Lapidarium: 4K
Basta: 4K

Doba trvanis piivodcem (Cz, De)
Expozice tvrze 60 min., nejvice 50 naygniku.

Lapidarium : 15 min., nejvice 50 nawatika.

4.1.4 Sport a odpdinek na Borovansku

Borovany jsou idealnim mistem k aktivnimu poznavakdli. Nachazi se zde
znaené cyklistické a i stezky vedouci k négnéjSim ciim. MaZzeme navstivit
zajimavosti Slegich ¢i Novohradskych hor, oblasti@baiska, Pomalsi aeskych
Budgjovic. Lze zejména dopotit cyklostezku v délce 55 km s na&&bu expozice na
Buskow hamru a Zumberku.

Samotné réstetko Borovany nabizi sportovni a reléraaktivity jako je fotbal,

volejbal a golf. Nav&vnikim je Kk dispozici cwina louka s moznosti zajgeni
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golfového vybaveni. Kignocovani Ize dopotéit penzion Borovansky mlyn a domluvit

si i projizfku na koni po okolni firodé. Po sportovnim vykonu si iwiete dopat

relaxaci ve formt masazi v mistnim soukromém rehabiitan stedisku, navévy

solariaci plaveckého bazénu v arealu zakladni Skoly. Rytdjdou swj klid u rybniki

Prazan a Linda. (Zdroj: Interni materialy informéo centra Borovany)

Tabulka 2: Ubytovaci a stravovaci zéizeni

Zarizeni Adresa Kontakt Pdet lazek Pocet m|§t ,k
stravovani
Zizkovo nandsti 2,
Hotel Alf Borovany 602 169 285 56 +5 190
Penzion Bprovansky Trocnovska 112, 604 943 068 50 120
mlyn Borovany
Penzion Vale$ Budtjovicka 585, | 227 533 437 11 70
Borovany
. Zizkovo nandsti 74,
Penzion u Hofhanzt Borovany 387 981 375 4 55
Penzion Pamatnik
Jana Zizky Trocnov 602 558 129 10 70
z Trocnova
Privat JiZni 487, Borovany| 603 833 844 3+1 -
Restaurace Symalka| ~ \aorazni 434, | 54) 468 745 . 70
Borovany
. Zizkovo nandsti 32,
Bistro u Pantera _ Borovany 777 838 983 - 45
Kavama zamek | ZZKOVONAmStl, | 245 975 g0p - 21
Borovany
Restaurace u Higts | rocnovskaul, gng 240 697 i 35
Borovany

Zdroj: Interni materidly inform@iho centra Borovany
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Borovany v ¢islech k 30.11.2010

Kraj Jihatesky
Okres Ceské Budjovice
Pocet obyvatel 3 960
Pramérny vék 39,3
Rozloha katastru obce 4 233 ha
Nadmoiska vySka 522 mn. m.
Pocet ¢asti obce 7
Prvni pisemna zprava 1186
Pocet registrovanych subjekii 784
Z toho obchod 166
PSC 37312
Mira nezaméstnanosti 7,2
Zdrof:SU
4.2 Trocnov

Trocnov je malebna vesikia rozkladajici se na katastralnim Uzemi o roztuze
2,91 knf, jez lezi 14 km jihovychodnod Ceskych Budjovic a 3,5 km zapadnod

Borovan. Ma 55 doiha je vedena jako so@ist obce Borovany.

4.2.1 Historie

Drive se jitikalo Zaluzi. Zaadtkem osmdesatych let 14. stoletifpatmocnému
rodu Rozmbenk. NéaleZelaCeskokrumlovskému panstvi. Dal$i zminku o obci lakért
roku 1409 v poprasi knize RoZzmbenk, ve které stoji zaznam o vraZd/4clava
Pitricha ffi past® stada. Pozji osada pipadla kCeskokrumlovskému arcitanstvi.
Roku 1923 se Zaluzi stalo osadou obce Radosticakjpse osamostatnilo a po 2.
swtove valce pejmenovalo na Trocnov. Roku 1975 doslo k jelipgeni k obci
Borovany. Vroce 1909 si mistni obyvatele vybudovafvesni kapli sv. Jana
Nepomuckého, ktera spolu s okolnimi chalupamititvmalebny celek. Na tplomu
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devatenactého a dvacatého stoleti zde Zilo okoloabvatel. Dnes je zndma zejména
jako rodid¢ Jana Zizky, ktery se naroditeimé okolo roku 1360. (Kowa2000 : 64 —
65)

4.2.2 Pangtihodnosti Trocnhova

Pamatnik Jana Zizky

Tento areadl se nachazi nedaleko w#gniTrocnov. Roku 1960 byl v mist
Zizkova rodist vybudovan pamatnik, ktery byl vyhlaSen narodnitlmlii paméatkou.
Prostory zahrnuji Zizkovu kamennou sochu, Muzeursitského hnuti a tzv. Zifk
kamen. Socha je dilem Josefa Malejovského a A. 8engizkiv kAmen byl usazen
v misg, kde staval dub, pod nimz se narodil Zizka. Lz¢aké prohlédnout zaklady
obou Trocnovskych dvoic jejichz objeveni vékime mladému studentu prav Janu
Petikovi, jez zaswtil ¢ast svého Zivota archeologickémuizikumu v Trocnovw. Na
z&klad jeho poznatk byl poloZen zaklad muzejni expozici v Borovaneghvyse
zmirtnému balvanu se dostaneme po hrazi GrandovskémikeybBalvan byl usazen
na své misto roku 1908 a jem dodnes napsano ,Zde se narodil Jan Zizka
z Trocnova“. Objekty spojuje ztbana cesta o délce 1 km¢ana pro prochazky. O
zahlazeni veskerych stop o Janu Zizkovi usilovatolansti Augustiniani. PovaZovali
ho totiz za kade, a proto probost Konrad Fischer nechal poraastary dub, pod
kterym se tento vyznamny vojgdce udaji narodil. Mistni tento strom povazovali za
symbol sily a vyra#li z n¢j své ndadi. V roce 1682 zde probost Fischer nechal vystav
kaplicku sv. Jana Kitele, aby se Uctaipnesla na znamého&ee. Kapléka se viak
roku 1867 fitila za silné bote a soSka bylaipnesena do borovanského kostela. (Kova
2000 : 61)

Pamatnik je dostupny z Radostic lezicich na écba@ dopravni komunikace
z Ledenic do StraZkovic. MozZny je tak&gtup od Zelezini trat Ceské Budjovice —

Ceské Velenice cestou podle modrékya
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Oteviraci doba:
Denre mimo pondli od 1. kwtna. do 30. z#&i. - od 9: 00 do 17: 00 hod.

Vstupné:
Plné 40 K

Snizené 20K
Rodinné 100 K

4.3 Ostrolsky ujezd

Nachazi se nedaleko Trocnova a byval samostatnyatkest drobnych
Slechticky rod. Na ostrohu za&ekou Stropnici se dochovaly skromné zbytky starého
hradku. Jeho funkci po#fl pievzal renesami zdmeéek postavny KryStofem
Kotenskym s TereSova, a té#immo na navsi. Naproti stoji budova panského pivayvar
ktery jiz nefunguje. V malebném udoli Stropnice za&chovalo w®kolik pevnosti

pohranéniho opeviini z gredmnichovské republiky. ( Zdroj: SdruZeni obcil) 1

Ostrolsky Ujezd v éislech k 30.11.2010

Kraj Jihatesky

Okres Ceské Budjovice

Pocet obyvatel 147

Pramérny veék 41,6

Rozloha katastru obce 383 ha

Nadmorska vysSka 471 mn. m.

Pocet ¢asti obce 1

Prvni pisemna zprava 1363

Poket registrovanych subjekii 25

Z toho obchod 5

PSC 37401

Mira nezaméstnanosti 12,3
Zdrof:SU
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4.4 Dvorec

V nedaleké vestice je velmi dofe udrzovan roubenyudh ¢islo popisné 6
z roku 1770. P&t k ému roubena stodola a &th brana. Tato lidova architektura lze
snhadno nalézt i v blizkych Radosticich.

Dvorec se v poslednich letech proslavil zejménky dvybudovani parku
exotickych zviat se sidlem Dvorec 17, Borovanyikéte zde vidt zblizka exoticka
zvirata v irodnim prosiedi. Lze si prohlédnout zZ@ta jako je mandrila, pavian,
antilopa, rozmanité druhy plazkockovitych Selem, medidu, tygri a Ivia. Cely park se
neustale rofista a pi kazdé navéve je vzdy vidt néco nového. Majitelem tohoto
soukromého parku je pan Ambroz. V celém arealuegbhbriérovy fistup pro &lesrg

postizené.

Oteviraci doba:
Kvéten az srpen 9:00 - 18:00 Z&ri aZrijen: 9:00 - 17:00

Vstupné:

Dospli: 10K
ZTP, ZTP/P, BBti 3 — 14 let: 60 K
Rodinné 2 dti + 2 dosgli: 260 K

Mimoiadné slevy:
Pro MS a ZS v dabskolnich vylet (od 1. 5. do 30. 6. 2010) maji Zaci vstup za 40 K
pedagogicky dozor zdarma.

Za privodce (po dohat) je priplatek 100 K.
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4.4.1 Historie

Jak jiz nazev vsi napovida, staval zdeqne vétsSi dvar, v jehoz okoli pozgi
vznikla osada. To se stalo pr&pddobré na gelomu 13. a 14. stoleti. Dw souvisel
s opevinou tvrzi a byl sidlem Slechtického rodu. Prvnijznamnym Slechticem je
Licek ze Dvorce, jemuz v okoli gdb né¢kolik dalSich vesnic. V roce 1399¢dte
obohatil borovansky kostel. ZdejSi tvrz si udrzeleu funkci az do 16. stoleti, kdy
postupr zpustla. Njakou dobu zde pobyval i KryStof Kensky, ale na p@éitku 17.
stoleti ji Slechta definitivé opustila. Roku 1692 koupilo Dvorecetné Ostrolského
Ujezda mésto Ceské Budjovice. V tomto obdobi tady stalo jedenact usedl@st
hospoda. Ra@atkem 20. stoleti zde Zilo okolo 230 stalych obgljaavsak jejich peet
postupr klesal. Administrativni saiasti Borovan se stal Dvorec roku 1975. (Kiova
2000 : 70)

4.5 Jilovice

Obec Jilovice se rozklada na rozhraebtiiské roviny a Novohradskych hor 27
kilometr jihovychodré od Ceskych Budjovice na trase Trhové Sviny ¥@bai. Nazev
je odvozen od jilovitého zemniho podlozi jez salmemi obce nachazi. Spravni Gzemi
obce tvai Jilovice, Kramolin, Lipnice, Kojakovice, Salmanovie, a Vlachovice
V Jilovicich se nachazi i zastavka vlaku Jilovic&drazi. Umokuje prekrasny pohled
na Slepti a Novohradské hory. #nérna nadméska vyska v obci je 420 métrNa
zapadni strahje kopec Vysoka o vySce 1034 miesr je nejvysSi horou novohradskych
hor. Dominantou Uzemi je rybnik Veskyfifce nazyvan velké Jitro) o rozloze 22 ha.
Nechal ho postavit Spanek z Netolic za doby Viléma z RoZmberka. ASi
nejvyhledavagsi jsou Jilovice v Iét a na podzim. Jsou totiZz rajem hotibaZ vrchu
Porubi se ndm naskyta krasny pohled #ebdiské panve na stranjedné a na
Novohradské hory na stradruhé. Podle pasti se zde Jan Zizka ,porubal* §xaKy.

Smirem od Novych Hrailje zde zn&ena cyklistické stezkaies Salmanovice,

Jilovice, Kramolin, Kojakovice az dadbore.
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NejcenrjSi pamétkou jeKostel sv. Jakubaz roku 1370 s obrazem sv. Jakuba
na hlavnim oltd namalovaném v roce 1858 slavnym rfeti FrantiSkenCermakem.
Pozistatkem jvodni rang gotické stavby je dodnes dochovany jizni portall5/
stoleti byl kostel upravovan. Pochazi z této doblyod do sakristie. V roce 1695 byla
pristawna hranolova & a posledni Upravou se v roce 1891 stalo prodiduboai.
Kostelni lal’ je polostropa a presbytauzavira KiZzova klenba s Sestilistouazi
vytesanou na svorniku. NejstarSi &sti vnitniho vybaveni je kazatelna z roku 1720,
hlavni oltd od FrantiskaCerméaka a &kolik soch jez ho zdobi. Obrazy nadpéch
oltétich sv. Anny a Panny Marie jsou dilem Eduarda $Shilz roku 1844. V kapli sv.
Jana Nepomuckého stoji pseudobaroknii gthovodobym obrazem &ee a sochami
svatych biskup paticich do obdobi kolem roku 1740. Kostelivpdre patfil

k borovanské a poz suchdolské farnosti a teprve roku 1786 byl p@ryga farni.

Bohosluzby:
Nedtle 9:30

Kazda licha seda 16:30

V Kojakovicich si Ize prohlédnout hodnotny soubor lidovych staweh9.
stoleti, mezi nimiz vynikd p#t ndvesni kaple a kovarna. ZdejSi pomnik padlym
vojinam vytvail rodak, sochia vyznamny matiJan Kojan.

Lidova architektura je k vighi i v Kramolirg, Lipnici a Salmanovicich. Lipnice
se pysni no¥ opravenou navesni kapli NefsjSi Trojice. JIméno osady Nepomuk, jez
vznikla roku 1791 v prostorach starSiho dvor@pgmina jméno majitele panstvi Jana
Nepomuka Buquoye.

Sousedni obecPetrikov je zajimava fedevsSim malebnou kapkou a
pomnikem padlym, kde nalezneme i jméndisipSnika 311. ¢eskoslovenské
bombardovaci perétv Anglii. V lesich nedaleko Pigkova stoji kaple adkolik dalSich
staveni jako pastatky tehdejsi sklarnyidkovo Udoli. Tato sklarna byla zaloZena roku
1772 a své jméno obdrzela podle ktabJiiho Buquoye, ktery zde zaved| vyrobu

typickéhocerného nepithledného skla — hyalitu.
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Né&kolik minut cesty odsud Zéna nagna stezka ifrodni rezervaciCervené
blato, ktera se rozklada na GUzemi o rozloze 331,4 hiek€@a roku 1910 tady probihala
t¢Zba raSeliny z raSeliniSt Prednetem ochrany jsou zde zejménérpzené porosty
borovice blatky s podrostem rojovniku bahenniho¢ckyré a dalSi vzacné druhy. Trasa
nauwné stezky je vytviena z chodikt, které umo#uji prichod velmi ngkkym
terénem. Zhruba uprdsd trasy je vybudovana terasa s nadhernym vyhledam
radelinni jezirko.Cervené blato tak ma své kouzlo v kazdéminfm obdobi. Asi
nejhezi je vSak wervnu, kdy rozkvéta rojovnik bahenni. Tento fil&pvysoky keik
Vas rivita nadhernou sikhomamnou ini spojenou s bilym Keem.

Jako pravidelné kulturni akce lze povaZzovattppa sv. Jakubu a masopustni
koledu. Jilovice jsou rodi&in akademického ma# Antonina Homolky. (Zdroj:

http://www.obecjilovice.cz , 10.3.20]1

Jilovice véislech k 30.11.2010

Kraj Jihatesky

Okres Ceské Budjovice

Pocet obyvatel 952

Pramérny veék 42,7

Rozloha katastru obce 4 434 ha

Nadmoiska vySka 494 m n. m.

Pocet ¢asti obce 8

Prvni pisemna zprava 1366

Pocet registrovanych subjekii 176

Z toho obchod 25

PSC 37332

Mira nezaméstnanosti 8,1
ZdrofisU
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4.6 Ledenice

Ledenice jsou wstysem, jeZ se nachazi zhruba 12 kiloingitrovychodré od
Ceskych Budjovic. Pod obec spad&kolik osad. Jedna se o osadyZ&v, Zaliny,
Ohrazeni, Zborov, Mysletin, Svata VorSila a Ohréden Ledenice jsou vyznamné
svou truhléskou tradici, proto zde sidli i truliéké wiliste, zakladni unslecka Skola,
vyrobni druzstvo Lednicky nabytek a mnoho dalSichksomych truhl&i. Sowasnym
starostou obce je Mgr. Miroslav Fekn jenZz se zaslouzil dne 9.10.2007 weyzeti
dekretu, ktery ustanovil Ledeniceéstysem. Dominantou obce je farkostel sv.
Vaviince, ktery vznikl jiz ged rokem 1300 a v blizkosti zakladni Skoly stoprpf
z kamene pochézejici z 2. poloviny 17. stoleti.

NedIni bohosluzby10:00

4.6.1 Charakteristika ledenickych osad

Mysletin byl pavodrg tvrzi a zamkem jihozapadrod Ledenic. Prvni zminky
jsou dochovany z roku 1368. Dbyl bohuzel zrien za doby porazky stavovského
povstani v letech 1618 — 1620 a znovu vy&takoku 1719. V satasné dob je zde
provoz chovu koni, haziho dobytka a skotu.

Prvni zminky oOhrazeni pochazi z roku 1374. Je tedy osadou¢oconmladsSi
nez Mysletin a p&to pod Ceské Budjovice. Od roku 1848 se Ohrazeni stalodgsti
obce Srubec a po#j Ledenic.

Ohrazeni¢ko vznika roku 1486 pod nazveméMecké Ohrazeni. Uprdsd
osady stoji za zminku novodoba kapler@doni pomnik padlym v prvni &ove valce.

Na spojnici mezi Ledenicemi a Borovany vznika ettt 1792 — 1822 osada
Riazov. Ta proslula jako rodistvyznamného jazykadce, pgekladatele a profesora
Univerzity Karlovy pana PhDr. FrantiSka OberpfatzerJilka, jez zeiel roku 1973 ve
véku 83 let. Od roku 1972 vSakiRov ustupujedzebni jang spol€nosti Calofrig, ktera

zde €zi kiemelinu.
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V 17. stoleti byl objeven &&vy minerélni pramen v8vaté Vorsile Vzniklo zde
poutni misto a byly fzzeny malé laz& vysta¥na kaple a ot@ena hospoda. Provoz
laznicek se vSak udrzel jen do 18. stoleti, kaple ppzanikla.

Prvni pisemna zminka galinach je z roku 1367. Roku 1611 vSak byla skoro
cela vesnika vypéalena Pasovskym vojskem jako pomsta za zdwaitil vojaki sedlaky
ze Zalin. Dominantou obce je novogoticka kaple \8aclava z roku 1928. Naves je
lemovana usedlostmi ve stylu selskeho baroka.

Zborov byl kdysi davno uvéath jako majetek zamoznych&sran: z Ceskych
Budgjovic. Na mis¢ zpustoSené tvrze z druhé poloviny 16. stoletiipjdudovan roku
1720 hospodéky dvar. Roku 1848 se spolu s dalSimi osadami stal satmst obci a
roku 1908 byl ppojen k Ledenicim. Ze stejného roku pochazi i vedajimava secesni
kaple. (Zdroj: http://www.ledenice.cz, 10.3.2011)

4.6.2 Projekty v Ledenicich

V Ledenicich no¥ vznikl projekt komunitni Skoly, jehoZz cilem je pummta
celozivotniho vzdlavani a podpora komunitniho zZivota v obcich. Jesina vzdlavaci
program pro otany kazdého &ku a vzalani. Vzélanim tak napomaha podporovat
zamestnanost a rozvoj osobnogtovéka. Kurzy si lidé sami voli pomoci ankety a jeji
vysledky jsou zviejnény v mistnim zpravodajiéi na vylepenych plakatech. Do
otewenych kura se mohou &astnici gihlasit v nesici ¢ervnu a to telefonicky nebo e-
mailem. Tento projekt je dotovan Evropskou Unii &stdi akni skupinou Sdruzeni
RiZe, a tim se podido docilit daleko nizSich cen kukzneZ v okolnich réstech a
obcich. Momentaki je mozné seijhlasit do kurz Anglictiny a Néméiny, probihajici
ve skupinach pro zate:niky i pokrailé. Cena kurzu je 25 Kza vywovaci hodinu.
Kurz probiha jednou tydnkazdy ¢tvrtek odpoledne po dobu 90 minut &ebni
materialy jsou v ceh

O aktuélnim dni v obci Ize ziskat pomoci SMSINFO servisu. Jesia textove
zpravy do mobilnich telefdn Zasilany jsou zpravy o provozu mistnich sluZekomani
nejrizngjSich akci sportovnihdi kulturniho typu. Ke sluzbse Ize pihlasit pomoci sms

na @islusném telefonnindisle. Veskeré ijjimani i odesilani zprav je zcela zdarma.
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4.6.3 Kulturni dédictvi

Za vyznamnou pastihodnost z doby okolo roku 1300 Ize povaZovadevsim
vySe zmigny farnikostel svatého Vavince. Jako farni je veden od roku 1359. Jedna
se o0 jednolodni rarngotickou stavbu s pravouhle zakenym presbyt@&m. V 16.
stoleti vznikla kamennarttelnice s rozmberskym erbem. KostelgZ\pak progjcuje
Ledenicim typickou siluetu. Bylafigtavwna v baroknim slohu roku 1782. VSechiiy t
oltare pochézeji z poloviny 18. stoleti, stejako rokokovéa kazatelna.

Duchovni odkaz zde zanechalo i dilo neznaméhoranisp@atku 16. stoleti
Oplakavani Krista z Ledenic. Tatdedena plastika je saiasti sbirek AlSovy jihgeské
galerie v Hluboké nad Vltavou. U lednické Skolyidzeme nalézt kamenny prany
z druhé poloviny 17. stoleti.

Ledenice jsou také rod&h profesora Josefa Stejskala, vyznamného
dramaturga a Sétanohry Jih@eského divadla. Do divadelniho souboru vsadil kpoice
a velmi gispel k jeho popularnosti. Za 2. &ové valky vSak ved| divadlo v exilu, kde
byl zaten a popraven gestapem. DalSim vyznamnym rodakebejpochyby péater
FrantiSek Jan Kroihera. Stal se za prvni repubtiklitikem a senatorem za lidovou
stranu. Velice se zaslouzil o rozvoj obce a je adiktelem mistni kampeky. Uznani

dosahl i jako spisovatel a narodohosgo@&droj: http://www.ledenice.cz, 10.3.2011)
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Ledenice véislech k 30.11.2010

Kraj Jihatesky

Okres Ceské Budjovice

Pocet obyvatel 2 318

Pramérny veék 39,8

Rozloha katastru obce 3 456 ha

Nadmorska vysSka 515 mn. m.

Pocet ¢asti obce 6

Prvni pisemna zprava 1291

Poket registrovanych subjekii 473

Z toho obchod 105

PSC 37311

Mira nezaméstnanosti 5,8
ZdrofzsU

4.7 MladoSovice

Obec MladoSovice se nachazi #ekilometri jihozdpads od Tieborg. Je
¢lenem Sdruzeni#Ze, coz je zajmoveé sdruzeni obci a pravnickych .osob

Koncem roku 2010 byla dokéena oprav&ostela sv. Bartolongje a gilehlého
kostelniho aredlu. P opraw fasady byla objevena unikatni renes#nvyzdoba
piipominajici vyzdobu zantkale u kostdl je velmi ojedigla. V 2. polovirg 16. stoleti
byl jednim z nejmodegjSich kostei ve stedni Evrog. Za tuto fasaddu wdi
Rozmberkim, jez givedli v 16. stoleti do fleborg italské mistry. Tento jvodre
goticky kostel paeboval opravu a tak jej vyzdobili. Pamaikéozhodli o uvedeni do
stavu z roku 1576. O zdejSim kostele se také teagojst. Ri rozhodovani kde ma
kostel stati, aby vSichni farnicidi do néj blizko bylo rozhodnuto, Ze ma stat na vrSku
v lese Ficoveé smerem ke Kojakovicim. Zéalo tedy svazeni kamene na stavbu. Jednou
do rana vSak kamen zmizel a objevil se v MladaSoti uprosted navsi. Lidé uznali,
Ze to byl z&zrak¢i vile bozi a tak se stavbagsunula do MladoSovic.iPzdejSim
kostele byl roku 1891izen novy kbitov. NedIni bohosluzby10:45
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Dalsi vyznamnou pamatkou v MladoSovicictsgeha sv. AmbroZektera stoji
pied budovou obecnihofadu. Tato socha pochazi z dilny sdeha restauratora
TomasSe Franty. Byl obciénovan mistnim spolkem¢elaa. Sv. Ambroz nebyl nikdy
pokitén ale pro jeho dobrosréieost zvolen milanskym biskupem. Jeho hlavni atyibut

jsou metla a ul. Je patronerdelai.

4.7.1 Relaxace v MladoSovicich

V obci je moznost objednavky masazi Shiatsu, késkee Shiatswi reflexni
terapie. Jedna se o tradi japonskou masaz pro usmeéni a harmonizaci Zivotni
energie. V pekladu znamena Shiatsu ,tlak gi'stJe vhodna $ potizich pohybového
aparatu, uvailuje svalové natii, zlepSuje krevni aihh a misobi na vnitni organy.
Provadi se {&s pohodiné obteni a trva fblizne¢ 1,5 hodiny za asistence vonnych
bylinek. Tyto masaze je mozno objednat na telefd28 403 744 u Petry Dyakové.
(Zdroj: http://www.mladosovice.cz, 10.3.2011)

MladoSovice véislech k 30.11.2010

Kraj Jihatesky

Okres Ceské Budjovice

Pocet obyvatel 290

Pramérny veék 41,4

Rozloha katastru obce 1752 ha

Nadmorska vysSka 476 m n. m.

Pocet ¢asti obce 3

Prvni pisemna zprava 1369

Poket registrovanych subjekii 71

Z toho obchod 7

PSC 37311

Mira nezaméstnanosti 11,9
ZdrofzsU
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4.8 Trhové Sviny

4.8.1 Historie

V poloving 13. stoleti vznik& na obchodni cest Vitorazska doCech osada
s hradem. Byla nazvana pra&pddobré Svinice. V roce 1260 pdla Ojifovi ze Svin
z rodu Vitkov@. Po rem ji ziskal Vok z Feborg a pozdji si jeho dédictvi rozctlili
synové Jaroslav, Sezema aiOfjit vstoupil do klastera v SezimowWsti a svouwsast
hradu Svin mu odkézal. Tento majetek pyizétlaster prodal Vilémovi z LandStejna
vroce 1327. Ten podily ostatnich béatndkoupil a celé Sviny tak soustil ve
vlastnich rukou. Roku 1356 Vilém zéeh a zanechal své statky syn, od nichZz pak
pieSly Rozmberém, ktdi je pripojili k panstvi Novohradskému.

V dobke husitstvi n&l hrad vyznamnou strategickou roli, protoZze v r@d@0 byl
dobit a obsazen Janem Zizkou z Trocnova. Po valkgthrad v tak zuboZzeném stavu,
Ze ho Oldich z RoZmberka ponechal svému osudu. V roce 148Qémei zbden a
poslouzil jako zdroj levného stavebniho materidypevného hradu na méstinesniho
Kozinova namisti nezbyl nejmensi viditelny pagtatek. Na zaklady Ize narazit pouze
pii vykopovych pracich.

30. listopadu 1437 byla vydana listina jez davalan@n pravo odumrti. Diky
tomu mohli obyvatelé #steeka komukoli odkazat majetek. V 15. stoleti se $win
poddilo ziskat dalSi vysadu jako je f@mlani trth dvakrat r@ng, ¢i milové pravo a pravo
vait pivo. Od zdi 1482 se mssteko nazyva Trhové Sviny. Naslegidochézi k rozvoji
femesinych cedh Velky vyznam hraji soukenici, obuvni¢i,znadma vyroba knoflik
Obchod se orientoval na Horni a Dolni Rakousko lzofé Sviny pak fedstavovaly
vyznamné obchodni centrum pro celé okoli. DalSvepxSak ustal jakmile se mistni
obyvatelé vzefeli staviE Zeleznice.

V roce 1549 zasahl Trhové Svinyivy pozar a shielo na 131 doiin Pozdji
bylo pri stavovském povstani vydrancovano. Roku 1828 lppét vypaleno. Diky
témto katastrofam se nezachoval prakticky zadngvognich obytnych dofh

Vyznamnym rodakem ze Svirje byvaly protektoratni prezident Emil Hacha,
malit Ferdinand StaSek profesdi PhDr. Rudolf Holinka a MUDr. Rudolf Hrubes.
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V sowasnosti zde sidli zakladni Skola, osmileté gymmaziuw odborné
ucilisté, vyrobce zdravotnického materidlu Gama, néastrejarGreiner a oy

dievozpracuijici firmy. (Zdroj: Sdruzeni obci : 17)

4.8.2 Panétihodnosti Trhovych Svina

Kostel nanebevzeti Panny Marie

Kostel pochazi z konce 13. stoleti, jehoz dochovéasti napovidaji o jeho
vyuziti jako obranné stavby. Ve druhé polavith. stoleti byl pesta¥n. Tuto pozda
gotickou pestavbu fipomind kamenna deska s vytesanym znakegstatka a
napisem. Dnes je vSak nahrazena kopii. V roce IBlGklenut presbytazebrovou
klenbou h¥zdoveého vzorce. Nachazi se zde trojlodi zavrSein&@il klenbou. Kestni
kaple a ¥Z pochazi z roku 1520 a jejitbénusela byt po pozaru v roce 1850 Wwna.
Vnitinimu zdizeni dominuje barokni olt& doby kolem roku 1730 se sochamétsit
a Trhosvinenské Madony zroku 1520. Za zminku stofiocni olt&e sv. Jana
Nepomuckého, sv. Josefa, sv. Vendelina a sv. Liatml8. stoleti. Dale pak barokni
olté v kapli sv. Barbory ve &Zi, kazatelna z doby rokoka s bohatymi figuralnimi
reliéfy. Je dobré upozornit i na tesané nahrobniday Slechtié z okoli zazéné ve
sttné s emporou. Kostel patk nejcengjSim pamatkdm pozdni jikeské gotiky. Kostel
se pysni vysokou sedlovouresthou s fivodnimi dewvenymi krovy. V mis¢ dnesSniho
kamenného i#Ze u kostela idve stavala kaple sv. Janatiele z niz se vSak diky

rozsahlému pozaru v minulosti nic nedochovalo. foZdsdruzeni obci : 19)

NedIni bohosluzby:9:00
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Radnice

O existenci radnice jsou zminky jiz od 16. stol&hesni stavba vSak pochazi
z doby pozdji a to z roku 1845 a je mistrnym dilem Martibaucery z Kaplice. Stoji
mezi mestanskymi domy s kompakindochovanym podloubim po celé jizni stfan
nanesti. Z pivodni radnice pochazi kamenna obruba malovanéHaiarasti¢ budovy
a gotické sklepeni. Stit radnice je dapiro novodobé sochy kfaliiiho z Podbrad a
Vladislava Jagelonského. Uprisd namdsti se nachazi Sestithelnikova kasSna z roku
1864.

Utredni hodiny:

Pondli 8.00-11.00a12.00-17.00
Stteda 8.00-11.00a12.00-17.00
Patek  8.00-11.00

Socha sv. Jana Nepomuckého

Barokni sloup, jez byl vzten na objednavku zdejSichésiani je dilem
vyznamného ¢eskobudjovického kamenika ZachariaSe Horna a ¢loe Josefa
Dietricha. Tento sloup pochazi z roku 1722 a jenmist kde pivodre stavala socha sv.
Barbory. Po svaieceni Nepomuckého dosSlo k prohozeni obou plastik, vea#io ke
kompoziéni nevyvazenosti celého sloupu. Typickym prvkenoskinenské krajiny jsou
kamenné valcovité milniky, které ozngi smeér a vzdalenost k nejblizSimastim.

Kostel NejswtéjSi Trojice

Jedna se paténo nejpisobiwjsi pamatku Trhovych Svina nejblizSiho okoli.
Tento poutni barokni kostel se nach&zi necelé di@mé&try od nésteka. Je
prokazatelne, Ze jiz v 16. stoleti stalagehtto mistech kaple, jez byla cilem mnoha
poutniki. V letech 1708 — 1710 byly ziskany ptestky ze sbirky, na jejimz zakkad

byl kostel postaven. Bohuzel vSak neni znam autgektu. Jeho dispozice je zaloZena
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na centralni fpdorysu a pizpasobena zaseeni Svaté Trojici — stavba seube
pochlubit temi olt&i, trojici Stithi a wzZicek, trojuhelnikovymi okny a Sestibokym
ambitem siemi Wzicemi. V roce 1709 byla vyt¥ena nastropni freska NejddjSi

Trojice ¢eskobudjovickym malitem Bonanellem. Ne&thi bohosluzby9:00

V sousedstvi kostela Ize nalézt budowtkdejSi lazni, které provozovala do
sklonku 19. stoleti trhosvinensk& obec. V trojbédapli je ukryt pramen vody, jemuz

byla pripisovana léiva moc zejmeéna proticaim nedulim.

4.8.3 Okoli Trhovych Svini

V nedaleké osadRejta Ize kront kaple Nanebevzeti Péaa roku 1896 nalézt i
byvaly Zelezny hamr vyuzivany v dnesni ddorekreg&nim (elim. Nedaleky pomnik
u silnice do Novych Hradpiipomina deset rukojmi popravenych oddilem SS Btriav
1945.

Zapade od Hradku se zachovaly drobné zbytky tvrze ze 14. stoletfeare za
husitskych valek. Nedaleko odtud lez nalézt skupameri, povazovanou dkterymi
badateli za slovanskeé kultovnisto.

Samostatnym sidlem byvaly ve 14 stoéftkrajice. Tato tvrz ped rokem 1650
zpustla a bylai@sta¥na na dva domy. Minfddnou poistalosti této obce jsou zbytky
hradeb, protoze cela vesiiamv minulosti opevéni jako Zumberk.

Za zminku je&t stoji smiti kiiz v Otévéku, predval€ény bunkr nevelké osady
Veselka pii silnici do Ceskych Budjovic s rekonstruovanymwodnim vybavenim,
lidova architektura ve vsKondra¢ a navesni kaple v obdamenna Lesy pod
kamenskou horou ukryvaji zchatralou kakli, ktera je prohlaSena za poutni misto diky

lé¢ivému prameni vody. ( Zdroj: Sdruzeni obci : 2}
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Trhové Sviny v éislech k 30.11.2010

Kraj Jihatesky

Okres Ceské Budjovice

Pocet obyvatel 4 498

Pramérny veék 39,8

Rozloha katastru obce 5280 ha

Nadmorska vysSka 458 m.n.m.

Pocet ¢asti obce 14

Prvni pisemna zprava 1260

Poket registrovanych subjekii 1088

Z toho obchod 220

PSC 37401

Mira nezaméstnanosti 6,1
ZdrofzsU

4.9 OleSnice

4.9.1 Historie

Olesnice byvala v minulosti samostatnym statkenrd,tkterou drzeli ve 14. a
15. stoleti Kaatové z OleSnice, pozfl Zikmund Kabar z MiroSovic a po roce 1499
Krajitové z Krajku. Roku 1623 koupilo Olesniciésto Ceské Budjovice. O it let
pozckji ji vSak prodalo Bernardovi ze Straten. Po ro680 padla do rukou Buquom
a v roce 1727 podruhé v historiiéeiu Ceské Budjovice, kde Astala aZz do poloviny
19. stoleti. Tehdy se OleSnice stava samostatnoiu ob

4.9.2 Pangtihodnosti OleSnice

Zamek

Jedna se o Slechtické sidlo upredtobce, jez #o pavodné charakter tvrze,

Z niz se dochoval pouze kamenny portal z obdobdmiogotiky. V pfaibéhu 16. stoleti
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doslo k jeho pestavid na nevelky, ale velmigkny renesaéni zamek k amuz patil
pivovar. Po zaniku jeho rezidam funkce slouzila budova od konce 18. stoleti jako
Skola. Ta byla zaloZzena roku 1787.¢@kem tehdejSiho reprezentativni vzhledu jsou

nyni zazdné arkady na nadvioa zbytky sgrafitové vyzdoby.

Oteviraci dobatervenec- srpen
Ctvrtek  10.00-15.00 hod.
Patek 10.00-15.00 hod.
Sobota  10.00-15.00 hod.

Vstupné: zdarma.

Kostel sv. Vaclava

Objekt tehdejSiho pivovaru byl v letech 1786 — 1fB&sta¥n na kostel sv.
Véclava. Patl k trhosvinenské fie a po roce 1857 doSlo k jeho povySeni na farmi. Pr
kostel je dominantni hranolov& na vychodni stran Jeji givod datujeme do 19.
stoleti. Vnitni zd&izeni je zejména t¥eno hlavnim olteem a bénim oltd&em Panny
Marie, pochézejici z roku 1800, stejjako kazatelna. NejstarSim didn je v kostele
olt& sv. Sebestiana nachazejici se v nastavci se soublajs\tejsi Trojice.

Navsevniky obce zaujme i pomnik padlym vajim od Karla Dvéaka z roku
1920, kasna, dkolik lidovych staveb a v neposledrad kaple z roku 1815. (Zdroyj:
SdruZeni obci : 45)

NedIni bohosluzby Sobota 18:00 (plati nduben aziijen)
Utery  18:00 Modlitbatrzence

Ctvrtek 18:00 Modlitby matek

Sobota 18:00 MSe svata s tled platnosti
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OleSnice Wislech k 30.11.2010

Okres Ceské Budjovice

Pramérny veék 40,9

Nadmorska vySka 502 m.n.m.

Prvni pisemna zprava 1186

Z toho obchod 35

Mira nezaméstnanosti 11
Zdrof:SU
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5 TERENNi SETRENI

5.1 Friprava a realizace terénniho Séeni

Terénni Séeni bylo provedeno na zakkadnetody dotazovani. ivodem jeho
uziti byla dobra vypovidaci schopnostiagevsim nizké naklady nagla vyhodnoceni
ziskanych dat. V prvni fazi byl sestaven dotazitkjici 16 &tSinou polytomickych
otazek, kde prvnétyii byly zametreny vSeobechna zajem o dovolenou a slouzily tak
k filtraci responderit, jeZ na dovolenou nejezdi. Tyto dotazniky pak bwyyazeny
z dalSiho hodnoceni a vyzmy jako skupina v grafickém zpracovani. Daidét se
tykala otazek ohledndané oblasti a posledni byla z&#ena na identifikéni Udaje
responderit. DalSim krokem bylo ateni, zda je dotaznik vhodny. Celou akci jsem
proved| formou pilotaze, ve které byl dotaznik a@gan na vzorku dvaceti respondient
a poupraven na zakladejich piipominek. Po Uus@ne provedeném pilotnim Seni

jsem realizoval dotaznikové &emi na vzorku 200 osob.

5.2 Vyhodnoceni terénniho Séeni

Graf 1: Jezdite na dovolenou? Z 200 respondefit se mi podalo
ziskat odpowdi na své otazky od 146 osob,

znichz 25 muselo byt wgzeno z

> koneného hodnoceni vlivem filtéaich
otazek. Na prvni otazku ,Jezdite na

Ano  dovolenou?* odpoddélo 142 respondeiit

m Ne - T > > - P
Ze ano a zbyvajici 4, Ze ne, coz je n&&orn
vidét na grafu 1.
97% Mezi dotazovanymi osobami bylo

55% mu# a 45% procent Zen, jez je patrné
z grafu 14 v piloze.

Zdroj: vlastni zpracovani
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Nejvice osob pochazi z Jiteského kraje a to celkem 110 osob.
Druhym nefastjSim nav&tvnikem oblasti je&lovek Zijici v Jihomoravském kraji, déle
pak na Vysein¢ a kraji Stedateském. DalSi rozdeni je dolbe vidét z grafu 2. Pro

lepSi ndzornost jsou hodnoty uvedeny v procentech.
Graf 2: Kraj z n éhoz pfijizdite
Jiho¢esky
m Jihomoravsky
3% Karlovarsky
Kralovehradecky

490 W Liberecky
Olomoucky

MW Pardubicky
Plzerisky

W Praha

W Severomoravsky

Stredocesky
Ustecky

W Wsocina

m Zlinsky

Zdroj: vlastni zpracovani
Dotazovani respondenti nejigidcestuji v nésicich ¢ervnu az srpnu. DalSim
velmi oblibenym obdobim jsou &sice llezen az kdten, stejg jako z& az fijen.
Nejméreé pak jezdi na dovolenou v listopadu az unoru, ez¢jmé z grafu 15 v
piiloze.

Graf 3:V ék

11% 4%

15-20

m21-30

31-40

46% 41-50
m 51 avice

Zdroj: vlastni zpracovani
Vyzkumu se zdastnilo 146 respondant riznych ¥kovych kategoriich, ktere

muzeme doke vidkt na grafu 3 vySe. Nejvice osob bylo vky 21 — 30 let. Nejmen
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pak 15 — 20. Tato&kova hranice byla zvolena #ivbdu, Ze osoby mladSi dvaceti let,
jsou v dnedni dabvelmi ¢asto zavislé na fingni podpde rodtt a doslo by tak ke
zkresleni uddj o vysi Gtraty v oblasti (uvedli by vice nez skin& utrati, protoze platbu
vétdinou provadi jejich rod). Udaje o vysi Utraty v oblasti vidime nagrafu 12

v priloze.

Graf 4: Navstivili jste tuto lokalitu?

14% 3%

Ano, jednou
m Vicekrat
Ne

Nezarazeno

47%

Zdroj: vlastni zpracovani

Oblast Borovanska navstivilattéina respondefitjednou ¢i vicekrat. Celych
14% zde nebylo tbec a ve skupih nezaazenych jsou osoby, které na dovolenou
nejezdi. Popisovana situace je tiopatrna z grafu 4 nad textem.

Na otazku ,Z jakéhoitlyodu jste tuto lokalitu navstivili?*“ mi ochatpodalo své
swdectvi 121 respondantJako nejastjSi divod uvedli naviévu pamatek, fatel ¢i
znamych a v neposledmd® Gcast na kulturnich akcicéi sportu. Péty odpovdi na

tuto otadzku vidime z grafu 5 nize.
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Graf 5: Z jakého d dvodu jste tuto lokalitu navstivili?

O Pamatky

m Kulturni akce
0O Sport
0O Nékupy

m Nastéva pribuznych €i zndmych
O Rybareni

B Geocaching
0 Jiny divod
B Nezafazeno

Zdroj: vlastni zpracovani

V otazkach jejichz vyhodnoceni vyplyva z drdf a 6 bylo mozno ozda vice
nez jednu odpaid’, proto je celkovy saiet odpo¥di podstatd vySSi nez je peet
dotazanych. Nejvice lidi navstivilo Pamatnik Janzky, Trocnov, Tereziino udoli,

Park exotickych zwat v obci Dvorec a Busik hamr viz. graf 6.

Graf 6: Navstivil jsem

@ Buskav hamr
801 m BorGvkobrani
70 O Park exotickych zvifat Dvorec
O Pamatnik Jana Zizky
€01 B KlaSter Borovany
50 O Vojenské muzeum
404 m (:)ervené blato
0O Zumberk - twz
30 B Tereziino udoli
204 m Trocnov
O Jiné
10+ O Nezafazeno
0,

Zdroj: vlastni zpracovani
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Respondenti zde stravili zpravidla jeden den. &oincastou odposdi vSak
bylo dni vice. K nezazenym opt pati osoby, jez oblast nenavstivili nebo na

dovolenou vibec nejezdi ath bylo 25 jez tvli 17% ze vSech dotazanych viz. graf 7.

Graf 7: Kolik dni jste zde stravili?

17%

Jeden

m Dva
Tfi az sedm
Vice dni

13%

o m Nezafazeno
16% 16%

Zdroj: vlastni zpracovani

Respondenti se stravovaligalevSim vlastnim Zigobemci jidlem v restauraci.
Ostatni formy stravovani lze povazovat za zanetimtezhledem k celku. Mezi
dotazanymi jsou i osoby jez vyuZilgkolik moZnosti stravovanichem svého pobytu,

proto sodtem hodnot nenid@kavan&islo 121, al&islo vyssi.

Graf 8: Jaké moznosti stravovani jste vyuzili?

8

O Kavarna

B Restaurace

O Rychlé ob¢erstveni
O Vlastni stravovani
B Z4dné

O Nezarazeno

Zdroj: vlastni zpracovani
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Z grafu 9 vyplyvd, Ze 69 osob nevyuZilo Zadné ubgto v rédmcicasu
straveného ve vybrané lokalitle to prav&podobr z divodu, Ze necelych 40% osob
zde stravilo pouze jeden den. V oblasti je pow dobra moznost chatni a tato forma

ubytovani zaujala druhé misto.

Graf 9:Jaké ubytovaci za Fizeni jste wuzilib éhem svého pobytu?

80 O Hotel
70 69 | Chata
60 O Kemp
50 O Penzion
40 m Ubytovaniu pribuznych ¢i
20 16 | Jiné
101 3 O Nezafazeno
0 - ||

Zdroj: vlastni zpracovani

Na otazku ,Co by Vas motivovalo k navé¢ oblasti?* odpowdélo pies 50
osob, Ze poznavaci vylety a cyklostezky éshiem zawsu se 46 odp@d’mi se umistilo
rozSteni ZOO ve Dvorci. Po#mné dost odpowdi ziskala i moZnost vyZiti v sportodn

relaxanim centru. Viz. graf 11.

Graf 11: Co by Vas motivovalo k navst évé oblasti?

@ RozSiteni ZOO v obci Dvorec

B Poznavacivylety
0O Cyklostezky
O Sportovné-relaxacni centrum

B Nova ke$

@ Kulturni centrum

| Jiny

O Nezarazeno

Zdroj: vlastni zpracovani
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K vétSimu zviditelgni by pak napomohlo dle ndni responderit vice
informaci v informa&nich centrecli cestovnich kancetich. Naopak nejménosob pak

bylo pro variantu letdkdo schranek.

Graf 10: Co by podle Vas napomohlo kv étSimu zviditeln éni lokality?

@ Vice informaci v infocentrech

B Reklamni spoty v mediich

0O Informace v cestovnich kancelafich
O Plakaty po okoli
B Letaky do schranek

O Propagaci nepotfebuje

| Jinou

O Nezarfazeno

Zdroj: vlastni zpracovani

Pri vybéru dovolené nav8tniky nejvice ovliviuje atraktivita mista a cena. Jako
negasgjSi dopravni prosedek uvadi automobil a to celych 56% osob. Podiolm

situace vyobrazena na grafech 13 a 16Inlpy.

5.3 VyieSeni hypotéz

a) Hypotéza ,Pro oblast Borovan, Ledenic a ToMenneni nutna propagace.” byla
vyvracena. Nejvice osob si na zakiaeteni mysli, Ze by bylo dobré poskytovat o

oblasti vice informaci v inforngaich centrech a cestovnich kan¢ii.
b) Hypotéza ,Navstvnici se v oblasti néasgji stravuji formou rychlého

ob¢erstveni.” byla také vyvracena na zakladkskanych informaci. Naw&tnici se totiz

v oblasti nejvice stravuji formou vlastni, nebo Ziuaji sluzeb restautaich zaizeni.
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c) Hypotéza ,Hlavnimidzodem nav&vy lokality je sportovni vyziti.“ byla oft
vyvracena. Hlavniivod pro navavu oblasti jsou pamatky.

d) Hypotéza ,Nejvice navdinika oblasti navstivilo Pamatnik Jana Zizky.“ byla

potvrzena.

5.4 Profil navs#vnika Borovan, Ledenic a okoli

Na z&klad informaci zjiS¢nych hem dotaznikoveé Seni byl sestaven profil
navstvnika Borovan, Ledenic a okoli. Jedna se o muibkatdského kraje vedku 21
az 30 let, pro kterého jsoullézita dopordeni znamych a cendipwybéru své dovolené.
Nejcastji cestuje wervnu az srpnu, ale nebrani se ani jarnémpodzimnimu obdobi.
Pro cestu na dovolenouiggnostuje automobil.

Oblast navstivil vicekrat za cilem poznavéani g@modnosti. Mezi nejpstjsi
stted zajmu patl Pamatnik Jana Zizky z Trocnovag¢ast na spoleenské akcidi
navséva Z0OO. Stravoval se vlastnim stravovanim a v déblaspenocoval. Vzdy
utratit piiblizné 200 — 400 K.

Navstvnik se domniva, Ze by bylo vhodné Borovansko paitpestSim
objemem informaci v inforntaich centrech a cestovnich kan¢i. K nav&ve by ho
motivovalo ¥tSi mnozZstvi poznavacich vyletcyklostezelksi rozSteni ZOO v Dvorci,
jez neustéle roste na populérit
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6 NAVRH INOVACE NABIDKY, PRODUKTOVY BALI CEK

6.1 Navrh inovace nabidky

Na zaklad poznatk zjiSttnych v pabéhu terénniho S&ni a vysledk
plynoucich z dotaznikového tmkumu bylo zji&¢no, Ze sotasna nabidka postrada
dostaténé mnoZstvi poznavacich vyieta cyklostezek. Navdtnici by zcela jist
privitali i existenci sportovéi— relax&niho centra. Toto centrum by bylo vytemo po
pravé strat od Krinovy ulice v Borovanech nedaleko Zizkova réin jez tvdi
centrum veskeréhoedi. Jedna se o pole piai zengdélskému druzstvu, které by bylo
ochotno tuto plochu odprodat soukromému investorovi

Sportové relax&ni centrum by svym zakazrik nabizelo moznost
sportovniho vyziti, jako je salovy fotbal, tenigjuasch. K dispozici by bylo i denni a
vecerni cvEeni pro muze a Zeny, posilovna, spinning, vyukawgaih spont a zumba.
Odpaiinek po naréném sportovnim vykonu naednikam poskytne solna jeskyn
solarium, odborné masaze, sautiaplavecky bazén. Na z&v bude k dispozici i
moznost obdaci vecere v mistni restauraci.

Problematika pefznich prosiedki bude zajidtna jak soukromym investorem,
tak i Sdruzenim BZe, které v oblasti uz ékolik let pasobi. Investor je osobou
dlouhodols pisobici na poli podnikéani v oblasti multifufrich center, a proto prajn
nebude obtizné ziskat dlouhodobyijwz rthoz budetast projektu financovana. DalSi
prostedky tato osoba ziska z Regionalniho ofiteo programu Jihozapad, ze kterého
Ize podporovat i rozvoj cestovniho ruchu — zejmgpartovni a wellness #aeni.

Toto sportova relaxa&ni centrum bude prezentovano v mediichedevsim
v radiu, regionalni televizi, na webovych strankadtetaky budou k dispozici i
v informanich centrech po cel&eské republice a podrotjai brozurky pak
v informanim centruCeské Budjovice, Borovany, Trhové Sviny,i&bai a Hluboka
nad Vltavou. Informace budou dostupné i na webowjcdinkach rést a obci v oblasti.

Nabidka bude dop#ma i o novou cyklostezku spojenou s poznavani paknat

Borovan, Ledenic, Trocnova a okoli. Ta bude popsaneémci Fedstaveni
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produktového batku v dalSi kapitole. Na umisti sportovi - relax&niho centra se

Ize podivat na obrazktislo 3 niZe.

Obrazek 1 — Lokalizace sportava relax@&niho centra v Borovanech

Zdroj: www. mapy.cz + vlastni zpracovani
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6.2 Produktovy baliéek

Na zaklad zjisttnych informaci z terénniho $ebi byl vytvden produkt
s ndzvem Na kole za poznanim Borovanska Tento produktovy batiek zahrnuje
cyklostezku doplénou o poznavani pantihodnosti Borovanska. Jedna se o pom
narany vylet primarg urceny pro mladsi generaci vecku 20 az 30 let, ale
samozejm¢ nijak neomezuje dast starSich osob. Badk bude k dispozici v nabidce

informasnich center, webovych stranekisha obci v oblasti a cestovnich kantiela

6.2.1 Produkt

Produkt se sklada ze 2 moznych oKruyklotrasy. Start vSech cyklostezek je
v Borovanech, kde secastnici shromazdi pravidélro vikendech a svatcich v 8.00
hodin ed budovou inform&iho centra na nasti v Borovanech. V obdobi prazdnin
denré mimo pondli ve stejnou dobu. Zde séastniky gevezmou 2 vySkoleni a fyzicky
zdatni pfivodci, kté&i je budou provazet po cely den po pamatkach a péktton
cyklostezkami. Na samém &ku dojde k domluy, kteri z (Eastnila chgji jet cely
okruh a kt& se spokoji pouze @&st&€nym, jeZ zahrnuje pouze poznavani Borovan,
Ledenic a Pamétniku Jana Zizky. Od toho se budeijei cena batku.

Okruh ¢islo 1 tedy z&ind v Borovanech n&wtou barokni radnice, poté se
navseévnici presunou na prohlidkmamku, ktery je nedavno otéeny po rekonstrukci.
Prohlédnou sikonvent klastera, klaSterni muzeum, zameckou zahrad a kostel
Navstiveni Panny Marie Poté se uskutai presun na kolech po trase dlouhbfizné
3 km smérem kPamatniku Jana Zizky. Zde bude uskutesn vyklad historie tohoto
mista, prohlidka dochovanych dvarpamatniku a balvanu stojiciho v nijdtde se Jan
Zizka narodil. K dispozici bude i moznosbéerstveni v mistnim z&izeni a cesta
pokraiuje dale po malo frekventované @edb Trocnova, kam doraziiplizné po 3,5
km. V Trocno¥ si prohlédnemekapli sv. Jana Nepomuckéhoa dalSi malebné
chaloupky vesriky. Odtud nageka 4 km dlouha trasa do Ledenic. V Ledenicich bude
prichystanobéd v mistni restauracipro zajemce. Zejména se bude jednatastiniky,

ktefi budou pokraéovat v odpolednim dlouhém okruhuieB samotnym aiglem
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probhne prohlidka Ledenic a t@dnice, farnihokostela svatého Vavince, muzea
vojenskych a valénych vozidel a kamenného pranye. Po prohlidkach se cely
peloton rozdli, kde skupinka majici zajem pouze o pruvast pojede po trase dlouhé 5
km do Borovan, kde se rozléiu Celkova ujeta vzdalenost je tedy 15,5 km a jedvia
jak pro zeny s &mi, tak starSi otany.

Skupinka ¢islo 2 pak pootdva v Ledenicich a fjblizné v jednu hodinu
odpoledne se rozjede na 9 km dlouhou trasu do Mtado ges obce RZov, Vrcov a
Petrovice. V MladoSovicichdastnici navstivkostel sv. Bartolongje a prohlédnou si
sochu sv. Ambroze Dale pak cesta pokfaje po trase dlouhé 3,7 km do Kojakovic
spojena s navdtou venkovského muzeaPo prohlidce se vSichni odeberouwésam na
Jilovice ges obec Kramolin. Ujedou tak dalSi kus trasy oelélcm. V Jilovicich si
prohlédnou kostel sv. Jakuba a pokochaji rozhledem do Sirokého okoli na
Navohradské a Slefi hory. Cestou v Kramolinsi odp@inou pohledem na lidovou
architekturu obce. Z Jilovic pak podniknou trasoutiou 9 km dgarku exotickych
zvirat u obce Dvorec Prohlidka parku trvailizn¢ hodinu a je mozné si¢chem ni
odpaiinout okEerstvenim v aredlu.i®lizné¢ v 6 hodin véer se vSichni odeberou na
zawrecny usek cesty dlouhy 5,5 km &pdo Borovan, fed jehoz koncem navstivi i
starybunkr valeéného opevréni. V samém zasru je mozné pro zajemaxhutnavka
vybornych poharia v Hotelu Alf v Borovanech za ¥iznivé ceny fipravené speciat
pro nas batiek jako odngna po nardné cest.

Pro gehlednost celého produktu byla vyfeaa mapka cyklotrasCervenou
¢arou je v map oznaen okruhg¢islo 1 a fialovou barvou pak okrutislo 2. Celkova
délka fialového okruhwini 43,7 km, a proto je vhodn& spiSe pro mlad$iyzicky
zdatrgjSi navstvniky. Nadmaské gFevyseni jednotlivych tras v zavislosti na

kilometrové vzdalenosti od startu byla zachycendwau grafech nize.
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Obrazek 2 - RevySeni Usekeislo 1 a 2
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Obrazek 3 — Mapa cyklotrasy
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6.2.2 Cena

Celkovou cenu produktu tyiodil¢i ceny vstup a jednotlivych atraktivit. V cen
je zahrnuta i odgna pro péivodce, ktery je placen v ramci infocentra Borovddiatba
je uskuteénéna pedem, v buda¥ informainiho centra. Fakultativni stravu jako jsou
razna olerstvenici obéd si astnik hradi zvIla$ pripadré vyuZzije stravy vlastni, aby
nedoSlo k omezenichterého z nich. Uvedené ceny jsou & ietné ziskové pirazky

ve vysi 7 %.

Typy vstupného

Z&kladni vstupné: vSichni nav&tvnici mimo vyjmenované vyjimky nize.
SniZzené vstupnéstudenti, senii, drzitelé ptikazu ZTP.
Détskeé vstupné:déti od 6 do 15 let.

Rodinné vstupné:rodice a jedno az dvdeti do 15 let.
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Tabulka 3: Kalkulace pro bali¢ek ¢islo 1

Okruh €islo 1 Ceny jednotlivych typ G vstupného
Atraktivita Zakladni [ Snizené | Détské | Rodinné
Radnice Borovany 10 10 10 30
Zamek véetné muzea + klaSter Borovany 50 30 25 110
Pamaétnik Jana Zizky + muzeum 40 20 20 100
Kostel sv. Vavfince 10 10 10 30
Radnice Ledenice 10 10 10 30
Muzeum véle€nych vozidel 50 30 25 120

Cena bez DPH 170 | 1120 | 100 | 420
DPH 10 % 17 11 10 42

Cena celkem 187 | 121 | 110 | 462

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 4: Kalkulace pro bali¢ek ¢islo 2

Okruh €islo 2 Ceny jednotlivych typ @ vstupného
Atraktivita Zékladni| Snizené | Détské [ Rodinné
Radnice Borovany 10 10 10 30
Zamek véetné muzea + klaster Borovany 50 30 25 110
Pamaétnik Jana Zizky + muzeum 40 20 20 100
Kostel sv. Vavfince 10 10 10 30
Radnice Ledenice 10 10 10 30
Muzeum véle€nych vozidel 50 30 25 120
Kostel sv. Bartolomé&je 10 10 10 30
Venkovské muzeum Kojakovice Dobrovolné
Kostel sv. Jakuba 15 15 15 40
Park exotickych zvifat Dvorec 110 65 65 270
Pohar v Hotelu Alf 35 30 30 80

Cena bez DPH 30 | 230 | 220 | 840
DPH 10 % 34 23 22 84

Cena celkem 374 | 253 | 242 | o924

Zdroj: vlastni zpracovani

6.2.3 Misto

Vzhledem ktomu, Ze produktNa kole za poznanim Borovanska je

regionalniho charakteru, bude proto nabizen vuasth kancelich na
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Ceskobudjovicku. Déle pak bude twii poloZku v nabidce inforngaiho centraCeské

Budkjovice, Hlubok& nad Vitavou,f€bai, Borovany a Trhové Sviny.

6.2.4 Propagace

O propagaci produktového b&tu se postaraji mistni inforréra centra, webove
stranky n&st a obcigi informacni plakaty vylepené na mistech k tomdanych. Je zde

i moznost spoluprace se SdruZenifiz®a agenturou CzechTourism.
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7 ZAVER

V diplomové praci s nazvem ,Podpora cestovnihduueaCeskobudjovicku*
bylo na zéaklad terénniho Séeni zjiSéno rekolik nedostatk predevSim v oblasti
nizkého mnozstvi informaci o lokalitDalSim problémem je neochota lidiepocovat
zde v jakém z ubytovacich taeni. Oblast nav&tuji spisSe lidé z Jihmského kraje,

z ¢ehoz plyne i porrné nizké procento ignocovani osotReSenim této problematiky
by podle mého nazoru byl&téi propagace v celonarodningititku.

Byla navrZena inovace nabidky ve f@wystavby sportoviérelaxa&niho centra
v Borovanech, které by mohlo v budoucnosti zajigitsi pritazlivost nejen pro okolni
obyvatelstvo, ale i atany z celé&eské republiky, fipadré i ze zahrardi.

Se zacilenim na osoby z Jideského kraje byl vytwen produktovy batiek ,Na
kole za poznanim Borovanska“, ktery je z#éem na &kolik vékovych kategorii.
V ramci €chto kategorii byly vytvieny dw cyklostezky s cilem poznavani okolnich
kulturnich a pirodnich pantihodnosti v kombinaci se sportovnim vyzitim, jez
povazovali respondenti za hlavni motivy névgt oblasti. Do produktu byla
zakomponovéana i nawdta Pamatniku Jana Zizky z Trocnova, kteryiiphezesporu
mezi hlavni turistické cile této lokality. Jako sffeni druhého (delSiho) okruhu
cyklostezky byla zgazena nav8va ZOO Dvorec, jeZz se stava dominantou oblasti na
poli poznavani kras exotickych xaf. Je cilem navdt lidi z celéCeské republiky a
piedstavuje potencial iakani stale ¥tSiho mnozstvi osob.

Cena baliku se liSi dle typu vstupného a délky zvolené tr&sprvnim okruhu
za&ina na 110 K a korti na 462 K pro rodinu. Druhy okruh se pohybuje od 242d6
924 K¢ za rodinné vstupné. Vysledna cena odpovida mnopsi¥znich prostedks,
jaké jsou respondenti ochotni v oblasti utratit.

Na rekterych mistech se lidé setkavaji s problémy nedestého dopravniho
znaeni, Spatnou kvalitou komunikaci, sluzgtpoSkozovanim pamatek vandaly. Tyto
nedostatky by bylo mozné zmirnit na zakladtSi spoluprace se SdruzeniniZe ¢i
agenturou CzechTourism. Oblasti by pomohl&t§vpropagace na webovych strankach

mest a obci, mistnich informiaich centreclti agentury CzechTourism.
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8 SUMMARY

In this thesis, entitled "Promotion of tourism ieske Budejovice" was based on
a field investigation found several flaws in theKaof information about the area.
Another problem is the unwillingness of people fersd the night here in some
accommodation. The area is visited by people frlioenSouth region, which results in a
relatively low percentage of overnight persons.mg opinion, the solution of this
problem is more promotion on a national scale.

It was designed the new form of innovation like sp@nd relaxation center in
Borovany, which could provide more attractivitie®t nonly for the surrounding
population, but also for citizens from the wholee€lz Republic or abroad in the future.

With emphasis on the people of the South Region gvasted the product
package "On a bicycle to explore Borovansko"” whishaimed at several age
cathegories. Within these categories have beenedeamvo bicycle paths to learn
surrounding cultural and natural attractions corafinwith sport activities, that
respondents considered as the main motives forigite The product has also included
a visit to the Memorial of Jan Zizka, which is unttedly one of the major sights in
this area. As the diversification of the other (Jer) range of cycling was included the
visitation of the ZOO Dvorec, which becomes domtnam the field of exploration of
beauties of exotic animals. It is the aim of theitvof people from the Czech Republic
and has the potential to attract a growing numbeeople.

The package price varies by type of admission andth of the selected route.
The first round starts at CZK 110 and ends at CBK fbr the family. The second area
ranges from 242 CZK to 924 CZK per family tickeheTfinal price is equivalent to the
amount of money, what respondents are willing ensiin the area.

In some places are people faced with problemsaif ¢d road markings, poor
guality of communications services and the detation of monuments by vandals.
These shortcomings could be mitigated by increasegeration with the Association
of Roses or the agency CzechTourism. It would &lslp a better promotion by the
websites of towns and villages, local informatioenters, and the agency

CzechTourism.
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Dotaznik cestovniho ruchu

Dobry den, jmenuji se Stanislav Lexa a jsem stugfanEkonomické fakulty
Jihateské Univerzity WCeskych Budjovicich. Provadim vyzkum, ktery se tyka
podpory cestovniho ruchu n@eskobudjovicku do své diplomové prace. Prosim o
pokud moZno co nejpravdiji vyplréni mého dotazniku.Vyzgge pouze jednu
odpowd’, pokud neni uvedeno jinak. Mé otazky vam nezabernahocasu. Zkuji za
spolupraci.

VSeobecny okruh otazek tykajici se VasSi dovolenéZp jedna odp@d’):

1) Jezdite na dovolenou? Pokud nejqgte na otazkyg.14

O Ano
O Ne

2) V jakém obdobi nejragl cestujete?
O Prosinec — Unor
O Brezen — Kéten
[1 Cerven — Srpen
[0 Zati — Listopad

3) Fi vybéru dovolené ma nejvice ovlivni?

O Cena

0 Doporweni znamych

[1 Atraktivita mista, pamatek
O Aktivni vyziti

O Potasi

0 Jazykové bariéry

O Jiné......ccoevinnnnn.

4) Jaky dopravni prostdek upednosiiujete?

0 Automobil

[0 Autobus

0 Kolo

O Viak

[N 1 |V



Otazky tykajici se Borovan, Trocnhova, Ledenic alolfpe ozndit i vice moznosti):

5) Navstivil(a) jste &kdy tuto lokalitu? Pokud nejfgjcéte k otdzce.14

1 Ano, jednou
O Vicekrat
1 Ne

6) Z jakého dvodu jste tuto lokalitu navstivili?

Pamatky

Kulturni akce

Sport

Nakupy

Navseva piibuznychéi znamych
Rybaeni

Geocaching

Jiny divod ................

oooooood

7) Navstivil jsem:

Buskiv hamr

Boravkobrani

Park exotickych zwat Dvorec
Pamatnik Jana Zizky
KlaSter Borovany

Vojenské muzeum

Cervené blato

Zumberk — tvrz

Tereziino udoli

Trocnov

ooooOoOoOoOooOooan

8) Kolik dni jste zde stravili?

0 Jeden

0 Dva

O Ti#i az sedm
O Vice dni

9) Jaké moznosti stravovani jste v lokaliyuZili ?

[0 Kavarna

[0 Restaurace

OO0 Rychlé olgerstveni
0 Vlastni stravovani



O Zadné
O Jiné ..............

10) Jaké ubytovaci Haeni jste vyuzili Bhem svého pobytu ?

Hotel

Chata

Kemp

Penzion

Ubytovani u pibuznychéi znamych
Zadné

ooooood

11) Potebovala by lokalitaak zviditelnit? Pokud Ano, tak jakym #pobem?

Vice informaci na infocentrech
Reklamni spoty v médiich
Informace v cestovnich kancéiéh
Plakaty po okoli

Letaky do schranek

ooooood

12) Co by Vas motivovalo k nd¥g oblasti?

Rozsteni ZOO v obci Dvorec
Poznavaci vylety
Cyklostezky
Sportovig-relaxani centrum
Nova cache (keS)

Kulturni centrum

Jiny ..o

ooooOood

13) Kolik K¢ zde utratite za 1 den za osobu?

0-200

201 - 400
401 - 600
601 — 1000
1001 - 1500
Vice jak 1500

oooood



Identifikadni otazky (jedna mozna odpak):

14) Pohlavi 16) Kraj z rthoz gijizdite
O Muz O Jihotesky
O Zena [0 Jihomoravsky
O Karlovarsky
15) ek O Kralovehradecky
[0 Liberecky
0 15-20 0 Olomoucky
O 21-30 O Pardubicky
O 31-40 O Plzaisky
O 41-50 O Praha
0 51 avice 0 Severomoravsky
[0 Stredaiesky
[0 Ustecky
[0 Vysaocina
O Zlinsky



Graf 12: Kolik K € utratite za 1 den za osobu?

17% 20% = 0-200

m 201-400
401-600
601-1000

m 1001-1500

12% m Vice jak 1500

5%
5%

W Nezafazeno

14%

Zdrgjastni zpracovani

Graf 13: PFivyb éru dovolené m é nejvice ovlivni?

[ Cena

0%

W Doporuceni znamych
Atraktivita mista, pamatek
Aktivni vyziti

W Pocasi

W Jazykové bariéry
W Jiné

Nezarazeno

Zdroj: vlastni zpracovani



Graf 14: Pohlavi

45%
m Muz

Zena
55% =

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf 15:V jakém obdobi nejrad é&ji cestujete?

m Prosinec - Unor

14% 3% 6% 14% m Biezen - Kvéten
Cenen - Srpen
ZA&f - Rijen
o~ m Nezarazeno
0

Zdroj: vlastni zpracovani



Graf 16: Jaky dopravni prost Ffedek up Fednost nujete?

4% 3%

%

m Automobil
m Autobus
Kolo
Viak
56% m Jiny
m Nezarazeno

Zdroj: vlastni zpracovani



Obrazek 4: Zamek Borovany — pohlddotelu Alf

Zdroj: vlastni foto

Obrazek 5: Zamek Borovany — poldedhdvdi

Zdroj: vlastni foto



Obréazek 6: Gltakostele v Borovanech

Zdroj: vlastni dot
Obrazek 7: \ter u rybnika Lhotka

rag vlastni foto



Obrazek 8: Lama v ZOO Dvorec

Zdroj: vlastni foto



