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1. Uvod

Za cestovni ruch je oznaCovan pohyb lidi mimo jejich vlastni prostfedi do mist, ktera jsou
vzdalena od mista jejich bydlisté, za rlznymi Gcely, vyjma migrace a vykonu normalni
denni prace. Cestovni ruch predstavuje rozsdhly trh, ktery vyZaduje uspokojeni
rliznorodych potieb, a tim vzbuzuje pozornost podnikatelll, verejné i statni spravy, i velmi

dynamicky se rozvijejici segment ekonomiky. (Jakubikova, 2009: 18)

Treborisko nalezneme v JihoCeském kraji, spada pod okres Jindfichliv Hradec. Jedna se
o prekrasny a neobycejny kraj, ktery diky své krasné krajiné s unikatni siti rybnikd,
rozlehlymi borovymi lesy, vzacnymi raSelinisti, historickym méstem Trebor a zachovalou
vesnickou architekturou patfi mezi nejkrasnéjsi oblasti Jiznich Cech. Diky tomu jsou zde
velmi dobré predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu.

Hlavnim cilem bakal&fské prace je prostrednictvim situalni analyzy zmapovat stav
cestovniho ruchu na T¥eborisku. Tato analyza bude provedena z hlediska druh( a forem
cestovniho ruchu. Zakladem pro zpracovani praktické Casti bakalafské prace je terénni
dotaznikové Setfeni, diky némuz budou ziskany informace potfebné k potvrzeni Ci

vyvraceni stanovenych hypotéz.

Dil¢im cilem bakalafské prace je navrzeni produktového baliCku motivujiciho turisty
k navstéve Treboriska i v dobé mimosezony. Dale bude vypracovan navrh inovace nabidky
Treboriska. Tento navrh by mél napomoci ke zvyhodnéni lokality a odstranéni nedostatkd,

na které upozornili turisté v ramci dotaznikového Setfeni.

Informace zjisténé v bakalarské praci mohou poslouzit méstu T¥ebor, Informacnimu
a kulturnimu stfedisku Trebori, Informa¢nimu centrum mésta Suchdol nad LuZnici

a Informacnimu stfedisku méstyse Chlum u Treboné.



2. Literarni resSerse

2.1. Cestovni ruch

Cestovni ruch je definovan jako ¢innost osoby, cestujici na prechodnou dobu do mista
mimo jeji bézné Zivotni prostfedi (mimo misto bydlisté), pficemz hlavni Gcel jeji cesty je
jiny nez vykonavani vydéleCné Cinnosti v navstiveném misté. VySe uvedena definice

z pojmu cestovni ruch vylucuje:
e Cesty v ramci trvalého bydliste.
e Docasne pfistéhovani za praci.

e Dlouhodobé migrace. (Indrova, 2009: 12)

Dle Francové (2003: 12) je cestovni ruch spojovan s vyuZitim volného €asu, pozndvanim
a rekreaci. Zahrnuje aktivity osob, které cestuji a pobyvaji v mistech mimo jejich obvyklé
prostfedi (bydlisté) po dobu nepresahujici jeden rok. V prevazné vétsiné pripadll za Gicelem

vypInéni volného Casu.

OrieSka (1999: 5) chape cestovni ruch jako soubor ¢innosti zamérenych na uspokojovani
potfeb souvisejicich s cestou a pobytem osob mimo misto trvalého bydlisté, zpravidla ve
volném cCase, za UCelem zotaveni, poznéni, spoleCenského kontaktu, kulturniho
a sportovniho vyZiti, lazenského léCeni a pracovnich cest. ZnaCnou Cast téchto potreb Ize
uspokojit i mimo ramec cestovniho ruchu, ale pravé Gcast na cestovnim ruchu predstavuje

vysSi stupen jejich uspokojeni.

Za cestovni ruch je oznaCovan pohyb lidi mimo jejich vlastni prostfedi do mist, ktera jsou
vzdalena od mista jejich bydlisté, za rlznymi Gcely, vyjma migrace a vykonu normalni
denni prace. Cestovni ruch predstavuje rozsdhly trh, ktery vyZaduje uspokojeni
rliznorodych potieb, a tim vzbuzuje pozornost podnikatelll, vefejné i statni spravy, i velmi

dynamicky se rozvijejici segment ekonomiky. (Jakubikova, 2009: 18)

Heskovéa a kol. (2011: 9) uvadi, Ze cestovni ruch je vyznamny spoleCensko-ekonomicky
fenomén, jak z pohledu jednotlivce, tak i spoleCnosti. KazdoroCné predstavuje nejvétsi

pohyb lidské populace za rekreaci, poznavanim a naplnénim vlastnich snl z pfijemné
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dovolené. Je soucasti spotieby a zplisobu Zivota obyvatel zejména ekonomicky vyspélych

v\,

zemi. Ve svétovém méfitku patfi vedle obchodu s ropou a vedle automobilového priimyslu

ke tfem nejvétSim exportnim odvétvim.

Horner a Swarbrooke (2003: 53) definuji cestovni ruch jako kratkodoby presun lidi na jina
mista, nez jsou mista jejich obvyklého pobytu, za ucelem pro né pfijemnych Cinnosti.

2.1.1. Zakladni slozky cestovniho ruchu

Cestovni ruch (dale jen CR) jako odvétvi se sklada ze dvou zékladnich sloZek. A to objektu
a subjektu. Objekt cestovniho ruchu Ize obecné charakterizovat jako neosobni predpoklady
realizace cestovniho ruchu. Mezi subjekty cestovniho ruchu se Fadi jednak instituce, ale
predevsim pak lidé, ktefi prezentuji lidskou slozku pfi poskytovani (Cerpani) sluzeb
v rdmci cestovniho ruchu.

e Objekt CR

o rekreacni prostor

o materialné-technické zékladna (MTZ)
e Subjekt CR

o Ucastnici cestovniho ruchu

o pracovnici ve sféfe cestovniho ruchu

o orgény a organizace Vv oblasti cestovniho ruchu (Francova,
2003:15)

2.1.2. Typologie cestovniho ruchu

Ucastnikem CR je kazda osoba, kterd pobyvéa pfechodné mimo misto svého obvyklého
bydlisté. Za predpokladu, Ze se dand osoba Uc€astni nékterého druhu a formy cestovniho
ruchu. A to napfiklad:



e pro zébavu, za UCelem vyfizeni rodinnych zaleZitosti, pro zlepSeni

zdravotniho stavu

e jede se zUCastnit rlznych akci (sportovnich, nabozenskych,
konference,atd.)

e za UCelem vyfizovani urcitych zalezZitosti (soukromych i obchodnich).
(Francov4, 2003: 18)

V domécim cestovnim ruchu je navstévnikem osoba, kterd ma trvalé bydlisté v dané zemi,
a kterd cestuje na jiné misto v zemi mimo své bydlisté na dobu kratsi nez Sest mésict,
pficemZ hlavni ucCel jeji cesty je jiny nez vykonavani vydélecné Cinnosti v navstiveném
misté. V mezinarodnim cestovnim ruchu je navstévnikem osoba, kterd cestuje do jiné
zemé, neZz v niz mé své trvalé bydlisté na dobu nepfekraCujici jeden rok, pficemz hlavni
ucel jeji cesty je jiny nez vykonani vydélecné Cinnosti v navstivené zemi. (Indrova, 2009:
13)

Za vyletnika je povaZzovan dle Paskové a Zelenky (2002: 319) ten, ktery se v navstiveném

misté nebo zemi zdrZzi pouze jeden den, tedy bez pfenocovani.

Turista je osoba, kterd v doméacim, resp. v zahrani¢nim cestovnim ruchu splfiuje kritéria
navitévnika. Ugast turisty na cestovnim ruchu je spojena miniméalné s jednim

pfenocovanim. Z hlediska délky pobytu se pfitom rozliSuje:

e turista na dovolené, ktery pobyva na daném misté vice neZ urceny pocet noci

nebo dni

e kratkodobé pobyvajici turista, ktery cestuje na dobu neprekracujici uréeny pocet
noci nebo dni, ale zahrnuje pobyt alesponi s jednim pfenocovanim.
(Heskova a kol., 2011: 14)

2.1.3. Druhy aformy CR
Indrova (2009:17) ve své knize povazuje za nejcastéjsi ¢lenéni cestovniho ruchu ¢lenéni

na:



e formy cestovniho ruchu, v nichz dominuje predevsim hledisko motivil Gcasti na
cestovnim ruchu,

e druhy cestovniho ruchu, které zohledriuji prevazné jevovy pribéh cestovniho
ruchu azplsob jeho realizace v zavislosti na geografickych, ekonomickych,
spolecenskych a jinych podminkéach, jakoZ i jeho G€inky.

2.1.3.1.  Druhy cestovniho ruchu
Jednotlivé druhy cestovniho ruchu predstavuji vSeobecnou klasifikaci typd cest v tomto
oboru.

Cestovni ruch ¢lenime a sledujeme podle riiznych hledisek:
1. Clenéni CR z hlediska mista realizace (tj., ve kterém staté k nému dochazi).
a. Doméci CR: ucastnici nepfekraCuji hranici své zemé.

b. Zahrani¢ni CR: zahrnuje pfijezdy a vyjezdy za hranice pfisluSného statu,

déli se dale na:
i. Aktivni CR: prijezd a pobyt zahrani¢nich turistd v domaci zemi.

ii. Pasivni CR: vycestovani vlastnich ob¢and dané zemé do zahranici
a jejich pobyt v zahranici.

iii. Tranzitni CR: prijezd Gzemim urcitého statu bez pobytu (ma stejny
vyznam jako aktivni CR).

iv. Mezinarodni CR: souhrn veskerého zahraniéniho CR.

2. Clenéni CR z hlediska zpCsobu G¢asti a formy Ghrady nakladd

a. Volny CR (komercni): Clovék si cestu sam hradi a také sam rozhoduje
0 jejim zabezpedeni.



b. Vézany CR (socialni): za obCana hradi cestu bud zcela, nebo z asti jiny
subjekt, ktery také rozhoduje (napf. dfive se zajezdy platily z Fondu
kulturnich a socialnich potreb).

3. Clenéni CR z hlediska zpUsobu a organizace zabezpeceni priibéhu akce

a. Organizovany: cestu i pobyt zajiStuje cestovni kancelar (firma, odbory,
Skola)

i. Individualni: ucastnik cestuje sam nebo s rodinou.
ii. Skupinovy: cestuje kolektiv nebo jind neformalni skupina.

b. Neorganizovany: vSe potfebné si UCastnik zajiStuje sam nebo jen Castecné

vyuZivé sluzeb CK.
4. Clenéni CR z hlediska délky Ucasti (tj. délky trvani cesty)

a. Kratkodoby CR: pobyt do 3 dnd (max. 2 noci) mimo misto obvyklého
bydlisté.

b. Dlouhodoby CR: pobyt delsi nez 3 dny, nikoliv vSak del$i nez 6 mésicl.
(Francov4, 2003: 31)

Heskovad a kol. (2011: 21) hovofi ve své publikaci o druzich tehdy, kdyZ za zéklad
posuzovani cestovniho ruchu vezmeme motivaci jejich Gcastnikd, tj. Gcel, pro ktery cestuji

a pobyvaji prechodné na cizim misté.

-----

e Rekreatni cestovni ruch: Predstavuje nejSirSi oblast obyvatelstva na
cestovnim ruchu. Je realizovan obvykle ve vhodném rekreanim prostfedi,
jehoZz priznivé GCinky jsou vyuZivany v zajmu reprodukce fyzickych a
duSevnich sil ¢lovéka. RekreaCni cestovni ruch neznamena jen odpocinek, ale
obvykle je spojen s aktivnim pobytem v pfirodé a uplatnénim celé Fady
sportovnich aktivit, her, zajmd, zalib, konickd, véetné takovych, jakymi je napr.
zahrddkareni, houbafeni, kutilstvi apod. Ur€itym specifickym typem
rekreacniho cestovniho ruchu je i chatareni a chalupareni. (Indrova, 2009: 18)



vy,

Sportovni cestovni ruch: Zahrnuje kratkodobé ¢i dlouhodobgjSi pobyty se
sportovni naplni, zamérené predevsim na udrZzovani a posilovani zdravi
a prohlubovani moralnich vlastnosti ¢lovéka. V praxi nabyva zcela konkrétnich
forem dle druh( sportu, napf. horska ¢i vysokohorska turistika, cykloturistika,

v v/

vodni turistika, pési turistika a fady dalSich forem. (Indrova, 2009: 20)

Kulturni cestovni ruch: UmoZriuje uspokojovani duchovnich potfeb lidi, ktefi
jsou motivovani moznosti poznavani kulturniho dédictvi, kultury a zplsobu
Zivota rezidentd navstivenych cilovych mist, moznostmi zabavy a rozptyleni
apod. Ma mnoho forem a stupiill intenzity. V praxi ma podobu navstév muzei,
galerii, vystav, kulturnich pamétihodnosti, archeologickych nalezist),
hudebnich, divadelnich a filmovych festival, spolecenskych a naboZzenskych
akci. Kulturni cestovni ruch predstavuje symbiozu vzdélavani a Gcelného
traveni volného Casu, jeho UcCastnici jsou obeznameni nejen s historii a kulturou
vlastniho a ostatnich narod(, ale i socialni a ekonomickou situaci navstiveného
mista. Popularni formou je i studium v zahraniCi, letni univerzitni kurzy,
odborné staZe apod. Kulturni cestovni ruch se podili na zvySovani spoleCenske,
kulturni a odborné urovné lidi a proto se Casto kombinuje s jinymi druhy
cestovniho ruchu, zejména lazeniskym, rekreatnim, zdravotnim a kongresovym

cestovnim ruchem. (Heskové a kol., 2011: 24)

Dobrodruzny cestovni ruch: Heskova a kol. (2011: 23) vysvétluje jako
soucast sportovniho cestovniho ruchu a vysledek touhy po nezndmém, po
objevovani, s cilem zazit néjaké dobrodruZstvi s jistou mirou kontrolovaného
rizika. Jde o touhu ¢lovéka zménit alespon na kratky ¢as kazdodenni zplsob
Zivota na alternativni zplsob Zivota vykonavanim rozlicnych aktivit, napf.

bungee jumping, adrenalinové sporty, no¢ni putovani, rafting, atd.

Myslivecky a rybarsky cestovni ruch (lovecky): Ugastnici jsou motivovani
moznosti lovu zvére, ptakd a ryb zpravidla s kontrolou poctu loveckych zvirat

a terminG lovu a s poplatky za odstrel. (Paskova, Zelenka, 2002: 165)

NabozZensky (poutni) cestovni ruch: Je soucasti kulturniho cestovniho ruchu,
spojeny s tradicemi svétovych naboZenstvi. Jeho nejCastéjSim projevem jsou
pouté na poutni mista. Poutnim (kultovym) mistem mdZze byt mésto, obec,
osada nebo krajinny prvek (Assisi, Fatima, Jeruzalém, Lurdy, Vatikan apod.)
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Né&boZensky cestovni ruch se od kulturniho cestovniho ruchu lisi ndboZenskymi
motivy a odmitanim oznacovani jeho Gcastnikll jako turist(. (Heskova a kol.,
2011: 24)

Lazensky cestovni ruch: Predstavuje zdravotné-preventivni a 1é€ebné €innosti
pod odbornym zdravotnickym dohledem ve volném cCase. Jeho rozvoj je
podminény existenci pfirodnich IéCivych zdrojd (pfirodni léCivé vody, plyny,
bahno a klima), které ovliviiuji zaméfeni lazenské IéCby. Lazenska Iécha
zalozend na vyuzivani prirodnich IéCivych zdroji se kombinuje
s medikamentdzni 1éCbou, dietnim stravovanim a psychofyzikalni rehabilitaci.
Lazenskou lécbou se sleduje prevence chorob, zlepSeni zdravotniho stavu a tim
i sniZovani pracovni neschopnosti obyvatelstva. V lazefiskych méstech se
intenzivné rozviji ispoleCensky a kulturni Zivot, ktery pozitivné ovliviiuje
vysledky lazenske lécby. (Heskova a kol., 2011: 25)

Mésto Trebori je velmi proslulé laznémi. Jsou zde 1azné Aurora a Bertiny lazné. Treboriské

lazné se specializuji na léCeni poruch pohybového aparatu, revmatickych chorob,

polrazovych a pooperacnich stavl a celkovou rekondici téla i mysli. Je zde velky zdroj

slatiny, ktery je hlavnim léCivym prvkem.

Zdravotni cestovni ruch: Paskova, Zelenka (2002: 331) vysvétluji jako
cestovni ruch sméfujici hlavné do lazni nebo rekreaCnich center, u néjz hlavni
motivaci Ucasti je zlepSovani zdravotniho stavu navstévnikd. Nejéastéji pomoci
kombinace zdravotni terapie a zdravotnich sluzeb, pobytu v prostredi
s léCebnymi Gcinky (podnebi, mofe, koupele, IéCivé prameny aj.), zmény

Zivotospravy, télesného cviceni, diety a relaxacnich programd, aj.

Cestovni ruch s profesnimi motivy: Jestlize vySe uvedené typy cestovniho
ruchu jsou v zasadé realizované ve volném Case jejich castnik(, cestovni ruch
s profesnimi motivy je spojen s profesni ¢innosti a profesnimi zajmy a probiha
prevazné v pracovnim Case Ucastnikd, i kdyZz v sobé mnohdy obsahuje i prvky

cestovniho ruchu realizovaného ve volném Case. Patfi sem pfedevsim:

= Obchodni cestovni ruch, zahrnujici obchodné i jinak profesné

zamérené sluzebni cesty, spocCivajici v rlznych typech

obchodniho jednani mezi firmami, €i jedndni mezi institucemi
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a organizacemi, sjednavani obchodnich kontraktll, setkani

a jednani managementu apod.

= Kongresovy cestovni ruch, zahrnujici Gcast na rliznych

kongresech, konferencich a seminafich slouZicich k védeckym
a odbornym setkanim a vyméné informaci at’ jiz na narodni Ci

mezinarodni urovni. (Indrové, 2009: 21)

e Stimulacni cestovni ruch (incentivni): Heskova a kol. (2011: 26) jako pojem,
ktery oznaCuje cestovani scilem stimulovat zaméstnance k vy3§i motivaci
pracovniho vykonu. Smyslem je podnitit jejich zajem o obchodni Uspéch
podniku a zvyseni ekonomickych vysledkd. Slouzi k posileni socialnich vazeb
mezi zaméstnanci firmy, kultivuje pracovni vztahy a vychovava zaméstnance.
Ugast na stimulatnim cestovnim ruchu je odménou — prémii vitéz( interni
soutéZe organizované zameéstnavatelskym podnikem, firmou. ZvySuje motivaci

pracovnikl k vykonu.

2.1.3.2. FormyCR
Formy vychézeji ze zaméfeni turismu na uspokojovani urcitych konkrétnich potfeb
Gcastnika. Toto ¢lenéni plati jak v domacim, tak i v mezinarodnim CR. (Francova, 2003:
32)

2.2 Sluzby versus sluzby cestovniho ruchu

SluZby cestovniho ruchu pfedstavuji ¢innosti nehmotného charakteru, jejichZ vysledkem je
bud’ individuélni, nebo spoleCensky uziteCny efekt. Individualni efekt, ktery je obvykle
soucasti cile Gcasti na cestovnim ruchu, mdze mit rlznorody charakter podle zvolené
formy 0casti, napfiklad rekreacni, kulturni, zdravotni apod. Spoleensky efekt zpravidla

podminuje nebo umoziuje dosazeni individualniho efektu.

Riznorodost sluzeb cestovniho ruchu umoZiuje jejich Klasifikovani z vice hledisek. Casto
se podle vyznamu ve spotifebé Ucastnikd cestovniho ruchu rozlisuji na sluzby zakladni
a doplnkové. (OrieSka, 1999: 6)



Sluzby cestovniho ruchu chéape Jakubikovd (2009: 23) jako sluzby komplexni. Je
potfebné si uvédomit, Ze jsou poskytovany mnoha podnikatelskymi i nepodnikatelskymi
subjekty nejen v samotném rekreacnim prostoru, ale i v misté poptavky. K tomu, aby byli
navstévnici spokojeni, je nezbytnd spoluprdce mezi jednotlivymi subjekty a také
koordinace €innosti v daném rekreacnim prostoru, v daném Case a koordinace z hlediska

funkci sluzeb cestovniho ruchu.

Sluzbu definujeme jako ¢innost, kterou mliZze jedna strana nabidnout druhé. Je jednou
z forem produktu (vedle hmotného vyrobku, know-how, lokality a skupiny lidi). Je
nehmatatelnd a nevytvari zadné nabyté vlastnictvi. Jeji realizace mlze, ale nemusi byt

spojena s fyzickym vyrobkem. (Francovd, 2003: 28)

Dle Vastikové (2008: 13) je sluzbou jakakoliv ¢innost nebo vyhoda, kterou jedna strana
mlZe nabidnout druhé strané, je v zasadé nehmotna a jejim vysledkem neni vlastnictvi.

Produkce sluzby mlize, ale nemusi byt spojena s hmotnym produktem.

2.3. Marketing

Marketing Ize pojimat jako soubor aktivit, jejichZ cilem je pfedvidat, zjiStovat, stimulovat
a uspokojit potfeby zdkaznika. Na prioritu orientace na zakaznika a jeho potfeby je treba
klast zvlastni ddraz. Dalsim stejné vyznamnym cilem podniku je v podminkéch trzniho

hospodarstvi realizace pfiméreného zisku. (Bouckova, 2003: 3)

Marketing definujeme jako spoleCensky a manaZersky proces, jehoZ prostfednictvim
uspokojuji jednotlivci i skupiny své potfeby a prani v procesu vyroby a smény vyrobk( i
jinych hodnot. (Kotler, Armstrong, 2004: 30)

Jakubikovd (2009: 44) dod&va, Ze marketing je jednou z Cinnosti vykonavanych
organizacemi a sadou procesd pro vytvareni, sdéleni a poskytnuti hodnoty zakaznikiim
apro Fizeni vztahl se zakazniky takovym zplsobem, z néhoz ma prospéch organizace
a zajmové skupiny s ni spojené. Marketing vytvari v ramci podnikani vétsi ekonomickou
hodnotu nez jaké&koliv jind Cinnost, a presto je Casto vniman jako Cinnost okrajova.
V soucCasné dobé neni ve svété znam lepSi zplsob Fizeni nez Fizeni marketingové

orientované. Jde o porozuméni trhu, podporu zékaznika, tvorbu produktl, inovace,
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budovani znacky, atd. Uspéch marketingu spoliva ve schopnosti propojovat vngjsi
avnitfni prostfedi firmy, trh a firmu, akciondfe a zdkazniky, kreativitu a analytické

dovednosti, sliby a realitu.

Marketingova kultura je takova podnikova kultura, jejiz Gstfedni hodnotou je uspokojeni
potieb a prani zakaznika co nejefektivnéjsim zplsobem. (Jakubikova, 2009:45)

2.3.1. Marketing cestovniho ruchu

Existuji Cetné definice marketingu cestovniho ruchu. Napfiklad A. M. Morrison v roce
1996 (Heskova, 2006: 135) vymezuje marketing cestovniho ruchu jako ,,plynuly proces
planovani, zkoumani, napliovani, kontroly a vyhodnocovani cinnosti potfebnych
k zajisténi jak zakaznikovych potieb a pozadavkl, tak i cili organizace. K dosazeni
nejvétsi ucinnosti vyZaduje marketing usili kazdého jednotlivce a jeho Gcinnost se dale

vvvvv

J. Kripendorf roku 1971 (Heskova a kol., 2011: 134) definuje marketing cestovniho ruchu
jako ,,systematickou a koordinovanou orientaci podnikatelské politiky cestovniho ruchu,
jakoz i soukromé a statni politiky cestovniho ruchu na mistni, regionalni, narodni
a mezinarodni Grovni na co nejlepsi uspokojovani potreb urcitych skupin zékaznikl pri

dosaZeni pfiméfeného zisku.“

2.3.2. Strategicky marketing

Je jednou z vyvojovych fazi marketingu (s fadou vyvojovych stupiidl), uvaZzovanou ve
vztahu k marketingovym €innostem, funkcim i c¢asovym horizontlm. Lze ho

charakterizovat jako proces, spojeny zejmena:

s vypracovanim analyz faktor( vnitfnich podminek a stranek podniku,
e s vypracovanim analyz faktor( prileZitosti a ohroZeni podniku,

e s vypracovanim analyz faktord konkurence (véetné prognézovani budoucich

trendll vyvoje),

e sparticipaci na vytvoreni souboru cild podniku a na formulovani

podnikovych strategii pro jejich dosazeni,
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e se stanovenim marketingovych cild,

e s volbou marketingovych strategii k dosazeni vytycenych cild,
e s vypracovanim, realizaci a kontrolou marketingovych plana,
e s komplexnim Fizenim marketingového procesu.

Strategicky marketing je plné soustfedén na zéakaznika, vede organiza¢ni jednotky ke
studiu a k porozuméni jeho potieb a préani, uci je chapat zdkaznické hodnoty a zplsob
mysleni z&kaznika. Z&kaznik tu neni proto, aby koupil, co podnik vyrobil, ale podnik
existuje proto, aby slouZil potfebam zékaznika. (Horakova, 2003: 15,16)

Kotler, Armstrong (2004: 81) definuji tento pojem ve své publikaci jako proces tvorby
a realizace firemni strategie, kterd vychazi z podnikovych cilll a moZznosti a zohlediuje
meénici se marketingové prileZitosti. Podstatou je stanoveni jasného poslani firmy,
stanoveni hlavnich firemnich cild, uréeni nosnych podnikatelskych aktivit (firemniho

portfolia) a koordinace dilCich strategii na operativni Grovni Fizeni.

2.3.3. Marketingovy mix

Marketingovy mix je souborem taktickych marketingovych nastroji — vyrobkové, cenové,
distribuéni a komunikacni politiky, které firmé umoziuji upravit nabidku podle prani
zékaznikd na cilovém trhu. Marketingovy mix se sklada ze vsech aktivit, které firma
vyviji, aby vzbudila po vyrobku poptavku. Lze je rozdélit do ¢tyf proménnych, které jsou
znamy jako ,Ctyfi P“ (4 P): vyrobek (product), cena (price), distribuce (place)
a komunikacni politika (promotion). (Kotler, Armstrong: 2004: 105)

Dle Jakubikové (2009: 182) je marketingovy mix souborem marketingovych nastrojd,

které firma vyuziva k tomu, aby dosahla marketingovych cild na cilovém trhu.

Marketingovy mix, jak vyplyva jiz ze samotné definice pojmu, tvofi nékolik prvkd, které
jsou vzajemné propojeny. Klasicka podoba marketingového mixu je tvorena Ctyfmi prvky,
tzv. 4P:
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e Product — produkt

Produktem rozumime v3e, co tvori nabidku na trhu. Jedna se o veSkeré hmotné i nehmotné
statky, které mohou byt nakupovéany, pouZivdny a spotfebovany a které mohou
uspokojovat potfeby a prani. VeSkeré vyrobky, sluzby, ale i zkuSenosti, osoby, mista,
organizace, informace a myslenky. (Kotler, Armstrong, 2004: 381-382)

Produkt cestovniho ruchu charakterizuje Ryglova (2005: 51) ve své publikaci jako
symbidzu plsobeni materialnich zdroji (klima, osobnost lidského ¢initele napt. priivodce
apod.). Typickym znakem produktu cestovniho ruchu je zavislost na pFfitomnosti klienta —
spotFebitele cestovniho ruchu, vyroba i spotfeba probiha ¢asové i prostorové soucasné.

e Price - cena, kontraktaéni podminky

Cena je hodnota, jiz se zakaznici vzdaji vyménou za ziskani pozadovaného produktu. Cenu
Ize zaplatit ve formé penéz, zboZi, sluZeb, pfizné, volebniho hlasu nebo ¢ehokoliv jiného,

co méa hodnotu pro druhou stranu. Cena plni nékolik funkci:

= Alokacni — napomahaji kupujicimu pfi rozhodovani o tom, jak ma vynaloZit
své penize a jakym zplsobem je rozdélit (alokovat svou kupni silu), aby koupi

bylo dosazeno maximalniho mozného uzitku.

» Informacni — informuje zdkaznika o pozici vyrobku na trhu, o jeho vztahu
k vyrobkdim srovnatelnym, konkurenénim a substituénim. (Jakubikova,
2009: 222)

e Place — misto, distribuce

Misto je zcela nepochybné rozhodujicim aspektem marketingu, protoze zakaznik(im se
mize libit néjaky produkt a mohou byt ochotni za néj platit, ale aby jej mohli kupovat,
musi jim byt dostupny. (Horner, Swarbrooke, 2003:191).

U sluzeb existuji slozitéjsi a proménlivéjsi distribucni cesty nez u vyrobkl. Uskutecriuje se
bud pfimo (podnik CR --> zakaznik) nebo zprostfedkované (jeden nebo vice
prostfednik(). Distribuce produktl cestovniho ruchu je také specificka. Zatimco vyrobky
jsou dodany na misto, kde si je zdkaznik kupuje, tj. vyrobky jsou dodavany k zékaznikovi,
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sluzby cestovniho ruchu Ize realizovat pouze v misté jejich produkce. Informace i nakup
dil¢ich produktd si mize klient zajistit kdekoliv, jejich realizace ne. V tomto oboru existuje
zvlastni skupina zprostfedkovatell cestovniho ruchu, zahrnujici cestovni agentury,
cestovni kancelare, touroperatory, firmy, které sestavuji prdzdninové packagy, apod.
(Ryglova, 2005: 52).

e Promotion — marketingovd komunikace

Komunikace patfi mezi nejdllezitéj$i marketingové dovednosti. Komunikace je Sirsi
pojem. Komunikujeme, at” chceme, nebo ne. Prostfedkem komunikace je oblek
obchodniho zastupce, katalogova cena i vzhled kancelafi — a to vSe vytvari u navstévnika
urCity dojem. Je nutné, aby dojmy, jez vyvolavaji zaméstnanci, zafizeni kancelari i firemni
aktivity byly v souladu, protoZe jejich prostfednictvim si jednotlive cilove skupiny, které
firmy oslovuji, vytvéreji nazory na znacku a hodnoti miru naplInéni jejich prislibd. (Kotler,
2003: 64).

Jakubikova (2009: 238) definuje marketingovou komunikaci jako prostfedky, jimiz se
firmy pokouseji informovat spotfebitele, pfesvédCovat je a pfipominat jim — pfimo nebo
nepfimo — produkty a znacky, které prodavaji.

Prvky marketingového mixu museji byt vyvazené a v souladu se zdroji, které ma firma

k dispozici.

V oblasti sluzeb cestovniho ruchu jsou k zékladnim ¢tyfem prvkim marketingového mixu

pfifazovany prvky dalsi, a to:
e People - lidé

Cestovni ruch je bezprostfedné zavisly na kvalité lidskych zdrojd. Lidé jsou zakladnim
faktorem ovliviiujicim kvalitu sluzeb. Lidé prodavaji zase lidem, tedy dostate¢na pozornost
musi byt vénovana lidskym zdrojim v organizaci a také zakaznickému mixu. Uspéch
zavisi na vhodném vybéru lidi, jak ze strany zaméstnancli (zejména u zaméstnanct v prvni

linii, ktefi jsou v pfimém kontaktu se zakaznikem), tak i ve smyslu Fizeni zakaznického
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mixu, tedy vhodného vybéru zakaznik(l. Nevhodny zakaznik mize vyvolat konflikty
s jinymi skupinami, a tim odradit mnoho jinych nasich klient(l, protoze klienti jsou pfi
spotiebé produktu ¢asto spolu, ovliviiuji se a musi se sobé prizpdsobit (v letadle, restauraci,
apod.). Lidé, to jsou nejen zaméstnanci podnik(l a hosté, ale také mistni obyvatelstvo.
(Ryglova, 2005: 54)

e Partnership — spoluprace, partnerstvi, koordinace

V produktech cestovniho ruchu bez vzajemné spoluprace organizaci by nebylo mozné
realizovat nékteré typy produktd na trhu. Typy kooperaci mohou byt ve formé horizontalni
a vertikalni. Horizontalni spoluprace firem predstavuje spolupraci ve stejné drovni
logistického pohybu produktd v urcité oblasti (nap¥. kooperace poskytovatele ubytovaciho
zafizeni a poskytovatele sportovnich sluzeb). Cilem je zvysit atraktivitu mista realizace
sluzeb, zvysit prodej, pfipadné snizit ndklady. VertikdIni kooperace sleduje logisticky
pohyb produktd na principu dodavatel- odbératel. Prikladem vertikalnich typl kooperaci je
franchising. Tento typ kooperace je rozSifen v cestovnim ruchu v oblasti ubytovacich
sluzeb, rychlého stravovani, apod. (Heskova a kol., 2011: 146)

e Packaging — balicky sluzeb

Nabidka baliku sluzeb znamena kompletaci poskytovanych zajezdl a jejich programovou
orientaci. Tvorba ,baliku“ zohlediuje individualni prFani zakaznika, specifickych
zékaznickych segmentl, pomaha firmam zmirfiovat vykyvy v nabidce a poptavce po
sluzbach. Priklady balik( sluZzeb: motivacni zajezdy, rodinnd dovolend, zajezdy pro
seniory, horolezecké tury, okruzni jizdy, lodni z&jezdy. (Heskovéa a kol., 2011: 147)

e Programming — tvorba programd

Uzce navazuje na tvorbu baliku sluzeb. Nastroje jsou propojené, maji za cil vyvolat zajem
0 mimosezonni obdobi u zakaznikli (nabidka jazykovych a manazerskych kurzd), kdy
castnikiim ve stfediscich cestovniho ruchu je poskytovan dalsi servis. Ne vzdy je program
vazan na balik sluZeb, napf. veCirky pro fotbalové fanousky, pivni slavnosti. Tvorba baliku

sluzeb a programovani maji za cil:

= eliminovat plsobeni faktoru ¢asu a mista,
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= zlepSovat rentabilitu poskytovanych sluzeb,
= vyuzivat segmentacni strategii, iniciovat kooperaci subjektdi.
(Heskova a kol., 2011:147)

8P vysvétluje Ryglova (2005: 50) jako kontrolovatelné proménné, které miize management
ovliviiovat a jenz musi prizplsobovat neustalym zménam v okoli. V praxi neexistuje
univerzalni recept na sestaveni idedlniho marketingového mixu. Zména v chovani jednoho
z nastrojli vyvold okamZitou zménu v jinych nastrojich, coz vyzaduje v kone¢ném

dusledku i zménu mixu.

Jakubikovéa (2009: 183) k modelu 8P pridala dalSi dvé proménné:
e Political power — politickd pomoc
e Processes — procesy

Firmy zabyvajici se tvorbou a nabidkou sluzeb mohou zvolit rdizné procesy jejich
poskytovani. Poskytovatelé sluzeb se snazi pomoci procest odlisit od konkurence.
V procesu poskytovani sluzby dochazi vétSinou k pfimému setkavani zdkaznika se sluzbou
v urcitém presné méfitelném casovém obdobi. V ramci procesl se snazime nalézt kriticka
mista poskytovani sluzeb. Ta vznikaji v pribéhu interakce zakaznika se sluzbou. Mohou

mit dvé priciny: bud selhani zaméstnancll, nebo selhani zafizeni, s jehoz pomoci je sluzba
poskytovana. Jakubikova (2009: 271-272)

2.3.4. Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum je v soucasnosti obzvlasté dllezity pro sektory cestovniho ruchu,
sluzeb pro vyuziti volného €asu a ubytovacich a stravovacich sluzeb, protoze v téchto tfech
oblastech je relativné méné rozvinuty. Dosud vime malo o tom, proC se jejich z&kaznici
chovaji tak, jak se chovaji. Marketingovy vyzkum je precizni, UZeji soustfedéna ¢innost
s jedinym cilem poskytnout Udaje, které pomohou zlepSit efektivitu marketingu organizace.
(Horner, Swarbrooke, 2003: 419).
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Oproti tomu Morrison (1995: 133) uvadi, Ze marketingovy vyzkum ndm poméahé realizovat
mnohem efektivnéjsi marketingova rozhodnuti. Také nam pomaha ziskat detailni znalosti
0 naSich zékaznicich. Poskytuje nam informace o tom, jak se nam dafi uspokojovat potieby
zékaznik( a jakou mame pozici na trhu. Prostfednictvim vyzkumu jsou také zkoumany
nove cilové trhy a posuzovany a testovany noveé sluzby a vybaveni. Hlavni konkurenti jsou

identifikovani a jsou odhaleny i jejich slabé a silné stranky.

Uelem marketingového vyzkumu je umoznit organizaci zhodnotit svoji soucasnou
vykonnost, identifikovat pfileZitosti a vyvijet produkty a komunikaci, které pomohou
vyuZzit zjisténych prilezitosti. Jde o zlepSovani efektivity marketingu organizace.

(Horner, Swarbrooke, 2003: 420).

Cilem marketingového vyzkumu je systematické planovani, shromazdovéani, analyza
a vyhodnocovani informaci, které jsou potfebné pro ucCinné FeSeni konkrétnich

marketingovych problémd. (Kotler, Armstrong, 2004: 227).
Pozadavky na informace pochéazejici z marketingového vyzkumu
1. Utilita (sbér pouze pouzitelnych informaci)

2. VCasnost
3. Efektivnost nakladl
4. Presnost

5. Spolehlivost (Morrison, 1995: 137)

2.3.4.1. Proces marketingového vyzkumu
Dle Morrisna (1995: 138-143) zahrnuje 5 krok:

1. Formulace problému. Krok 1 pfedstavuje v procesu marketingového
vyzkumu definovani problému nebo pfileZitosti, kter4d se stava
pfedmétem zkoumani. Program marketingoveho vyzkumu stanovi, co

ma byt zkoumano.
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2. Usporadani vyzkumu a metoda sbéru dat. Po vymezeni cilll a otazek
vyzkumu predstavuje pro organizaci dal$i krok usporadani vyzkumu
a metoda sbéru informaci. Prvni otdzka, kterou si klademe, je, zda

bychom méli vyuzit primarni nebo sekundarni vyzkum, nebo oba.

e Sekundarni vyzkum: jsou publikované informace, které jsou

dostupné z rliznych zdrojd, bud internich, nebo externich. Jeho
vyhodou je snadna dostupnost, je levny a okamzité pouZitelny.
Nevyhodou je zastaralost a pfipadna nespolehlivost.

e Primarni vyzkum: pfedstavuje sbér dat uskuteCnény poprvé

a realizovany pomoci odlisné metody nezli sekundarni vyzkum,
scilem ziskani odpovédi na specifické otazky. Uskutecnéni
téchto krokd se obvykle déje poté, co byly shromézdény
a analyzovany nékteré informace ze sekundarnich zdrojl.
Vyhodou je pouzitelnost a aplikovatelnost, pFesnost

a spolehlivost, aktuélnost. Jeho nevyhody jsou vysSi cena,

nedostupnost ihned a ne vZdy pohotova pouZitelnost.

3. Vybér reprezentativniho vzorku a sbér dat. Tretim krokem
diskutované procedury se stava vybér reprezentativniho vzorku a sbér
informaci. Vybér vzorku se sklada ze tFi Casti: rAmec vzorku (panel),

proces vybéru vzorku a velikost vzorku.

4. Analyza a interpretace Gdaja. ,,Surové Udaje maji omezenou hodnotu.
Musi byt podrobeny analyze a peClivé interpretovany, aby je bylo

moZno déle pouzit.“

5. PFiprava vyzkumné zpravy. Co pfinesl vyzkum? ZavéreCny krok
vyzkumu zahrnuje formulaci zavér( a doporuceni pro fizeni a jejich

formalizaci do podoby zprévy.
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2.3.4.2. Metody marketingového vyzkumu
Metody vyzkumu rozdéluje Morrison (1995: 143-150) ve své publikaci do ¢tyr zékladnich
kategorii:

1. Experimentalni vyzkum. Zahrnuje testy nejrlznéjSiho druhu k uréeni
pravdépodobné reakce zakaznik(l na nové sluzby a vyrobky. Pro organizaci je prili$
drahé zavést novou produkci s rizikem jejiho nedspéchu. PouZitim experimentalni

metody se sniZuje riziko nedspéchu.

2. Pozorovaci vyzkum. PouZivani pozorovani pro vyzkum znamena sledovani
a zaznamenavani chovani zakaznikd. Je to vynikajici technika pro hodnoceni

konkurentd.

3. Prizkum (Anketa). Je nejpopularngj$i vyzkumnou metodou v nasem oboru,
protoZe je flexibilni a snadno pouZitelna. Bez ohledu na jeji velkou popularitu viak
byva kazdy den realizovana cela fada neefektivnich anket. PFipravit a realizovat

dobrou anketu je skute¢nou védou, ale také kouskem umeéni.
T¥i zakladni zplsoby realizace ankety:
a. Osobni dotazovani.
b. Zaslani dotazniku poStou.
c. Dotazovéani telefonem.
Oproti tomu Kozel (2006: 150-151) proces dotazovani definuje takto:

Dotazovani je nejrozsirengjsi metodou sbéru Udajd, ktery je soucasti realizacni faze
procesu marketingového vyzkumu. NeZ k vlastnimu sbéru dojde, je dilezité dikladné
provést jednotlivé kroky pfipravné faze vyzkumu.

Cely postup tvorby dotaznik(l jako zakladniho nastroje dotazovani Ize stejné jako cely
vyzkumny proces rozdélit do nékolika fazi, které charakterizuji posloupnost jednotlivych
ukond. Tyto se navzajem dopliiuji a ovliviuji. V prvni fazi zjistujeme, na co se budeme
ptat. Odpovéd' ziskame z definice problému a cile vyzkumu. Cile kvantifikujeme pomoci
pozadavk( na informace. Vypracujeme proto seznam informaci, které je tfeba zjistit pro
dosazeni cilll. Napsany seznam poZadovanych informaci nam poslouzi v priibéhu celé

tvorby dotazniku. Nachazeji se zde zakladni otazky a klicova slova. U kaZzdé poloZzky
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seznamu zjiStujeme jeji dllezitost pro objasnéni stanovenych cili. Kdyz usoudime, Ze se

jedna o nadbytecné udaje, méli bychom je odstranit.

Dotazovani mize probihat rdznymi zpUsoby. Kazdy typ dotazovani ma své vyhody
i nevyhody a vyuZivaji se v zavislosti na mnoha faktorech, jako jsou téma a doba
dotazovani, cilova skupina respondentd aj. Vyuziti jednotlivych typl také uréuje, jak bude
vypadat dotaznik.

e Osobni dotazovani - obsah dotazniku mize byt uréen tazateldim,
respondentlim, nebo ob&ma soucasné. Proto v zavislosti na Ctenafi
dotazniku by napf. instrukce pro tazatele mély byt vytiStény vyrazné
odlisné (tucné, kurzivou, barevng), aby je tazatel omylem neprecetl
respondentovi. Pokud budeme pouzivat $kaly, mizeme je respondentovi

ukazovat na kartach.
e Pisemné dotazovani
e Telefonické dotazovani
e Elektronické dotazovani
Dotaznik

Je nejpouzivangj$im nastrojem pfi sbhéru primarnich Gdaji. Predstavuji formulare
s otazkami, na néz respondenti odpovidaji, pfipadné obsahuji také varianty jejich odpovédi.
Dotaznik je potfeba dikladné sestavit, vyzkouSet a zbavit chyb pred vlastnim pouZitim,

tzv. pilotézi.

Vyznam dotazniku spocivad ve Ctyfech oblastech. Ziskava informace od respondentd,
poskytuje strukturu rozhovoru, tj. usmérfiuje proces rozhovoru, zajiStuje standardni

jednotnou matici pro zapisovani (dajd a ulehCuje zpracovani udajl. (Kozel, 2006: 161)

4. Simulaéni vyzkum. Ctvrtd metoda vyzkumu pFedstavuje pouziti pocitacd
k simulaci marketingovych situaci. Matematické modely jsou sestaveny tak, Ze
umozriuji simulaci skuteénych podminek. Model mze byt vyuzit k uréeni objemu
prodeje, celkového poctu zakaznikd nebo dalSich proménnych dilezitych pro oblast

fizeni.
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Z jiného pohledu oznaCuje za nejpouZzivangjsi vyzkumné techniky Kotler (2003: 72-73) :

Pozorovani zakaznik( v prodejnach.
Pozorovani lidi doma.

Jina pozorovani.

Vyzkum pomoci skupinovych rozhovord.

Dotazniky a prdizkumy.
Techniky hloubkovych rozhovord.

Marketingové experimenty.

Priizkum s vyuZitim ,,tajného zakaznika“.

,, T87ba dat*.
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3. Cile a metodika

3.1. Cil prace

Hlavnim cilem bakalarské prace je prostfednictvim analyzy zjistit stav cestovniho ruchu na
Treborisku. Dana oblast bude analyzovana z hlediska druh(i a forem cestovniho ruchu. Na
zékladé vysledkl zjisténych terénnim Setfenim bude pfipraven ,,produktovy balicek®, ktery
tuto lokalitu oproti jiné zvyhodni a bude motivovat k navstévé Treboriska. Na zékladé
zjisténé nabidky v této oblasti bude feSen dil¢i cil bakalarské prace, kterym je navrh

inovace nabidky v oblasti cestovniho ruchu na Tfeborisku.

3.2. Metodika prace

Bakalarska prace je rozdélena do tFi Casti.

Prvni Cast, analyticka, byla zpracovana z dat ziskanych z odborné literatury a dalSich
odbornych sekundérnich dat. Na zéakladé zjisténych informaci byla sepsana literarni
reSerSe. Nasledné byla vypracovana situacni analyza zkoumané oblasti. Pro spravnou
situacni analyzu jsou dilezita aktualni data, kterd byla poskytnuta na informaénim centru

a na internetovych strankach.

Do syntetické Casti bylo zahrnuto terénni Setfeni. Na zakladé tohoto Setfeni byla ziskana
primarni data, ktera jsou dulezita pro aplikaCni ¢ast bakalarské prace. Pro tento ucel byl
sestaven kratky dotaznik o ¢trnacti otazkéach. Pro projekt bylo zvoleno osobni dotazovani
na nejfrekventovanéjsich turistickych mistech T¥eboniska v obdobi od ¢ervna do zari 2011.

V aplikalni Casti byla na zakladé ziskanych primarnich dat z terénniho Setfeni provedena

inovace nabidky a pFipraven produktovy balicek.
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3.3. Pracovni hypotézy
Hypotéza je tvrzeni o ur€ité situaci, které po zjisténi nejnovéjsich informaci mizeme bud

zamitnout, nebo potvrdit.
Hypotézy zkoumané v této bakalarské praci:

e Pobytovy cestovni ruch na Trebofisku méa v letni sezoné problém s pfepInénosti
ubytovacich kapacit.

e Triebonsko je navstévovano hlavné diky lazenskému cestovnimu ruchu.
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4. Situacni analyza

Trebonsko je svérazny, specificky kraj, jaky nema v ¢eskych zemich obdoby. Jeho
nejvétSim pokladem jsou rybniky, budované po staleti v neobvyklém mnozZstvi a také na
neobvyklych plochéch, které této oblasti dodavaji nezameénitelny a neopakovatelny raz.
Najdeme tu i rozlehlé, prevazné borové lesy, velka raSelinisté a také fadu piskoven, mésta
a vesnice se zajimavymi pamatkami, z nichZz vynikd predevsim Trebon. Jde o Gzemi
turisticky velmi vdé¢éné a v mnoha ohledech atraktivni, které miizeme poznavat od jara az
do pozdniho podzimu, kdy tady probihaji tradi¢ni vylovy rybnikd. Tteborisko, to je oaza
klidu a pohody, idedlni prostfedi pro romantické duSe a obdivovatele plvabl pFirody,
kterou  Clovék  vhodnym  nenasilnym  zplisoben  dotvofil a  zuSlechtil.
(Soukup, David, 2005:8).

Mapa C. 1: Trebonsko na mapé
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(MAS Trebonsko, 0.p.s., 2012-02-27)
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Hranice popisované oblasti vymezuji zhruba tato mista: Ceské Velenice — Jakule — Trhové

Sviny — Borovany — LiSov — Dolni Slovénice — BoSilec — Veseli nad Luznici — Zlukov —

Doriov — Karda3ova Regice — Ratibof — Plavsko — StréZ nad NeZéarkou — LiboFezy — konec

vzduti Stafikovského rybnika — statni hranice s Rakouskem az po Ceské Velenice. (viz

obrézek €. 1).

Treborisko lezi v okrese JindFichllv Hradec. Z divodu velké rozlohy této oblasti by byl
komplexni vyzkum velmi narocny, proto bylo pro bakalafskou préaci vybrano jako stéZejni
meésto Trebon a jeho blizké okoli. Zkoumana oblast je vyznacena na obrazku €. 2.

Mapa €. 2: Oblast zkoumana v bakalarské praci

Chlum u Trebané

Majdalena
LB Stafko

Suchdolm L.

Zdroj: Vlastni tvorba
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http://www.trebonsko.cz/ceske-velenice
http://www.trebonsko.cz/trhove-sviny
http://www.trebonsko.cz/trhove-sviny
http://www.trebonsko.cz/borovany
http://www.trebonsko.cz/lisov
http://www.trebonsko.cz/bosilec
http://www.trebonsko.cz/veseli-nad-luznici
http://www.trebonsko.cz/zlukov
http://www.trebonsko.cz/donov-
http://www.trebonsko.cz/kardasova-recice-
http://www.trebonsko.cz/straz-nad-nezarkou
http://www.trebonsko.cz/ceske-velenice

4.1. Predpoklady Treboriska pro cestovni ruch

4.1.1. Prirodni predpoklady

Z hlediska horopisu nalezi vétSina Uzemi do soustavy Treboriské panve. Krajina
Treborska je pestra, ale prevazné plocha, bez vyraznych vrchold. Primérnd nadmorska
vySka panevni oblasti je zhruba 450m, jen misty nad ni vystupuji tahlé pozvolna se
zvedajici hibety a vysiny. (Soukup, David, 2005:8)

Geologickeé sloZeni oblasti je vcelku jednotvarné. Treborisk&a péanev je velkd prikopova
propadlina ovalného tvaru, vyplnéna misty az do hloubky 300m vodorovné uloZenymi
vrstvami sediment( (usazenin), tvofenymi zejména rlznobarevnymi jily, jilovci, pisky
a piskovci pochazejicimi prevazné z druhohorniho obdobi svrchni kfidy, v mensi mife
z tfetihor. Na nerostné suroviny je oblast pomérné chuda. Dfive se na nékterych mistech
Treboriské panve (Chlum u Tfebong) dobyvala Zelezna ruda. V blizkosti Suchdola nad
LuZnici se tézi kvalitni Stérkopisky a napf. z Blata u Hrdlofez se téZi raselina, vyuZivana

hlavné pro zemédélskeé a lazenské ucely. (Soukup, David, 2005: 8, 9)

Po strdnce vodopisu tvofi osu Treboriska Feka LuZnice, ktera Gzemi GhlopFicné protina ve
sméru jihovychod — severozapad. Prameni v Rakousku, do Cech vstupuje u Nové Vsi nad
LuZnici, usti zprava do Vltavy v Orlické pfehradé.

Rybniky, budované jiz od 13. stol., jsou nejvétsim bohatstvim T¥eboriska. Jsou jich tu
stovky, nejvic v celé Ceské republice (a pfitom jen necela Gtvrtina plivodniho poctu).
Najdeme tu i nejvétsi rybniky u nés. Jejich krdlem je RoZmberk se zatopovou plochou (305
ha), nasleduji rybniky Horusicky (415 ha), Velky Tisi (317 ha), Zablatsky (305 ha),
Starikovsky (241 ha), Velkd Holna (220 ha), Svét (201 ha), aj. Velké vodni plochy
pfedstavuji na nékterych mistech i jezera, vznikld zatopenim ploch po té€Zbé pisku.
Nejrozséahlej$i mGzeme vidét napfiklad u Suchdola nad LuZnici, mnohé z nich jsou velmi
oblibenymi koupalisti. (Soukup, David, 2005: 9,10)

Rybniky na Treborisku tvofi celkem 16 vodohospodarskych soustav spadovanych

z prevazné vétsiny do povodi LuZnice a NeZarky.

Hlavnim objektem chovu je kapr, jehoZ chov i véhlas ma jiz staletou tradici.
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Pravdépodobny vznik prvnich rybnikd na Treborisku Ize spojovat s obdobim viady Karla
IV. Ve druhé poloving 14. stoleti vznikl jeden z nejstarSich a zaroven nejvétsich rybnikd na
Treborisku - Dvofisté (v r. 1363). V roce 1450 bylo na Treborisku pFiblizné 20 rybnik(
o vymére 710 hektar(. Pfechod z 15. do 16. stoleti znamend pro treboriské rybnikarstvi
nejruinéjsi obdobi vystavby. Toto obdobi je spojeno s osobnosti Stépanka Netolického,
ktery prvni vloZil do vystavby tfeborské rybnicni soustavy systém, zaloZil Zlatou stoku
a vybudoval celou fadu rybnikd (mj. Koclifov, Tisy, Zablatsky, Horusicky, Opatovicky,
Karov). (Tfebon, 2012-2-27).

Fauna Treborniska je druhové bohatd. Vyskytuje se zde zhruba 50 druhl savcd,
k nejpozoruhodné&jsim patfi los evropsky, ktery se zde i pravidelné rozmnoZuje, ze Sumavy
a Novohradskych hor sem obCas pfechazi rys ostrovid, béZznéa je zvérf jeleni a srnci stejné
jako Gernd. Zije tu jedna z nejvétsich kolonii vydry Fi€ni ve stfedni Evropé v poctu asi 120-
150 jedincl, v mokradech rejsek vodni a rejsek ¢erny. Oblast je domovem asi 15 druh(
netopyrl. Ptacich druhl tady odbornici zaznamenali téméF 280, z toho nejméné 182 zde
také pravidelné hnizdi. Diky velkému poctu rybnikd, fek a mocall je Treborisko atraktivni
pro vodni a mokfadni ptaky. K nejvyznamnéjSim patfi potapka rohac¢, potdpka mald
a Cernokrka, kormoran velky, kvako$ nocni, volavky popelava, Cervend a bila, ¢ap bily
a ¢erny. Z dravcd je vyznamna zdejsi populace orla moiského, jedna z nejvétsich ve stfedni
Evropé. Kromé mnoha druhl ryb umeéle vysazovanych do rybnik(l obyvaji Cistsi partie
LuZnice mj. mihule poto¢ni, mnik jednovousy a dalsi. Z Zab patfi k vyznamnym ropucha
kratkonohad. Velmi bohaté je zde zastoupeni hmyzu. Mokfady a vodni plochy jsou
domovem rlznych druhl mékkysd, korysl, pavoukd, vazek, atd. DFive hojny rak Ficni se
dnes vyskytuje jen na nékolika malo lokalitach. (Soukup, David, 2005: 11,12)

SloZeni zdejsi flory bylo ovlivnéno pretvarenim kraje jiz od stfedovéku Clovékem. Lesy
dnes pokryvaji 45% Uzemi. Prevazuji lesy jehlicnaté. Z listnatych strom( pfevladaji duby,
buky a ol$e. Fenoménem oblasti jsou duby, jiz od stfedovéku vysazované na hraze rybniki,
mnohé z nich jsou starSi vice nez 200 let. Na Stérkopiskovém podkladu podél Luznice pfi
okraji kulturnich lesl rostou nékteré vzacné druhy bylin. (Soukup, David, 2005: 10)

Ochranu pfFirody zajistuje Chranéna krajinna oblast Treborsko, zapojena do sité
biosférickych rezervaci UNESCO. Tvofi zhruba 90% Uzemi. Ma rozlohu 700km2 a byla
vyhla$ena v r. 1979. Ochrané se také tési 41 pamatnych stromd, prevazné dubd, z nichz
nékteré dosahuji az 450 let. (Soukup, David, 2005: 12)
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Podnebi ovliviiuji rozsahlé vodni plochy, které jsou velkymi akumulatory tepla, reguluji
mnoZstvi srazek i zchlazovani. Nejteplej$i oblasti je Treboriskd panev. Primérna rocni
teplota se pohybuje mezi 6 a 8°C. Zapadni vétry pFinaseji dostate¢né mnozstvi celorocnich
srazek. (CSU, 2012-02-27)

4.1.2. Kulturné - historické predpoklady

Nejvyznamngjsi paméatky najdeme pfimo v T¥eboni. Historické jadro mésta, které lemuji
krasné méstanské domy, bylo prohlaseno méstskou pamatkovou rezervaci. Chloubou je
zde prekrasny trebonisky renesanéni zdmek a také augustinidnsky klaster s gotickym
kostelem Panny Marie Kralovny a sv. Jilji. Tfebori se pySni neobvykle zachovalym
méstskym opevnénim s bastami a branami. Z gotickych, renesancnich a baroknich domd
na namésti jsou nejvyznamngjsi Vratislavsky dim, diim Stépanka Netolického, diim U
Bilého konicka a renesancni radnice s v&zi. Ve stfedu nameésti stoji barokni mariansky
sloup akaSna.Za zminku také stoji novogotickd hrobka vyznamného rodu
Schwarzenberk, kterd stoji ve stinu strom( pobliz rybniku Svét.

Oblast doplfuji vesnicky se zachovalou lidovou architekturou, zejména ve svébytném
stavebnim slohu selského baroka.

V okoli Treboné najdeme plno zachovalych mostd, které nadchnou milovniky technickych
pamatek napf. pozdné barokni inundaéni mosty u Staré Hliny.

Kazdorocné se zde konaji tradi¢ni i netradi¢ni akce. Turisty velmi oblibeny kaZdoro¢ni
Anifest nebo hudebni multizanrovy festival Okolo TFeboné. DalSimi zajimavymi akcemi
jsou rdzné slavnosti napr. Rybarské slavnosti. Dale kaZzdoroGné poradané farmarské
a fremeslIné trhy nebo Trebonsky divadelni festival. Mezi netradi¢ni akce je mozno zaradit
napfiklad pohreb Petra VVoka, ktery byl velkou udélosti na podzim roku 2011.

Trebonisko je pfimo rdjem pro vodéky. Celou oblast protinaji vodacké trasy pfistupne

i méné zdatnym vodakdm.

Na Treborisku neni nouze o muzea, galerie, kina nebo divadla. Hosté dale mohou navstivit

zajimavé stalé expozice napf. Dim prirody Treboriska nebo mala rodinna ZOO ve Dvorci
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http://www.czecot.cz/turisticky-objekt/4712_trebon-trebon
http://www.czecot.cz/turisticky-objekt/11189_trebon-trebon
http://www.czecot.cz/turisticky-objekt/11189_trebon-trebon
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http://www.czecot.cz/turisticky-objekt/11293_mariansky-sloup-trebon
http://www.czecot.cz/turisticky-objekt/11293_mariansky-sloup-trebon
http://www.czecot.cz/turisticky-objekt/6337_schwarzenberska-hrobka-trebon
http://www.czecot.cz/turisticky-objekt/6337_schwarzenberska-hrobka-trebon

u Borovan. V neposledni fadé jsou velmi oblibené tradi¢ni podzimni vylovy rybnikd.
(Tteborisko, 2012-02-27)

4.1.3. Historie

Plvodni mocalovitou krajinu Treboriské panve s rozlehlymi lesy po staleti protinaly pouze
neCetné obchodni stezky. Prvni zminky o osidleni oblasti sahaji az do 12. stoleti, kdy na
jedné z téchto stezek vznikla mala osada i dvorec — budouci mésto Trebon. K prvnim
majiteldm rozlehlého Gzemi patfil podnikavy Vitek z Préic z rodu Vitkovcd, ktery jej
ziskal za z&sluhy pfimo od kréle.

Treborisko mélo od stfedovéku prevazné zemédélsky charakter, proto zde vzniklo jen malo

meést, z nichZ nejvyznamnéjsi byla Trebor.

V dobé husitskych valek zlistavala vétSina Treboriska pevnou bastou katolikd. AZ v 16.
stol. se tvaF zdejsi oblasti méni. Slechta rozifuje sva hospodarstvi, zaklada dvory, ovginy
a predevsSim rybniky, které umoZznovaly vyuZzivat do té doby pustou a nehostinnou
mocalovitou pldu. Rybnikarstvi na Treborisku je spojeno zejména se zakladatelskou
¢innosti rozmberskych Gfednikd Stépanka Netolického a Jakuba Kr&ina. Pozdgji se ve
meéstech rozvijeji femesla a obchod, coZ vedlo k jejich bohatnuti a honosné renesancni
prestavbé. (Soukup, David, 2005:13)

4.1.4. Materidlné — technicka zakladna

4.1.4.1. Dopravni infrastruktura na Tfebonsku
Autobusové doprava je zajistovana CSAD JindFichliv Hradec a.s. a CSAD Jihotrans a.s.
Autobusem je mozno dostat se i do nejmensSich vesnic, spojeni neni viak tak Casté jako do
meést. Je mozné vyuzit i Zeleznini dopravu. Treboni prochazi jedina Zeleznicni trat’, Veseli
nad LuZnici - Trebori - Ceské Velenice - Gmind. Tato trat je jednokolejna
a neelektrifikovana a v Useku pres Trebof jsou po ni vedeny pouze osobni (zastavkoveé)
vlaky. Kromé Zelezni¢ni stanice Tfebof se na Uzemi mésta nachazi jeSté zastavka Trebon

lazné.
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Ve vétSich méstech funguje méstskd hromadnd doprava. Méstskou hromadnou dopravu
v Tieboni zajistuje dopravce CSAD Jindfichliv Hradec a.s., a to na lince Stara Hlina -
Trebon, U myslivny — Tfebon, Zel. zast. — Trebon, aut. nadr. — Trebon, Zel. zast. — Bfilice —
Kojékovice. Lidé v Treboni a mistnich Castech maji autobusovou dopravu na této
lince zdarma, a to jak mistni, tak navstévnici meésta. Mésto Treboi ma smlouvu
s provozovatelem dopravy, na jejimz zakladé jizdné za cestujici hradi. (SPVD, 2012-02-
28)

4.1.4.2. Stravovaci sluzby

Na Trebofisku nalezneme mnoho restauraci, pohostinstvi, ale i motoresty a rychla
obcerstveni. Li$i se mezi sebou velikosti a drovni sluzeb, které poskytuji zakaznik(m.
Nejvice jich je situovano primo v Treboni. NejcastéjSim pokrmem nabizenym ve vétSiné
restauraci jsou rybi speciality. V tabulce nize je uveden seznam nékolika

z nejzajimavéjsich stravovacich zafizeni.

Tabulka €. 1. PFehled nejzajimavéjSich stravovacich sluzeb na Treborisku

Nazev Kapacita | Kategorie Misto
1 Hotel Bohemia a Regent 70 Restaurace | Trebon
2 | Supina a Supinka 28 a 34 Restaurace | Tfebofi
3 Zlatd Hvézda 88 Restaurace | Trebon
4 | Adéla 120 Restaurace | Trebon
5 Fish and steak 130 Restaurace | Trebon
6 Bily konicek 50 Restaurace | Trebon
7 Kréma u Kellyho 60 Restaurace | Trebon
8 Motel Petra VVoka 70 Restaurace | Trebon - Holicky
9 Rychta 70 Restaurace | Trebon
10 | Top - spin 60 Pizzerie Trebon
11 | Plzenské restaurace 50 Pohostinstvi | Trebon
12 | Bistro u Kapra Bufet Trebon
13 | Penzion u Jezéarka 60 Hostinec Suchdol nad LuZnici
14 | Odza zdravi 40 Restaurace | Chlum u Tfeboné
15 | Jiho&eské hosptidka u Sirk(i | 60 Restaurace | Domanin

Zdroj: Vlastni tvorba
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4.1.4.3.  Ubytovaci sluzby
Na Trebonsku nalezneme plno moznosti ubytovani, jako napfiklad hotely, pensiony, chaty
i campy aj. Ubytovaci zafizeni se liSi pfedevsim cenou, ale také mnoZstvim poskytovanych
sluzeb. V tabulce je zaznamenano nékolik ubytovacich zafizeni z Tfebong a jejiho blizkého
okoli.

Tabulka €. 2. Ubytovaci zafizeni na Treborisku

Nazev Kategorie Misto Kapacita + cena na

osobu
1 | Hotel Zlata Hvézda Hotel **** Trebon 115 IGzZek

1100 - 1300K¢/ noc
2 | Hotel Galerie Hote| **** Trebor 30 lazek

1000 — 1300K¢/noc
3 | Hotel Regent Hotel *** Trebon 94 l0zek

900 — 1200Kc¢/noc
4 | Hotel Bohemia Hotel *** Trebon 80 Ihzek

1100 - 1300Kc¢/noc
5 | Hotel Bily Konitek Hotel *** Trebon 48 l0zek

800 — 1000Kc¢/noc
6 | Hotel Romantick Hotel Trebon 50 lGzek

1200- 1500Kc/noc
7 | Hotel Ceska Kanada Hotel Starikov 32 l0zek

500 — 800K¢&/noc

8 | Penzion Penzion Trebon 50 lGzek
Schwarzenbersky senik 400 — 600K¢/noc

9 | Penzion Pohadka Penzion Trebon 15 lGzek
450 — 650K¢/noc

10 | Ubytovani u Svéta Penzion Trebon 20 l0zek

400 - 600K¢&/noc

11 | Penzion v Domaniné Penzion Domanin 11 l0zek
250 — 350K ¢/noc
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12 | Ubytovani u Princl Penzion Chlum u | 18 lGzek
Treboné 250 — 350Kc/noc
13 | Rekreacni stfedisko | Kemp Suchdol nad | 70 l0zek
Tust LuZnici 150K¢/den
14 | Chalupa u Nadézdy Chata Suchdol nad | 10 l0zek
LuZnici 220 — 350Kc/noc
15 | Ubytovani na selském | Chalupa Kojakovice 8 llzek
statku 350 — 450K c/noc

Zdroj: Vlastni tvorba

4.1.5. Ekonomické predpoklady

V Treboni ma nejvétsi ekonomicky potencidl lazenstvi, které lakd do meésta turisty, ktefi
pfinaseji zisky do méstské pokladny. Mezi dalSi vyznamné ekonomické aktivity patfi chov
a prodej ryb nebo také vareni piva znacky Regent.

4.2. MAS Trebonsko, o.p.s.

Obecné prospésna spolecnost Mistni akéni skupina Treborisko o.p.s. (dale MAS) byla
zaloZena v roce 2004. Prvotnim impulsem pro jeji vznik byla potfeba vzniku aktivniho
partnerstvi mést a obci, neziskovych organizaci, podnikatelskych subjektll a obcand

v otazkach dalSiho rozvoje venkova a pfedevsim daného Gzemi.

Zdkladni idaje o MAS

Clenstvi: 4 svazky obci, 28 podnikatelskych subjektd, 1 neziskovéa organizace, 1 vefejné

vyzkumna instituce
Pocet mést a obci: 55
Rozloha: 1050,6 km2

Pocet obyvatel: 41 302
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Hustota osidleni: 39,31 obyvatel/km2

Predseda spravni rady: Ing. Jan Hlda, Ph.D.

Reditel MAS: Ing. Jaromir Vavra, CSc.

4.2.1. Oblast pdsobeni MAS

Oblast Mistni akéni skupiny Treborisko se sklada z katastralnich tzemi &tyf svazk(l obci

a to Svazku obci regionu TFebonska, Vitorazska, Veselska a ReCicka. Svazek obci leZi pFi

hranicich s Rakouskem. MAS Treborisko se v ¢ervnu r. 2007 spojila s MAS Veselsko.

4.2.2. Obecné prospésné sluzby MAS

Vytvoreni a aktualizace rozvojové strategie - oblast plisobeni MAS Treborisko

0.p.s.

Podpora rozvojovych projektd zvlasté z nasledujicich oblasti: obnova
zdevastované Casti krajiny, obnova hrazi a Cisténi vodnich ploch, budovani
kanalizaci a Cistiren odpadnich vod, obnova a udrzovani kulturnich pamatek
nebo charakteristickych stavebnich prvk( sidel a krajiny, pofizovani novych
strojli a technologie pro obnovu pfirodniho nebo kulturniho dédictvi, obnova
a budovani novych vhodnych ploch a prostor(i pro podnikani v CR (obchody,
restaurace, kuchynég, ubytovani), stavebni, technologické a strojové vybaveni
k péstovani a vyuzivani obnovitelnych zdroji energie, budovy a vybaveni
vydavatelstvi a vyzkumnych organizaci zaméfenych na vySe uvedené téma,
meziregionalni a mezindrodni spoluprdce na vySe uvedené téma, obnova
a udrzba budov a jejich vyuZiti jako spoleCenskych a informacnich center,
pofizovani informacnich systémd, podpora vzniku a provozu regionélnich

a podnikatelskych siti.
Vypisovani vyzev pro predkladani projektd
Hodnoceni predlozenych projektd dle pfedem schvalenych a zverejnénych

kritérii, kterd jsou v souladu s pfijatymi principy strategického rozvoje

mikroregionu.

Vybér projektl pro pfiznani dotace dle pravidel programu Leader a podobnych

iniciativ a dotacnich programd.
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e Evidence a monitorovani realizace projektd.

e Zfizeni a provoz organizacni struktury, ktera bude schopna plnit vySe uvedené
¢innosti.

e Vyhledavani moznych finanénich zdrojl pro financovani rozvojovych projektt
oblasti plisobeni MAS Tieborisko. (MAS Treborisko, 2012-02-28)

4.3, Meésta Trebonska

4.3.1. Trebon

Trebon je starobylé meésto uprostied rybni¢naté krajiny Treboriské panve a CHKO
Treborisko. Pro velké mnozstvi kulturné-historickych pamatek je Trebon stfediskem pro
rekreaci. Diky laznim Aurora a Bertingm laznim je Trebon predevSim lazerské mésto.
Prvotni zminka o Treboni je datovana do 12. stoleti. Tfebori se nachazi v okrese Jindfichiv
Hradec. Vzdalenost od Ceskych Budg&jovic je 27 km. Zije zde 9016 obyvatel, rozloha
mesta je 9832 ha.

4.3.2. Suchdol nad Luznici

Suchdol nad Luznici je zndAmou zakladnou vodak( a tradi¢nim startovnim mistem plavby
po LuZnici. V posledni dobé se stava ioblibenym letoviskem, pfedevsim pro kvalitni
koupéani v zatopenych piskovnach mezi obci a vesnici Klikov. Vyznamnéjsi paméatkou je
zde kostel sv. MikuldSe. Mésto ma 3618 obyvatel, jeho rozloha je 6404 ha. Mésto je
vzdaleno jizné od Treboné 18 km.

4.3.3. Chlum u Treboné

Méstys Chlum u Tfeboné je oblibenym letoviskem na bfehu rekreacniho rybnika Hejtman.
Historie osidleni vSak saha az ke konci 14. Stol. Chlum byl vyznamnou priimyslovou obci,
na konci 18. stol. zde pracovala Zelezarna, vyrabély se mj. koleje pro konésprezku. V roce
1891 firma Stdlze zprovoznila sklarnu a ta patfila az do konce 20. stol. mezi nejlepsi
v Cechach. Byla soucésti firmy Crystalex v Novém Boru a vyrabé&la luxusni olovnaty
kristal a kaliSkovinu. Dominantou obce je farni kostel Nanebevzeti Panny Marie.
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V Chlumu u Treboné Zije 2383 obyvatel. Rozloha méstyse ma 4739 ha. VVzdalenost mezi
Treboni a Chlumem u TFeboné je 16km. (Treborisko, 2012-03-01)

4.4, Informacni centra

o Informacni a kulturni stfedisko mésta Treboné

Informaéni centrum A.T.I.C. CR, Masarykovo namésti, TFebori.

Informacni a kulturni stfedisko (IKS) je pfispévkova organizace meésta, ktera vznikla
vroce 1992 transformaci Meéstského kulturniho stfediska. V ramci jejiho statutu je

vymezeno pomeérné rozsahlé spektrum ¢innosti, z nichZ nejvyznamnéjsi jsou zejména:

< informacni servis pro turisty (informace o mésté a okoli, zprostfedkovani ubytovani
a stravovani vobjektech vSech kategorii, zajiStovani prdvodcovskych
a tlumocnickych sluzeb, prodej map, privodcd a dalSich propagacnich
a informacnich material(i, predprodej vstupenek na kulturni akce v Tteboni— Ize
i pfes Rezervacni systém mésta Treboné

< informacni servis pro obCany mésta

< vydavani méstskych novin Treborisky svét

< propagace mésta na vystavach a v médiich

< vydavani propagacnich a informacnich tiskovin o mésté

< poradani kulturnich akci (divadla, koncerty, zajezdy, vystavy)

< sprava oficialnich internetovych stranek mésta Tfeboné

< administrativni a UCetni sprava méstske knihovny

Mimo jiné IKS zajistuje poradani koncertl a divadelnich pfedstaveni v Méstském divadle
Josefa Kajetana Tyla, v prostorach tfeboriského zamku, Schwarzenberské hrobky, kostela
Panny Marie Kralovny a sv. Jilji apod. Vystavy se poradaji ve vystavni sini Pod vézi na
Masarykové namésti. V letnich mésicich IKS pofada historicke slavnosti, ekotrhy a dalsi
akce pod Sirym nebem. (T¥eborisko, 2012-03-06)

o Informacni centrum mésta Suchdol nad Luznici

Informacni centrum Mésta Suchdol nad Luznici je umisténo spolu s méstskou knihovnou

v areédlu Zakladni Skoly T. G. Masaryka v Suchdole nad LuZnici.
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o Informacni stfedisko méstyse Chlum u TFeboné

Nachdzi se u ndkupniho stfediska Jednota v Chlumu u Tteboné.

4.5. Druhy cestovniho ruchu

4.5.1. Rekreacni cestovni ruch

RekreaCni cestovni ruch neznamend jen odpocinek, ale obvykle je spojen s aktivnim
pobytem v pfirodé a uplatnénim celé fady sportovnich aktivit, konickd, her, zajmd, aj.
Urcitym specifickym typem rekreaCniho cestovniho ruchu je i chatafeni a chalupareni
(Indrova, 2009:18), které je na Treborisku velmi oblibené.

Trebonsko laka svou krasnou prirodou, navstévnici zde mohou stravit klidnou dovolenou
a naCerpat nové sily do béZzného Zivota. Oblast je vhodna jak pro pasivni, tak i pro aktivni

dovolenou.
e Koupani v pfirodé

Treborisko nabizi plno krasnych mist ke koupani ve volné prirodé a ke slunéni v trave, ¢i k

odpocinku ve stinu stromd. Nalezneme zde fadu pfirodnich koupalist'.
Rybniky na Treborisku vhodné ke koupani:

o PIlaz U Svéta, rybnik Svét v TFeboni

o koupalisté Ostende, rybnik Svét v Treboni
o rybnik Hejtman v Chlumu u Tfeboné

o rybnik Stankovsky u Starikova

o rybnik Dvoristé u SmrZova

o rybnik Tust
Piskovny a pisecné plaze na Treborisku:

o piskovna Tust u Suchdola nad Luznici

o oba brehy rfeky Luznice
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Piskoven nalezneme v této oblasti velké mnoZstvi, ve vétSiné z nich je vSak koupani
zakazano kvlli probihajicim tézbam pisku. Lidé vSak tyto zakazy porusuji a koupaji se zde

v letnich mésicich na vlastni nebezpeci.

V dobé nepfiznivého pocasi pro koupani v prirodé je mozné vyuZzit kryté bazény v laznich

Aurora nebo Bertinych laznich v Treboni. Jsou pFistupné pro verejnost celorocné.

o Chatareni

Chaty jsou rozesety kolem velké vétsiny rybnikd v této oblasti. Chalupareni je zde také
velmi oblibené. VétSinu chatek je moZno si pronajmout k rekreaci. Takové sluzby nabizi
napfiklad cestovni kancelaf DDS Tour, jejiz hlavni €innosti je pravé pronajem chat
a chalup. Provozovnu DDS Tour nalezneme také v Treboni.

o Houbareni

Meésic zafi a Fijen 1aka na Treborisko milovniky hub a houbafeni. Mistni klima a velké
mnozstvi jehli¢natych lest blahodarné plsobi na rdst hub.

o Taboreni

Tabofit a rozdélavat ohné je na GUzemi CHKO Treborisko moZzné pouze v povolenych
kempech a na vodackych tabofistich.

Povolena tabofristé:

o Suchdol nad LuzZnici - pravy bfeh feky LuZnice pod silnicnim mostem smérem
Klikov - Fi€ni km 125,0

o Majdalena - levy bfeh Feky Luznice, pod obci na louce za kostelem - Ficni km
113,5

o Obec Hamr - pravy breh feky NeZarky pod jezem, Fi¢ni km 8,8

(Agentura ochrany pfirody a krajiny CR, 2012-05-02).

4.5.2. Sportovni cestovni ruch

Pro sportovni cestovni ruch je také charakteristicky pobyt ve vhodném pFirodnim prostredi,
avsak s aktivnim vykonavanim rdiznych sportovnich ¢innosti, které obycejné predpokladaji
urcitou fyzickou kondici. (Heskova a kol., 2011:23)
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Muizeme sem zafadit i cesty za sledovanim verejnych sportovnich utkani. Do Treboné je

mozné zavitat na utkani muzské extraligy v hazené.
o Cykloturistika

Mezi jednu z nejvice se rozvijejicich rekreacnich aktivit na Trfeborisku patfi v soucasné
dobé cykloturistika. S tim souvisi i rozvoj budovani nauc¢nych stezek pro cyklisty a rovnéz
znageni dalkovych cyklotras. (Agentura ochrany pfirody a krajiny CR, 2012-03-02)

Cyklistické stezky:
o Cyklistickd nau¢na stezka Okolo TFeboné:

Naucné stezka Okolo T¥eboné Citd 39 km. Je zde umisténo 22 zastavek s textovou Casti
v Ceském a anglickém jazyce. Stezka vytvari okruh v lesnaté a rybni¢naté krajiné vychodné
od Treboné. Trasa je vedena po malo frekventovanych asfaltovych silnicich I11. tfidy

a zCasti po lesnich cestach a hrazich rybnikd. Stezka za¢ina na hrazi rybnika Svét.

o Naucnd stezka Rozmberk:

e

Stezka RoZzmberk méFi 22 km. Je urCena pro pési i cyklisty. Stezka RoZmberk seznamuje
navstévniky s historii a vyvojem rybnikarstvi na Treborfisku - na trase je umisténo osm

zastavek s textovou Casti v Ceském, anglickém a némeckém jazyce.
o Cyklisticka stezka Domanin

Délka stezky ¢ita 16 km, ¢astecné navazuje na nau¢nou stezku ,,Cesta kolem svéta“.
o Stezkou Emy Destinove:

Stezka Emy Destinové je 48km dlouhym okruhem z T¥eboné pres StraZz nad Nezarkou zpét
do Treboné. Najdeme na ni 10 naucnych zastavek. Okruh z Tfeboné pFes StrdZz nad
NeZarkou a zpét do Treboné.

o Na kole po okoli tFeboriskych rybnikd:

e

Stfedné obtiZzna trasa méfi 64km. Vyjizdi se z Tfeboné. Zajimavd mista na stezce jsou
Lutova, Chlum u Trebong, Suchdol nad LuZnici, Nova ves nad LuZnici. Povrch je

asfaltovy, CasteCné kamenita lesni cesta.
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o Ze Slavonic do Treboné (77 km)

Slavonice — Trebon. Cyklisticky vylet ze Slavonic do Treboné. Do Slavonic cykloturisty
dopravi z Treboné Cyklotrans. Stezka vede po asfaltu a lesni cesté. ObtiZznost stezky je
hodnocena jako stfedni. (Tfeborsko, 2012-03-02)

e Turistika

Trebonsko je diky své krasné prirodé bezesporu lakadlem pro pési turisty. Najdeme zde

pIno krasnych prochézek, ale i nau¢nych stezek.

o Stezka zdravi Hradecek v Treboni

Naucné stezka zdravi HradeCek je situovana do tésné blizkosti Treboné a je pfijemnou
prochazkou krasnou krajinou, typickou pro Treborsko. Jedna se o okruh dlouhy 3,6 km.
Vychozi bod stezky je v sousedstvi Masarykova namésti, u parkovisté hned za Hradeckou

branou.

o Cesta kolem Svéta

Naucna stezka kolem Svéta tvori 12 kilometrd dlouhy uzavieny okruh kolem rybniku Svét.
Na 16 informacnich tabulich stezka poskytuje navstévniklim zéakladni informace o vyvoji
Trebonska.

o Nauéna stezka Cervené blato

Cervené blato se nachazi p¥i hranici CHKO T¥eborisko smérem na Nové Hrady, stezka
zatina v osadé Jifikovo Udoli (cca 17 km od Ttebong). Pati k nejzajimavéjsim pfirodnim
rezervacim v Ceské republice. Chrani jedno znejznaméjsich a nejlépe pFistupnych
raSelinist’ Treborska. Stezka méfi 4 km a ma 6 zastavek.

o Chlumska rybni¢ni soustava - Chlum u TFeboné

Stezka vede kolem tfi krasnych rybnik{ (Medenice, Skalice, Svobodny). Popisovany okruh
méri 14 km a da se zvladnout pésky nebo na kole.
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o Naucnd stezka RoZzmberk

e

Naucné stezka méri 22km. 12 informacnich tabuli seznamuje navstévniky hlavné s historii
vzniku rybnik( a rybniénich soustav a jejich vyznamem na Tteborisku. Stezka je uréena

pro pési i pro cyklisty.

e \odacka turistika

Trebonsko je pfimo rajem pro vodaky. Celou oblast protinaji vodacké trasy pFistupné

i méné zdatnym vodakdm.
o Reka LuZnice

Reka LuZnice v&etné svych dvou koryt (Stara a Nova feka) a pFitoku feky Nezarky patfi
mezi nejoblibenéjsi Ceské vodackeé trasy pristupné i pro méné zdatné vodaky.

LuZnice je niZzinna a velmi klidna feka s mirnym spadem. Pouze mezi Taborem a Bechyni,
kde se udoli zuZuje, vznikaji lehce sjizdné pefeje. Stara feka je zarostla a tézko prijezdna
s nedostatkem vody. Nova feka s 13 km dlouhym umélym tokem ma vody dostatek.
NejobvyklejSim nastupnim mistem na Luznici je Suchdol nad LuZnici, kam je mozno bez
problémd dopravit lodé. Reka je sjizdné prakticky po celé délce toku. Nejlepsi sjizdnost je
mezi Suchdolem nad LuZnici a Gstim do Vltavy.

4.5.3. Kulturni cestovni ruch

Kulturni cestovni ruch umoZiuje uspokojovani duchovnich potfeb lidi, ktefi jsou
motivovani moznosti poznavani kulturniho dédictvi, kultury a zplsobu Zivota rezident(
navstivenych cilovych mist, moznostmi zabavy, rozptyleni apod. (Heskova a kol.,
2011:24)
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e Kulturné-historické pamatky

Historické jddro meésta Treboné predstavované ndmeéstnim T. G. Masaryka bylo
vyhl&dSeno méstskou pamatkovou rezervaci. Nalezneme zde renesancni radnici s veézi
a Fadu méstanskych domd: Vratislavsky ddim, diim Stépanka Netolického, diim U Bilého
konicka.

Z meéstského opevnéni jsou dochovany basty viditelné z hraze rybnika Svét a také
Hradecka, Svinenskd a Novohradska brana. V sousedstvi zamku nalezneme branu

Budgjovickou.

Vedle kadny stoji barokni Mariansky sloup. (Mésto-T¥ebori, 2012-03-05)

o Zamek Trebon

Neodmyslitelnou soucasti Treboné je honosny renesanéni zamek, rozkladajici se na
jihozépadni strané historického centra mésta. V téchto mistech stival nejdfive pansky

dvorec, zménény na tvrz a pozdéji kamenny hradek, zmifiovany poprvé roku 1374.

Dvoupatrova Ctyrkiidla budova ma tfipatrovou hranolovou véz. VétSinu fasady tvofi
sgrafito. Nad vstupnim portdlem je mramorovy roZzmbersky znak a malba od
T. Trebochovského zr. 1608. Par krokli od zamecké véze je barokni kasna zr. 1712,

zakonc¢ena sloupkem s plastikou havrana klovajiciho Turka.

O rozlehlosti zdmku vypovidd poCet mistnosti, kterych je zhruba 120. V &asti je umistén
slavny tfeborisky archiv, jeden z nejvyznamnéjSich u nas. Pro navstévniky je pfipravena
prohlidkova trasa A, B a C. Prohlidky na trase A a B jsou provadény od dubna do konce

fijna. Trasa C je pFistupna pouze v mésicich Cervenec a srpen.

Statni zdmek Trebori se pysni krdsnou zameckou zahradou.
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o Zamek Chlum u Treboné

Novobarokni zdmek v Chlumu u Treboné stoji na okraji rozsahlého parku pfi silnici
vedouci po hrédzi rybnika Hejtmanu. Trojkfidla tfipatrovd budova je v souCasné dobé
nepristupna.

o Schwarzenberska hrobka

Byla postavena rodem Schwarzenbergl jihozapadné od mésta pobliz rybnika Svét podle
pland videnského stavitele Schmidta v letech 1874-1877 v podobé novogotické centraly
s predsunutou vézi a schodistém. V krypté nalezneme rakve zemielych ¢lenli rodu.

Poradaji se zde rlizna komorni predstaveni. Hrobka je pfistupna od dubna do fijna.

o Pivovar

PFi jizni strané centra mésta se nachazi areal tfeboriského pivovaru s honosnymi budovami,
pochazejicimi vétSinou z druhé poloviny 19. stoleti. V téchto mistech nechal Petr Vok
z Rozmberka vystavét v letech 1606 - 1608 zbrojnici. V letech 1699 - 1723 byla zbrojnice

prestavéna na pansky pivovar.

Mistni pivo Regent se vari tradi¢ni technologii a k jeho vyrobé se pouZziva vyhradné

prirodnich surovin.

e Kulturni akce

Kazdorocné se na Treborisku kona velky pocCet kulturnich akci, které pfilakaji mnoho

turista.

o Festival animované tvorby — ANIFILM (Anifest)

Festival Anifilm je uréen tvircim a filmovym profesionallim, studentlim, pedagoglm,

filmovym teoretik(im a véem fanousk(im animované tvorby, a to samoziejmé véetné déti.
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o Hudebni festival Okolo Treboné

Multizanrovy hudebni festival Okolo Tfeboné — jeden z nejstarsich v Cechéach — letos na

pfelomu Cervna a Cervence se bude konat jiZz 21. ro¢nik tohoto popularniho festivalu.
o Treborska Nocturna

Festival vazné hudby v Treboni, jehoz napini je pét koncertli vazné hudby.

o Tradiéni historické slavnosti Jakuba Kréina

KazZdoroc¢né konané v Cervenci na Masarykové ndmeésti v Treboni.

o Treborisky divadelni festival

o Tradi¢ni rybarské slavnosti Treboriska

o Léazenské slavnosti

o Svatovéclavské slavnosti

o KaZdorocné konané farmarske a fremesiné trhy
o Slavnosti jablka — Jablkobrani

o Trebonsky advent

e Muzea a galerie
o Muzeum Trebon

V muzeu nalezneme napriklad: Fotografie staveb a osobnosti (tzv. Zmizeld Trebon), které
zde Zily, dale Staré terCe ostrostielcli z 19. st. obrazy Jana Kojana, Frantiska Libala,
Frantiska Volfa. PGvodni velky hodinovy stroj z véze u radni¢ni budovy. "Stara Skola" -
lavice, staré obrazy a mapy, tabule, u¢ebnice atd. "Odkaz stfedovéké Treboné soucasnosti"
- kopie obraz(i Mistra tfeboriského oltare, kopie Treboriské madony, originaly plastik a

obrazu.
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o Expozice loutek v Treboni
Celorocné fungujici vystava Svét loutek.
o Expozice Treborisko — krajina a lide

Nejvétsi atraktivity regionu. Historie a technické zajimavosti tfeboriského rybnikarstvi.
Lazefstvi. Cast expozice vénovana typickym pFirodnim stanovistim a chranénym Gzemim

regionu.
o Galerie Svét

Stala expozice v Treboni

e Divadla a kina
o Meéstskeé divadlo J. K. Tyla (Tfebon)
o Kino Svétozor (Tfebon, Masarykovo nameésti)

o Kino Suchdol nad LuZnici

e Technickeé pamétky
o Zlaté stoka

Je umély kanal vybudovany v 16. stoleti Stépankem Netolickym. SlouZi k napajeni rybnikd
tfeboriské panve. Vodni stavy na Zlaté stoce jsou ovlivnény manipulaci se stavidly
rybnikl, proto nelze splavnost jednoznacné posoudit. \V soucasnosti je plavba po Zlaté
stoce mozna jen na zvlastni povoleni a.s. Rybarstvi Trebon. (Soukup, David, 2005: 130)

o Zaplavové mosty u Staré Hliny (spada pod Tfebon)

Pétiobloukovy kamenny most nechali v letech 1781 a 1799 postavit Schwarzenberkové.
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4.5.4. Myslivecky a rybarsky cestovni ruch

Tento druh cestovniho ruchu ma charakter sportovniho, ¢astecné rekreacniho cestovniho
ruchu. Jeho Ucastnici jsou motivovani moznostmi lovu zvére, ptakl a chytani ryb.
(Heskova a kol., 2011: 24)

Trebonisko je proslulé svou rybarskou historii. Rybarsky cestovni ruch je zde velmi
rozvinuty. Spolecnost Rybérstvi Trebori nabizi jiz Fadu let navstévnikdm Treboriska lov

ryb (sportovni rybolov) na vybranych rybnicich.

Hlavni vyhodou je, Ze zdjemce nemusi byt nikde organizovan a vlastnit rybarsky listek, ale
potfebuje pouze ,povéreni k lovu ryb na udici“, jeZz spolu s dalSimi formalitami vyfidi
pfimo na misté nebo u prodejcli povéreni k lovu. Tento jednoduchy zplsob vyfizeni

potfebnych formalit je oznaovan pojmem ,,Rekreacni rybareni*.

Pro kazdy rybnik plati jin& pravidla provozovani rekreacniho rybafeni. Tyto pravidla se

musi bezpodminecné dodrZovat a je tedy nutné je dobre znat.

v v s

NejcastéjSimi ulovky v tfebofiskych rybnicich jsou vyhlaSeni tfebonsti kapfi. Dale je
mozné ulovit amury, Stiky, candaty, sumce, cejny, plotice, liny, okouny, perliny
a v posledni dobé i boleny.

K rekreaCnimu rybafeni jsou urceny napfiklad rybniky: Stankovsky, Hejtman, Novy
Kanclif, Taborsky. (Tfebon-rybarstvi, 2012-03-05)

Kazdorocné poradané tradi¢ni vylovy zdejSich rybnik(i lakaji na Treborisko plno
navstévnikd. Vylovy nékterych rybnikd jsou povazovany za velkou slavnost.

4.5.5. Nabozensky cestovni ruch

Na Treborsku nalezneme plno krasnych mist s nabozenskou tématikou.

e Kostely

o Kostel Panny Marie Kralovny a sv. Jilji
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http://www.trebon.rybarstvi.cz/okoun-ricni

Kostel se pfipomina v TFeboni po r. 1280. Po zaloZeni klaStera Augustiani v r. 1367 byl
v mistech starého farniho chramu postaven klasterni kostel sv. Jilji, jehoZz zvlastnosti je
dvojlodi, které zde bylo provedeno poprvé v Ceskych zemich a ve vzacné vytvarné Cistoté.
Gotickou klenbu dvojlodi podpiraji ¢tyfi Stihlé sloupy stojici v podélné ose kostela.

v =v s

o Kostel Nejsvétejsi trojice (Hamr)

Jednolodni renesancni stavba s malou VvéZi je po celém vnéjSim obvodu zdobena sgrafity.
o Kostel sv. MaFi Magdaleny (Majdalena)

Plivodné poustevnicka kaple prestavéna ve 14. st. na kostel.

o Kostel sv. Mikulase

Plvodni pozdné goticky kostel vobci Suchdol nad LuzZnici byl zaloZzen v roce
1364. Nalezneme zde Suchdolskou madonu, jednu z nejkrasnéjSich jihoCeskych madon.

o Kostel Nanebevzeti Panny Marie

Poutni kostel Nanebevzeti Panny Marie v Chlumu u TFeboné nalezneme na kopci na
nameésti. K arealu kostela patfi také kriZzova cesta a fada soch svétcli v jeho okoli. Uvnitf se
nachazi krasné barokni vyzdoba a nékolik zajimavych fresek.

o Augustiansky klaster v Treboni

Klaster vznikl vr. 1367, kdy RoZmberkové poZéadali prazské arcibiskupstvi o povoleni
premény tfeboriské fary na klaster kanovnik(i sv. Augustina. Béhem dalSich dvaceti let

vyrostl na misté starého farniho kostela goticky klasterni chram sv. Jilji.

K severni strané kostela pfiléha klasterni konvent s kfizovou chodbou z konce 14. stoleti.
Zajimavé jsou zde prekrasné kruzby gotickych oken a nasténné malby z konce 14. az

~ v

16. stoleti. Uprostred kfizové chodby je rajska zahrada se studnou.
Z vybaveni klasterniho kostela se za nejcennéjSi povazuji dvé umélecka dila:

< tfi olt&fni desky Mistra Tfeborského
< Madona Trebonska z doby kolem roku 1400 predstavuje gotickou madonu
tehdejSiho ,,krdsneho slohu. Madona je v tfeboriském kostele k vidéni dodnes.
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http://www.trebonsko.cz/suchdol-nad-luznici
http://www.trebonsko.cz/chlum-u-trebone
http://www.trebonsko.cz/kostel-panny-marie-kralovny-a-sv-jilji

o Zidovsky hibitov

Ze Zidovskych pamatek nalezneme v TFeboni dochovany hibitovni domek u malého
Zidovského hrbitova zaloZeny na konci 19. stol. LeZi vychodné od mésta v lese pfi polni
cesté na Starou Hlinu.

4.5.6. Lazensky cestovni ruch

Lazenstvi v Treboni je odedavna spjato s prirodnim IéCivym zdrojem, ktery se v tomto
regionu hojné nachazi — raSelinou, slatinou. Vyuziva se pro léCeni poruch pohybového

ustroji.

Hojné zésoby slatiny z raSelinist’ vedly k zaloZeni tfeboriské lazerské tradice. Tato tradice
sahd aZ do stfedovéku. Uz v 15. stoleti byly ve mésté pfFistupné oCistné 1azné s lazebnikem
a felcarem v jedné osobé. Po roce 1784 vSak meéstskd lazebna u méstského Spitalu pFi
kosteliku sv. Alzbéty zanikla, a tak si museli milovnici oCisty a Ié¢by pocCkat az do r. 1861,
kdy byly z podnétu fiSmistra Vaclava Horéka, spravce schwarzenberského velkostatku,

zfizeny nové lazné na Zlaté stoce u Kollerovského mlyna.

Novodoba tradice je spojena predevsim s ucitelem, kronikdfem a vazenym méStanem,
Véaclavem Huckem, ktery na svém pozemku u Zlaté stoky oteviel v kvétnu 1883 noveé
lazné. Hlavnim motivem jeho velkorysého Cinu byla nemoc jeho dcery Berty, jejiz jméno
nese moderni sanatorium idnes. V roce 1975pribyl k laznim Berta novy lazensky
komplex Aurora.

o Bertiny l1&azné

Bertiny 14zné se nachazeji v historickém centru mésta Trebong, v tésne blizkosti méstské
pamatkové rezervace a Zlaté stoky, které patfi do ekologicky atraktivniho Gzemi chranéné

krajinné oblasti TFeborisko.

Bertiny 14zné nabizi kvalitni ubytovani v pokojich vSech kategorii.
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http://www.trebonsko.cz/trebon/
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LéCi se zde nemoci pohybového Ustroji. Bertiny lazné nabizi rovnéz rekondicni a relaxacni
pobyty, které jsou vhodné pro stavy Unavy a snizené vykonnosti, zlepSeni kondice,
rekonvalescence apod.

Soucasti Bertinych lazni je nové vybudovany vodoléebny komplex s vicetcelovym

rehabilitacnim bazénem s rliznymi masaznimi efekty.

K Bertinym laznim patfi i nové oteviené prostory Sportparku, kde najdeme mj. tenisovou
halu, tenisové kurty, bowling, squash, fitness. (TFeborisko, 2012-03-06)

o L&zné Aurora

Komplex L&zné Aurora se nachazi nedaleko od rybnika Svét v klidné Casti lazefiského

meésta Trebon, z jedné strany je obklopen rozsahlym lazefiskym parkem.

Lazné Aurora v r. 1998 preSly do majetku mésta Treboné. Od té doby zde probéhly dilCi
rekonstrukce predevsim pokojl, jidelen a balneo provozl, ¢imZz tyto lazné dosahuji

dobrého evropského standardu.

Soucasti Lazni Aurora je spolecensky sal s kavarnou, restaurace Harmonie, bar, bowling
bar, obchod, internetovd mistnost, kadefnictvi, kosmetika a pedikdra. VSechny tyto
prostory jsou pristupné verejnosti. Minimalni standard pokoj nabizi koupelnu, samostatné
WC, satelitni TV, radio a telefon s moZnosti pripojeni na internet. Hosté jsou ubytovani ve
dvoullizkovych nebo jednoliiZzkovych pokojich.

V Fijnu 2006 byla v Laznich Aurora dokoncena posledni Cast vystavby Wellnesscentra
Aqua viva. (Tfeborisko, 2012-03-06)

4.5.7. Zdravotni cestovni ruch

Tento druh cestovniho ruchu je reakci na rlst zdravotniho uvédoméni lidi a jejich snahy
preventivné ovliviiovat své zdravi pred negativnimi ddsledky vysokého Zivotniho tempa

a soucastného zpdsobu Zivota. (Heskova a kol., 2011:25)
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o Wellnesscentrum Aqua viva

Wellnesscentrum je soucasti lazni Aurora, které nabizi velky pocet sluzeb. Velmi oblibeny
je bazénovy komplex, obsahujici plavecky bazén s mirné slanou vodou, détské
brouzdalisté, parni l&zef a vodni svét s velkym mnoZstvim atrakci, jako napfiklad tobogén,

whirlpool aj.

Ve wellnescentru je mozné navstivit saunu, vibrosaunu, solarium, masazni IGzko Dry Jet,

floating, samoopalovaci nastfik, fitness, squash, télocvi€nu nebo organizované hodiny
jogy.
Turisté mohou navstivit celou fadu exotickych masazi jako napfiklad: maséz lavovymi

kameny, aroma masaz, havajskou masaz lomi lomi, a dalsi. (lazné Aurora, 2012-03-06)

o Centrum odpocCinku
Centrum odpocinku nalezneme v Tfeboni na Masarykoveé namesti.

Jedna se o spojeni thajskych masazi a solné jeskyné. Odpocinout si je mozné pri thajske
masazi v solné jeskyni i mimo ni, nebo jen pobyt v solné jeskyni. PFipadné si lIze zacvicit

jogu pfimo v solné jeskyni. (Centrum odpocinku, 2012-03-06)

4.6. Formy cestovniho ruchu na Trebonsku

Z forem cestovniho ruchu prevladd na Treborisku vnitfni cestovni ruch, ktery zahrnuje
doméci cestovni ruch a aktivni zahrani¢ni cestovni ruch. Podil zahrani¢nich turistd tvori
20%.

Cestovni ruch na Trebonsku je zaloZzeny na individualnim cestovani a samostatném

organizovani pobytu jednotlivcem nebo malou skupinou lidi.
Podle véku ucastnik(l se zde jedna pfedevsim o cestovni ruch rodinny a seniorsky.

Z hlediska délky Ucasti v dobé sezony se jedna o dlouhodoby cestovni ruch.
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5. Terénni setreni

V praktické Casti bakalarské préace bylo vyuZito osobniho dotazovani, na zékladé néhoz
byla zisk&na priméarni data potfebna pro zhodnoceni stavu cestovniho ruchu na Treborisku.
Tato data poslouZila pro vyhodnoceni stanovenych hypotéz a zpracovani inovace nabidky
sledované oblasti.

Zvolend forma osobniho dotazovani je velmi rozsifenou formou marketingového vyzkumu.
Tato metoda byla vybrana pravé proto, Ze je flexibilni, rychla a snadno pouzitelna. Mezi

jeji dalsi vyhody patfi nizka nakladovost a vysoka vypovidaci schopnost.

Sestaveny dotaznik byl vyplfiovan pfimo v terénu tazatelem (zaroven vyzkumnikem) na
zékladé odpovédi respondentli. Na zacatku byla provedena tzv. pilotdZz, pomoci niz byly
otazky v dotazniku zpfesnény a nékteré doplnény. Finalni verze dotazniku obsahuje 14
jednoduchych otazek. 13 otdzek je uzavienych, pouze jedna otazka je oteviena. U jedné
z otdzek bylo mozné zaskrtnout vice odpovédi. Dotaznik byl sestaven tak, aby respondenty
nezdrzoval a nenudil. Dotaznik mé dvé Casti. Prvnich 11 otézek je specifickych pro
cestovni ruch, zbylé 3 otdzky jsou osobniho charakteru (vék, pohlavi, ekonomicka

¢innost).

Dotazovani bylo provadéno v obdobi od Cervna do z&fi 2011. Terénni Setfeni probihalo
pfevazné v centru mésta Treboné, jako dalsi destinace byla zvolena mésta Suchdol nad

Luznici a Chlum u Treboné.

Aby mél vyzkum potfebnou vypovidaci schopnost, bylo osloveno 184 nahodnych
respondentl, a to v rliznou denni dobu. JelikoZ nékteré dotazniky nebylo mozné pouzit,
¢ini kone¢ny pocet akceptovatelnych dotaznikd 153. Pravé z nich jsou sestaveny vysledky
terénniho Setfeni. Dotaznikové Setfeni se zaméfovalo na vSechny vékové skupiny. Pred
samotnym dotazovanim byl vysvétlen GCel dotazniku, dale probéhlo osobni dotazovani

a na zaver podékovani.
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6. Vyhodnoceni terénniho Setreni

6.1. Vysledky dotaznikového Setreni — specifické otazky

Otazka €. 1: Travite svou dovolenou na Treborisku poprvé, podruhé nebo
opakovang?

Z niZze uvedeného grafu €. 1 je patrné, Ze turisté se na Trebonsko réadi vraceji. Z celkoveho
poCtu respondentli poprvé na Treborsko zavitalo pouze 24%. 16% tazanych zde bylo

podruhé a nadpolovicni vétSina (60%) se na Treborisko vraci opakovang.

W Poprve
m Podruhé

Opakovana

Graf €. 1: Vyhodnoceni otazky €. 1

Zdroj: Vlastni tvorba

Otézka €. 2: UvaZujete o opakované navstéve?

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze 89% respondentli s velkou pravdépodobnosti
zopakuje svou navstévu Treboriska. Pouze 11% respondenti odpovédélo, Ze v nejblizsi

dobé nad opakovanou navstévou neuvazuji.
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Graf €. 2: Vyhodnoceni otazky €. 2

Zdroj: Vlastni tvorba

Otézka ¢. 3: Jaky jste vyuzil(a) zpUsob dopravy?

Témér tri Ctvrtiny respondentli (74%) dorazily na Treborisko automobilem. V mensi mife
byly vyuzivany ostatni dopravni prostredky: 12% vlak, 9% autobus, 4% motocykl, 1% jiny
dopravni prostfedek.

4% 1%

B Automobil
M Autobus
m Vlak

B Motocykl

mJiné

Graf €. 3: Vyhodnoceni otazky €. 3

Zdroj: Vlastni tvorba
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Otézka €. 4: Na Trebonsko jste pFijel(a) sam, s prateli, s rodinnou nebo s partnerem?

Trebonisko je vyhledavanou prézdninovou destinaci zejména pro rodiny s détmi, coz
potvrzuji i odpovédi na otdzku €. 4. Ze 153 dotazovanych tvorily 42% rodiny s détmi.
39% respondentd prijelo na Treborisko s partnerem/partnerkou, 12% s prateli. Zbylych 7%

zde travi svou dovelenou sami.

B Sdm/sama
u S prateli
m Srodinou

B S partnerem/partnerkou

Graf €. 4: Vyhodnoceni otazky ¢.4
Zdroj: Vlastni tvorba

Otézka €. 5: Jaka je délka VaSeho pobytu na Treborisku?

Z odpovédi na otazku €. 5 je patrné, Ze 47% respondentli se na Treborisku zdrZuje
dlouhodobéji, tj. 3 a vice noci. Do této skupiny z vétsi Casti patfily rodiny s détmi. Na 1 az
2 noci prijelo 31% respondentd, z nichZ velkou €ast tvorily partnerské dvojice, které sem
prijely na vikendovy pobyt. 22% respondentd nevyuzily Zadné ubytovaci zafizeni, jednalo
se zejmena o navstévniky kulturnich akci a jednodenni turisty.

m 1 den (bez noclehu)
m1-2dny

1 3-6 noci

M 6 a vice noci

Graf €. 5: Vyhodnoceni otazky €. 5

Zdroj: Vlastni tvorba
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Otézka €. 6: V jakem ubytovacim zarizeni jste ubytovani?

Vv s

Mezi nejoblibenéjsi ubytovaci zafizeni mezi oslovenymi respondenty patfil penzion, ktery

~rw

si zvolilo pro svilj pobyt 25% respondentll. Na druhém misté v potencialnim Zebficku
oblibenosti se umistila chata (24%). V kempu bylo ubytovano 18% dotazanych, v hotelu
14%. Zbylych 19% si zvolilo jiny zplisob ubytovani.

H Hotel
M Penzion
H Chata
mKemp

mJiné

Graf €. 6: Vyhodnoceni otazky €. 6

Zdroj: Vlastni tvorba

Otézka €. 7: Jak dlouho dopredu jste ubytovani shanél(a)?

Ctyfi a vice mésict dopfedu si zajistilo své ubytovani 39% respondentd. 1-3 mésice
dopredu shanélo své ubytovani 47% dotazovanych. Zbylych 14% respondentdl hledalo
ubytovani pouze 1-2 tydny dopredu.

54



H 1-2 tydny
B 1 mésic

1 2-3 mésice
M 4-5 mésicl

M 6 a vice mésich

Graf €. 7: Vyhodnoceni otazky €. 7

Zdroj: Vlastni tvorba

Otézka C. 8: Byl pro Vas problém sehnat ubytovani?

Z celkového poctu 153 oslovenych bylo na Treborisku ubytovano 120 respondent(, z nichz
30% v dotaznikovém Setfeni uvedlo, Ze méli problém sehnat ubytovani.

mAno

H Ne

Graf €. 8: Vyhodnoceni otazky ¢. 8

Zdroj: Vlastni tvorba

Dotaznikové Setfeni bylo zdmérné provadéno u poloviny respondentd v tzv. hlavni sezongé
a u druhé poloviny mimo ni. Néasledujici dva grafy porovnévaji situaci v obou vyse
zminénych obdobich. 36 respondentl (tj. 30%) uvedlo, Ze mélo problém se shanénim
ubytovani. Z téchto 36 respondentl pravé 27 shanélo ubytovani vtzv. hlavni sezoné
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(tj. obdobi od Cervence do poloviny srpna). Zde se ukézalo, Ze ubytovaci kapacity nejsou
dostacujici, jelikoz 45% oslovenych se potykalo s problémy pfi zajiStovani ubytovani.

Situace v hlavni sezoné

m Ano

H Ne

Graf €. 9: Problémy s ubytovanim v hlavni sezoné

Zdroj: Vlastni tvorba

Mimo tzv. hlavni sezonu je situace priznivéj$i. Pouhych 9 oslovenych respondentli muselo
fesit problémy pfi shanéni ubytovani. Z celkového poctu 60 oslovenych tvofi 15%.

Situace mimo hlavni sezonu

H Ano

H Ne

Graf €. 10: Problémy s ubytovanim mimo hlavni sezonu

Zdroj: Vlastni tvorba

Otézka €. 9: V ¢em byl podle Vés hlavni problém sehnat ubytovani?

Otéazka €. 9 navazuje na predchozi otdzku, ve ktreré respondenti uvadéli zda méli ¢i neméli
problémy se zajisténim ubytovani. 36 oslovenych uvedlo, Ze mélo problémy ubytovani

sehnat. 80% z nich uvedlo, Ze hlavnim problémem byla nedostaCujici kapacita oslovenych
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ubytovacich zafizeni. 5 respondent(i (14%) si stéZzovalo na nevyhovujici kvalitu. V tomto
pfipadé se jednalo zejména o kempare.

5%

B Mald kapacila
H Nevyhopujici kvalita

mJiné

Graf €. 11: Vyhodnoceni otazky ¢. 9

Zdroj: Vlastni tvorba

Otézka €. 10: Za jakym ucelem jste prijeli?

U otdzky €. 10 bylo mozné zvolit vice odpovédi. NejCastéjSi odpovédi oslovenych byl
prijezd na Trebonsko za UCelem rekreace a odpocinku (32%). Za sportem prijelo 23%
respondent(l, do lazni 16% a 11% dotazanych pfijelo hlavné kvali rybarent.

1% m Rekreace a odpotinek
M Lazenské zotaveni

M Historické pamatky

B Kulturni akce

m Sport

m Kultura

1 Rybolov, myslivost

mliné

Graf €. 12: Vyhodnoceni otazky ¢. 10

Zdroj: Vlastni tvorba
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Otézka €. 11: Co jste postradal(a) pri svém pobytu na Treborisku?

U této otazky se odpovédi velmi rliznily. Nadpoloviéni vétSina vtéto kolonce
neodpoveédéla nic, jinymi slovy, byli se v§im spokojeni. Tfebornisku neméli co vytknout.

Nejvice respondentli se shodlo na Spatné orientaci ve mésté Trebori. Vadilo jim zde
nedostacujici znaceni pamatek a dalSich turistickych cil(.

Dalsim problémem, na ktery upozornilo vice respondentl, jsou nedostacujici parkovaci
kapacity kolem centra Treboné.

Vyznamna ¢ast respondentd uvedla, Ze v zimnich mésicich je mozné v TFeboni navstivit
pouze lazné. Respondenti uvedli, Ze by radi pfijeli i v zimnich mésicich, ale bohuZzel neni

proc.

Treborisko je hlavnim cilem rodin s détmi, jejichZ hlavni stiznosti bylo chybgjici détske
centrum, kde by si déti pohraly s jinymi détmi a rodice si mohli chvilku odpoc€inout.

=

DalSi odpovédi, které respondenti uvadéli: problém sehnat povoleni k rybolovu, chybgjici

Vv s

golfové vyZiti, obCerstveni na turistickych stezkach, bio restaurace, levnéjSi pochoutky
z ryb, volné pfistupna pitka, bruslarska stezka a jine.

6.2. Vysledky dotaznikového Setfeni - osobni otazky

Otézka €. 12. Pohlavi
Z celkovych 153 respondentd bylo 55% muz(i a 45% Zen.

m Muz

B Zena

Graf €. 13: Vyhodnoceni otazky €. 12

Zdroj: Vlastni tvorba
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Otéazka ¢. 13: Ekonomické ¢innost

24% oslovenych byli seniofi, druhou nejpoCetnéjsi skupinu tvofili zaméstnani lidé (23%).
13% dotazovanych byli rodi¢e na materské dovolené, 17% podnikatelé a 20% studenti.

M Student

B Zaméstnanec
3% H Podnikatel

B Mater'skd dovolend
m Nezaméstnany

m Senior

Graf €. 14: Vyhodnoceni otazky €. 13

Zdroj: Vlastni tvorba

Otéazka ¢. 14: Vék

v v s

NejCastéjSimi navstévniky Trebonska jsou lidé ve véku 26-45 (48%). 19% oslovenych byli
lidé mezi 46-60 lety. 10 (15%) oslovenych respondent(i bylo starSich 60 let.

| 15-25
m26-35
m36-45
m 46-60

m 60 a vice

Graf €. 15: Vyhodnoceni otazky €. 14

Zdroj: Vlastni tvorba
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6.3. Vyhodnoceni hypotéz

1. Pobytovy cestovni ruch na Treborisku ma v letni sezoné problém s pFeplnénosti

ubytovacich kapacit.

Tuto hypotézu je mozné po predeSlém terénnim Setfeni potvrdit. Avsak je nutné zaroven
dodat, Ze sezona na Treborisku trva od Cervna do Fijna a tzv. hlavni sezéna je pocitana od
¢ervence do poloviny srpna. V tomto obdobi se k nejvytizengjsim tydnlim fadi prvni tyden
v Cervenci, kdy jsou v Ceské republice dva statni svatky a Cesi proto tento tyden &asto
vyuzivaji ke svym dovolenym, pfipadné prodlouzenym vikendm. V tomto terminu
zaroven v Treboni kazdoro¢né probiha velmi oblibeny a navstévovany festival Okolo
Trfeboné. Druhym nejzadangjSim terminem je prelom Cervence a srpna, kdy probihaji
celozavodni dovolené. V téchto dvou zminénych obdobich se Treborisko potyka s velkym
nedostatkem ubytovacich kapacit a turisté bez vCasné rezervace se musi spokojit
i s ubytovanim az 25-30km od Treboné. Mimo tuto tzv. hlavni sezonu vétSinou nemaji

navstévnici problém ubytovani sehnat.

K potvrzeni/vyvraceni hypotézy slouzily otazky €. 8 a 9 z dotaznikového Setfeni. Na vyse
zminéné problémy s vytiZzenosti ubytovacich kapacit vtzv. hlavni sezéné poukazali
pracovnici Infocentra mésta Trebong. Dotaznikové Setfeni bylo proto provadéno u
poloviny respondentd v tzv. hlavni sezoné a u druhé poloviny mimo ni. Pravé proto jsou u

otazky €. 8 vypracovany dva grafy hodnotici situaci mimo a v tzv. hlavni sezong.

2. Trebonsko je navstévovano hlavné diky lazenskému cestovnimu ruchu.

Tuto hypotézu je na zékladé dotaznikoveho Setfeni mozné vyvrétit. Z otdzky €. 10 je
patrné, Ze hlavnim Gcelem navstévy Trebonska je rekreace a odpocinek v krasné prirodg, i

proZziti aktivni dovolené.

Pouhych 16% oslovenych pfijelo do Treboné kvili lazefiskému cestovnimu ruchu. Dle
informaci ziskanych ze statistik mésta Tfeboné navstivil v roce 2011 tfeboriskeé lazné
rekordni pocet lazenskych pacientd (30 000). Presto vSak lazensky cestovni ruch nepatfi

mezi hlavni ddivody navstévy Treboriska.
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7. Navrh produktového balicku

V této Casti bakalarské prace byl vypracovan produktovy balicek, ktery pomize Treborisku
prildkat UCastniky cestovniho ruchu v dobg turistické mimosezony.

Jedna se o Velikono¢ni balicek. Z dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, Ze Treborsko
navitévuji pfevazné rodiny s détmi. Pravé v obdobi Velikonoc jsou v Ceské republice dva
dny Skolnich prazdnin a Velikonoc¢ni pondéli je statnim svatkem. Velikonocni svatky jsou
svatky pohyblivé. Jejich datum se pohybuje v rozmezi od 22. bfezna do 25. dubna.

Tento baliCek zahrnuje ubytovani na 4 noci — od Ctvrtka az po Velikono¢ni pondéli. Dle
informaci pracovnik(l tfeboriského infocentra jezdi turist¢ na Treborisko v dobé
mimosezony spiSe na vikendové pobyty. Timto balickem je prodlouzen jejich pobyt o dalsi

dvé noci.

Balicek je vytvoren ve dvou variantach. Prvni varianta je uzplsobena pro rodiny s détmi,
druhd pro péary. Z dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, Ze tyto dvé skupiny tvofily
dohromady 80% navstévnikd Treboriska. 75% navstévnik( pFijizdi na Treborisko osobnim
automobilem, a proto je doprava Vv balicku vlastni.

Varianta €. 1 — Velikono¢ni pobyt pro rodiny s détmi

Z dotaznikového Setfeni dale vyplyvd, Ze rodiny s détmi vyhledavaji levnéjsi ubytovani,
proto je pro né zajisténo ubytovani v Penzionu Schwarzenbersky senik. Tento penzion se
nachazi v klidné Casti mésta Treboné. Je vhodny pro déti, jelikoZz je zde k dispozici
zatravnénd plocha, kde si mohou déti hrat. V blizkosti penzionu se nachédzi zaCatek
cyklotrasy a zéaroven se penzion nachdzi blizko centra mésta. Pokoje jsou vybaveny
kuchyriskym koutem, a proto v této formé balicku bude stravovani vlastni.

Varianta €. 2 - Velikono¢ni pobyt pro partnerské dvojice

Pro druhou skupinu, tedy pro navstévniky prijizdéjici v parech, je pfipraveno ubytovani
v romantickém hotelu Design Hotel Romantick. Hotel se nachazi nedaleko centra mésta
Treboné. 26 pokoju je tematicky zafizeno podle kvétin jihoGeskych luk. Soucasti hotelu je
restaurace Kopretina s moderni ¢eskou kuchyni a wellness Slune€nice s vifivkou a saunou.

Ubytovani zahrnuje snidané formou bufetu.

61



7.1. Program balicku

Program baliCku je stejny pro obé varianty (tj. pro rodiny i pary)

Ctvrtek

PFijezd v odpolednich hodinach a nasledné ubytovani.

Patek

Navstéva Wellnesscentra Aqua viva v resortu lazni Aurora. Navstéva obsahuje volny
tfihodinovy vstup do bazénového komplexu. Za priplatek je mozné vyuzit saunu, fitness,
wellness masaze, popripadé si zahrat squash.

Vecerni hostina v zdmecké krémé vcetné dobového programu, ktery nadchne, jak déti, tak
dospélé. Vyzdoba krémy se nese ve stylu stfedovéku a také CiSnici jsou obleceni do
dobovych kostym(.

Sobota

Tradi¢né poradané velikonocni trhy na Masarykové nameésti v Treboni. Navstévnici si

v s v

mohou projit tradi¢ni femeslny a hospodarsky trh a také trh chranénych dilen.

Navstéva treborského zamku.

Nedéle

Né&vstéva Schwarzenberské hrobky.

Poledni menu v restauraci Adéla (Bertiny 1dzné) — ochutndvka rybich specialit z prvnich
jarnich vylova.

Pondéli

Odjezd v dopolednich hodinach.
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7.2. Kalkulace balicku

Varianta¢. 1 Varianta ¢. 2
2 dospélé os. + "
5 déti 2 dospélé osoby

Ubytovani (4 noci) 5600 K¢ 7 200 K¢
Vstup do bazénového < g
komplexu (3 hod.) 490 Ke S0 Ke
Vecerni menu v Kréme u 680 K& 500 K&
Kellyho

Prohlidka treboriského zamku- 250 K& 200 K&
trasa A

Prohlidka Schwarzenberské 120 K& 100 K&
hrobky

Rybi hody - poledni menu 460 K¢ 340 K¢
CENA CELKEM 7 600 K¢ 8 900 K¢

Tabulka €. 3: Kalkulace Velikono¢niho balicku

Zdroj: Vlastni tvorba

Uvedené ceny jsou pouze orientacni a platné k datu zpracovani bakalarské préace.

Velikono¢ni balicek bude mozné zakoupit v Informacnim a kulturnim centru mésta

Treboné.
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8. Navrhy inovace nabidky

Diky provedenému terénnimu Setfeni je mozné navrhnout inovaci nabidky Treboriska.
Takto inovovana nabidka prispéje ke zvyhodnéni turistické oblasti a zaroveri pomlze
k odstranéni nedostatk(l, na které v ramci dotazovani turisté poukazali. Nadpolovicni
vétSina respondent( pfi terénnim Setfeni odpovédéla, Ze jsou na Treborisku spokojeni
anemaji k nabidce Zadné vyhrady. Zbyla ¢ast respondentd upozornila na nize uvedené
nedostatky.

Za nejvétsi nedostatek na Trebonsku, predevsim v samotném mésté Treboni, povazuji
turisté nedostaCujici znaceni pamatek a dalSich turistickych cil(i. Z dlivodu nedostatecného
nebo matouciho znaceni nemusi turista viibec nalézt cil své cesty. Tento problém vyresi
vice informacnich tabuli v blizkosti centra a dale jejich umisténi i na méné frekventovana
mista. DalSim voditkem pfi orientaci mohou byt také tisténé mapky, kde budou zakresleny
hlavni turistické cile a historické pamatky. Tyto mapky by byly zdarma k dispozici
v informacnich centrech a déle v ubytovacich zafizenich, restauracich, atp. Vytisténi
mapek bude financovano s pomoci podnikatelskych subjekt(, které na zadni ¢ast mapky

umisti své reklamy.

Z terénniho Setfeni dale vyplynulo, Ze vétSina turistd pFijizdi na Treborisko automobilem,
pfiemZ poukazuji na nedostatek parkovacich mist a preplnénd parkovisteé.
Parkovani centru Trebong je v soucasné dobé mozné pouze na malych parkovistich, které
maji nizkou kapacitu a jsou drahé. Na tento problém upozorfiuji zejména rodiny s malymi
détmi a starsi lide, jelikoZ obé tyto skupiny vyZaduji kratkou dochdzkovou vzdalenost od
zaparkovaného automobilu. Situaci vyFesi dalSi parkovisté v blizkosti centra TFeboné.

vy,

Treti nejCastéjSi vytkou Treboriska bylo nedostatecné turistické vyZiti v zimnich mésicich,
kdy jsou k dispozici pouze lazng, prfipadné wellness pobyty ve vybranych hotelech.
Moznym FeSenim stavajici situace je udrzovani turistickych stezek v provozu i v zimnich
meésicich, a to jak pro pési turisty, tak i pro béZzkare, pro které by byla udrZzovana bézkarska
stopa. Velmi frekventovana stezka Cesta kolem Svéta o celkové délce 12 km by jisté
prildkala mnoho bézkard. Jak je patrné z nazvu, vede kolem zndmého rybniku Svét. Stezka
by navic mohla prilékat také bruslafe, pokud by bylo mozné na Casti rybniku bruslit.

Doplrikovou sluzbou by mohl byt stanek s obCerstvenim a teplymi napoji.
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9. Zaver

Hlavnim cilem bakaléfské prace byla analyza cestovniho ruchu na Treborsku, a to
z hlediska drunh(l a forem cestovniho ruchu. Diléim cilem prace bylo pfipravit tzv.
produktovy balicek a navrhnout inovaci nabidky vedouci k podpofeni cestovniho ruchu
v této lokalité.

Na zékladé dotaznikového Setfeni byla potvrzena prvni hypotéza ,,Pobytovy cestovni ruch
na Trebonsku ma v letni sezoné problém s preplnénosti ubytovacich kapacit”. Sezdna na
Trebonsku trva od ¢ervna do fijna a tzv. hlavni sezéna je pocitana od ¢ervence do poloviny
srpna. V obdobi této hlavni sezony se Trebonsko potykd svelkym nedostatkem
ubytovacich kapacit a turisté bez v€asné rezervace se musi spokojit i s ubytovanim az 25-
30km od Treboné.

Druha hypotéza ,,Treborisko je navstévovano hlavné diky lazenskému cestovnimu ruchu®
byla na zakladé terénniho dotaznikového Setfeni vyvracena. Hlavnim dlvodem navstévy

Treboriska je rekreace a odpocinek v krasné pFirodé, pripadné proziti aktivni dovolengé.

Na zékladé terénniho Setfeni bylo zjisténo, Ze Treborisko navstévuji z 80% rodiny s détmi
a partnerské dvojice. Proto byl sestaven Velikono¢ni baliCek uSity na miru pravé témto
dvéma skupinam. Uc&elem balicku je pfilakat turisty na TFebofisko i v dob& mimosezony,

jelikoZ v sezoné nema oblast o turisty nouzi.

Pro vypracovani inovace nabidky na Treborisku byly vyuZity informace ziskané v rdmci
dotaznikového Setfeni, ve kterém respondenti upozornili predevSim na nedostateCné
turistické vyziti v dobé mimosezony a dale na Spatnou orientaci a omezené parkovaci
kapacity ve mésté Trebon. Navrh inovace nabidky se proto vénuje pravé témto
problémovym oblastem.
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10. Summary

The main aim of this work was to analyze kinds and forms of tourism and travelling in the
Trebon region. The secondary aim was to prepare special offer, which could attract

visitors, and to inovate the current offer for visitors in the Trebon region.

On the base of the questionnaire research it is possible to confirm the first hypothesis *““In
the main summer season the Trebon region has problems with insufficient capacity of
accommodation facilities.” The main season lasts from June to October, but the peak is
from July to the half of August. In this period tourists without early reservation cannot find
accommodation and they have to stay up to 30km far away from Trebon.

The second hypothesis “The Trebon region is visited mainly for its spa” was disproved on
the base of the questionnaire research. The main reasons for visiting Trebon are relaxation
in beautiful nature or active holiday.

On the base of the questionnaire research it was found out that 80% of visitors are families
with children and couples. For these two groups of people special Easter offer was
prepared. The main goal of this product is to attract visitor to the Trebon region in the off
season period.

The information gained in the questionnaire research was used to prepare the innovation of
the current offer in the Trebon region. The tourists pointed out that there are few
opportunities for spending time in the off season period. Many tourists had troubles with
parking their cars and poor orientation marks in the centre of Trebon. The innovation
proposal is focused on these problem areas.
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13. Prilohy

Pfiloha ¢. 1: Dotaznik

Tento dotaznik byl vytvoren studentkou Jihogeské univerzity v Ceskych Budgjovicich a je
soucasti bakalarské prace — Analyza druh( a forem cestovniho ruchu ve zvolené oblasti —
Trebonsko. VeSkera data z tohoto dotazniku budou zobecnéna a nebudou prezentovana
jinak neZ jako soucast bakalarské prace. VSem predem dékujeme za vyplnéni dotazniku
a za pomoc.

Hodici se zaskrtnéte kFizkem, mizete zaskrtnout vice odpovédi.

1. Pokolikaté travite svou dovolenou na Trebonsku?
O Poprvé
O Podruhé

00 Opakované

2. UvaZujete o opakované navstéve?
0 Ano

O Ne

3. Jaky jste vyuzil(a) zplsob dopravy?
O Automobil
O Autobus
O Viak

00 Motocykl

4. Na Trebonsko jste prijel(a)?
0 Sam (sama)
O S préateli
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O S rodinou

O S partnerem (partnerkou)

5. Jaka je délka VaSeho pobytu na Treborisku?
0 1 den (bez noclehu) (pokracCujte prosim otazkou €. 10)
0 1-2 dny
O 3-6 noci

[J 6 a vice noci

6. V jakém ubytovacim zafizeni jste ubytovani?
0O Hotel
O Penzion
O Chata
O Camp

OJiNé oo,

7. Jak dlouho dopredu jste ubytovani shanél(a)?
0 1-2 tydny
0 1 mésic
0 2-3 mésicl
[0 4-5 mésicl

(16 a vice mésicu

8. Byl pro Vas problém sehnat ubytovani?
0 Ano

00 Ne (pokraCujte na otazku €. 10)
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9. V em byl podle Vés hlavni problém sehnat ubytovani?
00 Mala kapacita ubytovaciho zafizeni
0O Kvalita ubytovani nevyhovovala vaSim predstavam

TIJING e

10. Za jakym Ucelem jste prijeli?
[0 Rekreace a odpocCinek
O L&zenské zotaveni
O Historické pamétky
0O Kulturni akce
00 Sport (cyklistika, turistika, ... )
O Kultura
0O Myslivost, rybolov

TJING o,

11. Co jste postrédal(a) pfi svém pobytu na Treborisku?

12. Pohlavi
O Muz

0 Zena

13. Ekonomicka ¢innost
O Student
O Zaméstnanec
O Podnikatel

O Materska dovolena
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O Nezaméstnany

O Senior

14. Vék
0 15-25
00 26-35
00 36-45
00 46-60

60 a vic
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