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Hodnoceni prace

. Vyznam a narocnost tématu: 75 %

. Logicka struktura préace: 100 %

. Naplnéni cile prace: 100 %

. Metodologicky postup: 75 %

. Hodnoceni teoretického zobecnéni a prinosu: 75 %
. Prakticky prinos prace: 75 %

. Prace s literaturou: 100 %

. Formélni stranka: 100 %

0O ~NO O~ WN

Zaver
Vysledek: 87.5 bodli
Navrh hodnoceni prace znamkou: vyborné

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace:

Zvolené téma hodnotim jako vysoce aktualni, nejriznéjsi formy marketingové komunikace
"pronasleduji™ spotfebitele resp. volie denodenné. Navrhovana zména Kodexu reklamy by mohla
prispét k zamezeni nepfipustné neetické komunikace.

Otéazky nebo témata pro diskusi pred komisi:

Otazka 1: V pripadé realizovace navrhované Upravy Kodexu reklamy - jakym zplsobem bude
oSetfeno dodrZovani kodexu politickymi stranami? Otazka 2: Jakym zplsobem Ize posilit roli Rady
pro reklamu?
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