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1 UVOD

V dnes$ni dobé je cestovni ruch jednim z nejdynamictéjSich a nejperspektivnéjSich
odvétvi ndrodniho hospodarstvi. Cestovni ruch vytvaii mnoho pracovnich mist, m4 po-
zitivni vliv na zlepSeni platebni bilance stitu diky piijezdovému cestovnimu ruchu

a odvadi dan¢ a poplatky, jeZ zvySuji piijmy do statniho rozpoctu.

Cestovani patii mezi hlavni priority traveni volného ¢asu. Od 17. stoleti se zacina
formovat soucasny cestovni ruch. Rozvoj dopravy, komunikacnich siti a zmény
v ekonomické stavbé svéta vedou k tomu, Ze se lidé podili na cestovnim ruchu ve stile
vetsim méfitku.

Cesk4 republika mé velky potencidl pro rozvoj cestovniho ruchu a to ve viech jeho
formdch. Cestovni ruch v regionu je charakteristicky regionalnimi specifiky, mezi kterd

mohou patfit zvyky, tradice, ptfirodni podminky nebo kulturné-historické dédictvi.

Cilem bakalétské prace je terénni Setfeni mezi zdky a zjiSténi jejich preferenci pro
organizaci Skolnich vyleti. Na zdklad¢ analyz navrhnout produkt cestovniho ruchu pro
zaky zékladnich Skol druhého stupné a studenty stfednich Skol spliujici pozadavky
na trdveni volného ¢asu a majici vzdélavaci charakter. Kazdy Clovék chce vzpominat
na détskd a mladeznickd 1éta ve Skole s nostalgii a nadSenim. Za timto ucelem bude zho-
toven inovacni produkt bohaty na zazitky a maximalné vyuZivajici volny Cas. Tato

bakalafska prace se prioritn€é zamétuje na Zaky Skol na Trebicsku a Jihlavsku.

Dé&ti a mladez predstavuji vyznamny segment z hlediska cestovniho ruchu a je tedy
nezbytné, aby se subjekty v cestovnim ruchu zaméfily na zmapovani jejich potieb
a préani. Jak uz vyplyvé z dlouhodobych zkuSenosti, velmi podstatnou roli hraje zpé&tna
vazba od zdkaznikl. V ptipad¢ spokojenosti budou déti a mlddez doporucovat destinaci

svym piibuznym a zndmym a do mist se budou radi vracet.

Bakalétska prace by méla slouZit i piislusnym feditelstvim zdkladni Skol a stfednich

Skol na Jihlavsku a Ttebi¢sku, jako ndvod k ptipravé Skolnich akci.



2 CILE A METODIKA

2.1 HLAVNI CIiL

Hlavnim cilem préace je prostfednictvim analyzy sluzeb cestovniho ruchu mezi zaky
zdkladnich Skol a studentt stfednich Skol zjistit preference pro organizaci Skolnich vyle-

o

tu.

2.2 VEDLEJSI CILE

Vedlejsimi cili bakalaiské prace je navrhnout produkt cestovniho ruchu pro zéky za-
kladnich a studenty stfednich Skol, ktery by splioval pozadavky na traveni volného ¢asu

a zdroven by slouZil jako vzdé€lavaci akce.

2.3 METODIKA

Cela bakalaiska préace je rozdélena na tfi Casti, a to analytickou, syntetickou a apli-
kacni.

V prvni analytické ¢ésti se uskutecnoval sbér sekundarnich dat, hlavné studium od-
borné literatury a pramend zamétenych na dané téma bakalafské prace, tedy na cestovni
ruch, sluzby v cestovnim ruchu a vzdélavani a volny Cas déti a mladeze. Nasledovalo
prostudovani informaci o regionech, pfedevSim z internetovych stranek, propagacnich

materidld a kniZnich publikaci o regionech. Poslednim pfedmétem analytické casti byla

tvorba dotazniku pro terénni Setfeni a provedeni pilotniho vyzkumu.

Druhé c¢ast je syntetickd a obsahuje realizaci terénniho Setfeni a nasledn¢ jeho vy-
hodnoceni. Terénni Setfeni bylo provadéno mezi rodici zakt zakladnich Skol a studenta
stfednich Skol v obdobi mésict zéi1, fijen a listopad. Dotazniky byly pfeddny na tfidnich
schiizkach ¢i prostiednictvim uciteldl jednotlivych tiid. Mezi fediteli a uciteli Skol pro-
bihalo terénni Setfeni, jez bylo vytvoreno pomoci fizenych rozhovora. Nasledovala pfi-
prava fizenych rozhovort u podnikatelskych subjektt, tj. u ubytovacich kapacit a stra-

vovacich zafizeni.



Posledni skupinou je Cast aplikacni tykajici se vyhodnoceni dotaznikového Settent,
které dopomiZze k realizaci inovace produktu cestovniho ruchu. Vyhodnoti se dané hy-

potézy a vytvoii se novy produkt cestovniho ruchu pro Zaky skol.

2.4 HYPOTEZY

Hypotéza je definovana jako tvrzeni o podstaté urCité situace a ndvrh vztahu mezi
vyzkumnymi proménnymi jako pfedmét vyzkumu. Tento navrh se vyzkumem vyvraci
nebo potvrzuje na zaklad¢ empirické evidence.

Zdroj: www.ftvs.cuni.cz, 5. 3. 2012

V bakalatské praci jsou zaznamenany celkem tii hypotézy:
. Velky zdjem je o produkt domdaciho cestovniho ruchu v blizkém okoli
(blizké okoli znamend do 100 km).
. Upiednostiiuji se Skolni vylety za poznanim historie.

. PoZadavek na cenu za jeden den Skolniho vyletu je stanoven do 500 K¢.

Tyto hypotézy budou pozd¢ji potvrzeny nebo vyvraceny.
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3 LITERARNI RESERSE

3.1 CESTOVNI RUCH

3.1.1 VYMEZENI CESTOVNIHO RUCHU

Podle Heskové a kol. (2011: 9) je cestovni ruch (ddle jen CR) vyznamny spolecen-
sko-ekonomicky fenomén. Piedstavuje ohromny pohyb lidské populace za rekreaci,
pozndvanim a naplnénim vlastnich snl z pfijemné dovolené. CR je soucasti spotieby
a zpusobu Zivota obyvatel zejména ekonomicky vyspélych zemi. Ve svétovém méftitku
patii spolu s obchodovanim s ropou a automobilovym priamyslem ke tfem nejveétSim

exportnim odveétvim.

Horner a Swarbrooke (2003: 53) definuji CR jako kritkodoby ptfesun lidi na rtizna
mista, jimiZ nemtiZe byt misto jejich obvyklého pobytu. OvSem ve srovnani z definici
vyse, neni zcela vystiznd a uspokojujici. Chybi zde napiiklad oblast sluZebnich cest,
v nichZ je cilem cestovani prace a kolik dni a noci musi ¢lovek stravit na daném miste,

aby se stal turistou.

Na rozdil od vySe uvedeného, Hladkd (1997: 11) charakterizuje CR nésledujicimi
¢innostmi obyvatel:
e opusténi mista trvalého bydliste
e docasny charakter pobytu mimo misto trvalého bydlisté

¢ vykon urcitych ¢innosti, patii sem 1 pasivni odpocinek.

Razné ekonomické a mimoekonomické Cinnosti se piimo nebo nepiimo podileji na
uspokojovani potfeb tcastnikii CR. Tyto ¢innosti jsou vSak navzdjem propojeny a tim

tvoii cely systém CR, ktery je subsystémem narodniho hospodarstvi.

Definice CR, kterou roku 1991 pfijala organizace UNWTO, zni: ,,Cestovnim ruchem
se rozumi ¢innost osoby cestujici na piechodnou dobu do mista leZictho mimo jeji béz-
né prostiedi (misto bydlist¢), a tona dobu kratsi nez je stanovend, pfi¢emz hlavni ucel
cesty je jiny neZ vykon vydélecné cCinnosti v navsStiveném misté.” (Heskovad a kol.,

2011: 11)
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Podle Francové (2005: 13) se vyznam CR podili na rozvoji osobnosti, slouZzi
k ucelnému vyuziti volného Casu, pomdha utvéret Zivotni styl lidi, slouzi k poznani
a k ziskani jazykovych znalosti, je prosttedkem vzdélavani a vychovy lidi, ma 1écebné

ucinky a v neposledni fadé ma ohromny ekonomicky piinos.

3.1.2 SUBJEKT A OBJEKT CESTOVNIHO RUCHU

Heskova a kol. (2011: 12 - 14) definuje CR jako otevieny a dynamicky systém, ktery
tvofi dva podsystémy, jimiZ jsou subjekt a objekt CR. Subjekt predstavuje ucastnik CR.
V podstaté je jim kazdy, kdo uspokojuje své potifeby spotiebou statki CR, predevsim
v dobé cestovani a v dobé pobytu mimo misto trvalého bydlisté. Subjekt je nositelem
poptavky a taktéZ spotiebitelem produktu CR. Objekt CR je vSe, co se miiZe stat cilem
zmény mista pobytu ucastnika. Jednd se predevSim o piirodu, kulturu a hospodaistvi.

Objekt je tak nositelem nabidky.

Pokud se jednd o stadlého obyvatele (rezidenta), jde o osobu, kterd Zije vice nez Sest
po sobé ndsledujicich mésicii na odliSném misté pred piichodem na jiné misto na dobu
dlouhou mén¢ nez Sest mésicti. Navstévnikem je osoba cestujici v domacim CR na jiné
misto v dobé méné nez Sest mésicti. Turista je Clovek, ktery na daném misté alespon

jednou pfenocuje.

Hladka (1997: 11) uvéadi, Ze objektem CR je rekreacni prostor, ktery ma materialné-
technickou zdkladnu. Na druhou stranu subjektem CR jsou organy a organizace, které

se zabyvaji CR, pracovnici a ucastnici CR.

Hladka (1997: 12) definuje turistu jako doCasného navstévnika, ktery se v navSstive-
né zemi zdrzi alesponl 24 hodin a motivem jeho cestovani mlize byt vyuZiti volného Ca-
su nebo vyfizovani riznych zdleZitosti. Vyletnikem je opét docasny navstévnik, ktery se

v navstivené zemi zdrZi pouze jeden den, aniZ by v dané zemi pienocoval.

3.1.3 TYPOLOGIE CESTOVNIHO RUCHU

Heskova a kol. (2011: 21) podotyka, Ze je velice neadekvétni CR vyznaCovat pouze

ve vSeobecné roviné z toho diivodu, Ze se kazdy den projevuje v mnoha druzich a for-
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mdch. Tyto druhy a formy se postupné vyvijeji a v zdvislosti na poptdvce ucastnikii CR
a technicko-technologickych moZnosti nabidky bohatnou. Za druhy CR povazujeme ty,
které posuzujeme na zdkladé¢ motivace jejich ucastniki, tj. ucel, kvili kterému cestuji
a prechodné pobyvaji na cizim misté. Pokud mluvime o formach CR, bereme za zaklad

posuzovani CR rizné ovlivitujici pfi€iny a pfinasejici dusledky. (piiloha 1)

Podle Ryglové (2005: 8) se rozdéleni forem CR na zdkladni rovnd rozdéleni po-
tfeb na primarni. Specifické formy uspokojuji potieby spotiebitelskych segmentt a je-

jich nabidka se bude i déle rozSifovat.

3.1.4 TRH CESTOVNIHO RUCHU

Heskova a kol. (2011: 62) konstatuje, Ze trh CR je trh, ktery je tvofen podniky CR
ruznych velikosti od malych organizaci mistniho vyznamu po globalni spole¢nosti.
Trh CR je tvofen celou fadou spolecné plisobicich organizaci, jimiz jsou:
e prodejci zdjezdu (cestovni agentury) a cestovni kancelare (touroperatoii)
e dopravni spolecnosti
e komercni ubytovaci zafizeni
e stravovaci zafizeni
® navstévnické atraktivity

e zabavni parky.

Tento trh se velmi dynamicky méni. Pisobi na né&j celd fada objektivnich i subjektiv-
nich faktort. Podle poptdvky a ndsledné i nabidky je trh CR vyrazné diferencovan. Jeho
segmentaci je mozno provadet podle demografického hlediska, motivace a potieb, na-

rodnostniho slozeni, ekonomické situace apod. (Heskové a kol., 2011: 62)

Jakubikova (2009: 154) se domniva, Ze segmentace trhu pfedstavuje roz¢lenéni trhu
do homogennich skupin vzdjemné se liSicich svymi potfebami, ndkupnim chovinim

a charakteristikami. MiZeme na n¢ ptisobit marketingovym mixem.

Heskova a kol. (2011: 63) uvadi, Ze mizeme najit celou fadu typologii ucastnikit CR.
Zikladem je predev§im znalost chovdni ucastnikd a jejich ndkupniho rozhodovéni.

Podle toho je délime na segmenty:
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® turisté — objevitelé (hlavnim cilem jsou znalosti a objevy, cestuji i nékolik tydnii,

o elitni turisté (navstévuji mista po celém svété a zlstavaji zde i nékolik tydni)

® neobvykli turisté (zajimaji je kultury méné¢ civilizované)

® individudlni turisté (cestuji sami nebo v malych skupinkéach, pocet téchto turistil
obrovskym zpiisobem roste)

® masovi turisté (nejCastéji pochdzeji ze stiedni vrstvy obyvatel, jsou to turisté
ocekdvajici sluzby, které si zaplatili)

® charterovi turisté (zdjem o kulturu je minimdlni, nejradéji pobyvaji v hotelu

a pobyt je kratky — do dvou tydnii).

3.1.5 PRODUKT CESTOVNIHO RUCHU

Produkt je vSeobecny termin pro vSechno, co sdruzeni CR nabizi sou¢asnym i poten-
ciondlnim navstévnikim. Podle P. Kotlera a F. A. Foxe je produkt cokoliv, co je mozné
nabizet na trhu k pozornosti, na ziskani, pouzivani nebo na spotfebu a co muze uspoko-
Jit potfebu nebo pozadavek. Patii sem fyzické predméty, sluzby, lidé, mista, organizace
a myslenky. Jiné pojmenovéani produktu muiZe byt nabidka, balik hodnot nebo svazek

vyhod. (Kirdl'ova, 2003: 86)

Podle Heskové a kol. (2011: 96) je produktem CR vSe, co je moZno nabizet na trhu
CR a jeho schopnosti je uspokojit potieby navstévnikli a tim vytvofit uceleny soubor
zazitka. Jde predev§im o soubor sluzeb, cilové misto, podniky a instituce CR.
Podle ekonomického hlediska je produktem CR soubor sluzeb, zboZi, volnych a vetej-
nych statki, které jsou predmétem spotieby tcastnika CR. Dale uvadi, Ze pokud se tvoii
novy produkt, rozliSuji se u n¢ho tfi rizné formy:

e vSeobecny produkt, ktery je jddrem celého produktu a je tvofen nabidkou sluzeb
dopravnich, ubytovacich, stravovacich a dalSich

® ocekdvany produkt, se kterym se ve skutecnosti zdkaznik setkd a kterym se pro-
ducent odliSuje od konkurence; jde o produkt, ktery je skuteCny a vyplyva

z o¢ekavani hostt
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® Sirsi produkt, ktery poskytuje dany zazitek. Jde o néco navic, co zdkaznik neo-
cekava.

Kiral'ova (2003: 89) jest¢ produkty z hlediska produktového mixu dopliiuje o poten-
ciondlni produkt, kterym je budouci nabidka destinace. Z hlediska ndvstévnika d¢li pro-
dukty na:

e vSeobecny produkt pfedstavujici destinaci, kterda umozni uspokojit v§eobecnou
potiebu, kvili které do destinace navstévnik pfisel

e ocekavany produkt, kterym je souhrn pfedstav, zkusenosti, pocitli a nazort pii-
fazovanych k destinaci

¢ navstévnik destinace vétSinou neocekdva nic konkrétniho navic k produktu, za
ktery zaplatil

e potenciondlni produkt, ktery uspokojuje potieby a pozadavky navstévnika, o kte-
rych nevédél, Ze je ma.

Kiral'ova (2003: 87) déale poukazuje na to, Ze souborny produkt CR se sklada
z n¢kolika komponentt, kterymi jsou: primarni nabidka destinace, sekundarni nabidka
destinace, ptistupnost destinace, image destinace a pfiméfena cena. Souborny produkt

CR musi disponovat uZiteCnosti, dosaZitelnosti a pouZitelnosti.

Soucésti produktového mixu jsou produktové fady a komponenty produktu, které
muze destinace nabidnout navstévnikiim. Komponenty jsou soucasti produktovych fad,
které poskytuji stejné zkusenosti nebo jsou urcené stejnému cilovému segmentu. Ptikla-
dem mtiZe byt venkovsky CR dé¢lici se na:

e produktovy mix, lidovou architekturu a stfedisko lidové kultury,
e produktovou fadu a skanzen lidové architektury v destinaci,

® komponent produktu.

(ptiloha 2)

3.1.6 CESTOVNI RUCH DETI A MLADEZE

Podle Francové (2005: 41) se CR déti a mladeze tika také tzv. juniorskd turistika.

Charakteristickymi rysy jsou pfedevs§im:
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® nezdvisld individudlni turistika

e preference sluzeb pro jednotlivce nez skupinové zdjezdy

¢ finan¢ni nezavislost

e vyuZzivani slev na sluzby (uspokojeni s nizkym standardem sluzeb)
e preference bohatych programl a animacnich sluzeb

¢ kontakt a zdbava mezi lidmi

e moderni distribucni cesty (internet).

Tento segment CR je velice dynamicky se rozvijejici. Spatiujeme u n¢ho trzni seg-
menty predstavujici vékové kategorie:
a) deti pod 10 let véetné infantii (do 2 let)
¢ rodice za né& jesté rozhoduji a plati, jsou jimi kontrolovany
b) deéti a mlddez? ve veku 10 — 20 let (z anglictiny prevzaté teens)
¢ zde zacina prevlddat vlastni rozhodovéni, naklady si hradi castéji sami
c) mladi lidé v rozmezi veku 20 — 30 let (z anglictiny prevzaté twens)

e vlastni rozhodovani, finan¢n€ nezavisli.

3.2 SLUZBY V CESTOVNIM RUCHU

3.2.1 VYMEZENI SLUZEB

Sluzbu vymezuje Heskova a kol. (2011: 97) jako ekonomicky statek, jehoZ podstatna
¢innost a jehoZ hodnota je urcena pfindsejicim uZzitkem. Poskytnuti sluzby se od vyrob-
ku li$i nemateridlnosti. Do procesu poskytovani sluzby je nutné zaclenit i vnéj$i faktor
(zdkaznika a zboZi), pficemz dochazi k souladu vyroby sluzby s jeji spotfebou a pomiji-
vosti sluZzeb (nemoZnost vytvaiet zdsoby). V CR se jednd o Siroky sortiment sluzby po-

skytovanych tucastnikiim CR.

Podle Francové (2005: 29) patii mezi obecné zvlastnosti/charakteristiky sluzeb:
a) nehmotnost — ¢i nehmatatelnost, sluzby si nemizZzeme vyzkouset
b) vdzanost — mize byt vizand k danému mistu, ¢asu nebo poskytovateli
c) pomijivost/neskladovatelnost — sluzbu nelze skladovat, hodnota neprodané sluz-

by je nulova
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d)

nedélitelnost — vyroba a spotteba probihd soucasné¢ za ucasti klienta

opacnd distribuce — zdkaznik si sluzbu vyzada sdm, z pohledu marketingu se
hovoii o ,,pull* marketingové strategii

podminénost ndkladii — u sluzeb, které si zdkaznik pfeje sdm, nelze doptedu vy-

chazet ze skute¢né vyse ndkladli, moZno je znat az po zkalkulovani vSech sluzeb.

vvvvvv

produktu CR.

3.2.2 KLASIFIKACE SLUZEB V CESTOVNIHO RUCHU

Orieska (2010: 12) zmifiuje, Ze mnohooborovy charakter sluZeb v cestovnim ruchu

vyuZzivaji ucastnici CR 1 dalsi spotiebitelé. CR klade na sluzby urcité pozadavky, které

se musi respektovat.

Heterogenita sluzeb umoZznuje podle Oriesky (2010: 13 — 15) jejich zdkladni rozd¢-

leni:

a)

b)

sluzby CR, které prevazné uspokojuji potieby tcastnikti CR a produkuji je pod-
niky CR; patii sem producenti sluZzeb (dopravnich, ubytovacich, pohostinskych,
lazeniskych, sportovné-rekreacnich a kulturné-spolecenskych zafizeni) a zpro-
sttedkovatelé sluZzeb (cestovni kancelafe, cestovni agentury, turistickd informac-
ni centra)

ostatni sluzby, které produkuji podniky s polyfunkénim charakterem; jednd se
predevsim o podniky poskytujici specializované sluzby pro CR (penézni dstavy,
pojistovny, pasové a celni orgdny) a sluzby mistni infrastruktury v cilovych mis-
tech (zdravotnickd zatizeni, policie, posta, obchodni a komundlni podniky a dal-

v

Si).

Sluzby CR se dale klasifikuji podle raznych kritérii a uceld. Jde o ¢lenéni podle dru-

hl, podle fazi realizace CR, z ¢asového hlediska, z hlediska uspokojovanych potieb,

podle charakteru spotieby a z ekonomického hlediska.

Druhové clenéni sluzeb CR vyjadfuje vztah k podnikim CR a jejich strukturu

z pohledu forem a druht CR. Podle tohoto rozdé€leni rozliSujeme sluzby informacni,
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dopravni, ubytovaci, stravovaci, sportovné-rekreacni, kulturné-spoleCenské, lazenské,
kongresové, privodcovské, asistencni, animatorské, organizatorské a zprostredkovatel-

ské.

Podle fazi realizace CR jsou sluzby, které ucastnik CR vyzaduje, kupuje a spotiebo-
vavd v misté svého trvalého bydlisté¢ (informacni, poradenské, zprostiedkovatelské),
béhem cesty (informacni, dopravni, ubytovaci, stravovaci, privodcovské, asistencni),
behem pobytu v cilovém misté (informacni, ubytovaci, stravovaci, dopravni, animacni)

a dalsf sluzby zavisejici na formé nebo druhu CR.

Z casového hlediska se jednd o sluzby, které jsou poskytované v sez6né¢ nebo mimo

sezonu a sezonni sluzby v letni nebo v zimn{ turistické sezong.

Podle hlediska uspokojovanych potieb je nutné rozlisit zakladni a dopliikové sluzby
CR. Zékladni potteby uspokojuji sekundarni potfeby ucastnikli CR. Pfemistuji ucastni-
ka z mista jejich trvalého bydlist€¢ do cilového mista a zpét (dopravni sluzby) a pobyt
v cilovém misté (ubytovaci a stravovaci sluzby). Doplitkové neboli komplementéarni
sluzby uspokojuji primarni potieby ucastnikit CR spotfebou (jsou to sluzby sportovné-
rekreacni, kulturné-spoleCenské a dalsi sluzby v zavislosti na formé¢ CR. Vyletni CR
nezahrnujici pfenocovéni, v sobé nalézd zdkladni sluzby, jeZ jsou cilem tucasti na CR,
napf. sportovné rekreacni (lyZovani, sledovani sportovnich akci), kulturné-spole¢enské

(navstéva koncerti, folklornich slavnosti).

Podle charakteru spotieby se sluzby CR déli na osobni a vécné. Do osobnich sluzeb
patii napt. odneseni zavazadel v ubytovacim zafizeni. UZitny efekt se tedy dostavi bez-
prostiedné. U vécnych sluzeb je uzZitny efekt zprosttedkovdn hmotnym statkem,

napf. oprava lyZaiské vystroje.

Z ekonomického hlediska se déli sluzby na placené a neplacené. Hlavnim zdrojem
pro thradu ndkladii placenych sluzeb je jejich cena. Neplacené sluzby nevytvareji zdroj
pro thradu ndkladt. Producent tedy musi tyto ndklady pokryt z vynost placenych slu-

Zeb nebo z jinych zdrojl, napt. ze sponzorskych darii a z piispévkill z rozpoctu obce.
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3.3 MARKETING A MANAGEMENT

Definice marketingu podle Americké marketingové asociace pfijatd na konci roku
2004 zni: ,,Marketing je jednou z ¢innosti vykovavanych organizacemi a sadou procesu
pro vytvareni, sdéleni a poskytnuti hodnoty zdkazniklim a pro fizeni vztahti se zdkazni-
ky takovym zplsobem, z néhoZ mé prospéch organizace a zjmové skupiny s ni spoje-

né.“ (Jakubikova, 2009: 44)

Kotler (2003: 12) definuje marketing jako podnikatelskou funkci, kterd rozpoznava
nenaplnéné potieby, urcuje a méfi jejich rozsah a potenciondlni ziskovost, rozhoduje
o tom, kterym cilovym trhiim podnik dokdze slouZit nejlépe, vybird pro trhy vhodné
vyrobky a sluzby a od kazdého pracovnika organizace vyZaduje, aby mél stile na pame-

ti zakaznika.

3.3.1 MARKETING SLUZEB

Ryglova (2005: 46) popisuje, Ze se marketing sluzeb méné soustfed’uje na transakéni
marketing zduraznujici jednordzovy prodej nebo ziskdni nového zdkaznika. Naopak
vetsi pozornost sméfuje na budovani dlouhodobych vztahli pomoci tzv. marketingu
vztaha, ktery podporuje vytvafeni sit€¢ vztahl s riznymi subjekty tvoficimi a ovliviiuji-
cimi produkt. Marketing vztaht je marketingovd koncepce, kterd si piredev§im klade
diraz na dobré vztahy organizace s trhem svych spotiebiteld a na posilovani vztahli
s dalSimi externimi trhy, které organizaci ovliviiuji. Jsou to trhy dodavatell, zaméstnan-
ct, potenciondlnich pracovnikili, ovliviiovatell a referen¢ni trhy (subjekty, které se podi-

leji na vytvareni image dané oblasti formou napf. Ustni reklamy).

Heskova a kol. (2011: 132 - 134) tika, Ze marketing sluzeb je charakteristicky rozsi-
fenim marketingového mixu 4P o marketingovy nastroj - lidsky faktor.
Marketingovy mix sluZeb je nésledujici:
e | P— Produkt
Specifika produktu sluzeb jsou spojena s jeho nehmotnym charakterem. Spotie-
bitelé kupuji uzZitek (celkovou spotfebni hodnotu nabidky). Jedné se o zakladni

NP

produkt, ocekdvany produkt, rozsiteny produkt, potencionalni produkt.
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e 2 P— Cena, cenovy mix
Urceni cenové strategie je dilezité pro vnimani hodnoty a kvality sluzeb posky-
tovanych zdkaznikiim a navazuje na ¢innosti provedené v oblasti produktu.

e 3 P— Distribuce
Jde o teSeni vhodné lokalizace ¢i mista poskytované sluzby a volba prodejnich
cest.

e 4 P— Marketingovd komunikace
Skladba néstrojiit komunika¢niho mixu musi vychézet z cilu odstranéni nevyhod
nehmotného produktu.

e 5 P — Lidsky faktor

Bez profesionélné zdatného persondlu nejde sluZbu na trhu uspésné realizovat.

3.3.2 MARKETING CESTOVNIHO RUCHU

Kripendorf (1971) uvadi, Ze marketing cestovniho ruchu je systematickd a koordino-
vand orientace podnikatelské politiky CR, jakoZ i soukromé a stitni politiky CR na
mistni, regiondlni, ndrodni a mezindrodni trovni a na co nejlepsi uspokojovéni potreb
uréitych skupin zdkaznikli pii dosazeni pfiméfeného zisku. (Heskovd a kol.,
2011: 134 - 135).

Podle Ryglové (2005: 50) marketingovy mix v cestovnim ruchu obsahuje Ctyfi za-
kladni 4 P (produkt, cena, distribuce, marketingova komunikace) doplnéné o dalsi prvky
P, kterymi jsou:

® nabidka baliku sluZeb — packaging
e lidé — people
® spoluprdce - partnership

® programovd specifikace sluzeb — programming.

3.3.3DESTINACNI MANAGEMENT A MARKETING
V CESTOVNIM RUCHU

Heskova a kol. (2011: 152 - 153) konstatuje, Ze vyznam CR je v dneSni dobé¢ stile

Castéji spojovan s pfimym rozvojem regiont. Jednou z disciplin, které by mohly nastar-
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tovat regiondlni rozvoj, je aplikace destinacniho managementu a marketingu. Destina¢ni
management a marketing se skladd ze souboru ¢innosti na vybranych urovnich fizeni
a koordinace, strategického planovani a spoluprace mikroregiontli a regioni. Ve velkém

poctu destinaci se CR miiZe stat zdkladnim prvkem rozvoje.

Destinace je geograficky prostor, ktery ucastnik CR voli jako cil ac¢asti na CR a za-

hrnuje celek sluzby pro potteby CR.

Pro srovnani pojmu destinace CR je zde uvedeno vysvétleni podle World Tourism
Organisation fikajici, Ze je to ,,misto s vhodnymi atraktivitami ve spojitosti se zatizeni-
mi a sluZzbami CR, které si ucastnik CR nebo skupina zvolila za ndvstévu.* (Heskova
a kol., 2011: 153) Z této definice vyplyva, Ze destinace CR piedstavuje cilové misto, ale

i produkt CR, jenz je soucasti cilového mista.

Naproti tomu Palatkova (2006: 16) konstatuje, Ze destinaci CR rozumime svazek
riznych sluZeb koncentrovanych v ur¢itém misté nebo oblasti a jsou poskytovany
s ndvaznosti na potencidl CR mista nebo oblasti.

(ptiloha 3)

Management destinaci je oznacovan proces vytvareni a fizeni silnych, trzné oriento-
vanych a systémov¢ fizenych jednotek — destinaci. Destinacni management je souborem
fidicich opatfeni a néstroju, které jsou vyuZivany pro oblasti pldnovani, organizovani,

promotion a rozhodovaci procesy. (Heskova a kol., 2011: 155)

Palatkova (2006: 76) uvadi, Ze definice marketingu destinace vychdzi z definic mar-
ketingu. Marketing destinace predstavuje ndstroj pronikdni destinaci na mezinarodni

1 domdci trh turismu na regionalni, lokdln{ 1 ndrodni drovni.

Produktem destinace je mozné si podle Palatkové (2006: 35) predstavit soubor hmot-
nych a nehmotnych kvalit, ktery zdkaznik vnima jako celek a vytvofit si k nému svijj
jedinecny postoj.

Managementem destinace podle Kirdl’ové (2003: 22 — 34) rozumime soubor technik,
ndstrojii a opatfeni pouZivanych pfi koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci,

rozhodovacim procesu a regulaci CR v destinaci za tcelem dosaZeni jeho udrZitelného
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rozvoje a zachovdni konkurenceschopnosti na trhu. Hlavni soucdsti managementu
destinace je:
¢ ndvstévnicky management tvofici soubor fidicich technik a ndstrojli, pouZiva-
nych sdruzenim CR za tcelem usmériiovani tokd navstévnikl a ovliviiovani je-
jich chovani,
¢ model limiti pfijatelné zmény, tj. stanoveni pramerného zatiZeni tizemi a vyuZzi-
vani indikatort udrzitelného rozvoje CR,
e spektrum rekreacnich pfilezitosti, které v sobé zahrnuji lokalizacni predpoklady
(geografické, pfirodni, kulturné-historické), realizacni predpoklady (suprastruk-
tura a infrastruktura CR, dostupnost) a selektivni pifedpoklady (demografické,

socidlni a ekonomické charakteristiky navstévniki) rozvoje CR v destinaci.

Ukolem marketingu destinace je orientace viech zainteresovanych subjekt na uspo-
kojeni potfeb a pozadavki ndvstévnikl v destinaci za G¢elem dosazeni zisku. Na jedné
strané ptisobici mnohooborovost podnikatelskych subjektli v destinaci a na strané druhé
existence konkurence s komplementarni nabidkou vyvoldva potiebu koordinovaného

postupu na trhu CR. Takovym postupem je marketingova koncepce destinace CR.

Neodd¢litelnou soucésti tvorby marketingové koncepce je urceni cilti. Na vrcholu
tzv. pyramidy cilti je mise (posldni) destinace. DosazZeni urcitého cile ptfedpokladd ob-
jektivni vyhodnoceni vychodiskové pozice, tj. dikladnou analyzu primarni a sekundarni
nabidky destinace. DalSi soucasti vyhodnoceni vychodiskové pozice destinace je i ana-
lyza jednotlivci a skupin obyvatel podle zainteresovanosti na rozvoji CR v destinaci.
Jednd se pfedevSim vSeobecné o obyvatele, podnikatelské subjekty v CR, sezénni za-
méstnance, €1 zaméstnance statni spradvy a mistnich samosprdv, ¢leny sdruZeni CR, ¢le-
ny profesnich svazi v CR, ucitele, Zadky a studenty zdkladnich, stfednich i vysokych

skol apod.

Analyza vnéjsiho prostfedi destinace je analyzou makroekonomickych faktort, které
maji vliv na uspé$nost mista ureni na trhu CR. Jedna se pfedev§im o faktory ekono-
mické, politické, technologické, socidlné-kulturni a ekologické a také se do vnéjSich

faktoru radi konkurenéni nabidka.
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Vytvoteni tspé$né marketingové koncepce znaci ptizplsobeni nabidky potfebdm
a pozadavkim névstévnikii destinace na zdklad¢é poznani jejich potieb, pozadavki, mo-
tivace, zdkladnich demografickych, socidln¢-ekonomickych, psychografickych i beha-

vioralnich charakteristik.

Na zdkladé¢ analyzy potfeb a poZadavkil navstévnikll je moZno uskutec¢nit segmentaci
trhu, tj. rozd€lit trh na urcité homogenni skupiny lidi. Cilovy segment v CR je takovy,

kterému je mozno destinaci ,,prodat* nejlépe.

Segment je tieba testovat podle méfitelnosti, piistupnosti, pocetnosti, jedinecnosti,
stability, konkurenceschopnosti a vhodnosti. Na zdkladé vysledkii uskutecnéného vy-
zkumu sdruZeni CR se vypracuje marketingové strategie destinace. Podstatou marketin-
gové strategie je najit atraktivni moZnosti na trhu za tcelem dosaZeni zisku. Marketin-
govou strategii nabidky destinace na trhu CR je tfeba vypracovat na zéklade¢:

e urceni silnych a slabych stranek destinace,
e urceni specifickych prednosti destinace,
¢ urceni ohroZeni a pfileZitosti na domédcim i mezinarodnim trhu CR,

e definovani cilového segmentu trhu.

Soucésti marketingové strategie je marketingovy mix, ktery je souborem kontrolova-
telnych proménnych sdruzujici CR v zdjmu uspokojeni potteb a pozadavkl vybraného
segmentu trhu. Marketingovy mix tvoii produkt, cenu, distribu¢ni cesty a zptisob ko-
munikace s ndvstévniky. Lidé jsou taktéz diileZitou soucdsti marketingového mixu. Po-
skytuji sluzbu navstévnikiim destinace, ale sdileji s nimi i prostor, ve kterém Ziji, tedy

destinaci.

V z4jmu realizace marketingové strategie nabidky destinace na trhu vypracuje sdru-
zeni CR realizacni pldn, jehoZ obsahem je ¢asovy harmonogram ¢innosti s vyzna¢enim
odpovédnosti za realizaci. Realiza¢ni plan uvadi charakter vybraného segmentu trhu
a marketingovy mix vytvofeny pro uvedeny segment, potiebu a asové rozlozeni zdroja,

ocekdvané vysledky a kontrolu plnéni strategie.
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3.4 VZDELAVANI A VOLNY CAS

341 VYMEZENI PEDAGOGIKY, DIDAKTIKY A
VZDELANI

Ciabalova (2011: 13) vysvétluje, Ze pedagogika je jednou ze spoletenskovédnich dis-
ciplin. Zkouma skute¢nosti, které ovlivituji osobnost ¢lovéka, jako jsou vychova, vzdé-
lavani, vyuka, obsah uciva, uceni, Skolské systémy apod. Pedagogika odpovidd povaze
moderni védy a mé nasledujici znaky:

e piredmét zkoumani, kterym je vychova, vzdélani, vzdélavani Clovéka

e teoreticky systém, ktery zahrnuje odiivodnény systém vypoveédi tykajici se ob-
jektivniho poznani procest a jevii pedagogické reality

¢ soustavu metod teoretické a empirické povahy

¢ Sirokou instituciondlni zdkladnu od kateder pedagogiky po vysokoskolské insti-

tuce.

Cabalova (2011: 27) fikd, Ze vychova byla, stdle je a naddle bude soudasti procesti
udrzovani stavajiciho stavu spolecnosti a je schopna pfipravovat osobnosti pro rozvijeni
urcité spolecnosti. Pomoci ekonomickych, socidlnich a kulturnich aspektii souc¢asného
svéta je vhodné chdpat vychovu jako celozivotni proces. Vychova je cilevédomym
a zamérnym vytvafenim a ovliviiovanim podminek umoZznujicich optimalni rozvoj kaz-
dého jedince v souladu s individudlnimi dispozicemi a stimulujicich jeho vlastni snahu

stat se autentickou, vnitfné integrovanou a socializovanou osobnosti.

Vzd¢€lavani je procesem ziskdvani védomosti, dovednosti, postojli, hodnot, norem
a metod dal$iho ziskdvani poznatkl. Vzdé€lani je takzvanym ukoncenym stavem zahrnu-

jicim soubor ziskanych védomosti, dovednosti, postojil, hodnot a norem.

Skalkova (2007: 13) popisuje didaktiku jako slovo feckého piivodu a v prekladu
znamena vyucovat, ucit, poucovat, dokazovat. V minulych dobich se ménily pozadavky
na vychovu a vzdélavani a jejich funkce, a tim se také meénil pojem didaktiky.
V soucasné dob¢ stdle neexistuje obecné pifijimand definice. Didaktika je tedy teorii

vzdélavani a vyucovani, kterd se zabyva problematikou obsahi, jejiz vysledky spole-
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censko-historické zkuSenosti lidstva se stdvaji v procesu vyucovdni individudlnim ma-
jetkem zakl. Zabyva se zdroven procesem charakterizujici ¢innosti ucitelti a zaku, tedy

vyu€ovanim a ucenim.

Podle Skalkové (2007: 27) mé v pedagogice a didaktice pojem vzdélani dlouhou tra-
dici. Jadro problematiky vzdélani se vztahuje k celé osobnosti ¢lovéka. Predpokladem
pro vzdélaného Clovéka je pochopeni vztahli mezi poznatky, ziskani dovednosti, pouZi-

vani svych védomosti pii feSeni novych tkoll a dalsi sebevzdélani.

V souvislostech didaktickych je vzdélani chdpano jako vysledek procesu, které se
zdmérn€, soustavné a organizované rozvijeji pii vyuCovdni. Pojem vzdélavani je
v didaktickych souvislostech pouzivian tehdy, pokud se chce zdiraznit procesudlni
stranka. Clovék v procesu vzdélavani rozviji své schopnosti orientovat se v riiznych
uhlech pohledt, svou individualitu, logické mysleni a pronikd do mezilidskych vztaht.
Prostiednictvim vzdélani si ¢lovek utvéii porozumeéni pro kulturu, ve které Zije a rozviji
si vnimavost pro odliSné kultury. Vyrazy vzdé€lani a vzdélavani nelze ztotoZnovat

s informovanosti ¢i s pojmem odbornost.

Stverak (1999: 10) k4, Ze vychova je nipomocna pii poliditovani mlideZe. Probiha
prostifednictvim jedndni (vedeni, omezovani, zaddvani ikol) vychovatele s chovancem.
Pojem jednani si nelze vysvétlovat jako ,,opatfeni* (zdkazy, piikazy). Maria Montessori
vychdzi z ndzoru, Ze déti jsou jiné, nez si dosp€li mysli. Déti se dokdZou koncentrovat
jenom za urcitych podminek a tato koncentrace je 1éta nacvicovédna, protoZe jim jesSté

schazi sebedisciplina.

3.4.2 SKUPINY DETI A MLADEZE

Podle Keogh (2007: 40) se temperament déti a mladeze vyviji z pohledu:
e prostfedi tfidy a u¢ebniho programu
® povahy interakci mezi zaky, vrstevniky a uciteli

e kulturniho a etnického ptivodu.
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Sladkova (2010: 21 - 23) rozdé€luje déti podle sportovnich aktivit ndsledovné:
o Mladsi skolni vek (6 — 10 let)
Tento vék je z pohledu pohybového vyvoje charakterizovan vysokou pohybovou ak-
tivitou. Rozviji se dynamika nervovych procesti a ptevazuji procesy podrdazdéni nad

procesy utlumu. Proto mé dité v tomto véku vysokou miru neposednosti a Zivosti.

o Stiredni Skolni vek (10 — 12 let)
V tomto obdobi probihd po strance pohybové intenzivni, ale i nerovhomérny rozvoj.
Roste kostra a koncetiny, ale vyvoj hrudniho koSe je opoZdén. Télesnou neobratnost

zacinaji déti zamaskovavat.

e Starsi skolni vek (12 — 14 let)

Pohybové moZnosti ovliviiuji nerovnhomérnost vyvoje. Riist a vyvoj ditéte neustile
pokracuje. Pro toto obdobi je typické rychlé chdpani a schopnost se ucit novym pohy-
bovym dovednostem. Nastdva zde i puberta. U nékterych déti se zhorSuje koordinace,

schopnost plynulosti pohybti a schopnost pfesnosti.

e Dorostovy vek (15— 18 let)

Zde je nutné motivovat dospivajici ke sportu (pfedevSim k zdjmovému). Je nutné
dbat na to, aby se organismus nepieté¢zoval, protoZe az ve 20letech se dokoncuje rist
kosti. Mnoho dospivajicich za¢ne pocitovat tnavu, a proto by se méli naucit aktivné

odpocivat.

3.4.3 VOLNY CAS DETI A MLADEZE

Podle Pavkové a kol. (2002: 13) je moZné volny ¢as pochopit jako opak doby nutné
prace a povinnosti a k reprodukci sil. Béhem této doby si mizeme svobodn¢ své ¢innos-
ti vybrat, vytvafime je dobrovolné a radi a pfinaseji ndm pocit uspokojeni a uvolnéni.
Pojem volny €as zahrnuje odpocinek, rekreace, zdbava, zajmové Cinnosti, dobrovolné
vzdélavani, dobrovolnd spolecensky prospésnd Cinnost 1 Casové ztrity téchto Cinnosti.
Z pohledu déti a mladeze do volného Casu predevSim nepatii vyucovéni, povinnosti,
které jsou spojené se stardnim se o domécnost a rodinu. Prostfedi, kde travi déti sviij
volny ¢as, je velice riznorodé. MuzZe to byt Skola, domov, vefejné prostranstvi, ulice ¢i

spolecenské organizace a instituce.
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Pavkova a kol. (2002: 15 - 18) konstatuje, Ze je moZno se na pojem volny ¢as divat

z ruznych hledisek:

ekonomické hledisko — kolik prosttedkl se investuje do zafizeni pro volny Cas
a zda se alespon ¢4st prostiedki vrati

sociologické a socidlné-psychologické hledisko — zde se sleduje, jak Cinnosti
volného casu piispivaji do mezilidskych vztahli, u déti a mladeze je zpusob tra-
veni volného ¢asu ovlivnéno socidlnim prostiedim

politické hledisko — jak moc bude stit zasahovat svymi organy do volného ¢asu
obyvatelstva, jakd bude Skolska politika, jestli bude vénovana pozornost zatize-
nim pro volny ¢as

zdravotne-hygienické hledisko — jak je mozno podporovat zdravy télesny i du-
Sevni stav ¢lovéka

pedagogické a psychologické hledisko — dilezitym prvkem je v€kova a individu-

alni zvlastnost a jejich respektovani ve volném case.

Volny ¢as déti a mladeZe ma z pedagogického pohledu dvé podminky:

1.

napliovani volného ¢asu smysluplnymi aktivitami rekreacné¢ i vychovné vzdéla-
vacimi

vychovu k volnému casu, kde déti maji velké mnozstvi zajmovych aktivit, tato
vychova jim poskytne zdkladni orientaci a na zdkladé vlastnich zkuSenosti jim

pomiiZe najit oblast zajmové Cinnosti.
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4 ZKOUMANE UZEMI

4.1 KRAJ VYSOCINA

Regiony, na které se soustied’uje celd tato prace je Ttebi¢sko a Jihlavsko. Oba dva
lezi v Kraji Vyso¢ina. Kraj se nachdzi v dopravnim i populaénim stiedu Ceské republi-
ky a jako prvni kraj v Ceské republice se stal ¢lenem organizace zdravych mést a regio-
na.

Obriazek 1: Ceska republika

Zdroj: www.legrestour.com, 15. 3. 2012

Obrazek 2: Kraj Vysoc¢ina

Zdroj: www.jihlava.czso.cz, 15. 3. 2012

28



z Mz

Kraj Vysocina se rozklad4 na velké &asti Ceskomoravské vrchoviny, kopcovité kraji-
ny mezi historicky délenymi zemémi Ceské republiky. Tento kraj dosahuje pies 800
metri nadmoiské vysky ve dvou mohutnych pohotich, Jihlavskych vrSich na jihozapad-
ni stran& kraje a Zd’arskych vriich na severu Vysoéiny. Hlavni evropské povodi, které

se tdhne kolem diivéjsi zemské hranice, déli Kraj Vysocina na dvé podobné stejna uze-

mi. Rozloha kraje je 6 796 km” a Zije zde celkem 513 195 obyvatel.

Krajskym méstem je mésto Jihlava, jez ve stiedoveku patfilo k nejbohatSim méstiim
diky t&7bé stiibra. Rozklad4 se na hranici Cech a Moravy. Vyso¢ina je charakteristickd
malymi vesni¢kami vzdalenymi pouze par kilometri od vétSich mést. Jsou zde jenom

Ctyfi mésta, jejichZ pocet obyvatel presahuje 20 tisic.

Krajina Kraje Vysocina byvala v ddvnych dobach pokryta pouze pralesem, ale poz-
dé¢ji se zacala s prichazejicimi lidmi ménit v kulturni krajinu. Nachézi se zde spousta
lest, luk, pastvin ¢i poli. Je zde mozné nalézt fadu potokli a rybnikd, jeZ hraji velkou

roli v hospodaftskych, krajinotvornych, ale 1 rekreac¢nich funkcich.

Vysoc€inu protind hlavni dopravni tepna stitu, dalnice D1. Ekonomika na vychod¢
kraje je predevsim ovlivnéna Jihomoravskym krajem a méstem Brno, na severozapadé
kraj spada k hlavnimu méstu Praha. Diky strategické poloze na VysocCinu prichdzi stéle
vice a vice zahrani¢nich investord, ktefi zde zaujimaji pozice ve vyrobnich kapacitich,
vyzkumu i vyvoji.

Nachazi se zde velky pocet pamatek. Tti jsou zapsany na seznamu svétového kultur-
niho dédictvi UNESCO. Jedna se o historické centrum TelCe, poutni kostel sv. Jana
Nepomuckého na Zelené hote u Zd’aru nad Sdzavou a v neposledni fadé Zidovska étvrt
a bazilika sv. Prokopa v Tfebi¢i. Mezi chranéné krajinné oblasti se fadi oblast Zd'ar-
skych vrchtl, Zelezné hory, ndrodni pifrodni rezervace Mohelenskd hadcovi step, Velky

Spi¢dk, Ransko, Stvofidla a dal{ ptirodni parky a rezervace.

Roku 2011 navstivilo v Ceské republice hromadn4 ubytovaci zafizeni témét 13 mili-
onu hostli. V Kraji Vysoc€ina bylo v roce 2011 vice nez 350 tis. ndvstévniki, coZ pred-
stavuje mezirocni narist o vice nez 17 tis. osob v porovnani s rokem 2010. I pfes tento

pozitivni trend se stle jednd o tfeti nejniz§i nav§tévnost po kraji Pardubickém a Ustec-
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kém. Zahrani¢nich hostil (nerezidentll) pficestovalo na Vysocinu celkem 50 897 a pred-
stavuji 14,4 % z celkového poctu hostl. Pfevazovali pfedevSim ndvstévnici z Némecka,

Slovenska, Rakouska a Francie.

Zdroj:http://www.kr-vysocina.cz/vismoS/dokumenty2.asp ?id_org=450008 &id=400008
6&pl1=1205, 15. 3. 2012

4.2 TREBICSKO A JIHLAVSKO

Region Trebicsko se nachdzi v jihovychodni casti Kraje Vysolina a sousedi
s regiony Jihlava, Zd4r nad Sazavou, Jindfichiiv Hradec, Znojmo a Brno-venkov. Svou
rozlohou se fadi mezi jeden z nejvétSich regioni na Vysocin€. Zaroven patii také na
druhé misto v poCtu obyvatel a hustoty osidleni. Ttebicsko lezi v jihovychodni €asti
Ceskomoravské vrchoviny. Protékd zde feka Jihlava, Oslava a Rokytnd. Tyto feky
nejsou pfiiliS vodnatymi toky. Nachdzi se zde asi 250 rybniki a ptehrada u DaleSic
a Mohelna. TtebiCsko nabizi vodni elektrarnu (Mohelno), vétrnou (ReSice), slunecni

(Dukovany) a hlavné jadernou elektrarnu Dukovany.
Zdroj: http://www.czso.cz/xj/redakce.nsf/i/trebic_charakteristika, 16. 3. 2012

Region Jihlava leZi v centralni 4sti Ceskomoravské vrchoviny na obou strandch by-
valé zemské hranice mezi Cechami a Moravou. Jeho sousedy jsou okresy Pelhiimov,
Havli¢ktv Brod, Zd’4r nad Sazavou, Tiebi¢ a Jindfichtiv Hradec. Uzemi oblasti je Cleni-
té a prevdznd ¢ast spadd do pohoti Jihlavskych vrchl. Nejnizsi polohu ma ddoli feky
Jihlavy u obce Dolni Smréné a nejvyssi je vrchol Javofice s 837 m n. m. Primérna
nadmotskd vyska Jihlavska Cini zhruba 540 m n. m. NejvétSimi vodnimi toky je feka

Jihlava a ricka Brtnice.

Zdroj: http://www.czso.cz/xj/redakce.nsf/i/jihlava_charakteristika, 16. 3. 2012
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5 SITUACNI ANALYZA

5.1 TREBICSKO

Rozloha Tiebi¢ska ¢ini 1 463,07 km? a &ni asi 21,5% z celkové plochy Kraje Vyso-
¢ina. Podle spravniho hlediska je ¢lenén na 167 obci (z toho Sesti obcim byl ud€len sta-
tus mésta a osmi méstys). Mezi nejveétsi mésta Tiebicska patii Tiebi¢, Moravské Budé-
jovice, Namest' nad Oslavou, Hrotovice, Jarométice nad Rokytnou a Jemnice. Podle
s¢itani lidu z bfezna roku 2011 Zije v regionu 113 748 obyvatel, tedy o 888 lidi méné

neZ pii s¢itani lidu v roce 2001.

Region ze 66,1% tvoii zemédélskd plda, lesy pokryvaji 27,9% plochy regionu a ten

se tak fadi na posledni misto v zalesnénych plochach kraje.

Na hospodéiskou situaci a zaméstnanost na Trebi¢sku dopadly dusledky transforma-
ce hospodéistvi po roce 1989. Vysokd nezaméstnanost se predevS§im objevila
v disledku likvidace a omezeni vyroby v nejvétSich podnicich regionu, za zminku stoji
napt. BOPO Ttebi¢. Vznik novych pracovnich mist v malych soukromych firmach po-
mohl tuto situaci alespon z ¢asti vyreSit. Stale je v§ak hlavnim problémem regionu vy-

sokd nezaméstnanost a nizké platy. TiZiva situaci je téZ na vesnicich, kde dochazi

k atlumu zemédélstvi.

Podle stavu ke konci roku 2011 se na okrese Tiebi¢ nachdzi 22 371 ekonomickych
subjektl, coz predstavuje 21,27 % z celkového poctu ekonomickych subjekti kraje.
Z toho 80,01 % tvoti fyzické osoby a 19,99 % pravnické osoby. Prevazujicimi odvétvo-
vymi ¢innostmi jsou zemédé€lstvi, lesnictvi a rybolov (8,09 % z celkového poctu podni-
katelskych subjekt v regionu), pramysl (15,73 %), stavebnictvi (14,15 %) a obchod,

ubytovani a stravovani s 24,56 % z celkového poctu.

Trebicsko, jakozto zachovand a ekologicky mélo zatiZena krajina s fadou piirodnich
a historickych pamatek, ma piedpoklady k rozvoji cestovniho ruchu. Predev§im pro
agroturistiku a cykloturistiku jsou v regionu optimalni podminky. Mezi turisticky nej-
navStévovanéjsi mista patfi barokni zdmek v BudiSové, zficenina gotického hradu Rab-

Stejn, barokni zdmek Jarométice nad Rokytnou, renesancni zdmek Namést' nad Oslavou
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nebo  Zidovské mésto a  Bazilika sv. Prokopa v Tiebi¢i.  Zdroj:

http://www.czso.cz/xj/redakce.nsf/i/trebic_charakteristika, 16. 3. 2012

Obrazek 3: Region Trebic¢sko
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Zdroj: www.trasovnik.cz, 15. 3 2012

5.1.1 PRIRODNI POTENCIAL

GEOMORFOLOGICKA CHARAKTERISTIKA

Reliéf TrebiCska je charakterizovan plochymi hibety a dvalovitymi tdolimi. Trebic-
sko leZi v oblasti Ceskomoravska vrchovina, kterd se d&li na KfiZanovskou vrchovinu,
JeviSovickou pahorkatinu, Javofickou pahorkatinu, Kfemesniskou pahorkatinu a Hor-
nosvrateckou vrchovinu. Kfizanovskd vrchovina a JeviSovickd pahorkatina lezi na tze-
mi Ttebi¢ska. Ktizanovskd vrchovina se rozkldda na zdpadé, severu a severovychodu
regionu v kopcovité krajin¢ s nadmotskou vyskou 600 — 700 m n. m. Ktizanovskd vr-
chovina je charakteristickd mirn¢ zvinénym reliéfem a rozsahlymi ploSinami s idolimi
fek Oslavy a Jihlavy. JeviSovickd pahorkatina je situovana na jihu, vychodu a ve stfedni
casti Trebi¢ska ve zvInéné krajin€ s nadmotskou vySkou 550 — 640 m n. m. Jde o mirné
zvinény reliéf, jehoZ dominantou jsou feky Jihlava, Oslava a Rokytnd. Nejniz§im polo-
Zenym bodem je misto, kde feka Jihlava opousti izemi Tiebi¢ska. (239 m n. m.). Zdroj:

http://gynome.nmnm.cz/gisvysociny/index.php ?In=cz&id=19&cat=a &typ=menu,

15.3.2012
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KLIMATICKA CHARAKTERISTIKA

Oblast Trebi¢ska se nachazi v mirn¢ teplé podnebni oblasti a patii mezi nejteplejsi
uzemi v Kraji Vysocina. Podnebi je suchozemské, v severni ¢ésti regionu vlh¢i a na
vychodé¢ sussi a teplejsi. Dlouhodoby teplotni primér je v rozmezi od 7,2 do 7,9 stupiii
Celsia. Ro¢ni thrn srazek lezi v priméru kolem 500 mm. Vysi srdZek ovliviiuje prede-

v§im srazkovy stin Jihlavskych vrchi.

Zdroj: http://gynome.nmnm.cz/gisvysociny/index.php ?In=cz &id=3 &cat=c &typ=menu,
15. 3. 2012

HYDROLOGICKA CHARAKTERISTIKA

Cely region spadd do povodi Dyje a tmoii Cerného mote. Uzemi odvodiiuje feka
Jihlava, na které je vybudovadna vodni nadrz DaleSice, jejimz dkolem je zajistit prede-
v§im dostate¢ny zdroj vody pro jadernou elektrarnu Dukovany a Mohelno. NejvétSim
levostrannym ptitokem feky Jihlavy je feka Oslava a nejvétSim pravostrannym piitokem

je feka Rokytnd. Na Ttebi¢sku Ize nalézt i velké mnozstvi rybnikd.

Zdroj: http://gynome.nmnm.cz/gisvysociny/index.php ?In=cz &id=4 &cat=c &typ=menu,
15. 3. 2012

BIOTICKA A ZOOLOGICKA CHARAKTERISTIKA

VVVVVV

vé lesy. V soucasnosti regionu dominuji jehli¢naté stromy jako smrk, borovice a mod-

fin. Z listnatych dfevin se jednd z hlavni ¢4sti o buk.

Unikatem mezi ndrodnimi pfirodnimi rezervacemi je Mohelenskd hadcova step. Jde
o soubor hadcové skalni stepi, teplomilnych travnik a hadcovych borti. Hadec tvotici
podloZi této rezervace je hornina vznikld z vyvrelych hornin a obsahuje velky podil oxi-

du hot¢iku. Mezi rostliny této oblasti se zaclefiuje mochna pisecna ¢i tafinka horska.

Mezi zivocichy na TiebiCsku se zafazuje predevsim skokan hnédy, uzovka podpla-
matd, kachna divokd, lediacek fi€ni a zryb kapfi, lini, Stiky a candati. Zdroj:

http://gynome.nmnm.cz/gisvysociny/index.php ?In=cz&id=23 &cat=a &typ=menu,

15.3.2012
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5.1.2 KULTURNI, HISTORICKY A SPOLECENSKY PO-
TENCIAL

HRADY, ZAMKY A ZRICENINY

Zricenina hradu Kokstejn lezi u Hartvikovic na skalnim masivu nazyvajicim se
Wilsonova skdla a nachdzejicim se nad hladinou DaleSické ptehrady. Hrad byl postaven
ve 14. stoleti a historické prameny o ném hovoii jako o KufStejnu, KopStejnu nebo Ko-

kStejnu. Zachovaly se pouze n¢které jeho Casti.

Na osamélém kopci u Kojetic stoji hrad Sadek. Hrad byl zaloZen v 80. letech
13. stoleti. Vystavba je spojovdna se Stépanem z Uher, ktery jej vybudoval na misté
drevéného staroslovanského hradu. Po 2. svétové vélce byla vétSina inventare rozkrade-
na a ostatni bylo odvezeno do okolnich zdmkii. Do roku 2007 byla na Saddku soustied¢-

na zdkladni Skola a od roku 2010 m4 nového majitele.

Zamek Budisov byl od 13. stoleti vodni tvrzi, v 16. stoleti se z n¢ho stalo renesan¢ni
sidlo. V 18. stoleti byl ptestavén do podoby honosného barokniho zdmku. Od roku 1974
ptevzalo zdmek Moravské zemské muzeum, jeZ zde umistilo depozitafe ptirodovédnych
oddéleni pristupné vetejnosti. Kolem zdmku je mozné vidét park se ¢tyfmi rybniky,

vybudovanymi ve 20. letech 18. stoleti.

Zamek Jaroméiice nad Rokytnou patii k nejmohutnéjsim stavbam prvni poloviny
18. stoleti u nas i1 v Evrop€. Barokni podobu zdmek ziskal za obdobi vlastnictvi rodu
Questenberkll. Piestavbu vypracoval zndmy rakousky architekt Jakub Prandtauer. Jaro-
meéftice v difvéjSich dobach mély velkou knihovnu, galerii, divadlo a vlastni kapelu. Ka-
pelnikem zamecké kapely byl Cesky hudebni skladatel FrantiSek Vaclav Mica, ktery je
autorem prvni Ceské opery ,,0 zaloZeni mésta Jaromé&fic*. U zamku téZ lezi zamecka

zahrada francouzského typu, na kterou na druhé stran¢ ticky Rokytné navazuje rozsihla

¢ast v anglickém stylu.

Zamek Moravské Budéjovice vznikl spojenim par renesan¢nich domi a radnice
mezi lety 1666 — 1672. V zdmku je mozné najit stdlou expozici Muzea femesel Morav-

ské Budéjovice, kterd je pobockou Muzea Vysociny Trebic.
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Zamek Namést’ nad Oslavou, pivodné hrad ze 13. stoleti, pozd¢ji piebudovan mo-
ravskymi pany ze Zerotina na honosné renesanéni sidlo se zachoval v téméf stejné po-
dobé dodnes. Nasledovali dal$i majitelé zdamku Werdengergové, ktefi nechali provést
nckteré upravy sdlu s predsalim. Mezi dilezité majitele zdmku patii rod Haugwitza,
ktefi o n¢j pecovali skoro 200 let, ale roku 1945 piisli o cely majetek. V obdobi 1946
a 1947 vyuzival zdmek jako letni sidlo prezident republiky Edvard BeneS. V aredlu

zamku se nachdazi ptekrasna francouzskd zahrada a anglicky park.

KINA, DIVADLA

Kina je moZné najit v TrebiCi s ndzvem Kino PasaZ a Jemnici. Méstské kulturni stie-
disko TtebiC nabizi divadelni ptredstaveni v PasdZzi, ale samotné divadlo v regionu Tte-

bi¢ska neni.
MUZEA

Muzeum Vysociny Tiebi¢ ma sidlo v byvalém benediktinském klastefe z 12. stoleti.
Tento klaster byl v obdobi husitskych valek proménén na Slechtické sidlo a nachazi se
v severozapadni Cdsti mésta nad levym biehem feky Jihlavy. Poslednimi vlastniky byli
Valdstejnové, ktefi zamek drzeli az do roku 1945. Mezi expozice v muzeu se fadi piiro-
da regionu — horniny, minerdly a chranéna uzemi TtebiCska, historie mésta, predhisto-
rické osidleni, vyvoj femesel a lidového uméni a v neposledni fadé expozice s ndizvem
Dymky a kuidcké potteby. Je mozné zde zahlédnout i nejvetsi sbirku moravskych vlta-
vinll na svete.

Muzeum Jemnice, jez je pobockou Muzea Vysociny Tiebi¢, se nachdzi
v historickém domé na ndmésti. Muzeum se vénuje expozicim s ndzvy Dé&jiny Jemnice,

Dolovéni nerostnych surovin a Jemnicky svét ¢aje.

V Moravskych Budéjovicich stoji Muzeum fFemesel nachizejici se v zdmku posta-
veném v 17. stoleti. Opét 1 toto muzeum je pobockou Muzea Vyso€iny Ttebi€. Soucésti

muzea je také stavba Masné krdmy z roku 1839, jejiZ dominantou je tvar podkovy.

Muzeum rakousko-uherského pivovarnictvi lezi v obci DaleSice. Pliivodné barokni
pivovar byl postaven v 16. stoleti. V souc¢asné dob¢ se v komplexu pivovaru naléza mu-

zeum pivovarnictvi historického 1 soucasného a stylové restaurace. Pivovar vyrdbi pét
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Voov s

druhii piva. Nejoblibené¢jSimi slavnostmi, které se tu konaji, jsou napt. Posttizinské
slavnosti.

Zdroj: http://www.dedictvivysociny.cz/kultura/galerie_a_muzea-52/muzea-18/, 15. 3. 2012

TECHNICKE PAMATKY

Vétrny mlyn v Ttebidi je tiipodlazni budova postavena roku 1836. Byl zafizeny na
drceni borové, dubové nebo smrkové kiiry pro vyrobu tiisla. Postavili ho bratii Bu-

dischowsti, majitelé mistnich kozeluzen.

Dalesicka piehrada je unikatni precerpavaci vodni elektrarna dostavéna roku 1978.
Byla postavena v souvislosti s vystavbou jaderné elektrarny Dukovany. Hrdz méla byt
betonovd, ale pozdé&ji se zjistilo, Ze okolni prostfedi neni pro betonovou hrdaz vhodné.
Nakonec se postavila hrdz sypana z jilu a mistnich materidlti. Jeji délka Cini 350 metra

a vyska 100 metra. Predevsim proto je druhou nejvyssi sypanou hrazi v Evropé.

Jednou z hlavnich technickych pamatek je bezesporu jaderna elektrarna Dukova-
ny. Jeji soucdsti je osm chladicich vézi. Tato elektrarna zajist'uje asi 20 % energie spo-

tfebované v Ceské republice. Roéné se tu vyrobi vice nez 14 miliard kWh.

Cihelna u Nové vsi stoji v sousedstvi byvalého vapencového lomu. M4 ovalny pu-
dorys vyzdény z cihel a je po celém svém obvodu opatifend klenutymi vstupnimi otvory

a prekryta sedlovou stfechou.

V Jemnici je mozné najit stfedovéky vodovod, ale vEtsi cast pamatky je ulozena pod
zemi. Zajimavym mistem je objekt tzv. vzdus$niku na ulici Horni valy, kde byl podle

potieby vypoustén vzduch z potrubi.

Zdroj: http://www.dedictvivysociny.cz/kultura/pamatky-50/technicke-2/, 15. 3. 2012

CIRKEVNI PAMATKY

Bazilika sv. Prokopa v Ttebic¢i pochazi z prvni poloviny 13. stoleti. Byla soucasti
benediktinského klastera v Tiebi¢i v pozdéjsich dobach prebudovaného na zdmek. Bazi-
lika je architektonickym dokladem novych styl ze zapadni a stiedni Francie, Burgund-

ska a jihozdpadnitho Némecka. Bazilika sv. Prokopa, Zidovskd ¢tvrt’ a Zidovsky hibitov
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v TtebiCi byly zapsany roku 2003 na Seznam svétového kulturniho a pfirodniho dédic-

tvi UNESCO.

Benediktinsky klaster v Tiebici byl vyznamnym kulturnim, ndbozenskym, hospo-
dafskym centrem a vojenskou pevnosti. Byl zalozen v roce 1101 moravskymi knizaty
Oldfichem a Litoldem. V dobé¢ husitskych vélek opatstvi zaniklo a kl4Ster se zménil ve
Slechtické sidlo. Poslednimi majiteli byli Valdstejnové, ktefi méli zdmek ve vlastnictvi
do roku 1945. V dnes$ni dob¢ zde sidli Muzeum Vyso€ina Ttebi€. Soucasti klaStera je

i Bazilika sv. Prokopa.

Kapucinsky klaster v Namésti nad Oslavou zalozil Bedfich Vilém hrabé Hau-
gwitz, rddce cisafovny Marie Terezie. Budovu klaStera vystavél Bartoloméj Zindtner
v poloving 18. stoleti. Reformy cisafe Josefa II. existenci klastera ukoncily a byl pfemé-
nén na podnik na vyrobu latek. Jedinym pozistatkem klastera je v soucasnosti budova

kostela v tovarenském komplexu.
Zdroj: http://www.dedictvivysociny.cz/kultura/pamatky-50/cirkevni-3/, 15. 3. 2012

OSOBNOSTI TREBICSKA

Obec Hroznatin u Rudikova je rodisté legionaie, armadniho generdla a sedmého pre-
zidenta Ceské republiky Ludvika Svobody. Stoji zde zemédélska usedlost, kde prozil
byvaly prezident své détstvi a zdrovei je tento diim pamatkou venkovského stavitelstvi

19. stoleti.

V Nameésti nad Oslavou roku 1887 zahdjil svoji ucitelskou Cinnost Véclav Ignac Je-
bavy, pozd¢ji basnik pod pseudonymem Otokar Brezina. Na byvalé Skole je Zulova
pamétni deska s bronzovou plaketou pro vzpominku na tohoto znamého basnika. Jaro-
méfice nad Rokytnou zastfeSuji muzeum bédsnika ceského symbolismu. Muzeum se na-
chazi v secesnim domé¢, ktery byl poslednim bydlistém bdsnika. V Jaroméficich sidli

také jeho hrob, jehoZ ndhrobek je dilem sochate Frantiska Bilka.

Dalesice poutaji pomnikem basnika Vitézslava Nezvala z roku 1975. Stoji v malém

parciku pied zdkladni Skolou. Nezvallv otec zde ucil na zdkladni Skole.

Zdroj: http://www.dedictvivysociny.cz/kultura/osobnosti-5 I/stopy_slavnych_osobnosti-15/,
15. 3. 2012
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KULTURNI A SPORTOVNI AKCE

KaZdoro¢né¢ se ke konci kvétna na Karlové namésti v Tiebi¢i konaji Tiebi¢ské slav-
zlatavy mok prezentuje kolem 20 pivovart. Jde o dvoudenni udélost, kterd s sebou pii-

nasi zajimavy hudebni i zabavni program.

Tradi¢ni letni hudebni festival Zamosti se kona vzdy zac¢itkem cervna na podza-
mecké nivé v TrebiCi. Prostfedi je dchvatné, nebot’ jde vidét na zdmek s Bazilikou
sv. Prokopa 1 na feku Jihlavu rozprostirajici se na jedné strané kolem celého aredlu fes-
tivalu. Festival je opét dvoudenni a vystupuji zde hudebni skupiny domaéci i zahrani¢ni

celosvétového formatu.

Samajim je pétidenni festival v Zidovské &tvrti v Tiebidi, ktery se navraci do dob
davno minulych. Na festivalu se kond mnoho workshopti, vystav, hudebnich predstave-
ni a nejriznéjSich diskuzi kolem Zidovské kultury. V Zidovské Ctvrti je moZné nalézt

velky pocet kavdren, vindren ¢i hospod. Festival se kona kazdy rok prvni tyden v srpnu.

Hudebni festival Proti proudu zacal svoji kariéru roku 1997 na nadvoii moravsko-
budéjovického zamku. Festival se pofddd jako dvoudenni kazdy rok v poloving Cerven-

ce. Rok od roku vystupuje na festivalu vice zajimavéjSich kapel.

Dvoudenni oslavy jménem Stiedovéké Valdstejnské slavnosti proméni mésto Tre-
bi¢ v srpnu do stifedovékého stylu. Louka je pod tfebicskym zdmkem proménéna ve
sttedovéké méstecko s historickou trznici, Sermifskymi turnaji a sttedovékymi krémami

a hudbou. Soucésti slavnosti je historicky privod méstem.

Mezi sportovni akce lze zatadit ukdzky bojovych uméni Budoshow v Moravskych
Budg¢jovicich. Jednd se o vystoupeni pofddand oddilem Viet-Vo-Dao. Soubor divakiim
piibliZi nespocet atraktivnich styld z riiznych ¢asti svéta. Piikladem mizZe byt bojové

uméni Capoeira, Musado, Wu Shu ¢i Thaibox.

Zajimavym poutacem pro pany muze byt Chlapsky den v Nové Vsi. Zde si mohou
okusit rizné netradi¢ni silové sporty, napt. hdzeni klddou dieva atd. Kond se kazdy rok

vétSinou v srpnu.
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KaZdoro¢né se na celém Trebi¢sku v kazdé obci v riznych terminech konaji pouté,
mezi n¢Z patii napi. pout na sviatek Narozeni Panny Marie v mésici zaii
v Ptibyslavicich, Anenska pout’ v Nameésti nad Oslavou ¢i pout’ k sv. Floridnu ve far-

nosti hrotovické.

5.1.3 SLUZBY V REGIONU

UBYTOVACI SLUZBY

Grand hotel”™™ v Tebidi je nové zrekonstruovany kongresovy hotel nachéazejici se
v historickém centru mésta. Hotel garantuje 100 pievdzné dvoultizkovych luxusnich
pokoju.

Internetové stranky Grand hotelu”  : www.grand-hotel.cz/cs.

Hotel Sadek ™™ je umistén u Vinatského a kulturniho centra Sddek, Nachazi se par
kilometri od TiebiCe uprostied vinic pod hradem Sddek. Hotel nabizi 51 laZek, jeho
soucdsti je restaurace a terasa. K hotelu téZ patii vinatsky sklep s eggerskou klenbou.

Internetové stranky Hotel Sadek  : www.vinohrady-sadek.cz/hotel-sadek.html.

Sport hotel v Hrotovicich umoZziiuje navstévnikiim ubytovani v jednom dvoultzko-
vém pokoji LUX, v sedmi jednoltizkovych, v 53 dvouliZkovych, 40 tiiliZkovych a péti
ctytlizkovych pokojich. Restaurace u hotelu nabizi bohaty vybér jidel a specialit.

Internetové stranky Sport hotelu: www.hotel-hrotovice.cz.

Penzion Bazantnice nabizi pifijemné ubytovani v lesnim aredlu asi 3 km od Tiebice.
Penzion md ubytovaci kapacitu 17 liZek, moZnost ubytovani je ve dvoulizkovych, tii-
lizkovych a ctyflizkovych pokojich.

Internetové stranky penzionu BaZantnice: www.penzionbazantnice.cz.

Autocamp Wilsonka nabizi moZnost ubytovani na DaleSické piehradé asi 1 km od
vesnice Hartvikovice. Je pouze jedinym kempem u vodni nadrZe DaleSice. Vedle Auto-

campu stoji Wilsonova skéla, ze které je vidét do tdoli prehrady.

Internetové stranky Autocampu Wilsonka: www.wilsonka.cz.
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V Autocampu Ttebi¢ — PouSov je ubytovani zafizeno v chatkach pro dvé, tfi nebo
Ctyfi osoby. Celkem je v Autocampu 75 chatek. Dal$i mozZnost ubytovani miize byt stan
¢i obytny piivés.

Internetové stranky Autocampu Tiebi¢ — PouSov: www.kemppousov.cz.

STRAVOVACI SLUZBY

Café Bar Holiday je mozné najit blizko centra TtebiCe. Restaurace nabizi babi¢¢inu
kuchyni, italské speciality, pizzu z Zivého ohn¢, mezindrodni kuchyni, mexickou ku-
chyni a nejvyhlaSenéj$i moravska vina.

Internetové stranky restaurace Café Bar Holiday: www.cafebarholiday.cz.

Prvni cocktail bar v Tiebi¢i jménem Phiasco byl otevien roku 2007. Phiasco zahrnu-
je bar, restauraci, salonek, letni terasu a nabizi na 200 michanych napojt. Od roku 2010
je vymyslena nova kuchyné na italsky zpiisob, hlavné pro piipravu pizzy a riznych tés-
tovin.

Internetové stranky cocktail baru Phiasco: www.phiasco.cz.

Nekutackd restaurace Na statku sidli ve mést¢ Namést’ nad Oslavou. Aredl restaura-
ce je v byvalé zemédélské usedlosti a nabizi tradi¢ni domdci kuchyni, plzenské pivo
a vybér moravskych vin. K dispozici je pfiprava masa na grilu ¢i v udirné. Restaurace
ma téZ barovou ¢ast s kachlovymi kamny.

Internetové stranky restaurace Na statku: www.restauracenastatku.eu.

Restaurace U Srncii v Jemnici nabizi mimo vybornych jidel, také pofadani svateb,
soukromych oslav, promoci, firemnich vecirkl atd. Soucdsti restaurace je salonek a za-
hradni restaurace.

Internetové stranky restaurace U Srncl: www.srnecjemnice.cz.

DOPRAVNI SLUZBY

(P4

Dopravni sit’ Trebi¢ska tvoii dvé jednokolejné Zelezni¢ni trati OkiisSky — Znojmo
a Jihlava — Brno, obé se dvéma lokalnimi spoji (Studenec — Ktizanov a Moravské Budé-
jovice — Jemnice) a sit’ silnic, které jsou vétSinou III. tfidy. Jednim z nejvétSich doprav-

nich problémi je spojeni okresniho mésta TrebiC s krajskym méstem Jihlava a napojeni
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Ttebice na délnici D1, avSak tento problém ulehcila rekonstrukce silnice Tiebi¢ — Velké

VVVVV

Zdroj: http://www.czso.cz/xj/redakce.nsf/i/trebic_charakteristika, 15. 3. 2012

5.1.4 MESTA REGIONU TREBICSKO
TREBIC

TtebiC je mésto v jihovychodni ¢asti kraje Vysocina, rozkladajici se na zdpadé Mo-
ravy a je druhym nejvétsim méstem v kraji. TrebiC je situovdna na obou bfezich feky
Jihlavy asi 30 km jihovychodné od nejvétsiho a krajského mésta kraje Vysocina Jihlavy
a 56 km zdpadn¢ od mésta Brna v Jihomoravském kraji. Nadmoiska vyska mésta se
nachazi v rozmezi od 392 m n. m. do 503 m n. m. Kolem mésta je charakteristickd pfi-
roda pro Ceskomoravskou vrchovinu. K 31. 12. 2011 mé 37 568 obyvatel a rozloha
mésta ¢ini 56 km®.

Pocatky mésta Tiebi¢ sahaji k roku 1101, kdy moravskd kniZata Oldfich Brnénsky
a Litold Znojemsky zde zalozili benediktinsky klaster. Kolem poloviny 13. stoleti pfi-
stoupil benediktinsky konvent ke stavbé nové klasterni budovy a roméansko-gotické ba-
ziliky, v dnesni dob¢ nazyvané Panny Marie a sv. Prokopa. Ttebicsky klaster se rozhodl

zalozit na pravém bfehu feky kolonizacni mésto. Pred Bilou horou nélezela TrebiC

k vyznamnym stfediskiim jednoty bratrské.

V Tiebi¢i je mozné navstivit tfi informacni centra. Centrdlni informacni centru sidli
na Karlové ndmésti v renesanénim Malovaném domé&. Druhé a tfeti informac¢ni centrum
se nachdzi u pamitek UNESCO. Informacni a turistické centrum Zadni synagoga je
k dispozici v centru Zidovské Ctvrti a Informacni a turistické centrum Bazilika sv. Pro-

kopa slouZzi navstévniktim této pamatky.

Tiebi¢ kromé¢ vyznamnych pamatek UNESCO ukryva celou fadu zajimavych pa-
métihodnosti. Méstskd véz s vySkou 75 metrd, ze které je krasny pohled na meésto, je
byvald soucdst méstského opeviovaciho systému. Dominantou centra mésta je Karlovo

namesti, které se fadi k nejvétSim v Ceské republice. Po celé TrebiCi stoji renesan¢ni
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domy se sgrafitovou vyzdobou a domy z mezivadle¢né architektury. Trebi¢sky zamek

lezi v t€sné blizkosti Baziliky sv. Prokopa a je sidlem Muzea Vysociny.

Sportovni vyziti ve mésté zahrnuje aktivni pési turistiku a cyklistickou turistiku
v prirodé. Predevsim déti a mladez, ale i dosp€li, si mohou vybrat z riznych sportovnich
zafizeni, napt. plavecky aredl Na Polance ¢i Laguna, n€kolik tenisovych kurtii, bowlin-
govych drah a fitness center. Pro odpocinek slouZi solné jeskyné€ a pro zvednuti adrena-

linu zde navstévnik vyhledd lanova centra, lezeckou sténu a stielnici.
Zdroj: http://www.visittrebic.eu/, 16. 3. 2012; http://www.trebic.cz/, 16. 3. 2012

MORAVSKE BUDEJOVICE

Moravské Budéjovice jsou hospodarskym a kulturnim stfediskem jihozdpadni Mora-
vy. LeZi na okraji Ceskomoravské vrchoviny kolem stitni silnice Jihlava - Znojmo.
Méstem prochdzi Zelezniéni trat’ Ceskych drah Jihlava — Okii$ky - Znojmo a lok4ln{ trat’
Moravské Budgjovice - Jemnice. Moravské Budéjovice na konci roku 2011 mély

7 603 obyvatel.

Pocatky mésta Moravské Budéjovice se datuji kolem 12. a zacatku 13. stoleti. Mésto
bylo zaloZeno na tzv. Haberské stezce, kterd spojovala Cechy a Moravu. Tato trasa je
stile i v soucasnosti diilezitd pro spojeni Praha — Viden. Pozdé&ji mésto vlastnili rody
Lichtenburkii, Valdstejnd, Schaumburkti a Wallisii. Nekteré obce, které pattily
k Moravskym Budé&jovicim, se odtrhly a pfifadili k m&stim Dacice, Znojmo, Tiebi¢

nebo Moravsky Krumlov.

Turistické informacni centrum je moZzné vyhledat v centru Moravskych Budéjovic.

Nabizi informace o déni ve mésté a v moravskobudé&jovickém mikroregionu.

Meésto 1dka svym barokné klasicistnim zdmkem z 2. poloviny 17. stoleti. Zamek ne-
chal vystavét hrabé Rudolf Jindfich Schaumburk, jenZ spojil radnici a ¢tyfi méstanské
domy. Kaple sv. Michala, ptivodné¢ romanska rotunda, stoji na jihovychodni stran¢ kos-
tela a pochazi ze 13. stoleti. Chram sv. Jilji vytvaii charakteristické panorama mésta
a jeho vznikem je 13. stoleti. Ve mésté stoji také dvé kaple — Kaple sv. Anny a Kaple
sv. Jana Nepomuckého. Moravské Bud€jovice nabizi koupalisté, zimni stadion ¢i bow-

ling. Zdroj: http://www.mbudejovice.cz/, 17. 3. 2012

42



JEMNICE

Mésto Jemnice lezi na jihozdpad¢ kraje Vysocina asi 40 km od Ttebic¢e mezi Daci-

cemi a Moravskymi Budé&jovicemi. V souCasnosti ma 4 294 obyvatel.

Ze spisu je zfejmé, Ze tzemi bylo osidleno uZ v paleolitu. Nejstarsi ¢dst mésta jmé-
nem Podoli, vznikla jako hornickd osada v 11. stoleti. PfedevS§im kvili hornictvi bylo
zaloZeno nové sidlo nad fekou Zeletavkou roku 1226. Mésto mélo sviij strategicky vy-
znam, a proto bylo rychle opeviiovdno. M¢lo chranit zemi proti nepfiteli. Roku 1530
skoncilo obdobi, kdy byla Jemnice soucasti obrany jizni hranice a zménila se na mésto
poddanské. Jemnice od pocatku 19. stoleti Casto stiidala okresni ufady, do kterych patfi-

la, ale nakonec spadla pod okres Ttebic.

Turistické informacéni centrum v Jemnici slouZzi k informacim ohledné mésta Jemnice

a mikroregionu Jemnicko.

Z pamatek ve mésté je nutné vyjmenovat Zamek Jemnice, ktery vznikl prestavbou
panského hradu zaloZeného na zacdtku 13. stoleti a zdmecky park z roku 1665. Zajima-
vosti je i pamatna lipa, ze které v dnesni dob¢ vyrustaji pouze tfi vétve. Jemnické hrad-
by opeviiujici v historii mésto jsou jedny z nejstarSich hradeb v kraji Vyso&ina. Zidov-

sky hibitov v Jemnici, patii mezi nejstarsi Zidovska pohiebisté na Morave.
Zdroj: http://www.mesto-jemnice.cz/, 17. 3. 2012

JAROMERICE NAD ROKYTNOU

Mésto Jarométice nad Rokytnou se nachdzi asi 15 km od okresniho mésta Ttebic
u JeviSovské pahorkatiny, ve sméru k Moravskym Bud&jovicim. K 31. 12. 2011 ma

4 212 obyvatel a lezi v primérné nadmoiské vySce 422 m.

Mésto bylo zaloZeno roku 1131. Velky barokni zamek s kostelem sv. Markéty byl
dokoncen v roce 1737. Zamek se prezentuje jednim z nejvétsi aredlt v Evropé. Zamek

postavil rod Questenberktl.

Turistické informacni centrum nabizi informace o mésté Jaroméfice nad Rokytnou,

jeho pamatkach a o mikroregionu Jaroméficko.
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Dominantou mésta je samoziejm¢ barokni zdmek v Cervené a bilé barvé, barokni

kostel v centru mésta a zdmecka zahrada s tvarovanymi Zivymi ploty a souborem soch.

vV,

K historickym stavbam se také ptipojuje most pies feku Rokytnou, kterd méstem proté-

ka. Pres Jaroméfice vede cyklistickd trasa Jesenik-Znojmo.

Ve mésté je koupaliSté, hfisté¢ s umélym povrchem, tenisové kurty a fotbalové hiisté.
Pordad4 se zde mnoho kulturnich akci, napt. Rozsviceni vdno¢niho stromku nebo Po-

hibivani basy a masopustni veseli.
Zdroj: http://www.jaromericenr.cz/, 17. 3. 2012

HROTOVICE

Meésto Hrotovice leZ{ asi 20 km jihovychodné od mésta Ttebi¢ na jihu Ceskomorav-

ské vrchoviny. V soucasnosti maji 1 751 obyvatel.

Prvni pisemnd zminka o Hrotovicich byla napsdna roku 1228 na listin¢ Pfemysla
Otakara 1. Zakladatelem mésta je Détfich Theodoricus Hrut. Z doby kolem roku 1330
pochédzeji dva hrani¢ni kameny vymezujici hranice panstvi kiiZovnického ftadu.
V Hrotovicich se naléza témeér od zaloZeni tvrz, kostel, hibitov a fara. V soucasnosti
bylo zrekonstruovdno zdmecké nadvoii a fasdda zdmku. Roku 1994 rozhodl Parlament
Ceské republiky o statusu ,,mésto*. Turistické centrum na namésti podava informace

o mikroregionu Hrotovicko.

V Hrotovicich stoji elegantni Ctyrkiidly zamek barokné¢ upraven v 18. stoleti. Nej-
star$i stavbou ve meésté je romansky kostel sv. Vaviince, ktery byl pozdéji goticky pre-
stavén a v 17. stoleti upraven barokné. Navstévnik Hrotovic miiZe vidét pamatnik roda-
ka malite F. B. Zvé&finy, zaniklou stfedovekou ves s tvrzi Msténice, kde se kond archeo-
logicky vyzkum, kostel sv. Vavfince, Zameckou kapli a pét baroknich soch svétcii

z 18. stoleti.

Ve mésté se téZ nachazi kryty plavecky bazén, sportovni hala, tenisové kurty, bow-
ling, fitness centrum a provadé&ji se zde i projizdky na konich. Mé&stem vede znacend
cyklostezka Jihlava-Cesky Té&sin.

Zdroj: http://www.mesta.obce.cz/hrotovice/, 17. 3. 2012
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NAMEST NAD OSLAVOU

Namést’ nad Oslavou je mésto na tpati Vysociny, asi 40 km zdpadn€ od Brna a asi
20 km od Tiebice s primérnou nadmotskou vyskou 365 m. Namésti protékd feka Osla-

va. K 31. 12. 2011 m4 mésto 5 013 obyvatel.

Prvni zminky o mésté pochazi z roku 1234. Roku 1923 byla Namest povysSena na
meésto. Informacéni centrum sidli na Masarykoveé ndmésti a poskytuje informace o celém

mikroregionu.

Namést nad Oslavou je plnd historickych pamatek. Mezi nejzajimavéjsi bezpochyby
patii statni zdmek Nameést' nad Oslavou a obrovskd zdmeckd obora. Pres feku Oslavu
vede barokni most, ktery byl postaven roku 1737. Ve mésté je mozné najit kostel

Vv s

sv. Jana Kititele, hrobku Haugwitzi nebo sousosi Nejsveétéjsi Trojice na namesti.

Mezi sportovisté se zarazuji tenisové kurty, skatepark, zimni stadion, hiisté na beach
volejbal, streetball ¢i pétanque. Mésto potfddd rizné koncerty, divadelni piedstavent,

prednésky, besedy, umélecké akce a soutéze.

Zdroj: http://www.namestnosl.cz/, 17. 3. 2012
5.2 JIHLAVSKO

Region ma nejmensi rozlohu z okresi v Kraji Vysocina, tj. 1 199,32 km®. Z jeho plo-
chy zabird témér Sest desetin zeméd¢€lska puda a jednu tfetinu lesy. Zornéni orné pudy

se vycCisluje na 75 %.

Jihlavsko je spravné ¢lenéno do 123 obci (z toho mé pét obci status mésta a pet obci
status méstyse). Mezi mésta patii Jihlava, Tel¢, Ttest’, Brtnice a Polnd. S¢itan{ lidi, které
probéhlo v roce 2011, ukdzalo, Ze na Jihlavsku Zije 112 222 obyvatel, tedy o 2 366 lidi

vice nez pfi minulém s¢itani lidi v roce 2001.

Okres Jihlava je od 1. ledna 2000 centrdlni ¢asti nové zfizeného Kraje Vysocina.
Dominuje zde strojirensky prumysl, vyznamny podil ma potravinéisky, dievozpracujici
i textilni pramysl. Podil zemé&dé&lstvi, stavebnictvi a obchodu na zaméstnanosti je v celo-
republikovém méfitku nadprimérny. Oblast se vyznacuje podprimérnou mirou neza-

meéstnanosti, avsak i zde v posledni dob¢ vzrostla.
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K poslednimu dni roku 2011 na Jihlavsku podnikd celkem 23 814 ekonomickych
subjektl. Z toho 78,34 % je fyzickych osob a 21,66 % pravnickych osob. Nejvice eko-
nomickych ¢innosti tvoii obchod, ubytovani a stravovani s 26,06%, na druhém mist¢ je
pramyslové odvétvi (13,60 %), dédle stavebnictvi (12,09 %) a zemédé€lstvi, lesnictvi

arybolov (5,69 %).

Historické centrum Jihlavy je mé&stskou pamétkovou rezervaci, v niZ se nachazi ko-
lem 200 chranénych objekti. Masarykovo ndmésti je pfifazovano k nejvetsim historic-
kym ndméstim v Ceské republice i ve stfedni Evropé. Dominantou mésta jsou jihlavské
katakomby a méstské hradby. Ve mé&sté Polnd se nachézi jeden z nejvétSich baroknich
kostelii v Ceské republice a dékansky chram Nanebevzeti Panny Marie. Ve mésté Brtni-
ce stoji dva barokni mosty, na kterych jsou postaveny sochy svétc. Mésto Tiest’ ma
témet dvousetletou tradici v betleméistvi. Mésto Tel¢ bylo roku 1992 zatazeno na se-
znam svétového kulturniho dédictvi UNESCO. Patii sem kvuli historickému namé&sti
s podloubim a kaSnami, renesanénimu zdmku, dvéma vyhlidkovym vézim a premon-

stratskému klasteru.
Zdroj: http://www.czso.cz/xj/redakce.nsf/i/jihlava_charakteristika, 16. 3. 2012

Obrazek 4: Region Jihlavsko
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5.2.1 PRIRODNI POTENCIAL

GEOMORFOLOGICKA CHARAKTERISTIKA

Jihlavsko se nachézi v geomorfologické provincii Ceskd vyso&ina a v subprovincii
Ceskomoravské. Celd oblast se d&li na &tyii tizemi: Kiemesnickd vrchovina na zdpadé
regionu (spiSe kopcovitd krajina s primérnou nadmotskou vyskou 550 — 760 m), Hor-
nosdzavska pahorkatina na severu (zvinénd krajina u Polné s vySkou
450 — 650 m n. m.), K¥izanovskd vrchovina na vychod¢ a jihu (zvinéna a kopcovita kra-
jina s 550 — 750 m n. m.) a Javofickd vrchovina (zalesnény hibet kopcti na jihu
s prevlddajici vyskou 600 — 850 m n. m.). Viechny celky patif do oblasti Ceskomorav-

ské vrchoviny.

Zdroj: http://gynome.nmnm.cz/gisvysociny/index.php ?In=cz&id=19&cat=a &typ=menu,
15. 3. 2012

KLIMATICKA CHARAKTERISTIKA

Region Jihlavska patfi stejné jako region Tiebi¢ska do mirné teplé podnebni oblasti,
mimo Hornosvratecké a Javotické vrchoviny, které patii do oblasti chladné. Primérna
ro¢ni teplota Jihlavskych vrchil ¢itd 5 © C. Roc¢ni dhrn srdzek je v rozhrani 500 az

800 mm.

Zdroj: http://gynome.nmnm.cz/gisvysociny/index.php ?In=cz &id=3 &cat=c &typ=menu,
15. 3. 2012

HYDROLOGICKA CHARAKTERISTIKA

Jihlavsko se naléza na hranicich dvou evropskych povodi Dunaj a Labe. Sever a vy-
chod oblasti se piifazuje do povodi Sézavy, zejména diky fece Slapance, jenZ proudi do
feky Sdzavy. Jih, vychod a stfed regionu patii do povodi feky Jihlavy, a tedy do rozvodi
Dunaje. Na Jihlavsku prameni Moravska Dyje, jeZ te¢e od severu k jihu do tzemi Tel¢-
ska a Dacicka. Na fece Re¢ici je postavend vodni nddrz Nova RiSe a na MarSovském

potoce vodni nddrZ Hubenov.
Zdroj: http://gynome.nmnm.cz/gisvysociny/index.php ?In=cz &id=4 &cat=c &typ=menu,

15.3.2012
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BOTANICKA A ZOOLOGICKA CHARAKTERISTIKA

Region tvoii z 31 % zalesnéné tzemi a z 59 % zeméd¢lskd plida. Na dzemi se nacha-
zi 30 maloplo3nych chranénych tizemi, napf. Velky Spi¢dk u Ttesté s balvany a s poros-
tem smiSeného lesa a Zhejral v pohoti Jihlavskych vrchli. Zde se daji nalézt vzacné dru-
hy rostlin a Zivo¢ichll. Vesnice Pavlov nabizi jeden z prament Moravské Dyje. Kousek

od Jihlavy, u obce Cejle leZ{ vrch a piirodni park Cefinek se 761 m n. m.

Zékladem fauny v regionu jsou druhy drzici se v lesnim prostiedi. AvSak diky poz-

Vv s

pfivedly jiné ZivoCichy nez typické pro ekosystém lesni, napt. mloka skvrnité¢ho ¢i po-

tdpku rohéce.
Zdroj: http://gynome.nmnm.cz/gisvysociny/index.php ?In=cz &id=23 &cat=a&typ=menu,

15.3.2012

5.2.2 KULTURNI, HISTORICKY A SPOLECENSKY PO-
TENCIAL

HRADY, ZAMKY, ZRICENINY

Zamek Polna byl postaven ve 12. stoleti a slouZil jako opevnéné sidlo na kiiZovatce
obchodnich cest. Zamek né¢kolikrat vyhotel, proSel fadou stavebnich tprav a byl svéd-
kem vzacnych ndvstév. Po roce 1735 se do zamku nast€¢hovali panSti ufednici.
V soucasnosti je mozné v zdmku nalézt méstské muzeum a mohutny aredl slouZici riz-

nym kulturnim akcim.

Zamek Tel¢ byl zaloZen ve 2. poloviné 14. stoleti. Pani z Hradce ve mésté Tel¢ po-
stavili goticky hrad majici obrannou funkci. AvS§ak Zacharia$ z Hradce hrad v 16. stoleti
pfestavél a vybudoval nové renesanc¢ni paldce a kapli VSech svatych. V té pod mramo-
rovym nahrobkem Zacharias z Hradce spolu se svoji manZelkou Katetfinou z ValdStejna
odpociva v pokoji. V aredlu zadmku se naléza zamecka zahrada, park, muzeum a vystav-

ni prostory.
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Zamek v Brtnici nechal vystavét Zdenék z Valdstejna v dobé husitskych vélek. Po

Bilé hote vlastnil zdmek rod Collaltli, jenZ ho mél v drzeni az do roku 1945.

Zricenina hradu RokStejn se nachdzi u obce Piimélkov, ktera leZi v blizkosti mésta
Brtnice. V souCasné dobé¢, zficenina jednoho z nejstarSich moravskych hrada, stoji na
vyvySenin€ nad fickou Brtnice. Jiz z dalky jde vidét okouzlujici silueta zficeniny hradu

pochézejiciho ze 14. stoleti.

Pozdn¢ goticky hrad Rostejn leZi v krajin¢ Javorickych vrchii u obce Doupé. Byl
postaven v prvni poloviné 14. stoleti pany z Hradce. V dneSni dob¢ hrad nabizi vystavu

sbirek z fondu Muzea Vysoc€iny v Jihlavé.

KINA, DIVADLA

V Jihlavé se nachdzi Horacké divadlo, ¢inoherni scéna kraje Vysocina. Divadelni
tradice v Jihlavé zacind v druhé poloviné 16. stoleti, kdy jejimi prvnimi nositeli byli
studenti hrajici na dfevéném jeviSti na ndmésti. Pozdé&ji byla postavena budova dne$niho

Horackého divadla.

Divadlo na Kopecku sidli té€Z v Jihlavé od roku 1995. Divadlo navstévuji jak paci-
enti psychiatrické 1é¢ebny sidlici na Kopecku, tak i jeji zaméestnanci a vefejnost. Pordda-
Ji se zde festivaly, détskd predstaveni, koncerty ¢i predstaveni amatérskych divadelnich

soubor.

Nékupni centrum City park v Jihlavé, oteviené roku 2008, 1aka navstévniky do mul-

vV,

v Jihlavé se jmenuje kino Dukla. Zde se divakiim pfedstavuji spiSe dokumentarni filmy
¢i filmy méné zndmé. Kina se téZ nachdzeji ve mesté Tel¢, Trest, Brtnice a v méstyse

Luka nad Jihlavou.
MUZEA

Muzeum Vyso¢iny Jihlava stoji na Masarykové ndmésti od roku 1953. Muzeum
nabizi expozice Dolovani stiibra a mincovani Jihlavy v podzemnich prostorach stiedo-

veékého sklepeni nebo Historie Jihlavy od renesance az po primyslovou revoluci.
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Muzeum Luka nad Jihlavou nabizi od roku 2004 ptehlidku starSich véci

v domdcnostech, které jsou v dnesSni dob& naprosto nepotiebné a zapomenuté.

Tvrz v Kamenici u Jihlavy 1dka svoji historii a fasddou s psanickovym sgrafitem.

V soucasnosti je tvrz pouzivana jako muzeum.
Zdroj: http://www.dedictvivysociny.cz/kultura/galerie_a_muzea-52/muzea-18/, 17. 3. 2012

TECHNICKE PAMATKY

Jihlavské podzemi 1dka tajemnymi chodbami a pfedevs§im praci a zruc¢nosti stfedo-
vékych haviti. Celé jihlavské podzemi m&i 25 km na plose 50 000 m?. Roku 1978 byla
v chodbdch pod méstem objevena jedna z nejvétSich zdhad podzemi a to tzv. svitici

chodba.

Ve mésté Polnd byla postavena secesni budova, ve které se nalézaly méstské lazné
a elektrarna. BohuzZel pospolu vydrzely pouhych 30 let (do roku 1941). I pfesto se Pol-

nd zafadila mezi prvni rakousko-uherskd mésta, kterd méla svoji vlastni elektrarnu.

Ve 13. stoleti se Jihlava diky objevu stfibrné rudy stala jednim z nejvyznamnéjSich
kralovskych hornich mést na tzemi ¢eskych zemi. Hornictvi se ve mésté udrzelo az do

roku 1781. Pozustatky dolovani se nachdzeji na misté jménem Kutisté.

Sluneéni hodiny, nazyvané Rucicka, se nalézaji na namésti T. G. Masaryka ve mést¢

Ttest’ od roku 2003. Zabiraji 663 m’ plochy a méti 8,21 m.
Zdroj: http://www.dedictvivysociny.cz/kultura/pamatky-50/technicke-2/, 17. 3. 2012

CIRKEVNI PAMATKY

Jezuitsky klaster v Jihlavé s kostelem sv. Ignace zalozil v 17. stoleti polni marsal
Michal Adolf hrabé Althan. Roku 1774 kléster pieSel do majetku armady, jez zde sidlila
do roku 1990.

Minoritsky Kklaster s kostelem Nanebevzeti Panny Marie v Jihlavé byl zalozeny ve
40. letech 13. stoleti a stoji nedaleko méstskych hradeb. Klaster roku 1402 zachrénil
mésto pfed prepadenim loupezivymi rytiti. Tato uddlost podnitila vznik fresky ,,Piepa-

deni Jihlavy*.
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Pozdné barokni monumentalni kostel sv. Markéty v obci Zhot ukryva do dnesnich
dob funkéni zvon, jenZ pochdzi z roku 1400. Tento zvon patii k nejstar§Sim zvoniim na
Vysocing.

Premonstratsky klaster v obci Nova Rise byl zaloZen ve 13. stoleti. U kléstera se
nachazi opatsky kostel sv. Petra a Pavla, pamétni sin bratfi Pavla a Antonina Vranic-
kych a klaSterni knihovna. V knihovné se nachézeji Ctyfi svazky herbére z 18. stoleti,

které se staly ptedlohou pro tzv. novoiiSskou keramiku.
Zdroj: http://www.dedictvivysociny.cz/kultura/pamatky-50/cirkevni-3/, 17. 3. 2012

OSOBNOSTI JIHLAVSKA

Pamétni deska zasazena do skaly na Havlickové vrchu v obci Batelov pfipomind po-
byty Karla Havlicka Borovského. Do obce jezdil K. H. Borovsky na navstévy za svoji

tetou FrantiSkou.

Svétoznamy skladatel a dirigent Gustav Mahler stravil své détstvi v Jihlave.

V domé, ve kterém bydlel, je v dneSni dob€ umisténa expozice pripominajici jeho dilo.

Architekt Josef Hoffmann je roddkem z mésta Brtnice. Narodil se v baroknim domé
na namésti. V soucasnosti dim spravuje Moravska galerie Brno, kterd zde vystavila

sbirku o Zivoté€ a dile architekta.

Zdroj: http://www.dedictvivysociny.cz/kultura/osobnosti-51/stopy_slavnych_osobnosti-15/, 17.
3.2012

KULTURNI A SPORTOVNI AKCE

Mezinarodni festival dokumentarnich filma Jihlava je slavnost spojena
s autorskymi dokumentdrnimi filmy a fadi se mezi nejvétsi uddlosti svého druhu ve

sttedni a vychodni Evropé. Potada se kaZzdoro¢né na podzim.

Prazdniny v Tel¢i nejsou typickym festivalem. Na pfelomu ¢ervence a srpna se zde
konaji koncerty na zdmku, kocoufi scény na namésti, nocturna, vystavy, tvirci dilny,

vylety a happeningy.

Telésky jarmark na ndmésti je ukdzkou lidovych femesel. Probihda vzdy v pilce

cervence, kdy se navSt€vnici mohou tésit na celodenni kulturni program.
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Mezi sportovni akce na Jihlavsku se fadi fotbalové a hokejové utkéani (predevSim
fotbalového muzstva FC Vysocina Jihlava a hokejového druzstva HC Dukla Jihlava).

Dile se zde konaji napt. akce Zahdjeni cyklistické sezény ¢i Juniorsky maraton.

5.2.3 SLUZBY V REGIONU

UBYTOVACI SLUZBY

Hotel Gustav Mahler  se naléza v Jihlavé par metrti od Masarykova namésti. Ho-
tel je postaven v historickych budovach byvalého dominikdnského klastera. Navstévnici
hotelu mohou vyuzit wellnes sluzby, vypujcit si kola nebo relaxovat v atriu, zahrad¢ ¢i
parku, ktery se tdhne kolem hotelu.

Internetové stranky hotelu Gustav Mahler www.hotelgmahler.cz/hotel-gustav-

mahler.

Ml)"nhotel*** v obci Vilanec u Jihlavy byl vybudovén ze starobylé mlynice vodniho
mlyna. Roku 2003 doslo v selském dvote vzdileném od mlyna asi 170 m k rozsiteni
kapacity o Mlynhotel 2. Diky tomu vznikl hotelovy komplex Mlynhotel s vice nez
60 pokoji a sportovnim zdzemim.

Internetové stranky hotelu Mlynhotel " : www.mlynhotel.cz.

Penzion Chornitzeriv dim se nachazi ve mésté Tel¢ na historickém namésti Za-
charidSe z Hradce. V penzionu se nachdzi Ctyfi apartmdny s celkovou kapacitou
10-ti laZek a smoZnosti Ctyf pfistylek. Penzion dédle nabizi okrasnou zahradu
s posezenim na terase a vinotéka s vybornymi moravskymi viny.

Internetové stranky penzionu Chornitzeriv dim: www.chornitzeruvdum.cz.

Penzion Andél se nachdzi v obci Dolni Smréné leZici par kilometrti od mésta Brtni-
ce. Penzion je lemovan fekou a obklopen pasem lesti. Jeho kapacita ¢ini 30 lazek, které
jsou rozdé€leny do 7 ctytlazkovych a 4 dvoulizkovych pokojt.

Internetové stranky penzionu Andél: www.penzionandel.unas.cz/cs.

Autocamp Jihlava Pavov poskytuje ubytovani pro cykloturisty a navstévniky se
stanem ¢i karavanem. Autocamp leZi blizko u délnice D1 v piirod¢ obklopené lesy

a rybniky.
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Autocamp Jihlava Pavov svoje vlastni webové stranky nemd. Informace se mozné
nalézt na internetovych strankdch turistického informac¢niho centra v Jihlavé:

www.tic.jihlava.cz/vismo/o_utvar.asp ?id_org=100399&id_u=7384&p1=1027.

STRAVOVACI SLUZBY

Restaurace Svét sidli v centru mésta TieSt’ na ndmésti T. G. Masaryka. Kapacita re-
staurace je 130 osob, venkovni posezeni md 50 mist. Potfadaji se zde svatebni hostiny,
rodinné akce, firemni vecirky, srazy a rauty.

Internetové stranky restaurace Svét: www.restaurace-svet.cz.

Restaurace T¥i knizata v Jihlavé nabizi moderni pojeti interiéru a gastronomie. Na-
vStévnici maji mozZnost sledovat praci kucharského tymu prostfednictvim oteviené ku-
chyné. Majitel a zaroven Séfkuchaf restaurace je dlouholetym ¢lenem Narodniho tymu
kuchati a cukraft AKC CR.

Internetové stranky restaurace Tti knizata: www.tri-knizata.cz.

V obci Velky Beranov se nachdzi restaurace U Berana, spojend s budovou kultur-
niho domu. Restaurace nabizi minutkova jidla, hotové jidla a rozvoz jidel do okoli Jih-
lavy.

Internetové stranky restaurace U Berana: www.uberana.cz.

Klidna kavarna Haas v Tel¢i na namésti zajistuje spokojenost navstévnikli pro-
stiednictvim ndpaditého vybéru ndpoju a zdkuskd. K dispozici jsou Sipky, kule¢nik ¢i
stolni fotbalek.

Internetové stranky kavarny Haas: www.kavarna.itelc.net.

DOPRAVNI SLUZBY

Nejvyznamnéjsi silniéni komunikaci regionu Jihlavsko je délnice D1, kterd spojuje
Prahu a Brno. Na dalnici je velice vyhodn€ mésto Jihlava napojeno. Oblasti déle pro-
chézeji dva silniéni tahy 1. tfidy. Zelezniéni doprava zaujim4 téZ daleZitou pozici, pre-
dev§im spojenim Jihlava - Brno, Jihlava - Havli¢kiv Brod, Jihlava - Ceské Budgjovice

a Jihlava - Tel€. Na tzemi se nachdzi pouze jedno letisté Jihlava - Hencov, jenZ slouZzi
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ke sportovnim tuceliim. Zdroj: hitp://www.czso.cz/xj/redakce.nsf/i/jihlava_charakteristika,

16. 3. 2012

5.2.4 MESTA REGIONU JIHLAVSKO

JIHLAVA

Nejstar$i horni mésto ¢eskych zemi jménem Jihlava je krajské mésto kraje Vysocina,
(némecky Iglau) je statutdrni mésto stojici na hranicich historickych zemi Cechy a Mo-

rava. Mésto k 31. 12. 2011 mé 50 680 pocet obyvatel.

Ve 13. stoleti bylo mésto naleziStém stfibrnych rud. Diky stfibrné horecce se
v Jihlavé usadili hornici, femeslnici a obchodnici z celé Evropy. Pfemysl Otakar II.
v roce 1270 dal vystavét velké namésti, pozdéji nazyvané Masarykovo nameésti. Mésto
bylo chranéno mohutnym opevnénim, na ndmésti stily kamenné domy s podloubim
a razily se zde mince. Ve 14. stoleti téZba stiibra poklesla kvili vytéZeni nejvyznamnéj-
81 zily stiibra a doly byly zniCeny zemétifesenim a zaplavami. AvSak diky soukenictvi se
role mésta zv1ast’ nepokiivila. Roku 1951 byla Jihlava vyhldSena méstskou pamatkovou
rezervaci. Ve mésté se nachdzi kombinace gotické, renesancni a barokni architektury

a 70 pamatek.

V Jihlavé se nalézaji dvé turistickd informacni centra nabizejici informace ohledné

meésta, okresu Jihlava a Kraje Vysocina.

Mésto 1akd navstévniky tajuplnym jihlavskym podzemim, opevnénim centra mésta,
Branou Matky BoZi, hrani¢nimi kameny, které rozd&luji Moravu a Cechy, vyhlidkovou

véZi z kostela sv. Jakuba a osmi kostely.

V Jihlavé je velké sportovni a kulturni vyziti. Pro koupéni a hratky ve vod¢ se zde
nachdzi Vodni rdj, golfovi nadSenci radi okusi centrum Relax Golf Jihlava. Ddle je
mozné vyzkouSet riizné kluby, napt. jezdectvi, 1étani ¢i paintballu. Navstévnik mésta

zde najde dvé kina, tfi divadla nebo méstskou knihovnu.

Zdroj: http://www.jihlava.cz/, 17. 3. 2012, http://tic.jihlava.cz/, 17. 3. 2012
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POLNA

V srdci Vysoc€iny, v lesnaté oblasti, leZi severné¢ od mésta Jihlavy mésto Polnd, které
vzniklo v prvni poloviné 12. stoleti na kfiZovatce obchodnich cest. NejvétSi rozmach
meésta byl v 16. stoleti, kdy méstu vladlo soukenictvi a tkalcovstvi. Ke konci roku 2011

ma meésto 5 143 obyvatel.

Prvni pisemnd zminka o Polné je majetkova listina Jana I. z Polmny z roku 1242 po-
tvrzena Ceskym kralem Vaclavem 1. Mésto vystiidalo mnoho majitell, ktefi se o Polnou
starali. Mezi doty¢nymi byli napt. Vikard z Polné, Hynek Ptacek z Pirkstejna, Valdstej-
nové, pani z Hradce nebo FrantiSek DitrichStejn. Roku 1794 vyhotel hrad prestaveny na
zamek a nebyl nikdy obnoven. V Polné dva roky piebyvala téZ BoZzena Némcova a Zila

zde vyznamna Zidovska komunita.

Turistické informacni centrum v Polné poskytuje informace o mésté a jeho blizkém

okoli.

Mezi paméitky mésta Polna se fadi dékansky chrdm Nanebevzeti Panny Marie, za-

mek Polnd, Zidovsky hibitov, budova méstanského pivovaru a stard polenska Skola.

vV,

Nejtypic¢téjsi kulturni akci mésta je Mrkvancova pout, jejiz pocatek se datuje ke
vzniku samotného meésta Polnd. Jedna se o jednu z nejvétSich pouti na VysocCin€. Ve
mésté se kond celoro¢né velkd fada koncertti a slavnosti a je zde moZné najit rekreacni a

sportovni aredl U Pekla a aredl volného Casu U Studéanky.
Zdroj: http://www.mesto-polna.cz/, 17. 3. 2012

BRTNICE

Mésto Brtnice, s nadmotskou vySkou 543 m n. m., se nachédzi jihovychodné od mésta

Jihlavy v udoli ficky Brtnice. K poslednimu dni roku 2011 méla Brtnice 3 724 obyvatel.

Meésto je poprvé v pisemnych pramenech zminiovéano roku 1234. V t€ dob¢ kral Vac-
lav I. daroval Brtnici cistercidckému klasteru v Predklasteri u TiSnova, ale za Sest let ho
dostal nazpét. Na ndmésti stoji fada renesan¢nich a baroknich domt a radnice postavena

na konci 16. stoleti.
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Informacni centrum v Brtnici nabizi informace o mésté a zajimavostech kolem m¢s-

ta.

V Brtnici se naléza renesancni zamek, ktery je pfestaven z hradu. Navstévnici mésta
mohou obdivovat Pavlansky klaster s kostelem, barokni kostel sv. Jakuba Vétsiho, rene-

san¢ni domy na ndmésti a dva barokni mosty se sochami svétci.

Meésto kond kazdy druhy rok na zdmku mezindrodni setkdni uméleckych kovait Brt-
nické kovadliny a tradi¢ni Morovy pravod, ktery je pofdddn na pamatku morové nemoci
z roku 1715. Sportovni nadSenci mohou vyzkouset lyzaisky vlek vzdaleny par metri od

Brtnice.

Zdroj: http://www.brtnice.cz/, 17. 3. 2012

A v

TREST

Meésto Trest lezi asi 19 km jizn€ od krajského mésta Jihlava a ma 5 835 obyvatel. Je-
ho zalozeni souvisi s tézbou stiibra na Jihlavsku. Velkd tradice mésta je betlemaistvi.
Kazdoro¢né se o Vanocich stavi betlémy v mnoha rodindch a pro vefejnost je ptistupna
expozice betlému v historickém domé na namésti. Z mésta je krasnd prochdzka na Vel-

ky Spi¢dk a k pramentim Moravské Dyje.

Prvni pisemnd zminka o mésté€ je z roku 1333. V 18. stoleti se Ttest’ proslavila vyro-
bou betlémil a v 19. stoleti se zacalo vyrdbét tfest'ské sukno, sirky, skiifiky na hodiny

a vyfezdvany néabytek.

Turistické informacni centrum sidli v Schumpeterové domé v Tresti. V této budové

se ddle nachdzi Muzeum Vysociny.

Nejstarsi stavebni pamatkou ve mésté je pozdné goticky farni kostel sv. Martina leZi-
ci par metri od renesanéniho zdmku. Zamek je v sou¢asnosti piestavén na hotel. Zidov-
skd synagoga a zidovsky hibitov pfestavuji Zidovské obyvatelstvo Zijici v Tresti pred
n¢kolika set roky.

Mésto poskytuje prostory pro provadéni riznych sportli, napt. fotbal, tenis, judo, fit-

ness, bowling a zimni sporty.

Zdroj: http://www.trest.cz/, 17. 3. 2012
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TELC

Meésto TelC s 5 602 obyvateli se naléza asi 30 km jizn€ od Jihlavy. Jeho historické
centrum s renesan¢nim zamkem bylo roku 1992 zapsano na seznam Svétového kultur-

niho dédictvi UNESCO.

Zalozeni Telce v roce 1099 je spojovéno s vitézstvim moravského knizZete Otty II.
nad Ceskym kniZetem Bretislavem. Roku 1354 Menhart z Hradce postavil hrad, vodni
opevnéni a gotické domy na trzisti. V 16. stoleti byl majitelem tel¢ského panstvi Zacha-
ridS z Hradce, ktery pfestavél goticky hrad na renesancni zdmek. Roku 1898 byla posta-
vena zeleznice z Kostelce ptes Tel¢ a Slavonice, kterd déle vedla az do Rakouska a tim

skoncila komunikaéni izolace mésta.

Informacni centrum se nachdzi v Tel¢i na namésti ZacharidSe z Hradce a poskytuje

veskeré informace o mésté a mikroregionu Tel¢sko.

Nejvyznamnéjs$i pamétkou mésta je bezpochyby Statni zamek Tel¢, kde jsou pozoru-
hodné renesancni saly s dfevénymi kazetovymi stropy a zameckd zahrada s anglickym
parkem a klasicistnim sklenikem. Domy se Stity a podloubimi na namésti patii téZ ke
skvostim mésta. V Tel¢i je ddle mozné najit asi Sest kosteld, Maridnsky sloup a kasny

na namesti.

Mésto Tel¢, mimo jiné, nabizi fadu sportovnich aktivit, napft. 1étdni v horkovzdusném
balénu, projizd’ky na lod’kéch, sportovni rybafeni na rybniku Plodovy, motokros, hasic-

sky den, bowling nebo fotbal.

Zdroj: http://www.telc-etc.cz/telc/, 17. 3. 2012; http://fwww.telc.eu/, 17. 3. 2012
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6 TERENNI SETRENI

Terénni prizkum se uskute¢iioval pomoci dotaznikového Setfeni a formou fizenych
rozhovorti. Dotazniky byly rozdavany rodi¢im Zakt druhého stupné zdkladnich Skol
a studentli stfednich $kol. Rozhovory byly realizovany s uciteli na druhém stupni za-

kladnich skol, s uciteli stfednich skol, fediteli a s podnikatelskymi subjekty.

6.1 DOTAZNIKOVE SETRENI

Dotaznikové Setieni bylo vytvoreno pomoci dotazniku. Dotaznik je jeden z néstroji,
prostfednictvim néhoz se sbiraji data pro Siroké spektrum riznych prizkumi. Je sloZzen

z nékolika otdzek, diky nimz se ziskdvaji nazory od respondentd.

Dotaznik obsahoval 17 otdzek. Byly v ném pouzity, jak otdzky s uzavienym koncem
s moznosti vybéru, tak otdzky s otevienym koncem a polouzaviené otazky. Otazky ¢. 1,
2 a 4 byly filtra¢nf a zjistovaly, zda je respondent rodi¢em ditéte, na kterého se dotaznik
vztahuje, a pokud déti na Skolni vylety jezdi nebo nikoliv. V otdzce €. 3 byla zakotvena
libivost predeslych vylet. Otazky €. 5, 6, 7, 8, 9, 10, 11 a 12 nachdzely preference re-

spondenti. Poslednich 5 otdzek vyznacovalo profil respondenta.

Dotaznikové Setfeni bylo provedeno v oblasti regionu Ttebi¢ska a Jihlavska s rodici
zakl druhého stupné zdkladnich Skol a studentl stfednich Skol. Nejprve byl zhotoven
pilotni pfedvyzkum. V obci RadoSov bylo rozddno 20 dotaznikii po rodindch odpovida-
jicich tomuto Setfeni, tedy rodina méla mit alespon jedno dité na zakladni ¢i stfedni Sko-
le. Tim se zjistilo, zda jsou otdzky v dotazniku sprdvné a pfesné¢ formulovany a zda je

z n¢ho mozné vytvoftit vhodny produkt pro zZéky skol.

Setfeni se realizovalo na tifdnich schiizkiach zdkladnich i stfednich §kol
a v domdcnostech po regionech TrebiCska a Jihlavska. Rozdano bylo 190 dotaznikd, ale
vraceno pouze 161 dotaznikd. AvSak 5 z nich se k vyhodnoceni pouzit nedalo, nebot
v nich bylo né€kolik chyb. Nakonec zbylo 156 dotazniki, které byly urceny pro dalsi

zpracovani.
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Cilem dotaznikového Setfeni bylo vyhledani preferenci zaka a studentli Skol pro-
stiednictvim jejich rodi¢l. Po ukonceni dotaznikové Setieni byly ddle doplnény infor-
mace skrze osobni rozhovory s uciteli a fediteli vybranych zdkladnich a stfednich skol.

Po vyhodnoceni dotaznikli a zodpovézeni otdzek vytvorenych pro ucitele a feditele

Skol, pfislo na fadu pldnovéni produktu pro Zaky Skol.

6.2 ZPRACOVANI VYSLEDKU DOTAZNIKOVEHO
SETRENI
Po terénnim Setieni piichdzi na fadu zpracovani vSech vysledkt. Ze 156 vracenych

dotaznikl byla vytvofena studie zapsand do MS Excel.
Otazka 1: Rozdéleni respondentii

Prvni otdzka v dotazniku, ktery byl vypracovan pouze pro rodice, rozd€lovala re-
spondenty podle toho, zda jsou rodi¢em Zdka zdkladni Skoly, rodi¢em Zaka stiedni Skoly
¢i ani jedna z téchto dvou odpovédi neodpovidala respondentiim (nebyli rodicem Zaka

ani studenta). Respondenti si vybirali z vice odpovédi.

Otazka 1: Graf 1: Jste?

33 7
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Ay

rodi¢ zdka na rodic¢ studenta Zadna z
druhém stupni stfedni Skoly  odpovédi
zékladni Skoly

B pocet respondenti

Zdroj: Vlastni Setreni
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Z vysledkt vyplyvd, Ze ze 156 respondentii bylo 83 rodicem Zdka zdkladni Skoly

a 77 respondentl rodi¢em studenta stiedni Skoly.
Otazka 2: Utast déti na Skolnich vyletech

Druhd otdzka zminovala, zda déti respondentii na Skolni vylety jezdi ¢i nikoliv. Po-
kud respondent odpovédél, Ze jeho dit€ na vylety nejezdi, pokracoval aZ otdzkou identi-
fikacni.

Otazka 2: Graf 2: Jezdi VaSe déti na Skolni vylety?

® ano

Hne

Zdroj: Vlastni Setrent

Jak je moZno vidét z grafu, vSichni respondenti (100 % respondentil) vybrali odpo-
véd’ ,,ano®, tedy jejich déti na Skolni vylety jezdi. Nikdo neodpovédél ,,ne“, a proto

mohli vSichni pokracovat otazkou €. 3.
Otazka 3: Spokojenost déti s vylety

Dalsi otdzka se vztahovala ke spokojenosti déti na predeslych Skolnich vyletech. Ti,

ktefi dotaznik vypliiovali, si vybirali z ¢isel od 1 do 5. Takto tabulka vypadala:

1 | 2 | 3 \ 4 \ 5

Zdroj: Vlastni zpracovdni

Cislo 1 znagilo spokojenost s vylety, &islo 2 mensi spokojenost, &islo 3 krouzkovali
ti, ktefif m¢€li neutrdlni ndzor — na jednu stranu déti spokojené nebyli, ale na druhou ne-
byli ani nespokojené, Cislo 4 znacilo spiSe nespokojenost a Cislo 5 bylo vybrdno pro

opravdovou nespokojenost se Skolnimi vylety.

60



Otazka 3: Graf 3: Jsou s vylety spokojeni?

(1 - spokojeni, 5 - nespokojeni)
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Zdroj: Vlastni Setreni

Vysledky znaci, ze 41,67 % déti je s vylety spiSe spokojeno, 31,41 % déti je se skol-
nimi vylety naprosto spokojeno a 16,03 % déti je spokojeno naptl, 10,89 % s vylety
spokojeno neni. Nejvice hlasii méla odpovéd’ ,,2 — spiSe spokojeni®, a proto je nutné

vytvofit produkt, se kterym by vétSina byla opravdu spokojena.
Otazka 4: Budouci zajem o Skolni vylety

V dotazniku bylo nutnosti poloZit otdzku, zda viibec rodic¢e chtéji, aby déti dile na
Skolni vylety jezdili. Pokud respondenti odpovédé€li variantou ,,ne“, v dotazniku ptesli
na konec k otdzce ,,V jakém mésté (obci) sidli Skola navStévovand VasSimi détmi?*
a déle k otazkam identifikacnim. Pokud vSak odpovédi ,,ano*, pokracovali v dotazniku.

Otazka 4: Graf 4: Chcete, aby VaSe déti v dalSich letech na Skolni vylet
jezdili?

® ano

Hne

Zdroj: Vlastni Setrent
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Zajem o skolni vylety bude i nadéle. VSech 156 respondentti, tedy 100 % rodict od-
povédclo, Ze chtéji, aby jejich déti na vylety jezdily 1 v dalSich letech.

Otazka 5: Vybér vhodného obdobi pro Skolni vylet

Otédzka €. 5 se dotazovala na obdobi v roce, které by bylo pro déti na vylet nejvhod-
néjsi. Na vybér bylo ze tif moZnych odpovédi. Prvni odpovéd’ se vztahovala na obdobi

od zéfi do listopadu, druhd odpovéd’ byla stanovena pro interval od prosince do tinora

a tieti odpovéd’ nabizela variantu od bfezna do Cervna.

Otazka 5: Graf 5: Jaké obdobi by bylo pro vylet nejvhodnéjsi?

1,28% 2,56%

' B z4if - listopad

H prosinec - unor

brezen - Cerven

96,15%

Zdroj: Vlastni Setrent

Zde je na prvni pohled ziejmé, Ze odpovéd ,biezen — Cerven majici 150 hlasi
(96,15 %), byla nejvice vybirand moZnost. Varianta ,,prosinec — tnor* meéla pouhé

2,56 % a odpoveéd’ ,,zati — listopad* jenom 1,28 %.
Otazka 6: Jaké zaméieni vyletu byste upirednostiiovali pro Vase déti?

K této otdzce byla k dispozici tabulka, kterd rozd€lovala zajmy podle disciplin, mezi
néZ patiila kultura, sportovni aktivity, pozndni historie a vzdélavani. Respondent u kaz-
dého oddilu zatrhl zajem, ktery upiednostioval. Dotazovany si vybiral z varianty velky

zajem, bézny zdjem, mensi zdjem a nezdjem.
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Otazka 6: Graf 6: Kultura

3.85% 19239

B velky zdjem
B béZny zdjem
¥ mensi zdjem

B nezdjem

Zdroj: Vlastni Setrent

Do kultury se zahrnuji divadla, kina, rGzné kluby, koncerty ¢i festivaly. ,,Velky
a bézny zdjem* o kulturu €ini 72,44 %. Naproti tomu ,,mensi zdjem a nezdjem* je pod
hranici 30 %, ptesné 27,57 %. Graf znazoriiuje situaci, kterd odpovida vétSimu zdjmu

o kulturu.

Otazka 6: Graf 7: Sportovni aktivity

7.69% 1,92%

B velky zdjem
B béZny zdjem
¥ mensi zdjem

B pezdjem
39,10%

Zdroj: Vlastni Setrent

Do sportovnich aktivit se fadi ¢innosti provozované v aquaparcich, lyZovani, cyklo-
turistika, pesi turistika, miCové hry i riiznd lanova centra. Celych 90,38 % vSech respon-
dentl zvolilo variantu ,,velky a béZny zdjem®. ,,Mensi zdjem a nezdjem‘ vybralo 9,61 %
dotazovanych. Z vysledkl se usuzuje, Ze pro vykondvéani sportovnich aktivit je zdjem

velky.
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Otazka 6: Graf 8: Poznavani historie

20,51% 11,54%

® velky zdjem
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Zdroj: Vlastni Setreni

V pozndvani historie je zakotven zdjem o ndvstévu zamku, hradd, kostelll, chramt
a méstskych pamdtek. ,,Velky a béZny zdjem* o historii a pamdtky si v tomto dotazni-
kového Setfeni vybralo 44,23 % rodic¢i. Respondenti odpovidajici na tuto otdzku Castéji
zvolili moZnost ,,mensi zdjem nebo nezdjem®, spole€n¢ majici 55,77 %. O pozndvéni
historie je vySSi nezdjem nez zajem.

Otazka 6: Graf 9: Vzdélavani

6,41%
33,33% 19,23%

® velky zdjem
B béZny zdjem
¥ mensi zdjem
Hnezdjem
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Zdroj: Vlastni Setreni

vvvvv

25,64 % respondentl zvolilo odpovéd’ ,,velky ¢i béZzny zdjem*. ,,Mensi zdjem a nezé-

jem* oznacilo 74,36 % respondentil. Z grafu vyplyva, Ze o vzdelavani ptili§ zdjem neni.
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Otazka 7: Délka Skolniho vyletu

Otazka ¢. 7 vyznacovala délku Skolniho vyletu. Respondenti mohli odpovédét na
jednu z péti moZnosti, které prezentovaly jednodenni vylet, dvoudenni, tfi aZ ¢tyfdenni

a péti a vice dennf vylet.

Otazka 7: Graf 10: Jak by mél byt dlouhy Skolni vylet?

4,49%  14.10%

23,72%

l ¥ jednodenni

B dvoudenni

3 - 4 denni
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Zdroj: Vlastni Setieni

Nejvétsi zastoupeni respondentli mél v této otdzce vylet ,,dvoudenni s pfespanim na
jednu noc* (57,69 %). Druhy v tadé skoncil Skolni vylet ,,3 — 4 denni* s 23,72 %, nésle-
doval vylet ,,jednodenni®, ktery byl vybran 14,10 % respondentii a na poslednim misté

zustal vylet ,,5 a vice denni* se 4,49 %.
Otazka 8: Do jaké vzdalenosti se bude Skolni vylet organizovat?

Dalif otdzka se vztahovala ke vzdélenosti vyletu od hranic regionu. Skolni vylet je
mozné organizovat v blizkosti sidla Skoly i ve vzdalen¢jSich mistech. Tato otdzka obsa-
hovala tfi moZzné odpovédi, a to organizace vyletu do 100 km, od 100 km do 200 km
a vylet potfddany nad 200 km.
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Otazka 8: Graf 11: Do jaké vzdalenosti od sidla Skoly by mél byt vylet
organizovan?

5,77%

mdo 100 km
® 100 - 200 km
® nad 200 km

55,13%

Zdroj: Vlastni Setieni

Z vysledkti vyplyva, Ze respondenti nejcastéji volili odpovéd’ ,,do 100 km*. Tuto
moznost si vybrala vice nez polovina tc¢astnikli ankety, ptesné 55,13 % rodicia. Odpo-
véd ,,od 100 do 200 km* zvolilo 39,10 % rodici a ,,nad 200 km* pouze 5,77 % dotazo-

vanych.
Otazka 9: Vydaje na jeden den Skolniho vyletu

Otazka néleZela do okruhu finanéniho. U&elem bylo zjistit astku, kterou jsou rodice
ochotni zaplatit za jeden den Skolniho vyletu, v€etné stravovani, dopravy a pfipadného
ubytovani.

Otazka 9: Graf 12: Kolik byste byli ochotni zaplatit za JEDEN DEN
Skolniho vyletu?

1,28% 1,92%

30,77%

B méne nez 100 K¢
m 100 -499 K¢
m 500 - 1000 K¢

M vice nez 1000 K¢

66,03%

Zdroj: Vlastni Setreni
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Ys w2

V této otdzce byly na vybér Ctyfi odpovédi. Nejvetsi ¢ast dotazovanych prihlédla
k varianté ,,od 100 K¢ do 499 K¢*“. Tuto odpoved’ zvolilo 66,03 % respondentd. Druhou
nejlépe klasifikovanou eventualitou byla ¢astka ,,od 500 K¢ do 1 000 Kc¢* s 30,77 %.

b 413

Vychodisko s ,,méné nez 100 K¢&* dosdhlo 1,92 % a moznost ,,vice nez 1 000 K¢* bylo

vybréano 1,28 % rodict.
Otazka 10: Doprava do cilového mista

Vymezeni dopravy je dalSim dualezitym faktorem pro piipravu a realizaci nového
produktu CR. Zde dcastnici priizkumu mohli vychdzet ze ¢tyt odpovéedi, kde posledni
znamenala ,,dopravni prostfedek jiny“. Pokud tuto odpovéd zvolili, museli dopsat,

o jaky dopravni prostfedek se jednd. Ddle méli na vybér z vlaku, autobusu ¢i kola.

Otazka 10: Graf 13: Jaky zpusob dopravy byste do cilového mista volili?

1,92%

39,10% -

m vlak
B qutobus
kolo

B jiny prostiedek
58,97% JP

Zdroj: Vlastni Setrent

Graf vyobrazuje nejvétsi zdjem o dopravni prostfedek ,,vlak®. Tuto pfileZitost za-
krouzkovalo 58,97 % dotazovanych. Odpovéd ,,autobus® bralo v dvahu 39,10 % re-
spondentll a ,,kolo* jenom 1,92 % rodi¢i. MoZnost ,,jiny prostfedek* nevybral za vhod-

nou zadny z dcastnikli prizkumu.
Otazka 11: Zvolené ubytovani

Tato otdzka méla na starost ubytovani zaklti na Skolnim vyleté. Respondenti méli
moznost vybrani si ze Sesti odpovédi. Volili chatku, stan nebo turistickou ubytovnu,
penzion a hotel & jiné ubytovani, kde méli dopsat, jaké ubytovani maji na mysli. Zadné

ubytovan{ brali ti, ktef{ si vybrali jednodenni Skolni vylet bez pfespéni.
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Otazka 11: Graf 14: Jaky druh ubytovani by mél byt zvolen?

1,28% 9,62%

5,77% B chatka, stan

B turisticka ubytovna
¥ penzion

® hotel

M jiny

26,28% Jy

57.05%  w34dny

Zdroj: Vlastni Setrent

Prizkum zjistil, Ze 57,05 % dotazovanych si Zdd4 ubytovani v ,,chatce nebo stanu®.
Na druhém misté s 26,28 % skoncilo ubytovéni ,,v turistické ubytovné®, 9,62 % ucast-
nikdl prizkumu Zaddné ubytovani nechtéji (vybrali si pouze jednodenni Skolni vylet),
5,77 % respondentil zvolilo ,,penzion* a ,,hotel* chtélo 1,28 % respondentt. ,,Jiné uby-

tovani‘‘ nezakrouzkoval nikdo.
Otazka 12: Celodenni stravovani

Otazka tykajici se celodenniho stravovani, obsahovala eventudlni vybréni vice odpo-
védi z péti moznych. Jednalo se zde predev§im o snidané, obéd, vecefe, svaciny,

popt. jidlo s sebou z domu.

Otazka 12: Graf 15: Jak by mélo vypadat celodenni stravovani?
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Zdroj: Vlastni Setrent
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Ze vSech 156 respondentl zvolilo mozZnost ,,veCefe” 131 dotazovanych, ,,snidani*
vybralo 127 dG¢astnikd vyzkumu, 98 tdzanych odpovédélo ,,obéd®, 51 rodi¢h zakrouzko-
valo odpovéd’ ,,svacina® a jidlo s sebou z domu zvolilo 24 respondenti.

Otazka 13: V jakém mésté (méstech) nebo obci (obcich) se nachazi Sko-
la, kterou navstévuji déti respondenti

Tato otdzka naznacuje v jakém mésté Ci obci sidli Skoly, které navstévuji déti re-

spondentl. Otdzka byla oteviend, a proto byly odpovédi zcela rizné.

Otazka 13: Graf 16: V jakém mésté (méstech) nebo obci (obcich) se na-
chazi Skola, kterou navstévuje VasSe dité (Vase déti)?

B pocet respondentli

Zdroj: Vlastni Setreni

Nejvétsi pocet déti z regionu Jihlavska a Tiebic¢ska chodi do Skoly pravé do Jihlavy
a Ttebice. Ddle se v dotaznicich objevovala spiSe mald méstecka ¢i méstyse, kde jsou
povétsinou jen zdkladni Skoly. Studenti stfednich Skol chodi do Jihlavy, TtebiCe, Tieste,

Tel¢e a Moravskych Budéjovic.
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Otazka 14: Pocet ¢lenii rodiny

Tento dotaz je té€Z otevienou otdzkou. Zde dotazovani odpovidali, kolik ¢lend ma je-
jich domécnost. V podstaté vSichni respondenti méli tf, Ctyf, péti nebo Sesticlennou

rodinu.

Otazka 14: Graf 17: Kolik ma VaSe rodina ¢lena?

70
60
50
40
30
20
10

3 ¢leny 4 ¢leny 5 ¢lent 6 ¢lent
B pocet respondentli

Zdroj: Viastni Setieni

69 respondenti (44,23 %) odpovidalo Ctyii ¢leny v domdcnosti, tfi¢lennou rodinu
meélo 38 dotazovanych (24,36 %), 35 ucastnikii vyzkumu (22,44 %) dopisovalo péti-

¢lennou rodinu a Sest rodinnych ¢lentl napsalo 14 respondentt (8,97 %).
Otazka 15: Ekonomicky stav rodiny

Otazka €. 15 méla pouze informativni charakter, kde se zjiStovalo, jaky je pfi-

blizny ekonomicky stav rodin.
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Otazka 15: Graf 18: Jaky je ekonomicky stav Vasi rodiny?

1,92%

B nadprimérny
B priimérny

¥ podprimérny

Zdroj: Vlastni Setrent

98,08 % respondentlt zodpovédélo stav ,,primérny*. Jenom 1,92 % ucastnikl pri-

zkumu zvolilo ,,podprimérny* stav. ,,Nadprimérny* nevybral Zaddny z respondentii.
Otazka 16 a 17: Identifika¢ni otazky
Otazka 16: Graf 19: Vas vék?

10.90% 4,49%

mdo 30 let
m31-40]let
m41-501et

M nad 50 let
34,62% 50,00%

Zdroj: Vlastni Setreni

Otazka 17: Graf 20: Vase pohlavi?

M 7ena

B muz

Zdroj: Vlastni Setrent
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6.3 RIZENE ROZHOVORY S REDITELI SKOL A
UCITELI

Do prizkumu byli zahrnuti ucitelé a feditelé Skol prostiednictvim dotazovani pfi
osobnich rozhovorech, které se provadély na celkem deseti Skoldch ve méstech Ttebic,

Moravské Bud¢&jovice, Hrotovice, Tel¢, Ttest, Jihlava, Brtnice.

Otéazky pro ucitele a feditele Skol byly typové velice podobné jako v dotazniku pro

rodice déti. Otazky byly pokladany v nasledujicim znéni:

e Jak by m¢l byt dlouhy Skolni vylet?

¢ Kolik korun ¢eskych by stal jeden den Skolniho vyletu?
e Jaky dopravni prostfedek byste do cilového mista volili?
¢ Jaky druh ubytovdni byste pro Zaky vybrali?

e Jak by m¢lo vypadat celodenni stravovani?

e Jakou oblast by Zici a studenti podle Vas chté€li navstivit nejvice?

Posledni otdzka zminujici se o mistu navStiveni, méla dopomoci k problému oblasti,
do niZ by Z4ci a studenti cestovali. Ucitelé a feditelé vSak nemohly vybirat jakékoliv
uzemi, ale destinaci vzdalenou od sidla Skoly do 100 km (vzdéalenost byla zvolena diky
dotaznikovému Setieni). Tato otdzka byla zodpovézena nékolika moZnostmi, ale pouze

dvé z nich mély hlasd nejvice, a to mésto Brno a jeho okoli a jizni Cechy.

Poté se dostala na fadu otdzka tykajici se ceny Skolniho vyletu za jeden den. Zde Sko-
ly soukromé odpovidaly ¢astku vyssi nez Skoly vefejné. Nakonec se ¢astka pohybovala
mezi stejnym rozmezim jako u odpovédi u rodicu déti. Otazky tykajici se dopravy, uby-

tovani a stravovani dopadly téz se shodnym vysledkem jako v dotaznikovém Setieni.

6.4 RIZENE ROZHOVORY S PODNIKATELSKYMI
SUBJEKTY

Rizené rozhovory s podnikatelskymi subjekty probihaly pomoci osobnich rozhovorti

a telefonicky. Predevs§im se jednalo o ubytovaci a stravovaci zafizeni v oblasti vyskytu
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nového produktu CR, tedy ve mésté¢ Staré Mésto pod LandStejnem a okoli a mésta Sla-
vonice. Otdzky, jeZ se podnikatelskym subjektiim poddvaly, byly nasledujici:

e Navstévuji VaSe zafizeni Skolni vylety?

e Je pro Vis tento segment poutavy?

e Jaké sluzby poskytujete pro skolni vylety?

e Nabizite n¢jaké zvyhodnéni tomuto segmentu?

Po zodpovézeni otazek bylo zjisténo, ze pro velkou ¢ast podnikatelskych subjekti je
segment ,,Zaci §kol* velice zajimavy, nebot’ jde o skupinu mladych lidi, ktefi se budou
do téchto mist radi vracet. Problémem u vétSiny ubytovacich zatizeni je nedostatecna

kapacita mist, jeZ uruje nedostatek lizek pro tak velké seskupeni jako je Skolni vylet.

Podstatna ¢ast podnikatelskych subjekt uvedla, Ze zvyhodnéni mladeZi a détem na-

bizi. Jde obzvlasté o skupinové cenové zvyhodnéni.

Poskytovatelé ubytovacich sluZzeb Zakiim Skol umoZnuji ubytovani v chatkich, pen-
zionech ¢i turistickych ubytovnich nebo v kempech. Kromé toho nabizeji sportovni
aktivity na hfiStich nebo zajimavosti z okoli. Stravovaci sluzby maji obvykle ve svém

aredlu venkovni zahradku (terasu).
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7 SOUHRN POZNATKU Z TERENNIHO SE-
TRENI
7.1 VYHODNOCENI VYSLEDKU DOTAZNIKO-
VEHO SETRENI
Podle vysledki z dotaznikového Setfeni vyplyvd, Ze Zaci a studenti Skol jsou

s predeslymi Skolnimi vylety spiSe spokojeni, ale piesto jim chybi takovy vylet, na ktery

by necht€li a nemohli zapomenout, a byl pro n¢ pfinosny.

Nejvhodnéj$Sim obdobim vyletu je biezen aZ Cerven, tedy jaro a zacatek 1éta. Toto

/////

patii. Rodi¢e zaki a studentl Skol navrhli zaméteni vyletu smétujici ke sportovnim ak-
tivitam, které jsou v dneSni dob¢ pocitaci velmi dileZité.
v chatce nebo stanu, se vzdalenosti asi 100 km od sidla Skoly. V celodennim stravovéni

je zahrnuta predevsim vecefte, snidan¢ a obéd.

Nejcastéji zvolenym dopravnim prostiedkem do cilového mista byl vlak. Tato dopra-
va vétSinou nepfiveze cestujici az na misto urCeni, ale napf. par kilometra od cilového

mista.

Rodice zaka Skol rozhodli, Ze cena Skolniho vyletu se za jeden den bude pohybovat

v rozmezi od 100 K¢ do 500 K¢.

7.2 POTVRZENI CI VYVRACENI HYPOTEZ

Prvni pracovni hypotéza: ,,Velky zajem je o produkt domaciho cestovniho ruchu
v blizkém okoli (blizké okoli znamena do 100 km)* se dotaznikovym Setfenim potvr-

dila. Skolnf vylety se obvykle pofddaji v oblasti ne piili§ vzdalené od sidla $koly.

Druha hypotéza, kterd znéla: ,,UpFednostiiuji se Skolni vylety za poznanim histo-

rie byla vyvracena. V soucasnosti Zaci Skol davaji prednost sportovnim aktivitdm.
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Tteti a posledni hypotéza: ,,Pozadavek na cenu za jeden den Skolniho vyletu je
stanoven do 500 K& byla potvrzena. Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze cena vyle-

tu se bude pohybovat od 100 K¢ do 500 K¢.
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8 PRIPRAVA NOVEHO PRODUKTU

Na zdklad¢ dosaZenych vysledkt z terénniho Setfeni a z fizenych rozhovort s fediteli
Skol a uciteli, bude navrhnut novy produkt cestovniho ruchu pro segment Zaci druhého

stupné zdkladnich kol a studenti stfednich Skol z Tiebi¢ska a Jihlavska.

Nov¢ ziskané informace mohou pomoci doplnit nabidku produktl novym a vice za-
jimavym Skolnim vyletem. Respondenti nejcastéji volili sportovni aktivity jakoZto hlav-
ni zamé&feni vyletu. Jako hlavni destinaci zvolili mésto Brno a jeho okoli nebo jizni
Cechy. Pro nizkou nabidku sportovnich center ¢ programii mésta Brna a jeho okoli,

byly zvoleny jizni Cechy lepsi variantou.

Kazdy cloveék chce vzpominat na détskd a mladeznicka léta ve Skole s nostalgii
a nadSenim. Za timto ucelem bude zhotoven inova¢ni produkt bohaty na zdazitky
a maximdlné vyuzivajici volny €as. Pro Zaky a studenty se jedna o velice emocni zazitek
do budoucna a pro Skoly lepsi rozhodovani, jak vyjit vstfic vysokym narokiim dneSni

mladeze.

8.1 INFORMACE O PRODUKTU

Novym produktem je Skolni vylet s indidnskou tématikou a s ndzvem ,,Indidnské pu-
tovani*. Idealni termin pro uskute¢néni vyletu je posledni tyden v ¢ervnu, kdy se snizuji
veskeré Skolni povinnosti dnesniho studenta. Chvili strdvenou pocitinim dna do konce
Skolniho roku, si zpfijemni nezapomenutelnym zaZzitkem ze Skolniho vyletu. Novy pro-
dukt cestovniho ruchu bude realizovdn na dva dny. Cenové kalkulace pocita s 33 tcast-
niky Skolntho vyletu (z toho 30 Zaka ¢i studentl a 3 ucitelé). Jeden pedagogicky dozor

bude mit na starost 10 déti.

Cilova destinace je vzdalené cca. 9 km od mé&sta Slavonice v JihoCeském kraji. Mis-
to, kde se Skolni vylet uskutecni, je lanovy park Landstejn u Starého Mésta pod Land-

Stejnem, pod vedenim spole¢nosti Coody, kterd dale spravuje lanovy park ZOO Jihlava.

Lanovy park Landstejn nabizi v panenské pifrodé Ceskd Kanada celou skupinu riz-
nych aktivit a programil. Pro navstévniky lanového parku jsou pfipraveny vysoké lano-

vé prekdzky a nizké lanové prekazky vhodné pro déti od 5 let. Lektofi lanovych aktivit
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jsou certifikovani odbornici a pouZivany materidl je hodnocen kvalitnim produktem.

Vysoké lanové prekazky jsou urcené pro ty, jeZ dosahly vysky alespon 140 cm.
DOPRAVA

Doprava bude realizovdna prostfednictvim vlaku. V tfebi¢ském regionu bude mit
Skolni vylet zacatek ve mésté Trebi€. Osobnim vlakem se vyjede smérem do Jihlavy,
ktera je od Trebice vzdalend 41 km. V Jihlavé se k vypravé ptidaji zaci a studenti
z jihlavského okresu. Ddle se bude pokracovat rychlikem do mésta Slavonice, které jsou
vzdéilené 68 km od Jihlavy. Z TiebiCe se vyjede v 6 hodin a 19 minut osobnim vlakem

a z Hlavniho néddraZi Jihlava v 7 hodin a 25 minut rychlikem.

Névrat bude realizovan obdobné. ZpateCni cesta ze Skolniho vyletu se uskutecni
v 5 hodin a 5 minut odpoledniho ¢asu osobnim vlakem ze Slavonic smérem na Jihlavu

a nasledné Tiebid.

UBYTOVANI

Ubytovani bude probihat v Cyklocampu pod Landstejnem, jenz sidli par metrti od la-
nového parku Landstejn. Cyklocamp nabizi né€kolik moZnosti ubytovéni, ale pro ucel
Skolniho vyletu budou vybrany C¢tyflizkové chatky. Zatizeni chatky je zdkladni bez loz-
niho préadla, coZ bude znamenat, Ze si Zaci budou muset zajistit spaci pytle pfed odjez-

dem.

STRAVOVANI

Stravovani bude pro ucastniky vyletu taktéz zajiSt€éno v Cyklocampu pod LandsStej-
nem. Do ceny vyletu je zahrnuta cena Spekackii na vecerni tabordk (na jednu osobu dva
buity) pro prvni den a snidané a ob&d na den druhy. Zéci si musi s sebou vzit piti a jidlo
na cestu a odpoledne na prvni den. Pocate¢ni zajisténé jidlo bude velete ,,ve znameni*
$pekackii. Zaci nebo studenti se budou stravovat v bufetu nazyvaném BikeBAR, kde

se naléza i jidelna. BikeBAR je soucésti aredlu Cyklocampu.
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8.2 PROGRAM

1. den:

Odjezd z vlakového nddrazi v Tiebi¢i osobnim vlakem v 6:19 rdno. Piijezd do Jihla-
vy v 7:22, kde Skolaci z Trebi¢ska presednou a Ziaci a studenti z Jihlavska nasednou
na rychlik, ktery z Hlavniho nédrazi Jihlava vyjizdi v 7:25. Do mésta Slavonice bude

piijezd v 10 hodin a 27 minut na vlakové nadrazi.

Skolni vylet md indidnskou tématiku, nybrZ uZ ve vlaku za¢nou probihat riizné vzdé-
lavaci hry jak z indidnského prostiedi, tak 1 ze vSeobecného hlediska. Kazdy zak dosta-

ne za kol vymyslet své indianské jméno, jenZ ho bude doprovazet cely vylet.

Po piijezdu bude nésledovat pesi tira ze Slavonic do lanového parku Landstejn.
Po cesté budou studenti a zZaci poznavat zajimavosti ¢eské ptirody, jeji rostlinstvo a Zi-
vociSstvo, o kterych se dozvi poutavé informace. Kolem 13. hodiny ucastnici vyletu
dorazi do lanového parku, kde se ubytuji. Vylet posléze bude pokracovat navstévou
bizoni farmy, vzdédlené par kilometrii od lanového centra. Tato exotickd zvifata jsou
majetkem firmy LandS$tejn, s. r. o. nabizejici produkty rostlinné i ZivocisSné vyroby.
Na farmé bude predem domluveny ¢lovek, ktery déti s tématikou chovu seznami a popi-
Se jim dalSi zajimavosti kolem téchto zvitat. Podle spole¢nosti Landsjtejn, s. r. 0. na-

vS§tévuje bizoni farmu mnoho turist a zakt Skol.

Po ptichodu do lanového parku je napldnovand dvouhodina lukostielby, jejiz ukon-
¢eni by mélo byt nejdéle v 19:00 hodin. Lukostfelba se zatazuje do sportovni ¢innosti,

jejimz cilem je strilet do terce s presnosti a z riznych vzdalenosti. Mezitim by méla za-

vvvvv

K posezeni u ohné si Zaci na obliceje namaluji indidnské znaky a ddle se bude pokra-
covat v ruznych vzdélavacich hrach. Chvili po setméni bude na programu no¢ni hra.
Déti budou po dvojicich ¢i samostatné plnit rizné tkoly. Jednalo by se o stezku odvahy,
jez se bude nést ve znameni indidnského prostfedi. Budou piipravena riznd stanoviste,
na nichZ budou odpovidat na kontrolni otdzky z oblasti pfirody ¢i budou muset plnit

jednoduché tkoly. Po ptichodu do cile dostane kazdy maly dérek.
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2. den:

Dalsi den za¢ne v osm hodin rdno a to snidani v jidelné¢ BikeBARu. Po snidani se Za-
ci rozd€li na dvé skupiny (kazda skupina bude po 15-ti osobach), pficemz prvni ptjde
na paintball a druhd skupina si vyzkousi aktivity v lanovém parku. Paintball je sport,
jehoz cilem je vyradit protivnika zasazenim kulickou s barvou, jenZ je vystfelend
z paintballové zbrané€. Lanové aktivity tvoii vysoké lanové piekdzky a nizké lanové
prekazky. Zaci budou mit moZnost si vyzkouset oboje lanové piekazky. Na jedendctou
hodinu dopoledne bude naplanovan obéd v jidelné BikeBARu. Po obéd¢ se skupiny
74kt vymeéni (tedy prvni skupina ptijde do lanového parku a druhd na paintball). Ukon-
¢eni aktivit bude muset probéhnout odpoledne kolem tieti hodiny, aby se Zaci stihli vy-

st€éhovat z chatek.

Nésledné budou muset zZ4ci vyrazit smér mésto Slavonice na vlakové nddrazi, odkud
odjizdi osobni vlak v 17:05 hodin smér Kostelec u Jihlavy. Po cesté se musi pfestoupit
na osobni vlak v Kostelci u Jihlavy jedouci z Horni Cerekve do Jihlavy. Po cesté
z lanového parku do Slavonic budou dédle poznavat krasy ptirody, jeji ZivoCiSstvo a rost-
linstvo, avsak po nastupu do vlaku bude nasledovat odpocinek, jenz vétSina zaki vyuZi-
je a pfivitd. Ptijezd do Jihlavy je napldnovdn na 19 hodin 23 minut a do Tiebice

ve 20 hodin 34 minut.

79



8.3 PREDBEZNA KALKULACE CENY (véetné DPH)

Kalkulace pocita se 30 osobami - zdky ¢i studenty. Jedin€ v dopravé se kalkulace
provadi na 33 lidi (+ pedagogicky dozor). Pedagogicky dozor ma veskery program,
vcetn¢ ubytovani a stravovani zdarma. Podle pfani l1ze navysit pocet dohlizejicich osob,

avSak cenu vyletu to zdsadn€ neovlivni. Vysledna ¢astka je stanovena na jednotlivce.

Néklady

Tabulka 4: Doprava z mésta Trebic

Cena za jednu cestu/33 osob 2 442,- K¢

Cena celkem za dopravu (tam i zpét)/33

2 442%2 = 4 884,- K¢
osob

Cena celkem za dopravu/1 osoba 4 884/33 = 148,- K¢

Zdroj: Vlastni zpracovdni

Vzdélenost vlakem z mésta Tiebi¢ do mésta Slavonice ¢ini 109 km. Cena za jeden

kilometr se rovna 23,- K¢.

Tabulka 5: Doprava z mésta Jihlava

Cena za jednu cestu/33 osob 1617,- K¢

Cena celkem za dopravu (tam i zpét)/33

1617%2=3234-K¢
0osob

Cena celkem za dopravu/1 osoba 3 234/33 = 98,- K¢

Zdroj: Vlastni zpracovdni

Mésto Jihlava je vzdalené od mésta Slavonice 68 km. Cena za jeden kilometr taktéz

dosahuje 23,- K¢.
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Tabulka 6: Ubytovani

Cena za ctytluzkovou chatku/noc 160,- K¢
Cena za Ctytlazkovou chatku/noc/30 osob 1 200,- K&
Cena za chatku/noc/1 osoba 40,- K¢

Zdroj: Vlastni zpracovdni dle Cyklocampu pod Landstejnem

Tabulka 7: Stravovani

Vecete u tabordku (buity + chléb)/30 osob 460,- K¢
Vecefte u tabordku (buity + chléb)/1 osoba 16,- K¢
Snidang bez slevy/30 osob 1 500,- K&

skupinova sleva 20 % 300,- K¢
Snidané se slevou/30 osob 1 200,- K¢
Snidané/1 osoba 40,- K¢
Obéd beze slevy/30 osob 1 950,- K&

skupinova sleva 20 % 390,- K¢
Obeéd se slevou/30 osob 1 560,- K¢
Obéd/1 osoba 52,- K¢
Cena celkem za stravovani/l osoba 108,- K¢

Zdroj: Vlastni zpracovdni dle Cyklocampu pod Landstejnem
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Tabulka 8: Sportovni aktivity

Paintball beze slevy/30 osob — v cené je .
50 kulicek 4500 Ke
sleva 20 % (skupinova +’sleva pro ubyto- 900.- K&
vané v Cyklocampu)
Paintball se slevou/30 osob 3 600,- K¢
Paip}ball se slevou/1 osoba — v cené je 50 120, K&
kulicek
Lanovy park komplet/30 osob 6 000,- K¢
Slerl 20 % (skupinova + sleva pro ubyto- 1 200.- K&
vané v Cyklocampu)
Lanovy park komplet se slevou/30 osob 4 600,- K¢
Lanovy park komplet se slevou/1 osoba 160,- K¢
Lukosttelba/30 osob 900,- K¢
sleva 20 % (skupinovéd + sleva pro ubyto- y
( 180,- K¢
vané v Cyklocampu)
Lukostrelba se slevou/30 osob 720,- K¢
Lukosttelba/l osoba 24.- K¢
Cena celkem za sportovni ¢./1 osoba 304,- K¢

Zdroj: Vlastni zpracovdni dle Lanového parku Landstejn
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Lanovy park komplet se skldda z vysokych lanovych aktivit a nizkych lanovych

¢innosti.

Vysledna cena Skolniho vyletu (jeden zak ¢i student)

Tabulka 9: Zaci a studenti z regionu T¥ebiésko

148 +40 + 108 + 304 = 600,- K¢

Kone¢na cena 600,- K¢

Zdroj: Vlastni zpracovdni

Tabulka 10: Zaci a studenti z regionu Jihlavsko

98 +40 + 108 + 304 = 550,- K¢

Koneéna cena 550,- K¢

Zdroj: Vlastni zpracovdni

Konec¢na cena Skolniho vyletu ,,Putovani s Indidny* €ini pro Zadky druhého stupné za-
kladnich skol a studenty stfednich Skol na Ttrebi¢sku 600 K¢ a pro Zaky a studenty Skol
na Jihlavsku 550 K¢.

Diky hromadnym slevdm vysla vysledna cena o mnoho levné&ji nez bez skupinovych
slev. Tato cena se veSla do rozpoCtu, jenZ byl stanoven z dotaznikového Setfeni

a z rozhovoru s fediteli $kol a uditeli.

s vz

Novost produktu tkvi zejména ve zjisStovani preferenci Zaka Skol a nasledném navr-
Zeni produktu, jenz by odpovidal jejich vyslovnému ptani. Nadéle je produkt jedinecny
v jeho urcité tématice, jimz se Skolni vylet stal zajimavéjSim a vice nau¢nym pro zZaky

Skol.

Inovativni produkt pro zZdky Skol bude vricen zpét zdkladnim a stfednim Skoldm,

ve kterych probihalo terénni Setfeni.

Diky Skolnimu vyletu ,,Indidanské putovani si Z4ci Skol osvoji znalosti z prostredi

pfirody, zejména poznavani ZivoCiSné a rostlinné sféry. Vyznamné mohou aplikovat
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svoje znalosti z ptirodopisu, zemépisu a dalSich pfedmét. Dlraz bude kladen na mezi-
pfedmétové vztahy. Po cesté z vlakového nddrazi do lanového centra a zpét maji moz-
nost zahlédnout velky pocet rostlin, obratlovcti i bezobratlych Zivoc¢ichii a dozvédét
se 0 nich néco zajimavého a nau¢ného. Naslednd navstéva bizoni farmy zaujme pfi-
jmem novych a pozoruhodnych informaci. TaktéZ se mohou zdokonalit v drzeni své

pozornosti a ve sportovnich aktivitich.
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9 ZAVER

Tématem bakalaiské prace byla inovace produktu cestovniho ruchu pro zdky skol
na Ttebi¢sku a Jihlavsku. Hlavnim cilem bylo zjiSténi preferenci mezi z4ky pro organi-
zaci Skolnich vyletl, podle kterych se mél navrhnout produkt cestovniho ruchu spliujici
pozadavky na tradveni volného Casu a soucasn¢ aby slouZil jako vzdélavaci akce.

Pted praktickou Casti prace probihalo studium odborné literatury. Nasledné byla vy-
tvofena situacni analyza regiontl, ze kterych pochdzeji Zéci a studenti $kol, pfesnéji re-
gionu Tiebi¢ska a regionu Jihlavska. SituaCni analyza byla sestavena ptredevSim
z divodu vymezeni zkoumaného tzemi a pfinesla informace o tom, co regiony nabizeji
a poskytuji.

Dalsi ¢asti prace byla realizace terénniho Setieni, které probihalo dvéma zpiisoby.
Prvnim zpiisobem bylo sestaveni dotazniku a uskute¢néni ndsledného dotaznikového
Setfeni. Druhym pak fizené rozhovory s uciteli a fediteli zdkladnich a stfednich $kol.
Na zéklad¢ terénniho prazkumu bylo zjisténo, Ze nejvice preferenci maji Skolni vylety
se sportovnim zamétenim. Sport je velice dulezity faktor, ponévadz se v dneSni dobé
pocitaCovych her déti priliS pohybu nevénuji. Alespon Skolni vylety by mély mit cha-
rakter pohybovych aktivit. Uskutecnéné terénni Setfeni ddle poukdazalo na to, Ze vétSina
respondentll dava pirednost dvoudennim Skolnim vyletim organizované v blizkém okoli
(do 100 km). Z terénniho Setieni vyplynulo, Ze jako nejvhodnéjsi dopravni prostiedek se
jevi vlak, jako nejvyhodnéj$i ubytovani je ubytovani v chatkdch a nejvhodnéjsi stravo-
vani je snidan€, obéd a vecere.

Posledni ¢ésti bylo vytvofeni financ¢né dostupného produktu cestovniho ruchu. Te-
rénni prizkum naznacil ¢astku Skolnitho vyletu, kterd se pohybovala od 100 K¢&
do 500 K¢ za jeden den vyletu. Pfedev§im diky skupinovym slevdm se konecnd cena
Skolniho vyletu vesla do stanoveného limitu bez ptekroceni horni hranice.

Skolni vylety, potddané pro Zdky a studenty z regionti Tiebi¢ska a Jihlavska se spise
soustied’uji na traveni Skolntho vyletu v téchto dvou okresech. Byl navrhnut Skoln{ vy-
let, ktery méni zajeté tradice a posouva ho do zatim neprobddanych koncin. Vedeni $kol
je obvykle zvyklé jezdit s vylety na zndmd mista a studentim vétSinou nezbyva nic ji-

ného, nez se podfidit. Navrh nového produktu pro zdky Skol je jiny vtom, Ze
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se zjiStovaly preference u déti prostfednictvim jejich rodi¢ii a tedy je produkt jejich
vyslovnym pfanim.

Déti a mladeZ jsou vyznamnym segmentem pro odvétvi cestovniho ruchu. Pokud
se jim bude v dané destinaci ¢i misté libit, doporu¢i ho zndmym a budou se tam také
radi vracet. Diky soucasné Siroké nabidce sluzeb v cestovnim ruchu, je mozné produkty

pro zaky Skol neustdle obnovovat a inovovat.
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10 SUMMARY

The theme of my thesis was an innovation of a tourist product for students in the area
of Ttebi¢ and Jihlava. The main objective was to determine the preferences of students
for organizing school trips, according to which should a product be designed, meeting
the requirements of tourism for leisure time and to serve as an educational object as
well.

Before I started the practical part of the work I conducted study of literature.
Subsequently I created situational analysis of the regions from which pupils and
students came from, specifically the region of Ttebi¢ and Jihlava. Situational analysis
was put together primarily for the reason of defining the study area; and provided
information about what both regions offer and provide.

Another part of this work was to carry out a field research, which was realized in two
ways. The first approach contained preparation and realization of questionnaire survey.
The second were interviews with teachers of elementary and secondary schools. Based
on the field survey I found out that most preferences lay on sport focusing trips. Sport is
a very important factor, because in this era of computer games, children do not have
much off of an active life. At least school trips should have the character of physical
activities. Undertaken field research also showed that most respondents prefer
a two-day school trips that are held in a close surrounding (up to 100 km). The field
research showed that the most suitable appropriate way of meals are breakfast, lunch
and dinner.

There was an urge to create a financially available touristic product. Field survey
indicated the price of school trips, which ranged from 100 CZK to 500 CZK per day
of the without exceeding the upper limit.

School trips organized for students from regions of Trebi¢ and Jihlava rather focus
on spending school trip in these two districts. Was designed a school trip, which
changes traditional ways and pushes it into yet unexplored territory. The school
management is used to visit well-known places for trips and most students have no
option but to submit. The proposal of a new product for pupils is different in detecting

the preferences of children by their parents and therefore is a product of their wishes.
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The segment of “children and youth” is a new huge potential for the sector
of tourism. If children like the given destination, they will recommend it to their friends
and they will be happy to come back. Thanks to the current range of services in tourism,

it is possible to constantly renew and innovate products for pupils and students.
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[72]

Restaurace Svét Trest. [online]. [cit. 2012-03-24]. Dostupné z WWW:
http://www .restaurace-svet.cz/.

Restaurace Tii KniZata. [online]. [cit. 2012-03-24]. Dostupné z WWW:
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11.3 SEZNAM OSTATNICH ZDROJU

Propagacni materidly Turistického informacniho centra Jihlava:

[73]

[74]

[75]

[76]

[77]

Region Jihlavsko. Vydal Krajsky ufad kraje Vysocina v Jihlavé v kvétnu roku
2011.

Turisticky pravodce: Jihlava a okoli. Vydalo statutarni mésto Jihlava v roce
2011.

Zamky kraje Vysocina. Vydal Krajsky ufad kraje Vysocina v Jihlavé v kvétnu
roku 2011.

Ptirodni parky kraje Vysocina. Vydal Krajsky ufad kraje Vysocina v Jihlavé

v kvétnu roku 2011.

Zv1asté chranénd tizemi kraje Vysocina. Vydal Krajsky dfad kraje Vysocina

v Jihlaveé v kvétnu roku 2011.

Propagacni materidly Turistického informacniho centra Trebic:

[78]

[79]

[80]

Region Ttebicsko. Vydal Krajsky ufad kraje Vysocina v Jihlavé v kvétnu roku

2011.

Mikroregion Hordcko. Vydalo reklamni studio eMD.cz v Rychnové nad Knéz-
nou v roce 2005.

Namést’ nad Oslavou a okoli. Vydalo Méstské kulturni stiedisko v Nameésti nad

Oslavou v roce 1998.
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PRILOHA 1: Typologie cestovniho ruchu

Tabulka 1: Druhy cestovni ruchu

Druhy cestovniho ruchu
rekreacni lazensky
sportovni zdravotni
dobrodruzny obchodni{
myslivecky a rybarsky kongresovy
naboZensky (poutni) stimulaén{

Zdroj: Heskovd a kolektiv (2011: 21)

Tabulka 2: Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu

1. z geografického hlediska 2. podle poctu ucastnikli
¢ domdci CR ¢ individudlni CR
e zahrani¢ni CR e skupinovy CR
® mezindrodni CR ¢ masovy CR
e vnitini CR e ckologicky CR
® nirodni CR
e regiondlni CR
3. podle zptisobu organizovan{ 4. podle veéku dcastnikil
® individudlni cesty e cestovni ruch déti
® organizovany zdjezd/pobyt ¢ mladeZnicky CR
e klubovy CR ¢ rodinny CR
e seniorsky CR
5. podle délky ucasti 6. podle prevazujiciho mista pobytu
e vyletni CR e méstsky CR
e kratkodoby CR e piiméstsky CR
e vikendovy CR e venkovsky CR
¢ dlouhodoby CR e agroturistika (ekoagroturistika)
® horsky, vysokohorsky CR
e piimorsky CR
7. podle ro¢niho obdobf 8. podle pouZitého dopravniho prostiedku
e sezonni (zimni, letni) CR ¢ motorizovany CR
¢ mimosezonni CR e Zelezni¢ni CR
e celoro¢ni CR e Jetecky CR
e lodni CR
9. z hlediska dynamiky 10. ze sociologického hlediska
® pobytovy (staticky) CR ® navstévy piibuznych a zndmych
e putovni (dynamicky) CR e socidlni CR
e komer¢ni CR
e etnicky CR

Zdroj: Heskovd a kolektiv (2011: 21 - 22)




PRILOHA 2: Nabidka destinace cestovniho ruchu

Obrazek 5: Nabidka destinace cestovniho ruchu

Nabidka destinace cestov-

Primérn{ nabid- Sekundarni na-
Piirodni potencial | - geomorfologicky - ubytovact Suprastruktura ces-
- klimaticky zafizeni
- hydrologicky - hostinsk4 tovniho ruchu
- fauna zatizeni
- fléra
- chrdnénd dzemi
piirody
Kulturné-historicky | _ Efjfga zamkcy fjﬁ‘;ﬁf;e Infrastruktura
potencial - skanzeny - informacn{ cestovniho ruchu
- rezervace lidové kanceldfe CR
kultury - sportovné-rekreacni zatizeni
- sakrdlni pamatky - kulturné-spolecenska
zafizeni
- méstské pamatkové - rekrea¢ni doprava
rezervace - zachrannd sluzba

- narodopisné pamatky

Kulturné- - veletrhy - doprava Vseobecna infra-
3 , - vystavy - dopravni
spolecenské akce - kongresy dostupnost struktura

- symposia - pjcovny aut

- festivaly - obchodn{ sit’

- sportovni akce - komundln{ sluzby

- ndboZenské akce - vefejné prospésné sluzby

- obchodni akce - zasobovani vodou, elektfinou, plynem
- likvidace odpadt

- technické sité

Zdroj: Kirdalovd (2003: 88)



PRILOHA 3: Vztah soufasti managementu a marketingu

destinace

Tabulka 3: Vztah sou¢asti managementu a marketingu destinace

Management destinace

Marketing destinace

Kli¢ové produkty (konkurencni vyhody)

Produkt jako prvni ,,P* marketingového

mixu

Distribucni cesty

Distribu¢ni cesty jako souc¢dst marketingo-

vého mixu

Politika znacky

Strategie znacky (strategické marketing)

Management kvality

Spojnice mezi produktem a cenou (pomér

cen/kvalita)

Systém fizeni znalosti

Marketingovy vyzkum a transformacéni

marketing

Spole¢nost destinacniho managementu

(DMC)

Instituciondlni prvek marketingového fi-

zeni destinace

Zdroj: Palatkovd (2006: 76)




PRILOHA 4: Dotaznik

Dobry den! Jsem studentkou Ekonomické fakulty na Jiho¢eské univerzité v Ceskych
Budé¢jovicich. Tento dotaznik, ktery budou vypliovat rodic¢e zZaki zdkladnich a studentt
sttednich skol, slouzi ke zpracovani bakalaiské prace na téma Inovace produktu cestov-
niho ruchu pro zdky Skol na Tiebi¢sku a Jihlavsku. Tento dotaznik bude pouzit na pla-
novani Skolniho vyletu. Dotaznik je anonymni a do 5 minut vyhotoveny. Pokud nebude
uvedeno jinak, zakrouzkujte, prosim, pouze JEDNU pfislusnou odpovéd’, popiipade

odpovéd’ dopliite.

Jana Vesela
e-mail: janca.vesela@centrum.cz

1. Jste? (mozZno vybrat vice odpovedi)
a) rodi¢ zéka (z4kl) na druhém stupni (od 6. do 9. tiidy) zdkladni Skoly
b) rodic¢ studenta (studentl) stfedni Skoly
¢) Zadna z odpovedi — pokracovat otazkou ¢. 16

2. Jezdi VasSe déti na skolni vylety?
a) ano
b) ne — pokracovat otdzkou ¢. 13

3. Jsou s vylety spokojeni?
(1 - jsou spokojeni; 5 — nejsou spokojeni)

1 | 2 | 3 \ 4 \ 5

4. Chcete, aby VasSe déti v dalSich letech na Skolni vylety jezdili?
a) ano
b) ne — pokracovat otdzkou ¢. 13

5. Jaké obdobi by bylo pro vylet nejvhodnéjsi?
a) zaif - listopad
b) prosinec — tnor
c) bfezen — Cerven



6. Jaké zaméreni vyletu byste upirednostiiovali pro Vase déti? U kazdé
z uvedenych aktivit, zatrhnéte, prosim, jednu z moznosti dle zajmu déti.

Kultura (divadio,
kino, kluby, kon- velky zdjem béZny zdjem mensi zdjem nezdjem
certy, festivaly)

Sportovni aktivity
(aquaparky, lyZo-
vdni, cykloturistika, | velky zajem béZny zajem mensi zdjem nezajem
pési turistika, lano-
vd centra)

Poznavani historie
(zdmky, hrady,

P velky zdjem béZny zdjem | mensi zdjem nezdjem
kostely, pozndvani
meéstské historie)
Vzdélavani
(knihovny, skoly velky zdjem béZny zajem mensi zdjem nezajem
kurzy)

7. Jak by mél byt dlouhy Skolni vylet?
a) jednodenni — bez prespani
b) dvoudenni — piespani s jednou noci
¢) 3 -4 denni
d) 5 avice denni

8. Do jaké vzdalenosti od sidla Skoly by mél byt vylet organizovan?
a) do 100 km
b) 100 - 200 km
¢) nad 200 km

9. Kolik byste byli ochotni zaplatit za JEDEN DEN Skolniho vyletu? (véetne
stravovani, dopravy, prip. ubytovdni)
a) mén¢ nez 100 K¢
b) 100 -499 K¢
c) 500 - 1000 K¢
d) vice nez 1000 K¢

10. Jaky zpusob dopravy byste do cilového mista volili?
a) vlak
b) autobus
¢) kolo
d) jiny dopravni prostiedek




11. Jaky druh ubytovani by mél byt zvolen?
a) chatka, stan
b) turistickd ubytovna
c) penzion
d) hotel
e) jing

f) zddny

12. Jak by mélo vypadat celodenni stravovani? (mozno vybrat vice odpovedi)
a) snidan¢
b) obeéd
c) vecere
d) svacina
e) jidlo s sebou z domu

13. V jakém mésté (méstech) nebo obci (obcich) sidli Skola (Skoly), kterou na-
vStévuje Vase dité (Vase déti)?

15. Jaky je ekonomicky stav Vasi rodiny?
a) nadprimérny
b) pramérny
c) podprimérny

16. Vas vék?
a) do 30 let
b) 31 —40 let
c) 41 —50 let
d) nad 50 let

17. Vase pohlavi?
a) zena

b) muz

DEKUJI VAM ZA VAS CAS A VYPLNENI DOTAZNIKU!



PRILOHA 5: Fotodokumentace k novému produktu

cestovniho ruchu

Staré mésto pod Landétejnem
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Zdroj: http://www.staremestopl.cz/vismo/dokumenty2.asp ?id_org=15459&id=1010&p1=1017,
28. 3.2012



Usporadani aktivit lanového parku Landstejn
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Zdroj: http://sport.mraveniste.cz/lanovy-park-landstejn/, 28. 3. 2012



Zdroj: http://www.portaljindrichuvhradec.cz/sport-1/, 28. 3. 2012

Ubytovani v Cyklocampu - chatky

-

Zdroj: http://cyklocamp-pod-landstejnem.hotel.cz/photos/, 28. 3. 2012



Zdroj: http://www.cyklocamp-pod-landstejnem-stare-mesto-pod-landstejnem.penzion-

ubytovani.net/fotka-09.htm, 28. 3. 2012

Stravovani v Bikebaru

Zdroj: http://www.turistik.cz/cz/kraje/jihocesky-kraj/okres-jindrichuv-hradec/stare-mesto-pod-
landstejnem/cyklocamp-pod-landstejnem/#photos, 28. 3. 2012



Bizoni farma

Zdroj:  www.staremestopl.cz/vismo/galerie2.asp ?id_org=15459&id_galerie=1043&p1=1123,
28.3.2012
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